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RESUMO

O turismo hoje é sem duvida um segmento altamente potencial, posto isto, este
trabalho tem o proposito de enfatizar o papel dos meios de comunicacao, em especial, a midia
impressa em informar, comunicar, alertar e divulgar para a sociedade, os atrativos turisticos
da cidade de Pirajui (SP) e regido. A abordagem do tema aponta que quando a informagao na
mensagem é usada de forma ética, clara e coerente pode ser considerada como fundamental
instrumento de influéncia, estimulo e motivagdo. Para a anlise e conhecimento do tema, foi
feito um estudo bibliografico que fundamentou teoricamente o trabalho, foi utilizado na
metodologia, a pesquisa qualitativa e exploratoria. Os resultados possibilitam informacgdes
sobre 0s aspectos turisticos e permite a analise do grau de relevancia dos servicos e
equipamentos turisticos de apoio ao turismo.

Palavras - chave: Turismo, Midia Impressa, Informacédo, Municipios Turisticos.
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1 INTRODUCAO

O setor de turismo é um dos que mais tem crescido nos Gltimos anos. Esta ligado
diretamente ao meio ambiente sendo capaz de expor nosso patrimonio natural e cultural, onde
a natureza é o produto a ser vendido. Se ndo for planejado e divulgado corretamente, acabara
acarretando um baixo desenvolvimento da atividade turistica.

Na medida em que esta atividade vem crescendo, nota-se uma consideravel falta de
interesse e incentivo em relacdo a divulgacdo do potencial turistico que as cidades pequenas
possuem. Esse setor se bem planejado é capaz de expandir o mercado de trabalho, gerar
empregos e ter uma distribuicdo mais justa da renda.

No caso, a regido de Pirajui possui cidades que contém diversificados atrativos
turisticos, sejam eles naturais ou culturais, podendo ser encontrado desde festas populares,
museus, prainhas, areas para camping, cultura indigena, enfim lugares que possibilitam um
contato maior com a natureza e cultura, e que nao sao divulgados, e muitos desconhecem. O
foco € eleger os aspectos diferenciais de cada municipio, com o proposito de atrair turistas e a
regido permanecer na midia o ano inteiro.

Para isso exige-se um diagndstico profundo das vocagOes, potencialidades,
sinalizacdo, servicos, produtos, compras, entre outras.

E notério que as pessoas ndo tém tempo de ficar pesquisando um lugar para poder
fazer uma viagem ou até mesmo desfrutar de seu minimo tempo livre com sua familia, muitos
nem saem de casa por falta de informacGes, tempo, gasto ou cansaco que a viagem podera
trazer na volta. A regido oferece muita coisa boa para ser explorada saudavelmente, mas o que
falta mesmo sdo as fontes. Neste sentido a midia impressa, por exemplo, é a mais procurada,
por ser a mais facil e acessivel a todos. Por isso, o intuito dessa monografia € buscar
informacdes e fazer um levantamento dos atrativos turisticos para fornecer aos profissionais
da comunicacdo uma matéria completa para 0s mesmos transmitirem e prender o leitor na
matéria que sera inserida.

Por ser considerado atualmente como o setor de maior desenvolvimento econdmico,
social e cultural, o turismo pode alavancar o progresso de localidades pouco desenvolvidas,
pois permite uma valorizacdo dos seus recursos, servicos e producao.

Diante dessa expansdo surge o interesse em divulgar ainda mais as potencialidades
turisticas das localidades da regido de Pirajui.

O Jornal Gazeta de Pirajui é um jornal de circulacdo regional, e € um dos jornais mais

lidos pelas localidades que circundam a cidade de Pirajui, apesar de ser um bom jornal, falta
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em seu contetido um caderno de turismo ou até mesmo um espago em uma pagina com dicas
que poderiam fornecer a seus leitores valiosas informagfes dos recursos turisticos que as
localidades possuem e que muitos desconhecem.

Os jornais do interior séo a “voz” de suas comunidades. S&o neles, com seus artigos,
editoriais, cartas de leitores, denuncias, que vemos a opinido publica manifestar-se sobre os
assuntos que Ihes dizem respeito (QUEIROZ; OLIVEIRA, 2002, p. 5).

A presente Monografia viabiliza um levantamento de informacdes do potencial
turistico das localidades vizinhas de Pirajui, a fim de fornecer aos diversos tipos de midia
impressa, um contetdo claro, aprofundado e objetivo para elaboracdo de matérias e
reportagens.

Esta estruturada da seguinte forma: no desenvolvimento da fundamentacao tedrica é
destacado o conceito de turismo e sua ligagdo com a midia, ressaltando na importancia da
comunicacgdo para a atividade turistica, em seguida apresenta-se o levantamento de dados
tendo como base o Roteiro Diagnostico Turistico de Ruschmann (1998) que caracterizou o
objeto de estudo (10 cidades), e finalizando a discussdo dos resultados referentes ao
Formulario aplicado aos jornalistas de Pirajui (SP), onde foi possivel destacar o grau de
relevancia e prioridade para uma producéo textual sistémica da atividade turistica.
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2 FUNDAMENTAGCAO TEORICA

2.1 Definigdes de Turismo

O conceito turismo gera uma grande polémica quanto a sua definicdo, varios sdo 0s
autores que procuram apresentar um conceito que melhor enquadre no ponto de vista de seu
estudo.

Na maioria tratam o turismo como um meio de busca a sustentabilidade social,
econémica e ambiental de um determinado pais, regido e comunidade local.

A primeira definicdo remonta-se a 1911, em que o economista austriaco Hermann von
Schullern zu Schattenhofen escrevia que “turismo é o conceito que compreende todos 0s
processos, especialmente os econdmicos, que se manifestam na chegada, na permanéncia e na
saida do turismo de um determinado municipio, pais ou estado” (BARRETTO, 1995, p. 9).

O turismo: é um fendbmeno social que consiste no deslocamento voluntario e
temporario de individuos ou grupos de pessoas que, fundamentalmente por
motivos de recreagdo, descanso, cultura ou salde, saem do seu local de
residéncia habitual para o outro, no qual exercem nenhuma atividade
lucrativa nem remunerada, gerando mdltiplas interacdes de importancia
social, econdmica e cultural (DE LA TORRE, 1992, p. 19).

Para os autores Cooper; Fletcher; Wanhill; Gilbert; Shepherd (2001, p. 40), o turismo:

(...) Pode ser pensado como sendo uma ampla gama de individuos, empresas,
organizacbes e lugares, que se combinam de alguma forma para
proporcionar uma experiéncia de viagem. O turismo é uma atividade
multidimensional e multifacetada, que tem contato com muitas vidas e
atividades econémicas diferentes.

Hoje, é impossivel limitar uma definicdo especifica de turismo. Sem duvida € uma
atividade socioeconémica, pois gera a producdo de bens e servigcos para 0 homem visando a
satisfacdo de diversas necessidades bésicas e secundarias (LAGE; MILONE, 2000, p. 26).

O turismo pode ser usado como trampolim para incrementar avangos econémicos e
sociais em areas urbanas e rurais (YOUNELL, 2000, p. 28).

O turismo é uma forga econdmica das mais importantes do mundo. Nele
ocorrem fenbmenos de consumo, originam-se rendas, criam-se mercados nos
quais a oferta e a procura encontram-se. Os resultados do movimento
financeiro decorrentes do turismo sdo por demais expressivos e justificam
gue esta atividade seja incluida na programacdo da politica econémica de
todos os paises (OLIVEIRA, 2000, p. 40).
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Para Oliveira (2000, p. 40) o turismo, que antes era para muitos uma atividade
secundaria, passou a receber atencdo especial em razdo de ser uma fonte geradora de receitas
e a exigir metddica e delicada manipulacdo, consolidando-se dentro do conceito de “industria
normal”.

Por sua natureza, a atividade turistica possui uma complexividade e um
dimensionamento que torna impossivel o estabelecimento da fronteira de
atuacdo, sendo um setor produtivo diferenciado dos demais, pois é resultante
da soma de vérias atividades econémicas na formacdo do produto turistico
(Rose, 2002, p. 45).

O desenvolvimento do turismo pode trazer beneficios ou custos para a populacéo das
sociedades receptoras, sejam consumidoras ou produtoras. Como consumidoras, elas podem
ganhar acesso a uma multiplicidade de servigos, tais como: melhores estradas, novos hotéis,
servigos recreacionais mais desenvolvidos, grande variedade de restaurantes e muitos outros.
Como produtoras, a populacéo local pode receber maiores salarios pelos recursos disponiveis
de trabalho, habilidade e terra (LAGE; MILONE, 2000, p. 118).

Segundo Barreto (2001, p. 12) o turismo é mais uma das atividades que lhe oferecem
dentro de uma infinita gama de possibilidades de entretenimento. Para uma estreita faixa de
intelectuais, € uma dentre varias formas de adquirir conhecimentos, ou seja, uma forma de
educacdo alternativa. Para a grande massa trabalhadora, pode significar a oportunidade de
emprego ou subemprego, e para 0s grandes empresarios sera uma fonte de enormes lucros.

O produto do turismo é uma combinagdo de todos os bens e servigos que 0s
viajantes buscam ou compram na preparacao e na realizacao de suas viagens.
Ha uma infinidade de motivos para viajar, em geral a neg6cios ou a lazer,
dentro da defini¢do turismo, mas fins educacionais, de saude e religiosos
(peregrinacdes) também sdo importantes geradores viagens (LICKORISH;
JENKINS, 2000, p. 49).

O turismo é um elemento necessario na vida humana, é uma atividade basica
primordial para o individuo. Quando se diz a respeito em viajar, as pessoas se interessam
quando ha alguma motivacao para realizar suas necessidades.

Para Andrade (2000, p. 21) é significativa a diversidade de locais de lazer, de
tratamento de saude, de repouso, de compras e de contatos profissionais, cientificos e
culturais.

As metropoles, os centros de grande densidade populacional e os centros de decisdes
importantes a niveis internacional, nacional e regional tornam-se receptivos, cada vez mais

procurados por um ndmero de pessoas sempre crescente, que se somam aos tradicionais
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visitantes. Por isso esses polos devem reciclar-se e redimensionar-se, de modo constante, para
manter ou melhorar suas possibilidades nas funcGes de receber, ocupar, distrair e prestar
assisténcia eficiente a todos quantos a eles se dirigem para usufruir de seu potencial natural ou
artificial, por necessidade ou por gosto.

A destinacdo pode ser considerada a “estrutura” sob o qual os diversos
setores industria do turismo trabalham em parceria para fornecer instalagdes
e servigos a viajantes de lazer e negdcios. Em uma destinagdo tipica, uma
variedade de organizacdes turisticas comerciais e ndo comerciais funcionara
em conjunto - os 6rgdos publicos em geral fornecem infra-estrutura,
planejamento e estruturas normativas, servicos de informagdes turisticas e
promocdo da destinacdo turistica, ao passo que operadoras privadas
oferecem a maior parte das instalagdes aos visitantes, como hospedagem,
catering, atracdes e entretenimento (YOUELL, 2002, p. 54).

Segundo Urry (1996, p. 17) o turismo é uma atividade de lazer, que pressupde seu
oposto, isto €, um trabalho regulamentado e organizado. Constitui uma manifestagdo de como
o trabalho e o lazer sdo organizados, enquanto esferas separadas e regulamentadas da pratica
social, nas sociedades “modernas”. Com efeito, agir como um turista é uma das caracteristicas
definidoras de ser “moderno” e liga-se a grandes transformacdes do trabalho remunerado. E
algo que passou a ser organizado em determinados lugares e a ocorrer em periodos
regularizados.

Como visto, ha tantas definicbes de Turismo quantos autores que tratam do assunto.
Mas quanto maior o numero de pesquisadores que se preocupam em estuda-lo, tanto mais
evidentes se apresentardo a amplitude e a extensdo do fendmeno do Turismo e tanto mais
insuficientes e imprecisas serdo as definicdes existentes. Muitos autores chegam a considerar
a extrema dificuldade para uma defini¢do precisa e abrangente de Turismo, levando em conta
que o fendmeno € tdo grande e complexo que se torna praticamente impossivel expressa-lo
corretamente e, por isso, preferem observar invariavelmente seus aspectos parciais ou, pelo
menos, algumas de suas realidades isoladas (BENI, 2002, p. 36).

Fica evidente que o turismo é uma atividade econémica de importancia global, sendo
considerado atualmente como o maior gerador de empregos em que movimenta grande parte
da economia no Brasil e no mundo.

Diante disto, o turismo &, ou deveria ser, um direito legitimo e acessivel a todos!
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2.2 Comunicacdo e Informacéo no Turismo

E notdrio que qualquer ato referente & informacao beneficia na atividade turistica. A
informacdo tem poderosos efeitos, e em questdo de segundos percorre distancias.

Para Santaella (1996, p. 31) de um modo geral, pode-se dizer que, onde quer que uma
informacdo seja transmitida de um emissor para um receptor, tem-se ai um ato de
comunicacdo. N&o ha, portanto, comunicacdo sem informacdo. Mas ndo ha também
transmissao de informacdo sem um canal ou veiculo através do qual essa informacdo transite,
assim como ndo h& comunicacdo ou ligagdo entre um emissor e um receptor se estes nao
compartilharem, pelo menos parcialmente do cédigo através do qual a informacao se organiza
na forma de mensagem.

Comunicagdo € interagdo. Trata-se, de ordinario, de um processo de dois
sentidos, que supde a estimulagdo e a resposta entre organismos e é, ao
mesmo tempo, reciproco e alternativo. A resposta evocada por um
comunicado torna-se, por seu turno, estimulo e comunicado por si mesma.
Dessa maneira, numa série de comunicacdes, cada qual pode ser, a0 mesmo
tempo, resposta e estimulo (STEINBERG, 1968, p. 41).

Para Nielsen (2002, p. 97) h& vérios problemas referentes a informacfes para a
atividade turistica. Apesar delas estarem disponiveis em abundancia, saber como interpreta-
las e usa-las é uma tarefa que exige muita atencao.

As pessoas dependem da comunicagdo para obterem informagdes, a midia de massa €
a mais procurada e vista mundialmente, ela tem o poder de transmitir e causar efeitos
diferentes sejam positivos ou negativos, dependendo de sua abordagem.

E fundamental que os fornecedores de servicos turisticos saibam qual é o veiculo mais
eficiente para atingir as necessidades dos turistas.

A informagéo e divulgacdo séo de fundamental importancia para o desenvolvimento e
crescimento do turismo.

A publicidade encontra-se ligada as ciéncias humanas e, sobretudo, como
tem sido visto, a psicologia, que representa cada vez mais uma aplicacdo dos
seus conceitos para a comunicacdo de massa. Uma vez analisado o
comportamento das pessoas, torna-se mais facil atingi-las, penetrar no
inconsciente delas, criando um mundo de sonhos, de fantasias e de
possibilidades (BARBOSA, 2001, p. 27).

No comeco do século XX, observamos a Era da Comunicagdo de Massa, com o
aparecimento de jornais, livros, revistas, bem como a invencéao do telégrafo, telefone, cinema,

radio e da televisdo, trazendo importantes mudancas na condi¢cdo humana.
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Evidentemente, a medida que ocorreram estas evolugdes individuais, a capacidade de
viajar também evoluiu, sendo que quanto mais aperfeicoada a comunicacéo foi ficando, tanto
mais facil foi inventar, criar, emprestar solugcdes e acumular uma sucessdo de conhecimentos
que contribuiram para um maior conforto, bem estar e supervivéncia humana (LAGE;
MILONE, 2000, p. 39).

Os meios de comunicacdo assumem, cada vez mais, o papel de sujeitos, inserindo-se
como agente, participando ativamente dos rumos que tomam a sociedade.

Segundo Steinberg (1968, p. 18) através da comunicacdo, 0 homem evita a soliddo
frustrante do isolamento e encontra um meio de satisfazer as suas necessidades e desejos. A
comunicacdo é um processo social. A comunicacao “padroniza” o meio para o individuo. Os
meios de comunicacdo de massa refletem esse meio. A comunicacdo “relaciona” o individuo
a outros individuos. Os meios de comunicacdo de massa, COmo a imprensa, revelam certas
relagdes entre os individuos e o meio social. Os meios de comunicacdo de massa, sobretudo
na educacdo, ajudam relacionar o comportamento de grupo ao meio.

Estudiosos da comunicacdo, auxiliados pela psicologia social, observaram
gue o recebimento da mensagem € regido por alguns principios. (...) quanto
mais expostas as pessoas sao a um determinado assunto, mais o seu interesse
aumenta, e a medida que o interesse aumenta, mais elas se sentem motivadas
para saberem mais acerca dele (DORNELLES, 2002, p. 29).

A informacdo atraves dos variados meios de comunicacdo tem o poder de
conscientizar, divulgar os recursos que o turismo possui, tornam-se muito importantes na
tomada de decisdo referente as ofertas de servicos. Por isso ela deve ser cuidadosa e eficiente.

A tomada de decisdo é complexa no mundo real das informagdes
imperfeitas. Compreender o processo pelo qual os turistas buscam
informac@es é importante para quem as fornece e procura (NIELSEN, 2002,
p. 97).

Para Lima (2001, p. 25) a comunicacdo € representada em seus extremos, por
transmitir, que € um processo unidirecional, e compartilhar, que é um processo comum ou
participativo. Assim, “a acdo de tornar comum a muitos” pode ser resultado tanto de uma
transmissdo como de um compartilhamento, que sdo pdlos opostos de uma acdo de
comunicar. Para que se transmita algo é preciso que se admita que esse algo possa ser
apropriado e em seguida “transmitido” a outro. Quando se compartilha, ao contrario, 0 que
ocorre € uma co-participacdo, uma comunhdo, um encontro. A distincdo pode ser feita

identificando-se, de um lado, uma comunicacdo manipulatoria e, de outro, uma comunicacdo
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participativa. Os meios tecnologicos de uma transmisséo de informacéo é a midia (impressa,
cinema, radio e televiséo).

Segundo Amaral (1997, p. 41) uma forma mais simplificada estabeleceria quatro
qualidades para a boa informacdo: deve ser interessante (fugir a banalidade quotidiana),

abrangente (interessar ao maior nimero possivel de pessoas), nova e verdadeira.

2.3 Midia e suas Dimensdes

O termo a midia é um titulo ligado ao tipo e formato da comunicagdo que ocorre ao
redor de todos nds. As vezes consciente outras subconscientemente, na comunicacgdo formal e
informal tomamos conhecimento do espaco que nos cerca. Como parte dessa conscientizacao,
formulamos idéias e atitudes que levam a uma interpretacdo do nosso meio. Ao fazermos essa
interpretacdo, designamos um significado as palavras “midia” ou “midia”, reagimos (talvez
inconscientemente) a midia como uma funcéo, que é a de informar (NIELSEN, 2002, p. 25).

Conceituamos midia (do inglés media) como todo meio de comunicacdo entre uma
empresa e seu respectivo mercado. Para a constituicdo dos referidos elos sdo necessarios 0s
tipos, veiculos e pecas de midia. Pode ser classificada em tipos classicos como a impressa, a
eletronica e a interativa (KUAZAQUI, 2000, p. 129).

Segundo Lage, Milone (2000, p. 45) teorias mais recentes afirmam gue mesmo que as
midias ndo consigam transmitir as pessoas formas como pensar, tém uma surpreendente
capacidade de sugestdo sobre temas para seus consumidores refletirem.

Ao longo do tempo, através dos andncios e da midia, as imagens geradas pelos
diferentes olhares do turista passam a constituir um sistema de ilusdes, fechado, que se
autoperpetua e proporciona a esse turista uma base para que ele selecione e avalie os lugares
potenciais que visitara (URRY, 1996, p. 23).

Para Silverstone (2002, p. 12) passamos a depender da midia, tanto impressa como
eletronica, para fins de entretenimento e informacéo, de conforto e seguranca, para ver algum
sentido nas continuidades da experiéncia e também, de quando em quando, para as
intensidades da experiéncia.

Por ser um conjunto de informacdes e de comunicacdo, a midia é basicamente
essencial na promocdo e informacdo sobre viagens, através dos seus meios, os individuos se
motivam facilmente na hora do processo de decisdo para um rumo turistico.

Na sociedade atual, a midia constitui um dos fatores fundamentais na formacao do que

é comumente conhecido como “opinido publica”. Age sozinha, é visto, lido e ouvido.
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A expressdo poder dos media, por outro lado, refere-se a uma possibilidade geral da
parte dos media em obterem efeitos, especialmente de tipo planejado. Estas distin¢cBes sao
importantes para a precisdo, embora seja dificil manter o seu uso constante (MC QUAIL,
2003, p. 429).

Nielsen (2002, p. 11) afirma que o turismo desta era pos-industrial pode encontrar suas
origens na primeira viagem de Thomas Cook em excursGes organizadas, que marcaram 0
nascimento do turismo em massa. Estd comprovado que ele usou as impressoras de sua
prépria tipografia para fazer uma primeira versdo dos folhetos, promovendo uma excursao de
trem, de um dia. O sucesso desse empreendimento deu mostras do poder da propaganda e dos
canais de distribuicdo, além de estabelecer, também, uma ligacdo entre o crescimento do
turismo em massa e, em seguida, da midia de massa.

E fundamental que os fornecedores de servicos turisticos saibam qual é o veiculo mais
eficiente para atingir as necessidades dos turistas.

Para Lage; Milone (2000, p. 55) o veiculo, também chamado media, ou 0 programa
escolhido para a divulgacdo € que define o publico-alvo a ser atingido pela mensagem
(target).

A cada nimero de insercdes de propaganda os veiculos ddo uma bonificacdo na forma
de andncios adicionais.

As agéncias remuneram-se por meio de uma comissdo embutida no custo dos
anuncios. Dentre os principais veiculos de comunicacgdo, destacamos para o turismo:

° Jornal: campedo da preferéncia do mundo das agéncias,
principalmente nos suplementos de turismo, por se tratar de uma midia
dirigida, pelo seu custo relativamente acessivel e pela facilidade de sua
utilizacao.

° Televisdo: a ferramenta mais charmosa e que confere status e
credibilidade ao anunciante em troca de um investimento normalmente
elevado. Para o turismo s6 € viavel para empresas de maior porte ou
programas dirigidos especialmente ao lazer em canais de menor audiéncia.

. Revista: veiculo interessante, principalmente quando for segmentado.
As revistas de interesse geral (Veja, Isto é, Epoca) normalmente sdo muito
caras em funcdo de sua elevada tiragem.

. Radio: veiculo muito interessante por sua relacdo custo-beneficio e
que estd aumentando de importancia pelo crescente tempo que as pessoas
nas grandes cidades urbanizadas passam nos carros (LAGE; MILONE, 2000,
p. 55).

No turismo, segundo Beni (1997, p. 207) a midia esta relacionada ao marketing do
produto turistico que compreende, pois, a descoberta daquilo que os turistas desejam

(pesquisa de mercado), o desenvolvimento de servigos turisticos adequados (planejamento do
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produto), a informacéo aos turistas sobre o que esta disponivel (publicidade e promocao) e a
orientacdo sobre os locais onde podem comprar servigos (canais de distribuicdo: operadoras
turisticas e agencias de viagens), de modo que a estes sejam atribuidos valor (preco) e a

empresa de turismo lucre, atingindo suas metas.

2.3.1 Midia Impressa

S8o0 muitos os veiculos que levam a noticia ao publico. A multiplicacdo dos meios
informativos € um fendmeno do século XX (ERBOLATO, 1978, p. 27).

Segundo Kuazaqui (2000, p. 128) a midia impressa € a mais usual e apresenta-se como
um tradicional meio de comunicacao, como jornais e revistas, por exemplo.

Ainda hoje, a palavra escrita € o meio mais eficaz para transmitir
informacfes complexas. Quem quer informagdes com profundidade deve,
obrigatoriamente, busca-las em letras de forma. Jornais, folhetos, apostilas,
revistas, livros, ndo interessa o qué: quem quer saber mais tem que ler
(SCALZO, 2006, p. 121).

A palavra, impressa ou falada, pode derrubar governos, modificar habitos, impor
novas condicdes de vida e influir no consciente ou subconsciente do receptor (ERBOLATO,
1978, p. 19).

Em comparacdo em relacdo as midias falada e impressa, e de como ela é absorvida na
sociedade, Scalzo (2006, p. 14) afirma:

Para ilustrar, podemos langar mdo da seguinte imagem: na televisdo, fala-se
para um imenso estadio de futebol, onde ndo se distinguem rostos na
multiddo; no jornal, fala-se para um grande teatro, mas ndo se consegue
distinguir quem é quem na platéia; j& numa revista semanal de informacéo, o
teatro € menor, a platéia é selecionada, vocé tem a idéia melhor do grupo,
ainda que néo consiga identificar um por um.

Para Nielsen (2002, p. 32) em geral, o termo midia impressa refere-se a jornais,
revistas, folhetos, periodicos, boletins informativos e, em menor grau, a mala direta. A midia
impressa originou-se na Grd-Bretanha com a invencdo das técnicas de impressédo tipografica
em 1476, e foi seguida pelos primeiros e imperfeitos jornais no inicio da década de 1620.

No comeco do século XX ja se falava, inicialmente em uma idéia de publicar noticias

em versdes condensadas, algo como “jornalismo em tabloides”.
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Segundo Amaral (1997, p. 181) fazem fortuna os tabldides nos Estados Unidos. O
primeiro a aparecer em formato standard foi o New York Daily News, fundado em junho de
1919, pelos proprietarios do Chigado Tribune, vindo em seguida o Daily Mirror (de Hearst).

Atualmente o uso do tabloide é referido ao formato de jornais alternativos semanais ou
semi-semanais. Muitos destes sdo geralmente jornais mais comuns, oque mais diferencia estes
jornais dos diarios, além de sua publicacdo menos freqlente, € o fato de eles serem
geralmente gratis para o usuario, pagos pelo lucro dos andncios, também é fato que esses
jornais tendem a se concentrar mais em fatos locais de entretenimento.

Para Souza (1996, p. 17) a funcéo do jornal €, basicamente, informar. Nesse sentido,
serve & sociedade, quando reune, escreve e divulga as noticias. Cotidianamente, o jornal nasce
e morre, pois o que se divulgou ontem ja se tornou obsoleto.

Segundo Erbolato (1978, p. 31) os jornais (impressos) manejam a noticia com mais
pormenores e extensdo do que qualquer outro veiculo de comunicacdo de massa. A imprensa
futura devera adquirir nova dimensdo, para tornar compreensivel o noticiario, que serd cada
vez mais complexo. Ha os que admitem um jornalismo motivacional, cujo objetivo seria o de
explicar as verdadeiras razdes que levaram a agéo, grupos ou individuos.

Os periddicos - jornais e revistas - estdo ligados a um tépico maior, a imprensa, meio
de comunicacdo de massas constituido por publicagdes que divulgam informagdes,
comentarios e imagens graficas referentes ao que acontece na cidade, no pais e no mundo, de
interesse para a vida dos individuos e da comunidade (SOUZA, 1996, p. 12).

“O jornal permite a consulta permanente e a recuperacdo da informacéo; a linguagem
escrita esta fixada” (ERBOLATO, 1978, p. 29).

Para Duguid (2001, p. 164) o jornal, entdo, é um tanto parecido com a biblioteca - ndo
é simplesmente uma colecdo de noticias, mas uma selecdo e reflexdo sobre elas. E nesse
processo de selecdo ndo exatamente “retine noticias”, mas tece-as e molda-as, desenvolvendo
historias de acordo com o espaco disponivel e prioridades. As caracteristicas do jornal
inerentemente transportam estas prioridades aos leitores.

Segundo Sousa (2005, p. 11) os jornais impressos, por serem relativamente mais
acessiveis e baratos que as outras midias, concentraram em si as principais manifestacGes
jornalisticas necessarias ao incremento regional/local.

O leitor identifica-se com o jornal de sua cidade, independentemente da linha editorial,
ja que é esse veiculo que informa o que Ihe interessa mais de perto. Desse modo, a natureza
do jornalismo do interior e a preferéncia dos leitores da cidade pelo jornal local s&o

complementadas pelo fator da proximidade.
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2.3.2 A Importancia do Profissional de Turismo na Matéria Jornalistica

Para que o setor turistico alcance um progresso efetivo, € necessario um diagnostico
profundo do desenvolvimento turistico de uma localidade.

Segundo Ruschmann (1999, p. 158) para se desenvolver o turismo em uma localidade,
é necessario fazer um levantamento minucioso de suas potencialidades, avaliar sua vocacdo e
seus atrativos diferenciais, com esse conjunto de informacfes é possivel desenvolver um
plano sustentavel para o desenvolvimento turistico.

Ao descrever os objetivos turisticos para ajudar no processo de decisdo para atrair
turistas no local Oliveira (2000) destaca a importancia em definir as regides da localidade que
sdo de interesse turistico, estabelecer os tipos de turismo que podem ser praticados na regido,
fazer a populagdo local lucrar com o desenvolvimento turistico e buscar ou criar um atrativo
especifico da zona turistica, afim de promover e divulgar aquele atrativo, dando oportunidade
do turista poder explorar e conhecer lugares desconhecidos sem divulgacdo. Com a
elaboracdo desse plano, tudo ficara concreto, e sem ele o sistema turistico ndo reagira como se
esperava.

Segundo Boullén (2005, p. 30) a existéncia do espaco turistico estd condicionada a
presenca de atrativos turisticos. Estes sdo como a matéria-prima do turismo, uma vez que
constituem a causa principal que motiva uma viagem turistica.

Cada vez que alguém empreende uma viagem para um destes atrativos, gera um
conjunto de necessidades de transporte, hospedagem, alimentacéo, visitas ao lugar, diversoes,
passeios, esportes, compras, cuja satisfacdo origina uma série de construces que adotam as
caracteristicas exigidas para a prestacao dos servicos correspondentes.

O foco estratégico € melhorar e despertar o turismo das localidades que possuem um
ou varios atrativos, para isso € necessario diagnosticar oportunidades, ameacas, fragilidades,
fazer um estudo da oferta original dos atrativos, eventos, meios de hospedagem, alimentacédo
(pratos tipicos), entretenimento, estudar o envolvimento da comunidade com o turismo,
analisar se o atrativo possui paisagem atraente, verificar a diversidade de atrativos e recursos
naturais (prainhas, trilhas, rios), eleger os elementos culturais que agregam valor ao destino.
Com isso buscar promover o desenvolvimento sustentavel do turismo na regido, melhorando a
qualidade de vida das comunidades locais e a0 mesmo tempo criando um ambiente favoravel

a novos investimentos geradores de emprego e renda.
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Incorporar o valor da oferta turistica permite ordenar numa escala de
importancia todos os centros de um pais, de uma regido ou de um estado (ou
provincia) que foram previamente classificados pela origem do mercado e
seu funcionamento. Mais tarde esta informacdo sera (til para a tomada de
decisdes referentes aos programas de promoc¢do e aos planos gerais de
desenvolvimento do espago turistico e plano particulares de cada municipio
turistico (BOULLON, 2005, p. 71).

Para Nielsen (2002, p. 161) deve ser feita uma selecdo abrangente de informacdes
acessiveis que corresponda a demanda e oferta de informagdes, maximizando o efeito da
midia atraido ao turismo. O turista quando confiante de que as informacdes sdo boas e
suficientes claras a sua necessidade, é evidente a decisdo ser satisfatoria.

Para realizar um texto, é preciso ter dominio profissional, atualizacdo e variadas
experiéncias culturais que nos circundam.

Segundo Kuazaqui (2000, p. 163) os profissionais precisam ser generalistas e, ao
mesmo tempo, técnicos: devem saber executar a contento varias atividades, de maneira a
satisfazer fatores contingenciais e principalmente fazer um trabalho bem feito; devem estar
aptos sob todos os pontos de vista, sejam eles de ordem humana, social, intelectual, técnica ou
gerencial, e se antecipar e solucionar problemas com a devida presteza que o mercado exige.

O profissional de turismo deve ser um agente eficiente, com conhecimentos gerais em
relacdo a todas as areas para poder ter informacdes e conhecimento suficiente para fornecé-lo.

Seguindo estes aspectos fica evidente que o turismélogo que é o profissional de nivel
superior que conhece, analisa e estuda o turismo em sua totalidade desenvolve um papel
importantissimo no saber e desenvolvimento turistico.

Através de sua coleta de dados fica possivel ser entregue ao jornalista todas as
informacdes basicas e necessarias para uma futura matéria jornalistica.

Para Amaral (1997, p. 29) o termo Jornalista, alcanga todos quantos trabalham na
redacédo de jornais, revistas, departamentos de radiojornalismo e telejornalismo, nos servigos
de comunicacdo social de empresas particulares e organismos estatais. Para o publico, porém,
€ o reporter e o redator, sobretudo o reporter. Em resumo: € o homem que faz a noticia; quem
a descobre, apura, escreve e divulga seca, comentada ou interpretada.

Seu trabalho consiste em formar, informar, reformar, ensinar, divertir. Tudo depende
das circunstancias e do sistema onde se desenvolvem suas atividades. Mas, seja qual for o
veiculo para que trabalhe, as qualidades profundas que se Ihe exigem sdo as mesmas.

Segundo Erbolato (1978, p. 34) nenhum jornalista duvida que interpretar

objetivamente € mais dificil do que informar, ja que, no processo de pesquisa, de investigacao
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e de analise dos acontecimentos, os fatores subjetivos tem mais oportunidade de se
manifestar, do que quando simplesmente sdo descritos os fatos. Contudo, a simples
informacao, as vezes, também é dificil de ser redigida, dentro de rigorosa objetividade.

A reportagem que é um género jornalistico e é transformado em uma noticia deve ser
eficiente. Segundo Amaral (1997, p. 133) a reportagem é a representacdo de um fato ou
acontecimento enriquecida pela capacidade intelectual, observacdo atenta, sensibilidade,
criatividade e narracdo fluente do autor.

A relagdo entre o Profissional do turismo e o jornalista ficaram evidentes, o
turismdlogo tem o papel de coletar dados precisos a respeito de tudo, evitando também algum
tipo de de desconforto ou aborrecimento aos turistas. A fim de uma melhor hospitalidade, eles
precisam também orientar as populacGes receptoras a ajudar os turistas, fazendo com que
sejam bem acolhidos e se sintam queridos e confortaveis. JA o jornalista com estas
informacdes, oferecem através da midia impressa uma matéria completa ao leitor, que se

sentird motivado para se deslocar até o local divulgado.



OBJETIVOS
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3 OBJETIVOS

3.1 Objetivo Geral

Elaborar um roteiro diagnostico que possibilite aos profissionais da area de

comunicacdo uma producdo textual sistémica da atividade turistica na regido de Pirajui (SP).

3.2 Objetivos Especificos

e Buscar informacg6es nos locais especificos utilizando o Inventario da Oferta Turistica
como roteiro diagnostico turistico nos municipios de abrangéncia do Jornal Gazeta de
Pirajui — Regional.

e Adaptar o roteiro diagnostico para levantamento de informagdes

e Verificar junto a jornalistas locais o grau de relevancia das categorias de analise dos

atrativos turisticos.



METODOLOGIA
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4 METODOLOGIA

4.1 Estudo Exploratério

Esta monografia caracterizou-se inicialmente com uma pesquisa exploratoria,
procurando maior entendimento sobre o tema proposto. Afim de obter a elaboragéo
conceitual, definicdo de marcos tedricos e levantamento de dados histéricos, foi feito um
estudo através da pesquisa bibliografica, com a revisao de literaturas especializadas.

Foi utilizado fontes secundarias em livros, artigos e trabalhos académicos, que
constam em acervo particular, referéncias eletronicas (sites) e da Biblioteca da Universidade
do Sagrado Coracéo.

A estrutura metodologica foi baseada em Dencker (1998), concomitante as normas da
Associacao Brasileira de Normas Técnicas (ABNT, 2002).

Para a caracterizacdo das areas de objeto de estudo utilizou-se o levantamento de
dados a partir do Roteiro diagnostico (RUSCHMANN, 1998), que é uma base essencial para a
promocdo do desenvolvimento turistico, através desse inventario, foi possivel registrar
ordenadamente o conjunto dos atrativos turisticos, dos equipamentos e servicos e da infra-
estrutura de apoio turistico existentes no mercado e em pleno funcionamento. Muitas
informacdes foram coletadas, sendo registrado as potencialidades dos atrativos turisticos e das
ofertas local e regional.

A disponibilidade de acesso a essas informacGes, foram através de visitas nos locais,
como também pesquisa no web site dos municipios, no web site do IBGE e Seade e relatos

verbais de fontes pessoais.

4.2 Tipos de Pesquisa

4.2.1 Pesquisa Qualitativa

Foi utilizado o meétodo qualitativo, por meio do instrumento exploratério —

Formulario. A pesquisa foi esclarecida e explicada detalhadamente para cada entrevistado.
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4.3 Coleta e Obtencao de Dados

Foi elaborado um formulario (ANEXO A) para verificar o grau de relevancia das
categorias de andlise adaptado do documento Inventario da Oferta Turistica do MTUR (2006).

O formulério foi aplicado no dia 9 de abril de 2008, a 7 jornalistas da cidade de
Pirajui.

A pesquisa visou verificar qual o grau de relevancia em relacdo aos atrativos turisticos
de algumas cidades da regido de Pirajui, através dos dados, fica possivel ter uma visdo do que
é importante para os jornalistas em relagdo ao que seria viavel para eles em uma futura
matéria jornalistica.

A limitacdo deste estudo se destina a alguns municipios que estdo localizados préximo
a cidade de Pirajui, e que possuem alguns atrativos turisticos.

O presente trabalho se estendera também, para as localidades de pequeno porte que

possuem caracteristicas similares as do objeto de estudo.

4.4 Tratamento de Dados

Os dados obtidos dos formularios da pesquisa qualitativa foram estatisticamente

analisados a partir das freqliéncias absoluta e relativa e apresentados em forma de tabelas.



RESULTADOS E DISCUSSOES
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5 RESULTADOS E DISCUSSOES

Esta sendo caracterizado como objeto de estudo a cidade de Pirajui e 9 municipios que
estdo localizados proximos a cidade.
Os municipios citados recebem semanalmente a circulacdo do Jornal Gazeta de Pirajui

— Regional que atua na regido a aproximadamente 20 anos.

REGIAC ADMINISTRATIVA DE

BAURU

Escals Fauins TaAcnica

Figura 1 — Localizacdo da cidade de Pirajui (SP) e demais cidades que a circundam.
Fonte: Pirajui (2008), adaptado pela autora.

5.1 Caracterizacao do Objeto de Estudo — Pirajui

5.1.1 Delimitac4o da Area

O Municipio de Pirajui esta localizada na regido central do Estado de Sdo Paulo. Seus
limites sdo as cidades de Bauru, Lins, Regindpolis, Balbinos, Presidente Alves e Uru. E esta
também localizada na Microrregi&o de Bauru (PREFEITURA PIRAJUI, 2008).
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Figura 2 — Mapa do Estado de S&o Paulo, identificando a localizacdo da Cidade de Pirajui
(SP)
Fonte: Pirajui (2008)

5.1.2 Localizagéo e Limites

A distancia da capital equivale a 400 Km. Localiza-se a uma latitude de 21°59'55" sul
e a uma longitude 49°27'26" oeste, estando a uma altitude de 468 metros.

O Municipio possui uma area territorial de 821,68 km? (PREFEITURA PIRAJUI,
2008).
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Figura 3 — Vista aérea da cidade de Pirajui (SP)
Fonte: Pirajui (2008)

5.1.3 Aspectos Historicos

Pirajui tem como nome de origem Pirajuhy, que deriva da lingua tupi: Pira = peixe - ju
= corruptela de juba, amarelo vivo, dourado - hy = &gua corrente, rio, portanto, rio do peixe
dourado, ou, por extensao, rio dos peixes dourados.

Foi em 1888, & margem do corrego ainda hoje conhecido com o nome de Agua da
Mangueira, que se fez a primeira derrubada para a localizagdo do homem civilizado - nesta
parte sertdo da Zona Noroeste, entdo em pleno dominio dos indios coroados. Em 1889, Jodo
Justino da Silva, Coronel Joaquim de Toledo Piza e Almeida, Addo Bonifacio Dias, Ledo
Cerqueira, Inacio Vidal dos Santos Abreu, Luiz Wolf, Clementino Rodrigues da Silva,
Salvador da Costa Sarico e outros, vencendo as dificuldades, atingiram terras deste
Municipio, estabelecendo nas mesmas, as primeiras lavouras de café, sendo que em 1891, o
Cel. Joaquim de Toledo Piza e Almeida, nos espigdes dos rios Dourado e Feio plantava
setenta mil cafezais; Addo Bonifacio da Silva abria a dgua da Congonha, formando uma
lavoura de cerca de cinco mil cafezais; Jodo Justino da Silva, & margem direita da &4gua da

Estiva, estabelecia uma lavoura cafeeira com aproximadamente quatro mil pés. Foram estas,
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as primeiras plantacGes de café de Pirajui, que futuramente iria ostentar o titulo de “O Maior
Municipio Cafeeiro do Mundo”, confirmado pelos seus trinta e cinco milhdes de cafezais.

Em 1895, Jodo Justino da Silva, José Gregério Vidal de Abreu, Manoel Francisco
Ribeiro e outros, fizeram tombar as primeiras arvores para se apropriarem dos terrenos onde
hoje se eleva, com suas magnificas residéncias e seus lindos jardins, a cidade de Pirajui.

Na indomavel furia de conquistar mais terras dos coroados e caingangues, Joaquim
dos Santos, & frente de alguns homens, atingiram, em 1900, a Agua da Corredeira, distante
vinte e seis quildbmetros de seu arraial e onde hoje, sede de Distrito de Paz da Corredeira.

Dia-a-dia crescendo o namero dos desbravadores, no nucleo de Jodo Justino da Silva e
seus companheiros nasceu a ideia de estabelecer ali, um patriménio e, em 1902, fundava-se o
povoado de Sdo Sebastido do Pouso Alegre - a antiga denominacao de Pirajui.

Decorridos dois anos apos a fundacdo do povoado, por Jodo Justino da Silva, foram
construido e reconhecido pela autoridade diocesana, a capela de Sdo Sebastido, onde, em 25
de novembro de 1904, foi celebrada a primeira Missa pelo padre Francisco Elias Vartolo.

Com o inicio da construcdo da Estrada de Ferro da Noroeste do Brasil, o patriménio de
Pouso Alegre tomava mais impulso.

Em 1907, com o crescimento do povoado Pouso Alegre, o Cel. Joaquim de Toledo
Piza, interessado no Congresso do Estado, junto ao Dr. Plinio de Godoy, conseguiram na Lei
Estadual n° 1.105 de 2 de dezembro desse mesmo ano, que o povoado fosse elevado a
Distrito de Paz alterando o nome para Pirajuhy, oriundo do Rio do Peixe Dourado, que
serpeia bucolicamente nas proximidades da cidade. A instalagdo ocorreu apenas em 2 de abril
do ano seguinte.

Com uma lavoura cafeeira ja consideravel e o desenvolvimento vertiginoso da sede do
Distrito de Paz de Pirajui, a maioria de seus habitantes, em reunido publica realizada no dia 10
de maio de 1914 deliberou nomear uma comissao para pleitear a criacdo do Municipio. Essa
comissdo, conforme ata lavrada e assinada pelos presentes, ficou constituida dos senhores: Dr.
Candido Junqueira de Andrade, Domingos dos Santos Abreu, Capitdo Jodo Antdnio Loureiro,
José Carlos de Oliveira Garcez, Major Manoel Nogueira de Sa, Jodo de Souza Meireles Neto,
Eliseu de Almeida Céardia e Eloy de Almeida Céardia. Essa comissdo entregou a causa aos
coronéis Joaquim de Toledo Piza e Anténio Carlos Ferraz Salles, se desincumbiram de fazer
com que tal projeto se concretizasse. Na Camara, o projeto foi defendido pelos Senhores
Deputados Plinio de Godoy, Jodo Sampaio e Gabriel Rocha. No Senado, por Virgilio
Rodrigues Alves, Padua Sales e Rubido Junior.
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Em 3 de dezembro de 1914, pela Lei Estadual n® 1.408 era criado o Municipio de
Pirajui, com territério desmembrado de Bauru, e, concedido a Sede Municipal foro de cidade.
O municipio foi solenemente instalado a 29 de marco do ano seguinte.

Cinco anos ap6s a criagdo do Municipio, Pirajui via aparecer na Camara Estadual,
justificada pelo Deputado Luiz de Toledo Piza Sobrinho, um projeto de Lei criando a
Comarca de Pirajui. Projeto esse, que se transformou na Lei n 1.630 de 19 de dezembro de
1919. Em 11 de margo de 1920 instalava-se a Comarca de Pirajui.

De acordo com a Lei n° 2.456 de 30 de dezembro de 1953 posta em execug¢do em 1° de
janeiro de 1954 estabelecia-se a Divisdo Territorial do Estado S&o Paulo, para o quinqténio
1954 - 1958, o Municipio conta com Distritos de Paz de Pirajui, Corredeira, Pradinia e Santo
Antonio da Estiva (PREFEITURA PIRAJUI, 2008).

5.1.4 Aspectos Sécio-econdmicos

As informacdes populacionais foram baseadas nos censos demograficos realizados
pelo IBGE em 2000. Também € possivel encontar as estimativas dos anos de 2007 somente
para os municipios. De acordo com o site do IBGE a populacdo estimada de Pirajui em
01/01/2007 era de 21.035 habitantes e densidade demogréafica de 25,7 hab./km2,

A metodologia utilizada pelo IBGE em relacdo a populacdo residente total, por sexo e

situacdo de domicilio é referente aos moradores habituais em cada residéncia.

Populacdo Total 20.095
Urbana 16.267
Rural 3.828
Homens 10.714
Mulheres 9.381
Densidade Demografica (hab./km?) 24,52
Mortalidade Infantil até 1 ano (por mil) 16,67
Expectativa de vida (anos) 70,79
Taxa de Fecundidade (filhos por mulher) 2,14

Fonte: IBGE — Dados do Censo (2000)
Quadro 1 — Dados demogréaficos



A Midia Impressa Como Papel Fundamental Na Divulgacdo dos Recursos Turisticos 42
Juliana Cristina Romani Moreira

5.1.5 Condicdes de Vida

Taxa de alfabetizacéo 90,18 %
indice de Desenvolvimento Humano 0,779 %
IDH-M Renda 0,709 %
IDH- M Longevidade 0,763 %
IDH-M Educagéo 0,866 %

Fonte: IBGE — Dados do Censo (2000)
Quadro 2 — Condicdes de vida

Ensino 2006

Matriculas Ensino Fundamental 2.556
Matriculas Ensino Médio 803
Docentes — Ensino Fundamental 170
Docentes — Ensino Médio 76

Fonte: IBGE — Dados (2006)
Quadro 3 — Ensino 2006

5.1.6 Economia

Pirajui se destaca na atividade pecuarista, que é bem expressiva, com grande criadores
de racas como Guzera, Brangus e Nelore, sendo que a primeira tem destacado em todo pais
com seus leildes.

A geracdo de empregos na cidade gira em torno de uma Usina de cana (alcool),
localizada no Distrito do So Luiz do Guaricanga, pertencente ao Municipio de Presidente
Alves, com a cidade de Pirajui fornecendo a maioria de trabalhadores bracais e no setor
administrativo. A outra geracdo de renda no municipio o destaque fica por conta das
plantacdes de laranja, manga Ada (tipo exportacdo) e seringueira (PREFEITURA PIRAJUI,
2008).

Complementando o setor empregaticio do municipio, as duas penitenciarias instaladas
em Pirajui, tornam-se mais um circulo de geracdo de rendas para inimeras familias residentes
na cidade.

No setor Industrial, destacamos a presenca da Etscheid Techno, conhecida fabrica

multinacional, especializada na fabricacdo de ordenhadeiras e tanques de aco inoxidavel para
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grandes laticinios, além de possuir matéria-prima para instalacdo de resfriamento de leite
inatura.

Destacamos ainda, a fabrica de bolas Penalty que aproveita a mao de obra de detentos
das penitenciérias | e 1l que somados aos seus funcionarios, possuem técnicas avangadas na
fabricacédo de bolas de futebol de campo, futsal, voleibol e basquetebol.

Conhecidissima no cenario comercial do Estado, a empresa Arlita, emprega também
um numero razoavel de funcionarios especializados na fabricacdo do Café Arlita e outros
indmeros produtos conhecidos na culinria brasileira.

Prestes a se instalar em Pirajui em &rea cedida pela municipalidade, a empresa Sermag
Imprementos Agricolas, detentora na fabricacdo de transbordo (vagdes para transporte de

canas), onde estara sendo gerado mais empregos na cidade.

Figura 4 — Vista da Fabrica Etscheid Techno
Fonte: Pirajui (2008)
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Figura 5 — Vista da entrada da Fabrica de bolas Penalty
Fonte: Pirajui (2008)

5.1.7 Aspectos Turisticos

5.1.7.1 Condic¢6es Naturais — Clima

O Municipio de Pirajui possui clima tropical Tipico com inverno frio e seco e veréo
quente com chuvas esporadicas. A temperatura média oscila entre 25° e 28° C, sendo que nos
meses quentes a temperatura fica préxima aos 35°C e nos meses mais frios em torno de 15°C
(PREFEITURA PIRAJUI, 2008).

5.1.7.2 Recursos Culturais

Pirajui hoje abriga pessoas que ja receberam grande destaque em nossa cidade e
regido. Um icone muito conhecido no Brasil, e que nasceu em Pirajui em 18 de julho de 1929,
é o cantor Tito Madi.

Seu pai e irmdos eram musicos e tocavam violdo, alaude e bandolim. Essa influéncia
fez com que aos dez anos Tito ja cantasse em festas da escola.

Sua fase de compositor comecou no final da década de 40. Dedicava-se, também, a
organizar shows e eventos. Em 1952 mudou-se para Sdo Paulo, indo trabalhar em radio e
televisdo, onde permaneceu até 1954, quando foi para o Rio de Janeiro.
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No Rio continuou compondo e cantando em boates e radios. Em 1957 teve,
finalmente, seu trabalho reconhecido: “Chove I fora” foi seu grande sucesso.

Tito Madi teve grande influéncia sobre a Bossa Nova com seus sambas-cangdes de
harmonizagdo moderna. Alguns de seus sucessos foram: “Cansei de llusdes”, “Sonho e
Saudade”, “Carinho e Amor”, “N&o Diga N&o”, “Balango Zona Sul”.

E atualmente Tito Madi continua fazendo seus shows pelas cidades Brasileiras.

O cantor Pirajuiense recebe constante homenagens de seus fans e amigos toda vez que
visita sua cidade natal (TITO MADI, 2008).

Outro destaque musical nascida em Pirajui, e que se destacou internacionalmente, foi a
cantora Maria Helena Guimardes, que nos anos 80 teve seus grandes sucessos musicais
executados nas emissoras AM e FM do Brasil.

Outro recurso cultural importante € um CEU - Centro de Educacdo Unificada na
cidade, 14 artistas plasticos tem espaco para divulgar seus trabalhos e esta diariamente aberto
para visitacao.

As igrejas na cidade recebem destaque pela beleza e por ser monumentos antigos bem
conservados, destacando-se a Igreja Matriz de S&o Sebastido, marco histérico da fundagédo do
Municipio. Destacamos ainda, a Igreja Nossa Senhora Aparecida, que na sua parte interna
possui quadros religiosos pintados pelo grande pintor Portinari e que atualmente foram
recuperados pelo artista plastico Pirajuiense José Renato Bertoldi.

Com uma arquitetura muito bonita a igreja localizada na Fazenda Santa Maria- ex -
Usina Miranda, é um local muito bonito para visitas e oracdo, devido a grandiosidade desse

templo religioso que continua ativo, onde s6 vemos plantacfes de cana-de-agucar.

Figura 6 — Foto do cantor Tito Madi recebendo uma homenagem na cidade de Pirajui
Fonte: Pirajui (SP)
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Figura 7 — Vista da Igreja Nossa Senhora Aparecida
Fonte: Pirajui (2008)

Figura 8 — Vista da Igreja Usina Miranda
Fonte: Pirajui (2008)

46
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5.1.7.3 Agenciamento

Em Fevereiro de 2008 aconteceu a abertura da 1* Agencia de viagens na cidade, a
laramar Turismo, que oferece a venda de diversos pacotes turisticos, excursdes e demais
servigos para a cidade e regiéo.

5.1.7.4 Meios de Hospedagem

O Municipio de Pirajui possui atualmente excelentes hotéis, onde destacamos o Pirajui
Plaza Hotel, considerado um hotel 4 estrelas, seguido do Pirajui Hotel e posteriormente o

Hotel Luzitano que é o mais simples de todos.

5.1.7.4.1 Pirajui Plaza Hotel

Por ser de facil localizacdo e fornecer ao hdspede uma étima infra-estrutura, 0 mais

indicado € o Pirajui Plaza Hotel, que estd localizado a 800 metros do trevo na entrada da

cidade.
Lins
Rodovia Marechal Rondon. trevo do Km 396
- .
Pirajui j

Pl
= = ir? * Pirajui Plaza Hotel
N e

Bauru

Figura 9 — Mapa com a localizacéo para o acesso ao hotel pela Rodovia Marechal Rondon,
trevo do Km 396
Fonte: Pirajui Plaza Hotel (2008)
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O Hotel oferece Diarias com café da manha, sala de leitura, sala de convencdes (com
sala de apoio), sala de TV, saldo de jogos, piscinas e dois amplos estacionamentos.

Na sede do Hotel estdo disponiveis um grande espaco na recepcdo, 04 suites e 45
apartamentos, que dispGem com servicos de ar condicionado, frigobar, telefone com discagem
direta, despertador, som ambiente, TV com controle, acesso a internet, ducha com
aquecimento solar e servico de lavanderia.

O Hotel possui uma sala de convencdes, com capacidade para 35 pessoas, com sala de
apoio e diversas opcdes de montagem. E equipada com ar condicionado, Flipchart, TV com
controle remoto, video cassete, telefone e frigobar. Excelente espaco para um grupo de
turistas de negocios, que necessita de um local para reunides.

H& uma grande area aberta para o lazer com piscina, jardins, sala de leitura e sala de
TV, espaco para 0 entretenimento ao hospede. Dispde de entrada com portdo eletrdnico e
estacionamento interno. A &rea possui um terreno de 8500 m2, totalmente ajardinado.

Os pregos da Diaria sdo apartir de R$ 35,00, e com tarifas promocionais (PIRAJUI
PLAZA HOTEL, 2008)

Figura 10 — Area de Lazer do Pirajui Plaza Hotel
Fonte: Pirajui Plaza Hotel (2008)

5.1.7.5 Alimentagéo

Pirajui conta com variados lugares para se fazer uma boa alimentacdo. Os que recebem
destaque na cidade por ser de facil acesso e possuir uma boa comida sdo: O Restaurante
Castelinho e Primu’s Restaurante, ambos localizados no centro da cidade, oferecem aos
clientes almogo e jantar, com um variado cardapio, além de entregas a domicilio. Para os que
qguerem uma alimentacao rapida, o point € o Suco 13 - que dispde de diferentes sabores de

sucos e salgados. Possui também um grande numero de bares, trailers, lanchédromo e
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sorveterias espalhadas na cidade, além de lojas de conveniéncias instaladas em Postos de

Combustivel.

5.1.7.6 Sistema Médico-Hospitalar

Pirajui é dotada de uma unidade hospitalar que é a Santa Casa de Misericordia,
localizada no centro da cidade, com um quadro de excelentes médicos e enfermeiras, com sala
de operacéo e quartos que atendem doentes da cidade e regido, abrigando ainda uma moderna
maternidade com inimeros leitos.

A outra unidade médica da cidade é o centro de saude Il Dr. Jorge Meirelles da Rocha,
gue também faz o atendimento aos pacientes na area médica e odontoldgica. Possui ainda um
departamento de vacinacdo, onde a populagdo tem um controle geral em suas vacinas.

O municipio é referencia estadual no atendimento de doentes mentais, através do
Hospital Lar Irm& Dulce, que recebe pacientes de todo o Estado de S&o Paulo, através de
triagem que € realizada toda semana nas dependéncias da Sede Cristo Rei.

Destaque ainda para o Lar Don Bosco, referéncia Estadual na recuperacdo de drogados
e alcodlatras.

Um total de 8 farmacias espalhadas no centro da cidade e em pontos estratégicos de

bairros, fazem o atendimento a populacéo de Pirajui e visitantes.

5.1.7.7 Acesso / Transporte

Pirajui fica a aproximadamente 50 km da cidade de Bauru e 60 km da cidade de Lins,
estando quase no centro do estado, distante 300 km da Capital. A rodovia que passa as
margens da cidade é a Rodovia Marechal Rondon (SP300). A rodovia é de mao dupla, de boa
qualidade e bem sinalizada, propiciando conforto e seguranca aos motoristas, devido a
terceirizacdo da Rodovia que possui inimeras pracgas de pedagios.

A cidade conta com uma rodoviaria que necessita de reformas, e recebe passageiros
das Empresas Reunidas Paulista de Transporte, RIL (Rodoviario Ibitinguense LTDA E
Viacdo Luvasa). No momento de desembarque, o usuario tem a opcdo de se locomover

através de taxi, moto taxi, e através de um circular que atende a cidade e diversos bairros.
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5.1.7.8 Eventos

O Municipio de Pirajui anualmente conta com muitos eventos sociais na cidade.

Em Fevereiro, a cidade recebe um grande nimero de turistas, provenientes da Capital
Paulista e cidades da regido, para participarem do melhor carnaval do Noroeste, com alegria
de momo prevalecendo nos salGes do Parque Clube de Pirajui, restrito aos associados e com
pagamentos de pacotes aos visitantes. Destaque ainda para o carnaval popular que é realizado
no Ginasio de Esportes Satilio de Lima, além do carnaval de rua, com trio-elétrico. A
comunidade Catolica se reine nos Salfes da Igreja Nossa Senhora Aparecida e realiza 0
famoso Rebanhdo que € o carnaval realizado com musicas Gospel, evento este que conta com
a presenca de padres e bispo da Paréquia de Pirajui e regiao.

No dia 29 de mar¢o o municipio comemora seu aniversario. Esta data é marcada por
eventos significantes, como desfiles, shows, exposi¢cdes, corridas de rua, campeonatos de
futebol e de som de carro, além de recreacao o dia todo.

No més de maio é comemorado o dia de Corpos Christi com uma grandiosa procissao,
onde a rua é enfeitada com bonitos adornos e alimentos arrecadados junto a populagéo e que
sdo distribuidos logo ap6s a procissdo para as entidades assistenciais do municipio.

O més de junho € marcado por Quermesses, Festa do Padroeiro Santo Antonio e
Festejos Juninos.

No més de outubro é realizada a FAEPIRA - Feira Agropecuaria e Empresarial de
Pirajui, evento que se ja se tornou tradicional na cidade e regido, devido os excelentes shows
musicais que sao realizados nesta festa, além de uma grande praca de alimentacao e contando
ainda com um grande parque de diversdo. A Feira reuni empresarios, criadores de gados e
ovinos, artesdos, orquiddfilos, artistas plasticos e empreendedores de Pirajui e regiao.

O Parque Clube de Pirajui promove frequentemente jantares, bailes, coquetéis para
associados e visitantes, reunindo um grande nimero de pessoas da sociedade.

Ha também grupos e equipes de eventos que promovem festas semanalmente ou

mensalmente para jovens da cidade e regiao.
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Figura 11 — Vista geral da area de lazer do Parque Clube de Pirajui, a foto registra o Baile do
Caribe, festa ja tradicional na cidade
Fonte: Pirajui (2008)

5.1.7.9 Lazer e Entretenimento

Pirajui possui alguns lugares onde os turistas podem desfrutar o seu tempo livre.

O Clube de Campo é uma 6tima opcao de lazer na cidade, € um atrativo conhecido por
muitas pessoas, com o lugar sendo totalmente arborizado, com bela paisagem, € um espaco
reservado para os sOcios da entidade, mas para o turista que deseja desfrutar do local é
disponivel sua entrada, mas é necessario pagar uma pequena taxa diaria. No local encontrar-se
um belo lago, propenso a pratica da pescaria, com variados tipos de peixes, ha pequenos
barcos, quiosques com churrasqueiras, quartos para descanso, uma area de alimentagdo com
um restaurante, area para camping, area para a pratica de esportes e uma pista para
caminhadas e ciclismo.

Ainda no setor de lazer, a cidade conta com o Clube de Campo da AABB, situado as
margens da Rodovia Marechal Rondon, possuindo toda infra-estrutura necessaria, como:
saldes de festas, mini campo, piscinas, bosque e churrascaria.

A cidade de Pirajui é conhecida na regido por ter um movimento noturno grande
durante os fins de semana no centro da cidade, recebendo um fluxo enorme de visitantes, onde

destacamos a Rua Riachuelo, proximidades do Centro de Saude local, onde se inicia o grande
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movimento de pedestres e veiculos em busca de lanchonetes, restaurantes, pizzaria e casa
noturna.

Durante o dia a Padaria Santa Edwirges é o lugar mais procurado, por ser de facil
acesso, espago amplo. Sua localizacdo é defronte a praga principal. No ambiente interno do
estabelecimento encontra-se exposic¢ao de produtos da época do café.

Figura 12 — Vista aérea Clube de Campo P.C.P.
Fonte: Parque Clube de Pirajui (2008)

5.2 Caracterizacdo do Objeto de Estudo — Arealva

5.2.1 Delimitagdo da Area

O Municipio de Arealva encontra-se localizada na regido Centro-Oeste do Estado de
Sédo Paulo. Seus limites sdo as cidades de Itaju, Bariri, Pederneiras, Bauru, Boracéia, lacanga
e Regindpolis. Arealva também esta localizada na Microrregido de Bauru (PREFEITURA
AREALVA, 2008).
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Figura 13 — Mapa do Estado de S&o Paulo, identificando a localizagcdo da Cidade de Arealva
(SP)
Fonte: Arealva (2008)

5.2.2 Localizagéo e Limites
A distancia da capital equivale a 388 Km. Localizada a uma latitude 22°01'43" Sul e a

uma longitude 48°54'40" Oeste, estando a uma altitude de 445 metros. O Municipio possui
uma area territorial de 506,465 km? (PREFEITURA AREALVA, 2008).
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Figura 14 — Vista aérea da cidade, onde ao fundo vé-se o Porto de areia do Rio Tieté, onde a
travessia é realizada de balsa, interligando os Municipio de Arealva, Itaju e Bariri
Fonte: Arealva (2008)

5.2.3 Aspectos Historicos

O surgimento do Municipio de Arealva ocorreu em 1867, quando ainda se chamava
Povoado de Soturna. O nome do povoado esta relacionado a sua proximidade do trecho do rio
Tieté, onde havia uma ilha chamada Soturna. Nessa época, 0 povoado pertencia ainda ao
Municipio de Pederneiras, Comarca de Jau.

Em 1870, a Familia Prestes realizou uma doacdo de 10 alqueires de terras para o
bispado de Botucatu, para se constituir como patrimonio, em 20 de Dezembro de 1911. Nesta
data, foi criado o Distrito de Paz de Soturna.

Em 24 de Dezembro de 1924, o Distrito de Soturna passou a pertencer a lacanga,
quando ocorreu sua municipalizacdo. Logo depois, em 1927, o Distrito de Soturna e o
municipio de lacanga passaram a jurisdicdo do Municipio de Pederneiras que acabara de se

titular Comarca.
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Em 24 de Dezembro de 1948, finalmente foi assinada a Lei n.° 233, que elevou o
Distrito de Soturna a categoria de municipio com o nome de Arealva. Esse nome originou-se
da existéncia de AREIA ALVA nas praias da ilha que deu o primeiro nome ao povoado.

Em 1 de Abril de 1949, tomou posse o primeiro Prefeito do Municipio Job Garcia de
Almeida, juntamente com a Camara Legislativa composta de 13 vereadores (PREFEITURA
AREALVA, 2008).

5.2.4 Distrito de Jacuba

Conhecido pela fabricacdo de aguardentes (a popular pinga), dentro dos padrbes
artesanal, as mesmas sdo muito procuradas para exportagéo, devido o seu sabor inconfundivel
que agradam o paladar dos mais exigentes.

O Distrito pertence ao Municipio de Arealva, e possui todas as infra-estruturas

necessarias para a geracdo de empregos que € na area da agricultura.

Figura 15 — Vista aérea do Distrito de Jacuba
Fonte: Distrito de Jacuba (2008)
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5.2.5 Aspectos Socio-econdémicos

As informacdes populacionais foram baseadas nos censos demograficos realizados
pelo IBGE em 2000. Também é possivel encontrar as estimativas dos anos de 2007 somente
para 0s municipios. De acordo com o site do IBGE a populacdo estimada de Arealva em
01/01/2007 era de 7.504 habitantes e densidade demogréafica de 14,8 hab./kmz2.

A metodologia utilizada pelo IBGE em relacdo a populacdo residente total, por sexo e

situacdo de domicilio é referente aos moradores habituais em cada residéncia.

Populacdo Total 7.244
Urbana 5.245
Rural 1.999
Homens 3.725
Mulheres 3.519
Densidade Demogréfica (hab./km?) 14,30
Mortalidade Infantil até 1 ano (por mil) 12,35
Expectativa de vida (anos) 73,21
Taxa de Fecundidade (filhos por mulher) 2,41

Fonte: IBGE — Dados do Censo (2000)
Quadro 4 — Dados demograficos

5.2.6 Condicdes de vida

Taxa de alfabetizacéo 90,45 %
indice de Desenvolvimento Humano 0,790 %
IDH-M Renda 0,710 %
IDH- M Longevidade 0,804 %
IDH-M Educacéao 0,855 %

Fonte: IBGE — Dados do Censo (2000)
Quadro 5 — Condigdes de vida
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Ensino 2006

Matriculas Ensino Fundamental 991
Matriculas Ensino Médio 280
Docentes — Ensino Fundamental 65
Docentes — Ensino Médio 22

Fonte: IBGE — Dados (2006)
Quadro 6 — Ensino 2006

5.2.7 Economia

Arealva apresenta varios setores da economia, sendo eles o comercial, industrial,
agricultura e a pecuéria.

Existem aproximadamente 700 propriedades rurais no Municipio de Arealva, com
destaque a producdo de milho, arroz, mamona, cana-de-acgucar, café, laranja, alho, feijdo, soja,
gréos e hortifrutigranjeiros em geral.

A area do municipio é ocupada, predominantemente, por pastagens, ocupando de 65%
a 70% destas.

O plantel bovino é de aproximadamente de 30 mil cabecas de gado, com 90%
predominante de nelores. H4 gado de origem européia na regido, com os quais sdo feitos
cruzamentos industriais de excelente qualidade. Uma empresa leiloeira no municipio da vida
ao setor, onde gira a maior parte do gado disponivel em leilGes semanais.

Conta também com 60.000 cabecas de frango abrigadas em granjas.

Arealva, por sua posicdo altamente estratégica, com acesso por todos 0s meios, tem
uma grande vocacao industrial, bastando apenas esta constatagdo por parte de empresarios do
setor.

A cidade esta a beira do Rio Tieté, sendo que em breve tera seu Porto Intermodal.

Também deve ser considerada a proximidade do Aeroporto Internacional, em fase
final de construcdo. Equivale dizer que: o transporte aéreo poderd ser complementado pelo
transporte hidroviario e térreo, ja que as estradas que ddo acesso a cidade sdo da melhor
qualidade, com proximidade as Rodovias Marechal Rondon, Washington Luiz, Castelo
Branco e outras.

Os segmentos industriais instalados em Arealva séo: Bordados Confecgdes, Bebidas,
Abatedouro de Aves, IndUstria de mdveis e de implementos agricolas.
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Ha mao de obra qualificada em Arealva e predisposicao de treinamento para esta médo
de obra, visando gerar empregos e fornecé-la a quem investir e acreditar na cidade.

Ha 120 casas comerciais instaladas em Arealva, com um mix variado e suficiente para
atender a populacao da regido, em suas necessidades basicas (PREFEITURA DE AREALVA,
2008).

5.2.8 Aspectos Turisticos

5.2.8.1 Condigdes Naturais — Clima

O Municipio de Arealva apresenta clima Tropical de altitude, possui temperaturas
médias entre 15°C e 22°C e amplitude térmica anual entre 7° C e 9° C. As chuvas de verdo séo
bem intensas (PREFEITURA AREALVA, 2008).

5.2.8.2 Recursos Culturais

Muitas sdo as atividades culturais desenvolvidas em Arealva, envolvendo a populacéo
de todas as idades.
Ha opcbes para todos, que encontram, a partir das oficinas culturais (promovidas pela

Secretaria do Estado), Biblioteca Municipal, Casa da Cultura, curso de Ballet e outras.

5.2.8.3 Meios de Hospedagem

O setor de hospedagem municipio fica restrito ao Hotel Santa Catarina, de instalagdes
antigas e gerenciada sem nenhuma estrutura operacional, com 0 mesmo tendo a Unica fungao
de hospedar, ndo oferecendo demais servicos de hotelaria, o que vem torna-lo um hotel-
pensdo, ndo contando com nenhum funcionério, restaurante e recepcao. Os seus Servigos se
restringem somente a estadia, banho, café da manhd. O Hotel-Pensdo Santa Catarina esta
localizado na rua Artur Roton no centro da cidade.

Convém ressaltar, que ao lado da prainha de Arealva, existem diversas pousadas e
casas de veraneio, que poderdo ser alugadas aos visitantes durante 0os meses de eventos que

ocorrem naguele local.
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5.2.8.4 Alimentagéo

Com uma vasta rede de alimentacdo, a populacdo de Arealva, visitantes e turistas
contam com diversas opgdes de restaurantes, lanchonetes, padarias, bares, mercearias e

sorveterias.

5.2.8.5 Sistema Médico-Hospitalar

A Santa Casa de Misericordia de Arealva estd muito bem aparelhada e estruturada
para atender a populacdo da regido em quase todas as especialidades, inclusive cirdrgicas.

A Santa Casa passa por total reforma e adequacdo as necessidades da populacdo com
equipamentos modernos e sofisticados. Ambulancias ficam disponiveis para o transporte de
doentes, de suas residéncias ao hospital e até mesmo a outros centros com mais recursos,
como é o caso do Hospital Regional de Bauru, criado para a finalidade de atendimento
regional.

A rede farmacéutica esta situada em ponto central da cidade.

5.2.8.6 Acesso/Transporte

Na divisa dos Municipios de Arealva e Bauru, encontra-se recém-inaugurado o
moderno aeroporto Moussa Nakhl Tobias, considerado de porte internacional, com pistas de
aterrizagem de grande porte. Na sua estrutura de atendimento aos usuarios, o aeroporto conta
com servicos de alimentacdo, ponto de taxi e locadora de veiculos.

Os usuarios contam com servicos de uma empresa de transporte aéreo ligando Bauru a
Capital Paulista e outras cidades do Estado de Séo Paulo.

Inaugurada a aproximadamente hd quatro anos, o Terminal Rodoviario de Arealva,
recebe empresas de 6nibus intermunicipais como a RIL (Rodoviario Ibitinguense Ltda.), que

faz o percurso entre as cidades de Bauru, lacanga, Ibitinga e Ribeiréo Preto.
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Figura 16 — Vista aérea do Aeroporto Estadual Moussa Nakhl Tobias
Fonte: Arealva (2008)

5.2.8.7 Eventos

Durante as comemoracdes do aniversario do municipio, acontece o festival
Intermunicipal da Cangdo Sertaneja, que é realizado no Ginasio de Esportes Francisco
Alvares Roberto.

E realizado também na cidade a Festa Pedo Boiadeiro que se trata de uma das
melhores do género em toda a regido. Ha no municipio tropas e pedes bem classificados que

disputam rodeios por todo o Pais e até exterior.
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Figura 17 — Vista da Arena do 2° Arealva Rodeio Show
Fonte: Arealva (2008)

Figura 18 — Ginasio de Esportes Chicdo durante a realizagdo do 3° Festival Intermunicipal da
Cancéo Sertaneja de Arealva (SP)
Fonte: Arealva (2008)

5.2.8.8 Lazer / Entretenimento

Arealva tem grande vocagdo turistica, pelos seus recursos naturais, por estar as
margens do Rio Tieté, com sua prainha totalmente reformada e com intensa programacao a
populacéo regional.

A cidade conta ainda com um restaurante e pesqueiro localizado na entrada da cidade,
onde o visitante podera saborear uma deliciosa comida caseira e se servir do proprio peixe

pescado no pesqueiro.
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A Praca da Matriz € um local de encontro familiar nas tardes e noites na cidade.

Na parte de entretenimento o Arealva Clube disponibiliza aos associados e visitantes a
utilizacdo de piscinas, sauna e campo de futebol.

Para os adultos que curtem uma boa balada, a dica vai para as danceterias Cinebar e a
Chécara Du Tadeu que realizam constantemente festas para a populacdo Arealvense e

visitantes da regido, com a apresentacédo de consagradas duplas sertanejas e cantores da MPB.

Figura 19 — Vista aérea da Prainha de Arealva
Fonte: Arealva (2008)
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Figura 20 — Prainha de Arealva com toda infra-estrutura necessaria aos visitantes e a
populacdo em geral, dotada de mini campo, vOlei de areia, quiosques e pousadas
Fonte: Arealva (2008)

5.3 Caracterizacdo do Objeto de Estudo — Avai
5.3.1 Delimitagdo da Area
O Municipio de Avai esta localizada na regido central do Estado de Sdo Paulo. Seus

limites sdo as cidades de Bauru, Duartina, Gélia, Presidente Alves e Reginopolis.
Esta também localizada na Microrregifo de Bauru (PREFEITURA AVAI, 2008).
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Figura 21 — Mapa do Estado de S&o Paulo, identificando a localizacdo da Cidade de Avai (SP)
Fonte: Avai (2008)

5.3.2 Localizagéo e Limites

A distancia da capital equivale a 325 Km. Localiza-se a uma latitude 22.000 graus e
uma longitude 49.000 graus, estando a uma altitude de 481 metros.

O municipio possui uma area territorial de 542,157 km2,

A uma distancia de 15 km do municipio, encontra-se quatro aldeias indigenas
(Kopenoti, Nimuendaju, Ekerua e Teregud), numa area de 1.060 alqueires. Acesso vicinal
Avai / Duartina (PREFEITURA AVAI, 2008).
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Figura 22 — Vista aérea da cidade de Avai (SP)
Fonte: Avai (2008)

5.3.3 Aspectos Histdricos

O surgimento da povoacao se deu com a chegada da ferrovia Noroeste, logo apos a
passagem dos engenheiros que constituiam a Comissdao de Estudos dos 100 primeiros
quildmetros, realizado a partir de janeiro de 1905 e chefiada pelo engenheiro, Jodo Feleciano
da Costa Ferreira, apds haver transposto o rio Batalha e atingido a encosta entre 0s rios
Batalha e Jacutinga.

Foi ali, nesse local, que se colocaria a placa quilométrica 48, a partir de Bauru, seu
ponto inicial, para se construir junto a essa mesma placa a estacdo que viria a ter o nome
Jacutinga. Com as terras no local onde se edificaria a estacdo pertenciam a fazenda Jacutinga,
de propriedade do major Gasparino de Quadros e sua mulher, o administrador ou capataz Jodo
Baptista Dias, mais conhecido como "Jodo Guari", sugeriu ao proprietario das terras que
fizesse a doacdo de uma area para a formagédo de um povoado junto a estacao.

No dia 2 de dezembro de 1919, depois de incessante trabalho realizado pelo Coronel

Juvencio Silva e Domingos Zulian, junto @ Camara Estadual, Altino Arantes, presidente do
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Estado promulgou a Lei 1.672, criando o municipio e em lugar do nome de Jacutinga foi
atribuido o nome de Avai (PREFEITURA AVAI, 2008).

5.3.4 Aspectos Socio-econémicos

As informacdes populacionais foram baseadas nos censos demograficos realizados
pelo IBGE em 2000. Também é possivel encontrar as estimativas dos anos de 2007 somente
para 0s municipios. De acordo com o site do IBGE a populacdo estimada da cidade de Avai
em 01/01/2007 era de 4.877 habitantes e densidade demogréafica de 8,8 hab./km2,

A metodologia utilizada pelo IBGE em relacdo a populacéo residente total, por sexo e

situacdo de domicilio é referente aos moradores habituais em cada residéncia.

Populacdo Total 4.596
Urbana 3.196
Rural 1.400
Homens 2.392
Mulheres 2.204
Densidade Demografica (hab./km?) 8,48
Mortalidade Infantil até 1 ano (por mil) 19,57
Expectativa de vida (anos) 69,36
Taxa de Fecundidade (filhos por mulher) 2,64

Fonte: IBGE — Dados do Censo (2000)
Quadro 7 — Dados demogréaficos

5.3.5 Condicdes de vida

Taxa de alfabetizagéo 87,80 %
indice de Desenvolvimento Humano 0,748 %
IDH-M Renda 0,669 %
IDH- M Longevidade 0,739 %
IDH-M Educacéao 0,836 %

Fonte: IBGE — Dados do Censo (2000)
Quadro 8 — Condicdes de vida
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Ensino 2006

Matriculas Ensino Fundamental 2.556
Matriculas Ensino Médio 803
Docentes — Ensino Fundamental 170
Docentes — Ensino Médio 76

Fonte: IBGE — Dados (2006)
Quadro 9 — Ensino 2006

5.3.6 Economia

Avai apresenta varios setores da economia, devido a extensdo territorial extensa, a
agricultura vem se transformando na principal atividade de desenvolvimento do municipio,
destacando as producdes de abacaxi, laranja, lichia, melancia, pimentdes, seringueiras, cana-
de-acucar, pinus e eucaliptos. Ja no setor pecuarista do municipio, as modernas fazendas
recebem destaque por estar aliada a tecnologia e treinamento na capacitacdo dos profissionais
para atender exigéncias do mercado internacional, os pecuaristas estdo adotando o método de
rastreamento de carne destinada a exportagédo

O método ja usado em paises europeus consiste em um chip, que permite ao
consumidor conhecer a origem do gado.

No setor industrial, destacam-se trés grandes e bem estruturadas industrias que estao
instaladas em Avai, que sdo: Cortume de Avai, Metalurgica Havakorte e Serraria Ozana.

O artesanato na regido € diferenciado por ser uma arte indigena. Sao trabalhos manuais
feitos com penas e plumas de passaros, e trabalhos artisticos em madeira e ceramica feito
pelos indios (PREFEITURA AVAI, 2008).

5.3.7 Aspectos Turisticos
5.3.7.1 Condig¢6es Naturais — Clima
O Municipio de Avai apresenta clima Tropical tipico, possui temperatura que varia

regularmente ao longo do ano, a média do més mais frio do ano é de 18°C (PREFEITURA
AVAI, 2008).
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5.3.7.2 Recursos Culturais

Avai abriga em seu municipio um importante recurso cultural, que é A Aldeia Arariba,
que vem a ser a ultima reserva indigena de toda regido. E povoada por indios Terena e
Guarani, que somam aproximadamente em 600 indios, que ainda cultivam seus costumes,
porém com certa influéncia do mundo moderno.

Relatos histéricos informam que os Terena, no periodo pré-colonial, chegaram a
atingir nivel de producdo que os distinguia dos demais grupos nativos, dada a
excepcionalidade de seus cultivos agricolas, artesanato e tecelagem. Com a expansdo da
colonizacdo viram-se privados de sua infra-estrutura econdmica, perderam autonomia
enquanto grupo, passando a formar configuracdo social dependente dos interesses da
sociedade nacional. Nas circunstancias atuais, o exercicio das relagcbes comerciais e das
praticas de subsisténcia representam as alternativas viaveis aos Terena enquanto grupo, desde
gue mantida a posse comunitaria da terra. 1sso permite assegurar a unidade étnica ao lado de
alguns elementos culturais, tradicionais, dentro das unidades familiares.

O atual Prefeito Municipal acha que é interessante que os indios sejam preservados
com seus hébitos originais, que sejam mantidas suas familias, sua historia resgatada e acima
de tudo sua qualidade de vida.

A Aldeia Arariba esta se tornando uma atracao turistica, eles sobrevivem com vendas
de seu artesanato, com a demonstracdo de dancas, rituais e outras demonstracdes que remetam
os turistas as suas origens. (PREFEITURA AVAI, 2008)

No més de abril & comemorado o dia do indio, e a Aldeia faz anualmente nesta data
uma expressiva festa comemorativa, com banquetes gastrondmicos tipicos e dancas, grande
nameros de turistas véo ao local, ver esta bonita festa.

Para o turista que se interessa em historia, a visita adequada é para o Museu Municipal
“Francisco Pitta”, que conta com um grande acervo historico com fotos, textos, dados que

marcaram a historia da formacao do municipio e da regido.
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Figura 23 — Indios da tribo Terena de Avai (SP) em uma de suas apresentagdes
Fonte: Avai (SP)

5.3.7.3 Meios de Hospedagem

Localizado no centro da cidade, defronte a Praga Principal, encontra-se o Hotel e
Restaurante Avai, que atende aqueles que procuram um atendimento simplificado na area
hoteleira.
5.3.7.4 Alimentacgéo

O Municipio de Avai conta com um comércio adequado para as necessidades dos
moradores da cidade e visitantes. No centro da cidade encontra-se um grande numero de
bares, exatamente 20, 3 supermercados e 2 padarias.
5.3.7.5 Sistema Médico-Hospitalar

Inaugurada recentemente a Unidade Mista de Salde, com atendimento 24horas, com

médicos plantonistas, fazem a vigilancia na area da salude da populacdo Avaiense, sendo que

0S casos graves sdo encaminhados para o Hospital de Base de Bauru.
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No atendimento médico, o municipio possui 2 farmacias, com grandes estoques de
remédios que fazem o atendimento a comunidade.

5.3.7.6 Acesso/Transporte

Avai é servida por rodovias duplicadas e de excelente qualidade, que lhe ddo acesso a
todas as principais cidades do estado, assim como, a estados vizinhos. Esta a 325 km da
cidade de S&o Paulo. A topografia do Municipio de Avai é plana (tipo planalto), com suaves
ondulacdes.

A cidade conta com uma rodoviaria que comporta a chegada de 6nibus da Empresa

Reunidas - Onibus Circular Avai/Bauru.

5.3.7.7 Eventos

Na Praga Major Gasparino de Quadros, durante 0 més de margco acontece o encontro
das culturas indigenas, com o objetivo de fortalecer a identidade do povo Guarani, com
apresentacdes de danca da chuva pelos indios Terena e danca do bate pau, realizados pelos

indigenas da Reserva de Arariba.

Figura 24 — Apresentacgdo dos indios da Aldeia Arariba
Fonte: Avai (2008)



A Midia Impressa Como Papel Fundamental Na Divulgacdo dos Recursos Turisticos 71
Juliana Cristina Romani Moreira

5.3.7.8 Lazer e Entretenimento

O Municipio de Avai possui um turismo adequado ao porte da cidade, com
aproveitamento dos recursos naturais (varios rios cortam a regido), eles sdo muito explorados
sob o0 ponto de vista turistico, ha inmeros ranchos as suas margens, inimeras familias e
grupos de amigos se instalam no local na busca de diversdo como: natacdo, pescas e
confraternizacdo. E uma 6tima opgo para o turista que prefere a calmaria e beleza natural.

Na area de esportes e lazer, a Prefeitura da cidade disponibiliza a populacdo e para o
visitante gratuitamente o espaco Centro de Lazer Janio Joaquim Alves Mattoso, 14 encontra-se
profissionais na area de recreacdo e esportes que sao contratados para auxiliar e dar qualquer
tipo de apoio ao visitante. O local € amplo, com piscinas, campo de futebol, pista de skate,
quadra polivalente e quadras de volei de areia. Por ser uma cidade que tem um grande nimero
de esportistas, equipes praticam frequentemente jogos na Associacdo Atlética Avaiense e no
Ginasio de Esportes da municipalidade (PREFEITURA AVAI, 2008).

Convém ressaltar que no comeco do ano sempre acontece a descida de barco e bote,
saindo de Avai pelo Rio Batalha e terminando na Ranchonete Sucuri- Rio Tiete, onde os
participantes realizam trabalhos de conscientizacdo dos Governantes e da populacao da regido
acerca da importancia da preservacdo do Rio Batalha para a nossa e para as gerac@es futuras,
recolhendo lixos as margens do rio, e ainda tendo uma posicdo no dessassoriamento das
margens, com o plantio de novas arvores.

No centro da cidade encontra-se perfeita sinalizagcdo aos visitantes, limpeza e boa
estrutura, a Igreja Matriz da cidade é uma 6tima opcao para visitacao.

Figura 25 — Vista da Igreja Matriz de Avai (SP)
Fonte: Avai (2008)
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Figura 26 — Vista da piscina que fica no espaco Centro de Lazer Janio Joaquim Alves Mattoso
Fonte: Avai (2008)

Figura 27 — Vista da pista de skate que fica no espago Centro de Lazer Janio Joaquim Alves
Mattoso
Fonte: Avai (2008)
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Figura 28 — Vista dos barcos e botes na descida do Rio Batalha
Fonte: Avai (2008)

5.4 Caracterizacdo do Objeto de Estudo — Balbinos
5.4.1 Delimitagio da Area
O Municipio de Balbinos encontra-se localizada na regido Centro-Oeste do Estado de

S&o Paulo. Seus limites séo as cidades Pirajui e Uru. O municipio também esta localizado na
microrregido de Bauru (PREFEITURA BALBINOS, 2008).
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Figura 29 — Mapa do Estado de S&o Paulo, identificando a localizagdo da Cidade de Balbinos
(SP)
Fonte: Balbinos (2008)

5.4.2 Localizagéo e Limites

A distancia da capital equivale a 420 Km. Localizada a uma latitude 21°53'59" Sul e a
uma longitude 49°21'24" Qeste, estando a uma altitude de 460 metros. O municipio possui
uma area territorial de 90,9 km? (PREFEITURA BALBINOS, 2008).
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Fonte: Balbinos (2008)

5.4.3 Aspectos Historicos

No comeco do século, uma familia com sobrenome de Balbino instalou-se na regi&o
noroeste do Estado de Sdo Paulo, atraida por suas terras férteis e florestas com alto potencial
para serem exploradas. Em 1926 foi criado o patriménio que em louvor ao santo junino dava a
denominagdo primitiva de “Sao Jodo do Balbino”. Com a derrubada das matas e o plantio de
cafezais e de cereais para subsisténcia, foram criadas condi¢es necessarias para que muitas
outras familias ali se instalassem. Poucos anos se passaram e ja em 1935, foi criado, pelo
decreto-lei 6.913, de 21/01/35, o Distrito de “Paz do Balbino”, passando-se a denominar-se
Distrito de “Séo Jodo do Balbino” pertencente ao Municipio de Pirajui.

O desenvolvimento da agricultura ajudou o Municipio de Pirajui a destacar-se como o
maior produtor de café no cenario mundial, o distrito Sdo Jodo do Balbino, na década de
quarenta, chegou a ter uma populacdo de mais de dez mil habitantes, toda dedicada ao cafe,
cultura que ocupava 80% das areas agricultaveis. Sua riqueza foi aumentando de maneira

significativa e depois de um trabalho politico foi entdo criado em 30/12/53 e instalado a
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01/01/54, o Municipio de Balbinos, com data festiva de instalacdo o dia 24 de junho, em
louvor a Sdo Jodo Batista, seu padroeiro.

O municipio na década de sua emancipacdo tinha uma populacdo de quase cinco mil
habitantes, sendo a grande maioria ainda instaladas no meio rural, mais de 90%, servindo de
mao de obra para um parque cafeeiro de mais de trés milhGes de covas, ocupando uma area de
aproximadamente de 2.000 ha dos 9.110 ha pertencentes ao municipio. A crise do setor
cafeeiro e a falta de uma politica agricola em todos os niveis do poder gerou um éxodo muito
grande do setor rural nas décadas de 40 e 50, empobrecendo a agricultura e as cidades da
regido; e Balbinos com mais de 90% de sua populacdo na zona rural e com toda sua renda
proveniente deste setor, chegou no inicio da década de 80 com 1.172 habitantes e uma
agricultura descapitalizada e sucateada, apesar de ainda responder por aproximadamente 60%
da arrecadacdo do municipio.

As areas de culturas anuais foram aumentando e deixando no seu rastro areas de
pastagens, que ocupa hoje 84,4% das areas agricultaveis do municipio. As lavouras de café
chegaram ao minimo de 70 ha com 80.000 covas no fim da dltima crise do café, em 1994,
quando havia uma populagéo rural de 257 pessoas, das 1338 do total do municipio.

A partir de 1996 o café ressurgiu no municipio e quatro anos depois, passou a
responder por mais da metade da renda de 41% dos proprietarios do municipio instalados em
pequenas e médias propriedades, utilizando, na mai