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RESUMO

Este trabalho teve o proposito de desenvolver um radiojornal
segmentado ao agronegocio para a Top FM Bauru-SP, emissora radiofénica
em que musicas do género sertanejo sdo as Unicas veiculadas e que, desde
2016, em sua grade de programagéao, apresenta o quadro intitulado Boletim do
Campo. O quadro é veiculado em trés edi¢des ao longo do dia, contendo trés
noticias relacionadas ao meio rural e pecuario; e, no final de cada edicéo, é
apresentada a previsdo do tempo de trés cidades da regido. Para embasar o
desenvolvimento do trabalho, foram utilizados referenciais tedricos e praticos
durante todo processo de producéo, além de realizado estudo de caso sobre a
emissora, para conhecer melhor o meio radiofénico, questbes relativas a
identidade, segmento e formato e definicdes acerca do projeto editorial do
radiojornal, com duracdo de 20 minutos, visando ao aumento do numero de
ouvintes e o crescimento da receita com as vendas de publicidade, ja que se
trata de uma emissora comercial e que sua manutencdo provém da

comercializagéo destes espacos publicitérios.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo; Jornalismo Especializado; Radio;

Radiojornal; Sertanejo.



ABSTRACT

This work had the purpose of developing a radiojournal segmented to the
agribusiness for Top FM Bauru-SP, a radio station in which songs from the
sertanejo genre are the only ones broadcast and, since 2016, in its
programming grid, presents the chart entitled Boletim do Campo. The picture is
published in three editions throughout the day, containing three news related to
the rural and livestock; And, at the end of each edition, the weather forecast for
three cities in the region is presented. To support the development of the work,
theoretical and practical references were used throughout the production
process, as well as a case study about the radio station to better understand the
radio medium, issues related to identity, segment and format and definitions
about the editorial project Of the radio news program, with a duration of 20
minutes, aiming at increasing the number of listeners and the growth of revenue
from advertising sales, since it is a commercial broadcaster and its maintenance

comes from the commercialization of these advertising spaces.

KEY WORDS: Radiojournal. Rural Journalism. Rural Education. Advertising.
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INTRODUCAO

O radio surgiu no Brasil, no estado do Pernambuco, em 06 de abril de
1919, com a fundacéo da Radio Clube de Pernambuco (FERRARETTO, 2001).
Mas foi no dia 07 de setembro de 1922 (Centenario da Independéncia), que o
entdo veiculo foi implantado oficialmente no Brasil. Os receptores e
equipamentos levaram a emissora carioca Radio Sociedade do Rio de Janeiro,
fundada por Edgard Roquette Pinto e Henry Morize, a iniciar suas transmissdes
somente no ano seguinte, em 20 de abril de 1923, com o0 objetivo de
revolucionar a educagdo brasileira. A implantagdo do novo aparelho
representava uma inovagao tecnoldgica para a populacdo. (ZUCULOTO, 2012,
p.27).

Desde sua fundacéo, o radio brasileiro tem passado por diversas fases
tais, como: “Era de Ouro”, “A noticia no radio p6s-televisdo” e “Noticia no radio
contemporaneo. (ZUCULOTO, 2012).

A Associacédo Brasileira de Emissoras de Radio e Televisdo, de acordo
com dados de abril de 2013, estima que o setor de radio no Brasil apresentava,
em abril de 2013, 4.619 emissoras de radio comercial, 466 radios educativas e
4.504 radios comunitarias, perfazendo um total de 9.589 emissoras de radio.
Pela legislagéo trata-se um servigo publico, cuja programacao tem sido voltada
majoritariamente ao entretenimento, com escassez de informacéo, priorizando
a comercializacdo da publicidade, que predomina através da venda, o espago
publicitario (ANDRELO; KERBAUY, 2009). E nos dias de hoje nédo é diferente,
inclusive nas segmentadas.

Em um pais como o Brasil cujo Produto Interno Bruto (PIB) depende de
forma expressiva do agronegdcio, observa-se com preocupacao gue 0 espago
nas emissoras para noticias relacionadas ao campo é bastante reduzido ou
quase inexistente. Entre as emissoras que se dedicam & area encontra-se a
Tupi FM, inaugurada em 2004 e que hoje, por questdes judiciais, a bandeira de
toda rede carrega o nome de Top FM, ndo havia um programa segmentado até
abril de 2016.

Em considerando que o radinho de pilha leva informacdo e

entretenimento ao morador do campo, em lugares afastados da cidade, entre



aqueles que trabalham o dia todo e s6 conseguem ter tempo de aprender com
o radio de pilha ligado. (PRADO, 2006, p.57), caberia um radiojornal
segmentado. Ainda mais, nos dias de hoje com o avancgo tecnoldgico, ouvintes
podem acompanhar a programacgdo em diversos locais: o radio estd presente
no aparelho celular, carro e até mesmo nos maquinarios agricolas.

No caso da Top FM, foram pouco mais de 12 anos sem nenhum tipo de
informacéo relacionado ao meio agricola, que tem forte impacto na economia
da regido centro-oeste do estado de Sao Paulo, area de atuacdo da emissora,
que em sua programagao veicula apenas muasica sertaneja.

H& veiculos de comunicacdo na regido de Bauru/SP que abordam o
tema rural, porém de forma superficial, como o Boletim do Campo, apresentado
pela emissora na qual o estudo é realizado.

Considerando esse contexto, o objetivo deste trabalho é criar um
radiojornal segmentado que aborde questbes do campo, como: clima, pregos e
estimativas. A escolha da emissora justifica-se por se tratar da Gnica com
género predominantemente sertanejo em Bauru e cujo publico ouvinte conta
com agricultores e trabalhadores do campo. Com a producéo do radiojornal,
pretende-se adequar o produto a linha editorial da emissora, para assim atrair

mais ouvintes e anunciantes.

1.1 PROBLEMA

Considerando o género predominante da emissora Top FM Bauru e a
necessidade de mais informagbes sobre o campo, esta pesquisa norteia-se
pela questdo: Como desenvolver um produto jornalistico alinhado a identidade

da emissora e seu espago na programagao?

1.2 HIPOTESES

O problema apresentado anteriormente esta envolto pelas seguintes
hipéteses: 1) O desenvolvimento de um produto jornalistico deve levar em
conta a identidade da emissora, que € musical e sertaneja; 2) O produto
jornalistico deve estar associado a realidade econdmica e rural da comunidade

atingida pela emissora.



1.3 JUSTIFICATIVA

A proposta de um radiojornal especializado no segmento agricola se faz
necesséaria por se tratar de uma emissora radiofonica cujo género musical
predominante € o sertanejo, historicamente ligado ao homem do campo. Além
disso, mais de 90 cidades recebem diariamente a programacédo da Top FM e a
falta de um radiojornal segmentado a noticias do campo faz com que muitos
ouvintes procurem outros meios para se informar ou ficam sem informagé&o, em
consequéncia de pouco tempo disponivel em parar para assistir a televisdo ou
ler noticias na internet.

Ressalta-se, ainda, a importancia comercial do agronegécio brasileiro,
gue compreende o segmento de alimentos, fibras e energia renovavel. No caso
do nosso pais, é responsavel por mais de 30% do PIB nacional (cerca de 2
trilndes, ou seja R$ 600 bilhdes); Mais de 40% da receita gerada com a
exportacdo do Brasil, ou seja mais de US$ 50 bilhées; Cerca de 37% da méao
de obra ou do total de empregos no pais (35 milh6es de pessoas, sabendo-se
que a PEA (Populacdao Economicamente Ativa) é de aproximadamente 95
milhdes de pessoas; Cerca de 45% dos gastos ou do consumo das familias
brasileiras; E a utilizacdo de mais de 50% da frota nacional de caminhdes.
(MENDES, 2007, p.54).

A regi@o centro-oeste do estado tem a agricultura e a pecuaria como
principais fontes da economia; dessa forma, ha muitos ouvintes subsistentes

destas atividades que se interessam por noticias ruricolas.

Ha uma particularidade do radio a marcar o meio em relacao
aos demais e a garantir sua sobrevivéncia em um processo
gue ganhou forga com a transistorizardo, tecnologia
responsavel pela consolidacdo da portabilidade dos aparelhos
receptores. Trata-se de sua caracterizacdo como uma espécie
de companheiro do ouvinte, algo que esta préximo no dia a dia
e quebra a solidao, seja nas metropoles, seja nas zonas rurais
mais afastadas dos centros urbanos. (FERRARETTO, 2014, p.
26).

Este trabalho serd apresentado como proposta de veiculagdo na
programacao da radio Top FM, localizada na cidade de Bauru/SP. A emissora

jA conta com a Agrosolo, uma das principais anunciantes e mais forte casa



agropecuaria da regido. O projeto tem como escopo fidelizar e atrair mais
anunciantes e especialistas da area, de forma a garantir sustentabilidade
financeira ao programa, mantendo-o como veiculo de informacdo preciso aos
ouvintes que utilizam deste meio para se inteirar com as noticias do campo.

O patrocinio trabalha a marca do anunciante ao demonstrar um
interesse que vai além do comercial, priorizando as necessidades de
entretenimento e informagcdo do consumidor, associado a imagem de um
conteudo radiofonico especifico (REIS apud FERRARETTO, 2014).

As informagdes acima justificam a criagédo e a veiculacdo do radiojornal
na programacdo da Top FM de Bauru, sempre atentos a realidade e linha

editorial da emissora.

1.4 OBJETIVOS

O objetivo geral deste trabalho cientifico é produzir um programa
radiofénico que informe sobre questbes ligadas ao meio rural, no caso um
radiojornal, para ser veiculado na radio Top FM de Bauru, S&o Paulo. A partir
deste objetivo geral, geram-se os especificos: 1) Atrair mais ouvintes e clientes
comerciais que utiizam o campo para obter renda e por consequéncia
aumentar a receita da emissora, na venda de publicidades no momento do
radiojornal; 2) Identificar junto & emissora a linha editorial e horario para
veiculacdo do radiojornal; e 3) Exercitar técnicas de producdo e edicdo

jornalisticas no meio radiofdnico.

1.5 METODOLOGIA

O objetivo principal deste trabalho é produzir e veicular o radiojornal
segmentado ao meio agricola na grade de programacdo da emissora Top FM
Bauru para informar e atrair mais ouvintes e aumentar o numero de
anunciantes. Para tanto, o trabalho se fundamentou em pesquisa bibiografica e
documental e estudo de caso, percurso este de finalidade aplicada, pois visa a

elaboracdo de um produto.



A pesquisa esta fundamentada por meio de uma natureza
aplicada, a qual “objetiva gerar conhecimentos para aplicacdo
pratica, dirigidos a solucdo de problemas especificos. Envolve
verdades e interesses locais”. (GERHARDT; SILVEIRA; 2009,
p. 35).

Definida a natureza e objetivo da pesquisa, foi iniciada a pesquisa
através de um levantamento bibliogréfico, que buscou conceitos de
comunicagao, economia rural e informagéao rural.

Stumpf (2005, p.51) define pesquisa bibliografica e documental como o
planejamento global de qualquer trabalho académico, desde a identificagéo,
localizacdo e obtencao da bibliografia sobre o assunto, até a elaboracdo de um
texto sistematizado, no qual o aluno apresenta ideias de autores para facilitar a
compreensao sobre o tema, seguido de suas ideias e opinides.

O processo foi complementado por um estudo de caso sobre a emissora
Top FM, a fim de conhecer sua identidade, segmento e formato, de forma a
melhor elaborar o radiojornal.

A producéo do radiojornal, por meio dos dados obtidos nas etapas
anteriores, possibilitou a associagdo da teoria a prética, utilizando pautas,
laudas com marcagodes, gravacao e edicdo do material, e fontes como: Centro
de Estudos Avancados em Economia Aplicada, Escola Superior de Agricultura
“Luiz de Queiroz’, Companhia Nacional de Abastecimento, Ministério da
Agricultura, Pecuaria e Abastecimento, Associacdo Brasileira de Proteina
Animal, Secretaria do Comércio Exterior, Instituto de Economia Agricola,
Programa Brasileiro de Modernizagdo do Mercado Hortigranjeiro, Sistema de
Monitoramento da Qualidade do Leite, Associacdo Brasileira das Industrias
Exportadoras de Carne, e Gestédo de Defesa Animal e Vegetal. Avalia-se que é
muito melhor planejar tudo do que fazer as tarefas conforme elas véo
aparecendo, na ultima hora. (PRADO, 2006, p.138).

Realizadas todas as etapas de producdo, o material sera apresentado a
direcéo e jornalistas da radio Top FM Bauru.

A seguir, sdo apresentados os dados obtidos ao longo da pesquisa e

relatada a produgéo da edigéo piloto do radiojornal Momento do Campo.



2 HISTORIA DO RADIO

Com o passar do tempo, o radio foi incorporando usabilidades e, em
meio as inovagbes de conteldo, precisou se adequar a novas tecnologias,
como: insercdo de computadores na redacgdo, edicdo, estudio, internet,
transmitir os conteddos via internet e satélite.

De hobby individual, em seus primordios, adquiriu faceta de
comunicacdo de massa, 0 que se mantém até hoje, fazendo com que tenha
audiéncia ampla, heterogénea e an6nima. (FERRARETTO, 2001, p. 23).

Por conta dessas caracteristicas e tecnologias, atualmente é possivel
conhecer uma pequena parcela dos ouvintes e ter feedback sem precisar sair
da emissora, pois as redes sociais digitais, tais como Facebook e Whatsapp,
possibilitam que o emissor e receptor tenham mais proximidade e elaborem
conteudos de forma mais direcionada.

Tendo em vista esse historico e contexto, Luis Artur Ferraretto (2014)
afirma que o termo genérico radio compreende manifesta¢cfes diversificadas, a

saber:

(1) rédio de antena ou hertziano, correspondendo as formas
tradicionais de transmissdo por ondas eletromagnéticas; e (2)
radio on-line, que engloba todas emissoras operando via
internet, independente de possuirem contrapartes de antena ou
hertzianas, além de produtores independentes de contetdo
disponibilizado também via rede mundial de computadores.
Esta dltima modalidade, por sua vez, envolve: (1) radio na
web?, identificando estacfes hertzianas que transmitem o0s
seus sinais também pela rede mundial de computadores; (2)
web radio, para emissoras que disponibilizam suas
transmissdes exclusivamente na internet; (3) praticas como o
podcasting, uma forma de difusdo via rede, de arquivos ou
séries de arquivos — 0s podcasts, nesse caso especifico de
audio com linguagem radiofénica. (FERRARETTO, 2014, p.
19).

Considerando a distingdo de Ferraretto, pode-se afirmar que o objeto
deste trabalho, a emissora Top FM Bauru, € transmitido pelo sistema hertziano,

uma vez que somente a matriz em Sdo Paulo detém o direito de transmitir



contelidos via internet. Todas as demais emissoras afiliadas e retransmissoras
realizam a difus&o de sinal por meio de antena.
Para chegar no sistema de transmissao utilizado pelo radio, os estudos

comecgaram no seculo 19, por dois grandes fisicos da época.

Paralelamente ao desenvolvimento do telégrafo e do telefone,
seguiam as pesquisas sobre a eletricidade e suas
caracteristicas. Em Cambridge, na Gra Bretanha, o professor
de Fisica James Clerk Maxwell demonstra no ano de 1863, por
suas deducbes matematicas, que o efeito combinado da
eletricidade e do magnetismo manifesta-se no espago,
originando um campo o qual se propaga sob forma de vibracéo
ondulatéria com a velocidade da luz (2,997925 x 10 m/s). A
teoria de Maxwell é ratificada experimentalmente, em 1887,
pelo fisico alemao Heinrich Rudolf Hertz. Com o tempo, as
ondas previstas pelos céalculos de Maxwell e confirmadas pelas
experiéncias de Hertz passariam a ser conhecidas como
hertzianas. (FERRARETTO, 2001, p. 81).

O objetivo dessa tecnologia foi possibilitar comunicagcdo a distancia
como evolugdo do telefone e telégrafo que viera ser utilizada por militares e
marinheiros. Mas, até entdo, como tecnologia, ndo despertava interesse por
parte dos governantes para investir em pesquisas e empresarios para anunciar
seus produtos e servigos, levando a transmissédo sem fio a ser vista como um
meio amador. Desta forma ndo é adequado identificar o invento da
comunicacdo sem fio com o surgimento da radio como meio de comunicagao
de massa. (MEDITSCH, 1999, p.23).

Em outros paises também havia cientistas e engenheiros que testavam
a comunicagdo via ondas eletromagnéticas, mas ndo obtiveram
reconhecimento, visto que em outros lugares esse tipo de transmisséo ja era
feita, 0 mesmo aconteceu no Brasil. Segundo Cauduro, citado por Meditsh
(1999), o padre Roberto Landell de Moura foi o responsével pela demonstracdo
da transmissdo sem fio numa distancia de oito quildmetros no ano de 1893, na
cidade de S&o Paulo. Porém a falta de apoio de um cdnsul inglés que assistia a
transmissdo e o desconhecimento por parte dos fiéis, os equipamentos foram
destruidos — pensava-se que havia acdo demoniaca, jA que para eles era
impossivel se comunicar sem utilizagcdo de fios e alguém ndo pudesse ser

visto. Foi no ano de 1900 que o padre conseguiu patentear seus inventos no



Brasil e, posteriormente, nos Estados Unidos em 1904. (CANDURO, 1977 apud
MEDITSCH, 1999, p. 23).

Depois de duas décadas, a radiodifusdo comecou ser pensada como
meio de comunicagdo de massa devido seu potencial e alcance, a fim suprir as
necessidades daquela época, jA que algumas pessoas, de forma amadora,
transmitiam programas musicais de dentro da propria casa, e até entdo a Unica
fonte de informagé&o era o jornalismo impresso.

Inicialmente, a radiodifusdo podia ser realizada por emissdo em
Amplitude Modulada (AM), em ondas curtas (OC), médias (OM) e tropicais
(OT), e, posteriormente, foi desenvolvida a Frequéncia Modulada (FM). A
emissora objeto do estudo de caso opera na Frequéncia Modulada, que
permite a emissdo e a recepcdo de som em qualidade muito superior as em
AM, por nédo sofrer interferéncias. As FMs operam em frequéncias que variam
de 87,5 a 108MHz. Seu alcance, no entanto, é limitado a um raio maximo de
150 Km, de acordo com a legislagdo brasileira de radiodifuséo.
(FERRARETTO, 2001, p. 67).

As emissoras que utilizam tecnologia hertziana estdo sujeita as leis
nacionais, cuja legislacdo maior é a Lei Geral de Telecomunicacoes,
regulamentada pelo decreto nimero 52.795, de 31 de outubro de 1963.

Além disso, o capitulo IV da Lei Geral de Telecomunicag6es, incluido por
meio do decreto n°® 88.067, de 26 de janeiro de 1983, define que, em meio ao
todo da programacao, deve-se destinar minimo de 5% (cinco por cento) do
horéario de sua programacgéo diaria a transmissao de servigo noticioso.

Outra legislacdo que regula o setor é a Constituicdo Federal de outubro
de 1998, Titulo VIII Da Ordem Social, Capitulo V Da Comunica¢éo Social.

Art. 221. A producédo e a programacao das emissoras de radio
e televisao atenderdo aos seguintes principios:

| - preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais e
informativas;

Il - promocdo da cultura nacional e regional e estimulo a
producéo independente que objetive sua divulgacéo;

Il - regionalizacéo da producéo cultural, artistica e jornalistica,
conforme percentuais estabelecidos em lei;

IV - respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da
familia.



O artigo em questéo determina que todas emissoras, assim como as de
cunho comunitério e estatal, atuem na prestacdo de servicos, emitindo
conteudos sociais e culturais, no raio que abrange o sinal emitido.

As emissoras comercias, por suas caracteristicas, em consequéncia da
sua poténcia nos transmissores, fazem essa difusdo de conteddo regional e
nacional, além da producéo jornalistica, com foco na &rea de abrangéncia.

Essa legislacdo regula somente as emissoras de antena, também
chamadas de hertzianas. No entanto, as mudangas na forma de oferta de
conteudo radiofénico, por meio de repeticdo analdgica na web (rédio on-line) ou
somente pela web (web radio) ou como podcasting (conteido produzido em
audio e disponibilizado para download), indicam que o conceito de radio vai
além da questdo tecnoldgica. Hoje, para os teoricos, o radio é também uma

instituicéo cultural.

Ha mais de uma década, comegamos a questionar o conceito
de radio atrelado a uma determinada tecnologia, procurando
demonstrar que melhor do que isso seria pensar o radio como
uma instituicdo social, caracterizada por uma determinada
proposta de uso social para um conjunto de tecnologias,
cristalizada numa instituicdo. Consideramos hoje melhor ainda
pensar esta instituicdo cultural como criac&o cultural, com suas
leis proprias e sua forma especifica de mediacédo sociotécnica,
numa analogia que propde a ciéncia do jornalismo para definir
o jornal. Assim como a existéncia de um jornal ndo se restringe
ao calhamaco de papel impresso que foi publicado hoje, hem
ao que foi publicado ontem, mas se veicula a uma ideia
objetivada e apoiada numa instituicdo social, que permeia e
supera a edicdo de cada dia, a existéncia de uma emissora de
radio em particular, e do radio em geral como instituicdo, nao
pode mais ser atrelada a natureza dos equipamentos de
transmissao e recepcao utilizados para lhe dar vida, mas sim a
especificidade do fluxo sonoro que proporciona e as relacdes
socioculturais que a partir dele se estabelecem. (MEDITSCH,
2010, p. 204 apud Ferraretto, 2014 p.18-19).

A despeito de ser entendido como uma instituicdo cultural, o radio no
Brasil, majoritariamente, é ofertado por emissoras comerciais, submetidas a lei
do mercado, ou seja, a concorréncia. Para se diferenciar, uma emissora
precisa se posicionar de maneira clara perante a audiéncia e os anunciantes.

Para Warren, citado por Ferraretto (2014), a identidade da emissora tem

responsabilidade direta de atrair ouvintes e anunciantes, pois é a partir dela
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que as pessoas vao identificar e buscar consumir, seja conteddo jornalistico ou

entretenimento.

Nao importa qual o formato, que tipo de musica toca, qual a
cidade onde esta localizada ou quantos concorrentes possui, a
Unica coisa que é absolutamente necessaria ao como negocio
de uma radio é definir a identidade para ela. A identidade de
uma emissora precisa ser a combinacédo de tudo que a radio
representa para seus ouvintes, sintetizada em um ou dois
elementos altamente identificaveis. Uma identidade é a Unica
coisa que, quando as pessoas veem, ouvem OuUu pensam no
nome da emissora, proporciona essencialmente uma imagem
instantanea da proépria radio por meio do que é oferecido aos
ouvintes em termos de programacdo. (WARREN, 2005, p.97
apud FERRARETO, 2014).

Para que a identidade seja criada, € necessario conhecimento para
desenvolver e p6r em préatica qual segmento sera melhor para a regido de
abrangéncia da emissora em questdo. Segundo Ferraretto (2014, p. 48-49),
segmentar: E disponibilizar um determinado produto/servico para um publico
especifico que por consequéncia ha de atrair patrocinadores interessados em
divulgar suas marcas, jA& que seus possiveis clientes estdo previamente
“selecionados” e assim fica mais facil de chegar até eles. Mas para que haja
identificacdo da parcela desse publico ouvinte como também possiveis
anunciantes é necessario um estudo de caso e somente assim € possivel
compreender o0s interesses e as necessidades de ambas as partes. Realizado
todo esse processo se consegue tracar o segmento de determinada emissora,
sendo ele: jornalistico, popular, musical, comunitério, cultural ou religioso.

Tendo como referéncia a segmentagdo, o formato € a ideia geral da
programacdo, traduzida na busca de um objetivo. “E a esséncia, uma
combinacdo de elementos [...] em sequéncia a qual ir4 atrair e prender o
segmento de audiéncia que estd sendo buscado”. (LEE, 2004, p. 612 apud
FERRARETTO, 2014, p. 52). Existem diversos tipos de formato: adulto
contemporaneo, country, jazz, pop, rock, e outros formatos por género musical,
contemporary hit radio, classico, flashback, eclético, publico, religioso, e
servigo.

Os formatos séo distribuidos de acordo com o tipo de programagéo,
tipificados em: mosaico, linear ou em fluxo, e quais programas serao

apresentados. Isto proporciona ao ouvinte uma identificagdo perceptivel do
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programa, porque torna cada edicdo isolada suficientemente familiar e oferece
aos produtores um quadro seguro com o qual eles podem habitualmente
trabalhar. (FERRARETTO, 2014, p.58).

Para o autor, o radio: Trata-se de sua caracterizagdo como uma espécie
de companheiro do ouvinte, algo que esta proximo no dia a dia e quebra a
soliddo, seja nas metrépoles, seja nas zonas rurais mais afastadas dos centros
urbanos. (FERRARETTO, 2014, p. 26).

Isso se deve ao baixo custo dos aparelhos receptores e a mobilidade
que eles oferecem. Mesmo desenvolvendo outras atividades € possivel ter o
radio e acompanhar a programacgdo seja no aparelho a pilha, elétrico e até
mesmo nos veiculos automotores, ndo € necessario parar 0 que se esti

fazendo para ouvi-lo.

Pode-se, dessa maneira, advogar para o radio tanto um papel
pioneiro no plano da cultura da portabilidade como — associada
a mobilidade conferida, ontem pelo receptor transistorizado e,
hoje, pelo celular — um poder significativo em termos de quase
interacdo mediada, o que ajuda a entender a sua caraterizagéo
como companheiro virtual. (FERRARETTO, 2014, p.28).

Por se tratar de um meio cego, o radio tem poder de criar imagens na
mente das pessoas, seja ela na noticia narrada, efeitos sonoros e/ou pela
maneira com que o radialista apresenta um determinado programa. Segundo
Robert McLeish (2001), o cenério criado pelo radio vai além do que é
apresentado na tela da televisdo, ele é do tamanho que a mensagem
proporciona e o ouvinte cria em sua mente.

A simpatia criada entre ouvinte e locutor € outro diferencial do meio radio
quando comparado a outros veiculos. Essa relagdo aumenta o nivel de
confianga do apresentador, o que contribui para a transmisséo da mensagem.

Além de ser um produto barato se comparado a um aparelho de
televisdo, assinatura de programas, jornais e revistas, o radio tem a velocidade
que outros veiculos ndo possuem, pois a possibilidade de locomogédo e
comunicacdo de um reporter no local do fato € muito mais facilitada do que
deslocar uma equipe de televiséo e proporciona ao ouvinte o imediatismo do
acontecimento. N&o é preciso esperar para assistir a matéria no jornal, e até
mesmo aguardar o recebimento do jornal impresso no dia seguinte e no caso

da revista, que normalmente é distribuida no final de semana.
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Além do entretenimento e conteldos musicais, 0 radio tem por sua
caracteristica ser um prestador de servicos, através de boletins informativos,
sintese noticiosa e o radiojornal. O publico quer a noticia que chega do mundo,
mas sem deixar de lado os acontecimentos, as opinides e servigos do seu
entorno. (FERRARETTO, 2014, p.28).

2.1 RADIOJORNALISMO

Para que se possa compreender a trajetéria da noticia no radio, é
preciso considerar que o meio tem suas proprias caracteristicas e estas ndo
nasceram com ele, a exemplo disso, aponta Zuculoto (2012), € que nos
primeiros anos de vida do radio, as noticias eram recortadas e lidas do jornal
impresso. E com o passar do tempo, foram sendo evidenciadas, descobertas, e
passiveis de serem aperfeicoadas em consequéncia do processo de
instalacdo, e consolidagao, transformacdes e as necessidades de se adaptar
as novas exigéncias do mercado.

Na segunda fase do radio, conhecida como “A Era de Ouro”, registrada
no final da década de 30 até metade dos anos 50, os programas de auditorios
envolviam radionovelas e cantores atraiam multiddes; nas emissoras, houve o
surgimento definitivo do jornalismo radiofénico brasileiro, a sintese noticiosa
“Repoérter Esso”. (ZUCULOTO, 2012, p.29).

O programa estreou na Radio Nacional do Rio de Janeiro, no dia 28 de
agosto de 1941, e esteve no ar por 27 anos seguidos. Foi o marco histérico do
radiojornalismo brasileiro pela forma de estruturagdo das noticias, que né&o
eram mais recortadas dos jornais e lidas pelo apresentador. Isto porque o
Repérter Esso criou sua propria maneira de noticiar, com frases curtas e
diretas com a durag&o de cinco minutos.

O sucesso do formato levou o programa a ser retransmitido pela Record
de S&o Paulo, a Farroupilha de Porto Alegre, no Rio Grande do Sul, a Radio
Clube de Recife, em Pernambuco, e a Radio Inconfidéncia, em Minas Gerais,
(ZUCULOTO, 2012), além se ser copiado por outras centenas de emissoras. E
foi de grande importancia nos anos da Segunda Guerra Mundial, evento que

teve inicio em 1939 e se seguiu até1945.
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Entre pesquisadores e estudiosos do radio brasileiro, é
praticamente unanimidade atribuir ao “Repérter Esso” o papel
de marcar decisiva e definitvamente a histéria do
radiojornalismo no pais e assim, consequentemente, o texto e
a técnica de producdo da sua noticia. Foi a partir deste
informativo que o jornalismo radiofénico realmente comecou a
se firmar no Brasil e, mais que assim se empenhou em buscar
linguagem e modos de producédo adequados a especificidade
do veiculo. (ZUCULOTO, 2012, p.88).

Com o advento da televisdo na década de 50, o radio teve de se inovar
para continuar oferecendo seus produtos de forma mais atrativa e, assim,
manter seus patrocinadores. A TV ja vinha atraindo os cantores e atores que
antes se aprestavam nos auditorios e nas radionovelas e praticamente todo o
elenco das maiores emissoras estava migrando para o novo veiculo, para onde
foi utilizada significativa parcela da verba publicitéria.

Nas décadas de 70 e 80 o radio ainda se sentia ameagado pela nova
midia, e buscava formas para continuar a sobreviver. Foi também a época da
implantagdo das FMs e o pais passou a contar com emissoras gue operavam
em frequéncia modulada, dividindo espa¢o com as emissoras em ondas curtas,
ondas tropicais, ondas médias e também amplitude modulada, todas essas de
longo alcance.

A nova tecnologia foi muito importante por possibilitar melhora na
qualidade do som, gerando segmentagdo: emissoras FMs passaram a se
caracterizar pela emissdo de maior conteddo musical, enquanto as AMs
especializaram-se em noticiar sobre o que acontecia na regido de alcance do
sinal, favorecendo a reestruturacdo do meio radio perante o mercado
publicitario. “E neste periodo da histéria da radiofonia brasileira que ocorre a
consolidagdo do reconhecimento do radio e, consequentemente e do
jornalismo e da sua noticia”. (ZUCULOTO, 2012, p.118).

As emissoras que operavam na em Amplitude Modulada, ao optar por
segmentar a programacao voltada ao radiojornalismo, aos poucos foram
dispensando o noticiario rapido e passaram a apurar os fatos, coletar mais
informacgdes, com reporteres saindo as ruas. O desenvolvimento tecnoldgico,
como gravadores portateis e telefones publicos, possibilitavam a comunicagéo
imediata com quem estivesse nos estudios, permitindo manter o ouvinte mais

informado.
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Essas novas transformagbes registradas no radiojornalismo e na
linguagem radiofénica e nos textos também incidiram na busca do estilo do
proprio veiculo. Textos passaram ser coloquiais e diretos, com maior nimero
de informac6es em um menor periodo de tempo; e encadeados, sempre um
assunto puxando o outro.

Observava-se ai o raddio com o grande poder de informar sobre os
acontecimentos nacionais em curto prazo. E a facilidade de locomocéo dos
reporteres e transmissdo a distdncia, por meio dos equipamentos
transistorizados e, posteriormente, mobile, facilitaram noticiar sobre questdes
regionais e locais, caracterizando o radio como o veiculo da comunidade. Isto,
de certa forma, motivou nos ouvintes o interesse em sintonizar determinada
emissora devido aos conteludos apresentados por ela e também pelo baixo
custo do aparelho transmissor, quando comparado com o da televisdo. Como
resultado, apesar do forte poder de atracdo da televisdo, a maioria da
populacdo brasileira continuava a se informar, principalmente com o ouvido
colado no radio. (ZUCULOTO, 2012, p.88).

Nos anos 90, foi implantado o sistema de transmissao via satélite, que
serviu de estimulo para cobertura jornalistica e possibilitou a retransmissdo a
outras emissoras sobre o mesmo conteddo ao mesmo tempo, além de
favorecer a comunicagéo entre Estados quando necessaria.

Com o surgimento da rede mundial de computadores, em meados da
década de 90, o radio passou a incorporar tecnologias para transmitir
informacdes e proporcionar maior alcance de publico, em menor periodo de
tempo. Emissoras que transmitiam pela radiodifusdo para recepgdo em
aparelho movido a energia elétrica ou pilha, aos poucos tém migrado suas
programacgdes para internet, classificada de radioweb e passam a selecionar
trechos de conteltdo para serem disponibilizados para download (uma das
formas de podcast), além de oferecerem imagens e escreverem noticias no
préprio site. O radio torna-se assim, como afirma Ferraretto (2014), plural.

Junto a essa evolucdo ocorre o surgimento das web radios, estas que
transmitem sO via internet e ndo precisam de concessdo do governo federal,

basta acesso a internet.
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Hoje se ouve radio em AM, FM, no radio do carro, no celular,
no MP4, no Ipod, na internet. E a mobilidade para audiéncia —
uma das grandes vantagens do radio que continua fazer deste
meio um dos mais apropriados para receber informagédo — ao
mesmo tempo em que garante a sua permanéncia como
veiculo informativo necessario, também passa a exigir
mudancas e adequacfes da producéo jornalistica — na forma,
na linguagem e no conteddo, entre outros. (ZUCULOTO, 2012,
p.172).

Em relacdo a estrutura textual, para Prado, citado por Zuculoto (2012), a
noticia radiofénica é dividida em trés categorias, sendo elas: estrita, citagbes
e/ou sonora, entrevista. A estrita é aquela apresentada pela voz do locutor,
reporter ou noticiarista. Ja a noticia de citagdes ou sonoras tem o mesmo
principio da anterior, porém difere que algum dado da informagdo pode ser
transmitida a voz da fonte, ou seja, de quem faz parte do acontecimento que
estd sendo irradiado. E a noticia com entrevista € comumente utilizada nas
transmissdes ao vivo, esta € a forma mais espontanea e ndo obedece uma
sequéncia como esperada das outras e ndo € possivel edita-las, tudo acontece
no momento em que o radiojornal esta sendo apresentado.

A linha editorial e o perfil do programa e da programagdo de uma
emissora interferem na estrutura dos textos jornalisticos apresentados em um

radiojornal, que pode ser dedicado a contetidos gerais ou especializados.

2.1.1 Radiojornalismo Especializado

O jornalismo especializado comegou antes mesmo do radio. No jornal
impresso, essa pratica ja era utilizada com assuntos voltados a crbnica social,
critica literéria, cobertura policial, econémica, prestacdes de servigos, esporte,
entre outros, tendo como referéncia o jornalismo especializado praticado nas
redagdbes norte-americanas adotado na tentativa de manter a competitividade
no acirrado mercado jornalistico dos Estados Unidos (EMERY, 1965).

A pratica foi adotada pelo radio, que junto com as agéncias de
publicidade e propaganda, representantes das multinacionais, para conquistar
novos segmentos de mercado: das donas de casa, passando pelas criangas,

homens e idosos. Isto resultou na variada programacéao assistida no meio entre
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os anos 30 e 50, fase conhecida como Era de Ouro do Radio. (FERRARETTO,
2001).

Nos anos 60, o radio passava por uma fase dificil, apds perder quase
todo elenco perdido para televisdo. Da “Epoca de Ouro” so restava a saudade;
sua programacdo era predominantemente tomada pela mdsica, porém, o0s
cantores, que antes disputavam entre si para se apresentarem nos programas
de auditério, também estavam encantados pela TV. Foi ai que, como uma
saida na busca pela sobrevivéncia, o rddio comecou a dar os primeiros passos
para o jornalismo especializado, disponibilizando maior espaco aos servigos de
utilidade publica e prestagdo de servico, com énfase em noticias locais e
regionais com intuito de deter a atencdo dos ouvintes. Em geral, como observa
Ferraretto, (2014) o radiojornalismo especializado é dividido em cinco editorias:
cobertura policial, geral, econdmica, politica e judiciaria.

Em meio a especializacdo, décadas depois, surgiram as emissoras
dedicadas somente ao contetdo jornalismo, denominadas all news, que tém
como foco esmiugar o tema que esta em discussao, para transmitir ao receptor
de forma clara e objetiva 0 que determinado assunto quer dizer.

Em paralelo, outras emissoras decidiram mesclar misicas e noticias e
também houve as que preferiram segmentar com géneros musicais como: rock,
jazz, sertanejo, porém respeitando a porcentagem de jornalismo exigido por lei.
Este € o caso da Top FM, objeto do estudo de caso explanado no capitulo

seguinte.
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3 ESTUDO DE CASO

No ano de 1996, a Tupi FM, emissora comercial de radiodifuséo,
comecava as atividades na Grande S&o Paulo, com sede na capital paulista,
operando na frequéncia 104,1 MHz. Como planejamento e vislumbrando ganho
de espaco no mercado radiofénico, a empresa desde o inicio segmentou sua
programacado ao género sertanejo, estilo popular de boa aceitagdo do publico
desde os anos 90.

A principal mudanca na histéria da emissora ocorreu em dezembro de
2013, quando houve adequacédo judicial e o grupo deixou o nome Tupi
passando para Top FM. De acordo com o site tudoradio.com (2001-2017),
“mesmo com a mudanca de nome, a 104.1 FM de S&o Paulo manteve a
orientagcdo artistica caracteristica da Tupi FM, planejamento que resultou em
crescimento de audiéncia nos principais periodos da audiéncia FM medida pelo
Instituto Ibope”. Atualmente, a Top Fm estd presente em Brasilia — DF,
Corumbéa de Goidas — GO, Bertioga — SP, Campinas — SP, Sorocaba — SP,
Mongagua — SP e Bauru — SP, totalizando sete afiliadas, além da sede em Séo
Paulo.

A Top FM Bauru, objeto deste estudo de caso, opera na frequéncia de
101,3 MHz, localizada a rua Araljo Leite, 36-63, bairro Jardim Aeroporto.
Iniciou sua transmissdo no centro paulista no ano de 2004 e abrange cerca de
90 cidades, atingindo aproximadamente 2 milhGes de pessoas, incluindo o
centro oeste paulista, norte do estado do Parana.

Em um primeiro momento, a programacgdao era retransmitida via satélite,
tendo o seu contetido originado pela matriz, em S&o Paulo. Com o crescimento
da emissora em Bauru, o espago local foi ganhando espago. A primeira
mudanca foi a janela de quatro horas diarias para a transmissao originada nos
estudios em Bauru.

A audiéncia crescente e aceitagdo comercial por parte dos anunciantes
fizeram com que a programagéao local, pouco a pouco, ocupasse toda a grade

da Top FM Bauru, tanto que atualmente a transmisséo é feita 24h por dia tendo

! Informacao obtida por este pesquisador junto a funcionaria Adriane Gongalves, da Top FM de Bauru,
por meio de entrevista realizada no dia 12 de abril de 2017.
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conteddo gerado de forma local. Neste cenéario, com a criagdo de novos
programas e programetes, surgiram os programas Momento do Esporte (2014),
Boletim do Campo (2016), Especial Top FM (2016) e o Radiojornal Bom Dia
Top (2017).

Apresar de a programacéao ser inteiramente local, a Top FM Bauru ainda
mantém programas homoénimos a matriz em virtude da identificacdo com o
publico ouvinte. S&o os casos do Baildo da Top, Clube da Top e as duas
edi¢cbes do Cléassico da Top, flashback sertanejo.

Embora este estudo ndo tenha como foco aprofundar o perfil do publico
ouvinte, é possivel conhecé-lo de forma distante por meio de suas
manifestacfes nas redes sociais da emissora. Varios ouvintes enviam fotos e
audios dos respectivos locais de trabalho, como na lavoura, tirando leite,
apartando o gado, colheita e no comércio, indicando que a audiéncia tem
relacdo com o meio rural, seja por meio da agricultura, prestacdo de servigos
ou Comercio.

Atualmente, a equipe da Top FM Bauru € composta por uma gerente
geral, um diretor artistico, dois estagiarios, dois jornalistas, quatro radialistas e
mais quatro pessoas integram o departamento comercial.

A programacgdo Top FM Bauru veiculada de segunda a sexta-feira é
predominantemente formada por contetdo musical. Nesses dias, o programa
Madrugada Top, das Oh as 6h, abre o conteddo local com seis horas de
musicas sem intervalo e apresentador. Em seguida, vem o Classicos da Top 12
Edicdo (6h as 7h), um programa musical gravado que contempla musicas das
décadas de 80 e 90.

Depois, é veiculado o primeiro programa ao vivo do dia e também o
primeiro de conteudo informativo, o Bom Dia Top (7h as 10h), que traz as
principais noticias da regido e do Brasil, com entrevistas sobre temas variados,
em sua primeira hora. Nas duas horas seguintes, mescla noticias e musicas,
trazendo informagé&o e entretenimento para os ouvintes.

A partir das 10h até 14h, entra o Top Mais, programa que executa 0s
principais sucessos da musica sertaneja e 0s maiores sucessos do segmento.
Também se caracteriza pela participacdo com os ouvintes, através das redes
sociais; € dividido em trés blocos de vinte minutos e esporadicamente recebe

artistas — todos do género sertanejo - para entrevistas.



19

O Tarde Top, das 14h as 16h, aborda os principais sucessos da musica
sertaneja e 0s maiores sucessos do segmento. Segue o mesmo formato do
programa que o antecede, com participacdo de ouvintes, atraveés das redes
sociais, divisdo em trés blocos de vinte minutos e veiculagdo esporadica de
entrevistas com artistas sertanejas. Segue-se com As Mais Pedidas da Top,
das 16h as 17h, que, como o préprio nome diz, traz as muisicas mais
solicitadas na programagéo.

A finalizacdo da programacgdo vespertina semanal é feita por meio do
Cléassicos da Top Segunda Edig&o, das 17h as 18h. E um programa musical ao
vivo, dividido em trés blocos de vinte minutos e ha interacdo do ouvinte por
meio do telefone fixo e midias sociais, como Facebook e Whatsapp.

Entre 18h e 19h, a programagao continua com programa musical sem
apresentacdo. E uma hora de muasica com intervalo comercial a cada vinte
minutos, seguida da Voz do Brasil (19h as 20h), programa do governo federal
obrigatério exibido nas emissoras Hertzianas. Das 20h a meia-noite, é
veiculado o Top Night, programa musical gravado com intervalo a cada vinte
minutos.

Além desses programas, ha trés edicdes do Boletim do Campo (8h20,
11h e 15h), uma sintese noticiosa composta por trés noticias em cada edigao e
a previsdo do tempo de trés cidades da regido de abrangéncia da emissora.

Outro conteudo informativo veiculado é o Momento do Esporte, das
12h30 até 12h40. E um boletim esportivo diario com noticias do Brasil e da
regido com entrevistas esporadicas com personalidades do mundo esportivo.

A programacgdo de sdbado é composta pelo Madrugada Top, da meia-
noite as 6h, totalizando seis horas de musicas sem intervalo e apresentador;
Classicos da Top 12 Edigcdo, das 6h as 7h, programa musical sem
apresentacdo que contempla musicas sertanejas das décadas de 80 e 90;
seguido de contetdo sem nome das 7h as 9h, que traz musicas atuais e
intervalo comercial a cada vinte minutos e sem apresentacao.

A partir das 9h até 11h, entra no ar o Expresso do Amor, programa
musical com apresentador ao vivo, cangdes romanticas e a participagédo dos
ouvintes pelas redes sociais; ha intervalo comercial a cada vinte minutos.
Depois é veiculado o Baildo da Top, das 11h as 14h. E um programa gravado,

com mausicas dangantes e intervalo comercial a cada vinte minutos.
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Em seguida, comeca o S6 Modao, das 14h as 16h, um programa
musical com apresentador ao vivo, que aborda classicos do sertanejo na voz
da nova geragcdo com intervalo a cada vinte minutos. A participagdo dos
ouvintes é através das redes sociais e ocasionalmente acontecem entrevistas
com cantores que vém fazer show na cidade de Bauru e redondezas.

O dltimo programa vespertino é o Sdbado Top, das 16h as 18h, sem
apresentador e intervalo a cada vinte minutos. Para abrir a noite, entra o
Classicos da Top Segunda Edicdo (18h as 19h), programa musical sem
apresentacdo que contempla com mdusicas das décadas de 80 e 90. Em
seguida, é o veiculado o Top Night (19h as 21h), conteddo musical gravado
com intervalo a cada vinte minutos. Por fim, Clube da Top (21h as 00h),
programa sem apresentador e intervalo a cada vinte minutos.

A programacgdo de domingo abre com o Madrugada Top, dedicado a
veiculacdo de musica da meia-noite as 6h; ndo conta com apresentador. A
manh& tem como primeiro programa o Classicos da Top 12 Edi¢éo, das 6h as
7h, também musical e sem apresentagdo, seu foco é nas musicas das décadas
de 80 e 90 e com intervalo a cada vinte minutos.

A partir das 7h até 10h, entra no ar o Sertanejando, programa sem
apresentacdo, com intervalo a cada vinte minutos, mescla de muasicas atuais
com antigas. Das 10h as 11h, vem o Especial Top FM, programa gravado que
apresenta a biografia e bibliografia dos cantores sertanejos, com intervalo a
cada vinte minutos.

Depois entra o Baildo da Top, das 11h as 14h, com musicas dancgantes
sem apresentacao e intervalo comercial a cada vinte minutos. A Domingueira,
das 14h as 18h, traz musicas variadas das antigas até atuais, sem
apresentagao e com intervalo a cada vinte minutos.

A noite, a partir das 18h, é veiculado o Classicos da Top Segunda
Edicdo, que segue até 19h com conteido musical sem apresentacdo e que
contempla musicas das décadas de 80 e 90.

A noite, a programacdo segue com o Top Night, das 19h as 21h,
programa musical gravado com intervalo a cada vinte minutos; o Clube da Top,
das 21h & meia-noite, programa sem apresentador e intervalo a cada vinte

minutos



21

A partir da descricdo das grades de programagdo, observa-se que o
conteddo veiculado de segunda a sexta-feira € predominantemente musical, o
que permite entender a Top FM Bauru como uma emissora do segmento
musical, cujo formato € sertanejo e programacdao linear, a partir das definicbes
de Ferraretto (2014). Mesma observacdo envolve os contetdos de sabado e
domingo.

O responsével pela programag¢éo musical da emissora, Daniel Martins, é
quem realiza a insercdo de conteldo para que os radialistas e jornalistas,
quando necessario, em seus respectivos horarios ao vivo, fagam alteractes
necessarias no programa apresentado. Isto ndo ocorre nos programas
gravados e sem apresentador, como Madrugada Top, Classicos da Top
Primeira Edic&do, Programa das 18h as 19h, e Top Night (de segunda a sexta-
feira) e Madrugada Top, Classicos da Top Primeira Edi¢cdo, Baildo da Top,
S4bado Top, Classicos da Top Segunda Edi¢do, Top Night, Club da Top,
Sertanejando, Especial Top FM, Domingueira (finais de semana).

Nos programas ao vivo, 0s profissionais que neles trabalham sé&o
responsaveis pelos quadros, programetes e entrevistas neles apresentados. O
primeiro ao vivo da emissora é o radiojornal Bom Dia Top, transmitido de
segunda a sexta, das 7 as 10h; todo processo € elaborado para que o ouvinte
tenha sempre as principais informagdes das ultimas horas e do dia anterior. O
trabalho comega ja na noite anterior, com a “garimpagem” das noticias do dia,
por volta das 21h, quando as principais editorias e canais de noticias da web j&
estdo na finalizag&o de sua produgéo.

O processo é explicado por Eduardo Magalhdes?, jornalista responsavel
pela emissora de Bauru: “Verificamos os principais sites de noticias da regido
Centro Oeste Paulista, compreendendo as cidades de Bauru, Marilia, Assis,
Ourinhos, Avaré, Botucatu e Jad”. S&o pelo menos 18 sites de noticias da
regido acessados diariamente (Jornal da Cidade, G1, Comercio de Jahu,
Marilia Noticias, Ourinhos Noticias, Avaré Urgente, entre outros), além de
contatos das assessorias de imprensa da cidades da regido. Uma vez
selecionas as noticias para a edicdo da manh@, é realizada a edicdo e

adaptacao para a linguagem radiofénica, que difere do impresso ou da web.

% Em entrevista a este pesquisador no dia 12 de abril de 2017, realizada na sede da Top FM, em Bauru.
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Para colaborar com o conteddo, a emissora assina canais de noticias
nacionais, como: Agéncia Folha, Agéncia Brasil, Portal do Governo do Estado
de S&o Paulo e Radio Web, que, além de informacgdes, oferecem ainda audios,
que séo utilizados durante o programa. Estes permitem levar ao ouvinte as
principais noticias do Brasil e do Mundo.

O projeto do Bom Dia Top é formatado para que na primeira hora do
programa (das 7 as 8h) os apresentadores/noticiaristas e jornalistas formados
Daniel Martins, que também desenvolve a funcdo de operador de audio, e
Eduardo Magalhdes fagcam a leitura e comentarios das principais noticias da
regido, do Brasil e do mundo, do dia anterior. Nos 15 minutos finais do
programa, ha sempre um entrevistado que, em geral, concede entrevistas ao
vivo sobre os mais diferentes assuntos de interesse publico e da sociedade,
tendo como a prestacao de servicos e o direito a informagdo como um de seus
objetivos principais. Em casos em que a agenda do entrevistado ndo permita a
participagdo ao vivo, a entrevista é gravada e seu audio € apresentado no dia
determinado para aquele tema.

Apos as 8h, boletins de noticias entram na programacao, a cada vinte
minutos, trazendo blocos informativos com Boletim do Campo, Esportes,
Previsdo do Tempo, Noticias da Regido, Noticias Nacionais e Noticias
Internacionais, perfazendo seis insergdes noticiosas. Para finalizar o Bom Dia
Top, foi criado o quadro Top Noticia, que sempre procura focar uma “boa
noticia”, como énfase para as boas agfes sociais, avan¢os da medicina ou
alguma informagdo que merega destaque por sua iniciativa positiva. Nestes
primeiros meses de 2017, a participagdo dos ouvintes ainda se d& de forma
gradual, pois esta em curso o processo de adaptagdo com o novo conteudo.
Tendo a oportunidade de acompanhar a apresentagéo, este pesquisador pode
notar que os ouvintes se envolvem com a emissora mais quando é dado a eles
a oportunidade de pedido musical, o que acontece a partir da segunda hora do
radiojornal, das 8h as 10h.

O Bom Dia Top estreou em 9 de janeiro de 2017 e nos seus trés meses
de vida ja entrevistou 80 pessoas sobre os mais variados temas, como saude,
educacdo, meio ambiente, politica, esporte, religido, economia, emprego,

desenvolvimento, responsabilidade social, qualidade de vida, psicologia, direito
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do cidadao, filosofia. As entrevistas podem ser acessadas pelo canal da
emissora no YouTube.

Na sequéncia, as 10h, comeca o Top Mais, apresentado pelo radialista,
noticiarista, operador e editor de &udio Junior Domingues. Assim como 0S
todos programas da emissora, tem intervalo comercial a cada vinte minutos. O
programa tem o quadro chamado “Melhor de 3", produzido pelo apresentador e
que traz trés masicas classicas sertanejas editadas, para que o refréo de cada
uma seja veiculado como chamada que antecede o bloco comercial. Depois de
conhecé-las, os ouvintes podem votar na sua preferida através do Whatsapp,
Facebook e telefone fixo. O resultado é aferido pela secretaria da emissora e
anunciado na abertura de bloco das 12h.

Logo depois do primeiro bloco de musicas, que termina as 10h20, o
radialista manda os “al6és” para os ouvintes que participam do programa.
Comeca a producgdo do Boletim do Campo, que serd veiculado na edi¢cdo das
11h ao vivo. A pesquisa é feita em sites segmentados, como: Noticia Agricola,
Sistema Brasileiro do Agronegdécio, Companhia Nacional de Abastecimento,
Centro de Estudos Avancados em Economia Aplicadas, Agro Link, AviSite,
Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuéria, Clima Tempo e a Companhia de
Entrepostos e Armazéns Gerais de Sdo Paulo.

Ainda no Top Mais, as 12h30, tem o0 Momento do Esporte, apresentado
pelo jornalista Daniel Martins, com duragéo de dez minutos. O programete tem
producdo feita durante a manha com pesquisa das principais noticias e agenda
do esporte regional, nacional e internacional. Em relacdo as entrevistas sobre
conteddo esportivo, as mesmas sdo agendadas com antecedéncia de ao
menos uma semana.

O Tarde Top, que é veiculado em seguida, é apresentado pelo radialista,
operador/editor de &udio Rogério Moreno, e vai das 14h as 16h,
acompanhando todas as caracteristicas do programa anterior. A diferenca é
que neste ndo ha o programete Melhor de Trés, e o Boletim do Campo é
apresentado pelo mesmo noticiarista da edicdo das 11h. Rogério Moreno
também é responsavel pelos programas As Mais Pedidas da Top e Classicos
da Top Segunda Edicéo, que, assim como os demais programas ao vivo, conta

com a participagao dos ouvintes.
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Os Classicos da Top Primeira Edicdo e o Top Night sdo gravados
diariamente; o Especial Top FM é gravado as sextas-feiras, sendo que durante
a semana ocorre o processo de pesquisa sobre o artista a ser apresentado e
no sabado é realizada a edi¢do do programa que vai ao ar todos 0os domingos
as 10h.

Referente aos programas ao vivo do sibado, Expresso do Amor e o
Baildo da Top, nestes os apresentadores tém apenas a fungcédo de atender os
pedidos dos ouvintes e, as vezes, entrevistas com artistas, no caso o Baildo da
Top.

Os programas da Top FM Bauru que contam com apresentador, sejam
eles ao vivo ou gravados, todos seguem padrdo com a frase: “Top FM, vocé
em primeiro lugar”, falada pelo radialista antes mesmo de saudar os ouvintes.
O slogan da emissora € “A Maior Radio Sertaneja do Brasil’. Esses elementos
reforcam a identidade musical da emissora e o relacionamento com o ouvinte.

A identidade sonora da Top FM Bauru também é firmada por meio das
vinhetas de passagem, executadas entre uma musica e outra, anunciando o
nome da emissora. Na hora inteira, € sempre utilizada vinheta que cita outros
programas, de forma a anunciar a programagao.

Observa-se, ainda, que o nome da maioria dos programas remete ao
nome Top, como estratégia de marketing para posicionamento do nome da
emissora entre a audiéncia.

Para 2017, a emissora em estudo esta apostando no jornalismo diario,
que até entdo ndo fazia parte da grade de programacdo. Para tanto, como
citado, busca entrevistados para todos os dias da semana e mescla o contetdo
noticioso sobre variados assuntos, sempre com o intuito de contribuir para o
conhecimento de seus ouvintes. Atualmente, o jornalismo é responsavel por
17,2% de toda programacdo, indice superior aos 5% exigidos pela legislacéo.
Neste contexto, o radiojornalismo segmentado Momento do Campo foi pensado
para atender a regido de Bauru, responsével por 7,2% da produgdo
agropecuaria e do estado de Sao Paulo, além da producéo e refino do petréleo
e &lcool, fabrica de papel e celulose. De acordo com o site Cidades Paulistas, a
cana-de-agucar, a pecuaria de corte e a avicultura sdo responsaveis por cerca

de 70% do valor da producéo agropecuéria regional.
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A Top FM difere no mercado radiofénico frente as concorrentes por ter a
programacao segmentada ao género sertanejo, contemplando, assim, apenas
cantores nacionais, ndo tendo concorrente direta no ambito regional.

Pesquisa realizada via internet, conclui que, no raio de até cem
quildbmetros da emissora em estudo, ha trés radios com o mesmo segmento —
sertanejo: Nativa AM em Lins, Nativa FM em Avaré e Jau. Nas demais, a
programacdo conta apenas com horarios especificos para programas
sertanejos e nenhuma com radiojornal voltado inteiramente ao homem do
campo, assim como o qual esta em processo de desenvolvimento no trabalho

em questao.
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4 DESENVOLVIMENTO DO PRODUTO

Para Ferraretto (2014), o género jornalistico é dividido em cinco
categorias: o informativo, que é o mais utilizado no radio, pois envolve
linguagem direta, com detalhes necessérios para decodificagcdo; interpretativo,
quando é necessario que o jornalista, reporter ou noticiarista tenha
conhecimento sobre o tema apresentado e assim, com auxilio de vocabularios
especificos, aliado a cortina ou a fundos musicais, realiza a contextualizacao,
favorecendo a compreensao do assunto; utilitario, também compreendido como
prestacdo de servico, é bastante utilizado no radiojornal, em que o objetivo é
prestar apoio ao ouvinte, como: informar o horério, previsdo do tempo, transito,
agenda cultural e possibilita a audiéncia participar/falar sobre os problemas na
cidade ou no bairro em que vive e, ainda, o departamento de jornalismo contata
o setor responsavel pela entdo denuncia/solicitagdo do ouvinte, em busca de
esclarecimento e fazendo a intermediagédo entre os dois lados interessados,
mantendo-os a par da situagdo; diversional, comumente presente em
programas de entretenimento, como aqueles em que o foco esta na biografia
dos artistas, cantores e profissionais que marcaram de alguma forma, na regiédo
de abrangéncia da emissora de veicula, este tipo de contetudo. E, por fim, o
género opinativo, que possibilita ao profissional da comunicagdo expressar a
propria ideia ou a do veiculo em que trabalha, comum em comentarios
esportivos, econdmicos. A recomendagdo dos teoricos é que, pelo menos
formalmente, € preciso se empenhar para separar opinido de informagéo.
(BARBEIRO; LIMA, 2003, p.28-9 apud FERRARETTO, 2014, p 52).

Um mesmo radiojornal pode conter os cinco géneros citados por
Ferraretto, pois o fator que decide a inclusdo de um ou mais é o segmento
adotado pela emissora para noticiar. Em empresas radiofénicas que optam
pela formula all news, ou seja, em que toda programacdo é voltada ao
jornalismo, predominam o bate-papo, a conversa entre os apresentadores, e as
noticias. Neste caso, observa-se a presenca de todos os géneros, com
predominancia do informativo, dividindo espagco com o interpretativo e o
utilitario. Por meio da definicdo da formula e da selecdo de géneros, define-se

pela linha editorial mais adequada.
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Depois, é preciso demarcar/dividir o programa em blocos, de forma a
acostumar o ouvinte, favorecendo a criacdo de identificagdo com a
programacao. No Brasil, trés divisbes em blocos sé&o utilizadas: a divisdo da
hora em quatro blocos de 12 a 13 minutos e intervalo com dois a trés minutos;
trés blocos, assim o tempo de veiculacdo seja de masica ou noticias aumenta e
chega de 17 a 18 minutos e intervalo é mantido como no exemplo anterior; e
algumas que escolhem dividir o programa em apenas dois blocos, formato este
pouco utlizado, j& que o intervalo é para veiculagdo de propagandas
comercias, e/ou no caso das radios comunitarias 0os apoios culturais, que
auxiliam na sustentagéo financeira.

Com a divisdo do programa decidido, é chegado o momento de produzir
0 noticiério, e este trabalho requer profissionalismo e uma equipe qualificada
para desenvolver diariamente conteido que possa atrair e fidelizar o ouvinte e
também anunciantes.

No processo de elaboragdo, a fungdo do produtor ou da equipe de
producdo é imprescindivel para que se obtenha um produto de qualidade
informativa, sendo responsaveis pelo cumprimento da linha editorial,
elaboracdo de pautas, agendamento de entrevistas para os reporteres, contato
com as fontes, pensar junto ao departamento de edigdo as trilhas e vinhetas
que possam ser utilizadas no radiojornal e distribuir tarefas para equipe de
jornalismo. O produtor deve, portanto, possuir uma gama de conhecimentos,
dominando desde o instrumental informativo ao da sonoplastia, passando
obrigatoriamente por uma boa bagagem cultural. (FERRARETTO, 2014,
p.193).

E a partir das orientagdes do produtor que cada profissional comega a
desenvolver suas funcdes: pauteiro € responsavel por definir os assuntos que
serdo veiculados, levando em conta o valor-noticia através do senso critico de
jornalista, baseado na ética profissional e conhecimento da linha editorial e o
publico da emissora. Uma pauta deve conter informagfes basicas para o
reporter realizar seu trabalho com seguranga. (FERRARETTO, 2014, p.151).

O reporter tem a pauta como norte para desenvolver seu trabalho
através das informacdes contidas, entre as quais se encontram local, telefone,
nome, funcéo dos entrevistados e um resumo sobre o assunto a ser apurado. E

necesséario que este profissional tenha alta capacidade de observacdo para
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apurar o fato e poder transmitir o que o ouvinte néo vé, de forma breve, como
requer a linguagem radiofénica. S6 assim fard uma boa entrevista ou
reportagem. Para McLeish 2001, a entrevista deve acontecer de forma natural,
sem parecer que as perguntas e respostas foram ensaiadas, pois a
credibilidade do entrevistado e entrevistador, ou seja, do reporter é anulada e
como isso até mesmo a credibilidade da emissora ficard em risco perante o
ouvinte. McLeish entende que ha quatro categorias de entrevistas: informativa,
interpretativa, emocional e a entrevista documentério. E afirma que objetivo da
entrevista é fornecer, nas proprias palavras do entrevistado, fatos, razées ou
opinides sobre um determinado assunto, de modo que o ouvinte possa tirar
uma concluséo no que diz respeito a validade do que esta sendo dito.

No caso de entrevistas e reportagens gravadas, o editor de 4udio entra
em cena para fazer corregdes, em casos em que o entrevistado queira repetir a
resposta, ou até mesmo quando o reporter precisa refazer a pergunta, quando
0 material ndo corresponde aos requisitos de qualidade técnica da emissora e
insercdes de efeitos sonoros quando necessario. Para facilitar este trabalho, o
reporter deve deixar sinalizagBes no roteiro, para que o editor ja va aos pontos
gue precisam de ajustes.

Apos ter entrevistas agendadas ou gravadas, reportagens, o proximo
passo na producdo de um radiojornal é decidir o que vai ser veiculado.
Segundo Ferraretto (2014), nesta fase sdo pensadas as noticias que devem
atrair maior atengdo dos ouvintes para cada bloco do radiojornal apresentado,
com o objetivo segurar a audiéncia. A edicdo pode ser realizada por
similaridade de assuntos, zonas geogréficas, divisdo por editorias e em fluxo de
informac&o.

A primeira, por similaridade, ndo contempla repdrteres especializados,
comentaristas ou correspondentes, em geral é um radiojornal que ndo costuma
esbocar posicionamento e discussdo sobre os assuntos. A segunda, conhecida
como edicdo por zonas geogréaficas, tem as noticias separadas por blocos,
como local, nacional e internacional, que s&o apresentadas de ordem
decrescente em relagdo ao fato de maior ou menor importancia. Ja a terceira €
a edicdo com divisdo por editorias, que exige da emissora maior equipe de
jornalismo, com reporter especializado em temas como: politica, economia,

futebol e também conhecimento internacional em diversos assuntos. E, por fim,
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a edicdo em fluxo informativo, mais comum nas emissoras all-news, em que a
programacéo é dividida em blocos e as noticias séo atualizadas a cada 30
minutos e novas noticias sao incluidas no radiojornal.

Com tudo pronto, € o momento de apresentar o radiojonal, em que toda
equipe continua em atividade, para dar o respaldo necessario ao apresentador,
ancora. Recomenda-se a estes profissionais que estdo na linha de frente que
acompanhem a producdo e a edigdo do noticiario, pois eles vdo comandar
enquanto estiver sendo veiculado, como a chamada de uma matéria, a entrada
ao vivo do reporter, a participacdo dos ouvintes e 0 momento em que 0S
comentaristas comegam a discutir sobre determinado assunto.

Para favorecer a edicdo e a apresentacdo, é fundamental produzir
inser¢cbes sonoras, como cortinas, vinhetas e trilhas, que, junto a linha editorial

e a identidade da emissora, indicarédo a identidade sonora do produto.

4.1 RADIOJORNAL MOMENTO DO CAMPO

Os principais objetivos do radiojornal intitulado Momento do Campo
sdo: de informar seu publico alvo com as noticias mais relevantes do meio
rural, trazendo diariamente os destaques e tendéncia da agricultura e pecuéria,
de segunda a sexta-feira, as 6h. Além dos ouvintes que tém interesse direto e
indireto neste escopo, é importante financeiramente atrair anunciantes que
exercem e tém como fonte de renda atividades relacionadas ao campo.

Para a elaboragdo do contetudo diario apresentado no Momento do
Campo, foram utilizadas fontes relacionadas ao meio rural com o intuito de dar
credibilidade ao produto, e as noticias selecionadas devem corresponder a
assuntos nacionais e regionais. Atendeu-se, ainda, aos géneros jornalisticos
informativo e interpretativo.

Desta forma, a estrutura do radiojornal tera a duracdo de 20 minutos,
dividido em dois blocos de dez minutos cada, com intervalo comercial contendo
dois minutos, para isto seguir4 a forma de edi¢do por zonas geograficas. A
vinheta de abertura e as demais foram gravadas na voz do jornalista e
radialista Daniel Martins, e correspondem a saida e volta de break — sao as
mesmas veiculadas no dia a dia da emissora, a fim de conferir a mesma

identidade sonora. Apos a vinheta de abertura, logo em seguida, a saudagéo
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aos ouvintes. Assim como outras falas do locutor que estdo escritas no roteiro,
em alguns momentos durante a gravagdo, foram alteradas, pois, como 0 meio
radio requer, o improviso faz parte da comunica¢éo e do comunicador quando
esta por dentro do assunto que esta sendo veiculado.

No processo de edigédo foram realizadas insercdes de BG e/ou efeitos,
assim como foram necessarias modificagcdes durante o processo de produgéo,
para que o produto, em um todo, ficasse de melhor qualidade.

No primeiro bloco, ap6s a saudacdo que corresponde ao padrdo da
emissora, as manchetes foram apresentadas e entre elas um efeito sonoro foi
inserido para atrair a atengdo do ouvinte e a reportagem foi exibida. E na
sequéncia noticias sobre, a cebola, tomate, trigo, fertilizantes, sempre dando
gancho para o proximo assunto. Neste bloco também foram apresentadas
cotagbes do feijao carioca e da soja em grao. As cotacbes de legumes,
verduras e frutos ndo foram anunciadas, pois no bloco j& houve informacdes
sobre alguns destes itens. Além disso, no final do segundo bloco, o quadro
Dicas de Economia informou ao consumidor produtos que estdo mais
acessiveis ao consumo. E, para finalizar o primeiro bloco, a previsdo do tempo
de cinco cidades da regiao.

Seguindo o formato escolhido de edi¢do, este que é Edigdo por zonas
geogréficas, ao término do bloco, foi dado destaque para noticia de maior
relevancia do bloco seguinte e vinheta de saida para o intervalo comercial.

O segundo bloco contou com vinheta informando a volta da
apresentagao do radiojornal e, logo na primeira fala, foi reforcada a presenca
do convidado para a entrevista e 0 assunto que seria abordado, ja que durante
o0 intervalo mais pessoas podem sintonizar na emissora e poderiam ndo saber
da entrevista que viria a seguir. No bloco em questédo, foi noticiado sobre
frango, suino, exportagdo de carne bovina e a competitividade deste item sobre
a carne de frango, além de nota sobre a conquista de um brasileiro em ocupar
vaga em uma entidade que representa os sete maiores produtores mundiais de
carne vermelha. Posteriormente foram informadas as cota¢des do arroba do
boi gordo e finalizou-se com as dicas de economia, a partir de informacdes da
Companhia de Entrepostos e Armazéns Gerais de S&o Paulo.

Pode-se perceber que no primeiro bloco foi abordado sobre legumes,

verduras e frutas, porém a cotagdo sobre estes ndo foram veiculadas na
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sequéncia, como requer o encadeamento dos assuntos. A decisdo se deve ao
fato que a criacdo do quadro Dicas de Economia, para o final do programa,
objetivo € conquistar a atencéo e audiéncia do ouvinte que ndo depende direta
ou financeiramente das atividades agropecuérias, mas se preocupa em
economizar nas compras do dia a dia. Esta € uma das formas de “prender” o
ouvinte para que ele acompanhe o programa e com isso pode até mesmo se
interessar em algum produto anunciado durante os comerciais ou no caso dos
quais fazem parte dos mais baratos citado no quadro.

As escolhas dos efeitos sonoros diferentes aos que séo apresentados
em outros programas sobre agronegocio, como som de viola, violdo, sanfona,
sons de animais, foi proposital, jA& que a emissora em sua grade de
programacao contempla apenas musicas sertanejas e a plastica escolhida para
0 “Momento do Campo” tem realmente a intengdo de chamar e prender a
atengdo do publico ouvinte.

E, ao final, foram abordadas as noticias veiculadas no radiojornal,

seguidas da vinheta de encerramento e ficha técnica.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

O desenvolvimento deste trabalho teve como objetivo a produgéo de um
radiojornal para emissora Top FM Bauru. O embasamento tedrico contemplou
desde a definicdo de identidade, formato e segmento, além de ter colaborado
para que associa-se a parte pratica, permitindo, desta forma, compreender as
necessidades da emissora e conhecer maneira mais viavel para desenvolver
este produto, foi possivel concretiza-lo, bem como responder a questdo
norteadora desta pesquisa, que era: Como desenvolver um produto jornalistico
alinhado a identidade da emissora e espago na programagao?

As hipoteses previamente levantadas, 1) O desenvolvimento de um
produto jornalistico deve levar em conta a identidade da emissora, que é
musical e sertaneja; e 2) O produto jornalistico deve estar associado a
realidade econdmica e rural da comunidade atingida pela emissora, foram
confirmadas como respostas ao problema indicado.

O que se percebeu, entédo, é que um radiojornal para a emissora Top
FM de Bauru, batizado de Momento do Campo, deve seguir a identidade da
emissora, sertaneja, devendo focar seu contetido na editoria rural, que, por sua
vez, dialoga com os contetdos regional, local, nacional e mundial sobre
agronegocios e economia.

Avalia-se, ao final do cumprimento do percurso metodoldgico proposto,
que o produto contribui ndo s6 para a emissora em estudo, mas também
informa os ouvintes sobre assuntos relacionados ao agronegécio visto que na
regido ndo ha um jornalismo especializado com segmento em questdo, a
despeito de o agronegd6cio movimentar maior parte da economia do pais.

Além disso, ao produzir e veicular um radiojornal no segmento rural,
sdo dadas oportunidades a novos profissionais, que conhecem o assunto ou
busquem capacitagdo para integrar o mercado de trabalho, caso deste
pesquisador.

Realizada todas as etapas, o proximo passo é disponibilizar o material
a diretoria da emissora, 0 que deve ser feito no come¢co do més de junho. A
partir da posi¢céo da diretoria, sobre a implantagdo do radiojornal, somente com
0 tempo serd possivel avaliar se o ndmero de anunciantes e ouvintes

aumentaram apo0s a veiculagcdo do Momento do Campo. Caso necessério,
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novas alteragdes serdo feitas para aprimorar o produto de modo a adequar-se
ao perfil da emissora e de seus ouvintes, bem como as demandas daqueles
que fazem da terra o seu ganha-péo.

Sobre este ponto, destacou-se, dentre todo desenvolvimento do
produto, a conversa deste pesquisador com a feirante Eneida Muniz Carrasco,
ao dizer que o trabalho do produtor rural deveria ser mais divulgado. Segundo
ela, em 22 anos de profissédo, aquela tinha sido a primeira entrevista de que
participou. A fala da entrevistada reflete a percepcéo deste pesquisador sobre
esquecimento por parte da midia aos profissionais responsaveis pela
alimentagéo de toda nacéo.

E a partir desse acontecimento, a oportunidade que antes ja via no
desenvolvimento de um radiojornal segmentado, deu-me a certeza que estou
trilhando o caminho certo, que é informar a todos, pois o radio democratiza o

acesso a informacéo a qualquer classe social.



34

REFERENCIAS

CIDADES PAULISTAS. http://www.cidadespaulistas.com.br/prt/cnt/07-
bauru.htm> Acessado em: 18 junho 2017

DUARTE, Jorge; BARROS, Antbnio. Métodos e técnicas de pesquisa em
comunicacao. Sao Paulo: Atlas S. A, 2010.

EXCLUSIVO: EX-TUPI FM ADOTA SLOGAN COMO NOVO NOME FANTASIA
EM SAO PAULO. Tudoradio.com. Noticia. 16 de Janeiro de 2014. Disponivel
em: <http://tudoradio.com/noticias/ver/10401-exclusivo-ex-tupi-fm-adota-
slogan-como-novo-nome-fantasia-em-sao-paulo>. Acesso em: 05 maio 2017.

FERRARETTO, Luiz Arthur. Radio: teoria e prética. Porto Alegre: Summus,
2014.

GERHARDT, Tatiana Engel; SILVEIRA, Denise Tolfo. Porto Alegre: UFRGS,
20009.

GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. S&o Paulo. Atlas,
2010.

MACLEISH, Robert. Produgdo de R&dio: um guia abrangente de producao
radiofébnica. Summus, 2001.

MEDITSCH, Eduardo. A radio na era da informacéo: teoria e técnica do novo
radiojornalismo. Coimbra: Minerva, 1999.

MENDES, Judas Tadeu Grassi. Agronegocio: uma abordagem econdmica/
Judas Tadeu Grassi Mendes, Joao Batista Padilha Junior. Sdo Paulo: Pearson
Prentice Hall, 2007.

PRADO, Magaly, Producédo de radio: um manual pratico. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2006.

RADIODIFUSAO, LICENCAS E OUTORGAS. ABERT. Disponivel em:
<http://www.abert.org.br/web/index.php/2013-05-22-13-33-19/2013-06-09-21-
38-22/tecnicamenu/item/21638-radiodifusao-licencas-e-outorgas>. Acesso em:
08 maio 2017.

STUMPF, IDA REGINA CHITTO. Pesquisa bibliografica. In: Jorge Duarte e
Antonio Barros (Orgs.). (Org.). Métodos e Técnicas de pesquisa em
comunicacao. Sao Paulo: Atlas, 2005, v. 1

TOP FM. Disponivel em:< http://topfmsp.com.br/>. Acesso em: 04 abr. 2017.

ZUCULOTO, Valci Mousquer Regina. No ar: a histéria da noticia de radio no
Brasil. Florianépolis: Insular, 2012.



35

APENDICES

APENDICE A — PAUTAS

PAUTA — RADIOJORNAL “MOMENTO DO CAMPQO”

Reparter: Junior Domingues
Assunto: Estimativa de recorde para safra de graos 2016/17

Historico: A producdo de gréos prevista para a safra 2016/17 atinge novo
recorde e chega a 232 milhdes de toneladas, com um aumento de 24,3% ou
45,4 milhdes de toneladas frente as 186,6 milhdes de t da safra passada. A 8°
estimativa da safra atual foi divulgada nesta quinta-feira (11) pela Companhia
Nacional de Abastecimento (Conab).

A super safra se deve ao crescimento de &rea e as boas produtividades
médias. A previsdo é de ampliacdo de 3,5% na area total, podendo chegar a
60,4 milhdes de hectares, incluidas as culturas de segunda e terceira safras.

Informacgdes em http://www.conab.gov.br/imprensa-noticia.php?id=43969

Justificativa: Melhora na economia do pais; com aumento das ofertas os
precos tendem diminuir.

Angulacéo: A safra nacional de grdos 2016/17 pode atingir um novo recorde
de acordo com 82 estimativa feita pela Companhia Nacional de Abastecimento,
chegando a 232 milhdes de toneladas, 24,3% superior a safra passada.

O motivo se d& pelo aumento de 3,5% da area plantada.

Fontes: Antbénio Francisco Maia de Oliveira. (Secretario Municipal de
Agricultura e Abastecimento). Tel: (14) 3214-4255/ (14) 3223-1675. Local:
Entrevista Marcada para o dia 16/05/2017 no estudio da Top Fm Bauru.

Possiveis perguntas: Dos 24,3%, o quanto a regido de Bauru contribui?
Quais sao as principais culturas da regido Bauru?

Quais beneficios para o produtor?

Quais beneficios para o consumidor?

E as demais perguntas desenrolardo no decorrer da entrevista.
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PAUTA — RADIOJORNAL “MOMENTO DO CAMPO”

Reparter: Junior Domingues
Assunto: Feira Livre em Bauru.

Histérico: Em Bauru existem atualmente 40 feiras livres em diversos pontos da
cidade, sendo que 3 fora inauguradas neste ano, com possibilidade de
expansdo para outros locais do municipio onde houver necessidade. Este
comércio gera renda de maneira direta para cerca de 400 familias.

Justificativa: Produtores e consumidores ouvem a emissora e por isso se faz
necessario uma matéria com essa abordagem.

Angulacéo: Tradicionais e modernas. Assim podem ser classificadas as feiras
livres. Em Bauru, semanalmente, sédo realizadas 40 que estdo espalhadas pelo
municipio. E se engana quem pensa que as feiras ja viveram melhores
momentos. Somente neste ano foram inaugurados 3 novos espagos e de
acordo com a Prefeitura ha projeto de expansao ainda em 2017. O segmento
gera emprego de maneira direta para cerca de 400 familias, tendo grande
impacto na economia do municipio. E as feiras ndo sdo boas apenas para o
comerciante. Ela é boa também para o consumidor. O agronomo Marcelo
Bezerra, explica os motivos.

Fonte: Marcelo Bezerra (Engenheiro Agrénomo). Terca-feira as 8h30.
Endereco: Avenida Duque de Caxias, 16-82. Contato: 98103-8789.

Possiveis perguntas: Qual a vantagem de comprar produtos da feira?
Dicas para uma boa compra?

S&0 mais baratos que nos mercados?

Como saber se o produto € bom?

FONTE: Eneida Muniz Carrasco. Contato: 14 99771-1086. Data: 16/05/2017.
End: Avenida Affonso José Aiello, 14-100. Horario: 17h

H& quantos anos trabalha no segmento?
Produz os proprios produtos?
Trabalha em familia?

As vendas no periodo de crise, aumentaram ou diminuiram?
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Trabalha em mais de uma feira? Quantas?

FONTE: Rafael Santa (Responsével pelas feiras e diretor de abastecimento da
Secretaria de Agricultura e Abastecimento de Bauru). Terca-feira. Horério:
7h30, no estudio da emissora.

Quantas feiras ha na cidade de Bauru?

Aumento no ultimo ano é de quantos por cento?

Quantas familias trabalham na feira?

O forte da produgdo em Bauru?

Bauru compra muitos produtos de fora? Média de quantos por cento?
O numero de feiras pode aumentar?

Quais os requisitos para ser um feirante legalizado?
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APENDICE B - LAUDAS

Formato: Radiojornal Momento do Campo

Tema/Assunto: Aumento nacional da safra de graos

Locutor: Junior Domingues

Duracédo: 5'17”

LOCUTOR

TECNICA

A safra de grédos 2016/17 deve aumentar 24,3%, se comparada
com a safra anterior, totalizando duzentas e trinta e duas milhdes
de toneladas.

A soja deve ter um crescimento de 18,4%
O milho 39,5%
E o feijao 33,5%.

O aumento da producéo na safra atual se deve a ampliacao de
3,5% da plantada.

E qual a colaboracéo da regido de Bauru para este cenéario?

ENTREVISTA CHICO MAIA 517"
DI: A regido de Bauru...
DF: Valeu Chico, um bom dia pra vocé.
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Formato: Radiojornal Momento do Campo

Tema/Assunto: Feiras livres em Bauru

Locutor: Junior Domingues

Duracéo: 3'06”

LOCUTOR

TECNICA

LOCUTOR

TECNICA

LOCUTOR

Tradicionais e modernas. Assim podem ser classificadas as feiras
livres. Em Bauru, semanalmente, séo realizadas 40 que estao
espalhadas pelo municipio. E se engana quem pensa que as feiras ja
viveram melhores momentos.

Somente neste ano foram inaugurados 3 novos espagos e de acordo
com a Prefeitura ha projeto de expanséo ainda em 2017. O segmento
gera emprego de maneira direta para cerca de quatrocentas familias,
tendo grande impacto na economia do municipio. E as feiras ndo sao
boas apenas para o comerciante. Ela é boa também para o
consumidor. O agrénomo Marcelo Bezerra, explica os motivos

SONORA MARCELO BEZZERRA — AGRONOMO 26"
DI: Pro consumidor diretamente...

DF: No minimo esse produto foi colhido dois dias antes.

O agrénomo Marcelo Bezerra, da dicas para escolha do bom
produto.

SONORA MARCELO BEZERRA — AGRONOMO 26"
DI: O principal que a gente fala...

DF: O produto todo ta contaminado.

E a feirante Eneida Carrasco, que h& 22 anos trabalha no segmento
fala sobre os produtos organicos.
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TECNICA

LOCUTOR

TECNICA

LOCUTOR

SONORA ENEIDA MUNIZ CARRASCO 40"
DI: Fago feira nesse 22 anos...

DF: e nos meus clientes.

E o diretor de abastecimento Rafael Santana, explica como se tornar
um feirante legalizado.

SONORA RAFAEL SANTANA 13"
DI: O processo do feirante...

DF: E muito facil.

E o endereco da Secretaria de Agricultura e Abastecimento de Bauru,
fica na Avenida Nuno de Assis, 14-60.

O telefone é 14-3214-4255

SOBE SOM PERMANECE 3” E VAI A BG
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APENDICE C — ROTEIRO DO PROGRAMA PILOTO

Formato: Radiojornal Momento do Campo

Edicdo: 16 de maio de 2017

Apresentador: Junior Domingues

Duracéo: 22’33

TECNICA

LOCUTOR

TECNICA

LOCUTOR

RODA VINHETA DE ABERTURA 15"

RODA SOM 3" E VAI A BG

Ol&, bom dia pra vocé ligado na Top FM, a maior radio sertaneja do
Brasil.

Nesta terca feira, 16 de maio de dois mil e dezessete. Sao seis horas
€ um minuto.

Eu sou Junior Domingues e comeca agora o Momento do Campo. Na
edicéo de hoje vocé vai ficar sabendo.

SOBE SOM PERMANECE 3" E VAI A BG

Bauru tem mais de quarenta feiras livres.

Feira do empreendedor rural é neste final de semana.
Cebola registra queda nos pregos.

Tomate tem alta de trinta por cento.

Entressafra eleva valor do trigo.

Venda de fertilizantes cai dezesseis por cento.

E fique por dentro das cotagdes e do clima para sua regiao.
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TECNICA

LOCUTOR

TECNICA

LOCUTOR

TECNICA

SOBE SOM PERMANECE 3" E VAI A BG

REPORTAGEM FEIRA LIVRE EM BAURU 306"
DI: Tradicionais e modernas...
DF: 3214-4255.

E falando sobre feira, sera realizada neste sabado a Quarta Feira do
Empreendedor Rural. O objetivo é fortalecer e desenvolver o
agronegoécio em Bauru. O evento gratuito € organizado pelos alunos
do curso de agronomia das Faculdades Integradas de Bauru em

parceria com a Prefeitura da cidade.

Aberta ao publico, a feira promove a apresentagdo, treinamento e
capacitacdo dos recursos humanos. Além disso, produtores rurais,
empresas e instituicdes tém a oportunidade de realizar negécios por
meio da apresentagdo e exposicdo de empresas fornecedoras de
equipamentos, produtos, tecnologias, insumos e servigos para
agricultura, pecuéria, e demais setores da cadeia de produ¢éo animal
e vegetal.

Durante o evento, professores e alunos dos cursos da area de saude
da FIB véo realizar dosagem de glicemia e tipagem sanguinea; aferir
a pressdo arterial e célculo do indice de Massa Corporal e dar
orientacao nutricional. Além das atividades de agronegdcio e saude,
haverd almo¢co com queima do alho, espetinhos, bebidas,
sobremesas e apresentagdes musicais.

A Quarta Feira do Empreendedor Rural serd neste sabado, dia 20,
das 8h as 5h, no campus da FIB, que fica na Rua José Santiago,
quadra 15, Jardim Ferraz. A entrada é gratuita.

SOBE SOM PERMANECE 3" E VAI A BG
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LOCUTOR

TECNICA

LOCUTOR

TECNICA

LOCUTOR

Os precos da cebola cairam 19 por cento na Ultima semana tanto no
Sul quanto no Nordeste do Brasil. Por causa disso, o quilo esta
sendo negociado a 59 centavos.

O motivo da queda nos precgos é que os atacadistas estdo preferindo
comprar cebola argentina, devido a baixa qualidade do produto
brasileiro. A hortalica argentina esta trés vezes mais cara e o quilo
estd a um real e 82 centavos.

As informacfes sdo de Companhia de Entrepostos e Armazéns
Gerais de Sé&o Paulo.

SOBE SOM PERMANECE 3" E VAI A BG

Tomates registram alta nos precos na ultima semana.

A caixa com vinte quilos do tomate longa vida dois A esta sendo
vendida a 42 reais e 96 centavos, alta de alta de vinte e sete virgula
trés por cento.

Ja no caso do tomate longa vida do tipo trés A, a elevagéo chega a
trinta e dois virgula seis por cento e a caixa com vinte quilos custa 70
reais e 15 centavos.

Para os pesquisadores do HortifrutiCepea, as altas s&o os
resultados da menor oferta, j& que o ritmo da colheita da safra de
inverno ainda estd lento. Além disso, as baixas temperaturas
registradas nos ultimos dias nas principais regifes em atividade no
momento tém atrasado a maturagéo dos frutos.

O levantamento dos dados foi realizado entre os dias 8 e 12 de maio.

SOBE SOM PERMANECE 3" E VAI A BG

Os pregos do trigo pagos ao produtor estdo em alta em muitas
regibes e a tonelada esta sendo negociada a quinhentos e vinte e
sete reais e sessenta e sete centavos. Os dados séo do Centro de
Estudos Avangados em Economia Aplicada, o CEPEA. Além do
periodo de entressafra, cooperativas tém elevado os valores pagos
pelo produto, no intuito de estimular o produtor a semear o cereal
neste ano. Quanto ao mercado de lotes, ou seja, a negociacao entre
empresas, 0 movimento de alta nos valores, observado ha algumas
semanas, segue firme. No geral, esse cenario esta atrelado ao ritmo
de mercado um pouco mais aquecido, segundo pesquisadores do
Cepea.
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TECNICA

LOCUTOR

TECNICA

LOCUTOR

TECNICA

LOCUTOR

TECNICA

LOCUTOR

TECNICA

LOCUTOR

TECNICA

LOCUTOR

TECNICA

SOBE SOM PERMANECE 3" E VAI A BG

A venda de fertilizantes ao consumidor final caiu 16 por cento se
comparado com o mesmo periodo do ano passado, chegando a um
milh&o e trezentas e oitenta mil toneladas.

Porém as importagdes de fertilizantes intermediérios registraram alta
de onze virgula quatro por cento.

Os dados foram divulgados pela Associagdo Nacional para Difusdo
de Adubos.

Outras informagdes sobre o assunto podem ser encontradas no site
www.anda.org.br

VHT COTACOES 3~
SOBE SOM PERMANECE 3” E VAI ABG

Em Andradina a saca de sessenta quilos do feijdo carioca, é vendida
a cento e sete reais e quarenta e sete centavos.

Em Avaré, a saca estd sendo comercializada a cento e quarenta
reais.

Na cidade de Cristalina, no estado de Goias, a saca é a mais cara e
chega a duzentos reais.

SOBE SOM PERMANECE 3" E VAI ABG
E falando da soja, na cidade de Ourinhos, a saca de sessenta quilos
da soja estd sendo comercializada a sessenta e trés reais.

Em Santos, sessenta e nove reais.
Em Paranagua, no estado do Parana, sessenta e nove reais.

VHT PREVISAO DO TEMPO 4"
RODA SOM 3" E VAI A BG

Espirito Santo do Turvo faz 23 graus, minima de 16, maxima de 25.

SOBE SOM PERMANECE 3" E VAI A BG

Duartina atinge a temperatura maxima para hoje que é de 25 graus, a
minima em Duartina é de 15.

SOBE SOM PERMANECE 3" E VAI A BG

Pirajui, 24 graus, minima de 18, maxima de 25.

SOBE SOM PERMANECE 3" E VAI A BG
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LOCUTOR
TECNICA
LOCUTOR
TECNICA

LOCUTOR

Itapolis, 23 graus, com a minima de 18 e maxima de 27.
SOBE SOM PERMANECE 3" E VAI ABG

Borebi, 21 graus, minima de 15, maxima de 23.

SOBE SOM PERMANECE 3" E VAI A BG

Figue ligado. No proximo bloco tem a entrevista com o Secretario
Municipal da Agricultura e Abastecimento de Bauru, falando sobre a
nova projecao da safra de gréos.

Top, seis horas e 10 minutos, bom dia pra vocé.

VHT SAIDA DE BREAK
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TECNICA

LOCUTOR

TECNICA

LOCUTOR

TECNICA

LOCUTOR

TECNICA

LOCUTOR

VHT VOLTA DE BREAK

RODA SOM 3" E VAI A BG

O momento do Campo esté de volta, aqui pela Top Fm, a maior radio
sertaneja do Brasil, comigo, Junior Domingues.

E, daqui a pouco, converso com Chico Maia, ele que é Secretério
Municipal da Agricultura e Abastecimento de Bauru.

SOBE SOM PERMANECE 3" E VAI A BG

O preco do frango vivo segue sem valorizacdo h& vinte dias nas
pracas paulistas. O quilo é negociado a dois reais e cinquenta
centavos. Com este cenario o alivio para os granjeiros é que a maior
oferta de milho e o farelo de soja, que servem de matéria-prima para
fabricagdo de ragdes, garantem o menor custo de manutengéo das
aves.

SOBE SOM PERMANECE 3" E VAI A BG

Jé& os pregos do suino vivo seguem firmes, ap6s a semana do dia das
maes, periodo em que os estoques dos frigorificos diminuem devido
ao aumento do consumo.

Para os pesquisadores do Centro de Estudos Avancados em
Economia Aplicada (CEPEA), é comum neste periodo do ano a
valorizagdo da carne suina, visto a necessidade do reabastecimento
dos estoques por parte dos frigorificos.

E em comparagdo com o mesmo periodo de dois mil e dezesseis, 0
suino teve alta de trinta e dois virgula oito por cento, os dados séo da
Scot Consultoria.

SOBE SOM PERMANECE 3" E VAI A BG

Em maio, a exportagdo de carne bovina pode ter alta de trinta e um
por cento, se comparado com abril, totalizando noventa e duas mil
toneladas.

Maio tem trés dias Uteis a mais que o més anterior e com isso €
esperada melhora no volume embarcado de acordo com as
informacdes da Secretaria de Comércio Exterior, em conjunto com o
Ministério da Industria, Comércio Exterior e Servigos.




47

TECNICA

LOCUTOR

TECNICA

TECNICA

LOCUTOR

TECNICAS
LOCUTOR

TECNICA

TECNICA

LOCUTOR

SOBE SOM PERMANECE 3" E VAI A BG

E ainda falando sobre carne bovina, Gustavo Pessoa, da Scot
Consultoria, traz uma noticia boa para os consumidores. Vamos
ouvir.

SONORA 39”
DI: Carne bovina ganha...
DF: Scot Consultoria.

SOBE SOM PERMANECE 3" E VAI A BG

O brasileiro Méarcio Caparroz assume gestdo da International Beef
Alliance, entidade que representa os sete maiores produtores de
proteina vermelha no mundo. Como Estados Unidos, Australia,
Canada, México, Brasil, Nova Zelandia e Paraguai.

Marcio ¢é Médico Veterinario, concorreu com candidatos
internacionais e foi selecionado para fazer a gestdo administrativa da
entidade.

Entre as fungbes do veterinario estd a representagdo do setor
produtivo no mercado internacional, atuando de maneira politica e
estratégica para garantir o estabelecimento de regras sanitarias e
mercadoldgicas justas para todos os integrantes da cadeia produtiva.
O encontro anual da entidade sera realizado entre os dias 16 e 20 de
setembro no Paraguai

SOBE SOM PERMANECE 3" E VAI A BG
Chamar a entrevista

VHT ENTREVISTA DO DIA 3”

ENTRA AUDIO DA ENTREVISTA 5'17”
DI: A regiao de Bauru...

DF: Valeu Chico, um bom dia pra vocé.

VHT COTACOES 3~
RODA SOM 3” E VAI A BG

A arroba do boi gordo negociada a vista em Aracatuba e Barretos
esta 138 reais, e com trinta dias a 139 reais e cinquenta centavos.
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TECNICA

LOCUTOR

TECNICA

LOCUTOR

TECNICA

LOCUTOR

TECNICA

SOBE SOM PERMANECE 3" E VAI A BG

Em maior parte do estado do Mato Grosso a arroba esté cento e
vinte e dois reais a vista, e 124 reais a prazo.

VHT PREVISAO DO TEMPO 4"
RODA SOM 3" E VAI A BG

Avaré faz vinte e dois graus, com minima de 14, maxima de 24.
Marilia, neste momento, faz 24 graus, minima de 16 e maxima de 25.
Ourinhos, 23 graus, minima 13 e maxima de 25.

Bauru, 24 graus, céu com poucas nuvens, minima de 15, maxima de
26.

As informagdes séo do site Clima Tempo

VHT DICAS DE ECONOMIA
RODA SOM 3" E VAI A BG

Para esta semana os produtos mais em conta sdo: banana nanica,
maracuja doce, maca gala, laranja lima, mam&o papaya, mamao
formosa, tangerina poncam, melancia, abacaxi pérola, goiaba branca
e vermelha, figo roxo, lim&o taiti, berinjela e pepino comum.

Para saber a lista completa e os produtos que estdo em alta, € s6
acessar o site da Companhia de Entrepostos e Armazéns Gerais de
Séo Paulo. O site € www.cesgesp.gov.br

SOBE SOM PERMANECE 3" E VAI ABG
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LOCUTOR

TECNICA

LOCUTOR

O Momento do Campo vai ficando por aqui e na edi¢cédo de hoje vocé
ficou sabendo: Que Bauru tem mais de quarenta feiras livres,

E que Feira do Empreendedor rural é neste final de semana. Cebola
tem queda nos pregos. Tomate tem alta de trinta por cento.

Entressafra eleva valor do trigo, Queda de dezesseis por cento na
venda de fertilizantes. As cotacdes de precos do agronegdcio e clima
para sua regiéo.

O Momento do Campo volta amanha, a partir das 6h da manha.

Eu Junior Domingues, desejo a cada um de vocés um excelente dia,
fiqguem todos com Deus, até amanha e tchau, tchau.

VHT ENCERRAMENTO 4”

Este produto é resultado do Trabalho de Conclusédo de Curso de
jornalismo de autoria do aluno Jair Domingues de almeida Junior.

Sob orientagdo da professora Daniela pereira Bochembuzo.

Bauru, junho de 2017.




50

APENDICE D - AUDIO/MIDIA

Link de acesso ao produto radiofonico https://soundcloud.com/junior-
domingues-4/radiojornal-momento-do-campo



