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RESUMO

O jornalismo, além de interpretar e traduzir informacdes precisa dar espaco a quem
precisa ser ouvido, além de representar a sociedade com assuntos relevantes como
0 € a inclusdo social. No exercicio da funcdo de jornalista, a produgdo de uma
grande reportagem televisiva sobre a relacdo de pessoas com sindrome de Down
com a familia e com a sociedade se justifica porque o tema € relevante por se tratar
de saude, considerando que no Brasil existe um nimero expressivo de pessoas com
a sindrome, e por maior e mais acesso que as pessoas tenham aos meios
midiéticos, o assunto continua pouco aprofundado e esclarecido nesses meios. O
censo de 2010 do IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica) aponta que o
pais tem 45,6 milhdes de pessoas com deficiéncia e, nessa estatistica, estd uma
grande parte de pessoas com sindrome de Down. Devido a isso, na atuacdo dos
jornalistas como agentes transformadores inseridos nessa sociedade, é de suma
importancia ter um olhar que passe da habilidade natural, ir além do ver e praticar o
enxergar, estar atentos a essas pessoas e levar a sociedade a melhor conhecé-las.
Com a finalidade de exercitar essa funcdo, foi utilizada como ferramenta a
linguagem televisiva jornalistica na producdo de uma grande reportagem que € o
processo de aprofundar um tema com mais tempo e qualidade, a fim de atingir
acuradamente a sociedade, porque a comunicacdo € uma necessidade basica do
ser humano, do homem social. A construcdo desta grande reportagem foi baseada
em pesquisas bibliograficas, que auxiliaram no entendimento do papel do jornalismo
e sua funcdo social, além de estudos sobre géneros jornalisticos e técnicas de
entrevistas. Cabe ressaltar que todas as entrevistas foram gravadas em ambiente
domiciliar ou profissional dos personagens, para que houvesse um verdadeiro
didlogo e cumplicidade entre entrevistador e entrevistado, contribuindo para uma

naturalidade na apresentagédo da temética a sociedade.

Palavras-chave: Jornalismo. Grande Reportagem. Televisdo. Sindrome de Down.

Inclusao.



ABSTRACT

Journalism , and interpret and translate information needs to give space to those who
need to be heard , and represent the company with relevant issues as it is social
inclusion. In the exercise of the journalistic function, the production of a large
television report on the relationship of people with Down syndrome with the family
and society is justified because the topic is relevant because it is health, whereas in
Brazil there are a number expressive of people with the syndrome , and larger and
more access that people have to the media means, it is still little depth and clarified in
the media. The 2010 census of the IBGE (Brazilian Institute of Geography and
Statistics) shows that the country has 45.6 million people with disabilities; this statistic
is a big part of people with Down syndrome. Because of this, the role of journalists as
transforming agents entered this society, it is of paramount importance to have a look
that pass the natural ability to go beyond the view and practice see, be alert to these
people and bring to society the best know them. For the purpose of exercising this
function, it has been used as a tool news television language in the production of a
large article which is the process of deepening a subject over time and quality, in
order to achieve accurately society because communication is a need basic of
human, social man. The construction of this major report was based on bibliographic
research that helped in understanding the role of journalism and its social function,
and studies of journalistic genres and interview techniques. It should be noted that all
interviews were recorded on home or professional environment of the characters, so
that there was a real dialogue and complicity between interviewer and interviewee,

contributing to a naturalness in the presentation of the theme to society.

Keywords: Journalism .Great Report. TV. Down's syndrome. Inclusion.
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1 INTRODUCAO

Este trabalho apresenta uma grande reportagem em televisdo, que visa
abordar a patologia sindrome de Down, levando em consideracdo a perspectiva do
jornalista como agente social, que, além da informacdo, pode levar as pessoas a
refletirem sobre o tema. A sindrome de Down é uma anomalia causada pela
presenca de trés cromossomos 21 em todas ou na maior parte das células de um
individuo. Esse fato ocorre exatamente na hora da concepcdo de uma crianga. A
pessoa com sindrome de Down, ou trissomia do cromossomo 21, tém 47
cromossomos em suas células em vez de 46, como a maior parte da populagdo. A
sociedade de modo geral pouco sabe ou pouco preparo tem para lidar com as
pessoas com a sindrome, e muitos pais se sentem culpados por falta de
esclarecimento, conforme informagé&o do portal da ONG Movimento Down.

E importante esclarecer que o comportamento dos pais no causa a sindrome
de Down. N&o h& nada que eles poderiam ter feito de diferente para evita-la e ndo é
culpa de ninguém. Além disso, a sindrome de Down ndo é uma doenca, mas uma
condi¢cdo da pessoa associada a algumas questbes para as quais os pais devem
estar atentos desde o nascimento da crianga. Sendo assim € preciso conhecer e
vivenciar o dia a dia dessas pessoas e de seus familiares, para que a populagéo
saiba lidar com elas e inclui-las na sociedade. Um dos temas mais discutidos nos
tltimos tempos é justamente a inclusdo de pessoas com algum tipo de deficiéncia,
seja fisica ou mental, mas a falta de informag&o sobre o que é a sindrome de Down
€ 0 que acaba gerando o preconceito e torna-se uma das muitas barreias para a
incluséo.

Pessoas com sindrome de Down, por exemplo, sdo considerados individuos
com necessidades especiais e para que ocorra a integragéo ou a nao excluséo delas
é preciso trabalhar todo o contexto social e familiar junto com a sociedade. Pois se a
inclusédo e a integracdo ndo ocorrerem efetivamente, é possivel que haja mais
preconceitos. Esses seres humanos, como os demais cidaddos, tém direitos
constituidos, para que tenham uma boa qualidade de vida, oportunidade de estudo e
de trabalho, que possam interagir com pessoas com ou sem de deficiéncia e
participem de ambientes sociais, que ainda se sintam a vontade e, principalmente,

gue sejam felizes.
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No decorrer da construcdo deste trabalho, houve aporte em um referencial
tedrico que descreve o que é a sindrome de Down e as maneiras adequadas para
lidar com as pessoas com a sindrome. No trabalho, foi possivel identificar fatores do
tema ainda ndo apresentados ou esclarecidos para a sociedade. Dessa forma, o
eixo principal apresentado na grande reportagem € o de contribuir para trazer a
sociedade mais informacé@o sobre a pessoa com sindrome de Down e como inclui-
las nos processos sociais, auxiliando os individuos a remover de si mesmas as
diversas barreiras existentes, dentre as quais se destacam o preconceito e a néo
integragao

Na grande reportagem televisiva, foi possivel retratar o dia a dia das pessoas
com sindrome de Down, assunto ainda pouco comentado pela grande midia. Além
disso, o produto servira para dar visibilidade e respeito a este grupo, pois foi
abordada a vida cotidiana delas, ja que a televisdo traz consigo a predominancia da
sensacdo do imediatismo, algo que d& forma ao cotidiano das pessoas. A
necessidade do “ver” é uma magia dominada pela TV. Wolton (1996) comtempla que
a televisdo é responsével pelo lago social na sociedade de massa em que vivemos.
Para ele, a audiéncia televisiva é inteligente e critica. A TV para ele € o elemento
central da democracia de massa, e a escolha da televisdo na produgdo da grande
reportagem se deu por ser um veiculo com som e imagem, dando possibilidade ao

jornalista de ampliar o fato.

1.1 OBJETIVOS

Este trabalho visa realizar os seguintes objetivos:

1.1.1 Objetivo Geral

Demonstrar, através de uma grande reportagem televisiva, a relagdo de
pessoas com sindrome de Down, com a familia e a sociedade, explorando a pouca
atencao midiatica que o tema recebe. Além disso, o produto, que podera ser
veiculado em emissoras de TV, vai servir como forma de dar visibilidade e respeito a

essas pessoas, levando os telespectadores a refletirem sobre a incluséo.
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1.1.2 Objetivos Especificos

Os objetivos especificos séo:

a) compreender o que € a sindrome de Down: a patologia, a origem e 0
tratamento;

b) exercitar técnicas de entrevista, roteirizacdo e edicao jornalistica;

c) propor a sociedade uma reflexdo sobre pessoas nessa condi¢cao,
levando em conta o aspecto social e familiar;

d) informar para contribuir, proporcionando dignidade as pessoas com
Sindrome de Down;

e) colocar a inclusédo em pauta.

1.2 ESTRUTURA DO TRABALHO

Este trabalho esta estruturado em cinco capitulos. O primeiro traz esta
introdugédo ao tema, com informagdes sobre a patologia e a proposta da grande
reportagem — produto elaborado durante a pesquisa.

No segundo capitulo, tratamos a historia do jornalismo na TV, conceituando
como surge a noticia e contextualizando como é feita sua producdo, além de
abordar a pauta, a equipe de atuagéo, a entrevista e a edi¢ao.

O terceiro capitulo descreve o jornalismo e seu valor social, indicando as
diretrizes da Fenaj (Federacdo Nacional dos Jornalistas), em seus artigos e codigo
de ética. S&o elencados neste capitulo os elementos fundamentais para o exercicio
de um jornalismo que va ao encontro do que a sociedade espera do jornalismo.

O capitulo quarto descreve a grande reportagem e o produto final que foi
elaborado baseado no tema proposto para este Trabalho de Conclusédo de Curso.

O ultimo capitulo apresenta as reflexdes finais sobre a produgéo e a temética.
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2 JORNALISMO NA TV

A pratica profissional do jornalismo aplicada na televisdo é o telejornalismo,
que possui programas que divulgam noticias, informag¢des do cotidiano dos mais
variados tipos, utilizando imagens e sons. Para Wolton (1996), a televisdo é um meio
de comunicagdo, que, além de proporcionar ao publico o entretenimento e
informacdes, € como se fosse um laco entre pessoas, possibilitando assuntos para

as conversas do cotidiano.

A forca da televisao esta no religamento dos niveis da experiéncia individual
e da coletiva. Ela é a Unica atividade a fazer a ligacao igualitaria entre ricos
e pobres, jovens e velhos, rurais e urbanos, entre os cultos e menos cultos.
Todo mundo assiste a televisdo e fala sobre ela. Qual outra atividade é,
hoje, tao transversal? Se a televisao néo existisse, muita gente sonharia em
inventar um instrumento capaz de reunir todos os publicos. Isso € o que € a
unidade tedrica da Televisdo. (WOLTON, 1996, p.16).

Na forca da TV, tém-se um género poderoso chamado telejornal, que
segundo o sociblogo francés Dominique Wolton, em uma entrevista para o jornal o
Globo em 20 de setembro de 2014, mesmo com o advento da internet, “as midias de
massa continuam com a funcdo de reunir milhdes de pessoas com interesses
diversos”. (TORRES, 2014).

Nesse sentido, o jornalismo na TV tem a possibilidade de, através de
técnicas, som, imagem e voz, ampliar a comunicagdo existente desde a formacéo
das sociedades. Wolton (2006) comenta que a comunicacdo existe desde que os
homens vivem em sociedade, isto €, desde sempre, porque eles produzem, trocam,
sonham, combatem e organizam-se. E a busca da relagdo de compartilhamento com
0 outro, mesmo que possa parecer banal, a TV é como a vida, pois esta inserida na
sociedade. Para o autor, ndo h& duvidas de que as transformacdes na esfera da
comunicacdo representam a revolucdo mais significativa dos ultimos 50 anos na
histéria da humanidade, porque em todas as atividades, nos meios sociais, olhamos,
falamos, conversamos, pessoalmente ou por telefone, assistimos a televisao,
ouvimos radio, ou seja, é algo muito natural o ato de se comunicar, ele acontece
sem que a gente perceba, esta nas relagbes com o outro. Comunicar €, antes de
tudo expressar-se, ter algo a dizer.

No veiculo de comunicagdo chamado TV, onde se tém experiéncias

individuais e coletivas, Mattos (2010) relata que sua inauguragédo no Brasil ocorreu
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em 18 de setembro de 1950, com o nome de TV Tupi. Foi o empresario Assis
Chateaubriand que adquiriu equipamentos dos Estados Unidos para implantacéo da
TV no Brasil, numa época em que o radio era o veiculo de comunicagdo mais
popular do pais, submetendo-se a influéncia radiofénica, utilizando sua estrutura,
técnicos, formato e até mesmo artistas.

Para Rezende (2010), junto com a TV desde a década de 50, o telejornalismo
se faz presente, o programa “Reporter Esso”, que veio do radio, fez grande sucesso
e era o telejornal mais importante do Brasil; ficou no ar até os anos 70, enquanto o
primeiro telejornal, “Imagens do dia”, da TV Tupi permaneceu no ar apenas um ano.
O autor diz que, em 60 anos de Telejornalismo no Brasil existe um processo que tem
sete fases diferentes.

A primeira fase, com duragcdo de dez anos, ocorre de 1950 a 1960,
justamente com a influéncia radiofénica no “Reporter Esso”. A repercussdo na
sociedade nessa época ainda era pequena, porque poucas pessoas tinham o
aparelho televisor em casa. Na segunda fase, de 1960 a 1969, o telejornalismo
busca ter uma linguagem propria, porém, mesmo com 0S avangos técnicos e o
videoteipe (fita de video com registros de imagens televisivas), as noticias eram lidas
e eram utilizadas apenas fotos, desempenho que se tornou alvo de critica na época.
O paradigma, entdo, passou a ser o “Jornal de Vanguarda”, da TV Excelsior, com
jornalistas que vinham do impresso e participavam como produtores de TV e com 0s
textos que ganharam for¢ca com a locugéo de Luis Jatobé e Cid Moreira. O prestigio
ultrapassou fronteiras e o “Jornal de Vanguarda”, além do Brasil, obteve
reconhecimento internacional, quando recebeu o prémio “Ondas” de melhor
telejornal do mundo, em 1963, na Espanha.

A terceira fase de 1969-1983 teve como padréo o telejornal em rede, a
referéncia da época foi o “Jornal Nacional”’, da TV Globo. A TV Tupi nesse periodo
também transmitia ao vivo a “Rede Nacional de Noticias” em algumas capitais
brasileiras. A TV Cultura de Sdo Paulo conseguiu grande destaque com “A hora da
Noticia”, que é lembrado até hoje, por conta da morte do jornalista Wladimir Herzog,
vitima de intolerancia politica, por praticar seus ideais na editoria do telejornal. As
emissoras comecaram a produzir muitos programas jornalisticos, como o “Titulares
da Noticia” da TV Bandeirantes; “Ferreira Neto”, programa que era da TV Record e
depois passou a ser veiculado pela TV do empresario Silvio Santos; e o “Fantastico”,

idealizado pelo criador do padrdo Globo de qualidade, Bonifacio de Oliveira e
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Borjado, em 1973, sendo um misto de entretenimento, humor e jornalismo, nos
domingos da Globo. Na mesma época, com o fechamento da TV Excelsior e o
“Jornal de Vanguarda” e o enfraquecimento da TV Tupi, a emissora carioca, que
surgiu em 1965, mantém o telejornal “Jornal Nacional’, transmitido em rede e em
nivel nacional, com os reporteres pouco a pouco aparecendo no video.

A quarta fase de 1983-1990, chamada de alternativa no horario nobre, teve
como padréo o “Jornal da Manchete”, extinta emissora do grupo Bloch, em uma fase
marcada por duas novas emissoras em rede: além da Manchete, surgiu o SBT,
(Sistema Brasileiro de Televisdo), através de concessdo publica cedida ao
empresério Silvio Santos, em uma articulagéo do governo na tentativa do impedir ou
enfraquecer o poder politico da TV Globo. (REZENDE, 2010). A TV Manchete se
arriscou a colocar no ar duas horas de telejornalismo no horario nobre. Na ocasiao,
o0 jornalismo teve a mais extensa cobertura jornalistica, informando sobre a morte do
entdo eleito presidente da Republica Tancredo Neves.

Na quinta fase (1990-1997), chamada de ancoragem a brasileira, o padréo foi
o “TJ Brasil’, no SBT, com o apresentador Boris Casoy, um ancora que emitia
opinides pessoais, tornando-se o segundo produto mais rentdvel da emissora,
ficando atras apenas do Programa Silvio Santos. Na mesma época o SBT tinha o
jornalistico “Aqui Agora”, bastante popular, porém sem muita rentabilidade no
faturamento. “O TJ Brasil” ganhou destague nacional, e a emissora carioca
substituiu os apresentadores do “Jornal Nacional”, Cid Moreira e Sérgio Chapelin,
por William Bonner e Lillian Witte Fibe, para ndo perder pontos no Ibope e a posi¢cao
de maior telejornal do pais.

Na sexta fase (1997-2002), classificada por canais segmentados, surge a
Globo News, emissora de noticias das Organiza¢des Globo para a TV fechada. O
telejornalismo passou a ser exibido durante 24 horas, enfraquecendo o
telejornalismo nos canais abertos, segundo o Ibope da época. (REZENDE, 2010).
Na mesma fase, a TV Bandeirantes criou também o canal Band News, e seis anos
depois a TV Record langou a Record News, ambos com noticias 24 horas, e a
Record News com o diferencial de ser em canal aberto.

A sétima fase, com inicio em 2002, tem novos modelos de telejornalismo,
uma fase marcada pelos programas como “Profissdo Reporter”, da TV Globo, e o
“CQC” da TV Bandeirantes. Para fugir dos padrbes da TV Globo, a Record langa o

“Jornal da Record”, e a Band, o “Jornal da Noite”, com o apresentador Roberto
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Cabrini caminhando pelos estudios, a fim de conquistar novos telespectadores. Essa
fase também foi marcada pela transicdo de jornalistas globais para outras
emissoras.

Da quarta fase em diante, as emissoras precisaram observar e seguir leis que
passaram a reger a producdo dos conteludos produzidos. O artigo 221 da
Constituicdo Federal de 1988 trata justamente da producdo e a programacao das
emissoras de TV e também de radio. No artigo estd explicito que tais meios de
comunicacdo devem dar preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais e
informativas, além de dizer que o respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e
da familia é fundamental. Para manter uma concesséo publica de uma emissora de
televisdo, é necessario entdo que haja veiculacdo em sua programacéo, durante 24
horas, de programas que proporcionem a populacdo, informac¢des publicas de
saude, educacao e cultura. Cabe ao telejornalismo ser um meio de cumprir com as
diretrizes do artigo, através de uma presenca intensa na vida das pessoas em seu
papel na construcdo de conceitos, valores e sensos. (BRASIL, 1988).

No papel de construtor de valores, ao narrar um fato, o jornalismo que sera
mais aprofundado no capitulo 3, precisa se atentar a ética para com os personagens
da narrativa, tanto quanto ser sensato e perspicaz em relacdo aos receptores,
baseando-se em fontes confidveis e informagBes verdadeiras e sem equivocos. E
preciso ainda possuir conhecimento técnico na apuracgdo, producéo e divulgagéo dos
conteddos produzidos no fazer jornalistico, com aten¢éo redobrada se tratando de

televisao.

2.1 PRODUCAO DA NOTICIA

A producéo da noticia esta ligada ao complexo cotidiano das pessoas, que é
marcado por acontecimentos regionais, nacionais ou internacionais que refletem
diretamente na sociedade, desde o aumento da tarifa dos coletivos até uma
tragédia. Para Curado (2002), a difusédo desses acontecimentos é o que chamamos
de noticia. A producdo e a divulgagcdo sdo o que leva a sociedade a tomar
conhecimento dos fatos que interferem no dia a dia das pessoas, capazes de fazer o

receptor compreender melhor a realidade dos acontecimentos e seu significado.
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A noticia revela como determinados fatos se passaram, identifica
personagens, localiza geograficamente onde ocorrem ou ainda estédo
acontecendo, descreve as suas circunstancias, e os situa, num contexto
histérico, para dar-lhes perspectiva e nogdo da sua amplitude e dos seus
significados. (CURADO, 2002, p. 16)

Alsina (2009) também conceitua que a producdo da noticia € um processo
ligado a um acontecimento, que € um fendmeno social. As noticias sédo produzidas,
porque, segundo ele, todas as manhds as pessoas querem saber o que esté
acontecendo no mundo, e assim ficam ligadas na televisdo, escutam radio, leem
jornal ou navegam pela internet. Essa agéo desses individuos é o consumo de uma
mercadoria especial, a noticia.

Para o autor, 0 acontecimento é uma mensagem recebida e se torna noticia ao
ser uma mensagem emitida, fazendo com que outras pessoas possam tomar
conhecimento do acontecido. Os meios de comunicacéao, através da divulgacado das
noticias, conseguem de certa forma nos aproximar dos fatos ocorridos por nos
oferecer diversos pontos de vista nos diferentes veiculos de comunicagéo.

Dessa forma, a noticia passou a ser um dos mais fortes produtos dos meios
de comunicacgéo e toda produgdo exige uma equipe, elaboracdo de pauta, além de
possiveis entrevistas. Olga Curado (2002) esclarece que a equipe de produtores e
jornalistas, antes mesmo de irem a campo para conferirem ou produzirem um
material noticioso, vindo de um acontecimento, julgam a importancia da noticia de
acordo com a abrangéncia e o interesse do publico. As informagBes passam por
uma avaliacdo, sujeita a uma sele¢cdo de noticias, por conta até do pouco espaco

para se divulgar a quantidade de informacgdes disponiveis no dia a dia.

A importancia da noticia é geralmente julgada de acordo com sua
abrangéncia, isto €, segundo 0 universo de pessoas as quais pode
interessar. Esse é o critério mais utilizado em jornalismo de televisdo que,
dando énfase ao aspecto da amplitude, pode tender a transformar a noticia
em entretenimento ou espetaculo, tratando apenas de questdes amenas ou
desprovidas de polémica. (CURADO, 2002, p. 16).

Para Wolf (2008), as avaliacdes dos acontecimentos para virarem noticia
passam pelos critérios de noticiabilidade, enumerados em cinco, para que a noticia
seja divulgada. Ele define que a noticiabilidade € um conjunto de elementos através
dos quais o o6rgdo informativo controla e gere a quantidade e o tipo de

acontecimentos, dentre os quais ha que selecionar a noticia.
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A noticiabilidade corresponde ao conjunto de critérios, operacdes e
instrumentos com o0s quais os aparatos de informacgédo enfrentam a tarefa de
escolher cotidianamente, de um nUmero imprevisivel e indefinido de
acontecimentos, uma quantidade finita e tendencialmente estavel de
noticias. (WOLF, 2008, p. 196).

Sendo assim, o primeiro critério Wolf (2008) chama de critérios substantivos,
que se articulam essencialmente a importancia e ao interesse da noticia. Nesse
critério € considerado o grau e o nivel hierarquico de um individuo que atua em
6rgdos governamentais, instituicdes financeiras ou grandes grupos empresariais. E
avaliado se essa pessoa envolvida no acontecimento poderd ser reconhecida fora
do seu contexto de atuagao.

O impacto sobre a nacdo e o interesse nacional, a quantidade de pessoas
envolvidas e a relevancia também fazem parte dos critérios substantivos. Com
relacdo ao impacto, Wolf (2008) diz que se trata da importancia de um
acontecimento e a potencialidade de influir ou incidir sobre os interesses do pais,
além de relacionar esse fator de valor noticia a proximidade dos fatos, tanto
geogréafico quanto cultural. Na situacdo que trata a quantidade, o autor diz que
quanto maior o nimero de pessoas envolvidas em um acontecimento, mais
importante € a noticia. Ele cita que se acontece uma tragédia aérea, seja em
qualquer lugar, o valor deixa de ser proximidade e passa a ser a quantidade. J& a
relevancia esta ligada aos acontecimentos futuros, como eleicbes e grandes
eventos.

O segundo critério, para Wolf (2008), é o relativo ao produto, que tem ligagcéo
aos procedimentos de producdo, onde os limites do veiculo s&o estabelecidos.
Nesse critério, avalia-se a brevidade, o comprimento da noticia de acordo com o
meio, ou seja, se a noticia é do tamanho suficiente para passar as informacdes
essenciais e chamar atencdo. Os eventos que constituem e representam uma
ruptura na normalidade séo noticiados primeiro. No caso de um produto informativo,
o valor noticia é a novidade, onde os acontecimentos se tornam noticias enquanto o
programa informativo é transmitido. Cada produto produz a noticia de acordo com o
tipo de sua periocidade, uma grande reportagem, por exemplo, amplia a noticia em
uma reportagem com aprofundamento do tema, uma qualidade que o autor destaca

para o jornalismo televisivo.
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O terceiro critério, Wolf (2008) chama de critérios relativos ao meio, onde o0s
valores-noticia sé@o referentes ao tipo de suporte, de midia. Ele destaca a informagé&o
na TV, onde um acontecimento s sera noticiado se tiver material visual disponivel.
O valor noticia também se refere ao formato, porque o limite de tempo e espaco
caracteriza o produto.

O quarto critério que Wolf (2008) elenca séo os critérios relativos ao publico,
que estdo ligados ao tipo de imagem que os jornalistas tém do publico. Essa
imagem, segundo o autor, é baseada em pesquisas da quantidade e do tipo de
audiéncia de um determinado veiculo. Na TV, as medi¢6es e as pesquisas apontam
guem sao os telespectadores dos programas que s&o exibidos. Ele comenta que
alguns veiculos, seguindo a identificagdo com o publico, evitam a veiculagdo de
suicidio, por exemplo.

O quinto critério para Wolf (2008) sao os relativos a concorréncia, baseados
em uma verdadeira competicdo, onde uma emissora, apos selecionar uma noticia,
divulga, na expectativa de que os demais veiculos também venham noticiar depois,
o famoso furo de reportagem. Wolf (2008) conclui que é preciso ainda levar em
conta o papel social que o jornalista tem e sua fungdo na imprensa.

E assim, todas as informagdes que chegam s&o checadas, apuradas antes de
sua apresentacao final, cujo objetivo principal é a satisfagcdo do publico. Toda a
checagem, a producdo e a divulgacao das noticias passam pelas maos da equipe de
jornalistas e da técnica que envolve operadores de camera, 4udio, iluminacéo, entre

outros.

2.1.1 Aequipe

A equipe de TV é composta por muitas pessoas que, segundo Barbeiro e
Lima (2013), atuam através de uma estrutura organizacional hierarquica para o
melhor andamento do fazer jornalistico. Na hierarquia, o chefe de jornalismo tem o
cargo de diretor ou gerente de jornalismo que participa com os gerentes e diretores
de outras areas da empresa, além de ser o responsavel pela linha editorial. Ficam
em suas maos as contratagdes e as demissdes e a solucdo de possiveis problemas

para o bom andamento da equipe.
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Sobre ele despencam os maiores problemas, desde a palavra final sobre a
contratacdo ou demissdo de um jornalista até investidas na area comercial,
gue tém preferéncia por determinadas reportagens, mas gostaria de evitar a
producdo de outras. Isso torna o chefe de jornalismo um produto para
atender o mercado, os clientes, os anunciantes, o publico-alvo e os
interesses da empresa, e aqueles que estdo comprometidos com o0s
interesses sociais da noticia. (BARBEIRO; LIMA, 2013, p. 75-76).

Os autores sugerem a este profissional uma postura diferente das atuais. O
maior destaque sugerido € ser acessivel, ter maior participacdo na producao da
noticia e estar aberto ao didlogo, além de levar reivindicagbes salariais para a
direcdo da empresa.

Na redacéo de jornalismo, no organograma, outro integrante é o editor-chefe,
um posto ocupado por jornalistas mais experientes, que escolhe as reportagens e as
noticias que vao ao ar e responde pelos erros e acertos de um programa jornalistico.
Para Barbeiro e Lima (2013), a equipe de redacéo jornalistica mais feliz € quando o
editor-chefe participa ativamente da producgéo, abrindo as portas de sua sala para os

demais e atuando fora do pedestal.

Ele é aquele que arregaca as mangas e mergulha na busca das melhores
noticias juntamente com a equipe, que nunca esta no pedestal nem assume
a postura de supremo algoz aparecendo apenas quando se trata de cobrar
possiveis falhas, muitas delas duvidosas. (BARBEIRO; LIMA, 2013 p. 90)

Além de uma participacéo ativa, o editor-chefe é o representante do publico na
organizacdo do emaranhado de fatos que acontecem a todo o momento e
simultaneamente, ordenando, classificando e escolhendo o que vai ou néo virar
noticia a ser veiculado.

As orientacfes e as sugestdes dos autores pontuam que o editor-chefe
precisa ficar atento para o fato novo, que é a matéria-prima mais importante do
jornalismo. Deve ainda estar atento e cuidar para que o telejornal ndo incorra em
omissao, permitindo a auséncia de informagbes de qualquer natureza sobre
determinado assunto que seja de interesse geral das pessoas, mantendo didlogo
continuo com o produtor.

Para Barbeiro e Lima (2013,) o produtor é o responséavel por boa parte das
condi¢bes materiais dos noticiarios, como se fosse uma ponte ligando jornalistas e a
equipe técnica. Além disso, participa do processo de edi¢cdo, onde fica ciente de que,
dependendo de novos fatos, fendbmenos que podem ocorrer a qualquer momento,

uma nova noticia ganha o espacgo da outra. O autor ainda atribui ao produtor outras
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responsabilidades, dentre as quais: estar antenado, focando e acompanhando
noticias de outras emissoras; localizar todas as pessoas envolvidas em uma
situagcdo para que todas as partes sejam ouvidas; manter dialogo com toda equipe e
os apresentadores dos noticiarios. As sugestdes dos autores sdo de que o produtor
deve sempre manter um arquivo com ideias para realiza¢céo de reportagens e estar
preparado, lendo o que puder sobre o0 assunto que serd abordado.

O telejornal, seguindo as orienta¢des do chefe de jornalismo e do editor-chefe,
com as ideias do produtor, € produzido por uma equipe, que envolve repdrteres, 0s
editores, cinegrafistas, cuja a apresentagéo é feita por um apresentador ou ancora,
que se diferencia na condugdo do programa ao fazer comentarios analiticos para os
quais, segundo Barbeiro e Lima (2013), deve participar e acompanhar as etapas de
producdo e a evolucdo das noticias durante todo dia. H& ainda a figura do reporter,
que € o responsavel por realizar a matéria e a entrevista, que, além de sua
percepcao dos fatos e acontecimentos, conta com o cinegrafista para coletar as
imagens. Outros integrantes também contribuem para uma boa execucéo final: o
editor de texto tem a missdo de conferir o texto do repérter, que, segundo
Paternostro (2006), precisa contar uma histéria, de maneira que toda sociedade
entenda, como se estivesse conversando com uma pessoa; e conta com o editor de
imagem, que atua com o editor de texto, operando através de maquinas e softwares
de edigcéo as imagens que vao ao ar.

As sugestbes para o ancora vao desde a postura até o estado de espirito no
estudio, ou seja, como estar focado no telejornal. Ele teve transmitir uma sensacéo
de pessoa calma, confiante e segura. Manter o script organizado, tanto para o
ancora quanto para o apresentador é essencial. Ambos precisam se entender muito
bem com o produtor e com a equipe técnica de estudio porque qualquer dissabor,
desencontro, reflete na qualidade do programa que vai ar (BARBEIRO; LIMA, 2013),

como j& citados.

2.1.2 A pauta

Como vimos, na equipe, os integrantes desenvolvem diferentes fungdes, um
dos integrantes é o pauteiro, que, segundo Barbeiro e Lima (2013), é quem organiza
a pauta e é o responsavel por captar tudo que pode ser transformado em

reportagem.
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O pauteiro é aquele que na imensidao dos acontecimentos na sociedade
capta o que pode ser transformado em reportagem, pensa o assunto e
indica os caminhos que devem ser percorridos para que a matéria prenda a
atencao do telespectador e atinja o publico alvo da emissora. A informacao
€ um bem precioso e, por meio dela, as pessoas tém condicbes de
desenvolver o espirito critico e entender melhor a sociedade em que vivem.
(BARBEIRO; LIMA, 2013, p. 133-134).

Os autores destacam, ainda, a atuacdo do pauteiro na construcdo da
reportagem, sugerindo caminhos e perguntas para reporter. As sugestdes de
perguntas serdo utilizadas com os entrevistados. O pauteiro inclui na pauta dados
sobre os entrevistados, telefones e enderecos. Ele também é o responsavel por
conseguir autorizagBes para que o reporter tenha acesso aos locais pubicos e
privados.

A pauta possui alguns elementos fundamentais que sdo: a proposta, que é um
pequeno texto que expde qual deve ser o foco do reporter e sua missdo, explicando
0 objetivo da matéria; encaminhamento é o direcionamento do tipo de linguagem, do
tempo necessario para o resultado final de uma reportagem e onde o pauteiro
apresenta o assunto ao repdrter; sugestdo de imagens € pontuar o que o reporter vai
encontrar no local e o que é importante para a reportagem; informagdes € elencar os
dados que complementem a abordagem do tema, onde é coletado o maior nimero
de dados possiveis sobre uma determinada pessoa ou assunto.

O texto da pauta, segundo Barbeiro e Lima (2013), tem de ser mais
informativo, sucinto, com lead e sublead, justamente porque serve de roteiro para o
reporter. Na construgdo da reportagem, as pautas sdo confeccionadas para nortear
o reporter, que fard entrevistas, gravando as sonoras, a fim de esclarecer um fato,

transformando-o em noticia.

2.1.3 A entrevista

Para a entrevista, os autores Barbeiro e Lima (2013) afirmam que

planejamento € indispensavel, porque a falta de preparo pode permitir que o
entrevistado transforme a entrevista em palanque publico ou algo parecido. Outro

destaque para uma boa entrevista € ter a pergunta do tamanho adequado.

A pergunta tem que ter tamanho certo, suficiente para que o telespectador
entenda o assunto. Alguns entrevistadores falam tanto sobre o tema que
acabam respondendo a prépria pergunta, deixando o entrevistado sem ter o
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qgue dizer. Outro extremo é pergunta pequena demais a ponto do publico
nao saber do que se esta falando. (BARBEIRO; LIMA, 2013, p. 126).

Barbeiro e Lima (2013) pontuam, ainda, sobre a necessidade de o reporter
estar ciente de que entrevistas ndo sao debates; cabe ao jornalista tomar cuidado
para ndo fazer da entrevista um bate-boca, confundindo o publico, uma vez que ndo
se trata de confrontos de opinides entre o repoérter e o0 entrevistado para que ocorra
o aprofundamento da noticia de forma adequada.

Com base na experiéncia e vivéncia em redacédo e nas ruas, Barbeiro e Lima
(2013) orientam que o jornalista deve estar preparado para uma possivel mudanca
no rumo da entrevista. Assim, precisam procurar entender o que o entrevistado quis
dizer até em “entrelinhas”. As respostas devem ser claras e, se houver duvida, é
necessario solicitar ao entrevistado que expligue melhor o tema que esta sendo
abordado. “Esteja preparado”, pontuam 0s autores, mas se as circunstancias nao
permitirem, use as perguntas basicas do lead, o qué, como, quando, onde e por qué.

Para Medina (2008), a entrevista é uma técnica jornalistica e das Ciéncias
Humanas, onde se coleta dados e informagfes através de um dialogo, onde o
entrevistado, tecnicamente, € a fonte de informacédo. A autora defende a tese de
uma relagdo mais humana no ato da entrevista, considerando importante que o
reporter tenha sensibilidade para respeitar o entrevistado ndo apenas como fonte,
também como pessoa, como um ser social.

A autora relata que muitos querem criar um verdadeiro espetaculo, sem
respeito ao entrevistado, sendo que o melhor a se fazer e o mais coerente é
compreender e respeitar de maneira singular a fonte. Além do uso das técnicas que
sdo fundamentais, nas entrevistas com pessoas, 0 repOrter precisa ser um
entrevistador mais humano, proporcionando um verdadeiro didlogo entre as partes
envolvidas. Medina (2008) destaca a importdncia do repérter ndo fazer uma
pergunta tendo em mente uma pré-resposta, € preciso deixar com que 0
entrevistado fale abertamente e sem medo. Isso néo pode ser encarado apenas com
um desafio para o repérter, mas sim como uma grande oportunidade de contribuir
socialmente com os receptores e principalmente com os entrevistados.

Para a realizacdo da entrevista, o entrevistador precisa estar preparado.
Cremilda Medina (2008) expde um prisma de entrevista ndo autoritéria, resultado de
uma visdo da comunicagdo como um processo reciproco, capaz de ampliar o

entendimento das partes envolvidas sobre um determinado assunto. Jornalista e
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entrevistado, costumeiramente, tém uma relacdo mutua de desconfianca. Cabe ao
reporter vencer essa barreira e criar um ambiente propicio ao didlogo, momento
crucial para a pretendida coleta de dados (MEDINA, 2008).

Esse comportamento é fruto de um desempenho com toque humano, pois a
execucdo da pauta com sensibilidade, onde o repdrter se debruca sobre o outro,
como se estivesse contemplando uma obra da natureza, com respeito, curiosidade,
explorando aquilo que de melhor o entrevistado tem, é crucial para um bom
resultado. Essa relagéo deve ocorrer para se conseguir a busca da verdade, o bem
comum para os dois personagens em um didlogo que se faz entre reporter e
entrevistado com a postura tranquilizadora do reporter, sempre aberto e pronto para
ouvir. No mais, a entrevista deve ter comego, meio e fim. O entrevistador deve
buscar a alteridade e se colocar no lugar do publico, perguntando aquilo que
considera mais importante no assunto pautado para que a edicdo consiga

sincronizar todo material coletado.

2.1.4 Aedicéo

Com todo material captado, imagens, entrevistas, depoimentos vem, a edi¢éo,
que, segundo Barbeiro e Lima (2013), é trabalhosa, mas de fundamental
importancia, pois é a finalizagdo de uma reportagem que vai ao ar na televisao.
Editar € como contar uma histéria, e como acontece nas histérias, a edicdo de uma
reportagem precisa de uma sequéncia légica, que pelas caracteristicas da televisao
também exige uma perfeita combinacdo de sons e imagens. A edicdo comeca com a
decupagem do material produzido pelo reporter e cinegrafista na rua. O editor de
imagem seleciona o que vai usar para contar a histéria e, para isso, precisa ter em
mente a narragdo adequada para que tenha comeco, meio e fim.

Os autores salientam que o tempo da reportagem vai depender da
importancia do assunto retratado, ou pela forca das imagens. J& Paternostro (2006)
compreende que a edi¢do no telejornalismo € de extrema importancia, porque é com
a edicdo que uma reportagem ganha formato final para ir ao ar, portanto o texto
jornalistico na televiséo esta intrinsicamente ligado a edicéao.

A autora diz que editar € uma arte, uma verdadeira lapidacdo de uma

reportagem, com imagem, informagdo e emogdo para contar a histéria no tempo
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certo. Os trés autores dialogam em suas ideias de que e edicdo € como contar uma

historia.

Editar ¢ dar sentido ao material bruto. E “montar a matéria” selecionar
imagens e sons e colocar as imagens e sons selecionados de uma forma
l6gica, clara, objetiva, concisa, de facil compreensao para o telespectador.
Editar é contar a histéria que foi apurada, como comeco, meio e fim.
(PATERNOSTRO, 2006, p.162)

A autora enumera em quatro passos o modo de edi¢cdo que poderd resultar
em um produto final excelente. O primeiro passo é conhecer o material bruto na
decupagem do material que foi gravado na rua, perceber os detalhes e sentir as
sonoras, as imagens, as passagens e o off do repérter. O segundo passo é fazer um
plano de edicdo, escrevendo um roteiro para ordenar o pensamento. E uma forma,
segundo ela, de a edic&o render, se tornar clara, objetiva, informativa e interessante.
O terceiro passo é destacar as informacdes que serdo o lead da matéria, para se ter
nocao de onde comegar a edicdo . No quarto passo ela diz que a edicdo de uma
matéria € trabalho de dois profissionais. O editor de texto e o editor de imagem,
porque esses dois profissionais juntos discutem e planejam a matéria na ilha de
edicao.

A edicdo requer, além de sensibilidade, muita concentracéo, criatividade e
habilidade. Paternostro (2006) diz ainda que quando falamos de edicdo de um
telejornal é preciso acrescentar a fidelidade das informagdes apuradas, porque uma
informacéo falsa na edicdo pode causar um dano irreparavel, desfavorecendo o

jornalismo em seu papel social de somar na vida das pessoas.
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3 JORNALISMO: O VALOR SOCIAL

Para falarmos em compromisso do jornalismo, € importante observar o que o
cédigo de Etica da FENAJ (Federacdo Nacional dos Jornalistas) estabelece em seus
artigos. Na integra, o artigo 1° diz que o Cdédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros
tem como base o direito fundamental do cidadéo a informacéo, que abrange direito

de informar, de ser informado e de ter acesso a informacao.

Artigo 2° Como o acesso a informacgédo de relevante interesse publico € um
direito fundamental, os jornalistas ndo podem admitir que ele seja impedido
por nenhum tipo de interesse, razdo por que: | - a divulgacao da informacgéo
precisa e correta é dever dos meios de comunicacado e deve ser cumprida
independentemente da linha politica de seus proprietérios e/ou diretores ou
da natureza econdmica de suas empresas; Il - a producao e a divulgacdo da
informacdo devem se pautar pela veracidade dos fatos e ter por finalidade o
interesse publico; Il - a liberdade de imprensa, direito e pressuposto do
exercicio do jornalismo, implica compromisso com a responsabilidade social
inerente a profissdo; IV - a prestacdo de informacfes pelas organizacfes
publicas e privadas, incluindo as nao governamentais, deve ser considerada
uma obrigacéo social; V - a obstrucao direta ou indireta a livre divulgacao da
informacéo, a aplicacdo de censura e a indugdo a autocensura sao delitos
contra a sociedade, devendo ser denunciadas a comissdo de ética
competente, garantido o sigilo do denunciante. No artigo 4° fica
estabelecido que o compromisso fundamental do jornalista seja com a
verdade no relato dos fatos, sendo assim, deve se pautar seu trabalho na
precisa apuracdo dos acontecimentos e na sua correta divulgacdo. (FENAJ,
2007)

Como compromisso, os autores Kovach e Rosenstiel (2003) destacam que a
primeira obrigacdo do jornalismo € com a verdade, dialogando com o artigo 2, inciso
Il, que trata justamente da veracidade dos fatos na produgdo antes de sua
divulgagéo.

Para afirmar esse compromisso do jornalismo com o publico, os autores
apresentam principios basicos, chamados de elementos do jornalismo. Esses
elementos sdo o que a maioria dos jornalistas e cidadaos espera do jornalismo, a

saber:

. A primeira obrigagdo do jornalismo é com a verdade.
. Sua primeira lealdade é com os cidadaos.
. Sua esséncia € a disciplina da verificagao.
Seus praticantes devem manter independéncia daqueles a quem
cobrem.
. O jornalismo deve ser um monitor independente do poder.
. O jornalismo deve abrir espaco para a critica e 0 compromisso publico.
. O jornalismo deve empenhar-se para apresentar o que € significativo de
forma interessante e relevante.

AWN PR
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8. O jornalismo deve apresentar as noticias de forma compreensivel e
proporcional.

9. Os jornalistas devem ser livres para trabalhar de acordo com sua
consciéncia. (KOVACH; ROSENSTIEL, 2003, p. 22-23).

Os autores pontuam, ainda, que dizer a verdade € a missdo primordial dos
profissionais de jornalismo, e esse deve ser 0 seu compromisso para com o publico,
porque segundo eles as noticias sdo o material que as pessoas usam para

aprenderem sobre o mundo, além de seu mundo préprio.

Esse desejo que a informacgédo seja verdadeira € basico nesta discussao. Ja
gue as noticias sdo o material que as pessoas usam para aprender e
pensar sobre o mundo além de seus proprios mundinhos, o mais importante
€ que a informacgdo seja boa e confiavel. Vai chover amanhd? O transito
esta ruim hoje? O meu time ganhou? O que disse o presidente? Com efeito,
a verdade cria uma sensacdo de seguranca que se origina da percepcao
dos fatos e estd na esséncia das noticias. (KOVACH; ROSENSTIEL, 2003,
p. 61).

Mesmo com as contrapartidas de discussdes filosoéficas a respeito da verdade
e da subjetividade de cada individuo, os autores dizem que ha pouca davida de que
os jornalistas acreditam em seu compromisso de estarem envolvidos com a verdade,
porque isso é que a sociedade espera desses profissionais.

Kovach e Rosenstiel (2003) destacam a importancia da obrigacdo que o
jornalista tem em seu compromisso com o jornalismo avaliando sua propria
consciéncia. Todo jornalista, independente da estrutura organizacional, deve ter um
sentido pessoal de ética e responsabilidade, ou seja, um sentido como uma bussola
moral, ser digno de ser elogiado pela propria consciéncia. Isso exige do profissional
de jornalismo um real compromisso com as pessoas, e para iSSO 0S autores
sugerem que as redacdes sejam abertas, que haja apoio dos proprietérios de

empresas jornalisticas e também de seus executivos.

As empresas jornalisticas e, até mesmo nos conglomerados mundiais de
midia hoje, as empresas afiliadas precisam construir uma cultura que
alimente a responsabilidade individual. E aos executivos, por sua vez, estar
dispostos a ouvir, ndo somente administrar problemas e preocupagées.
(KOVACH; ROSENSTIEL, 2003, p. 61).

E preciso que os jornalistas se sintam livres, encorajados até para dizerem,
por exemplo, se considerarem que uma matéria esta sendo racista, sua opinido ao

chefe de jornalismo. Somente numa redacdo onde todos possam participar
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ativamente com sua opinides, pontos de vistas, as noticias terdo alguma
possibilidade de serem exatas. (KOVACH; ROSENSTIEL, 2003).

A possibilidade de o jornalista ser livre resulta em um jornalismo que difunda
informacdes necessarias para contribuirem para uma sociedade mais justa e de

respeito ao cidadéo.

3.1 JORNALISMO SOCIAL E CIDADAO

A principal finalidade do jornalismo é fornecer aos cidadéos as informag6es de
que necessitam para serem livres e se autogovernar. O jornalismo, através da
imprensa, nos ajuda a criar uma linguagem e conhecimentos comuns com base na
realidade. E como um guardido capaz de tirar as pessoas da letargia e oferecer uma
VOz aos esquecidos, porque as pessoas administram e planejam suas vidas através
da imprensa. (KOVACH; ROSENSTIAL, 2007).

As pessoas precisam de informagdo por causa de um instinto basico do ser
humano, que chamamos Instinto de Percepc¢éo. Elas precisam saber o que
acontece do outro lado do pais e do mundo, precisam estar a par de fatos
gue vao além de sua prépria experiéncia. O conhecimento do desconhecido
Ihes da seguranca, permite-lhes planejar e administrar suas préprias vidas.
Trocar figurinhas com essa informacgéo se converte na base para criagdo da
comunidade, propiciando as ligacbes entre as pessoas. (KOVACH;
ROSENSTIAL, 2007, p. 36).

As pessoas através da noticia, se mantém informadas dos fatos em
andamento, temas e figuras do mundo exterior, uma vez que € papel social do
jornalista promover a justica social e o todo juntos, e isso se d4 com a informagé&o
(MARQUES, 2016, informacéo verbal).

Jornalismo social e cidaddo é uma atuacdo que trabalha na questdo da
inclusé@o, que merece atengdo por parte da midia, visto que 4,5 milhdes de pessoas
declararam ter algum tipo de deficiéncia no dltimo censo do IBGE. (INSTITUTO
BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICAS, 2010).

Como propde Rothberg (2011), é possivel uma atuacdo do jornalismo em defesa
dos cidaddos quando em qualquer tema apresentado a sociedade por meio de uma
reportagem tenha clareza, verdade e aprofundamento. Ou seja, as vozes dos

cidadéos precisam ser ouvidas.
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A producdo de conteddo noticioso e de divulgacdo de informacdo é
considerada uma forma de dar espago a expressdo de quem tem poucas
possibilidades de exprimir publicamente suas condigbes de vida, ter respeito e uma
vida com qualidade e dignidade, além de acrescentar pontos de vista que podem ser
importantes sobre um determinado assunto, e que essa consideragao se perfaca de
fato. O jornalismo social e cidaddo pode trazer as pessoas diversos assuntos, como

a sindrome de Down, trazendo um novo olhar para esse tema.

3.2 SINDROME DE DOWN

A Sindrome de Down € uma anormalidade genética. Tem-se o registro de que
a Sindrome de Down foi estudada cientificamente a partir do século XIX. O nome da
sindrome é uma homenagem ao médico britanico reconhecido pelo extenso trabalho
com criangas com deficiéncia mental, John Langdon Haydon Down, que notou
semelhangas na fisionomia de criangas com atraso mental. (SCHWARTZMEN,
1999).

Uma entristecedora constatacdo é de que, segundo Schwartzman (1999), as
pessoas com deficiéncia mental ndo eram bem aceitas pela sociedade nas
civilizacdes antigas. J& na sociedade atual, as agéncias de salude e organizacdes
nao governamentais lutam para que as pessoas com algum tipo de deficiéncia sejam
tratadas com respeito e dignidade, muito embora essa realidade possa ainda estar
um pouco distante.

A Organizagdo Movimento Down esclarece que a sindrome de Down é
causada pela presenca de trés cromossomos 21 em todas ou na maior parte das
células de um individuo. Isso ocorre na hora da concepg¢ao de uma crianga e que as
pessoas com sindrome de Down tém 47 cromossomos em suas células em vez de
46, como a maior parte da populacdo. (SINDROME..., c2014).

Esses cromossomos sdo recebidos pelas células embrionérias dos pais, no
momento da fecundacéo. Vinte e trés vém dos espermatozoides fornecidos pelo pai
e 0s outros 23 vém do 6vulo da mée. Juntos, eles formam o ovo ou zigoto, que é a
primeira célula de um ser humano. Essa célula, entdo, comeca a se dividir, formando
0 novo organismo. Isso quer dizer que cada nova célula €, em teoria, uma copia

idéntica da primeira.
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Os cromossomos carregam milhares de genes, que determinam todas as
nossas caracteristicas e, desses cromossomos, 44 sao denominados regulares e
formam pares (de 1 a 22). Os outros dois constituem o par de cromossomos sexuais
— chamados XX no caso das meninas e XY no caso dos meninos.

Por alguma razdo que ainda néo foi cientificamente explicada, ou o 6vulo
feminino ou o0 espermatozoide masculino apresentam 24 cromossomos no lugar de
23, ou seja, um cromossomo a mais. Ao se unirem aos 23 da outra célula
embriondria, somam 47. Esse cromossomo a mais acaba aparecendo no par
nimero 21. Por isso a sindrome de Down também é chamada de trissomia do 21,
conforme descrito pela ONG Movimento Down.

Para Schwartzman (1999), a idade materna avancada é o fator que esta mais
associado a ocorréncia da Sindrome de Down. As mées com mais de 35 anos tém
mais chances de ter um filho com alguma anormalidade cromossémica. O autor
justifica porque a mulher j& nasce com todos os 6vulos no ovéario. Sendo assim 0s
ovulos de uma mulher de 40 anos sao mais velhos do que de uma mulher de 20
anos. Ja no caso dos homens, os espermatozoides séo produzidos continuamente
a partir da adolescéncia a medida em que séo utilizados. Por essa razao acredita-se
que a idade materna tem uma relacdo direta com a ocorréncia da Sindrome de
Down.

Como todos herdam genes do pai e da mée, a crianga apresentara aspectos
até certo ponto caracteristicos dos pais, como cor dos olhos, cor do cabelo, estrutura
corporal entre outros, porém criangcas com Sindrome de Down apresentam algumas
caracteristicas diferentes dos demais. (SCHWARTZMAN, 1999).

O autor descreve gque pessoas com Sindrome de Down apresentam a cabeca
menor comparado com as demais pessoas, com a parte superior levemente
achatada. As moleiras sdo mais amplas e demoram mais tempo para se fechar. O
rosto apresenta uma forma achatada, assim como o nariz também achatado e
pequeno. Os olhos apresentam fissuras na regido das pélpebras, no canto interno.
As orelhas sdo pequenas e apresentam uma dobra na regido superior da orelha. O
pescoco é curto e a boca geralmente € pequena; algumas criangas mantém a boca
aberta e podem projetar um pouco a lingua. Ele relata que 30% dos fetos com
Sindrome de Down morrem antes do nascimento. Dos que nascem, muitos hoje em

dia vivem até mais de 50 anos, sendo a sindrome a ocorréncia genética mais
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comum que existe, acontecendo um a cada 700 nascimentos, independentemente
de raca, pais, religido ou condigdo econdmica da familia.

As criangas, os jovens e 0s adultos com sindrome de Down podem ter
algumas caracteristicas semelhantes e estarem sujeitos a uma maior incidéncia de
doencas, mas apresentam personalidades e caracteristicas diferentes e Unicas.
(SCHWARTZMAN, 1999).

A Organizagdo Movimento Down (2016) destaca que é importante esclarecer
gue o comportamento dos pais ndo causa a sindrome de Down e que ndo ha nada
que eles poderiam ter feito de diferente para evita-la. Segundo a ONG (2016), ndo é
culpa de ninguém; a sindrome de Down € uma condicdo da pessoa associada a
algumas questdes para as quais 0s pais ou responsaveis devem estar atentos desde
0 nascimento da crianga.

As pessoas com sindrome de Down tém muito mais em comum com o resto
da populagéo do que diferencas. E importante descobrir que uma crianca com a
sindrome pode alcangar um bom desenvolvimento de suas capacidades pessoais e
avancar com crescentes niveis de realizacdo e autonomia. S8o capazes de sentir,
amar, aprender, se divertir e trabalhar. Poderdo ler e escrever, ir a escola como
qualquer outra crianga e levar uma vida autbnoma. Em resumo poderdo ocupar um
lugar préprio e digno na sociedade.

A escritora e jornalista Claudia Werneck, hd mais de 20 anosdedica a vida
pela inclusdo. Em uma entrevista para a reporter Marisa Elisa Alves, do jornal O
Globo, em 2013, ela comenta como surgiu a pauta para escrever sobre sindrome de
Down. Seu filho Diego Ihe pediu que fosse visitar o irmaozinho de um amigo que
tinha acabado de nascer e, quando chegou a casa, notou que se tratava de uma
crianga com a sindrome. A mde da crianca, que pouco sabia sobre o assunto, lhe
pediu orientacdes, visto que Claudia escrevia na revista “Pais e Filhos”, da editora
Manchete, uma espécie de biblia para pais aflitos.

A autora diz que nos indevidamente os chamamos de mongoloides. Mas eles
sdo apenas portadores da sindrome de Down, talvez a deficiéncia mental associada

a alteracdes cromossomiais mais frequente do planeta.

Atingem todas as ragcas e continentes, ndo importando sua localizagcdo
geogréfica, renda per capita, condi¢cdes de higiene ou nutricdo. Eu me refiro
as duas milhdes de criancas brasileiras que enfrentam uma dupla
dificuldade: os problemas especificos dessa anomalia e aqueles criados por
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uma sociedade mal informada e preconceituosa como a nossa.
(WERNECK, 1992, p. 19).

Schwartzman (1999) diz que 73% deles tém autonomia para tomar iniciativas,
ndo precisando que os pais digam a todo o momento o que deve ser feito. ISso
demonstra a necessidade e a possibilidade desses individuos de participarem e
interferirem com certa autonomia em um mundo onde “normal’ e deficiente é
semelhante em suas inumeras diferencas. Para isso, a informagédo € essencial a

respeito desse tema, visto que através do jornalismo é possivel dar voz aos

esquecidos.



34

4 GRANDE REPORTAGEM: SINDROME DE DOWN, SOMOS TODOS IGUAIS
COM CARACTERISTICAS DIFERENTES

A reportagem, segundo Barbeiro e Lima (2002), é a principal fonte de matérias
exclusivas do telejornalismo. Uma grande reportagem visa aprofundar um tema com
mais tempo e qualidade. Aprofundar um tema vai ao encontro da proposta deste
trabalho de poder contar a histéria de pessoas com Sindrome de Dow. A tarefa € de
mostrar a vida delas e a relagdo com a familia e com a sociedade, identificando
possiveis fatores de dificuldades que elas encontram no relacionamento social.

Para se buscar o aprofundamento de um tema através de uma grande
reportagem é necessaria uma equipe, que, como acontece geralmente em TV, é
composta por trés pessoas: o reporter, o cinegrafista ou repdérter cinematogréafico e o
auxiliar, que exerce também o papel de motorista, como pontua Cruz Neto (2008).
Na producédo da grande reportagem sobre Sindrome de Down, foi possivel executar
o trabalho por duas pessoas: reporter e cinegrafista técnico, porque, além do
preparo técnico, 0s equipamentos mais modernos assim permitiram.

O repoérter que também produziu a pauta passou o0 assunto pautado e
informacgdes para o cinegrafista para que houvesse, além de sintonia entre os dois,
éxito na produgdo do material televisivo, conforme propde Cruz Neto (2008). Antes
de sair da redacao, é necessério que o reporter e o cinegrafista leiam a pauta juntos
e recebam todas as instrugdes da chefia de reportagem. Se o cinegrafista n&o
estiver presente, o repoérter deve passar-lhe todas as informacdes, e estarem juntos

na rua.

O reporter deve estar sempre ao lado do cinegrafista acompanhando a
captura de imagens. Como diz o experiente reporter Mauricio Krubusly, “o
cinegrafista € o olho do repérter”. E, sempre que necessitar de uma
imagem, ele deve pedir ao cinegrafista. Ja o cinegrafista, sempre que filmar
algo que o repérter ndo percebeu, deve avisa-lo para que ele faca um texto
correspondente e a imagem seja aproveitada. (CRUZ NETO, 2008, p. 41).

Essa conectividade esteve presente na equipe desta reportagem, ndo s6 nas
entrevistas houve um verdadeiro dialogo, mas também entre repoérter e cinegrafista,
por meio do que os entrevistados ficaram a vontade e livres para terem voz, expor

suas ideias, opinides, teses e historias de vida.
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Esta grande reportagem em televisdo trouxe, além de foco ao tema Sindrome
de Down, informagdes sobre essa patologia clinica, o olhar da psicologia, o trabalho
de incluséo e defesa de direitos de uma entidade assistencial e a oportunidade de
fala de nossos personagens.

A principal meta desta grande reportagem é deixar claro a todas as pessoas,
de que com ou sem sindrome de Down, somos todos iguais, que temos apenas
caracteristicas diferentes, como cor de cabelos, olhos, altura entre outras mais.

Os personagens e os entrevistados se sentiram honrados com o convite de
fazerem parte deste trabalho, demonstrando isso na chegada da equipe nos locais
das entrevistas, fato que deixou os integrantes a vontade, contribuindo para uma
maior qualidade na execucéo da pauta.

Esta grande reportagem, que comegou como uma semente, foi ganhando
forca & medida que era regada com a participacdo dos personagens que a compde,
pessoas que concordam que a sindrome de Down n&o deve ser o limitador dessas
os diagnosticados com a patalogia para terem acesso, respeito, serem tratadas com
dignidade e poderem ter sua vida social como todas as pessoas. E assim, foi entéo
produzida uma grande reportagem de 19 minutos e 18 segundos com o titulo
“Sindrome de Down: Somos todos iguais com caracteristicas diferentes”.

A reportagem iniciou-se com a apresentacdo de nossos dois personagens
centrais que tém a patologia, divulgando seus nomes, idade, com quem moram e o
relato do reporter do aprendizado em conhecé-los, e logo em seguida as maes dos
personagens falaram sobre suas histérias de vida e como receberam a noticia da
patologia de seus filhos.

Uma passagem do reporter falando sobre as estimativas do IBGE (Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatisticas) da quantidade de pessoas acometidas no
Brasil, também ficou registrada nesta grande reportagem, porque segundo Yorke
(2006), de todas as habilidades necessarias para a reportagem a passagem esté

entre as mais usadas.

O termo passagem designa o ato de o repodrter ficar em pé, diante da
camera, e fazer um relato sobre o assunto que esta sendo coberto, falando
diretamente para o telespectador. A técnica depende da capacidade de
escrever linguagem falada e lembrar palavra por palavra ao dizé-las para a
camera. (YORKE, 2006, p. 135).
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Logo apés a passagem, houve uma participacdo meédica abordando as
caracteristicas de uma pessoa com sindrome de Down, em seguida 0os OFFs, textos
narrados pelo reporter, e sonoras novamente das maes.

Pela descricdo da quantidade de pessoas acometidas pela patologia, algumas
entidades assistenciais, também ndo governamentais, assumiram o papel de
agentes de defesa de direitos dessas pessoas, por isso a grande reportagem contou
com a participagdo da APAE (Associagédo de Pais e Amigos Especiais) de Bauru.
Mas e a psicologia, como vé a sindrome de Down? Para obter essa reposta,
contamos com uma doutora e professora em psicologia, destacando que somos
todos iguais, que temos direitos iguais, comentando o papel importante da familia
seja em que molde for, e os dois personagens que estdo presente em quase todo
tempo, falam logo em segunda sobre sua relagdo com seus familiares.

Um dado momento da reportagem, um das mées se emociona ao falar das
dificuldades que encontrou hd 18 anos quando descobriu a patologia da filha, uma
época final dos anos 90 com pouca informagéo sobre o tema. Dessa forma, foi
abordada a importancia de se buscar orientagdo, proposta pela doutora em
psicologia, e uma das mdaes termina a participacdo de falas se colocando a
disposicdo de outras maes, outras familias que precisem de apoio.

A grande reportagem em seu final termina com a imagem do repoérter, as duas
maes e os dois personagens com sindrome de Down, um outro texto do repdrter é
narrado que com sindrome de Down ou ndo, somos todos iguais, e apenas as
carateristicas séo diferentes, concretizando o sonho deste pesquisador de ampliar a

voz dos cidadaos.

4.1 VEICULACAO DA GRANDE REPORTAGEM

A veiculacdo da Grande Reportagem sobre sindrome de Down, por se tratar
de uma questdo social, com prioridade a inclusdo e promocdo dos direitos de
pessoas com essa patologia, se assemelha ao programa jornalistico Conexao
Repérter. O programa tem formato de jornalismo investigativo e de defesa dos
direitos dos cidadéos, segundo informagdes contidas no site oficial do SBT (Sistema
Brasileiro de Televis&o), emissora que o programa € veiculado.

O programa, que esta no ar desde 4 de marco de 2010 é apresentado pelo

jornalista Francisco Roberto Cabrini, que j& foi correspondente internacional da Rede
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Globo em Londres e Nova York, ganhou os principais prémios como reporter
investigativo (Esso, APCA, Libero Badard, Imprensa,Tim Lopes e Vladimir Herzog) e
cobriu seis guerras.

Segundo informagdes do site da emissora do empresério e apresentador
Silvio Santos (SBT, 2016), o jornalista Roberto Cabrini iniciou sua carreira aos 16
anos de idade em uma radio e um jornal do interior de Sao Paulo e, aos 17, foi
contratado pela TV Globo como o reporter mais jovem do telejornalismo de rede do
pais, inicialmente atuando como reporter esportivo.

Em trés décadas de profissdo, ja ganhou praticamente todos os prémios
importantes e ja cobriu seis guerras internacionais (Afeganistdo, Iraque, Palestina,
Camboja, Caxemira e Haiti); participou de cinco Olimpiadas e cinco Copas do
Mundo. E considerado um dos principais jornalistas brasileiros, especializado em
jornalismo investigativo, coberturas de guerra e principalmente de defesa dos
direitos humanos, o que dialoga com o objetivo desta pesquisa académica com um

produto jornalistico televiso.

4.2 PUBLICO-ALVO

A grande reportagem sobre sindrome de Down, a relagdo com a familia e com
a sociedade é destinada a todo tipo publico porque, segundo Wernceck (1992), a
patologia atinge todas as ragas e continentes, ndo importando sua localizagdo
geogréfica, renda per capita, condic6es de higiene ou nutricdo. Ainda segundo a
autora, a falta de informacg&o prejudica na inclusdo dessas pessoas, sendo assim é

importante que todas as pessoas tenham acesso.

4.3 PRODUCAO

A produgdo comegou a partir da pauta, foram feitos contatos com as fontes
para o convite de contribuirem com este trabalho. Todos pretendidos aceitaram
participar concedendo entrevistas, que foram agendadas previamente, com local,
data e horério, conforme Apéndice A. As fontes sao imprescindiveis para qualquer
reporter, manter a boa relagdo com as mesmas faz parte dos principios jornalisticos.
(LAGE, 2002).
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Repdrter e cinegrafista se deslocaram em veiculo automotivo para os locais
agendados, com equipamentos necessarios para as gravacdes e captacbes de
imagens. As gravacOes ocorreram em diversos ambientes, como: residéncia, local
de trabalho, ambiente escolar.

A finalizagé@o da reportagem foi realizada na ilha de edigcdo da TV Académica
pelo técnico Yuri Kufa, funcionéario efetivo da Universidade do Sagrado Coracéo,
com definicbes de marcacfes e roteiro feitos pelo repoérter e pesquisador deste
projeto. Os OFFs foram gravados no estudio da Radio USC, com apoio técnico de
Alex Costa, funcionario efetivo da Universidade do Sagrado Coragdo. Também
foram utilizadas trilhas sonoras gratuitas, livres de direitos autorais, disponibilizadas
na internet.

Antes dos Ultimos ajustes, a professora Mestre Mayra Fernanda Ferreira,
funcionéaria efetiva da Universidade do Sagrado Coracdo, assistiu ao produto para
pontuar ajustes técnicos, narracéo, texto, uma vez que é a orientadora do projeto.

Cabe ressaltar que todos o0s personagens assinaram o0 termo de
consentimento do uso de voz, imagem para a divulgagcado do material produzido, seja

em que veiculo for, como consta no Apéndice D.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Durante a execucao deste projeto, foi possivel tomar ciéncia de que, segundo
Schwartzman (1999), infelizmente, os individuos que tinham algum tipo de
deficiéncia relacionada a mente ndo eram bem aceitas pela sociedade nas
civilizacdes antigas. J& na sociedade atual, as agéncias de salde e organizacdes
ndo governamentais lutam para que esses seres humanos com algum tipo de
deficiéncia sejam tratadas com respeito e dignidade pelas pessoas que nado tém
nenhum tipo de deficiéncia, muito embora, essa realidade possa ainda estar um
pouco distante.

Porém, através da formacdo em comunicagdo social, € preciso assumir o
compromisso de que o jornalismo caracterizado enquanto cidadania e incluséo séo
fundamentais para uma sociedade menos injusta e com mais respeito a todos os
cidadaos. Através da pesquisa deste projeto, constatou-se que, na sociedade
contemporanea, a impressdo que se tem é que atividade jornalistica € como uma
maquina simbidtica que tem por objetivo vender seu produto - a noticia, enquanto
gue na verdade essa atividade exercida por um jornalista deveria ser de um agente
transformador da sociedade e, através de sua profissdo, sensibilizar e criar
alternativas de modificagcéo do contexto social.

Os jornalistas, enquanto principais responsaveis pela sele¢cdo da informacao
e construcdo noticiosa, muitas vezes ndo podem desenvolver um papel cidadéo de
maneira adequada: o fator mercadoldgico e empresarial limita uma atuagéo
significativa desses profissionais. A necessidade é a atuagdo concreta dos
jornalistas para se preservar a funcdo democratica da atividade jornalistica, porque,
se persistem as questdes mercadoldgicas, mesmo apds o advento das tecnologias
digitais onde as pessoas sao “livres” para publicarem o que querem, a imprensa
perde e a sociedade também.

Na televisdo, as préticas de reportagem séo feitas a partir de técnicas do
proprio jornalismo, que s@o necessarias para garantir a qualidade, porém, em muitos
casos em competicdo no mercado brasileiro, acaba deixando bons jornalistas sem
estimulo na realizacdo plena do jornalismo. N&o se pode aceitar mais que 0s meios
de comunicacdo e a midia, que € considerada como o quarto poder para as
pessoas, parem de desempenhar sua funcdo propriamente para a sociedade,

fazendo dela um meio apenas para atingir interesses especificos.
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O jornalismo precisa atuar com caréter social e procurar intervir, na tradicional
relagdo noticiosa e informativa, redefinindo préticas de produgé@o dos conteudos e
assim promovendo igualdade de direitos. E necesséario adotar novas rotinas
profissionais que fomentem a comunicagdo entre os cidadaos, ndo permitir que
eixos que guiam o fazer jornalistico sejam derrotados pelas forgas estruturais
mercadolégicas baseadas em interesses das elites nacionais, locais ou regionais.

Foi a partir dessas problematizagdes que surgiu o tema deste projeto, colocar
em pauta a patologia sindrome de Down, porque somos todos iguais, com
caracteristicas diferentes, apenas isso. Desenvolver este projeto permitiu um
mergulho em histérias que colaboraram para o crescimento e o desenvolvimento do
que foi aprendido em sala de aula. Realizar as entrevistas trouxe a oportunidade de
conhecer novas histérias, exercer o papel cidaddo enquanto jornalista e a
possibilidade de colocar em préatica a teoria adquirida nesses ultimos anos, e ser

uma pessoa, um ser humano melhor a cada dia.
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APENDICE A — Pauta

USC RETRANCA VT SINDROME DE DOWN Data de producao
gngRﬂDADE 103/
AGRADO . 20/03/2016
CORACAOQ | "PUT" I WILL ARAUJO

Lideres com coragao

MARCACOES

Equipe: Wil Aratjo (Repérter), Yuri Kuffa (Cinegrafista)
Entrevistados:

Salete Afonso (Psicologa coordenadora do Centro de Atendimento Psicopedagdgico
Especializado da APAE Bauru)

Avenida José Henrique Ferraz 20-20, Granja Cecilia — Bauru-SP.

CEP 17054-697 — Contatos (14) 3106-1252

Sexta-feira dia 29/04/2016 as 16h30

Dra. Olga Rolin (Psicéloga UNESP)

Rua Mario Dias 12-33 Centro — Bauru-SP.

CEP 17055-440 - Contatos (14) 3103-6000 / 99652-7804 e-mail olgarolim@fc.unesp.br
Quarta-feira dia 27/04/2016 as 16h30

Dra. Erika Pimentel Lobo Assuncéo (Médica pediatra)

Rua Rio Branco 13-83, Centro — Bauru-SP.

CEP 17015-311 - Contatos (14) 3223-1190 / 3241-0540 / 98821-9909
Sexta-feira dia 13/05/2016 as 14h

Arthur Bento de Souza (11 anos, estudante)
Marcela Bento de Souza (professora e mae)
Rua Araguaia de Lima 15-22, Centro — Bauru-SP.
CEP 17022-310 — Contatos (14) 98821-3309
Quarta-feira dia 20/04/2016 as 17h

Jéssica Aparecida Ferreira dos Santos (15 anos, estudante)
Aparecida de Souza Santos (dona de casa e mée)

Rua Arnaldo Rodrigues de Menezes 16-76, Jaragua — Bauru, SP.
CEP 17066-450 — Contatos (14) 98808-8414 / 99637-9134
Quarta-feira 04/05/2016 as 17h30

PROPOSTA

Contar a histéria de pessoas com Sindrome de Down, mostrando a
vida delas e a relagcdo com a familia e com a sociedade.
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ENCAMINHAMENTO

Produzir uma grande reportagem de 18 a 20 minutos e revelar atraves
das entrevistas, como Arthur Bento de Souza de 11 anos e Jéssica
Aparecida Ferreira dos Santos de 15 anos se desenvolvem, vivem e
convivem com seus familiares e amigos em meio a sociedade.
Descobrir de um dos entrevistados responsavel como reagiram ao
receberem a noticia que seu filho ou familiar tem a patologia.

Buscar informagdes sobre a incluséo social e as dificuldades que as
pessoas com a sindrome encontram.

A reportagem deverda ainda ser esclarecedora sobre a patologia
Sindrome de Dow, com explicacbes médicas e cientificas.

A linguagem devera ser para todo seguimento de publico, por se tratar
de um tema presente em todas as classes sociais.

SUGESTAO DE IMAGENS

APAE de Bauru

Gravar os entrevistados com sindrome de Down, descontraidos em
suas atividades rotineiras, no 6nibus, de carro ou a pé. Na escola, ou
em casa com a familia, amigos.

INFORMACOES

A sindrome de Down é um transtorno genético que ocorre quando uma
divisdo celular irregular resulta em material genético extra no
cromossomo 21.

A patologia foi descrita pelo médico inglés John Langdon Down, em
1986, dai o nome sindrome de Down.

Os seres humanos tém 23 pares de cromossomos (carregam as
informacdes genéticas), um membro de cada herdado da mée, outro
do pai. * Fonte — USP-SP.

A pessoa nesta condicdo de Sindrome de Down, ou trissomia do
cromossomo 21, tem 47 cromossomos em suas ceélulas em vez de 46,
como a maior parte da populacao.

Ocorrem mais de 150 mil casos por ano no Brasil, segundo
informacdes do Hospital Albert Einsten.

A sindrome de Down causa uma aparéncia facial especifica, deficiéncia
mental, retardos no desenvolvimento e pode estar ligada a doencas da
tireoide e do coracéo.

Jéssica e Arthur tém Sindrome de Down e moram com seus familiares.




45

Sugestao de perguntas:

Dra. Olga

Como a psicologia vé a sindrome de Down?

Como a Senhora avalia a relacédo de pessoas com sindrome de Down
com a familia?

Como a sociedade deve se comportar ou agir com uma pessoa com a
sindrome de Down?

Salete (APAE)

A inclusao social dessas pessoas ocorre de que maneira?

Quais atendimentos a pessoa com a sindrome de Down recebe na
APAE?

Dra. Erica

Dra. como podemos compreender melhor o que € a sindrome de
Down?

O que caracteriza basicamente a sindrome de Down?

A consulta médica precisa ser diferenciada?

Uma pessoa com sindrome de Down pode ter autonomia em suas
atividades?

Marcela
Quando vocé soube que o Artur tinha a sindrome de Down? Como foi?
Como € a relacdo dele com vocés, com 0s amigos, no ambiente
escolar?

Cida
Como vocé soube da sindrome de Down da Jéssica?
Como foi a recepc¢ao da sua familia?




46

APENDICE B — Roteiro Finalizado — Lauda

| Grande Reportagem: Sindrome de | Tempo
(““ gxzsmADE DO Titulo: Down
ety i . ~ 19'18"
Roteiro: | Will Araujo
VIDEO TEC AUDIO
GC: Sindrome de Dowm, Somos todos OFF |Sindrome de Down: Somos
iguais com caracteristicas diferentes. todos iguais com
caracteristicas diferentes.
Imagens Jéssica e Arthur Sorrindo Arthur 12 anos, mora com 0s
pais e seu irmao
Imagem Arthur Conhecer Artur e sua familia
nos torna pessoas melhores
Imagem Jéssica Jéssica 18 anos, mora com a
mae, o padrasto e a irma.
Conhecer Jéssica e sua
familia nos revela que somos
todos iguais com
caracteristicas diferentes.
Imagem chegando a casa do Arthur. (video Para conhecer Artur, nos
1238) 07" até 19" — 32" até 40" — 47" até fomos até a casa dele. A mae
104~ esbanja alegria, Arthur é cheio
de carinho, gentil e amavel.
Imagem entrevista Marcela. (video 1242) A Marcela é professora e nos
10”até 31” conta um pouco de sua
histéria. Ela descobriu que o
GC: Translucéncianucal primeiro filho teria a Sindrome
de Down ainda na gestacéo
em um exame de ultrassom
qgue normalmente é feito entre
11 e 14 semanas de gravidez,
chamado Translucéncia , que
mede o créanio do feto.
GC: Marcela Bento de Souza (professora e |SON |Sonora - Entrevista Marcela:
mée do Artur) (video 1242) 54”até 1’ 39”
Imagem caminhada Repoérter e Dona Cida. |OFF |OFF 5: Para conhecer Jéssica,
(video 1269) 5” até 25” também fomos até a casa
dela, |4 fomos bem recebidos
pela mde, a Dona Cida, que
com muita simpatia nos deixou
bem & vontade para ouvirmos
a sua historia de vida. Dona




47

GC: Aparecida de Souza Santos (dona de
casa e mae da Jéssica)

Passagem repoérter:

GC: Will Aratjo (Bauru-SP)

Animacao

Imagem reporter indo ao consultorio Dra.
Erica: (video 1311) 2” até 20 " —
(video1309) 12" até 45”

GC: Erica Pimentel (médica pediatra)

Imagens Jéssica, Cida e Artur.

Entrevista Dra.Erica

SON

PAS

OFF

SON

OFF

SON

Cida so6 soube que a Jéssica
tinha sindrome de Down, apés
0 Seu nascimento.

Sonora entrevista Cida: (video
1276) 4” até 36" —

Passagem repoérter:

A sindrome de Down segundo
estimativas do IBGE, afeta
pelos menos trezentas mil
pessoas no Brasil. A pessoa
com sindrome de Down ao
invés de 46 cromossomos tem
47 por um erro na diviséo
celular durante a concepgéo, e
ainda nado se sabe o porqué
iSSO acontece.

A patologia foi descrita pelo
meédico inglés John Langdon
Down, em 1986, dai o nome
sindrome de Down. Fomos
conversar com a Dra. Erica
que é pediatra, ela diz que a
sindrome de Down ocorre por
causa de uma alteracao
genética produzida pela
presenca de um cromossomo
a mais em uma pessoa. Os
Cromossomos carregam as
informacdes genéticas, sendo
23 da mée e 23 do pai.

Sonora entrevista Dra. Erica
(1309) 35" até 45" — 3’ até 3’
25”7 -1’34 até 1' 48"

Muitas méaes ficam
preocupadas, mas a Dra. Erica
explica que a vida de uma
pessoa com sindrome de
Down, mesmo com alguns
atrasos mentais e maior
possibilidade de problemas
cardiacos, se seguira
normalmente.

Sonora entrevista Dra. Erica
(1309) 4’ 17" até 4’ 30”
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Imagens entrevista Marcela: (video 1243)
1’30” até 1'48”
Fotos Arthur bebé.

Entrevista Marcela (video 1242)

Imagem entrevista Cida: (video 1276) 2'30”
até 2'40”

Entrevista Cida (video 1276)

Imagens APAE (video 1261) 3’ 09” até 3'28
— 3’50 até 3'57

Entrevista Salete: (video 1259)
GC: Salete Afonso (Psicologa
Coordenadora Apae Bauru)

Imagens caminhando com a Dra. Olga:
(video 1258) 16" até 21"

Entrevista Dra. Olga: (Video 1256)
GC: Dra. Olga Rolim (Psicologa UNESP
Bauru)

OFF

SON

OFF

SON

OFF

SON

OFF

SON

Marcela chorou muito durante
a gestacao, se sentia triste
porque era algo desconhecido,
mas quando Arthur nasceu a
alegria tomou conta e o sorriso
estampou seu rosto.

Sonora - Entrevista Marcela:
(video 1242) 1'44” até 2'13”

J& para Dona Cida que
morava em um sitio na época,
nao aconteceu o mesmo. Ela
ficou 3 meses em depresséo e
procurou ajuda e apoio em
outras maes.

Sonora - Entrevista Cida:
(video 1276) 1'08” até 1’ 21"

A Dona Cida procurou o apoio
da APAE Bauru, que atua em
defesa de direitos, com agdes
desenvolvidas para inclusao
social das pessoas com
deficiéncia. A APAE Bauru
visa contribuir para os direitos
e respeito a dignidade
humana, como garante a
Constituicdo Federal de 1988.

Sonora - Entrevista Salete:
(video 1259) 6” até 36”

Além dos direitos constituidos,
a psicologia vé as pessoas
com Sindrome de Down como
um ser humano como os
demais.

Sonora entrevista Dra. Olga:
(Video 1256) 14 ” até 45 ©
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Imagens entrevista Dra. Olga (video 1256)
7'20” até 7’ 38"
Imagens Jéssica e Artur

Sonora - Entrevista Olga: (Video 1256)

Sonora - Entrevista Salete: (video 1259)

Imagens casa Arthur, Jéssica: (video 1254)
1" até 5 “(video 1253) 0” até 1” (video
1255) 1” até 4 (video 1246) 32" até 38"
(video 1276) 1’ 28” até 1'32” (1242) 2'05”
até 2'08”

Entrevista Arthur: (video 1246)
GC: ArtHur Bento de Souza (estudante)

Imagens Arthur com game: (video 1248) 1”
até 06” — 24" até 33" (video 1250) 1” até 5”

OFF

SON

SON

OFF

SON

OFF

As criangcas com Sindrome de
Down tém direitos como todos,
como, irem para escola, seja
de educagéo especial ou néo.
Elas sdo capazes como as
demais, o apoio da familia,
seja em que molde for, ajuda
muito em seu
desenvolvimento.

Sonora - Entrevista Olga:
(Video 1256) 3’ 09” até 3” 29”
— 351" até 4’ 37”

Sonora - Entrevista Salete:
(video 1259) 551" até 6'40™ -
6'57" até 7' 36"

As familias de Arthur e Jéssica
aprenderam a apostar neles,
entenderam que sdo capazes.
Felipe de 9 anos é o irméo
mais novo de Arthur, ele 1é
para ele antes de dormirem,
um relagéo de irmaos, onde
notoriamente se percebe o
amor, uma relagéo reciproca.

Sonora - Entrevista Arthur:
(video 1246) 33" até 51"

Arthur além de estudar, ler,
cumprir com as tarefas do dia
a dia, como toda crianga ,
também precisa do momento
de brincar. Ele gosta de jogar
game, uma atividade muito
comum nessa idade, e tem
uma bela colecéo de
carrinhos.
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Imagens indo buscar Jéssica: (video 1269)
45" até 1' 15” (video 1270) 1" até 44 “

Imagens indo para casa de Jéssica
(video 1271) 4” até 1’ 1”

Imagens entrevista Jéssica: (video 1275)
51" até 58”

Sonora entrevista Jéssica: (video 1275)
GC: Jéssica Aparecida Ferreira dos Santos
(Estudante)

Imagens entrevista Dona Cida e Jéssica:
(video 1276) 4’ até 4’ 15

OFF

OFF

OFF

SON

OFF

A familia de Jéssica também
passou a apostar nela, porque
como disse a Dra. Olga, ela é
uma pessoa normal. Quando
fomos a casa da Jéssica, ela
ainda nédo havia chegado da
escola, era por volta de cinco
e meio da tarde. Quando
faltavam 10 minutos para as 6
horas, Dona Cida nos chamou
para acompanhé-la até ao
ponto de 6nibus onde a
Jéssica desce. Ela faz isso
todos os dias em que tem
aula. Enquanto
conversavamos nosso
cinegrafista percebe que o
onibus vem chegando. Depois
de nos dar um abrago, ela se
despede do motorista e vamos
a caminho de sua casa.

A caminho da casa, ela vai

nos contando como foi seu dia
de aula. Sobe
cumprimentando quem esta na
rua. Dona Cida, vai nos
contando que a Jéssica é
muito querida pelos vizinhos.

Jéssica tem uma irma mais
velha. Ao perguntarmos se
ela gosta da irméa, ela
responde de imediato que sim.

Sonora entrevista Jéssica:
(video 1275) 1" até 4” — 14"
até 1712”

E as irmas Jéssica e Fernanda
COmo acontece com a maioria
das irmas, também disputam
sapatos, roupas.
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Sonora - Entrevista Jéssica e Dona Cida
(video 1276)

Imagens entrevista Dona Cida: (video

1276) 4'40” até 4’ 55" — 5'51” até 6'40”

Sonora - Entrevista Dona Cida (video 1276)

Imagens Dra. Olga (video 1256)

Sonora entrevista Dra. Olga: (video1256)

Imagens entrevista Marcela: (video 1242) 7’
até 7’ 10”

SON

OFF

SON

OFF

SON

OFF

Sonora - Entrevista Jéssica e
Dona Cida: (video 1276) 4'32”
até 4’ 54”

Hoje em dia, ja esta tudo bem,
mas quando estavamos
falando sobre a relagdo da
irma e da familia com Jéssica,
ela volta ao tempo e se lembra
de algumas dificuldades que
encontrou ha 18 anos,
independente do preparo de
um profissional para Ihe dizer
sobre o assunto, ela diz que
nao estava preparada.

Sonora - Entrevista Dona
Cida: (video 1276) 6'34” até 7’
25"

Buscar orientacao é, entao,
um passo muito importante.

Sonora entrevista Dra. Olga:
(video 1256) 2” até 1’20

Justamente pelo que
aconteceu com Cida, que
Marcela se dispbe a ajudar
outras mées. Ela precisou da
Associagdo amigos Down e
hoje faz parte dela, néo
importa onde a mée esteja, ela
vai, compatrtilha as
experiéncias e relata que uma
pessoa com a patologia
Sindrome de Down € uma
pessoa como as demais.
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Sonora entrevista Marcela: (Video 1242)

Animacédo imagem Pausa Will (reporter),
Imagem Pausada Marcela, Imagem
Pausada Arthur, Imagem Pausada Cida,
Imagem Pausada Jéssica

GC na animacédo: Somos Todos Iguais.

Tela finalizag&o com trilha
Producéao: Will Aradjo

Imagens: Yuri Kufa

Roteiro: Will Araujo

Animacgdao: Yuri Kufa

Edicao e Finalizacdo: Yuri Kufa
Orientagdo: Prof:2 M. Mayra Fernanda
Ferreira

Apoio: TV Académica USC

Trabalho de Concluséo de Curso em
Jornalismo

SON

OFF

Sonora entrevista Marcela:
(Video 1242) 8'13 até 10’ 32”

Entdo maes, ndo se assustem,
somos todos iguais. Note que
a diferenca esta apenas em
nossas caracteristicas. Eu sou
Will e tenho cabelos escuros,
a Marcela cabelos loiros, o
Arthur bem parecido com a cor
dos meus, Ja a Cida cabelos
com tom vermelho e a Jéssica,
loiro escuro.
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Universidade do Sagrado Corac¢éo
Bauru 2016
Final: Logo TV USC — Bauru, SP.
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APENDICE D — Termo de Consentimento

/“‘ UNIVERSIDADE DO
+ ¥/ SAGRADO
CORACAO

Autorizagcdo de Uso de Imagem, Som de Voz e Nome

Eu, abaixo assinado e identificado, autorizo o uso de minha imagem,
som da minha voz e nome por mim revelados em depoimento pessoal
concedido e, além de todo e qualquer material entre fotos e documentos por
mim apresentados, para compor a grande reportagem “Sindrome de Down: A
relagdo com a familia e com a sociedade demonstradas em uma grande
reportagem de TV" | desenvolvido como trabalho de conclusdo do curso de
Jornalismo da Universidade do Sagrado Coragdo. E que estas sejam
destinadas a divulgagao ao publico em geral e/ou para formagdo de acervo
historico da instituicao, com fins didatico-pedagogicos.

A presente autorizagdo abrange os usos acima indicados tanto em
midia impressa (livros, catalogos, revista, jornal, entre outros) como também
em midia eletrénica (programas de radio, podcasts, videos e filmes para
televisdo aberta e/ou fechada, documentarios para cinema ou televisao, entre
outros), Internet, Banco de Dados Informatizado Multimidia, “home video”, DVD
(“digital video disc”), suportes de computagao grafica em geral e/ou divulgacao
cientifica de pesquisas e relatorios para arquivamento e formacgédo de acervo
sem qualquer 6nus a USC ou terceiros por esses expressamente autorizados.

Por esta ser a expressdao da minha vontade declaro que
autorizo o uso acima descrito sem que nada haja a ser reclamado a titulo de
direitos conexos a minha imagem ou som de voz, ou a qualquer outro, e
assino a presente autorizagao.

Bauru, -~ de A fuo de 2016.

'\\\\w.)}
"~ Assinatura

-\ = i
Nome: \wa,eofee WMavinanivwo Yhonto SSNETal

Endereco: 1, o Wiedicey ‘DLL‘?J.LJ(/ {2-4¢y
Cidade:  pyere oD

RG No°: LS5 . SY0. IsR - 5

CPFNO: Jasg. 4\vs. Qg - o»

Telefone para contato: i@y ui 55 99

E-mail: '\’\vu\J\iuu«\r{J Y JW(' rancu - Conn
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f“‘ UNIVERSIDADE DO
g SAGRADO
ORACAO

A Universidade da sua vida

Autorizagcao de Uso de Imagem, Som de Voz e Nome

Eu, abaixo assinado e identificado, autorizo o uso de minha imagem,
som da minha voz e nome por mim revelados em depoimento pessoal
concedido e, além de todo e qualquer material entre fotos e documentos por
mim apresentados, para compor a grande reportagem “Sindrome de Down: A
relagdo com a familia e com a sociedade demonstradas em uma grande
reportagem de TV” , desenvolvido como trabalho de conclusdo do curso de
Jornalismo da Universidade do Sagrado Coragdo. E que estas sejam
destinadas a divulgagédo ao publico em geral e/ou para formagao de acervo
histérico da instituicao, com fins didatico-pedagogicos.

A presente autorizagdo abrange os usos acima indicados tanto em
midia impressa (livros, catalogos, revista, jornal, entre outros) como também
em midia eletronica (programas de radio, podcasts, videos e filmes para
televiséo aberta e/ou fechada, documentarios para cinema ou televisao, entre
outros), Internet, Banco de Dados Informatizado Multimidia, “home video”, DVD
(“digital video disc”), suportes de computagao grafica em geral e/ou divulgacéo
cientifica de pesquisas e relatorios para arquivamento e formagéo de acervo
sem qualquer 6nus a USC ou terceiros por esses expressamente autorizados.

Por esta ser a expressdo da minha vontade declaro que
autorizo o uso acima descrito sem que nada haja a ser reclamado a titulo de
direitos conexos a minha imagem ou som de voz, ou a qualquer outro, e
assino a presente autorizagao.

N\ 7
Bauru, OL de g,'c,pwtuu de 2016.

) \ )“\-L\.' 5\/
Assinatura

— Y
Nome: Cin b Yhendo @ Nvusa

. ~) = 0 .
Endereco: Req, Nicalow Weloalic 13- 4y
Cidade: 17 YCEA AL

RGNP: Kp.435.014-0O

CPFNO: 34442508 -~co

Telefone para contato: A vv - 330G
EEmaill W bocin (Ue, () Lot wanl . cona
S ‘\ﬂw\,oaﬁ.__ YA T s Viento -« /suu,))x ;NG 25 5130.498 -3,

- 2 y
(‘»Mouv/y) O MO P e /(‘xfh Q.
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[“‘ UNIVERSIDADE DO
+ ¥/ SAGRADO
CORACAO

Autorizagao de Uso de Imagem, Som de Voz e Nome

Eu, abaixo assinado e identificado, autorizo o uso de minha imagem,
som da minha voz e nome por mim revelados em depoimento pessoal
concedido e, além de todo e qualquer material entre fotos e documentos por
mim apresentados, para compor a grande reportagem “Sindrome de Down: A
relagdo com a familia e com a sociedade demonstradas em uma grande
reportagem de TV" , desenvolvido como trabalho de conclusdo do curso de
Jornalismo da Universidade do Sagrado Coragdo. E que estas sejam
destinadas a divulgagao ao publico em geral e/ou para formagao de acervo
histoérico da instituicao, com fins didatico-pedagégicos.

A presente autorizagdo abrange os usos acima indicados tanto em
midia impressa (livros, catalogos, revista, jornal, entre outros) como também
em midia eletrénica (programas de radio, podcasts, videos e fimes para
televisdo aberta e/ou fechada, documentarios para cinema ou televisao, entre
outros), Internet, Banco de Dados Informatizado Multimidia, “home video”, DVD
(“digital video disc”), suportes de computagao grafica em geral e/ou divulgacao
cientifica de pesquisas e relatorios para arquivamento e formacdo de acervo
sem qualquer 6nus a USC ou terceiros por esses expressamente autorizados.

Por esta ser a expressdo da minha vontade declaro que
autorizo o uso acima descrito sem que nada haja a ser reclamado a titulo de
direitos conexos a minha imagem ou som de voz, ou a qualquer outro, e
assino a presente autorizagao.

Bauru, <4 de -%ovxd;pude2016.

x"l&lﬁ) iy
"""" sinatura

7

Nome: ;S{,L 3:9_;: Thente \Q\«N 2

Enderego; QZA ¢ .)’\,\. ("(,C(\‘-»v )‘-(L‘J‘ O ; 1) > L(l(
Cidade: ¥r.iines. J

RGNO: s3. ¢ig. 305 -4

CPEFNO: g34¢gaena® - 9%

Telefone para contato:  Q&gyi 3309

E mail: \—\MV\,-PWL\,-Z«’_ (c) Dot vneu k. - comn

En \\\cv\e'&u \Wu(g wmange x\\lv 2 ‘}g)u.,;)\, 1\(1 25 5 (38 -5

/
V

~ ¥ 3
a«wluu/)u LN NY \),(k ™MgLe ,é(-{hv,
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/“‘ UNIVERSIDADE DO
g SAGRADO

Autorizacao de Uso de Imagem, Som de Voz e Nome

Eu, abaixo assinado e identificado, autorizo o uso de minha imagem,
som da minha voz e nome por mim revelados em depoimento pessoal
concedido e, além de todo e qualquer material entre fotos e documentos por
mim apresentados, para compor a grande reportagem “Sindrome de Down: A
relagdo com a familia e com a sociedade demonstradas em uma grande
reportagem de TV" , desenvolvido como trabalho de conclusdo do curso de
Jornalismo da Universidade do Sagrado Coragdo. E que estas sejam
destinadas a divulgagdo ao publico em geral elou para formacdo de acervo
historico da instituicao, com fins didatico-pedagogicos.

A presente autorizagdo abrange os usos acima indicados tanto em
midia impressa (livros, catalogos, revista, jornal, entre outros) como também
em midia eletrénica (programas de radio, podcasts, videos e filmes para
televisao aberta e/ou fechada, documentarios para cinema ou televisdo, entre
outros), Internet, Banco de Dados Informatizado Multimidia, “home video”, DVD
(“digital video disc”), suportes de computacao grafica em geral e/ou divulgagéo
cientifica de pesquisas e relatorios para arquivamento e formacgao de acervo
sem qualquer 6nus a USC ou terceiros por esses expressamente autorizados.

Por esta ser a expressdo da minha vontade declaro que
autorizo o uso acima descrito sem que nada haja a ser reclamado a titulo de
direitos conexos a minha imagem ou som de voz, ou a qualquer outro, e
assino a presente autorizagao.

Bauru,((/‘q de hw de 2016.

m{/(&é‘//é C/((/ /g(,(w S("(/CClz
/ Assmaturéﬁ

Nome: U/m/\a AS g Mm hovn I

Endereco:ciie. Uhrnalde Lotmoin AL, //)’Tﬁ”rdg(eof 46 -4y
Cidade: Q Qlghin. = S¥ J

RG NO: . 3db . 906

CPF NO: J&Q. 143 5<6-1D

Telefone para contato: (\J ¢)9Q63r —SI3Y

E-mail:
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/“‘ UNIVERSIDADE DO
w SAGRADO
CORACAO

Autorizagdo de Uso de Imagem, Som de Voz e Nome

Eu, abaixo assinado e identificado, autorizo o uso de minha imagem,
som da minha voz e nome por mim revelados em depoimento pessoal
concedido e, além de todo e qualquer material entre fotos e documentos por
mim apresentados, para compor a grande reportagem “Sindrome de Down: A
relagao com a familia e com a sociedade demonstradas em uma grande
reportagem de TV" , desenvolvido como trabalho de conclusdo do curso de
Jornalismo da Universidade do Sagrado Coragdo. E que estas sejam
destinadas a divulgagdo ao publico em geral e/ou para formagéo de acervo
histérico da instituicdo, com fins didatico-pedagogicos.

A presente autorizagdo abrange os usos acima indicados tanto em
midia impressa (livros, catalogos, revista, jornal, entre outros) como também
em midia eletrénica (programas de radio, podcasts, videos e filmes para
televisao aberta e/ou fechada, documentarios para cinema ou televiséao, entre
outros), Internet, Banco de Dados Informatizado Multimidia, “home video”, DVD
(“digital video disc"), suportes de computacao grafica em geral e/ou divulgagéo
cientifica de pesquisas e relatérios para arquivamento e formagdo de acervo
sem qualquer 6nus a USC ou terceiros por esses expressamente autorizados.

Por esta ser a expressédo da minha vontade declaro que
autorizo o uso acima descrito sem que nada haja a ser reclamado a titulo de
direitos conexos a minha imagem ou som de voz, ou a qualquer outro, e
assino a presente autorizagéo.

Bauru, 4 de _UUL  de 2016.

/47/7(4(1@(( (/(( SZ’(‘z a &—'1/62(\9\

Assinaturd’

Nome: Q/L/\/L‘UCV ’:ipol\l@(,dxg- pz,uum'&\ AT oI

Enderecof\ “u NS Bt dL “Verinle’ J6-1
Cidade: R —SP U 0

RGNo:  US S (Ro-F

CPFNo: oo . HOo) . U358 =50

Telefone para contato: (/9 [NY63F - 913G
& o

E-mail:
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/“' UNIVERSIDADE DO
g SAGRADO
CORACAO

Autorizagcao de Uso de Imagem, Som de Voz e Nome

Eu, abaixo assinado e identificado, autorizo o uso de minha imagem,
som da minha voz e nome por mim revelados em depoimento pessoal
concedido e, além de todo e qualquer material entre fotos e documentos por
mim apresentados, para compor a grande reportagem “Sindrome de Down: A
relagdo com a familia e com a sociedade demonstradas em uma grande
reportagem de TV" , desenvolvido como trabalho de conclusdo do curso de
Jornalismo da Universidade do Sagrado Coragdo. E que estas sejam
destinadas a divulgagdo ao publico em geral e/ou para formagao de acervo
historico da instituicao, com fins didatico-pedagdgicos.

A presente autorizagdo abrange os usos acima indicados tanto em
midia impressa (livros, catalogos, revista, jornal, entre outros) como também
em midia eletrénica (programas de radio, podcasts, videos e filmes para
televisdo aberta e/ou fechada, documentarios para cinema ou televisdo, entre
outros), Internet, Banco de Dados Informatizado Multimidia, “home video”, DVD
(“digital video disc”), suportes de computacao grafica em geral e/ou divulgagéo
cientifica de pesquisas e relatérios para arquivamento e formagéo de acervo
sem qualquer énus a USC ou terceiros por esses expressamente autorizados.

Por esta ser a expressdao da minha vontade declaro que
autorizo o uso acima descrito sem que nada haja a ser reclamado a titulo de
direitos conexos a minha imagem ou som de voz, ou a qualquer outro, e
assino a presente autorizagao.

Bauru, X de olsul  de 2016.

/ Assinatura

Nome: oLeA wmoaman PiazeNtiy YoV RodSe e UEeES)

Enderecos B Baseoun ad o Cm sl lu —A
Cidade: WBouurun. [ P ‘
RG NO: 55Ux 4 6

CPF NO: 520 325 HU3— A\

Telefone para contato: (A) DVOD Co kY

E-maill  con ool o GO BBy .
( NG U )
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[“‘ UNIVERSIDADE DO
ﬁ SAGRADO
CORACAO

Autorizagao de Uso de Imagem, Som de Voz e Nome

Eu, abaixo assinado e identificado, autorizo o uso de minha imagem,
som da minha voz e nome por mim revelados em depoimento pessoal
concedido e, além de todo e qualquer material entre fotos e documentos por
mim apresentados, para compor a grande reportagem “Sindrome de Down: A
relagdo com a familia e com a sociedade demonstradas em uma grande
reportagem de TV" , desenvolvido como trabalho de conclusdo do curso de
Jornalismo da Universidade do Sagrado Coragdo. E que estas sejam
destinadas a divulgacdo ao publico em geral e/ou para formagao de acervo
histérico da instituicao, com fins didatico-pedagogicos.

A presente autorizagdo abrange os usos acima indicados tanto em
midia impressa (livros, catalogos, revista, jornal, entre outros) como também
em midia eletrénica (programas de radio, podcasts, videos e filmes para
televisdo aberta e/ou fechada, documentarios para cinema ou televiséo, entre
outros), Internet, Banco de Dados Informatizado Multimidia, “home video”, DVD
(“digital video disc”), suportes de computagao grafica em geral e/ou divulgacao
cientifica de pesquisas e relatorios para arquivamento e formagdo de acervo
sem qualquer 6nus a USC ou terceiros por esses expressamente autorizados.

Por esta ser a expressdao da minha vontade declaro que
autorizo o uso acima descrito sem que nada haja a ser reclamado a titulo de
direitos conexos a minha imagem ou som de voz, ou a qualquer outro, e
assino a presente autorizagao.

”

Bauru,'f\)/'tj de (A /C“J ( de 2016.

Assinatura

Nome: SACeTE $AG IAWVE MoV TE 170 Mo PO

Endereco: Dup — CHeiSTIAVS  PAGAHV I 1D Y9 4{/9&,(4

U]

Cidade: Py i)

RG N°: o5 ). OfF 2-X

CPENO: [Cf QA C (18 -G L

Telefone para contato: Qg Y9t £/7( A

E-mail:  Save e /)\yi -";Lf;—»/mz"/@} Cjﬂ/ﬂc’u;ﬁ A
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/“ UNIVERSIDADE DO
g SAGRADO
CORACAO

A Universdade da sua vda

Autorizacdo de Uso de Imagem, Som de Voz e Nome

Eu, abaixo assinado e identificado, autorizo o uso de minha imagem,
som da minha voz e nome por mim revelados em depoimento pessoai
concedido e, além de todo e qualquer material entre fotos e documentos por
mim apresentados, para compor a grande reportagem “Sindrome de Down: A
relacdo com a familia e com a sociedade demonstradas em uma grande
reportagem de TV | desenvolvido como trabalho de conclusic do curso de
Jornalismo da Universidade do Sagrado Coragdo. E que estas sejam
destinadas a divulgacdo ao publico em geral e/ou para formagdo de acervo
historico da instituicdo, com fins didatico-pedagogicos.

A presente autorizagdo abrange os usos acima indicados tanto em
midia impressa (livros, catalogos, revista, jornal, entre outros) como também
em midia eletrénica (programas de radio, podcasts, videos e filmes para
televisdo aberta efou fechada, documentarios para cinema ou televisao, entre
outros). Internet, Banco de Dados Informatizado Muitimidia. “home video”, DVD
("digital video disc”), suportes de computagao grafica em geral e/ou divulgacao
cientifica de pesquisas e relatérios para arquivamento e formagéo de acervo
sem qualquer 6nus a USC ou terceiros por esses expressamente autorizados

Por esta ser a expressdao da minha vontade declaro que
autorizo o uso acima descrito sem que nada haja a ser reclamado a titulo de
direitos conexos a minha imagem ou som de voz, ou a qualquer outro, e
assino a presente autorizagao.

/\

Bauru, ©2 de JuMiAG  de 2016.

~ W/ af
okl N

Assinatura/\

G =
Nome: @@\AM@L @&9 QN oA S |

Endereco: Zuo. Qaanlie (leidt 23-32 bx 5T G2
Cidade: = AR J [

RGNO: 2124/196 ->

CPFNO: /SE21006% -3Y

Telefone para contato: 921219909,

E-mail: Wp(of/g@cwbww QA
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