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RESUMO

O presente trabalho, desenvolvido para a concluséo do curso de
Jornalismo e originario de pesquisa de iniciacéo cientifica realizada por meio do
Programa Voluntario de Iniciacdo Cientifica (PIVIC), busca estabelecer uma
relacdo entre o meio radiofénico e o processo educativo que envolve criangas
entre seis e dez anos. O radio foi escolhido dentre os demais meios de
comunicacdo de massa por ser caracterizado como o0 mais acessivel
financeiramente, facilidade de manuseio, além de exigir a constru¢do de uma
mensagem envolvente, capaz de promover compreensdo e assimilagao
individual e coletiva. Por ser um meio cego, exige que o contetdo seja tido
como um estimulo a imaginacdo e & memoéria. Considerando tais pontos, a
veiculagdo de uma peca radiofonica baseada em conto de fadas que aborda
valores universais adaptados ao contexto atual em um ambiente escolar
poderia, assim, suscitar em criangas o reconhecimento da identidade e da
alteridade? Para responder este problema de pesquisa, este trabalho ampara-
se em metodologia composta por pesquisa bibliografica sobre os temas historia
do radio, linguagem radiofénica, géneros radiofénicos, dramaturgia no radio e
desenvolvimento infantil e pesquisa de campo com o intuito de estudar a
recepcdo infantil na prética. O estudo de campo envolve amostra de 12
criancas da cidade de Macatuba — SP, na Escola Municipal Odila Galli Lista,
apoiada na aplicag@o de questionério quali-quanti e pelo método grupo focal. O
estudo de recepcdo, autorizado pelo Comité de Etica e Pesquisa (CEP) da
USC, permitiu a confirmagéo das hipoteses levantadas sobre o reconhecimento
da alteridade, a aceitagcdo e o respeito ao diferente, além de confirmar a
possibilidade de utilizacdo de pegas radiofénicas como instrumento de
dinamizagdo do processo de ensino-aprendizagem, apesar dos impactos das
midias digitais.

PALAVRAS-CHAVE: Radio; Educacao; Dramaturgia; Recepcédo; Publico
infantil.



ABSTRACT

This work was developed for the conclusion of the Journalism course and
originate from scientific research conducted through the Voluntary Program for
Scientific Initiation (PIVIC) and tries to establish a relationship between the
radio and through the educational process involving children between six and
ten years. The radio was chosen compared to other mass communication
vehicles for being characterized as more financially accessible, easy to handle,
and require the construction of an surround message, capable of promoting
understanding and assimilation individual and collective. For being a half blind,
requires that the content has as stimulus to the imagination and memory.
Considering such points, the transmission of a radio theatre based on the fairy
tale that teach to deal with universal values adapted to the current context in a
school setting could awaken in children the recognition of identity and alterity.
To answer this problem, this research supports work in methodology consisting
of bibliographic research on the topics history of radio, radio, language radio
kinds, dramaturgy on the radio and child development and field research with
the aim of studying children's reception in practice. The field study involves
sample of 12 children from the town of Macatuba-SP, at Escola Municipal Odila
Galli Lista, based on questionnaires and the focus group method. The reception
study, authorized by the ethics and Research Committee (CEP) of USC,
allowed the confirmation of assumptions about the recognition of otherness,
acceptance and respect for the different, in addition to confirm the possibility of
use of broadcasting as a means of boosting the teaching-learning process,
despite the impacts of digital media.

KEYWORDS: Radio; Education; Dramaturgy; Reception; Children.
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1. INTRODUCAO

O radio é um meio de comunicagdo de massa capaz de transmitir
mensagens sonoras a distancia através da tecnologia da radiodifuséo e por
streaming. Essas mensagens podem ser destinadas a uma audiéncia
numerosa, mesmo possuindo a caracteristica marcante de um discurso
individual, porque se dirige a cada ouvinte.

Apesar do discurso individual, o radio tem capacidade de falar para um
namero diverso de ouvintes, ja que, como afirma Luiz Artur Ferraretto (2001), o
veiculo tem uma audiéncia ampla, heterogénea e andnima.

Essa facilidade do radio em falar para uma audiéncia diferente e
diferenciada justifica a escolha por produzir pegas radiofénicas com roteiros de
adaptacOes de contos de fadas para um publico com idade entre seis e dez
anos, em funcdo da parca produgdo radiofonica para o publico em questéo.
Sendo assim, 0 presente projeto visa um estudo sobre a recepcéo infantil da
mensagem emitida pelo meio radio.

A caracteristica de meio cego inerente ao radio deve ser suprida pela
capacidade envolvente emitida pela mensagem radiofbnica., como afirma
Robert McLeish (2001, p. 15): “Ao contrario da televisdo, em que as imagens
séo limitadas pelo tamanho da tela, as imagens do radio sdo do tamanho que
VOCé quiser.”.

Entre as possibilidades proporcionadas pelo radio, segundo Mario
Kaplun (2008 apud MEDITSCH) est4 a relacdo de identificacdo que se da
através da empatia, que promove afeto, estimula a imaginagdo do ouvinte,
facilita a identificacdo e faz com que haja um retorno positivo por parte do
receptor.

Entretanto, esta questdo deve ser tratada com cautela, para que néo crie
atmosfera manipuladora, provocando, consequentemente, alienagdo do
publico. “Sempre seré necessario equilibrar os elementos de identificacdo com
os de critica.” (KAPLUN, 2008 apud MEDITSCH, p. 90).

Devido ao baixo custo e a facilidade de acesso ao veiculo, este ainda
pode ser usado como instrumento de educacéo pelos proprios educadores, ja

que fala uma Unica vez para um numero variavel de audiéncia. Dai o fato de o
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radio ter sido escolhido, entre todos os outros meios de comunicacédo de
massa, para o desenvolvimento desta pesquisa, acrescido pela facilidade de
contato: exige apenas que o ouvinte tenha em casa — ou onde estiver — um
aparelho receptor, de baixo custo, e sintonia com a frequéncia que preferir.

Outro ponto importante para a escolha do radio foi o estimulo
proporcionado ao ouvinte: a mensagem sonora convida-o a buscar na memaria
imagens e conceitos pré-existentes, além de despertar a imaginacdo. Esse
estimulo torna a recepgdo da mensagem mais eficaz, j& que exige maior
atencao ao que esta sendo recebido.

E necessario imaginar as personagens e 0 cenario ao mesmo tempo em
que se absorve a histéria contada para posterior reflexdo, que fara com que a
percepcao do ouvinte, além da recepcao, seja mais profunda.

Nesse sentido, a produgdo de pecas radiofénicas com roteiros
adaptados de contos de literatura infantil e sua disponibilizagdo em ambientes
onde ha concentracdo do publico a ser estudado — ambientes escolares -, se
mostra propicia, ja que esta adaptacdo pode se dar para as diferentes faixas
etarias que serédo estudadas, tornando-se adequada para o publico que ira
recebé-la.

O material produzido podera ser disponibilizado para professores, que
podem dinamizar a aula, além de transmitir a mensagem de maneira intrinseca
e facilitar essa transmisséo, j& que o &udio poderd ser ouvido por todos os
alunos de uma so vez, ao invés do auxilio para o manuseio de um aparelho
individual.

A escolha da faixa etéria se justifica por tratar-se de uma geracao que ja
nasceu na era digital, que conhece e sabe lidar com aparelhos digitais desde
muito cedo. Ademais, os contos infantis ja sdo de conhecimento prévio desse
publico, sdo facilmente encontrados, inclusive nas instituicbes escolares, e
auxiliam no processo de formacéo da identidade social e individual através da
reflexdo das histérias que sempre aparecem acompanhadas de uma licdo de
moral, através da assimilacdo e reflexado proporcionada.

Essa reflexao acontece de maneira individual, quando é secreta, intima;
e de maneira coletiva, quando o entendimento é exposto para os demais

presentes, como afirma Jesus Martin-Barbero, “0 que constitui o verdadeiro
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movimento da trama é a ida ao desconhecimento e ao reconhecimento da
identidade” (2001, p.178).

Sendo assim, a pesquisa se volta para um género de entretenimento
especial. A divisdo em géneros tem como objetivo facilitar a produgéo, emisséo

e recepcdo das mensagens. André Barbosa Filho (2003, p.60) afirma que

Eles [0os géneros] sdao geradores de sentido e servem de
instrumento para a producdo de textos, possibilitam um
regulamento para codificar a informacdo, adaptar-se a
transmissao do veiculo de comunicacdo, assegurar a perfeita
decodificacéo do leitor.

Nesse sentido, 0 género serve como um caracterizador do discurso
emitido, enquadrando-o em um contexto e uma linguagem que ja deve ser

esperado pelo ouvinte.

1.1. JUSTIFICATIVA

A ideia desta pesquisa surgiu no primeiro semestre de 2013, quando foi
solicitada a produc@o de uma peca radiofénica de, no maximo, cinco minutos
de duracéo para um publico de seis a dez anos, para a disciplina Laborat6rio
de Jornalismo Radiofonico I. O roteiro poderia ser adaptado ou original.

Em grupo foi produzido um roteiro original, inspirado no conto do Patinho
Feio, de Hans Christian Andersen. A peca — “O Patinho Gordo” — retratava o
bullying sofrido por um patinho que era “gordo demais para os padroes da sua
espécie”.

Dois estudos de recepc¢do, um doméstico realizado pela professora
orientadora e duas criancas da faixa etaria delimitada e outro aplicado em uma
turma de Pré do Colégio Batista Brasileiro, localizado em Bauru, no estado de
S&o Paulo, entre novembro e dezembro de 2013, indicaram a pertinéncia da
proposta através da aceitacé@o e identificac@o de alguns alunos com a histéria e
a problematica nela inserida.

Levando em conta que a educacdo publica caracteriza um perfil
heterogéneo e possui alunos oriundos de diversas faixas etarias, classes
sociais e perfis, entdo, suas caracteristicas se misturam as do radio no sentido

de heterogeneidade e homegeneidade. Na educagdo, um mesmo sistema de
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ensino transmitido a alunos com caracteristicas distintas da mesma forma que
uma mesma mensagem é emitida pelo discurso radiofonico para atingir um
publico diverso. Sendo assim, avalia-se a viabilidade de utilizacdo do meio
radiofonico para dinamizagdo da aula e como fator de incentivo social, j& que
respeita a alteridade sem interferir na identidade do seu publico.

A pertinéncia da ideia também se justifica pela proposta de formacéo de
um grupo de dramaturgia dentro do Projeto de Extensdo Webradio, oferecido
pela Universidade Sagrado Coragao, para a produgédo de pegas radiofonicas

novas e inéditas durante o primeiro semestre letivo.

1.2. PROBLEMA

A veiculagdo de uma peca radiofonica baseada em conto de fadas que
aborda valores universais adaptados ao contexto atual em um ambiente
escolar poderia suscitar em criangcas o reconhecimento da identidade e da

alteridade?

1.3.HIPOTESES

O meio radio, no formato de pecas em &udio, pode ser utilizado como
ferramenta de processos de ensino-aprendizagem, mesmo quando entre seus
receptores estdo criangas tidas como “nativas digitais”. O radio permanece
como instrumento eficaz de transmissao de conteldo, apesar dos impactos das
midias digitais na sociedade, e pode servir de auxilio ma absorgéo e reflexdo

de conteudos culturais, educacionais e sociais.

1.4.0BJETIVOS

Esta pesquisa tem como objetivo principal estudar como se da a
recepcdo de pecas radiofénicas pelo publico infantil. E como objetivos
especificos, verificar como as criancas associam o contetdo veiculado pela

peca radiofénica a realidade em que estdo inseridas, de forma a reconhecer
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identidade e alteridade; proporcionar conhecimento sobre o uso do veiculo

radio e a conteudos educativos em audio como instrumento de educacao.

1.5.METODOLOGIA

O percurso metodolégico deste projeto envolve pesquisa bibliografica,
com levantamento de dados sobre histéria da radio, programacéo, linguagem
radiofonica, publico infantil e adaptacéo de discurso. Esses dados servirdo de
auxilio para pesquisa in loco, que envolve a produgcdo de pegcas em &udio
adaptadas de contos de fadas ao contexto atual e ao publico a que se
destinam, em parceria com o Ntcleo de Dramatizagdo em Audio do projeto de
extensdo Webradio, integrante do programa de extensdo Comunicacéo 3.0,
subordinado a Coordenadoria Geral de Extensdo da Pro-Reitoria de Extenséo
e Acado Comunitaria da Universidade Sagrado Coracéo, de Bauru — SP.

Em seguida é realizado estudo de recepgdo do conteddo ao publico a
que se destina o estudo: criangas de 6 a 10 anos de idade. O l6cus da
pesquisa é a cidade de Macatuba — SP e a amostra € formada por 60
estudantes do primeiro ciclo do ensino fundamental da Escola Municipal Odila
Galli Lista. Este estudo envolve audicdo das pecas em &udio produzidas
acompanhadas de pesquisa qualitativa para mapeamento do publico infantil,
verificando o interesse desse publico para o assunto em questdo. O método
qualitativo escolhido é o de grupo focal, que consiste na realizacdo de
entrevista coletiva com participantes do publico delimitado, a fim de avaliar a
reacao e o comportamento do publico ao produto.

O estudo da recepgdo em grupo torna a reagdo ao pesquisador mais
natural, uma vez que ndo sera realizada andlise individual — o que poderia
constranger as criangas, tornando a recepgdo, percepgdo, reflexdo e
reconhecimento mais dificeis por expé-las a um estranho. A deciséo, entao, foi
por uma dinamica de pesquisa guiada por roteiro de perguntas previamente
elaboradas a partir do problema estudado.

Maria Eugénia Belczak Costa, no livro Métodos e Técnicas de Pesquisa
em Comunicagéo (2001), compilado por Jorge Duarte e Antonio Barros, afirma

que uma das vantagens apresentadas do método é a sinergia que 0 grupo
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focal proporciona, j& que promove participagdo conjunta, interacdo, e estes
aspectos unidos permitem uma pesquisa em maior profundidade.

A abordagem qualitativa se dé pela interpretacdo dos dados coletados
através do questionario oral, realizado antes e depois da audicdo das pecas,
durante o momento de reflexdo coletiva. J4 a abordagem quantitativa se da
pelas informagdes coletadas em uma amostra maior que a do grupo focal,
conferindo informacdes que o publico possui sobre o objeto estudado, no caso,
o radio.

Esses dados permitirem classificar o publico de acordo com o contato
gue possuem com o meio, o nivel de conhecimento das historias a serem
ouvidas e as percepcdes posteriores a elas, além de favorecer maior interagdo
entre a pesquisadora e o publico em questdo. Este método foi escolhido em
funcdo da proximidade de opinido das criangas em contraponto as diferentes
experiéncias de vida. Estas se sentem confortaveis para refletir e expor suas
percepcdes sobre o material escutado na presenca de pessoas que ja
conhecem, no caso, colegas de sala.

Outro beneficio € que o método permite analisar um publico homogéneo
e heterogéneo, j& que algumas caracteristicas sdo comuns entre 0s membros
do grupo devido ao tempo de convivéncia e também as percepcdes e opinibes
diferentes em alguns aspectos.

Costa (2001) afirma que o método grupo focal pode ter papel
fundamental no aprofundamento das assimilagfes do préprio pesquisador.

O grupo focal é altamente recomendavel quando se quer ouvir
as pessoas, explorar temas de interesse em que a troca de
impressdes enriquece o produto esperado, quando se quer

aprofundar o conhecimento de um tema. (COSTA, 2001 apud
MEDITSCH, p. 183).

Para que isso se efetivasse foram desenvolvidos os instrumentos de
pesquisa capazes de auxiliarem a pesquisadora no levantamento em campo.
Os instrumentos sdo: questionario para levantamento quantitativo e qualitativo
e pecas radiofénicas para posterior transmissao.

Esta pesquisa conta, ainda, com pesquisador participante, j& que este
serd responséavel pela aplicagdo do material e ter4 contato direto com o publico

alvo, tendo em vista a facilidade de acesso a unidade escolar.
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As reunides com os grupos focais, realizados na propria unidade escolar
do publico previamente selecionado (levando-se em consideragdo o né&o

estranhamento de um ambiente novo), foram transcritas para posterior andlise.

1.6.DESENVOLVIMENTO

A pesquisa conta com oito capitulos, divididos entre tedricos, praticos e
andlise dos dados coletados. Os cinco primeiros capitulos compreendem a
parte tedrica do trabalho, sendo Histéria do Radio, Linguagem Radiofbnica,
Género Radiofonico, Dramaturgia no Radio e Desenvolvimento da Criancga.

O sexto capitulo se refere ao desenvolvimento do instrumento de
pesquisa, realizado em parceria com o Nicleo de Dramatizacdo em Audio do
Projeto de Extensdo Webradio, da Universidade Sagrado Coracéo, e a analise
e descricdo dos dados coletados na pesquisa de campo. E, finalmente, o

sétimo capitulo abrange as consideracdes finais da pesquisa.
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2. HISTORIA DO RADIO

Entender o potencial das pecas radiofénicas passa, primeiramente, por
compreender o que é o meio radio, sua importancia e relagdo com os ouvintes.
Preliminarmente, pode-se conceituar o radio como um meio de comunicagao
de massa que transmite mensagens a distancia através de ondas
eletromagnéticas e por streaming, via web. Sua historia foi dividida em partes:
Implantagdo, Estruturacdo, Apogeu, Decadéncia, Reestruturacdo e
Segmentacdo. Essa divisdo facilita o entendimento e atenua as principais

caracteristicas de cada momento do veiculo.

2.1. IMPLANTACAO

O rédio utiliza-se, predominantemente, da mesma tecnologia da telefonia
— transmissdo de voz através de fios — e passou a ter esse nome a partir de
1916, quando o russo David Sarnoff, residente dos Estados Unidos, previu, na
Marconi Company, que os moradores poderiam ter em suas casas aparelhos
capazes de receber esse tipo de mensagem.
Isto se daria, segundo o préprio Sarnoff, através da instalacdo de
Um transmissor radiotelefénico com um alcance compreendido
entre 40 e 80 quildbmetros em um lugar determinado em que
seria produzida musica [...]. ao receptor poder-se-ia dar a forma

de wuma singela caixa de musica radiotelefénical...].
(FERRARETTO, 2001, p. 88).

Desta forma, desde sua idealizacdo, o radio foi tido como meio de
entretenimento, comparado pelo seu criador com um piano ou o fonégrafo
(aparelho que registra e reproduz som com uma espécie de funil metalico para
difundir o som emitido).

O radio nasceu com objetivo de estabelecer comunicagéo bidirecional,
como facilitador de contato entre duas pessoas que estavam longe, como
afirma Maria Cristina Romo Gil (1994 apud FERARETTO, 2001, p. 88), e
Sarnoff vislumbrou-o como um possivel meio de comunicagdo de massa.

Entretanto, “os avancos técnicos tornaram possivel que o radio perdesse sua
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bidirecionalidade constituindo-se em um meio de comunicagdo massiva
unidirecional” (GIL, 1994 apud FERRARETTO, 2001, p. 88)

Quatro anos depois, quando a Marconi Company ja havia sido
transformada em Radio Corporation of America (RCA), Sarnoff apresentaria
sua ideia mais uma vez, sem sucesso. Suas projecdes sO se tornariam
realidade através da empresa Westinghouse Eletric and Manufacturing
Company, e de sua emissora KDKA. Um morador da Pensilvania seria o
pioneiro na transmissao radiofonica. Esta foi realizada a partir de sua casa, em
Wilkinsburg.

Em 2 de novembro de 1920, nascia oficialmente a industria
radiodifusora, junto com a KDKA, na cidade de Pittsburgh. A KDKA foi a
primeira emissora a obter licenga comercial para operar.

No Brasil, o radio foi implantado também na década de 20, periodo
marcado por ndo possuir “ainda uma programacao continua, sem interrupgdes”
(CESAR, 2005, p. 195). A primeira transmissdo oficial ocorreu no dia 7 de
setembro de 1922, no Rio de Janeiro, em comemoracdo ao Centenario da
Independéncia. Nesta ocasido, foram transmitidos discursos do entdo
Presidente da Republica, Epitacio Pessoa. Houve, entretanto, uma transmisséo
com data de 6 de abril de 1919, em Recife, considerada experimental.

O alto custo do equipamento fez com que uma pequena parcela da
populagédo tivesse acesso as produgdes, que eram consideradas elitizadas e o
publico ouvinte era praticamente formado por quem produzia o conteddo
radiofénico, tido também como elitizado, em decorréncia do alto poder
aquisitivo.

Essas caracteristicas esbarraram na tentativa de valorizacéo e elevacao
de cultura popular que o médico, professor e antrop6logo Edgar Roquette-Pinto
e 0 entdo presidente da Academia Brasileira de Letras, Henrique Morize,
haviam idealizado. Essa fase marca um periodo ndo democrético do radio, ja
que, para ter acesso as suas producdes, era necessario possuir assinatura.

Com o slogan “Trabalhar pela cultura dos que vivem em nossa terra e
pelo progresso do Brasil” (FERRARETTO, 2001, p. 97), Roquette-Pinto

defendia um novo veiculo de comunicacdo, muito mais democratico e
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acessivel, que fosse além da informag&o, com a responsabilidade da formag&o
de seus ouvintes (ZUCOLOTO, 2012, p. 37).

As primeiras transmissfes da Radio Sociedade do Rio de Janeiro foram
marcadas por uma programacdo com musica erudita, eventos cientificos e
andlise da questéo politica. Nesse momento, foi possivel perceber o elitismo do
meio, confrontando com a ideia de um meio de comunicacao massiva. “O radio
dos clubes e sociedades de radiodifusdo é um passatempo da elite em uma
sociedade que comega a se urbanizar.” (FERRARETTO, 2001, p. 99).

O baixo acesso da populacdo foi dificultado pelo alto custo dos
aparelhos, como justifica Zucoloto. “[...] O elitsmo do radio pioneiro se
caracterizou também pelo publico extremamente restrito que consegue acesso
aos aparelhos receptores.” (ZUCOLOTO, 2012, p. 39).

O inicio da urbanizacéo e o éxodo rural foram sinais de desenvolvimento
do pais na era cafeeira, mas isso ndo representou ascenséo social e financeira,
j& que o radio continuou um instrumento elitista.

Nesse contexto elitizado, Elba Dias, um dos técnicos da estruturacao da
Radio Sociedade do Rio de Janeiro, viu no radio a possibilidade de ganhar
dinheiro. Surgia, entdo, na R&dio Clube do Brasil, a transmissdo de
propaganda no meio radiofénico. Logo depois, o governo do presidente Arthur
Bernardes cedeu a estrutura da Praia Vermelha, e as transmissdes
intercaladas funcionaram para as duas emissoras. Até a regulamentacdo da
publicidade no radio, em 1932, foram criadas muitas emissoras em diversos
estados do Brasil, desde a Bahia até o Rio Grande do Sul.

Em 1931, surgia a emissora “idealizada como empresa em busca do
lucro” (FERRARETTO, 2001, p. 105), a Radio Record. Um dos pioneiros do
radio espetaculo, César Ladeira, transferiu-se para a Mayrink Veiga, em 1933,
onde criou audi¢cBes exclusivas com cantores da época. Adhemar Casé, ex-
vendedor de receptores e outro pioneiro no radio espetaculo, alugou o horario
entre as 20h e 00h da Radio Phillips, onde transmitia, a partir das 22h, o
Programa do Casé, que tinha como marca registrada a valorizacdo da
propaganda. O restante do horéario era preenchido com musica erudita.

Uma nova fase foi inaugurada no meio radiofénico no ano de 1932,

momento em que a publicidade foi regulamentada e as emissoras puderam ter
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lucro de forma licita — a propaganda era limitada a 10% da programacéo. A
partir de entdo, comegaram a surgir novas emissoras de radiodifusdo sonora
nos estados da Bahia, Ceara, Pernambuco, Minas Gerais, Parana, Maranh&o,
Rio de Janeiro, Rio Grande do Sul, Santa Catarina e Sdo Paulo.

ApOs a autorizagdo de uma forma de obtencdo de lucro, o radio
comecgou a se estruturar como um meio de comunicagao, € ndo apenas como
novidade. O meio adquiriu auto-sustentacdo financeira e, consequentemente,
mais anuncios, favorecendo o desenvolvimento de uma grade de programacéao
mais completa.

A partir da década de 30, o radio ganhou contornos politicos mais
evidentes.Em 23 de maio de 1932, a Radio Record, em Sao Paulo, foi invadida
por um grupo de estudantes que declararam, no microfone, a invasao e
chamaram o povo a mudar a situac¢ao politica do pais. Na mesma noite, a sede
da antiga Legido Revolucionaria, entdo sede do Partido Popular Progressista,
foi invadida. Quatro estudantes foram baleados, dando origem & sigla MMDC —
Martins, Miragaia, Drausio e Camargo -.

Com a Revolugdo Constitucionalista, em 1932, o veiculo assumiu
importancia politica, mobilizando-se contra ou a favor do governo Vargas.
Neste momento, foi dada a conscientizagdo do poder do meio na emissao de
mensagens de massa, para formar opinidbes e mobilizar — e persuadir - a
populagdo. A Radio Record foi caracterizada como a lider em transmissdes
contra o governo até o fim da Revolugdo, em 1932. Octavio Augusto Vampré
(1979) afirma que a Revolucdo Constitucionalista criou um carater unitério,

unindo a populacdo, mesmo se tratando de um periodo tenentista.

E o radio foi a grande forca de integracdo coletiva, em Sao
Paulo e parcialmente em outros estados e regifes. Mas unindo
brasileiros de Norte a Sul, através de exortacdes civicas e
amplos noticiarios (VAMPRE, 1979, p. 52).

Nesta fase, ja € notavel a forca que o meio radiofénico possui enquanto

simbolo e instrumento de comunica¢cao de massa.
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2.2. ESTRUTURACAO

Neste contexto, foi criada em 22 de julho de 1935 a Hora do Brasil (atual
Voz do Brasil), com a intengdo de mostrar os feitos do governo. O programa
tornou-se obrigatério em 1938, com a ditadura de Getulio Vargas (1937-1945),
na programac¢do de segunda a sexta-feira, das 18h45 as 19nh30. Em 1939,
quando o Departamento de Imprensa e Propaganda substituiu o antigo
Departamento Nacional de Propaganda e Difusdo Cultural, foram colocados

censores em cada emissora.

Sem Poder Legislativo, sem liberdade de imprensa, sem
elei¢cdes livres, o Brasil vive anos de ditadura sé comparaveis
aos dos presidentes militares Emilio Médice e Ernesto Geisel.
(PRADO, 2012, p.108).

Com a intencdo de facilitar a entrada e a ascensdo em outros paises e
culturas, os Estados Unidos langam a campanha da Boa Vizinhanga, o
American way of life — o estilo de vida norte-americano que media a felicidade
das pessoas através da quantidade de bens que eram capazes de adquirir -
ficou evidente com a penetragdo da cultura estadunidense na programacao de
entretenimento, caracterizada pelos programas de auditério, de humor e
radionovelas (FERRARETTO, 2001, p. 112). E a chamada Era de Ouro do
Radio. Nesse periodo, o radio atingiu o auge de sua repercussdo. As
producgdes, principalmente no que diz respeito a dramaturgia, possuiam forga
para alcancar grande parcela da populagdo, j& que uma mesma mensagem era
capaz de atingir um grande nimero de pessoas e que o limitador fisiol6gico da
recepcdo radiofonica € o sentido da audigdo. Além disso, os programas de
auditério levavam a populacdo a interagir e participar das produgdes,

promovendo aproximacao do publico com o meio.

2.3.APOGEU

Como marca dessa Era, a dramaturgia - as radionovelas -, que ja estava
presente no meio radiofénico desde a década de 30, transmitida pela Radio
Record, Mayrink Veiga e Radio Nacional, evidenciou a popularizacdo do meio,

jA que, a partir de entdo, as familias se reuniam em torno do aparelho
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diariamente para acompanhar a dramatizacdo. Calabre (apud CUNHA,;
HAUSSEN, 2003, p. 51), afirma que, quando a radionovela chegou ao Brasil,
“j& era um género de programa consolidado e de grande sucesso no restante
da América Latina.” A primeira radionovela transmitida no Brasil, Em busca da
felicidade, foi ao ar em primeiro de junho de 1941, pela R&adio Nacional. Era
transmitida as segundas, quartas e sextas-feiras, no periodo da manha.

“Em busca da felicidade” alavancou as vendas da empresa norte-
americana Colgate-Palmolive, patrocinadora do programa. No mesmo ano, na
Radio S&o Paulo, comegou a ser transmitida a primeira radionovela criada no
Brasil — Fatalidade. Os dramas possuiam enredo simples e conservador,
caracterizado, principalmente, pelas cenas romanticas. Prado (2012) afirma
que, as radionovelas, tais quais as propagandas veiculadas — que foram
ampliadas - durante os intervalos, eram dirigidas as mulheres, “buscando
conquistar um publico mais amplo” (PRADO, 2012, p. 139).

Os programas de auditorio, também parte da grade de entretenimento,

serviram como mais uma forma de afirmacéo do American way of life.

José Ramos Tinhordo apresenta uma boa definicdo a respeito
deste tipo de programa radiofénico: “Mistura de programa
radiofénico, show musical, espetaculo de teatro de variedades,
circo e festa de adro (o que ndo faltavam eram sorteios) [...]".
(FERRARETTO, 2001, p. 121).

O sucesso era crescente. E o0 acesso que a populagédo tinha ao aparelho
receptor também. “E a Era do Radio, do radio espetaculo numa sociedade em
crescente industrializacdo, em constante crescimento urbano e ja possuidora
de grandes massas assalariadas.” (ZUCOLOTO, 2012, p. 67). A Radio
Nacional foi palco da caracteristica massiva desse formato, através de trés
apresentadores: Paulo Gracindo, César de Alencar e Manoel Barcelos. O
primeiro comegou com o0 programa Calouros do Ary, com o apresentador e
narrador esportivo Ary Barroso, e dividia-se entre programas de auditério e
radiodramaturgia.

Manezinho e Quilhantilha ilustraram o inicio do humor no radio, na Radio
Sociedade do Rio de Janeiro, em 1931. Ao longo da década de 30, a
dramaturgia humoristica ficou mais evidente com o surgimento de varios outros

programas humoristicos, entre eles, Tancredo e Trancado e Piadas do
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Manduca. Alguns programas sobreviveram ao radio e migraram para a
televisdo, como € o caso do Balanca Mas Nao Cai, por exemplo.

Mudando de género, “a primeira expressdo das industrias culturais no
Brasil” (FERRARETTO, 2001, p. 113), a forca do veiculo apareceu a medida
em que o Brasil se envolve na Segunda Guerra Mundial (1939-1945),
adquirindo caracteristica massiva e tornando-se instrumento de guerra
ideoldgica. A aproximacdo brasileira da realidade estadunidense se deu
atravées do Repoérter Esso, referéncia no que diz respeito ao jornalismo
radiofonico.

Patrocinado pela Esso Brasileira de Petréleo, o noticiario diario trazia
informagbes da United Press International e estreou em 28 de agosto de 1941
na Radio Nacional, no Rio de Janeiro, e na Radio Record, em Sdo Paulo. No
ano seguinte, “a primeira sintese noticiosa do Brasil” (PRADO, 2014, p. 120)
passou a ser transmitida, também, na Radio Farroupilha, no Rio Grande do Sul,
na Radio Inconfidéncia, em Minas Gerais, e na Radio Jornal do Comércio, em

Pernambuco.

Atribui-se ao ‘Reporter Esso’ ter aberto o caminho para o
radiojornalismo brasileiro buscar uma linguagem e formas de
realizacdo préprias, porque é a partir dele que comecam,
inclusive, a surgir regras de redacgéo, apresentacdo e coleta de
informacgBes para noticias radiofénicas. (ZUCOLOTO, 2012, p.
88).

Segundo Prado (2012), o texto do Reporter Esso tinha um formato
diferente, que contribuiu para a redagéo do jornalismo radiofénico de maneira
geral, jA que apresentava férmula abrangente e transmitia credibilidade a
mensagem emitida, além, é claro, de enfatizar o esforco norte-americano na

guerra.

O “Reporter Esso” serviu, nesse sentido, como caixa de
ressonancia dos interesses e forcas dos Estados Unidos no
Brasil — a despeito do profissionalismo de sua equipe e do
rigido controle da producdo, preconizado de um manual
especifico para a redacao. (PRADO, 2012, p. 120).

A despedida do programa aconteceu no dia 31 de dezembro de 1968. O
noticiario tinha exatos cinco minutos de duragdo e transmitia as noticias

produzidas pela United Press Associations (UPA).
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As informacdes sobre acontecimentos mundiais chegavam a
UPA, no Rio de Janeiro, diretamente dos Estados Unidos. O
texto era redigido na agéncia de noticias com quase uma hora
de antecedéncia, e enviado por um continuo até o edificio da
Radio Nacional, na Praca Maua. Para Sao Paulo, era
transmitido por telégrafo. (KLOCKNER, 2011, p. 58).

Francisco de Assis Chateaubriand, empresério e proprietario da “maior
rede de comunicagfes da histéria do pais” (FERRARETTO, 2001, p. 131), os
Diarios e Emissoras Associados, possuia um verdadeiro império, que
compreendia uma agéncia de representagdo, uma agéncia de publicidade, uma
editora, duas agéncias de noticias, duas gravadoras, duas fazendas, trés
empresas de servico, trés graficas, 22 estacdes de TV, 25 emissoras de radio,
28 revistas, e 33 jornais.

A primeira emissora radiofénica foi a Radio Tupi, inaugurada em 25 de
setembro de 1935, no Rio de Janeiro. Em trés de novembro de 1937, surgia a
R&dio Tupi em S&o Paulo. Essas duas emissoras faziam intercAmbio de seus
artistas, o que favoreceu que a Radio Record, de Paulo Machado de Carvalho,
fizesse um acordo com a Radio Mayrink Veiga e a Radio Nacional.

“E o pioneirismo de Assis Chateaubriand que, de certo modo, da o
primeiro passo em dire¢cdo ao fim da era de ouro do radio.” (FERRARETTO,
2001, p. 132). Isto porque, em 18 de setembro de 1950, a TV Tupi-Difusora de
S&o Paulo fez sua primeira transmisséo regular.

O radiojornalismo foi, também, uma das marcas registras do Apogeu do
radio, que teve o Repodrter Esso como simbolo do American Way of Life na
producdo jornalistica como férmula inicial para que esse género se fixasse no

meio radiofbnico.

2.4. DECADENCIA

O Império de Chateaubriand sofreu uma lenta decadéncia apds a
trombose cerebral de seu imperador, em 1960. Apos a sua morte, em quatro de
abril de 1968, a crise acelerou e a outorga da Rede Tupi de Televisdo foi
cassada. No fim do século 20, o grupo Diarios e Associados conta com apenas

13 emissoras de radio, 12 jornais impressos e seis estacdes de TV.
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O surgimento da televisdo é um dos fatores que levaram o radio a
decadéncia. Quando iniciaram as transmissdées da TV Tupi, o Brasil contava
com apenas 200 aparelhos receptores, jA& que estes eram financeiramente
inacessiveis. Em 20 de janeiro de 1951, foi inaugurada a TV Tupi no Rio de
Janeiro.

Assim como o rédio, a televisdo teve, a principio, problemas para
estruturar sua grade e definir seus programas, tanto na questéo técnica quanto
na artistica. O radio, “em 1955, ainda concorre bem com a televisdo”
(FERRARETTO, 2001, p. 135). Os profissionais do radio, gradativamente,
migraram para a televisdo, e 0 que antes parecia inofensivo para o veiculo, se
apresentou como uma ameaca.

Nesse mesmo ano, no dia 3 de outubro, Juscelino Kubitschek era eleito
presidente do Brasil, e o investimento na industrializacdo do pais era tédo
grande quanto a euforia de desenvolvimento de 50 anos em 5. A classe média
viveu, entdo, certa estabilidade, resultando em urbanizagao e éxodo rural.

Como fatores comprometedores do sucesso do radio diante da televiséo,
estdo a migracdo de verbas publicitarias, a repeticdo de programas e a perda

de profissionais para o meio televisivo.

Mas de forma completamente oposta a sua “Epoca de Ouro”,
quando tinha suas orquestras proprias, muasicos e cantores
contratados, um verdadeiro “broadcast”, que alcancava imenso
sucesso exatamente por estar nas ondas de radio. Seus
“broadcasts” numerosos e arrebatadores de pulblico e
publicidade transferem-se para a televisdo ou s&do desfeitos.
(ZUCOLOTO, 2012, p. 98).

Mas a tecnologia radiofonica ainda possuia uma carta na manga. Era o
chamado transistor, que permitia maior mobilidade ao aparelho radiofénico, ja
que, a partir de entdo, este poderia funcionar com pilhas como fontes de
energia, eximindo a necessidade de fios. O aparelho, apresentado nos Estados
Unidos em 23 de dezembro de 1947 e trazido ao Brasil no fim da década de
50, fez com que “deslocado de um lugar de destaque na sala de estar, agora
ocupado pelo televisor, o receptor radiofénico passa com a transistorizagéo, em
definitivo, a acompanhar os ouvintes.” (FERRARETTO, 2001, p. 138).

O golpe e a Ditadura Militar, instaurada em primeiro de abril de 1964,

trouxe consigo perseguicdo, prisdo, invalidacdo de direitos e demissdes
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sumérias nos meios de comunicagdo. A censura foi instalada nos meios de
comunicacao e concessOes foram cassadas. Nesse momento, segundo Prado
(2012), houve a necessidade de reformulagédo das praticas comunicacionais,
acarretando “novas categorizacdes e referenciais.” (PRADO, 2012, p. 278).

O Servico de RA&dio e Televisdo Educativa, criado em 1965 pela
Secretaria da Educacéo do Rio Grande do Sul em parceria com a Diretoria de
Ensino Secundario do Ministério da Educagéo, produziu séries educativas para
radio e televisdo, e foi pioneiro no ensino supletivo “com recep¢do organizada
em todo o pais” (PRADO, 2012, p. 283). Em 1967, deu-se a necessidade da
criagdo de uma entidade com maior possibilidade de atuacdo, Feplam. A
fundagdo possuia métodos que atendiam as necessidades dos diferentes
grupos onde atuava, desde periferias até zonas rurais. “A Feplam utilizava-se
de um sistema de multimeios e desenvolveu notoriamente o setor de pesquisa
e avaliagcdo, com assessoria nacional e internacional.” (PRADO, 2012, p. 283)

Tratava-se da dita ‘comunicagdo alternativa’, definida como “uma
comunicagdo livre que se pauta pela desvinculagdo de aparatos
governamentais e empresariais de interesse comercial e/ou politico
conservador” (PERUZZO, 2008 apud PRADO, 2012, p; 278). Surgiam, entéo,
as conhecidas ‘radios piratas’, também chamadas de livres ou clandestinas,
contestando o monopolio das emissoras nas méos de grandes empresas e 0
dominio do Estado concessor.

Em 13 de dezembro de 1968, varias emissoras de radio e televisao
anunciaram o decreto do 5° Ato Istitucional, que conferiu plenos direitos ao
governo. A censura e a ameacga a liberdade de imprensa ficaram evidentes no
artigo 16 da chamada Lei de Seguranca Nacional, que punia com penas de
seis meses a dois anos, quem “divulgar por qualquer meio de comunicagéo
social noticia falsa, tendenciosa ou fato verdadeiro truncado ou deturpado de
modo a indispor ou tentar indispor o povo com as autoridades constituidas”.
(BAHIA, 1990, apud FERRARETTO, 2001, p. 153).

A difusé@o da autocensura também foi marcada pelo excesso de zelo que
0s proprietarios das emissoras possuiam. Isto se deu pelo medo de perda de

verbas, especialmente nos veiculos de pequeno porte, em que empresas e
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bancos estatais eram o0s principais patrocinadores; a omissdo dos fatos na
divulgac&o de noticias se tornou recorrente e até mesmo um habito.

O radio voltou a se definir como forte meio de comunicacdo na década
de 70, no periodo chamado de ‘anos de chumbo’, quando o General Emilio
Médici assumiu a presidéncia do pais (FERRARETTO, 2001, p. 154).

Um forte auxilio para a reestruturacdo da transmissdo radiofbnica
brasileira foi o inicio das transmiss6es em frequéncia modulada (FM). Essa
tecnologia de radiodifusédo, desenvolvida por Edwin Armstrong, comecou a
operar nos Estados Unidos em 1942. Em 1961, a Federal Communication
Commition (FCC) regulamentou a “transmissdo de som estereofonico”.
(FERRARETTO, 2001, p. 156) E, embora a radiodifusdo em FM seja de menor
alcance, a qualidade sonora € superior. O periodo de implantacdo das FMs foi
marcado pela exclusividade de programac¢do musical, “sendo utilizadas, pela
recepgao, apenas como som ambiente, de fundo” (ZUCOLOTO, 2012, p. 101).

Em S&o Paulo, a Radio Difusora FM, pertencente aos Diarios
Associados, foi a primeira emissora a operar exclusivamente em FM no Brasil,

muito embora Fernando Veiga afirme que

[...] No Rio, a primeira emissora de FM foi a Radio Imprensa,
gue comecou em 1955 vendendo sua programacgdo para 0s
supermercados Disco. Possuia dois canais: um comercial e
outro ndo comercial, cuja programacédo era vendida para lojas e
escritérios. (MOREIRA, apud FERRARETTO, 2001, p. 157).

Essa transmissdo, entretanto, era considerada, como ainda afirma o
proprio Ferraretto (2001, p. 157), uma espécie de recep¢do radiofénica por
assinatura, j& que a empreséria Anna Khoury, idealizadora da Réadio Imprensa,

cobrava uma taxa de seus clientes.
2.5.REESTRUTURACAO
A Portaria n° 333, de 27 de abril de 1973, do Ministério das

Comunicacg0es, priorizava a expanséo das FMs e garantia incentivos a indastria

eletroeletrbnica para a producgéo de aparelhos transmissores e receptores.
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Esse foi um periodo bastante marcado pela interveng&o politico militar
no Brasil, j& que se tratava de uma fase em que o poder estava nas maos dos
militares.

Foi quando o Governo Militar criou o Projeto Minerva, um programa de
educacéo formal e ndo formal a distancia. A coordenacédo do Projeto ficou sob
responsabilidade do Servico de Radiodifusdo Educativa, que possuia ligacdo
com a R&dio MEC do Rio de Janeiro. O programa era constituido de cinco
horas semanais, com trinta minutos diarios de programacdo de segunda a
sexta, e uma hora e 15 minutos aos finais de semana.

No entanto, as caracteristicas do programa ndo deixaram seu Viés
ditatorial e tecnicista de lado, ou seja, ndo buscavam a construgdo de um
cidaddo politizado e critico sobre o contexto social em que estava inserido,
possuindo, assim, “processo pedagdgico voltado apenas a instrumentalizar o
individuo para o trabalho, sem refletir criticamente sobre a realidade [...]"
(FERRARETTO, 2001, p. 162). O Projeto Minerva saiu do ar no dia 16 de
outubro de 1989, apds quase 20 anos de atuacao discutivel.

Outra tentativa do Governo Militar de controlar a comunicacdo foi a
criacdo da Empresa Brasileira de Radiodifusdo, a Radiobréas, em 15 de
dezembro de 1975. A preocupagdo maior foi a transmisséo por ondas curtas,
buscando atingir, principalmente, locais onde havia poucas radios.

Em 15 de marco de 1979, o ultimo presidente do periodo militar assumiu
0 cargo e tracos do fim da ditadura foram percebidos a partir da anistia aos
exilados, a libertagdo de presos politicos e o reaparecimento de militantes.
Nesse periodo eclodiram as greves e hasceu um novo movimento sindical.

A pressédo sobre a liberdade de imprensa continuou até as Diretas Ja,
em 1984, mas ganhou perfil de autocensura. O que refletiu que parte da
populagdo ja acostumada a ter suas ideias e criiticas podadas reagiu como
adestrada na producdo de seu material. Simultaneamente, a segmentacgéo da
programacéo radiofénica ganhou espaco nos grandes centros urbanos e se
estendeu até a década de 90.

Com a posse de Joédo Figueiredo, em 1979, “ganha forca a expresséo
abertura lenta e gradual” (FERRARETTO, 2001, p. 169). Mas a represséo e a

censura retornaram com forca a realidade, especialmente quando o entédo
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presidente declarou estado de emergéncia no Distrito Federal, em 18 de abril
de 1984.

O controle do governo sobre as noticias emitidas pelo povo ficou claro
no periodo de votacdo do item 6 da Resolugdo 1/ME/84, sobre os meios de
comunicagao. Esse item tirava todo e qualquer poder de deciséo das méos dos
transmissores de informacdes. Isso so seria feito depois de uma autorizacdo da
Divisdo de Censura de Diversfes Publicas do Departamento de Policia Federal
e do Departamento Nacional de Telecomunicagdes, bem como a transmisséo
de informagdes, entrevistas e pronunciamentos que fizessem referéncia ao
Congresso Nacional.

O papel informativo do radio voltou a tona nas décadas de 80 e 90,
baseado em interesses politicos. Apoiado nisso, trés emissoras brasileiras se
aventuraram em uma programacao jornalistica de 24 horas diérias. A pioneira,
Jornal do Brasil, apostou em um modelo exclusivamente jornalistico, o
americano all news (transmissdo exclusiva de noticias). A segunda, Rede
Brasil Sul, arriscou uma mistura de noticias, entrevistas e interacdo de um
ancora com o ouvinte, o modelo all news e all talk (predominancia de
entrevistas, opinido e comentarios). O Sistema Globo de Radio operou em uma
série de emissoras voltadas para o jornalismo na Central Brasileira de Noticias,
a CBN.

A Jornal do Brasil teve baixo investimento profissional e técnico, dai o
motivo de ter dado continuidade a programacdo 24 horas por apenas seis
anos. A CBN protagonizou um acontecimento inédito: cobriu a denuncia do
pagamento de propina ao entdo ministro do Trabalho e da Previdéncia Social,
Antdnio Rogério Magri, para liberacdo de recursos do Fundo de Garantia por
Tempo de Servico (FGTS). No fim da década de 90, ocupou o lugar deixado
pela Jornal do Brasil, vendida em 1993.

A integracdo de emissoras educativas de radio e televisdo se deu com a
segmentacgdo da programacéo e transmisséo via satélite. Em margo de 1982, a
Bandeirantes AM, primeira emissora de radio a usar sinal de satélite para
transmissdo radiofénica, usou “o tempo ocioso do subcanal que a Rede
Bandeirantes de Televisdo havia alugado no Intelsat 4(FERRARETTO, 2001,
p. 166).
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Assim, em maio de 1983, foi criado o Sistema Nacional de Radiodifusao
Educativa, 6rgéo vinculado a Secretaria de Comunicag&o Social da Presidéncia
da Republica. O Sinred foi coordenado pela Fundagdo Roquette-Pinto, que,
mais tarde, se tornaria a Associagdo de Comunicagdo Educativa Roquette-
Pinto, que administrava a Radio MEC AM, do Rio de Janeiro e de Brasilia, a
Radio MEC FM, também do Rio de Janeiro e as TVs Educativas do Rio de
Janeiro e de Sa&o Luis, no Maranhdo. O Sinred “foi o ultimo projeto oficial

voltado para a transmissdo em carater educacional’ (PRADO, 2012, p. 422).

2.6.SEGMENTACAO

A década de 2000 marca, segundo Prado (2012), a solidificacdo das
redes radiofonicas no Brasil — a segmentagdo da producgéo radiofonica. Nesse
momento a preocupagédo foi com a adaptagdo do discurso para maior alcance
real da populacdo. A preocupag¢éo com o sotaque dos locutores ndo chegou ao
radioespetéculo. Prado (2012) ainda afirma que a dramaturgia no radio pode
ser usada para além de sua esséncia, como fundo de uma campanha
publicitaria, por exemplo, dai sua resisténcia ao tempo.

Zucoloto afirma que a segmentacdo é uma das marcas registradas da
FM, que, como citado anteriormente, € um modelo de transmissao radiofénica
que teve seu inicio pensado apenas em uma programacdo musical. Por isso,

teve de se adequar ao publico alvo, dai a segmentacao.

A segmentacéao foi implantada de forma a voltar a programacéo
inteira para uma Unica camada, construindo, ao mesmo tempo,
uma especializacdo. Por exemplo, emissoras segmentadas e
especializadas em programacdo para jovens, em musica
classica (esta principalmente em radios educativas) ou em
destinada ao publico adulto de classe alta.(ZUCOLOTO, 2012,
p.124).

O fim da década de 90 é marcado pelo servigo de radio comunitaria, que
foi autorizado com a aprovacao da Lei n® 9.612 pelo Congresso Nacional, em
1998, especificamente. Esse modelo de radiodifusdo, também chamado de
livre ou pirata quando realizado fora da outorga, ja foi motivo de interferéncia
em emissoras legais e até de interdicAo de pistas em aeroportos.

(FERRARETTO, 2001, p. 186). A ideia é a operacdo em duas maos, com maior
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interatividade do ouvinte, o0 momento em que o cidadao participa, de forma
efetiva, de decisdes e emissdes da mensagem radiofénica da emissora.

A partir do século XXI, o radio adquiriu caracteristica cada vez mais
técnica, marcado pelo “tempo histérico em que a digitalizagdo da producéo se
completa a cada dia, pela velocidade das inovagbes e atualizacdes
tecnoldgicas, continua a se aprofundar.” (ZUCOLOTO, 2012, p. 32). Sendo
assim, tratava-se de um periodo em que o fazer radio sofreu constantes
mudancgas e adaptagoes.

Atualmente, a producdo jornalistica, musical e de entretenimento,
disponivel para dispositivos moveis, possui caracteristica itinerante e o acesso
livre & internet e programas por ela disponibilizados, permite que cada vez mais
pessoas tenham alcance aos meios de comunicagdo, e nao apenas na
recepcdo das mensagens, mas também nas transmissdes.

O futuro (ou um presente continuo) do radio, além da segmentacdo e
personalizagdo do material produzido, pode ser caracterizado como momento
de convergéncia da transmissdo para o meio digital. As radios passaram a

realizar transmissdes simultaneas na internet antes mesmo dos anos 2000.

Em 1999, as transmissbes de audio pela internet estavam
disseminadas em escala mundial. Os portais de entrada na
rede apresentavam canais de audio entre as opcoes
multimidia, com transmissfes simultdneas de emissoras AM e
FM ou “radios” produzidas para o0s usuarios da
internet.(MOREIRA in MOREIRA; DEL BIANCO, 2001, p. 16).

O formato MP3 foi bastante contestado em funcéo da facilidade que
proporcionava a pirataria e ilegalidade na disseminagdo e distribuicdo de
audios, principalmente por parte das gravadoras, que perderiam controle sobre
autoria de suas produgdes, isso porque “0 ouvinte de arquivos MP3 consegue
montar blocos de musicas ou de leitura de livros (...), muitas vezes sem a
necessidade de pagar pelo servigo de copia pessoal” (MOREIRA in MOREIRA;
DEL BIANCO, 2001, p. 18).

Ainda segundo Moreira (2001), a questédo da convergéncia dos meios de
comunicacado ndo se aplica apenas ao radio, mas a todos 0s transmissores de

mensagens, ja que
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[...] a transmissdo de radio ao vivo na internet, a compressao
digital que permite a criacdo de arquivos sonoros MP3 online e
os padrdes de transmissao terrestre ou via satélite de audio
digital (servicos de &audio e de dados) sdo tecnologias
acessiveis a milhares de usuarios na virada para o século XXI.
.(MOREIRA in MOREIRA; DEL BIANCO, 2001, p. 22).

Este € um processo que esta em andamento. As novas televisdes séo
exemplo claro dessa convergéncia. Sdo as chamadas SmarTvs ou as
televisOes inteligentes. Com a tecnologia que carregam, permitem o acesso ao
conteddo pela segunda ou até terceira tela: o celular, o computador, o tablet.
Funciona da seguinte forma: enquanto um conteddo est4 sendo assistido, 0
contexto ou producdes extras podem ser acessadas, basta uma conexdo com
a internet.

No caso do radio, tal tecnologia permite ao ouvinte ndo somente acessar
conteddo via onda eletromagnética, mas também por streaming, por meio de
tablets, computadores e smartphones, aparelhos presentes na vida de milhares

de pessoas, inclusive criangas.
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3. LINGUAGEM RADIOFONICA

Como indicado no capitulo anterior, o perfil de radio democrético
permanece desde sua popularizacdo, a partir da década de 30 até os dias
atuais. Esse delineamento se caracteriza pela facilidade de acesso — tanto
financeira quanto de localizagdo de um aparelho receptor -, até a capacidade
de aproximar pessoas para acompanhar determinada programac&o. E valido
frisar que, em toda a sua trajetdria, o radio serviu para entreter, ensinar e
comunicar.

O radio é o jornal de quem néo sabe ler; € o mestre de quem
nao pode ir a escola; é o divertimento gratuito do pobre; é o
animador de novas esperancas; o consolador do enfermo; o

guia dos sdos, desde que realizem com espirito altruista e
elevado. (ROQUETTE-PINTO apud TAVARES, 1999, p. 8).

O ré&dio tem a capacidade de falar tanto com uma minoria quanto com
um publico numeroso. Por essa razdo, se classifica como meio de
comunicacdo massiva, Vveiculando conteudo para audiéncia ampla,
heterogénea e anbnima, e “sua mensagem é definida pela média de gosto e
tem, quando transmitida, baixo retorno” (FERRARETTO, 2001, p. 23).

Por baixo retorno, entende-se que a mensagem emitida, recebida e
decodificada é dificilmente respondida pela totalidade de ouvintes, jA que as
formas de resposta sdo o telefone e, atualmente, a internet. Além disso, a
velocidade com que as mensagens sdo emitidas e a programacéo radiofonica é
segmentada impedem retorno imediato. Se o ouvinte ndo estiver proximo a um
aparelho receptor no momento em que a mensagem for emitida, dificilmente
poderé recebé-la novamente.

Apesar dessa caracteristica, o discurso do radio é voltado para cada
ouvinte, singularmente, cativando-o e seduzindo-o, uma vez que 0 processo de
decodificacdo da mensagem emitida exige sua associagdo com o repertério
pessoal de cada integrante da audiéncia. Tal caracteristica permite que o
discurso atenda a uma audiéncia personalizada e individual, ainda quando este
fala para um expressivo numero de ouvintes (BARBOSA FILHO, 2003). Esse

discurso individualizado deve ser usado de forma positiva pelo locutor, que
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pode se aproximar de seu publico, criando identificag@o e, consequentemente,
mantendo a audiéncia por mais tempo.

Outra caracteristica marcante do radio € a capacidade de criar um
didlogo mental com o publico ouvinte. Isto se da através do envolvimento que o
meio proporciona a audiéncia. A mensagem bem produzida para o radio é
capaz de criar imagens mentais, com a finalidade e a consequéncia de
envolver quem a recebe, buscando conceitos e percepgdes preexistentes. “Ao
contrario da televisdo, em que as imagens sdo limitadas pelo tamanho da tela,
as imagens do radio sdo do tamanho que vocé quiser.” (MCLEISH, 2001. p.
15).

Este didlogo também pode se estabelecer através dos elementos da
linguagem radiofonica (voz, efeito sonoro, siléncio e ruido), que proporcionam
proximidade com a realidade e sdo responsaveis pela transmissdo da emoc¢éao
do produto, como a tenséo, por exemplo.

Ana Rosa Gomes Cabello (in Del Bianco, 1999, p. 15) afirma que o texto
radiofonico, que é escrito para ser lido e ouvido, exige emprego de normas
técnico-linguisticas e linguistico-gramaticais, além da coeréncia e coesdo na
construcédo do texto.

Para que a mensagem seja coerente, € necessario que emissor e
receptor partilhem dos mesmos elementos linguisticos e tenham proximidade
no conhecimento do assunto. A coeséo confere sentido ao texto, organiza-o de
forma seméantica. Ja a coeréncia é explicada como um “fenémeno externo”
(CABELLO in DEL BIANCO, MOREIRA, 1999, p. 29), que ndo esta presente
apenas na construcdo textual, mas também no entendimento do que esta
escrito, estabelecendo relagdo comunicativa.

Cabello fala da diferengca da mensagem emitida pelo meio impresso,
televisivo e radiofénico. O primeiro fica a disposicdo do receptor, que pode ler
guando e como bem entender; o segundo tem a imagem para cativar e seduzir
o telespectador; e o radio s6 se utiliza do som, fazendo com que haja um
discurso bem apoiado na oralidade e na coeréncia, lido em uma velocidade
agradavel — lenta o suficiente para ser entendida, e rapida o suficiente para ndo

ser cansativa. “Torres (1985, p.18) alerta que, embora a voz humana seja rica e
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persuasiva, o texto radiofénico ndo deve valer-se de improvisacéo, visto que
néo se fala como se escreve e vice-versa” (DEL BIANCO, 1999, p. 16).

Além disso, a estrutura linear de transmissdo de mensagem é
imprescindivel. Para isto, € necessario que emissor e receptor conhegam o
codigo utilizado para transmitir a mensagem, para que a codificacdo e
decodificacéo sejam feitas de forma efetiva e eficiente — o que néo significa
que o que sera emitido serd entendido, no sentido de subjetivacdo da
mensagem.

Nesse modelo mais simples de comunicacdo, pode-se acrescentar a
tecnologia, responsavel por criar todo e qualquer efeito capaz de agir no
imaginario do ouvinte e provocar a ambientacdo do produto apresentado.
Segundo Armand Balsebre (in Meditsch, 2005, p. 327), o entendimento e a
interpretacdo da mensagem devem estar presentes em dois niveis: no
semantico, nivel superficial de significacdo das palavras; e no estético, ou seja,
a variagdo da composicdo e da percepcdo da mensagem; a mensagem
estética possui outro nivel de significacdo, um tanto quanto subjetivo.

Para a efichcia da mensagem, deve haver um equilibrio entre a
mensagem estética e a semantica, assim como o repertorio do emissor e do
receptor deve ser de niveis parecidos, facilitando a decodificagdo do contetdo

emitido.

A coeréncia se estabelece na relacdo emissdo-ouvinte.
Entretanto, a base para que isso se dé é o texto dotado de um
encadeamento semantico especifico, ou seja, um texto
estruturado através de marcas coesivas caracteristicas. E fato
gue a coesao ndo garante a coeréncia. No entanto, é vital para
a linguagem radiofénica. Isso significa que sua presenca nao
garante o sentido, mas sua auséncia compromete a
informac&o. (CABELLO in DEL BIANCO, MOREIRA, 1999, p.
36).

Armand Balsebre afirma que a linguagem radiofénica j& ndo € mais
considerada uma linguagem verbal, j& que agora conta com 0s componentes
que a tecnologia permite: musica, efeitos sonoros e ambientacdo. “E importante
ressaltar que definir a linguagem radiofénica apenas como linguagem verbal é
excluir o carater do radio como meio de expressdo” (BALSEBRE in
MEDITSCH, 2005, p. 328).
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O autor chama esses componentes da linguagem radiofénica de
“recursos expressivos” e afirma que eles conferem o sentido simbdlico (das
palavras) e o estético a linguagem radiofénica, quando combinados. Sé&o eles:
palavra, musica, efeitos sonoros, siléncio e montagem.

O texto € considerado primeiro ‘recurso expressivo’ do radio, por isso
deve possuir as caracteristicas do locutor. Ndo adianta escrever um texto cheio
de carisma se o locutor que vai utiliza-lo tem perfil mais sério. E necessario que
haja casamento entre a voz e o texto, imprimindo naturalidade.

Sobre a improvisagéo, Balsebre define trés regras importantes para que
haja sucesso nesta etapa: nédo tentar falar sobre o que ndo sabe, cuidar para
ndo se empolgar e fugir do tema, e ter certa liberdade fisica. Além disso,

também é necessario cuidado com o siléncio, que ndo deve ser prolongado

para ndo causar a sensacao de ruido.

E assim, como nao se deve identificar a linguagem radiofénica
como unicamente verbal, também nao se deve crer que a
criatividade expressiva do veiculo se da exclusivamente pela
musica ou pelos efeitos sonoros. (BALSEBRE in MEDITSCH,
2005, p. 330).

Ainda sobre a voz, Balsebre (1980) ressalta quatro elementos que
considera cruciais para a “producdo de cores do som: intensidade, volume,
intervalo e ritmo.” (BALSEBRE in MEDITSCH, 2005, p. 331). Nessa concepg¢éo,
as vogais colorem a voz e as consoantes sdo responsaveis pelo contetado. O
som agudo projeta imagens claras e luminosas enquanto que o grave, imagens
mais escuras.

O tom de voz de também é capaz de proporcionar sensacdes de
distanciamento: os mais agudos causam a sensacdo de que o locutor esta
mais longe, enquanto 0 som mais grave provoca a sensacéo de proximidade.
As vozes mais graves também séo indicadas para um periodo do dia em que o
ouvinte estd mais calmo, no caso, o noturno; enquanto as mais agudas — e
alegres - sdo usadas em momentos de maior agitagao.

Entéo, no cddigo “visual” da palavra radiofénica, a “cor” denota
a luminosidade, a distancia, a presenca, define a imagem
estética, a imagem “fotografica”. Enquanto a melodia &, ao

contrario, a transicdo de um instante a outro da sequéncia, da
paisagem sonora.(BALSEBRE in MEDITSCH, 2005, p. 332).
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A justaposicdo ou superposicdo desses elementos € responsavel pela
percepcdo que o ouvinte tem da mensagem transmitida. Por isso € comum
aparecer uma voz masculina e uma feminina durante a programacéo da réadio,
j& que é mais facil para o ouvido — e para o cérebro — reconhecer dois timbres
bastante diferentes, associando um ao outro, criando essa harmonia auditiva.

Ainda falando sobre a harmonia auditiva, Balsebre defende a
capacidade impar que a musica tem de melhorar essa harmonia. Para ele, a
musica tem duas fungfes: expressiva e descritiva. A primeira quando ela cria a
atmosfera sonora, a ambientacdo; e a segunda quando descreve um cenario.
“A musica € a imagem no radio.” (BALSEBRE in MEDITSCH, 2005, p. 333)
Entdo, no cddigo visual do radio, a musica € o movimento. Ela é responsavel
pela aproximagao afetiva com o ouvinte.

A musica é capaz de criar a ambientacéo, colocar o ouvinte no cenario
que esta sendo descrito, seja pelo proprio detalhamento do contexto ou da
memoaria auditiva que o ouvinte possui de determinado som.

Kaplin (1994 apud SILVA, 1999, p. 79) destaca duas funcdes para a
musica na producdo de radiodramas: descritiva e expressiva. A primeira situa o
ouvinte no ambiente tanto no tempo quanto no espaco, e a segunda tem
funcéo emocional, cria a atmosfera, caracteriza personagem, personalidade.

Albano da Silva (1999) afirma que a combinagdo dos elementos
radiofénicos na produgdo de uma obra deve ser feita de forma paralela para
que um n&o anule o outro, mas para que juntos formem um produto mais
agradavel de ouvir, prendendo a atengdo do ouvinte. “Quando sonoplastia e
texto entram em equivaléncia, um tragco da materialidade da palavra é
emprestada a sonoplastia e vice-versa.” (SILVA, 1999, p. 81).

Para Balsebre, os efeitos sonoros nédo tém mais — apenas — a fungéo de
ambientacdo. Também s&8o responsaveis por uma caracteristica mais
conotativa, tornou-se um “som inarticulado” (BALSEBRE in MEDITSCH p. 333).
Os efeitos sonoros também aparecem na justa ou superposi¢cdo com o texto e
a musica, com intencao de adiantar o assunto que vai ser tratado, ou ativar a

imaginagdo do ouvinte para a construcdo da atmosfera sonora. Possuem
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funcdo ambiental, expressiva, narrativa e ornamental, sendo a Ultima mais
estética.

Para Silva, os efeitos sonoros — ou ruidos desejaveis — servem, também
para impedir que a producdo radiofénica figue mondétona e cansativa,

conferindo-lhe dinamismo e, até mesmo, movimento.

Para acentuar o poder de sugestdo incorporado na palavra
articulada pela voz e, consequentemente, atrair a escuta do
ouvinte, a musica e o ruido assumem diferentes funcbes de
acordo com a sua natureza fisica e com seu significado para o
ouvinte. (SILVA, 1999, p. 75).

Os ruidos, quando desejados e previstos, provocam associacoes,
constituem parte essencial da construgdo da atmosfera sonora e levam o
ouvinte a algo através de indicagbes, pistas, atuam como direcionamento.
Desta forma, “o ruido/efeito sonoro tem a tendéncia de assumir a natureza de
pelo menos duas estruturas, a descritiva e a narrativa [...]". (SILVA, 1999, p.
76).

Vale lembrar que tanto os ruidos quanto os efeitos sonoros devem ficar
em segundo plano. Os efeitos aparecem para complementar, para minimizar a
caracteristica magante da voz do locutor — ainda que tenha certa naturalidade —
e, a ndo ser que se trate de um programa musical, estes ndo devem
sobressair-se a voz.

O siléncio é outro elemento capaz de transmitir mensagens. Para
Balsebre, a pausa é mais forte na definicdo de sentimentos: “quanto mais
intenso for o sentimento menos palavras poderdo defini-lo” (BALSEBRE in
MEDITSCH, 2005, p. 334). Entretanto, deve ser usado de forma moderada e
com cautela, j& que também pode soar como ruido ou falha na transmisséo,

perdendo a atengéo do ouvinte.

O uso do siléncio, quando contextualizado dentro de uma
estrutura sintatica, tem a possibilidade de adquirir significados
gue, por sua vez, podem realgcar a importancia da continuidade
sonora, ou podem atuar como signo, ou seja, representar um
mistério, uma dulvida, a morte, a expectativa. Mas deve estar
contextualizado para que néo seja interpretado como uma falha
[...]-(SILVA, 1999, p. 74).
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Entéo, a expressédo de emocgdes e sentimentos que ganham destaque na
producéo radiofénica, quando acompanhada de uma pausa, concede maior
drama a cena e atica em maior proporgdo a imaginagéo do ouvinte.

O habito de estar em contato constante com algum tipo de som
aumentou a partir da Revolucéo Industrial e urbanizagao, explica Silva, quando
os ruidos aumentaram consideravelmente, “transformando radicalmente a
paisagem sonora dos centros urbanos” (SILVA, 1999, p. 72), entéo, as pessoas
estavam na presenca de barulho o tempo todo, e, na maioria das vezes, em
volume maior do que o adequado para a condi¢éo natural do ser humano. Dai
a desvalorizagéo do siléncio — ou da auséncia de sons. Durante o amadorismo
do radio — e neste periodo a programacao era ao vivo -, explica a autora, entre

[P

uma programacgao e outra o microfone era desligado e o ouvinte ficava “a
deriva” de um siléncio que soava como abandono.

Finalmente, a montagem radiofonica, defendida por Balsebre (in
MEDITSCH, 2005, p. 334), € o0 processo técnico da mensagem radiofbnica,
capaz de alterar sonoras, montar programas previamente gravados. Esse
poder da técnica com a tecnologia proporciona a realidade radiofonica. A
montagem cria um imenso repertério de possibilidades de unido dos materiais
disponiveis. A combinacdo desses elementos, evidenciando um ou outro, torna
a producdo radiofénica agradavel — aos ouvidos e a mente.

A palavra, a musica, o siléncio e os efeitos especiais perdem sua
unidade conceitual quando sdo combinados e exercem uma interac&o
modificadora entre eles (BAUMWORCEL apud MEDITSCH, 2005, p. 339).
Além disso, uma producdo radiofénica sem nenhuma intervencdo técnica —
efeitos sonoros, siléncio, ou qualquer outro estimulo diferente da voz — tende a
se tornar monétona e cansativa.

A fungdo comunicativa do radio, caracterizada pelo ineditismo e
velocidade em transmitir informac&o para o ouvinte, € apontada por Balsebre
como um fator que leva o discurso a assumir apenas funcdo comunicativa e
deixando de usar todos os recursos disponiveis. Os interesses econdmicos
também mudaram a producéo radiofénica, criando uma férmula repetitiva que

atende as vontades dos patrocinadores — ‘quem paga a pizza, escolhe o sabor’.
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Meditsch e Arnheim concordam ao afirmarem que 0S recursos da
linguagem radiofénica transpbéem os limites do formato radioteatro, mas
Meditsch (2005) explica que, apesar de possivel, esse uso deve ser cauteloso,
j& que um programa jornalistico e um radiodrama, por exemplo, possuem
realidades distintas, e estas devem ser mantidas. Luiz Alberto Sanz (1999, p.
31) afirma que “a utlizacdo de técnicas dramaticas n&do implica o
descompromisso com a verdade, implica o reconhecimento e 0 compromisso
com a subjetividade.” (BAUMWORCEL in MEDITSCH, 2005, p. 342). E a
subjetividade é inerente a produgdo dramatica, que ndo possui compromisso
apenas com a realidade e a objetividade, como o radiojornalismo, pelo
contrario, tem aval para deixar mensagens intrinsecas para levar o ouvinte a
reflexdo e ao desenvolvimento critico.

Balsebre afirma que, a emisséo e recepgcdo da mensagem radiofénica
nada mais sdo do que a estrutura linear da mensagem. Para isto, é necessario
que emissor e receptor conhegcam o codigo utilizado para transmitir a
mensagem, para que a codificagdo e decodificagdo sejam feitas de forma
efetiva. Nesse modelo mais simples de comunicagdo, acrescenta-se a
tecnologia, responsavel por criar todo e qualquer efeito capaz de agir no
imaginario do ouvinte e provocar a ambientagdo do produto apresentado.

Para o autor, essa decodificacdo acontece em duas etapas: no nivel
semantico - mais superficial de significacdo das palavras — e no estético —
variagdo da composicdo e da percepg¢do da mensagem; a mensagem estética
possui um nivel superior de significacdo, um tanto quanto subjetivo. Para a
eficacia da mensagem, deve haver um equilibrio entre a mensagem estética e
a semantica, assim como o repertorio do emissor e do receptor devem ser de
niveis parecidos. Ou seja, a recepgdo no nivel seméantico se assemelha para
todo receptor, enquanto que a estética se relaciona com a bagagem cultural,
social e intelectual de cada um, individualmente.

Assim, a linguagem radiofonica transforma a linguagem simples,
utilizada para a comunicagdo, numa composi¢do harmoniosa e agradavel aos

ouvidos, nas inimeras combinac¢des possiveis aos seus elementos.

A tendéncia da organizacdo/montagem dos elementos da
linguagem radiofénica é ser realizada predominantemente
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através do paralelismo, ou seja, os elementos da sonoplastia,
embora tecnicamente ocorram ao mesmo tempo que a
performance do locutor, em nenhum momento se entrecruzam,
se justapdem. (SILVA, 1999, p. 80).
Sendo assim, os elementos da linguagem radiofonica, que possuem
inimeras combinac¢des que soam agradaveis ao sentido auditivo, também tém

de ser atraentes quando tratados individualmente.
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4. GENEROS RADIOFONICOS

A associagdo entre linguagem radiofdnica e fungcdo e énfase dadas a
determinado tipo de mensagem permitem que o radio tenha inimeros tipos de
conteudo. A divisdo da programacéao radiofénica em classes deve ser realizada
para facilitar a produgéo, veiculagcdo, transmissdo e decodificacdo da
mensagem. Essas classes sdo chamadas de género. Sendo assim, essa
classificagcdo ndo serve apenas para quem produz a obra em si, mas também
como forma de se expressar, receber e decodificar o que estd sendo
transmitido. Os géneros séo evidenciados de acordo com o contexto histérico
do meio: a Era de Ouro do radio é marcada pela dramaturgia das radionovelas
e pelo sucesso dos programas de auditério; o periodo da Il Guerra Mundial é
marcado pelo radiojornalismo, por exemplo.

Os géneros compreendem o discurso e a caracteristica sonora que,
juntos, assimilam um programa. E importante deixar clara a diferenca entre
género e formato radiofonico: o primeiro € o programa de radio — e como ele

esta classificado — e 0 segundo esté dentro do género, é a materializacao.

No momento da producéo do texto, o género € um mecanismo
de codificacdo, € uma ferramenta, um codigo de escritura
utilizado pelo sujeito de enunciacédo para realizar seu trabalho.
No momento da decodificacdo ele é o que Jauss (1970, p.52)
chama de ‘consciéncia compreensiva’, criador do sentido do
enunciado, que permite ao leitor identificar determinada
intengdo. (BARBOSA FILHO, 2003, p. 57).

Sobre essa premissa, 0 autor aborda vérias definicdes e divisdes de
géneros, entre elas as definicdes de Lasswell e Wright, que dividem os géneros
de acordo com suas funcbes e as expectativas que produz no ouvinte,
baseados nas caracteristicas do radio enquanto meio de comunicacdo, de
educacdo e até mesmo de fonte de renda (enquanto venda de espaco
publicitario), utilizadas por Marques de Melo (BARBOSA FILHO, 2003, p. 70).
Nesta divisdo constam 7 géneros. Sao eles: Jornalistico; Educativo-cultural;
Entretenimento; Publicitario; Propagandistico; Servigo e Especial.

O género Jornalistico tem funcao informativa, divulga fatos e, em alguns
casos, como nas produgBes draméticas, pode possuir caracteristica mais

subjetiva. Compreende nota, noticia, boletim, reportagem, entrevista,
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comentario, editorial, crénica, radiojornal, documentario jornalistico, debates,
programa policial, programas esportivos e divulgacéo tecnocientifica.

O género Educativo-cultural é pouco presente na programac¢éo do radio
no Brasil, apesar de ter sido mais evidente no periodo em que comecaram as
radiodifuses. Essa fungdo mudou com a chegada da TV, que possui maior
capacidade de retengdo de audiéncia. Fazem parte deste género: programa
institucional, audiobiografia, documentério e programa tematico.

O uso do espaco radiofonico para venda e divulgacdo de produtos e
servicos acontece através do género Publicitario, que envolve spot, jingle,
testemunhal e peca de promogéo.

O género Propagandistico serve para a veiculagdo das propagandas e
atua na persuasao do publico a fim de convencé-lo a adquirir e consumir
determinado produto ou servi¢co. Aqui estdo peca radiofénica de agéo publica,
programas eleitorais e programa religioso.

Informacdes sobre o transito, divulgacdo de vagas de emprego,
meteorologia e agenda cultural s&o mensagens presentes no género de
Servico, que contém notas de utilidade publica, programete de servico e
programa de servico.

As caracteristicas do género de entretenimento se relacionam em varios
aspectos as caracteristicas gerais do radio, como o estimulo & imaginacéo e a
memoria do ouvinte. Este género € o que mais utiliza recursos proporcionados
pela linguagem radiofénica: a voz humana, que pode variar entre os locutores
ou até mesmo no tom, causando a impressao desejada; o siléncio, que é capaz
de dar o climax ao produto, quando utilizado de forma adequada; o ruido, que
quando usado propositalmente tem capacidade e funcdo de efeito sonoro; a
trilha sonora como plano de fundo tem capacidade de trabalhar no inconsciente
do ouvinte, enquanto o texto fala ao consciente (FERRARETTO, 2001, p. 26).
A combinacdo destes elementos é capaz de suprir a necessidade da imagem,
j& que o 4udio é composto de texto e efeitos.

Sendo assim, além de explorar a linguagem radiofénica mais do que
todos os outros géneros, o entretenimento alcanga horizontes cada vez mais
distantes, uma vez que se trata de algo ilimitado e dindmico, que atinge

dimensdes cada vez maiores.
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Kaplun (1978 apud BARBOSA FILHO, 2003, p.118) divide o
entretenimento em: humor e drama; e ainda em unitario, seriado (ou programa
em série) e radionovela. Esses formatos sao subdivididos em: pecas
radiofdnicas, programas de humor e programetes de humor. A peca radiofonica
tem caracteristica unitaria e ndo integra conjunto; enquanto o programa de
humor pode ser unitario ou seriado e os programetes tém pequena duracdo
(cerca de trés minutos) e podem ser constituidos de esquetes (quadros) ou
trama continua.

O género especial, que se apresenta como formato hibrido, classificado
como género multifuncional, € composto, também, pelo Programa Infantil, com
0 objetivo claro de informar, educar e divertir. Barbosa Filho (2003, p.138)
defende que “esse formato tem de oferecer informacdes sobre temas de
interesse dela [crianca], muitas brincadeiras, jogos e mdsicas, além da
radiofonizacdo de situagcBes e adaptacdo de histérias”. Martin-Barbero (2001,
p.178) defende que “o que constitui o verdadeiro movimento da trama € a ida

ao desconhecimento e ao reconhecimento da identidade”.

4.1.PECA RADIOFONICA

O presente trabalho se propbe a produzir pecas radiofénicas para o
publico infantil e se caracteriza como hibrido, pois mescla os géneros de
entretenimento e educativo-cultural. Apesar de se dirigir ao publico infantil, o
produto ndo é composto por brincadeiras e jogos.

A proposta € apoiada na producdo de pecas radiofonicas, sendo assim,
producgdes unitarias. A escolha do género e do formato se justifica pela funcao
e objetivo do projeto, ja que a ideia é a reflexdo coletiva através de um material
produzido com base em conceitos e contextos de conhecimento prévio do
publico em questéo.

Além disso, a combinagédo dos géneros com o formato unitario permitira
a utilizacdo de diversas combinac¢des dos elementos da linguagem radiofonica

na producdo dramaturgica.
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4.1.1 DRAMATURGIA NO RADIO

A dramaturgia € um marco na historia do radio a partir da década de
1930 e classificada como ponto forte da Era de Ouro (1930-1955) do veiculo. A
popularizagdo do meio foi fator importante para o aumento do alcance da
audiéncia, ja que tornou o aparelho receptor financeiramente acessivel.

O inicio da dramaturgia radiofénica se deu com apresentacdes de pecas
como as realizadas nos teatros — sem adaptagédo nenhuma. “Era literalmente o
teatro sendo transportado para o radio.” (MEDEIROS, 2008, p. 48). Os atores
apenas liam os scripts entregues alguns minutos antes de o programa entrar no
ar, o que exigia boa leitura desses profissionais. Luiz Maranh&o Filho (apud
MEDITSCH, 2005) explica tratar-se de um género que tem linguagem propria,
diferente da do teatro e caracteristicas que o distanciam da trilha sonora, tipica
da televiséo e do cinema. O autor ainda defende que essa derivagcéo do teatro
nao foi positiva, j& que o teatro também utiliza de questbes visuais.

Segundo Ferraretto (2001), a dramaturgia radiofonica possui trés tipos:
novelada — que possui varios capitulos e pode se desenrolar por meses —;
seriada — que possui mais de um capitulo, mas que mantém as mesmas
personagens do comecgo ao fim da produgéo -; e unitaria — cuja producéo se
esgota em apenas um programa.

A marca da dramaturgia radiofénica € a radionovela, do inglés soap
opera. A produgéo carrega esse nome porgque, segundo Medeiros (2008), eram
patrocinadas por empresas que vendiam produtos de limpeza — enté@o, Opera
de sabdo. Essas empresas resolveram investir nas radionovelas ap6s uma
pesquisa que revelou que eram as donas de casa que resolviam quais
produtos dos supermercados seriam levados para a casa. Sendo assim,
resolveram produzir para quem consumia a sua marca. “Aplicar verbas nos
dramas foi a melhor opgéo para conquistar o universo feminino, particularmente
o de baixa renda, que fazia das ficcbes seu momento de relaxamento.”
(MEDEIRQS, 2008, p. 32).

As propagandas eram veiculadas nos intervalos da radionovela, que
geralmente contava com uma programagao que durava cerca de 30 minutos e

as “encenacdes traziam um mundo de fantasia para a senhora do lar. Ela ndo
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mais se sentia tdo solitdria quando se dedicava aos trabalhos domeésticos.”
(MEDEIRQOS, 2008, o. 33).

Esse modelo de produgdo que podia ser dividido em mais de um
capitulo também foi parte importante na histéria do radioteatro. Alguns
classicos foram adaptados para entreterem familias inteiras através desse viés
do género, Os miseraveis, de Victor Hugo, € um exemplo. Essa adaptacao foi
dividida em dois capitulos de meia hora, transmitidos pela radio Mayrink Veiga.

As producgdes iam de historias do detetive Sherlock Holmes ao cowboy
mascarado de O vingador. A vantagem da producao seriada € que ndo tomava
tanto tempo dos espectadores e era capaz de reunir toda a familia para
acompanhar o desenvolver da trama.

Assim como a mensagem radiofénica propriamente dita tem como fator
limitador a imaginacdo do ouvinte, a peca radiofénica se ampara no mesmo
fator. Entdo, a preparacdo e producdo adequada s&o inerentes ao género, ja

que compreendem o meio para o resultado que € a boa recepc¢éo do produto.

Uma histéria pode oferecer a estrutura para a compreensao —
ou pelo menos para a interpretacdo — dos eventos da vida. Em
geral, funciona como um espelho em que podemos ver a nos
mesmos — nossas acdes, motivos e defeitos. (MCLEISH, 2001.
p. 179).

A imaginacdo do ouvinte é estimulada pelas informacdes que recebe,
portanto, a descricdo do cenario e a preocupacdo em fornecer a quantidade
adequada de dados para que haja sucesso na recepgdo da mensagem, sem
desestimular a atencdo do ouvinte. Além disso, a reacdo do publico deve ser
esperada pelo autor, a0 menos uma vaga suposic¢ao.

McLeish também fala da importdncia do trabalho em conjunto no
momento da producéo da peca. O autor e o produtor tém de estar em sintonia,
j& que o primeiro tem a ideia e constréi todo o enredo e o segundo tem a
responsabilidade de transformar essa ideia no mais verossimil e fidedigno
possivel, promovendo, assim, a identificagdo e aceitagdo do produto. Para
tanto, é necessaria uma estreita relacdo entre os dois ou uma descri¢cdo
detalhada do que o autor espera do produtor. Vale destacar — mais uma vez —

que a intengdo € aticar a imaginagdo do ouvinte. “As partes componentes do
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trabalho de ambos sdo a fala, a musica, os efeitos sonoros e o siléncio.”
(MCLEISH, 2001, p. 180).

Para falar sobre a composicdo da peca radiofénica, o retorno aos
componentes da linguagem radiofénica € inevitavel. A voz, “sintetizador
humano”, como define Klippert (in MEDITSCH, 2005, p. 175) tem potencial e
responsabilidade de reproduzir, além da fala, todo o ambiente em que esta
contextualizado. O autor lista como parte dessa responsabilidade “estereofonia,
apropriagdo do meio, montagem e lingua” (KLIPPERT in MEDITSCH, 2005, p.
176). Ou seja, a ambientacdo é um conjunto de técnicas e tecnologias capazes
de transportar o ouvinte ao local onde se passa a trama.

Nesse sentido, a voz € apenas uma forma de disseminar a palavra — e
contexto — e ndo um elemento mais importante que ela. Nesse sentido a
personagem nédo é interpretada apenas pelo ator, mas também pela voz, que
se torna personagem da obra. “Na verdade, a voz, na peca radiofénica, € a
imagem de alguém que, oticamente, ndo a tem.” (KLIPPERT in MEDITSCH,
2005, p. 179). A voz, defendida pro Klippert como elemento principal da
producéo radiofonica, tem de ser capaz de suprir a auséncia de imagem.
Assim, a boa interpretacdo é imprescindivel. “Com vozes € possivel
desenvolver paisagens vocais (..) ou esclarecer processos historicos.”
(KLIPPERT apud MEDITSCH, 2005,p.190).

Nessa supremacia da voz, alguns aspectos devem ser especialmente
observados. Sabe-se que o texto produzido para o meio radiofénico é diferente
do impresso, ja que deve ser escrito para ser falado e ouvido, e n&do lido. Com
base nisso, Ana Rosa Gomes Cabello (in MEDITSCH, 2005) define o “estilo
proprio oral-auditivo” (CABELLO in MEDITSCH, 2005, p. 20), que se sustenta
em algumas caracteristicas definidas por Mufioz e Gil (1990). Essas
caracteristicas sédo: tempo — a velocidade da fala tem de ser lenta para um bom
entendimento e rapida para ndo soar cansativa —; dindmica — ser dotada de
énfases, pausas e alteragbes no ritmo da leitura —; melodia — possuir palavras
eufbnicas, além de saber quando e como usar palavras musicais, emocionais,
fortes e doces —; sons complementares — adicionam contexto e ambientagéo a

informacéo —; voz humana — que é persuasiva e rica de inflexées por si s6 —;
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articulagdo — na clareza, volume e intensidade da voz; e, finalmente, a
linguagem do locutor deve ser compativel com o texto que esta sendo lido.

Além de toda essa sustentacdo que o texto deve possuir, Cabello frisa a
importancia da coesao e coeréncia. Para que haja coeréncia, é necessario que
emissor e receptor partilhem dos mesmos elementos linguisticos e tenham
proximidade no conhecimento do assunto. A coeséo confere sentido ao texto,
organiza-o de forma semantica. Ja a coeréncia € explicada como um
“fendbmeno externo” (CABELLO in MEDITSCH, 2005, p. 29), que ndo esta
presente apenas na construcdo textual, mas também no entendimento do que
esta escrito, estabelecendo relagdo comunicativa.

Para que haja coeréncia entre a mensagem emitida e o publico alvo, é
necessario que esse publico seja de conhecimento prévio. Quer dizer, ndo
adianta usar termos técnicos e vocabulario rebuscado se o receptor em
questdo ndo possui 0 minimo de conhecimento para compartilhar e absorver a
mensagem emitida. No trabalho em questédo, a mensagem é produzida para o
publico infantil (de seis a dez anos), entdo, a partir dessa informagédo, é
necessario um levantamento sobre o conhecimento e o contexto em que as
criangas estdo inseridas, para que ndo haja estranhamento a mensagem. Nota-
se, sobretudo, a necessidade de conhecer as fases do desenvolvimento da

faixa etéria a ser estudada, o que sera explorado no capitulo seguinte.
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5. DESENVOLVIMENTO INFANTIL

O capitulo de desenvolvimento infanti baseia-se na Teoria
Epistemoldgica, do pesquisador Jean Piaget, que estuda o desenvolvimento da
infancia, dividindo-o em fases de acordo com as faixas etarias.

A teoria explora a forma como o conhecimento — e a inteligéncia — se
dao, a ordem que seguem e as habilidades adquiridas. A inteligéncia, segundo
ele, é a capacidade de sobrevivéncia que o individuo adquire ao longo da vida,
como resolver problemas, se adaptar a novas situagcdes e ambientes, como
explica Padua (2009):

E como a inteligéncia € uma organizacdo, o desenvolvimento
dela ndo se da por acumulos de informacdo, mas sobretudo
por uma reorganizacao desta troca de inteligéncias, ou seja,
crescer é uma forma de reorganizar a propria inteligéncia de

forma a ter maiores possibilidades de assimilagéo. (PADUA,
2009, p. 23).

Piaget defende que a inteligéncia tem carater funcional e estrutural.
Enquanto fungéo tem a capacidade adaptativa, que garante a sobrevivéncia do
individuo no contexto em que esta inserido. E, como estrutura, é capaz de
organizar os processos que estdo associados ao conhecimento, ja que, para
Piaget, a inteligéncia é a organizacdo e reorganizacdo constante desses
processos, ou seja, quanto mais complexa a organizagcdo das informagdes,
mais adaptacao é exigida do sujeito — para a sua propria sobrevivéncia.

As organizagfes mentais das informacdes recebidas séo definidas como
esquemas, que “consistem num conjunto de agdes interligadas que formam
uma totalidade organizada, que funciona por si mesma” (FARIA, 1989, p. 9).
Esses esquemas podem ser cognitivos, ou afetivos. Os [esquemas] cognitivos
se definem pelo movimento fisico para atingir um objetivo, seguido da
sensacdo de sucesso ou fracasso. E os esquemas afetivos compdem o0s
sentimentos posteriores as agoes.

Os esquemas séo utilizados na busca de estabelecer um equilibrio nas
estruturas mentais do individuo, ou seja, a mudanga constante provocada pelas
adaptacbes dos esquemas tem como objetivo o equilibrio entre eles,

provocando conforto e sinergia entre o sujeito e o0 meio.
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Piaget também usa o termo estruturas. A diferenca € que os esquemas
sd0 menos complexos que as estruturas e aparecem nos primeiros estadios da
vida, e as estruturas “podem ser combinadas nos sentidos de ida e volta”
(FARIA, 1989, p. 10), e estdo presentes nos dois Ultimos estadios do
desenvolvimento, quando j& existe a consciéncia de associacdo de acdes.

Essas tentativas de adaptacdo dos individuos s&o divididas entre
assimilacdo e associagdo. Assimilacdo, na biologia, é a capacidade de retirar
do alimento partes que séo necessarias para serem transformadas em energia.
No campo psicoldgico, é a retirada e a retencdo de informac¢des de um objeto
em estudo, ou seja, ndo retém todas as informacfes e reorganiza 0s

processos.

Ao contrario do que acontece na assimilacao fisiol6gica em que
0 objeto sofre transformacdes quimicas, na assimilacdo

z

cognitiva o objeto ndo é alterado por ser assimilado pelas
estruturas mentais, nem é convertido em substancia propria do
organismo, mas apenas integrado ao campo de aplicacdo
dessas estruturas. (PADUA, 2009, p. 24).

Ja a acomodacdo é a literal acomodacdo de uma nova estrutura, criando
um novo esquema. E a interacdo entre o individuo e o meio e as modificacées
que essas interagOes acarretam, conforme a necessidade que o meio exige.
Isso s6 é possivel por conta da capacidade flexivel e adaptavel que as

estruturas mentais possuem.

Nesta interagdo com 0 meio as estruturas mentais, ou seja, a
organizacdo que a pessoa tem para conhecer o mundo, sdo
capazes de se modificarem para atender e se adequar as
necessidades e singularidades do objeto, ou seja, as estruturas
mentais se amoldam a situacdes mutantes e a esse processo,
Piaget designou acomodacéo. (PADUA, 2009, p. 25).

A acomodacdo ainda € explicada como uma mudanca de
comportamento e ndo apenas como resposta a um estimulo produzido pela
variagdo das estruturas mentais. Assim, todo processo de adquirir
conhecimento passa pelas etapas de assimilagédo e acomodagé&o

Os processos de assimilacdo e acomodacdo s&o indissociaveis.

Conhecer um objeto é assimila-lo e a resisténcia que esse objeto oferece ao
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conhecimento exige adaptacdo do sujeito e da flexibilidade das estruturas

mentais. Essa pressao exercida pelo objeto € a acomodacao.

A medida que assimilagio leva a vantagem sobre a
acomodacao ou dela se distancia, acontece a inconsciéncia
parcial ou total. Quando ocorre o equilibrio, mais ou menos
completo, entre as duas fungdes, ha compreensdo do
funcionamento e do motivo da conduta. (FARIA, 1989, p. 12).

O processo de equilibracdo nada mais é que a mudanga nas estruturas
mentais que o individuo tem de realizar para se sobrepor a resisténcia
oferecida pelo objeto — acomodacdo - e ao possivel conflito durante a
assimilacdo. A essa busca de equilibrio da-se o nome de equilibrag&o, porque

ndo ha estabilidade nesse processo, apenas a tentativa.

Na consciéncia piagetiana, a inteligéncia deve ser vista como
equilibrio entre a assimilagéo e a acomodacao e ele, as vezes,

Y

a representa como duas funcdes opostas uma a outra,
enquanto a assimilacdo ¢é comandada pelo sujeito
cognoscente, a acomodacao é enderecada as exigéncias do
ambiente. (PADUA, 2009, p. 26).

Entéo, a equilibragcdo analisa: de que forma o que eu aprendo me ajuda
no contexto em que estou inserido? Ou ainda: como o contexto interfere no que
eu aprendo e como aprendo?

O conhecimento adquirido pela crianga com ajuda do meio em que esta
inserida é realizado através da experiéncia, ou seja, o aprendizado se da de
forma empirica. Essa experiéncia pode ser fisica ou l6gico-matemética.

A experiéncia fisica, que consiste no ato que o sujeito exerce sobre o
objeto, proporcionando conhecimento a partir desse contato. “Descobre que o
fogo queima, que a madeira flutua na &gua, que o limdo é acido, sem que
necessite informacdes ou reforgcos provenientes de outras pessoas.” (FARIA,
1989, p. 13).

A experiéncia légico-mateméatica € mais densa porque resulta da
realizacdo de varias agbes e ndo apenas de uma acgdo isolada. “Esta
experiéncia leva a aquisi¢cdo da estrutura de série, de classe, de numero, etc.”
(FARIA, 1989, p. 13). A condicdo para a existéncia da experiéncia légico-

matematica é a preexisténcia da experiéncia fisica.
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Para uma pessoa realizar uma experiéncia l6gico-matematica,
como a de reunir ou classificar objetos, precisa ter descoberto,
anteriormente, as caracteristicas semelhantes e diferentes dos
mesmos, ou seja, ter realizado uma operacéo fisica.

O processo de construgdo da experiéncia empirica € iniciado no plano
de acdo concreta que, aos poucos, é substituido pelo abstrato, que é
consequéncia da tomada de consciéncia e progressao do desenvolvimento.

Por isso, para a pesquisa de campo, serdo produzidas mais de uma
peca, por levar em consideragdo o nivel de experiéncia que as criancas
possuem, de acordo com a sua idade. Assim, a reagcdo de uma crianca de dez
anos a uma peca produzida para criangas de seis anos tende a ser negativa, ja
que ela possui conhecimento superior ao enredo da peca. Além disso, é
necessario avaliar que o publico alvo pode néo ter tido contato com o meio
radiofonico, trazendo a pesquisa a necessidade de exposicdo e explicacdo do

meio a ser utilizado.

5.1. CAUSALIDADE

As pesquisas realizadas na década de 70, relacionadas ao estado de
equilibrio entre assimilagdo e acomodagdo, levaram ao conceito de
causalidade, atribuindo-lhe o foco que era dirigido as estruturas logicas. Para
Garcia (2002, p. 95 apud PADUA, 2009, p. 26), o papel desempenhado pelos
conteudos e relagfes causais pode ser resumido em quatro itens:

e Toda acao é causal;

e Causalidade esta envolvida na formacédo de esquemas de acéo e
suas coordenacoes;

e O desenvolvimento cognitivo é a tomada de consciéncia das
relagbes causais e construgdo progressiva das operagdes do
sujeito e causalidade;

e Causalidade conduz aos fatos e as leis.

Assim, fica evidente a extrema importancia das relagbes e dependéncias
do sistema oriundo das operacdes l6gico-matematicas e as relagbes causais,

gue possuem o empirismo como base.
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5.2.EPISTEMOLOGIA GENETICA

A teoria da Epistemologia Genética, de Jean Piaget, busca explicar a
construgcdo da capacidade cognitiva do individuo através da sucessé&o de fatos
e processos, desenvolvidos ao longo da vida, por um conhecimento em

constante co nstrugéo.

O fato da formagédo de capacidade cognitiva acontecer em
periodos sucessivos decorre, principalmente, de que as
competéncias que vao sendo adquiridas pelo sujeito ao longo
de sua vida, pressuporem outras que lhes sdo anteriores.
(PADUA, 2009, p. 27).

Piaget afirma que todo e qualquer conhecimento possui caracteristica de
novidade, apesar de estar em constante processo de construgdo, tudo o que é

adquirido pelo sujeito necessita uma nova elaboragéo das estruturas mentais,

consequente dos processos de assimilacdo, acomodacéo e estruturacéo.

O conhecimento ndo pode ser concebido como algo
predeterminado nem nas estruturas internas do sujeito,
porquanto estas resultam de uma construcdo efetiva e
continua, nem nas caracteristicas preexistentes do objeto, uma
vez que elas s6 sdo concebidas gracas a mediacdo necessaria
dessas estruturas, e que estas, ao enquadra-las, enriquecem-
nas [...]. (PIAGET, 1990, p. 1).

Para o trabalho em questdo, a mediagdo pode ser definida como o uso
de meios de comunicagdo para proporcionar conhecimento sobre o proprio
meio, além de reflexdo sobre o material produzido e apresentado em um
contexto de conhecimento prévio das criancas. Esse processo continuo de
construgdo do conhecimento acontece porque as estruturas estdo em um
processo de continuo de construcdo, sédo flexiveis e se reorganizam a cada
nova informacdo processada. Para o bi6logo, nem o conhecimento nem o

comportamento tem por suporte capacidades inatas, porque

[...] todo conhecimento contém um aspecto de elaboracéo
nova, e o grande problema da epistemologia consiste em
conciliar essa criacdo de novidades com o fato duplo de que,
no terreno formal, elas fazem-se acompanhar de necessidades
imediatamente elaboradas, e de que, no plano do real,
permitem (e séo, de fato, as Unicas a permitir) a conquista da
objetividade. (PIAGET, 1990, p. 1).
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Sendo assim, o conhecimento ndo se da de maneira uniforme e linear,
“mas através de saltos e rupturas” (PADUA, 2009, p. 28), como pode ser
verificado em cada um dos estadios do desenvolvimento do conhecimento, que
“representa, justamente, uma logica das estruturas mentais e que sera
superado radicalmente por um estadio superior que apresenta outra loégica do
conhecimento” (PADUA, 2009, p. 28).

O desenvolvimento do conhecimento acontece em quatro estadios,
segundo a Teoria da Epistemologia Genética: o primeiro é o da motricidade, o
segundo da atividade representativa, e o terceiro e o quarto se enquadram no
ambito do pensamento operatorio — o que os difere € que no terceiro estéadio, o
pensamento ainda esta ligado ao concreto enquanto que o quarto ja possuli

capacidade de relacionamento ao abstrato e formal.

Se para Piaget a inteligéncia da saltos — muda de qualidade,
cada estadio representa uma qualidade desta inteligéncia. Os
estadios significam, ainda, que existe uma sequéncia e uma
sucessdo no desenvolvimento da inteligéncia e que esse
desenvolvimento passa, necessariamente, por cada um desses
estadios. (PADUA, 2009, p. 28).

Entéo, todo individuo passa por todas essas etapas do desenvolvimento
do intelecto, adquirindo e associando informacdes que compdem o repertorio e
0 conhecimento que auxiliam na construgdo da identidade social do sujeito.

O primeiro estadio é denominado de sensério motor e compreende a
fase entre zero e dois anos, e é subdividido em seis outros estadios. O periodo
recebe esse nome porque, segundo Piaget, a crianga ndo consegue distinguir o
que é do que ndo é ela mesma. Ou seja, qualquer coisa com que a crianga
entre em contato € entendido como extensdo do préprio corpo. Isso acontece
porque

Até o terceiro estddio ndo ha separacdo nitida entre a
assimilacdo e a acomodacéao. Por isso, o equilibrio completo
entre as duas funcdes nao é possivel. O recém-nascido nao
pode interagir com o ambiente, de forma intencional. (FARIA,
1989, p. 23).

No primeiro subestadio, que compreende o periodo do nascimento até

um més de vida, ndo existe consciéncia entre o individuo e o mundo no qual
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est4 inserido. O ato de sugar o seio da mée, por exemplo, € uma consequéncia

das caracteristicas gustativas, instigadas logo apds o nascimento.

[...] o sujeito sO se firmard quando, posteriormente, coordenar
livremente suas acdes e 0 objeto sO se constituira ao submeter-
se ou ao resistir as coordenacdes de movimentos ou de
posicdes num sistema coerente. Por outro lado, como cada
acdo ainda forma um todo isolavel, sua Unica referéncia
comum e constante s6 pode ser o préprio corpo, dai uma
centracdo automatica sobre ele, embora nem deliberadamente
nem consciente. (PIAGET, 1990, p. 10).

Entdo, as atitudes consequentes devem ser entendidas somente como
uma resposta ao estimulo, uma repeticdo de esquemas que ja sdo dominados
pela crian¢a, como o choro, por exemplo, para conseguir o que se busca — no
caso, o seio da mae.

O segundo subestadio envolve o periodo de um a quatro meses, e
continua marcado pelas impressdes sensoriais. Entretanto, nessa fase, existe
uma busca do organismo em manter uma sensagao — visual, gustativa —
atraveés da assimilagéo reprodutora. Por exemplo: se a chupeta cai da boca da
crianga, 0 movimento de sucgao continua, porque o organismo ainda néo ativa
esquemas capazes de fazer com que a crianga procure o objeto perdido.

No terceiro subestadio, de quatro a oito meses, a crianga até encontra o
objeto desaparecido — a chupeta, por exemplo -, mas néo por intencionalidade.
O ato de encontrar o objeto, ainda que acidentalmente, mostra um progresso
em relagdo ao subestadio anterior, j& que agora o bebé ‘procura’ pelo objeto
onde ele possa ter caido, e ndo mais onde ele estava. Nessa fase também
aparece a busca pelos resultados de sua agéo, ainda que a intencdo seja
apenas de manter as sensagoes provocadas pelo objeto ou situagéo.

No periodo de oito a doze meses, 0 quarto subestadio, existe uma

mudanca na origem das agdes. Isso acontece porque, nessa etapa, “0s
esquemas nao sdo fundidos, como no estadio anterior, mas coordenados”
(FARIA, 1989, p. 28), ou seja, aparecem indicios de inteligéncia na

coordenagdao das agoes.

A conduta passa a ser intencional ou inteligente, havendo um
intervalo entre a necessidade de incorporar 0 objeto e a
consumacdo do ato assimilatorio. Diante de um objeto, a
crianca pode ativar primeiro o esquema de olhar, depois o de
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pegar e, finalmente, o de sugar, numa sequéncia de acbes
marcadas pela atencéo e pelo interesse. (FARIA, 1989, p. 28).

A partir dessa fase, séo buscados meios para que o fim seja atingido,
com coordenacgdo de acdes e ndo apenas atos aleatérios. A crianca é capaz de
fazer o adulto entender que busca por um objeto que esti fora de alcance,

mostrando, com a méo do adulto, o objeto de desejo.

[...] coordenar os meios e os fins respeitando a ordem de
sucessdo dos movimentos a executar constitui uma novidade
em relacdo aos atos globais no seio dos quais meios e fins
permaneciam indiferenciados [...] (PIAGET, 1990, p. 13).

A intencionalidade é evidente nesse estadio. Além disso, ja é possivel
notar vinculos sociais e afetivos, como o comportamento inquieto da crianga a
um estranho, por exemplo. Faria (1989) afirma que a comunica¢do também
avanca nesse periodo, quando palavras comegcam a ser repetidas e imitadas.
“A palavra, copiada através da imitacdo do outro, consiste numa parte do
conjunto de acdes que conferem significado as coisas.” (FARIA, 1989, p. 30).

O pendultimo subestadio, de 12 a 18 meses, marca a consciéncia de que
0 objeto é externo ao individuo, e ndo uma extensao. As acdes exploratorias
sdo ativadas quando a crianga conhece um objeto novo, quando ouve uma
palavra e tenta imita-la e até mesmo quando tenta resolver uma situagédo de
dificuldade, como alcancar um objeto. Todas essas novidades levam a

constante busca por equilibrio entre assimilacdo e acomodagéo.

Em todas estas situagbes, observa-se que 0s esquemas
podem ajustar-se mutuamente e a crianca pode examinar de
forma mais eficiente os pormenores dos objetos sobre os quais
exerce sua acao. Em todas estas situagdes ocorre o equilibrio
entre a assimilacdo e a acomodacdo. (FARIA, 1989, p. 31).

A diferenca é que, como citado, nesse momento, as a¢lfes sdo
intencionais e ndo apenas casuais. E é através desse comportamento
exploratdrio intencional que a crianga descobre que tem capacidade de vencer
a resisténcia oferecida pelo objeto, para descobrir como funcionam e para qué
servem.

O sexto subestadio, que compreende o periodo entre 18 e 24 meses, a

consciéncia de que o objeto é algo separado do sujeito é concluida. A imagem
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de uma bola, por exemplo, ja pode ser associada as ac¢des que podem ser
realizadas com ela, como chutar, rolar e pegar. “Isso acontece porque o objeto
continua existindo na mente do sujeito, embora esteja ausente de seu quadro
perceptual.” (FARIA, 1989, p. 33). Avalia-se, entdo, mudanga comportamental.
Se antes a crianga sO reconhecia um objeto que estivesse a sua vista, agora
ela j& possui memdria e consciéncia do objeto, ainda que este ndo esteja

presente no seu campo visual.

Vé-se assim que, a partir do nivel sensoriomotor, a
diferenciacdo nascente do sujeito e do objeto é marcada,
simultaneamente, pela formacdo de coordenacdes e pela
distincdo entre elas de duas espécies: por um lado, as que
ligam entre si as acdes do sujeito e, por outro, aquelas que se
referem as a¢bes de uns objetos sobre outros. (PIAGET, 1990,
p. 14).

O primeiro estadio do desenvolvimento infantil € marcado por constantes
mudancas comportamentais e de consciéncia. Se no primeiro subestadio
qualguer objeto era considerado apenas uma extensao do sujeito, no ultimo
essa dissociacao € concluida. Além disso, “podemos dizer que a passagem de
um estadio para outro é marcada por mudangas de comportamento em relacéo
a objetos desaparecidos no campo visual, tétil, gustativo, etc.” (FARIA, 1989, p.
34).

O segundo estadio, denominado como pré-operatoério, abrange o periodo
entre dois e sete anos. Essa fase € marcada pela mudanca da qualidade da
inteligéncia. Se no primeiro estadio a inteligéncia compreendia agir e saber, no

segundo ela se resume em representagao.

A representacdo é a capacidade que a crianca adquire, por
meio de construcdes cognitivas, de pensar um objeto através
de outro objeto. Além disso, a representacdo é crescente e
consiste, em boa parte, numa interiorizagcdo progressiva
daguelas agdes que eram executadas de forma senso-motora.
(PADUA, 2009, p. 30).

Ou seja, as agbes que no primeiro estadio do desenvolvimento foram
realizadas de maneira automética e com funcdo repetitiva, nesse estadio
adquirem representacdo simbdlica, constituindo linguagem e servindo como

meio para a comunicacdo. Além disso, quando uma crianca diz uma palavra
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gue represente um objeto — gato, por exemplo — se refere ao animal com o qual

realizou a exploracgéo ativa, e ndo com qualquer felino.

[...] A passagem de condutas sensoriomotoras para as ac¢des
conceitualizadas deve-se nao apenas a vida social, mas
também aos progressos da inteligéncia pré-verbal em seu
conjunto e a interiorizacdo da imitacdo em representacdes.
(PIAGET, 1990, p. 19).

Essa representacdo compreende todo um trabalho de assimilagéo,
acomodacéo e equilibracdo para organizar e reorganizar essas representacoes

em um contexto.

Quando um individuo enfrenta um objeto novo, pode atuar de
duas maneiras: construir uma imagem original deste objeto,
acomodando-se a ele através de um conjunto de acdes
sensoriomotoras — predominio da acomodacdo sobre a
assimilacdo — ou fazer o objeto entrar a forca nos esquemas
disponiveis, fundindo a imagem recente com a antiga num todo
incoerente [...]. (FARIA, 1989, p. 40).

Nesse sentido, predomina a assimilacao sobre a acomodacao, ja que ha
contextualizag@o do conceito novo com o preexistente.

Assim como no primeiro estadio, esse momento € igualmente marcado
por mudangas cognitivas e comportamentais. E nesse periodo que acontece a

introducéo a linguagem como fator de vivéncia e socializag&o.

[..] Enquanto no inicio da fase simbdlica a linguagem é
incoerente e ndo tem poder de gerar conflitos, levando a
crianca a busca de acomodacao e de equilibrio completo, no
final dessa fase a vida social gera choques que levam a
acomodacao e a assimilacdo entre 0 eu e o outro. (FARIA,
1989, p. 41).

Além disso, também é conceituada a diferenca semidtica entre o signo e
0 significado — o que é o0 objeto e o que ele representa. A insercdo a
moralidade se da nessa fase: é aprendido e apreendido o conhecimento e a
distingdo de certo e errado, e definicdo de valores, virtudes e regras. Isso
porque, nesse momento, a criangca j& possui esquemas suficientemente
organizados para compreender e praticar essas mudangas tao importantes

para a vida em sociedade.



60

Piaget acredita que esse periodo € caracterizado pelo egocentrismo —
ndo no sentido da crianga ser centrada somente nela, mas como quem
consegue ter uma visdo de mundo de uma perspectiva individual e né&o
coletiva.

O terceiro estadio — das operagbBes concretas -, compreende o
desenvolvimento entre 7 e 12 anos. Nesse periodo e inteligéncia é tida como
concreta, pois as nocdes a partir de atitudes do sujeito s6 sdo percebidas
quando se tratam de objetos reais, dai a “constituicdo de uma logica e de
estruturas operatorias denominadas concretas” (PADUA, 2009, p. 31).

Tracando uma linha do tempo entre os trés primeiro estadios, € possivel
defini-los da seguinte forma: no primeiro, sensoriomotor, a crianga é capaz de
manipular o mundo, trabalhar o mundo e agir sobre o mundo; no segundo
estadio, o pré-operatério, é adquirida a capacidade de representacdo e a de
interiorizacdo da acdo; e no terceiro, estddio das operagBes concretas, a
crianga € capaz de pensar a acao e reverter 0 pensamento, ou seja, agdo é
interiorizada, reversivel e coordenada. Entdo, a inteligéncia operacional é
consequéncia da reversibilidade da agéo interiorizada.

Entretanto, essa manipulagéo so6 se faz possivel sobre objetos concretos
— dai o nome do periodo de desenvolvimento -, palpaveis, situacdes
vivenciadas ou de possivel vivéncia, ou seja, ndo existe no¢do do abstrato.
Agora o0 que se tem é “um processo atemporal analogo, mas que envolve a
fusdo num s6 ato das antecipagBes e retroagdes” (PIAGET, 1990, p. 29).
Contextualizando tal fase ao propdsito deste trabalho, existe a possibilidade do
publico ndo ter tido nenhum tipo de contato com o radio, ja& que este
instrumento de comunicag&o ndo é mais tdo comum, principalmente quando se
fala da geragdo Y (nascida a partir dos anos 2000). Isso significa que essa
manipulacdo pode néo ter acontecido, diferente do contato com a televiséo e o
computador, por exemplo.

O quarto estadio, periodo a partir dos 12 anos de idade, chamado de
estadio operatdrio formal, compreende uma fase em que Piaget defende que a
crianga ja € capaz de realizar operagfes baseadas em hipdteses, ndo somente
em objetos, ou seja, 0 abstrato ja € perceptivel em seu consciente. “Com efeito,

a primeira caracteristica das operacfes formais consiste em poderem elas
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realizar-se sobre hipéteses e ndo somente sobre objetos” (PIAGET, 1990, p.
46).

Faria (1989) afirma que, quando a operacédo deixa de ser simplesmente
concreta e passa a ser abstrata, entdo o objeto em si deixa de ser estudado e o

gue passa a ser analisado é o que se diz sobre ele.

[...] através das operacdes formais, o individuo desliga-se do
conteldo material e comeca a pensar sobre as proposicdes ou
declarac6es feitas a respeito desse conteldo; passa a
raciocinar com base nas formas, isto é, nos simbolos
matematicos ou nos esquemas verbais. (FARIA, 1989, p. 78).

Entdo, o Estadio Operatorio Formal marca um avango no pensamento
cognitivo, além de conhecimento e pratica em direcdo a raciocinios formais e
abstratos. Essas abstracfes possuem caracteristicas empiricas e reflexivas.
“As informacdes retiradas do objeto de conhecimento pelo sujeito s&o
abstracbes empiricas; ao passo que as informagfes retiradas das ac¢des do
sujeito sobre o objeto s&o abstragées reflexivas”. (PADUA, 2009, p. 33).

Esses avangos néo significam, entretanto, que tudo o que é recebido e
processado é tido como verdade pelo individuo, haja vista que se trata de
hipéteses que podem ou néo serem confirmadas pelo sujeito.

E nessa fase que acontece o processo de mao-dupla de interiorizac&o e

exteriorizagdo do conhecimento, que consiste em

[...] assegurar essa harmonia paradoxal entre um pensamento
gue se liberta, enfim, da acdo material e de um universo que
engloba essa Ultima, mas supera de todas as formas. (PIAGET,
1990, p. 50-51).

Faria (1989, p. 79) afirma que esse avan¢o acontece somente até os 16
anos, momento em que esquemas mentais ndo sao mais desenvolvidos, e as
operacdes realizadas até entdo seréo utilizadas para o resto da vida.

Em sentido paralelo, acontece a construcdo da afetividade, responséavel
pela “conquista da personalidade e de sua participagdo na sociedade adulta”
(FARIA, 1989, p. 79). Entdo, num processo constante e gradativo, faz-se
necessario o conhecimento e o respeito a alteridade, j& que este ndo pode ser

desenvolvido de forma abrupta de uma hora para a outra.
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A inteligéncia, entdo, € um meio pelo qual o homem constroi
conhecimento ao longo de toda a sua vida, passando por processos de
evolugdo na aquisicdo desse conhecimento: de um estado de total
desconhecimento até o reconhecimento e superacdo de limites que
transcendem o contexto fisico e individual em que est4 inserido.

O contexto psicoldgico, porém, define esse desenvolvimento em trés
etapas — e ndo quatro, como a Teoria Epistemoldgica -: a da funcao semidtica,
em que o signo adquire diferentes significados, de acordo com o contexto e o
repertorio do sujeito; a da reversibilidade dos pensamentos em ag¢fes, num
sentido de ida e volta; e a das operagdes formais, quando a capacidade
cognitiva e intelectual vai além do conhecimento concreto. A Tabela 1 facilita o
entendimento do desenvolvimento calcado na Teoria Epistemologica de forma

visual.

Tabela 1 — Desenvolvimento infantil

Estadio Denominagéao Desenvolvimento
1° estadio | Sensoriomotor e Tudo é entendido como extensdo do
(0-2 anos) proprio corpo.

e Impressodes sensoriais .
e Busca por resultados das acoes.
¢ Intencionalidade.

o Ac0Oes exploratorias.

2° estadio | Pré-operatorio ¢ Representacao.
(2-7 anos) ¢ Introducéo a linguagem.

e Egocentrismo.

3° estadio | Operacdes e Pensar a acgao e reverter o pensamento.
(7 aos 12 | concretas e Experiéncia anterior com objetos.

anos)

4° estadio | Operacbes e Conhecimento empirico e reflexivo.

(a partir | formais o Afetividade.

dos 12

anos)




63

Fonte: Elaborado pela autora a partir de Piaget (1990), Padua (2009) e Faria
(1989).

A relac@o do ser humano com o processo de comunicacao € inerente e
inata. O choro da crianca € reconhecido pela made como um pedido, uma dor,
ou até manha, mas, ainda assim, ja € parte de um processo comunicacional.
De forma similar, o contato com os meios de comunica¢gdo comega muito cedo,
seja o contato com a televisdo ou com um livro infantil, apresentado a crianga
pelos pais, responsaveis e/ou professores.

Associar o uso do meio, no caso o radio, durante o final da fase pré-
operatéria e durante a fase de operacdes concretas, associando-o0 a conteldos
gue ensejem o reconhecimento da identidade da crianga e de alteridade, pode
auxilia-la a construir representacdes mais positivas sobre si e 0os outros, bem
como pensar acdes de respeito e tolerancia e reverter pensamentos
preconceituosos, fundamentais ara a fase posterior, marcada pela construgao

da afetividade.
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6. OBJETO DE PESQUISA E ANALISE

A fim de estudar a recepgdo do publico infantil a pecas radiofénicas
imbuidas de novas significagbes, durante a pesquisa de campo, faz-se
necessario produzir os conteidos em audio. Isto foi desenvolvido em parceria
com o Nucleo de Dramatizagdo em Audio, do projeto de extensdo Webradio,
integrante do programa Comunica¢do 3.0 e subordinado & Coordenadoria
Geral de Extensdo da Pro-Reitoria de Extensdo e Ac¢do Comunitaria da
Universidade do Sagrado Coracéo, de Bauru - SP.

O Ndcleo, que conta com a participagdo de alunos dos cursos de
Jornalismo e Artes Cénicas, foi criado com o propésito de desenvolver pecas
radiofonicas que propiciem impacto social a partir de tematicas como cultura,
meio ambiente, trabalho e direitos humanos.

Para o desenvolvimento desta pesquisa, foram desenvolvidas pecas
radiofonicas para diferentes faixas etarias j& que, como citado em capitulos
anteriores, a recepcao e reflexdo obtida pelos receptores, no caso, as criangas
podem variar de acordo com a faixa etaria e o repertorio de cada uma.

A ideia é que o roteiro das pecas fosse pertinente ndo somente no que
diz respeito ao discurso, mas também no contexto em que a pesquisa de
campo sera realizada, no caso, o ambiente escolar porque, uma vez
reconhecidos, tal ambiente e histéria propiciam interiorizar a acao, refletir sobre
ela e reverté-la.

Desta forma, apds reunides com o Nicleo de Dramatizagdo em Audio,
foi decidida a producéo de trés pecas radiofonicas: “A lebre e a tartaruga”, “Os
trés porquinhos” e “Chapeuzinho Vermelho”. Também optou-se por utilizar a
peca “O patinho feio”, roteiro produzido para atividade em sala em 2013 e
principio idealizador desta pesquisa.

“O patinho feio” conta a historia de um pato que era diferente dos seus
irmaos e que ja sofria por isso dentro de casa. O sofrimento continua quando a
personagem comeca a frequentar a escola e, diferentes dos seus irmédos, néo
conhece ninguém, porque nunca havia saido de casa. A moral da histéria
aparece quando a professora, Dona Coruja, explica sobre a necessidade de
aceitar e respeitar as diferengas, j& que cada um tem suas particularidades.

Essa peca possui bastante participagdo do narrador, como auxilio no
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reconhecimento de ambiente e sentimentos, ja que é dirigida ao publico de seis
anos.

“A lebre e a tartaruga” fala sobre a velocidade no processo de
aprendizagem. A lebre, que tem facilidade para aprender coisas novas acaba
se acomodando e néo faz o dever de casa, enquanto a tartaruga demora um
pouco mais, mas se esforca em acompanhar a sala. Quando a professora
comecga a perguntar sobre o texto que deveria ser lido, a lebre se “enrola” toda
e a tartaruga consegue responder a todas as perguntas. Essa pecga contém
participagdo menor do narrador e se dirige as criangas com sete e oito anos,
em fase de letramento.

Na histéria “Os trés porquinhos”, o Lobo é o professor da turma e prop6e
uma tarefa comum para os animais da floresta: plantar abacaxis. A tarefa
deveria ser realizada em grupo, e € quando aparece o0 porquinho Eustaquio,
que era fanho e n&o tinha amigos. Os grupos se dividiram e se organizaram
para realizar a tarefa, mas nenhum deles conseguiu cumprir o que foi pedido,
com excecgdo de Eustaquio, que fez o dever sozinho e ainda trouxe & moral da
histéria a questdo sobre trabalho em equipe e solidariedade. O narrador ainda
aparece e a peca é dirigida ao publico de 9 anos.

A “Chapeuzinho Vermelho” aborda a histdria da menina que desobedece
a mde quando vai levar pdes e doces para a casa da avd. Anna encontra o
Lobo Mau no caminho da floresta, local que sua mée pediu para que ela néo
passasse. O Lobo chega antes de Anna na casa da Vovozinha, amarra e
amordacga-a. Assim que Anna percebe o que aconteceu, € surpreendida pelo
Lobo com perguntas iguais as que estavam no dever de casa. Com as
respostas certas, Anna liberta a avd6 e compreende a importancia de ter
responsabilidade. O narrador praticamente ndo aparece nessa peca, que €
dirigida aos alunos de 10 anos.

Os roteiros foram produzidos em grupo, durante as reunides do projeto
Webradio no laboratério de radio da Universidade Sagrado Coracdo. Os
roteiros foram precedidos de ensaios, avaliagdo e caracterizagdo das vozes,
gravados e editados com auxilio da professora coordenadora do curso de
Jornalismo e dos técnicos do laboratério. O processo como um todo foi

realizado ao longo dos meses de margo a maio de 2015.



66

Apos a etapa de producgédo das pegas, esta pesquisadora desenvolveu o
questiondrio que levanta questdes sobre o conhecimento e o contato com o
radio e historias infantis, buscando introduzir o pablico no contexto da pega.

O questionario quantitativo foi aplicado na sala de aula, no dia 19 de
maio de 2015, aos alunos do Primeiro Ano do Ensino Fundamental |,
discriminados como mostra Tabela 2, de forma oral e anterior a audicdo das
pecas, para que seja feito um levantamento quantitativo sobre o contato e o
conhecimento que o publico sobre sua relagdo com o meio radiofénico,

conforme Tabela 3.

Tabela 2 — Amostra da pesquisa de campo

Total de alunos 23
Alunos presentes 20
Meninos 13
Meninas 10
Seis anos 20
Sete anos 3

Fonte: Elaborado pela autora

Tabela 3 - relacdo entre as criancas e o radio

Pergunta Quantidade de alunos
Quem conhece radio? 20 alunos
Quem ja mexeu no radio? 14 alunos
Quem ja ouviu radio pelo 19 alunos

menos uma vez?

Quem ainda ouve radio? 19 alunos

O que ouve no radio? Musica — 11 alunos
Noticia — 4 alunos

Esporte — 3 alunos

Quando ouve? Indo e voltando da escola — 11

Periodo da tarde — 6

' 0 procedimento foi autorizado pela diretora da unidade escolar, Karla Sacoman lazbek, que assinou
Autorizacdo e Termo de Consentimento Livre e Esclarecido, disponivel no Apéndice D.
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Fim de semana — 2
Ouve com quem? Méae/Pai — 11
Avo - 11
Sozinho — 8
Gosta do que ouve? 14 alunos
Quem gosta de ouvir 18 alunos
historias?

Fonte: Elaborado pela autora

Em relacdo as respostas, a unanimidade é presente quando se pergunta
qguem conhece o radio, mas esse numero diminui quando as criancas sao
questionadas sobre quem ja manuseou o instrumento. Apenas um aluno nao
se manifestou quando a pergunta foi sobre quem ja ouviu pelo menos uma vez
e ainda ouve mensagens radiofnicas.

Sobre o que costumam ouvir no radio, a maioria (11 alunos) disseram
ouvir masica, quatro alunos ouvem noticia e trés, esporte. Vale lembrar que o
aluno que ndo aparece na contagem, identificado como Al12. é deficiente
auditivo e apenas sente as vibragfes provocadas pelo som. A audicdo de radio
no carro € predominante.

Onze alunos afirmaram ouvir radio no caminho entre casa e escola, seis
alunos ouvem no periodo da tarde e dois alunos disseram que ouvem radio aos
fins de semana. Sobre a companhia para ouvir radio, 0 nimero excede o total
de alunos em fungao de repeticdo de respostas — alguns alunos ouvem com 0s
pais e 0s avos, por exemplo. Seis alunos responderam que n&o gostam do que
ouvem, e um deles se justificou dizendo que “néo é coisa de crianga”.

Finalizando o questionario quantitativo, os alunos foram questionados
sobre gostarem de ouvir histérias. Dois alunos ndo se manifestaram e n&o

justificaram o motivo de néo gostarem.

6.1. ESTUDOS DE RECEPCAO

Para este trabalho, foi optado por realizar apenas um grupo focal, como

teste para ajustes que possam ser realizados para a realizacdo das demais
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audicdes, previstas no cronograma de Iniciagcdo Cientifica. A peca escolhida foi
“O patinho feio”, aplicado as criancas com 6 anos, pertencentes ao primeiro
ano do ensino fundamental. O grupo focal foi realizado na Escola Municipal
Odila Galli Lista, na cidade de Macatuba/SP, no dia 19 de maio de 2015, na
sala de informética da prépria unidade escolar.

A audicéo foi gravadas para posterior transcricdo e analise do material
coletado, visando a confirmag&o ou ndo das hipéteses levantadas no inicio da
pesquisa.

Os alunos foram selecionados pela professora da turma, de forma
aleatéria, o que tornou o grupo heterogéneo, tal como proposto na
metodologia. A aplicagdo do questionario oral, audicdo da peca e reflexdo
coletiva teve duragdo de 20 minutos. Todo o material oriundo dessa abordagem
foi transcrito e encontra-se na se¢do de apéndices deste trabalho.

Para a andlise e compilagdo dos dados, os participantes da pesquisa
foram identificados como Al, A2, A3, A4, A5, A6, A7, A8, A9, A10, All e Al2,
a fim de ndo identifica-los, como assegurado no protocolo de pesquisa
acordado junto ao Comité de Etica e Pesquisa (CEP/USC) divididos em cinco
grupos focais, conforme a idade de cada um.

E importante frisar que um dos alunos, identificado como A12, possui
deficiéncia auditiva. O aluno foi auxiliado pela intérprete e acompanhou todo o
processo normalmente. A diretora da unidade escolar também participou da
aplicacédo do material.

Durante a audi¢éo da pega, houve concentragéo e expresséo corporal e
imediata, que retrataram espanto no momento em que a Dona Galinha se
assusta com o tamanho do Patinho, tristeza quando o Patinho fica isolado dos
demais animais na sala de aula e compaixdo quando o personagem reflete
sobre ser diferente dos demais animais.

Apos a audicéo, foi realizado outro questionério, buscando uma reflexéo
sobre o material apresentado. Os alunos relataram ter gostado e ja conhecer a
histéria, além de citar a diferenca entre os a histéria original e a peca adaptada,
0o que confirma a relagdo que a faixa etaria (segundo estadio do

desenvolvimento) é capaz de estabelecer relagdo com elementos de
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conhecimento prévio, como citado anteriormente. Além disso, essa atitude
caracteriza a assimilagéo de um objeto novo com o preexistente.

O entendimento e a reflexdo sobre a moral da histéria e o que é certo ou
errado também fazem alusdo a um momento importante do segundo estadio do
desenvolvimento: a introducd&o a conceitos morais. O aluno A3, por exemplo,
qguando questionado sobre 0 que essa mensagem transmitia, afirmou que n&o
pode maltratar os outros e que “moral da histéria € que todo mundo tem uma
diferenca’. Nesse momento, o aluno A5 citou outros animais e suas
peculiaridades, exemplificando a explicagdo dada pelo A3.

O aluno A12, deficiente auditivo e de fala, demonstrou entendimento e
dominio sobre o material exposto, afirmando que os amigos do Patinho tiram
“sarro” dele e que n&o pode fazer isso, além de sentir pena do personagem.

Poucos alunos participaram da discussdo, ainda que tenham sido
incentivados. O aluno All, entretanto, se mostrou bastante timido e com certa
dificuldade de comunicacdo verbal. Ainda assim, conseguiu entender a
mensagem transmitida, mesmo que ndo soubesse expressar em palavras.

Houve reconhecimento do roteiro com a primeira versdo. Além disso, 0s
alunos a compararam com a peca produzida para o radio. No primeiro roteiro “o
cisne nasce no lugar do pato. [...] E no final da outra histéria do patinho feio,
gue ele encontra a méae dele cisne”, como conta A7 e “nessa ele é feio, gordo e
diferente...”, como explicou A4.

Em um dado momento, a diretora convida o aluno All a participar da
conversa, questionando o que ele entendeu da histéria e o que ela quis
transmitir. O aluno A8, em resposta, demonstrou um comportamento bastante
quieto e até um pouco timido, enquanto outro colega notou 0 comportamento e
perguntou “por que vocé € sempre timido?”. Aqui € possivel perceber a
alteridade, a diferenca de comportamento entre um aluno timido e outro mais
extrovertido, capaz de reconhecer e questionar essas atitudes.

Quando a diretora perguntou, novamente, quais eram 0S ensinamentos
da historia, o aluno A8 se pronunciou acerca de um assunto completamente
diferente, mas que ainda fez parte de reconhecimento. O aluno afirmou que o

tio dele faz faculdade, o que pode ser associado aos momentos iniciais da
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pesquisa de campo, quando a pesquisadora foi apresentada pela diretora para
a turma.

Quando a pergunta foi sobre o reconhecimento da situagdo — se o
bullying que o patinho sofreu j& havia acontecido com algum dos alunos ou se
eles ja haviam presenciado algum acontecimento parecido — a aluna A4 disse
ter presenciado o epis6dio com um amigo, e que a sua reacao foi pedir para a
pessoa parar, “porque ele [0 amigo] n&o gosta”.

Sobre o mesmo questionamento, o aluno A8 disse que o tio costuma
chama-lo de gordo, e sobre a reagéo, o aluno respondeu que faz o0 mesmo,
“chamo ele de gordo também”. Diante desse comportamento, a diretora se
pronunciou, dizendo que séo situagOes diferentes, que quando o tio o trata
dessa forma, esta brincando, diferente do que acontece com o patinho.

Depois de alguns momentos de distracdo, a diretora perguntou quem ja
havia se sentido como o patinho, mostrando o outro lado da histéria. A turma
ficou em siléncio quando o aluno A7 disse que sim. Diante disso, a diretora deu
continuidade ao questionamento perguntando, entdo, como o patinho havia se
sentido. O aluno A7 respondeu que ele se sentiu doente. Os alunos A8 e A9
prontamente perguntaram “doente?”, e depois da diretora contextualizar
dizendo que o patinho sentiu tristeza, vergonha, o aluno A7 disse que “doente é
tristeza”.

O reconhecimento da identidade e alteridade ficam, assim, confirmados.
O respeito aparece nas respostas e nas expressdes faciais demonstradas
pelas criangas no momento da audicdo da pecga e da reflexdo coletiva. O
discurso demonstra que as criangas reconhecem a particularidade inerente a
cada um, inclusive nelas mesmas, e que dao valor e respeito a isso.

A reflexdo coletiva durou cerca de oito minutos. Ao final da
contextualizagdo, muitos alunos se mostraram dispersos e se distrairam com
um material exposto na sala onde foi realizada a pesquisa. O que representa
qgue a concentragdo tem duragéo limitada, reforcando a ideia inicial de que a

peca radiofonica deve ter curta duragao.
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7. CONSIDERAGCOES FINAIS

A proposta deste trabalho, integrante do projeto de Iniciacdo Cientifica
Voluntario da Universidade Sagrado Coragdo, é avaliar a pertinéncia e a
viabilidade da utilizacdo de pecgas radiofénicas no processo de ensino-
aprendizagem de forma a suscitar o reconhecimento da identidade e da
alteridade, buscando apresentar um meio relativamente novo as criangas da
geracgao y, tidas como nativas digitais.

O levantamento demogréfico realizado na cidade de Macatuba-SP, em
uma escola municipal de ensino fundamental, e uma conversa prévia com a
gestora da unidade escolar confirmaram a hip6tese de realizacdo da pesquisa
de campo no municipio.

O baixo custo de material para producdo das pecas — proporcionado
pela facilidade de acesso que os alunos da Universidade Sagrado Coracéo
possuem ao laboratorio de radio — permitiu que fossem produzidas trés pecas,
adequadas a faixa etaria e ao nivel de conhecimento de cada grupo
selecionado.

A producgéo de roteiros em grupo e com a participacdo de alunos dos
cursos de Jornalismo e Artes Cénicas proporcionaram a qualidade das pegas
produzidas, no que diz respeito & adaptacdo do roteiro e do discurso, bem
COmo 0 respeito ao objetivo pretendido.

O estudo realizado sobre o desenvolvimento infantil serviu como base
para a selecdo das pecas para cada faixa etaria. No caso do grupo de seis
anos, a aplicagdo do questionario revelou a surpresa de que as criangas ja
conheciam e tém contato com o meio radiofonico, jA que o esperado era o
estranhamento ao meio, em fungdo de serem tidas como nativas digitais. Isto
porque o conteludo programdtico do ano escolar em que estdo inseridos
envolve o tema Meios de Comunicacdo e observou-se, por meio da primeira
abordagem, que a familia estabelece um importante veiculo de mediacdo com
o radio.

A audicdo das pecas no ambiente escolar proporcionou maior

autenticidade no momento da reflexdo coletiva, ja que os alunos se sentiram a
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vontade em um lugar de conhecimento prévio, apesar de a pesquisadora ser
uma pessoa desconhecida.

A utilizacdo dos recursos da linguagem radiofénica como fatores
responsaveis pela ambientacéo, localizagdo e emocado dos ouvintes durante a
peca também foi considerada pertinente, jA que houve reconhecimento da
mudanca de ambiente e de emocgdes.

O roteiro baseado em contos de fadas — histérias de conhecimento do
publico alvo — foi ao encontro da questao levantada por Piaget na Teoria da
Epistemologia Genética, no que diz respeito ao conhecimento empirico e
reconhecimento de objetos, bem como a questdo da acdo e da reflexéo,
proporcionada por esses instrumentos mediadores de uma mensagem que
faca referéncia a importancia de conhecimento e respeito da alteridade.

Somado a isso, a questdo da adaptagdo do discurso para melhor
apreciagcdo do material pelo publico alvo ndo compromete a veracidade da
mensagem que pretende transmitir através de todo o roteiro e, principalmente,
da moral no fim de cada histéria.

Entdo, ficam confirmadas as hipoteses em relacéo a utilizacdo de pecas
radiofébnicas como instrumento de dinamizagdo da aula. Ainda que sejam
produgdes curtas, tais pegas podem despertar a curiosidade e as criangas,
quando estimuladas, respondem com reconhecimento e respeito ao que foi
ensinado e associado durante a reproducéo das pecas.

Além disso, também se confirmam, neste trabalho as teorias sobre a
importancia do radio como meio criativo, capaz de fomentar o didlogo mental e
instigar o ouvinte a despertar na memoria elementos preexistentes, que podem
compor novos e indmeros repertorios através de vinculos mentais. Em tempo
de lembrar e ressaltar toda a facilidade que o meio radiofonico proporciona aos
seus ouvintes, como 0 baixo custo de um aparelho receptor, a facilidade de
utilizac&o e a predisposicdo em proporcionar reflexdes individuais e coletivas,

como mostrado nesta pesquisa.
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APENDICE A

Roteiros

O PATINHO FEIO

SONORA: “O PATINHO FEIO” até 0:21’
MUSICA “ERA UMA VEZ” — SANDY E JUNIOR — ATE ‘FELICIDADE’ — 28’

3. NARRADOR: Mas, nem sO de felicidade vivia aquele lugarejo. Existia

9.

alguém ali muito, muito triste. E é essa a histdria que vamos contar agora...
MAMAE PATA: (BRAVA) Mas, por que esse ovo enorme teima em n&o
abrir? Ah, estou cansada de ficar aqui chocando!

SOM DE TEMPO PASSANDO (SONORA TIC TAC)

NARRADOR: Quando o ovo finalmente abriu, a Mamde Pata tomou um
susto. SILENCIO

MAMAE PATA: Meu Deus! Que pato grande! E (PENSATIVA) ... feio! Muito
feio! Sera que eu choquei demais essa coisa???

NARRADOR: O patinho era realmente diferente dos outros que a Mamae
Pata tinha acabado de chocar: era grande demais para os padrbes de um
pato comum. Na verdade, ele era (MAIS FIRME) enorme!!! A Maméae Pata
procurou ndo pensar muito nisso e ficou feliz quando percebeu que tinha
visitas...

SOM DE BATIDAS NA PORTA

10.PORCO (SOM ABAFADO, FALANDO DE FORA DA CASA): Maméae

Pataaaaa... (SOM DE PORCO) Viemos visitar seus pequenos patinhos!

11.SOM DE PORTA SE ABRINDO
12.GALINHA (ANIMADA): Coc6rococo, Maméde Pata! Parabéns! Quantos

patinhos nasceram dessa vez?

13.MAMAE PATA (UM POUCO NERVOSA): Ah... Oi, senhora galinha! Senhor

Porco, como vao? Ah... nasceram cinco patinhos dessa vez.

14. NARRADOR: A galinha, que era bem curiosa e um pouco intrometida, j&

estava perto dos patinhos...

15.GALINHA: Olha sé! Que bonitinhos... (DE REPENTE, ASSUSTADA)

Aaaah!!! O que que é... iss0??? Que pato mais... estranho é esse??
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16.NARRADOR: O porco, mais do que depressa, sai correndo para ver,
enquanto a Mamae Pata se perguntava o que tinha feito para merecer
aquilo...

17.PORCO (CURIOSO): Deixa eu ver, deixa eu ver... Ahhhhh (CHEIO DE
TERNURA/BARULHO DE PORCO), que coisa mais linda! Grande, gordo,
forte... Poderia ser meu afilhado, hein Mamae Pata! Se parece tanto
comigo...

18.MAMAE PATA (NERVOSA): Ja chega! Eles precisam descansar e eu
também! Vao embora... agora!!!

19.NARRADOR: Mamae Pata fazia de tudo para que seu filho diferente ficasse
longe de todos, pois tinha vergonha daquela aberracdo que ela mesmo
chocara... Mas, o tempo passou e chegou o primeiro dia de aula dos irmaos
patinhos...

1. MUSICA ANIMADA, EVIDENCIANDO A ALEGRIA E O BARULHO DE
VOLTA AS AULAS

2. CACHORRO CRIANGCA: Au, au, au! Bom dia, gente!! Ndo via a hora de
comecar as aulas e encontrar voceés...

3. BEZERRO: Oieeeel!!ll Eu estava com saudades de vocés... Mas vejam,
guem é aquela coisa esquisita que est4 chegando???

4. NARRADOR: Todos os animaizinhos olharam assustados para a porta e
viram o patinho...

5. SOM DE SUSPENSE (ESQUILO DRAMATICO)

6. NARRADOR: Ele era mesmo diferente dos outros de sua espécie, era tao
gordo que mal conseguia andar.

7. CAVALO CRIANGCA: Jéééésus!!! Que bicho é esse???

8. SOM DE BURBURINHO NA SALA DE AULA

9. GALINHA CRIANCA: Parece um pato... Mas ndo pode ser! E muito grande
e gordo pra ser meu primo!

10.MACACO: E eu vou esconder minhas bananas, ele vai querer comer tudo
na hora do recreio!

11.NARRADOR: O patinho sentou triste em uma cadeira isolada, no fundo da
sala.

12.INSTRUMENTAL LARA FABIAN — LOVE BY GRACE



77

13.NARRADOR: Percebendo que todos comentavam sobre ele, o patinho
pensou:

14.PATINHO (TRISTE): Por que sera que ninguém quer sentar perto de mim?
Por que todos j& se conhecem e eu nunca sai de casa, como meus irmaos?
Ah... eu ndo queria ser grande assim, gordo... Por que eu n&do sou igual aos
meus irmaos? Assim, todo mundo gostaria de mim!

15.NARRADOR: A professora, dona Coruja, percebeu o desanimo e tristeza do
novo aluno e comegou a sua com uma grande ligao:

16.BARULHO DE BAGUNCA NA CLASSE, QUE VAI DIMINUINDO

17.DONA CORUJA (SERIA, POREM DOCE): Criancas, alguém pode me
explicar o que esta acontecendo? Por que essa conversa toda? E por que
nosso aluno novo esta isolado l4 no fundo? Macaco, cachorro, 0 que vocés
estdo cochichando ai?

18.MACACO: Ah, tia Coruja... E que... (EXITANTE)... bom... ninguém conhece
ele e ele é... bem... estranho!

19. GALINHA: (MURMURANDO) Estranho néo, gordo!

20.NARRADOR: E o patinho ia se encolhendo, cada vez mais, em sua cadeira.

21.DONA CORUJA: Ora, ora, ora... Por que estranho? S6 porque ele € um
pouco mais pesado e maior do que o0s outros patos? Isso € ser estranho?

22.NARRADOR: A sala ficou em siléncio e, um a um, 0s animaizinhos foram
abaixando a cabecga...

23.DONA CORUJA: Vejo que vocés tém muito ainda o que aprender... o fato
dele ser diferente ndo significa que vocés sao melhores que ele!! Chamar
alguém de gordo néo te deixa mais magro... Chamar alguém de feio néo te
deixa mais bonito... Vocé, Cavalo... Seus dentes sdo maiores do que os dos
outros animais e por isso alguém deixa de te amar e brincar com vocé? E
vocé, Sapo, sua lingua é bem maior do que a dos seus amigos e isso te faz
melhor ou pior do que eles? Cada um aqui tem suas diferengcas e
peculiaridades e € isso que nos faz ser Unicos e especiais!

24.MACACO: - Maaas,...

25.DONA CORUJA: Mas... sem mas, macaco! Todos somos iguais, apesar das

caracteristicas diferentes. Entdo ndo quero ver esta cena novamente.
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26.Narrador- todos ficaram calados e admirados com o que a professora falou,
logo todos comecgaram a brincar juntos e entdo o sinal do recreio tocou

27.(SINAL DO RECREIO TOCA)

28.MUSICA BRUNO MARS — LAZY SONG

29.FICHA TECNICA: Este trabalho € uma adaptac&o do conto “O patinho feio”,
para a disciplina Redac&o de Jornalismo Radiofénico I, produzido pelos
alunos do segundo ano de Jornalismo da Universidade Sagrado Coragéo
Amanda Malavazi, Leticia Toledo, Marco Nascimento e Samanta Ravazzi,
sob a orientagdo da professora Daniela Bochembuzo e producéo técnica de

Alex Costa e Leandro Zacarim.
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A LEBRE E A TARTARUGA

1. NARRADOR: Era uma vez uma escola muito distante e nessa escola
estudavam dois alunos bem especiais: a Lebre e a Tartaruga. (BARULHO
DE CONVERSA) A lebre, conhecida pela sua incrivel habilidade de ler e
escrever muito rapido, adorava competir com os coleguinhas, mas tinha
preguica de fazer o dever de casa.

2. LEBRE: Ah professora, dever de novo?!

3. NARRADOR: Ja a Tartaruga, por escrever e ler devagar, mal conseguia
acompanhar o ditado da professora, mesmo assim nao desistia de terminar
a licdo ate o sinal tocar.

4. SINAL DE ESCOLA

5. TARTARUGA: Ufa,consegui acabar essa ligao!

6. PROFOSSORA: Vamos la sala, qual palavra se forma com essas letras B-
O-L-A? Repetindo B-O-L-A... Alguém sabe?

7. LEBRE: Bola professora!!

8. PROFESSORA: Muito bem Lebre, parabéns! Como vocé € rapida nas
respostas... Agora é com vocé, Tartaruga.

9. TARTARUGA: Annn

10.PROFESSORA: Qual palavra se forma com as seguintes letras G-O-L?
Repetindo G-O-L.

11. TARTARUGA: éééé, go go... ga ...

12.COELHA: Ih, olha l& Macaquinho. L4 vai ela comecgar a gaguejar de novo...

13.MACACO: Calma, Coelhinha, devagar ela consegue.

14.LEBRE: E Gol, professoral!!!

15.PROFESSORA: Esta correto Lebre, mas era a vez da sua colega
responder! Bem turma, vou passar um texto para vocés bem curtinho,
chama-se Branca de Neve. Assim vocés podem treinar a leitura e amanha
farei algumas perguntas valendo nota ok?!

16.LEBRE: Nossa professora outra licdo !! Ah...

17.MACACO: Nossa, justo hoje que é a final do campeonato Planeta Ball.

18.LEBRE: Relaxa, Macaco. Vamos jogar a partida e depois nés lemos, temos
muito tempo ainda. Vamos |4 Tartaruga jogar uma partida de futebol?

Talvez seja legal...
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19. TARTARUGA: Ah, ndo posso. Tenho que ler o texto da professora!

20.LEBRE: Ah, para de ser devagar. Depois vocé |é... Vai dar tempo.

21. TARTARUGA: Acho melhor ndo, amiguinhos. Fica pra proxima.

22.LEBRE: Vocé quem sabe... O ultimo a chegar é a mulher do Jacaré

1.

w N BPa ok
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NARRADOR: E |4 se foi a Tartaruga para casa. Disposta a ler o texto, ela
passou a tarde inteira treinando. E ndo é que valeu a pena? - Depois de
uma tarde toda de leitura na casa da Tartaruga:

TARTARUGA: Noooossa que legal essa historia da Branca da Nave. Opa
de Neve (RISADAS). N&o vejo a hora de ler de novo!

MAE TARTARUGA: Mas agora ja € tarde, filha. VA4 para tua caminha
descansar

TARTARUGA: T4 certo, mae. Td6 mesmo bem cansadinha (bocejo)
NARRADOR: Nado muito longe dali, na casa da Lebre...

LEBRE: Ma&aéeee! Quero meu leitinho.

MAE LEBRE: Calma menino, t6 levando! Vocé nao tem licdo de casa, ndo?
LEBRE: Nossa! Eu esqueci o texto. Ah, amanha cedo antes da aula eu leio,
vai dar tempo!!! (Bocejo)

DESPERTADOR

LEBRE: Ai meu Deus ! Eu perdi a hora, estou atrasado !

MAE LEBRE: Lebrezinha, ndo vai tomar café da manha, nao?

LEBRE: Nao dé tempo, mamae. Eu estou atrasado.

BURBURINHO

PROFESSORA: Bom dia alunos! Como dito ontem hoje farei algumas
perguntas sobre o texto que passei. Vou chamar dois alunos para comegar!
Hum... Lebre e Tartaruga, por favor, venham aqui.

MACACO: Ufa! Ainda bem que néo sou eu. Fiquei tdo cansado do futebol
ontem que acabei dormindo cedo e nem li o texto.

COELHA: N&o acredito! Nossa, Macaquinho...

MACACO: E vocé leu, Coelhinha?

COELHA: E... N4o... Mas eu sei tudo sobre a Branca de Neve, humpf !
MACACO: Ah, sei...
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8. PROFESSORA: Nao é preciso nervosismo. Vou escrever agui na lousa as
silabas e vocés vao ler e dizer qual nome se forma para mim, ok?! Vamos
la... Lebre qual nome se forma com essas silabas DUN-GA

9. LEBRE: Dunga professora!

10.PROFESSORA: Certissimo Lebre. Vocé, Tartaruga. Qual nome se forma
com essas silabas: SO-NE-CA?

11. TARTARUGA: Ah... Soo..neee..caa! Soneca professoral!!

12. PROFESSORA: Parabéns Tartaruga! De novo Lebre. Com essas silabas se
forma... CO-MI-LAO

13.LEBRE: Comildo professora!!! Que facil essa tarefa...

14. PROFESSORA: Parabéns! Agora a ultima € uma pergunta: qual desses trés
nomes € o nome de um ando da Branca de Neve?

15. TARTARUGA: Soneca, professora.

16.PROFESSORA: Muito bem, Tartaruga. Agora vocé, Lebre. Qual desses
dois nomes corresponde ao outro ando da Branca de Neve?

17.LEBRE: Eéééé... Eu sei... E€é... Claro ele come muito e é muito legal...
Pequenininho igual um an&o... E€é... E o Comil&o!

18. PROFESSORA: Lebre, vocé leu o texto??

19.LEBRE: Sim, claro que sim!!!

20.PROFESSORA: Entdo me responda: quantos andes moravam com a
Branca de Neve??

21.LEBRE: Eéé... Eram muitos que nem cabiam na casa. Uns 100, professoral!

22.PROFESSORA: Esta errado Lebre! Macaquinho, responda vocé quantos
andes moravam com a Branca de Neve?

23.JOANINHO: Ah... E€é¢é... Eu ndo seil!!

24. PROFESSORA: Vocé pode me responder, Tartaruga?

25.TARTARUGA: E... Sete, professoral! E o outro anio que a senhora
escreveu na lousa se chama Dunga!

26.PROFESSORA: Meus amores, a Tartaruga esta correta. A leitura de casa é
muito importante, ajuda a vocés aprenderem mais coisas e terem
responsabilidade. Lebre eu espero que isso nédo acontega de novo!

27.LEBRE: Desculpa, professora. N&o vai mais acontecer.
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28.PROFESSORA: Bem, eu trouxe essa caixa de chocolate para premiar
guem respondesse sobre o texto mas a Unica que soube foi a Tartaruga
entdo acredito que ela mereca a caixa toda !

29.BURBURINHO

30. TARTARUGA: Professora é muito pra mim, se eu puder gostaria de dividi-la

31.SALA: Siim, siiim...

32.PROFESSORA: Se vocé quiser, ela é toda sua!!!

33.LEBRE: Hum muito obrigado Tartaruga! e desculpa professora, prometo
que de agora em diante vou ler tudo o que a senhora passar! E ganhar
todos os chocolates... (RISOS)... Pra dividir com a sala, claro!!!

34.PROFESSORA: Assim espero, Lebre. E que sirva de licdo e todos vocés
melhorem! Ter for¢ca de vontade para melhorar, como a Tartaruga fez, leva
vocés para um 6timo futuro.

35.LEBRE: Viu, Tarta... Aproveitando a situagéo, me surgiu uma curiosidade.
Quais eram 0s nomes dos outros andes?!

36. TARTARUGA: Ah, eu vou contar: tinha o Zangado, o Mestre, o...

37.MUSICA DOS SETE ANOES PARA ENCERRAMENTO
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OS TRES PORQUINHOS

1. NARRADOR: Era uma vez a escola dos bichos. L4 todos os animais da
floresta aprendiam com o professor Lobo diversas coisas. A ler, escrever,
acampar, fazer contas e até a cultivar as melhores frutas da floresta. Um
dia, o professor Lobo deu uma tarefa para seus alunos: plantar o pé de
abacaxi mais docinho e suculento que eles j& viram.

2. SINAL DE ESCOLA

3. BURBURINHO

4. PROF. LOBO: Isso mesmo criancas, cada grupo deverd plantar um pé de
abacaxi e eu vou escolher quem foi o melhor na tarefa. Mas antes eu quero
que vocés formem grupos.

5. NARRADOR: E a turma inteira se animou para fazer o trabalho da semana.
Incluindo os Unicos trés porquinhos da escola: Anastacio, Arquimedes e
Eustaquio. O problema era que Eustaquio era fanho e néo tinha amigos.

6. CONVERSA

7. EUSTAQUIO: Ei, Urubu. Posso fazer a tarefa do professor Lobo com vocé?

8. URUBU: Mas logico que néo, porco Eustdquio. Tenho uma reputagédo a
zelar! O que véo pensar de mim se me virem andando com o bicho novo e
fanho da floresta?!

9. NARRADOR: Do outro lado da sala, o porquinho Anastacio era convencido
€ nem se preocupou em ouvir as ideias do seu colega Jabuti.

10.JABUTI: Anastacio, vocé vai ajudar a gente na tarefa, ndo vai?

11.ANASTACIO: Para de bobeira, Jabuti! E claro gue eu vou. Sou o melhor
plantador de abacaxis da regido.

12.NARRADOR: Ja o porquinho Arquimedes era desligado e ndo prestava
muita atengdo no que estava acontecendo.

13. GALINHA: Arquimedes, vocé vai fazer com a gente, as galinhas?!

14. ARQUIMEDES: O qué... hd? Ah, a tarefa! Tudo bem, eu faco.

15.GALINHA: Mas vocé que vai fazer ele sozinho, Arquimedes. Tenho que

passar o dia cuidando dos meus lindos pés de galinha!
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16.NARRADOR: Todo mundo estava animado, menos o porquinho Eustaquio.
O professor Lobo, que via a animagédo da sala, percebeu que Eustaquio era
o0 Unico que estava triste.

17.PASSOS SE APROXIMANDO

18.PROF. LOBO: Eustaquio? O que houve? Por que esta triste?

19.EUSTAQUIO: Ninguém quer ser meu amigo, professor Lobo. N&o vou fazer
a tarefa, pois estou sem grupo.

20.PROF. LOBO: Néo diga isso, Eustaquio. Seus colegas de sala ainda néo
viram o quéo especial vocé é. Faca o trabalho sim!

21.EUSTAQUIO: Mas como, professor?

22.PROF. LOBO: Eu vou te dar uma forga, confie no seu professor.

1. NARRADOR: Dias depois, no grupo do porquinho Anastacio:

2. JABUTI: Anastacio, eu encontrei as sementes e plantei o pé de abacaxi.

Agora € sua obrigacao regar.

ANASTACIO: T4, eu fago isso.

JABUTI: Te mandei as instrugdes sobre como regar certo.

ANASTACIO: Aff, ndo preciso de instrugdes. Eu sei como fazer isso!

o o k& w

NARRADOR: Logo, vocés podem imaginar a surpresa do porquinho
Anastécio quando o pé de abacaxi dele secou até morrer. E tudo isso um
dia antes de mostrar o trabalho para o Professor Lobo.

7. ANASTACIO: Ai meu Deus! E agora que minha planta morreu e eu preciso
entregar a tarefa?! O Jabuti vai fazer torresmo comigo!! (SOM DE IDEIA) J&
sei! Vou pedir ajuda para o Arquimedes!

8. NARRADOR: E |4 se foi Anastacio atras da ajuda do Arquimedes.

(PASSOS CORRENDO). Chegando ao sitio onde o amigo morava.

Encontrou o porquinho sentado jogando videogame.

SOM DE VIDEOGAME

ANASTACIO: Ei, Arquimedes.

ARQUIMEDES: Oi, Anastacio! Tudo bom, cara?

ANASTACIO: Mais ou menos, amigo. Escuta, como esta a tarefa do

N =

professor Lobo?
5. ARQUIMEDES: Tarefa?
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ANASTACIO: Sim, o de plantar um pé de abacaxi. Vocé esta fazendo junto
com as galinhas.

ARQUIMEDES (SURPRESO): Ai caramba! Eu fiquei jogando videogame e
esqueci completamente. E agora? O trabalho € pra amanha!!!

ANASTACIO: N&o sei o que fazer também.

(ASSOBIO)

10.ARQUIMEDES: Ta ouvindo esse assobio?
11.ANASTACIO: Sim, de quem é?

12.NARRADOR: Arquimedes e Anastacio sobem no muro para descobrir de

onde vinha o assobio que estavam ouvindo. Era do Eustaquio e da pequena

plantag@o que ele tinha no quintal de seu sitio.

1. SOM AMBIENTE DE SITIO

ARQUIMEDES: Eustaquio, amigo. Que me diz de ajudar na tarefa do
professor Lobo com esses abacaxis bonitos que vocé esta cuidando?
EUSTAQUIO: Oi, amigos. Entrem, tem fruta pra todo mundo. Na verdade eu
ja gostava de plantar bem antes do professor Lobo passar o dever de casa.
ANASTACIO (CONFUSO): Mas... Eustaquio, nds te tratamos tdo mal. Por
que esta nos ajudando?

EUSTAQUIO: O professor Lobo me disse que isso podia acontecer. E ele
me disse que a gente precisa se ajudar. Estamos todos aprendendo,
podemos aprender juntos. Vocés topam?

ANASTACIO/ARQUIMEDES (JUNTOS): Sim!

7. CONVERSA

8. NARRADOR: E com a ajuda dos porquinhos Anastacio e Arquimedes, a

turma inteira apareceu na aula do professor ndo apenas com abacaxis
deliciosos, mas também uvas, morangos, magas, laranjas, jabuticabas e
mais um montéo de frutas.

PROF. LOBO: Parabéns, criangas. Eu estou muito contente com vocés.
Aprenderam que espirito de equipe € mais importante que qualquer
diferenca.

NARRADOR: E foi assim que Anastécio, Arquimedes e Eustaquio viraram
grandes amigos, conhecidos como os Trés Porquinhos.

MUSICA DE ECERRAMENTO
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CHAPEUZINHO VERMELHO

1. (SOM DE LAPIS ESCREVENDO NO PAPEL)

2. CHAPEUZINHO: Um mais um, é igual a dois. Dois mais quatro... Hum...
seis. Duas vezes dois... Hum...

3. (SOM DE PASSOS)

4. MAE: Filha, depois que vocé terminar de fazer o dever de casa, poderia
levar uns paes e doces que fiz para a sua avo?

5. CHAPEUZINHO: Claro mamae, eu levo agorinha mesmo, depois eu termino
o dever...

6. MAE: Nem pensar, primeiro faca o dever que € importante para a sua
aprendizagem, depois vocé leva as coisas para a sua avo!

7. CHAPEUZINHO: Mas méae, vai demorar muito...

8. MAE: N&o importa, faga seu dever! Vou arrumar as coisas na cesta.

9. (SOM DE PASSOS SE DISTANCIANDO)

10.CHAPEUZINHO (MEIO EMBURRADA): Ta bom... Duas vezes dois, quatro.
Dez menos sete, trés. Quatro menos dois... Dois.

11.CHAPEUZINHO: Pronto, terminei! Agora vou por minha capa com capuz
vermelho que a vovo fez para mim e vou para a casa dela!

12.SOM DE PASSOS CORRENDO

13.CHAPEUZINHO: Maaaae, terminei o dever. Ja estou pronta pra ir para a
casa da vovo!

14.MAE: Que bom, filha! Aqui esta a cesta com os pées e dos doces... Va
direto para a casa da vovd! E va pela estrada, ndo entre na floresta e néo
fale com estranhos!

15.CHAPEUZINHO: Ta bom, mée, pode deixar!

16.CHAPEUZINHO: Tchau mae!

17.MAE: Tchau filha...

18.PORTA FECHANDO

1. MUSICA DA CHAPEUZINHO VERMELHO

2. CHAPEUZINHO CANTANDO “PELA ESTRADA AFORA”

3. SOM AMBIENTE DE FLORESTA
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4. CHAPEUZINHO: Nossa, que flores lindas! Acho que ndo tem problema se
eu entrar s6 um pouquinho na floresta e colher algumas para a vovo, a
mamé&e nem vai saber...

5. (SOM DE PASSAROS)

6. LOBO (CANTAROLANDO): Eu sou o Lobo Mau, Lobo Mau, Lobo Mau, eu
pego criancinhas pra fazer mingau...

7. LOBO (FALANDO CONSIGO MESMO): Oh... Uma menininha sozinha na
floresta... Acho que hoje terei um belo jantar... (CHAMA A MENINA) Ei,
menina! Qual o seu nome?!

8. CHAPEUZINHO (ASSUSTA): Oh! Ah! E Anna, mas todos me chamam de
Chapeuzinho Vermelho. E o senhor, como se chama?

9. LOBO: Haha... Me chamo Mauricio, mas todos me conhecem como o
grandioso, o fabuloso, o inteligente: Lobo Mau! Mas... O que esta fazendo
sozinha aqui na floresta?

10.CHAPEUZINHO: Ah, eu estou levando uns paes e doces para a vovl, mas
parei para colher umas flores para presenteé-la...

11.LOBO: Hum... Entendi... Mas onde mora sua avg?

12.CHAPEUZINHO: Ah, ela mora do outro lado da floresta, numa casinha
amarela, mas terei que dar a volta pela estrada para chegar la...

13.LOBO: Entendi... Bom, eu ja vou indo, tenho umas coisas para resolver...
Até logo Chapeuzinho Vermelho...

14. CHAPEUZINHO: Até logo Seu Lobo Mau! (FALANDO CONSIGO MESMA)
Nossa, que lobo simpético... Acho que td bom de flores. Vou voltar para a
estrada e ir para a casa da vovo...

15.LOBO (FALANDO CONSIGO MESMO/MUSICA AMBIENTE): (RISADAS)
Vou cortar caminho pelo floresta e chegar primeiro que ela. Hoje terei um
belo banquete... Eu sou o Lobo Mau, Lobo Mau, Lobo Mau...

16.LOBO: Pronto, ja atravessei a floresta, agora é s6 achar a casa... Hum...

Ah@! Esta é a Unica casa amarela daqui, deve ser esta! Haha!

(SOM DE BATIDADA NA PORTA)

VOVO: Quem é?

LOBO (DISFARCANDO A VOZ): Sou eu vovo, a Chapeuzinho Vermelho!

VOVO: Pode entrar querida, a porta esta encostada...

0 bR
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(SOM DE PORTA ABRINDO E FECHANDO NUMA BATIDA)
LOBO: (RISADAS) Vocé vai virar lanche, vovo!
VOVO (HISTERICA): Oh! Socorro! Alguém! Por favor...

LOBO: Calma vové, vou te deixar viver até sua neta chegar, ai sim eu terei

© N o O

um belo banquete, com direito & sobremesa! (RISADAS). Vem c4, vou te
amordagcar e trancar no armario!. Esse lenco vai na sua boca para a
senhora ndo gritar mais, e essa corda para amarrar suas maos e seus pés
para a senhora né&o fugir. Pronto!

9. VOVO TENTANDO GRITAR AMORDACADA

10.SOM DE PORTA FECHANDO

11.LOBO: Pronto, agora esta bem presa! Vou por essa camisola, essa touca e
esses oculos para me disfargar. Pronto, agora vou me deitar e esperar.
Haha.

12.SOM DE BATIDA NA PORTA

13.LOBO (DISFARCANDO A VOZ): Quem é?

14. CHAPEUZINHO: Sou eu vov6, a Chapeuzinho Vermelho!

15.LOBO (DISFARCANDO A VOZ): Oh, pode entrar querida, a porta esta
encostada!

16.SOM DE PORTA ABRINDO

17.CHAPEUZINHO: Nossa vovo, sua voz ta estranha.

18.PORTA FECHANDO

19. CHAPEUZINHO: Deve estar muito doente mesmo... A maméae mandou
alguns pées e doces para a senhora, vou deixar a cesta aqui sobre a
mesa...

20.LOBO (DISFARCANDO A VOZ): Sim minha netinha, a vovo estd muito
doente...Vem ca me dar um abraco.

21.CHAPEUZINHO: Claro... (PASSOS SE APROXIMANDO) Nossa vovo, por
que essas orelhas tdo grandes?

22.LOBO (DISFARCANDO A VOZ): E para te ouvir melhor, minha querida.

23.CHAPEUZINHO: Por que estes olhos tdo grandes?!

24.L.OBO (DISFARCANDO A VOZ): E para te ver melhor, minha querida.

25.CHAPEUZINHO: E essa boca tao grande?!

26.LOBO: Pra te comeeerl!!
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27.CHAPEUZINHO (AMEDRONTADA): Aaaaaah! N&o! Socorro! Por favor! Eu
fago o que quiser!

28.LOBO (RI DEBOCHADO): E o que vocé tem a me oferecer, hem garotinha
boba?

29.CHAPEUZINHO: Néo sei, o que quiser! Mas ndo me coma, por favor!! E
cadé minha avg?!

30.LOBO: Ela esta trancada no armario te esperando para o banquete.
HAHAHA. Bom, vou |he fazer duas perguntas, se souber me responder, eu
deixarei vocé e sua avo livres!

31.CHAPEUZINHO: Ta bom, manda!

32.LOBO: Hum... Eu tinha 10 macas, comi 7. Quantas sobraram?

33.CHAPEUZINHO: Essa é facil, fiz no meu dever de casa. Dez menos sete,
igual a trés, sobraram 3 magas para vocé!

34.LOBO (UM POUCO REVOLTADO): Essa foi facil, s6 pra testar... La vai a
outra, essa vocé nunca sabera responder e eu terei meu banquete!
(RISSADAS). Haviam 2 frangos no meu quintal, meu irmao me presenteou
com mais alguns, e entéo eu fiquei com 2 vezes o numero de frangos que
eu tinha, quantos frangos meu irmé&o me deu e com quantos frangos eu
fiquei?

35.CHAPEUZINHO: Hum... Bom, vocé tinha 2 frangos, seu irmao te deu uma
quantia que fez com que aumentasse 2 vezes mais a quantidade de
frangos. Entdo seu irméo te deu 2 frangos, e duas vezes dois, é igual a
quatro. Vocé ficou com 4 frangos! Isso! Ele te deu 2 frangos e agora vocé
tem 4. E eu estou livre!!!

36.LOBO (REVOLTADO): Nao! Vocé me paga, Chapeuzinho! Vocé me paga!

37.SOM DE PORTA ABRINDO NUMA BATIDA

38.POLICIAL: Ouvi gritos, aconteceu alguma coisa com a vovo?!

39.Porta fechando

40.POLICIAL: Ah, seu lobo sacana! Nao adianta fugir! Est4 preso em nome da
lei!

41.SOM DE ALGEMA FECHANDO

42.SOM DE PORTA ABRINDO

43.CHAPEUZINHO: Venha vov6, estamos a salvo. A senhora estd bem?
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44.VOVO: Estou sim, minha querida.

45.POLICIAL: Bom, se as duas estdo bem, eu vou levar esse sacana para a
prisédo onde ele ndo pode incomodar ninguém. Tchau, tenham uma boa
tarde!

46.VOVO E CHAPEUZINHO: Tchau Seu Policial, muito obrigadal!

47.CHAPEUZINHO: Vovo, a maméae lhe mandou paes e doces, estdo na cesta
sobre a mesa.

48.VOVO: Muito obrigada minha querida, vou preparar um lanchinho para nos.

49. CHAPEUZINHO: Ta bom vové... E eu prometo nunca mais desobedecer a
mamae.

50.MUSICA DA CHAPEUZINHO ENCERRANDO A PECA



APENDICE B

QUESTIONARIO

Antes da audi¢céo da peca

© ® N o 00k 0N P

Quem conhece radio ?
Quem ja mexeu no radio?
Quem ja ouviu radio?
Quem ouve radio?

O que ouve no radio?
Quando ouve?

Ouve com quem?

Gosta do que ouve?

Quem gosta de ouvir histérias?

Depois da audi¢cao da peca

© a0 bk wbd Pk

Gostaram?

Que histéria era essa?

Ja tinham ouvido antes?

O que diz a historia?

O que vocés entenderam da historia?

Alguém se identificou com a histéria ou j& viu isso acontecer?

91
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APENDICE C

TRANSCRICAO DA GRAVACAO EM AUDIO DA AMOSTRA DO GRUPO
FOCAL DE CRIANCAS DE 6-7 ANOS

- Audicdo da peca

- Observadas expressdes faciais e corporais de espanto, compaixao e tristeza

- Grupo focal

Pesquisadora: Gostaram?

Pesquisadora: Que peca era essa?

A8: O patinho feio

AT: Patinho feio

A10: Patinho feio (diminuindo o volume da voz)

Pesquisadora: Vocés ja haviam escutado essa historia?

Pesquisadora: O que conta a histori... Levanta a mdo ! O que essa histéria
conta?

A7: Ah, que tem... E que... E que o pa... O cisne nasce no lugar do pato. E a...
E o final... E no final da outra historia do patinho feio, que ele encontra a mée
dele cisne.

Pesquisadora: Que mais?

Diretora: E essa que vocés ouviram no radio? Como é essa historia? Quem
lembra?

A3: Fala que... Fala que ndo pode maltratar os outros.

Diretora: E, isso mesmo...

A3: Moral da historia € que todo mundo tem uma diferenca.

Diretora: Isso...

A5: Tipo o sapo... Tem uma lingua grande. Tipo o gavido... Tem o bico
grande... O pinguim, tem o pé feio...

RISADAS

Pesquisadora: E o que vocés entenderam da histéria? ... Levanta a méo
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Diretora: All... Deixa o All falar... Espera, depois vocé conta... Essa histéria
gue VvOCeé ouviu...

Al11: Do patinho feio

Diretora: Isso... E 0 que vocé entendeu? O que ela quis transmitir?... O que ela
ensinou pra vocé? Essa histéria?

Al11l: Eu entendi que ele é feio, gordo, ficam chamando (diminui o tom da voz...)
A8: All, por que vocé é sempre timido?

Diretora: Nao, ele néo é. Ele fala baixinho...

A8: Mas ele é timido.

Diretora: O que o A12 entendeu da histéria?

BURBURINHO

Intérprete: Que os amigos do patinho tiram sarro dele, e ndo pode... Que todos
sdo iguais.

Pesquisadora: Mais alguém?

Diretora: o que vocé entendeu?

A6: Que ndo pode falar que os outros é estranho.

Pesquisadora: Por qué?

A6: Porque é feio.

Diretora: O Al2...

Pesquisadora: Pode falar...

Intérprete: “Tadinho” do pato, ninguém quer brincar com ele...

Diretora: A7, o que vocé entendeu da historia, A7?

AT7: Eu entendi a histéria do patinho feio.

Diretora: E 0 que essa histdria quis ensinar pra vocé?

A7: Ensinar o qué?

Diretora: ensinar o qué, A7?

A7: Da histéria

Diretora: Da historia. E essa histéria tem um ensinamento. O que foi?

A8: O meu tio estuda na faculdade.

BURBURINHO

Pesquisadora: Pessoal, olha, alguém se identificou com a histéria ou j& viu isso
acontecendo com algum amiguinho? Pode falar...

A4: Eu ja.
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Pesquisadora: Se identificou ou aconteceu com algum amiguinho ?

A4: Ja vi acontecer com um amiguinho.

Diretora: E? E o que vocé fez?

A4: Eu pedi pra ele parar, porque ele ndo gosta.

Pesquisadora: Quem mais? Vocé levantou a mao, né?

A8: Alguns dizem que eu sou gordo, tipo meu tio... Ele acha que eu sou
gordinho.

Pesquisadora: E ai? O que vocé faz?

A8: Ah, eu chamo ele de gordo também.

Diretora: Mas ai, nessa situagéo, é igual aconteceu com o patinho ou é uma
situacao diferente? Porque com o patinho feio... O que aconteceu com ele? Foi
gostoso?

Coro: Nao

Diretora: E quando seu tio brinca assim com vocé, é legal?

A8: Ahn...

Diretora: S&o situag6es um pouquinho diferentes, né, Amanda?!

A8: Vou dar uma dica pro meu tio...Tenho trés dedos. S6 tenho trés dedos...

Diretora: Quem mais quer falar alguma coisa sobre o que entendeu da histéria?

Diretora: Quem ja se sentiu igual ao patinho feio em alguma ocasido?... Vocé ja
se sentiu igual ao patinho feio, A7?

A7: Sim...

Diretora: E 0 que o patinho feio sentiu? Quando aconteceu tudo aquilo com
ele? Ele ficou como? O que vocé acha que o patinho feio sentiu quando os
amigos dele comegaram a chamar ele de gordo, de feio? Oque que ele sentiu,
dentro do coragao? O que ele sentiu?

A7: Sentiu doente.

A8, A9: doente?

Diretora: Sentiu triste... Vergonha, tristeza...

AT: Triste...

A9: O A7, por que vocé falou doente?

A7: Doente é tristeza.
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Intérprete: Ela quer comentar que tem uma galinha em casa, e eu falei pra ela
prestar atencao na historia... E ela tem mesmo.

Diretora: Vocés gostaram de ouvir essa histéria no radio?

Coro: Siiiim.

Diretora: Foi diferente? N&o? O que teve diferente hoje nessa contacdo de
histéria?

A4: Nessa tem escola. E diferente da outra.

Diretora: Escola...? Ah, t. Todos os dias vocés ouvem historias, ndo ouvem?
Coro: Sim

Diretora: Hoje vocés ouviram também, e foi um pouco diferente, ndo foi?
Coro: Foi

Diretora: Qual foi a diferenca de hoje?

A4: O patinho, quando é na histéria normal... Ele é feio.

Diretora: E nessa?

A4: Nessa ele é feio, gordo e diferente...

Pesquisadora: E vocés sempre escutam histéria no radio?
A6: Nao

Pesquisadora: E como é?

A6: Do livro, de vez em quando.

Pesquisadora: Do livro?

A6: Aham, todas as vezes...

Pesquisadora: Muito obrigada, pessoal !
PALMAS

Diretora: Isso, pode bater palma...



APENDICE D
TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

UNIVERSIDADE
SAGRADO
CORACAO

Lideres com cora¢Go

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Titulo do projeto: Estudos De Recepgdo De Pecas Radiofénicas Pelo Publico
Infantil De Seis a Dez Anos
Enderego completo: Rua 9 de Julho, 965.

Telefone: (14)3298-1505/(14)99693-1384
Pesquisador responsavel: Amanda Lacerda Malavazi da Silva

Local em que sera desenvolvida a pesquisa: E.M. Odila Galli Lista

Resumo: Esta pesquisa é uma contribuicdo voluntéria, livre de qualquer
recompensa aos participantes. O objetivo é verificar a reagso de criangas de
seis a dez anos diante da transmiss&o de pecas radiofénicas.

Eu, Karla Sacoman lazbek, entendo que as informagdes obtidas sobre os
estudantes desta unidade escolar serdo confidenciais. Também entendo que
os registros da pesquisa estéo disponiveis para revisdo dos pesquisadores. As
identidades serdo preservadas e ndo serao publicadas, desta forma, consinto
na publicagéo dos dados coletados para propésitos cientificos.

Direito de Desisténcia

Eu entendo que estou livre para recusar minha participagdo neste estudo ou
para desistir a qualquer momento e que a minha decisdo ndo afetara
adversamente meu tratamento na clinica ou causar perda de beneficios para
0s quais eu poderei ser indicado.

Consentimento Voluntario

Eu certifico que li ou foi-me lido o texto de consentimento e entendi o contetido.
Uma copia deste formulario ser-me-a fornecida. Minha assinatura demonstra
que concordei livremente em panicipapdestg estuqo. \;"'HT

S 1 T (S VH/‘V ! )
Assinatura do participante da pesquisa: A&;xn O3 X0 DX "( 2
Data: 4112 | 3044 m——eta

Eu certifico que expliquei a(o) Sr. (a) Karla Sacoman lazbek, acima, a natureza,
0 propésito, beneficios e possiveis riscos associados a sua participacdo nesta
pesquisa, que respondi todas as questdes que me foram feitas e que
testemunhei assinatura acima.

Assinatura do Pesquisador Responsével:m L. Madowg d%ﬁc%%

Data: 14]{&| 3014 e



AUTORIZACAO

UNIVERSIDADE
SAGRADO
CORACAO

Lideres com cora¢@o

AUTORIZAGAO

A Professora Mestra Daniela Pereira Bochembuzo vem solicitar & diretora Karla Sacoman
lazbek a autorizagéo para realizar a pesquisa Estudos de Recepgao de Pegas Radiofénicas Pelo
Publico Infantil de 6 a 10 anos, a ser desenvolvida na Escola Municipal Odila Galli Lista,
localizada na Rua Jo&o Batista Cavalari, 844, Centro, Macatuba, cujo objetivo é a analise das
reagdes dos alunos ao material aplicado.

A pesquisa consiste em levantamento bibliografico sobre histéria do radio, programagao
radiofénica, publico infantil, linguagem radiofénica e adaptagéo do discurso. O método para
aplicagao do material produzido é chamado grupo focal, e consiste no uso de grupos em
pesquisas, 0 que torna mais facil a avaliagdo da reagdo e comportamento do publico diante do
produto. O estudo da recepgao em grupo torna a reagao ao pesquisador mais natural, uma vez
que nao sera realizada andlise individual — o que poderia constranger as criangas, tornando a
recepgao, percepgao, reflexdo e reconhecimento mais dificil por expé-las a um estranho.

O projeto tera como pesquisadora a aluna Amanda Lacerda Malavazi da Silva, do terceiro
ano do curso de Jornalismo da Universidade Sagrado Coragéo.

Aproveitamos o ensejo para renovar nossos votos de estima e consideragéo.

Atenciosamente,

Qo da \,)_L vea 20 dhumiy ¥
Prof® M@ Daniela Pereira Bochembuzo
Pesquisadora responsavel

mucerda Mamsnva oo dq} i

Aluna orientada

De acordo: ~<( \ﬂaé\\u O x; E
Karla Sacoman Ia y )\
Cargo: Diretora da E.M. Odila Galli Llsta

Macatuba, 9 de Dezembro de 2014.
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TERMO DE ASSENTIMENTO DO MENOR

Vocé estd sendo convidado para participar da pesquisa “Estudos de recepgéo
de pecas radiofonicas pelo publico infantil de seis a dez anos”. A sua diretora,
responsavel pela escola em que vocé estuda, permitiu que vocé participe.
Queremos saber como acontece a recepgdo de pecas radiofénicas por
criangcas com idade entre seis e dez anos, e como Vocés entendem, se
identificam ou estranham o material que produzimos para vocés, além de
ensinar sobre como usar o radio e como ele pode ser usado na escola. A
pesquisa serd feita na Escola Municipal Odila Galli Lista, onde as criangas vao
conversar com a pesquisadora e ouvir as pecgas radiofénicas com mais alguns
colegas da sala. Depois, a pesquisadora vai fazer algumas perguntas. Para
iSso, serdo usadas pecgas radiofénicas produzidas pelos alunos da
Universidade Sagrado Coragdo. O uso dessas pecas € considerado seguro e
ndo apresenta riscos. Caso acontegca algo errado, vocé pode nos contatar
pelos telefones (14) 99693-1384 ou (14) 3298-1505, da pesquisadora Amanda
Lacerda Malavazi da Silva. Mas ha coisas boas que podem acontecer, como
gostar da histdria, aprender com ela e depois contar e ensinar para os colegas
que ndo participaram da pesquisa. Como a pesquisa sera realizada em horério
de aula, vocé ndo vai precisar sair da escola, pois a pesquisadora vai até la.
Ninguém sabera que vocé estd participando da pesquisa, ndo falaremos a
outras pessoas, nem daremos a estranhos as informagdes que vocé nos der,
respeitando o Estatuto da Crianga e do Adolescente, que protege todos com
menos de 18 anos. Os resultados da pesquisa vao ser publicados, mas sem
identificar as criangas que participaram da pesquisa. Quando terminarmos a
pesquisa, os resultados serdo analisados e aparecerdo no relatorio da Iniciagdo
Cientifica e do Trabalho de Conclusdo de Curso. Se vocé tiver alguma duavida,
vocé pode me perguntar. Eu escrevi meus telefones na parte de cima desse

texto.

Eu, aceito participar da pesquisa

“Estudos de recepgdo de pecas radiofonicas pelo publico infantil de seis a dez

anos”, que tem os objetivos de estudar como acontece a recepgdo de pecas
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radiofdnicas por criangas com idade entre seis e dez anos, como entendemos,
nos identificamos ou estranhamos o material produzido, além de ensinar sobre
como usar o radio e como ele pode ser usado na escola. Entendi as coisas
ruins e as coisas boas que podem acontecer. Entendi que posso dizer “sim” e
participar, mas que, a qualquer momento, posso dizer “ndo” e desistir que
ninguém vai ficar furioso. A pesquisadora tirou as minhas davidas e conversou
com a minha diretora, Karla Sacoman lazbek. Recebi uma cépia deste termo

de assentimento e li e concordo em participar da pesquisa.



100

UNIVERSIDADE
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Lideres com coracdo

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO — para menores

Titulo do projeto:Estudos de Recepgdo de Pecas Radiofonicas Pelo Publico Infantil
de Seis a Dez Anos
Endereco completo:Rua 9 de Julho, 965.

Telefone:(14)3298-1505/(14)99693-1384
Pesquisador responsavel:Amanda Lacerda Malavazi da Silva

Local em que sera desenvolvida a pesquisa:E.M. Odila Galli Lista

Resumo: Esta pesquisa é uma contribuicdo voluntaria, ou seja, vocé soé
participa se quiser, ndo ganha nenhum bem material, mas também nao perde
nada se nao quiser participar. O objetivo é estudar como criancas entre seis e
dez anos reagem quando ouvem uma peca radiofonica.

Ja conversei com a diretora, dona Karla Sacomanlazbek,e expliquei que o que
vocé me disser é segredo, que os dados vao ser publicados, porque é
importante para a minha pesquisa, mas ninguém vai saber quem me contou,
respeitando o Estatuto da Crianca e do Adolescente, que protege todo mundo
com menos de 18 anos. Essas informagdes séo importantes para os resultados
do trabalho.

Direito de Desisténcia
Se vocé quiser, pode desistir ou se negar a participar da pesquisa, € um direito
seu, e ninguém vai ficar bravo com vocé.

Consentimento Voluntério

Eu certifico que li e entendi o conteddo. Uma cépia deste formulario serd
fornecida para mim e minha assinatura demonstra que concordei livremente em
participar deste estudo.

Assinatura do participante da pesquisa:
Data:

Eu certifico que expliquei a(0) , acima,
a natureza, o propésito, coisas boas e que ndo ha riscos associados a sua
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participacdo nesta pesquisa, que respondi todas as questdes que me foram
feitas e que testemunhei assinatura acima.

Assinatura do Pesquisador Responsavel:
Data:
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APENDICE E

PECAS RADIOFONICAS (CD)
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ANEXO A

PARECER CONSUBSTANCIADO DO COMITE DE ETICA E PESQUISA

UNIVERSIDADE DO SAGRADO £~ Plataforma
CORAGAO %m-rl

PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP
DADOS DO PROJETO DE PESQUISA

Titulo da Pesquisa: Estudo de recepcao de pecas radiofonicas pelo publico infantil: de seis a dez anos

Pesquisador: Daniela Pereira Bochembuzo

Area Tematica:

Versao: 2

CAAE: 42442915.0.0000.5502

Instituicao Proponente: Universidade do Sagrado Coragao - Bauru - SP
Patrocinador Principal: Financiamento Préprio

DADOS DO PARECER

Numero do Parecer: 1.065.005
Data da Relatoria: 06/05/2015

Apresentacéo do Projeto:

Projeto adequado com todos os itens fundamentais para uma pesquisa cientifica.

Objetivo da Pesquisa:

A pesquisa objetiva estudar a recepgao de pegas radiofonicas pelo publico infantil na faixa etéria de seis a
10 anos, como também analisar a recepgao radiofonica pela audiéncia infantil, verificar como as criangas
associam o contetdo veiculado pela peca radiofénica a realidade em que estao inseridas, de forma a
reconhecer identidade e alteridade e proporcionar conhecimento sobre o uso do veiculo radio e a contetidos
educativos em audio como instrumento de educacgao.

Avaliagao dos Riscos e Beneficios:

A pesquisa apresenta riscos minimos, pois trata de um estudo analitico social.

Os beneficios envolvem a possibilidade de checar a recepgao do publico infantil a um contetido midiatico de
baixo custo e expressivo potencial educativo e reflexivo.

Comentarios e Consideragdes sobre a Pesquisa:

NDN

Consideragoes sobre os Termos de apresentagao obrigatoria:

Todos presentes

Endereco: Pro-Reitoria de Pesquisa e Pos-Graduacao

Bairro: Rua Irma Arminda N® 10-50 CEP: 17.011-160
UF: SP Municipio: BAURU
Telefone: (14)2107-7051 E-mail: prppg@usc.br

Pégina 01 de 02
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UNIVERSIDADE DO SAGRADO £~ Plataforma
CORAGAO %M

Continuagao do Parecer: 1.065.005

Recomendacoes:

Nao ha.

Conclusoes ou Pendéncias e Lista de Inadequagdes:
Nao ha.

Situacao do Parecer:

Aprovado

Necessita Apreciagao da CONEP:

Nao

Consideragoes Finais a critério do CEP:

BAURU, 15 de Maio de 2015

Assinado por:
Marcos da Cunha Lopes Virmond
(Coordenador)

Endereco: Pro-Reitoria de Pesquisa e Pos-Graduacéo

Bairro: Rua Irma Arminda N° 10-50 CEP: 17.011-160
UF: SP Municipio: BAURU
Telefone: (14)2107-7051 E-mail: prppg@usc.br
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