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RESUMO

A comunicacéo é algo imprescindivel na sociedade atual. As informacdes séo geradas,
divulgadas e propagadas a fim de que os individuos se inteirem da realidade social e, por meio
da comunicagéo agreguem, conhecam e se aproximem de novos valores e conhecimentos. A
histéria da televisdo brasileira mostra o percurso da comunicacdo durante os anos, com 0
passar do tempo, 0s programas, tanto jornalisticos quanto de entretenimento tiveram que se
adaptar as novas formas de comunicagdo, para assim atrair seu publico. Com as emissoras
catolicas aconteceu 0 mesmo, pois elas foram se estruturando de forma moderna até
alcancarem o patamar em que se encontram hoje. Um exemplo disso é a TV Cancdo Nova,
objeto deste estudo, a qual comprova a hipotese de que apesar de ser uma emissora religiosa,
ela também se utiliza de assuntos diversos pertinentes a atualidade, mesclando religiosidade e
secularidade; a0 mesmo tempo em que aproxima seus fieis, atinge os demais individuos,
aprimorando seus contetidos e aumentando seu nivel informacional. Portanto, esta analise
contribui para um conhecimento mais aprofundado da programagéo e da estruturacdo da
religido inserida na comunicacéo.

Palavras-chave: Comunicagdo. Informacéo. Religido. Programacéo. Publico alvo.



ABSTRACT

Communication is something imperative in current society. Information is gerated,
propagated and divulged in order that individuals get acquainted of the social reality and, by
the communication add, cognize and approach them of new values and knowledges. The
history of Brazilian television shows the course of communication during the years. In the
course of time, programs, both journalistic as of entertainment have to adapt themselves to
new ways of communication, to thereby attract their audience. With the catholic station
happened the same, because they were structuring themselves in a modern way until reaching
the level in which they are today. An example of that is TV Cangdo Nova, object of this study,
which comproves the hypothesis that despite of being an religious station, it can also use
various subjects that are pertinente to the topicality, mixing religiosity with secularity at the
same time it approachs their faithful, reaches the other individuals, improving their contents
and increasing their informational level. Therefore, this analyses contribute to an deeper
knowledge about the programming and organization of religion inserted in the
communication.

Key-words: Communication. Information. Religion. Programming. Target audience.
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1 INTRODUCAO

O presente trabalho tem por objetivo fazer uma relagdo entre comunicacéo e religido.
Levando-se em conta que hoje a religiosidade est4 constantemente na midia, estudamos a
influéncia dos meios de comunicacdo sobre os individuos, tratando da propagagdo de
conteudo religioso.

Por conseguinte, vimos o que é comunicacdo, informacédo e religido; as influéncias
tecnoldgicas na transmissdo de contetdos, sendo eles de cunho religioso ou secular; a histdria
da televisdo brasileira, aspecto fundamental e base para nossa analise, além da estrutura de
uma emissora religiosa catélica, no nosso caso, a TV Cancdo Nova, nosso objeto de estudo.

Nesse sentido, este trabalho foi construido sobre alguns aspectos fundamentais, a
saber:

- Capitulo 1: Aspectos da Comunicacdo, Informacdo e Tecnologia. Aqui
compreendemos os conceitos de comunicagéo e informacéo, suas diferengas, convergéncias e
principalmente o papel que a tecnologia, imprescindivel nos dias atuais, tem sobre os
diferentes tipos de midias e sua consequente propagagdo de contelido. Autores como Juan E.
Diaz Bordenave e Dominique Wolton serdo essenciais para melhor aproveitamento deste
capitulo.

- Capitulo 2: A Historia da Televisdo no Brasil. Capitulo base para entendermos a
origem e a evolucdo da televisdo brasileira. Englobando a década de 50 até os anos 2000,
encontramos o porqué de programas criados ha vérias décadas persistirem com sucesso até
hoje, bem como a explicagdo para os programas que ndo cairam no gosto do publico. Auge,
declinio, evolugdo, transformacOes estruturais e tecnologicas fazem parte deste apanhado
sobre a TV no Brasil, inclusive a criacdo das emissoras religiosas. Ana Paula Goulart Ribeiro,
Igor Sacramento, Marco Roxo e demais autores de artigos estaréo presentes, auxiliando nossa
analise.

- Capitulo 3: Religido e Televisdo no Brasil. Com a religiosidade sendo divulgada e
propagada cada vez mais pela midia, é importante que a relacionemos com a televisdo
brasileira. A busca por solucdes de problemas sociais e psicoldgicos pelos individuos, aliadas
ao interesse das religibes em aproximar seus fieis e atrair um puablico maior, faz com que
surjam as emissoras religiosas, com novos e remodelados contetdos e novos padrdes de
propagacao. Artigos como os de Heinrich Aradjo Fonteles, Evandra Grigoletto, Rosa Malena
Pignatari e Michele Boff da Silva contribuiram para nosso estudo.

- Capitulo 4: Cangdo Nova: Aspectos Histdricos e Analiticos. Finalmente, nosso

objeto de estudo, a anélise da programacéo da TV Cangdo Nova. E neste ponto que pudemos



13

comparar as ideias e afirmacdes abordadas a respeito da comunicacdo religiosa versus a
comunicacao secular. Por meio da historia da TV Cancdo Nova, seus principios, valores, e
principalmente, através da analise de sua programacdo iremos descobrir se por ser uma
emissora religiosa, seus conteudos sdo extremamente ligados & religiosidade ou se existe teor
secular em sua grade programaética.

A seguir, aprofundaremos cada um desses assuntos, a fim de chegarmos & nossa

concluséo final sobre o tema abordado.
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2 ASPECTOS DA COMUNICACAO, INFORMACAO E TECNOLOGIA

Neste capitulo abordamos alguns aspectos da comunicagdo. O que €, como funciona, a
diferenca entre informar e comunicar e 0s meios tecnolégicos que a comunicagdo utiliza para

chegar até as pessoas.

2.1 Comunicagéao: Conceitos

A comunicacao esta presente em variados locais e em diversas situacdes da sociedade,
seja em salas de aula, estadios de futebol, feiras livres, Camara de Deputados, como na
propria televisdo, que permitem que haja uma interacdo entre os individuos, seja essa
comunicacdo formal ou informal; além da interacdo com o imaginario, a fantasia, estas
proporcionadas pelos meios de comunicagdo, como por exemplo, a TV, com as novelas,
telejornais e programas de entretenimento. Assim, afirma Bordenave (1982, p. 16 - 17):

Entdo, a comunicacdo ndo existe por si mesma, como algo separado da vida
da sociedade. Sociedade e comunicacdo sdo uma coisa s6. Ndo poderia
existir comunicagdo sem sociedade, nem sociedade sem comunicacdo. A
comunicacdo ndo pode ser melhor que sua sociedade nem esta melhor que
sua comunicacao.

O homem, por sua natureza, € comunicativo. A comunicagdo estd com ele desde que
nasce, comeca a conviver com a familia, com seu meio, sua cultura, enfim, tudo isso
possibilita que o ser humano se comunique antes mesmo de que seja instruido pela escola ou
que reconhega os meios de comunicagdo social. Compreendemos, segundo Bordenave (1982),
que a comunicacdo € um processo natural ao individuo, uma necessidade basica do ser,
encontrada nos gestos diarios mais simples, tudo o que ocorre no espaco de tempo desde um
“bom dia” até uma “boa noite”.

Apesar de 0os meios de comunicagao representarem apenas uma parte da comunicagao,
eles também fazem parte das relagdes humanas, por isso, devemos leva-los em consideragéo.
Os meios, tais como a televisdo e o radio podem influenciar a vida das pessoas de forma
positiva ou negativa. Além de serem meios de informacéo, funcionam também, como uma
valvula de escape para os individuos. As proprias novelas funcionam, conforme Bordenave
(1982) como algo que desliga, mesmo que por alguns minutos, o ser humano da sua rotina
dificil e estressante, fazendo com que ele projete algumas fantasias e até mesmo ensinamentos
a partir do que assiste, enquanto que o radio ainda serve como companheiro para muitos
individuos.

Outro aspecto importante € a comunicacdo interpessoal, que se achava estar perdida

devido as novas tecnologias da comunicacdo. Pelo contréario, ela vem intensificando-se cada
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dia mais, provando que o homem est4 encontrando sua identidade na sociedade, muito embora
ela ndo ofereca respostas aos problemas sociais e as contradices tipicas do contexto atual.

A comunicagdo evoluiu da associacdo entre um signo e um objeto. O signo é uma
palavra que faz referéncia & outra palavra ou a uma ideia, resultando na significacéo, que € a
utilizagdo dos signos na sociedade. Com isso, surge a gramética, para que se
convencionassem regras e, consequentemente, a linguagem, afim de facilitar, padronizar e
melhorar a comunicagdo entre 0s seres humanos.

As regras de combinacdo sdo necessarias pela seguinte razdo: se 0 homem
possui um repertério de signos, teoricamente poderia combina-los de
infinitos modos. Se cada pessoa combinasse seus signos a seu modo, seria
muito dificil comunicar-se com os outros. Gragas a gramatica, o significado
ja ndo depende s6 dos signos mas também da estrutura de sua apresentacao.
(BORDENAVE, 1982, p. 24-25).

A comunica¢do humana sempre existiu, acompanhando a evolucéo fisica e bioldgica
do ser humano. Primeiramente, realizada através de gestos e grunhidos, culminando com a
linguagem oral. Posteriormente, para fixar os signos e expressar melhor suas ideias, 0 homem

criou o desenho e, logo depois, a linguagem escrita.
2.2 Breve Historia dos Meios de Comunicacao

Além da evolugdo da linguagem, era necessario que oS meios de comunicagdo
evoluissem também. Primeiramente, tivemos a tipografia e fotografia, culminando com a
invencdo do telégrafo, do telefone, do telégrafo sem fio, do radio, da TV, do satélite e da
internet, a saber:

- Tipografia: “Entende-se por tipografia a técnica de imprimir sinais graficos pelo
emprego de tipos méveis metalicos” (COSTELLA, 1983, p. 37). Considerada o primeiro meio
de comunicagdo de massa produzido pelo homem, segundo Costella (1984), a tipografia
surgiu no século XV, sendo os precursores: Johannes Gutenberg e Procopio Waldfoghel. H&
ainda indicios de que tenha sido aperfeicoada através do tempo por outros inventores.

- Fotografia: A industria gréafica alia-se a invencgdo da fotografia, por Joseph Nicéphore
Niepce, em 1826.

- Telégrafo: Segundo Costella (1984, p. 107), “telegrafia é comunicagdo & distancia”.
Ao longo de tempo, muitos métodos telegraficos foram criados, porém, ndo eram
consistentes, nem permanentes. Isso se deve ao fato de que em alguns momentos, 0 ser
humano ndo necessitava se comunicar a longas distancias. Portanto, para que se organizasse a
comunicagdo e a mesma permanecesse durante os séculos, foi primordial a criagdo de um

sistema mecénico de telegrafia, o qual foi aprimorado, tornando-se elétrico.
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Mais recentemente, nos dois derradeiros séculos, eshogam-se novas ideias de
telegrafia. Mas ndo telegrafia esporadica, ndo com a fogueira ou o tambor.
Telegrafia em linhas organizadas, permanentes. Com base nessas ideias vem
a ser instalados os primeiros servicos telegraficos. O sistema inicial é ainda
mecanico, mas logo depois, aproveitados 0s avangos no campo da
eletricidade, passa a ser elétrico. (COSTELLA, 1984, p. 108 — 109).

O telégrafo mecénico (telégrafo optico), inventado por Claude Chappe em 1790, foi
disseminado entre o final do século XVIII até a metade do século XIX por paises europeus
como Franca, Inglaterra, Prissia e Austria. “No entanto, é inegavel que a esta se deve o
merito de ter concretizado a ideia de uma linha de comunicacgao regular, permanente, dotada
da infraestrutura necesséria para prestar servigos continuos”. (COSTELLA, 1984, p. 113).

J& o telégrafo elétrico entra em cena no ano de 1753, por meio de Stephen Gray. O
principio de funcionamento era 0 mesmo que o do telégrafo mecénico, todavia, agora com as
vantagens da eletricidade na propagacdo dos contetidos. Dentre os diversos nomes que
contribuiram com o aperfeicoamento do telégrafo elétrico estd Samuel Finley Breese Morse.
Em 1837, ele patenteou um telégrafo “escrevente”, consequentemente, dando origem ao
Cabdigo Morse. Costella (1984, p. 118) afirma:

Em matéria de telegrafia, nenhum nome é tdo lembrado quanto o de Morse.
Isso se deve a dois motivos principais. Seu sistema foi 0 mais eficaz até
entdo fabricado e acabou sendo utilizado em quase toda parte. A exceléncia
do método repousava no emprego de um transportar sinal e a energia para
acionar o mecanismo receptor. Levando somente o sinal, a transmissdo
chegava mais longe com menor dispéndio de energia. Por outro lado -
segundo motivo-, o cddigo de sinais criado por Morse, o chamado “Cddigo
Morse” de ponte e traco, universalizou-se, sendo usado até hoje come
“lingua” telegrafica mundial.

Em meio as inovagBes telegréficas, surgem também, o telégrafo submarino e o
telégrafo transatlantico, os quais permitiram uma interligacdo entre os todos continentes até o
final do século XIX. Ainda segundo Costella (1984), as noticias jornalisticas passaram a ser
transmitidas em larga escala, surgindo assim, as agéncias de noticias. Portanto, ndo podemos
falar destas agéncias sem relaciona-las ao advento do telégrafo.

No Brasil, a primeira linha telegrafica foi instalada no dia 11 de maio de 1852.
Somente vinte anos depois, o pais foi ligado & Europa por cabos telegréficos.

- Telefone: Apesar de o telefone ser um meio de comunicacdo interpessoal, ndo
podemos deixa-lo de fora no que se refere & evolucéo dos meios, pois de acordo com Costella
(1984), ele representa uma das principais etapas evolutivas dos engenhos elétricos criados ao
longo da historia.

Dentre 0os nomes que deram inicio & tentativa de inventar o telefone estdo: Charles

Bourseul (francés), em 1854; Antonio Meucci (italiano), em 1857 e Philipp Reiss (alemdo),
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em 1860. No entanto, depois de alguns anos e de aperfeicoamentos, Elisha Gray e Alexandre
Grahan Bell chegam & invencéo do aparelho telefénico, mas a patente fica por conta deste
ultimo, que se da no dia 7 de marco de 1876. Em 26 de novembro do mesmo ano, inicia-se a
utilizagdo pratica do telefone, e no dia 13 de fevereiro de 1877, sdo publicadas as primeiras
noticias recebidas por meio do aparelho, inaugurando sua participa¢do no jornalismo.

No Brasil, o telefone chega, praticamente, junto com a sua invencao.

Ja em 1877 e 1878 foram instalados, no Rio de Janeiro, os primeiros
aparelhos: na residéncia de D. Pedro Il, no prédio da “Brazilian Submarine
Telegraph Company” e nas casas comerciais de Rodde e Chaves, “Ao
Grande Magico” e ao “Rei dos Magicos”. (COSTELLA, 1884, p.142).

Apesar de essas instalagdes terem sido um forte aspecto na questdo evolutiva do
telefone e das comunicacBes no pais, o &pice se deu por meio da criagdo de companhias
telefonicas. Afirma Costella (1984, p. 142) que: “No entanto, a historia da telefonia brasileira
ndo foi escrita com essas precoces e esporadicas aplicacdes. Ela toma corpo com a criagdo das
companhias telefonicas e sua consequente expansao”.

No ano de 1965, é criada a Embratel (Empresa Brasileira de Telecomunicagdes S.A.),
vencendo concessdes e modernizando a telefonia do pais. “O sistema telefénico, hoje, no
Brasil, é confiavel, eficiente e em nada deixa a dever aos paises mais desenvolvidos do globo,
ultrapassando 10 milhdes o nimero de telefones em uso em 1983”. (COSTELLA, 1984, p.
145 - 146).

- Telégrafo sem fio: A partir dessa invencdo, o antigo telégrafo dispensava qualquer
condutor sdlido para realizar a comunicagdo. “A utilizacéo prética das ondas eletromagnéticas
gerou, como primeiro produto, a telegrafia sem fio”. (COSTELLA, 1984, p. 150). Dois
inventores estdo ligados ao telégrafo sem fio: o italiano Guglielmo Marconi e o brasileiro
Padre Roberto Landell de Moura.

Marconi patenteou seu invento em 2 de junho de 1896, na Inglaterra. Trés anos depois,
no dia 26 de margo de 1899, é inaugurada a primeira ligacdo de telegrafia sem fio, colocando
em contato Inglaterra e Franga.

Durante as duas primeiras décadas deste século a “Companhia Marconi”
reinou soberana no campo das telecomunicagdes. Marconi, seu criador e
presidente, descobrira uma nova maneira de aproximar os homens, fazer
voar as noticias, acelerar os negocios, dar seguranga aos navios em alto mar.
(COSTELLA, 1984, p.154).

Landell de Moura fez as primeiras demonstracdes de telefonia sem fio na cidade de
S&o Paulo, entre os anos de 1893 e 1894. A patente de seu invento, no Brasil, ocorre em 1900.

Apesar de ter obtido muitos progressos na area da telegrafia sem fio, criando também a
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valvula eletronica que contribuiu para o desenvolvimento do sistema de radiodifuséo, Landell
de Moura ndo foi reconhecido no pais, sendo tachado, muitas vezes, de louco devido as suas
pesquisas e avangos em relagdo ao telégrafo sem fio. Foi apds vérios anos que sua
importancia comegou a ser citada, quando, em 1976 é instalado pela Telebras, na cidade de
Campinas, interior de S&do Paulo, o Centro de Pesquisa e Desenvolvimento Pe. Roberto
Landell de Moura.

- Radio: Assim como a telegrafia sem fio, a radiodifusdo também se utiliza das ondas
eletromagnéticas para propagacdo de conteido, porém, com o diferencial de transmitir
programas a “massa”, segundo Costella (1984). O sistema de radiodifuséo inicia-se nos anos
vinte, juntamente com a 1° Guerra Mundial. Por conta desse fator, as transmissdes ficaram
exclusivas para fins militares, sob o poderio dos governos.

Embora tenham retardado a instalagdo de emissoras para o publico, as
pesquisas incentivadas pela guerra acabaram revelando-se Uteis a
radiodifusdo, pois a soma de conhecimentos armazenada facilitou o
florescimento das estacdes radiofonicas no pos-guerra. (COSTELLA, 1984,
p. 164 — 165).

A partir de 1919, comegam as tentativas de transmissdo radiofonica para o publico.
Primeiramente na Holanda, depois Estados Unidos, seguindo-se Inglaterra (1920), Bélgica
(1923), Italia (1924) e Alemanha (1926). E é nesse contexto que a radiofonia brasileira inicia
sua historia também.

O radio, no Brasil, passou a ser de dominio publico no ano de 1922. No entanto,
somente no dia 20 de abril de 1923, ele foi instalado, definitivamente, no pais, com a criagdo
da Radio Sociedade do Rio de Janeiro, a primeira radio brasileira. Fundada por Roquette
Pinto, a emissora tinha teor educativo. Seu lema era “Levar a cada canto um pouco de
educacdo, de ensino e de alegria”. (COSTELLA, 1984, p.177). Seguindo a R&dio Sociedade
do Rio de Janeiro, outras radios sdo inauguradas no mesmo ano de 1923 e ao longo de 1925,
1926, 1927 e 1928. Costella (1984, p.178) aborda que:

Essas primeiras radiodifusoras nasceram, na verdade, como clubes ou
associacbes de aficionados. Viveram ndo da publicidade, proibida pela
legislacdo da época, mas sim, da contribuicdo dos associados, eventualmente
reforcada por doacGes de entidades privadas ou mesmo publicas.

Houve uma mudanca na legislacéo, e com ela, as radiodifusoras passaram a receber
pelas publicidades veiculadas, mudando o foco educativo para 0s interesses capitalistas,
surgindo entdo, o radio com uma perspectiva mais comercial.

Com a década de 30, surge um crescimento e uma evolucdo do comércio brasileiro,

consequentemente, o radio participa desse processo, modificando seu foco e seu publico-alvo.
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Jornalismo, entretenimento e publicidade passam a ser fortes nas programagOes das
radiodifusoras. A Radio Record, de Sdo Paulo, por meio de Cesar Ladeira foi a precursora na
questdo da mudanca no que se refere a estrutura e modelo da programagéo e dos conteudos
transmitidos. O radio comeca a alcancar todas as camadas da sociedade, inclusive as
“massas”. Em 1936, a 12 de setembro, é fundada a Radio Nacional Do Rio de Janeiro,
mudando totalmente o sistema de radiodifusdo educativa criada por Roquette Pinto para um
sistema mais popular e comercial. Nessa questdo, Costella (1984, p. 182) afirma: “Pode-se
dizer, sem exagero que todas as ideias até hoje utilizadas na radiodifuséo brasileira promanam
dessa fabulosa década dos anos trinta. Desde entdo, nada mais foi inventado de
verdadeiramente novo”.

N&o podemos nos esquecer de um aspecto crucial a respeito das emissoras de
radiodifusdo: ndo sendo elas de carater estatal, mas sim de poder privado, era necessario que
houvesse concesséo e outorga do governo para que esta funcione legalmente.

- Televisdo: A ideia de televisdo data da primeira metade do século XIX, quando Bain
(1843), Backwell (1847) e Caseli (1855) imaginaram um modelo de transmissdo de desenhos.
Ja em 1875, Carey fez algumas tentativas em busca de criar um sistema de televisdo, porém,
seus testes ndo foram suficientes. No entanto, possibilitou que Paul Nipkov (1884) propusesse
um sistema que continha o principio béasico do funcionamento da televisdo, o qual ndo saiu do
papel, ou seja, seus estudos e avangos ficaram somente no campo tedrico.

Em 1897, Ferdinand Braun realizou diversos estudos e experimentos sobre a
condutibilidade elétrica, criando um tubo de raios catodicos'. Foi a partir desse invento, do
ponto luminoso, que a televisdo se concretizou. Gragas & invencdo de Braun, 0 russo
Wiladimir Zworykin criou e patenteou o iconoscopio’ no ano de 1923. De acordo com
Costella (1984), o iconoscopio foi o primeiro sistema de televisdo que era totalmente
eletrénico, sendo considerado o melhor sistema criado até entdo. Em 1928, Zworykin
patenteou a TV colorida. Seguido dele, muito outros inventores foram aperfeigoando a
televisdo, permitindo que ela se disseminasse rapidamente pelo mundo.

Segundo Costella (1984), o amadurecimento técnico da TV aconteceu na segunda

metade dos anos 30, no entanto, a primeira transmisséo ocorreu em 1923, quando uma figura

'Raios constituidos pelo fluxo de particulas menores que o 4&tomo e dotadas de carga elétrica negativa.
*Aparelho semelhante a televisio, que converte imagens em sequéncias de sinais elétricos.
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foi televisionada de Nova York a Filadélfia. Deram sequéncia as transmissdes regulares:
Estados Unidos (1928), Alemanha (1935), Londres (1936) e Franca (1937).

Durante a Segunda Guerra Mundial a televisdo foi esquecida, porém, apds a guerra ela
volta a operar cada vez mais forte, com mais emissoras, mais receptores e um publico cada
vez maior.

Em relacdo ao réadio, Costella (1984, p. 195) aponta: “A televisdo, ao surgir, levou
enorme vantagem sobre o radio. Este ja construira uma estrutura comercial e juridica, da qual
a TV tirou proveito imediato.” Vale lembrar, que assim como as emissoras de radio, as de
televisdo também necessitam de outorga e concessdo do governo para operarem.

Outro marco para a histéria da TV sdo as transmissdes em cores, que datam de 1953,
nos E.U.A.

No Brasil, a primeira transmisséo televisiva ocorre no dia 18 de setembro de 1950,
através da TV TUPI, fundada por Assis Chateaubriand. Foi a primeira emissora brasileira e a
primeira emissora da América Latina também. ApGs sua criagdo, varias outras foram
surgindo, todas utilizando os modelos de programagéo radiofonica e passando-os para o
video. Pecas de teatro, seriados, programas educativos e novelas compunham a programacéo,
que no inicio era feita & base de improviso.

Nos primeiros tempos a televisdo brasileira valeu-se de uma boa dose de
improvisacdo. “Fazer televisdo” era coisa nova, da qual ninguém
tinha experiéncia por aqui. Os profissionais da TV foram sendo revelados
aos poucos, com a experimentacdo de radialistas, obrigados a ambientar-se
abruptamente as luzes e as cameras. (COSTELLA, 1984, p. 196).

As transmissfes coloridas no pais coincidem com as finais da Copa do Mundo do
Meéxico, no entanto, apenas em 10 de fevereiro de 1972 é que a TV em cores ganha espaco
oficialmente no Brasil, por meio da transmissdo da Festa da Uva de Caxias do Sul.

O publico vai aumentando e ao se adquirirem mais aparelhos, a grande “massa” vai
sendo atingida e conquistada pela televis&o.

- Satélite: A era espacial inicia-se em 4 de outubro de 1957, através do satélite
artificial russo, Sputnik I. No ano seguinte, em 31 de janeiro de 1958 é a vez dos Estados
Unidos, com o langamento do Explorer 1. Porém, o primeiro satélite especifico para a
comunicagdo € langado em 18 de dezembro de 1958, conhecido como SCORE 1.

Dai em diante, varios satélites foram criados e langados ao espaco, entre eles, satélites
passivos, ativos e estacionarios. Todos tinham o mesmo objetivo: realizar transmissdes

telefonicas, radiofonicas e televisivas.
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Em 1961, o Brasil ganha espago nas possibilidades de comunicagdo via satélite. No
dia 20 de agosto de 1964, em conjunto com outros paises, temos a construgdo do INTELSAT,
principal responsavel no pais pelas comunicacbes orbitais. Costella (1984, p. 206) ressalta:
“Além dos satélites de comunicagBes comerciais, rodopiam ao redor da Terra centenas de
outros engenhos, igualmente destinados a telecomunicacfes, mas de carater militar ou de
pesquisa”.

- Internet: Tem seu advento no final do século XX e esta evoluindo constantemente,
permitindo a unido de todos 0s meios de comunicacdo, ja que proporciona a globalizagéo e
compartilhamento répido e eficaz de informacdes em geral.

Enfim, combinando essas duas evolugdes, obtivemos um maior alcance da
comunicagdo e da informagdo. E assim, formou-se a industria da comunicacéo, e juntamente
com ela, a industria cultural, a qual explorava comercialmente os recursos da comunicag&o.

Nesse sentido, podemos dizer que “Os meios de comunicagdo, por seu turno, serdo
aquilo que os homens fizerem deles. Essa é a grande, a imensa, a grave responsabilidade:
saber utilizar as potencialidades dos novos engenhos para o bem”. (COSTELLA, 1984, p.
212).

2.3 Elementos da Comunicacéo

Podemos dizer que a comunicagdo “serve para que as pessoas se relacionem entre si,
transformando-se mutuamente a realidade que as rodeia.” (BORDENAVE, 1982, p. 36).
Através dela, as pessoas compartilham seus sentimentos, suas experiéncias e suas ideias,
podendo modificar a realidade e 0 meio em que estéo inseridas.

A comunicacdo constitui-se também de alguns elementos bésicos, para que ela aconteca.
Séo eles:

1) arealidade ou situagdo em ela que se realiza;

2) os interlocutores, ou seja, as pessoas que desejam compartilhar algo;

3) os contetidos e as mensagens transmitidas;

4) o0s signos, que sdo palavras que remetem a alguma ideia ou a algum objeto;

5) os meios, 0s quais sdo utilizados para a propagacao do que se quer falar, transmitir as
outras pessoas.

Para melhor compreender a comunicacgéo, devemos estudar as fases desse processo, ja que

segundo Bordenave (1982, p. 41): “A comunicagdo, de fato, € um processo multifacético que
ocorre a0 mesmo tempo em VAarios niveis - consciente, subconsciente, inconsciente -, como

parte organica do dindmico processo da prdpria vida.”
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Entre essas fases, que segundo Bordenave (1982) ndo ocorrem de maneira linear e
ordenada, estéo:

- Pulsagéo vital: Representa o comportamento do organismo humano e a interagéo
deste com 0 meio em que vive e convive.

- Interacdo: Diante da pulsacédo vital, o individuo deve interagir com outros e com o
meio ao seu redor através da comunicagdo, recebendo diversas mensagens, as quais podem
ser aceitas e assimiladas, ou ndo. Para tanto existe a seleg&o.

- Selecéo: Depois de recebidas as mensagens, o ser humano as compartilha, unindo-as
a seus proprios conhecimentos e valores.

- Percepcdo: S0 os estimulos de fora que permitem que o individuo perceba as
mensagens transmitidas a seu redor, por meio de signos.

- Decodificacdo: Apds perceber o0s signos, o ser humano deve relaciona-los,
remetendo ao que eles representam e relacionando-0s com seus conhecimentos e valores.

- Interpretacdo: Consequéncia da decodificacdo, esta fase permite que o individuo
compreenda a mensagem recebida, dentro de um contexto.

- Incorporacéo: E a aceitagdo da mensagem recebida, total ou parcialmente, podendo
ser incorporada ou ndo aos valores ja existentes no ser humano.

- Reacdo: S&o os sentimentos e as atitudes do individuo apds receber a mensagem.
Podem ser positivas ou negativas.

Séo essas fases que permitem a comunicagdo entre interlocutor e publico alvo. Porém,
para que haja uma comunicacdo de fato, é necessdrio que as informacdes sejam
compreendidas, refletidas, relacionadas e compartilhadas entre os individuos, como veremos

a sequir.
2.4 Comunicagao x Informacéao

Por muito tempo comunicacdo e informagdo eram palavras compativeis, tinham
praticamente o mesmo sentido; “Eram, em todo caso, companheiras na luta pela liberdade
expressdo, pela emancipacéo politica e pelos direitos do homem”. (WOLTON, 2011, p. 16),
ou seja, essencial para a existéncia humana.

Nessa diregdo, comunicagdo e informacdo, atualmente, possuem sentidos diferentes,
podemos dizer que sdo até contraditorios. A informagao esta presente em todos os lugares,
chega por meio da televisdo, da internet e tantos outros meios. Segundo Wolton (2011), ha
varios tipos de informagcdo, a saber:

1) Informacéo-noticia: esté ligada a imprensa;
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2) Informacdo-servico: estd ligada a expansdo mundial, gerada pela internet;

3) Informagdo-conhecimento: esta ligada ao desenvolvimento de bancos e bases de
dados;

4) Informacdo relacional: interliga todas as informagdes citadas acima, tornado-se um
desafio para o ser humano na questdo da comunicagao.

Diferente da informacdo, a comunicacdo ndo se propaga tdo facil assim, pois ela

depende dos seus receptores, da forma como eles irdo interpretar, relacionar e trocar essa
informacdo na sociedade em que vivem. Hoje, os publicos deixaram de ser homogéneos, ja
que cada um interpreta e mostra o que recebeu de forma diferente, fazendo com que, ao
invés de comunicagdo, ocorra uma incomunicagao, porque ndo ha relagdo entre os receptores
e as informacdes recebidas. Afinal, comunicar significa também, compartilhar.

Conforme Wolton (2011, p. 16): “A informag&o tornou-se abundante; a comunicagéo,
uma raridade,” ja que vivemos numa sociedade na qual hd uma infobesidade e pouca
preocupacao com o outro, preceito da comunicagao, principalmente no contexto tecnoldgico

atual.

2.5 O Impasse entre Comunicacéo, Informagéo e Tecnologia

A tecnologia € um dos pontos fortes em questdo de transmissdo, propagagdo e
velocidade quando falamos em informagdo, porém, ela ndo proporciona um aumento da
comunicagdo, j& que comunicacdo pressupde relagdo e compartilhamento de informagdes.
Wolton afirma que (2011, p. 30) “O progresso das tecnologias, infelizmente, ndo basta para
criar o progresso da comunicagéo entre os homens e as sociedades,” pois na maioria da vezes,
a tecnologia despeja ao ser humano uma grande quantidade de informacdes prontas, com
ponto de vista ja determinado, impossibilitando que ele tenha suas proprias conviccdes a
respeito de determinado assunto, e consequentemente, desfaz o principio de comunicagéo, ja
que os individuos deixam de se relacionar uns com os outros e de refletir sobre os contetdos
transmitidos.

Cada vez mais informagdes sdo lancadas, principalmente pela internet, de maneira
pronta, sem que o ser humano possa refletir e interagir com o outro sobre determinado
assunto, vindo a tona novamente, a incomunicac¢do. Ha um excesso de informacdes, mas nao
h& comunicagdo, haja vista que “A midiatizagdo da transmissdo e a interacdo ndo produzem
necessariamente um sistema de comunicagdo”. (WOLTON, 2011, p. 31).

Por fim, informac&o, comunicagdo e tecnologia podem se contradizer, mas, a0 mesmo
tempo, buscam um Unico objetivo, tentar agradar e envolver o receptor por meio do que é

transmitido.



24

Enfim, é preciso lembrar incessantemente que a inddstria cultural, sobretudo
na comunicacdo, caracteriza-se pela superioridade da logica da oferta e da
criacdo sobre a ldgica da procura e dos gostos. A oferta € sempre mais
complicada que a demanda, pois consiste em correr o risco de produzir
informacGes e programas para publicos nem sempre identificados, aos quais,
sem qualquer garantia, tenta-se atingir. (WOLTON, 2011, p. 48).

Dessa forma, devemos compreender a comunicagdo televisiva. Para isso vamos
abordar a historia da televisdo brasileira, incluindo suas origens e sua evolugdo, base

imprescindivel para nossa analise posterior.
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3 A HISTORIA DA TELEVISAO NO BRASIL

Diante da evolugdo dos meios de comunicagdo, vamos nos aprofundar na histéria da

televisdo brasileira, base principal para nosso objeto de estudo.

3.1 A televisdo chega ao Brasil

A televisdo chega ao pais na década de 50, mais precisamente, no dia 18 de setembro,
quando Assis Chateaubriand inaugura a TV Tupi Difusora de Séo Paulo, canal 3.

Porém, a TV ja era conhecida seis anos antes de sua inauguracdo, mesmo que na
imaginacdo das pessoas. Em janeiro de 1944, um anuncio referindo-se & televiséo é publicado
pela revista Selecbes do Reader’s Digest. A partir dai, o publico passou a imaginar o que
estava por vir.

Imersa numa imagem de sonho, na qual aparece materialmente como
préximo ao radio e ao cinema, um misto dos dois, a televisdo antes de ser
materialidade povoou o imaginario da populagdo, criando 0 que estamos
chamando de uma imaginacao televisual. (BARBOSA, 2010, p. 16).

Para a inauguracdo, em 1950, a historia relata que Chateaubriand contrabandeou cerca
de 200 aparelhos de televiséo e espalhou-os em varios pontos da cidade de S&o Paulo para que
a populacéo tivesse acesso as primeiras transmissdes. Foi literalmente um evento; segundo
Barbosa (2010), para assistir a essas transmissoes inaugurais, homens e mulheres se vestiram
como se fossem a uma festa, aguardando ansiosos em volta da “movel-caixa” receptora e ao
mesmo tempo emissora de imagens.

A cena reproduz, em parte, a aglomeracao de pessoas que sempre se formava
nas portas dos prédios dos jornais para ler juntas as noticias que faziam a
sensacao das cidades, e que se repetiram durante décadas também em frente
as bancas de jornal para ver as mesmas manchetes de sensagdo. A televisdo,
nos seus primoérdios, repetia um gesto cotidiano do publico diante da
novidade e da sensacdo. (BARBOSA, 2010, p. 17).

Lorédo (2000, p. 3) afirma que “S&o Paulo saia na frente com a televisdo na América
Latina”. A TV Tupi teve como principal diretor artistico, Demerval Costa Lima e como
diretor, Cassiano Gabus Mendes. Como tudo era novidade e desconhecido, o inicio da TV foi
marcado pelo improviso, contando com a ajuda de artistas do radio, os quais migraram para o
novo meio, entre eles: Homero Silva, Walter Foster, Hebe Camargo, Lolita Rodrigues, Vida
Alves e Lima Duarte.

Foi improvisando que a programagdo televisiva ganhou seu espago. Musicais,

teleteatros, programas de entrevista e noticiarios faziam parte da grade. Assim, no mesmo
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ano, concessdes sao dadas para que a TV Record de S&o Paulo e a TV Jornal do Comércio de
Recife entrassem no ar.

J& em 1951, é a vez do Rio de Janeiro. No dia 20 de janeiro é inaugurada a TV Tupi,
canal 6, em meio a improviso e precariedade em questdo de estidios e experiéncia. Seus
primeiros diretores: Chiquinho Salles, Barros Barreto, Oduvaldo Vianna, Méario Provenzano e
Costa Lima. Consequentemente, nos anos seguintes, entre 1955 e 1961 foram inauguradas 21
novas emissoras por todo o pais.

O objetivo da televiséo era levar as pessoas aos mais diversos lugares do mundo, sem
que essas saissem da comodidade e do conforto de suas casas. Um misto de entretenimento,
informagdo e publicidade que permitisse que os individuos se reunissem e pudessem trocar
conhecimento e experiéncias, relacionando-os com o que era transmitido e complementado
com a imaginacao: esse era o propdsito da TV. Barbosa (2010, p. 32-34) explica que:

Como o “brinquedo mais fascinante do século XX, a televisao transforma-
se em lugar para a producdo simbdlica, para a realizacdo do sonho, das
utopias, inclusive aquela que torna possivel o aprisionamento do tempo. A
utopia midiatica, na qual essas imagens-imaginacdo sobre a televisdo
tornam-se possiveis de ser acessadas, produz um sentido de tempo particular,
destacando-se a construgdo de um eterno presente.

Na década de 50, o género predominante foi o teleteatro, criado a partir da adaptacéo
de pegas teatrais e obras literarias. Ndo podemos esquecer que 0s teleteatros surgiram em uma
época de aprendizado sobre a televisdo, portanto, eram todos transmitidos ao vivo. Entre 0s
principais adaptadores estavam: Manoel Carlos e Sérgio Britto. Sobre o teleteatro, Brandao
(2010, p. 41) constata:

Se hoje é nas telenovelas ou minisséries que encontramos a linguagem e o
padrdo de qualidade ao procurados no universo ficcional da TV, ndo ha
duvida de que o teleteatro, mas duas primeiras décadas de instalacdo da TV
brasileira, foi o desbravado do desconhecido terreno da linguagem televisiva.

Com publico menor, mas nem por isso menos importante, as telenovelas também
marcaram essa década. Seu formato era adaptado das radionovelas, bem como os atores, que
antes eram do r&dio e passaram a protagonizar na TV. A TV Tupi de S&o Paulo, lanca a
primeira novela em 1951: “Sua Vida Me Pertence”, de Walter Foster. J4a TV Tupi do Rio de
Janeiro langa sua primeira novela em 1953: “Drama de Uma Consciéncia”, de J. Silvestre.
Um aspecto relevante € que, inicialmente, as telenovelas ndo eram diarias, mas sim,
transmitidas duas ou trés vezes na semana.

Nessa época, foram introduzidos alguns seriados na programacao, a qual ainda néo era

fixa. Com a chegada dos anos 60, ocorre uma grande mudanca em relacéo as telenovelas, que
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passam a ser exibidas diariamente. Como consequéncia, 0 nimero de aparelhos de TV

aumenta, e ela passa a ser um veiculo de massa, Como veremos a seguir.

3.2 O surgimento de um publico especifico da televisdo

A década de 60 € considerada, segundo Bergamo (2010), um momento-chave para a
TV brasileira. E nesse periodo que o improviso é deixado de lado e a televisio vai ganhando
forma, programacdo fixa e publico-alvo. Além disso, o aparelho de TV torna-se mais
acessivel, popularizando-se. Aqui também, os teleteatros vao sendo substituidos por
telenovelas, ou seja, por dramaturgia prépria, original.

A ideia de pablico surge através da familia, pois esta tinha o radio e depois a televisdo
como meio de comunicacdo e de interagcdo entre seus membros. Portanto, a programagéo
passou a se adaptar & rotina familiar, atingindo todos seus integrantes com programas
especificos de informagéo e entretenimento.

Em funcéo disso, sua programacdo comeca a ser pensada, nos anos 1960, a
partir da sua gradativa adaptacdo a “rotina familiar” e, principalmente, a
partir de uma divisdo de “horarios” que buscasse uma melhor articulagéo
entre o trabalho e o lazer. (BERGAMO, 2010, p. 62).

A primeira emissora a implantar essa adequacdo a rotina foi a TV Excelsior do Rio de
Janeiro, em 1963, combinando a programacdo vertical com a horizontal. De acordo com
Bergamo (2010), no final da década de 60, a TV Globo j4 utilizava um modelo que separava
programas com teor mais critico dos de teor mais leve, suavizando e tornando mais dindmica
a programacéo. Foi nesse contexto que o Jornal Nacional foi criado, o primeiro a ser exibido
em cadeia nacional.

Podemos dizer que essa definicdo de familia como publico foi criada pelos
profissionais da propaganda, e contribui para o surgimento de uma grade de programagéo nas
emissoras do pais, dando forma a televisdo. Contudo, na visdo dos profissionais produtores de
programas e de dramaturgia, o pablico, ao invés de familia, era chamado de povo.

Se, por um lado, a ideia de uma televisao ajustada a rotina familiar colaborou
para definir uma “forma” para sua “grade de programacdo”, por outro, essa
concepcéo diferente que os profissionais da teledramaturgia tinham sobre o
publico da televisdo colaborou para que esta definisse para si um lugar de
importancia também na produgdo cultural nacional como um “produto
cultural” especifico. Ndo mais uma “substituicdo” do radio, e sim um veiculo
original por si mesmo. (BERGAMO, 2010, p. 65 — 66).

O povo passa a ser foco das produgdes a partir do momento em que as obras e 0s
atores do teleteatro sdo deixados um pouco de lado, para dar mais espaco as producdes

proprias, relacionadas aos ex-atores do radio e aos emergentes atores da televisdo. Além
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disso, a linguagem e as historias retratadas se aproximam mais da realidade do povo humilde
e trabalhador, que passa a interagir com as produgdes. A respeito da influéncia do rédio e o

surgimento da definicéo “povo”, Bergamo (2010, p. 70 - 71) afirma:

Colaboraram para a elaboracdo dessa imagem as intervengdes, por meio de
cartas e ligagdes telefbnicas, dos ouvintes nas tramas das radionovelas,
marcadas por gestos de apoio, torcidas, promessas ou censuras aos
personagens. Foram essas cartas e essas ligacOes telefonicas, para expressar
apoio ou reprovacdo ao comportamento dos personagens, que permitiram
que se formasse a imagem de um publico e, sobretudo, de um “povo”
intelectualmente ingénuo e, em muitos aspectos de uma inocente pureza.

Nesse periodo, a dramaturgia comeca a lidar com aspectos morais em suas tramas e o
povo, seus costumes, valores e opiniGes servem como inspiragdo para as producgdes. Comega
ai a chamada producdo cultural em conjunto com a comercial, produzindo o que a maioria do

povo, “a massa”, desejava para si.

3.3 ATV nosanos 70 e 80

A década de 70 marcou uma forte mudanga na produgdo e na programacdo das
emissoras. Conforme afirmam Ribeiro e Sacramento (2010, p. 112): “A critica ao “baixo
nivel” da programacédo constituiu um fator de pressdo fundamental para a mudanca de perfil
da televisdo brasileira nos anos 1970, potencializada pelos estudos sobre a comunicagéo no
Brasil.

Era necessério deixar as atragdes tidas como grotescas de lado e proporcionar ao
publico, uma programacdo com mais conteldo, que acrescentasse conhecimento a familia
brasileira, enfim, & populacdo. Segundo os criticos, a “massa” precisava de programas que
levassem & reflexdo e que ndo se pautassem apenas por sensacionalismo.

Outro aspecto marcante foram os avancos tecnoldgicos concedidos pelo governo as
emissoras, tornando os telejornais e demais programas de entretenimento de alcance nacional
e simultaneo. Isso permitiu uma integracdo entre a populagéo em geral do Brasil, integracéo
esta, muito defendida pelo governo em questdo militar, mas também, pelos empreséarios em
questdo comercial e publicitaria.

Foi nesse periodo que o Jornal Nacional inaugurou essa nova forma de programacéo,
principalmente em relacdo ao telejornalismo. A grade da emissora seguia principios de
horizontalidade® e verticalidade® de exibicdo, pautava-se por questdes de mercado, criando

departamentos de pesquisa e marketing. Assim, o improviso das décadas passadas foi abolido

*Programagdo horizontal: 0 mesmo programa é exibido todos os dias em um mesmo horario.
*Programacdo vertical: programas diferentes séo exibidos em um mesmo dia.
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e a televisdo passa a ser feita de forma exclusiva, especializada e profissional, levando
contetdos de melhor nivel ao publico, porém de maneira coloquial e simples, para poder se
aproximar dele.

Era preciso ter uma programacéo que formasse o cidaddo segundo a doutrina
de Seguranca Nacional, baseada em valores ligados a um cristianismo
conservador, tendo a familia, a religido catolica, a pétria, o trabalho, a moral
e 0s bons costumes como pilares de conduta. Para isso a televisdo deveria
“higienizar” toda a sua programacao pra que ela pudesse representar o Brasil
para os brasileiros, como o “Jornal Nacional” comecava a fazer. (RIBEIRO;
SACRAMENTO, 2010, p. 116).

E também nos anos 70 que se inicia a transmissdo em cores no pais, mais precisamente
em 1973, com a telenovela “O Bem Amado”, de Dias Gomes. Devemos ressaltar que a
possibilidade da TV colorida foi promovida por investimentos do governo instituido.

O final desta década é marcado também pelo término da Ditadura Militar, da censura e
0 advento da democracia, aspectos que foram claramente transferidos para a televiséo,
contribuindo com mudangas positivas na sua estrutura de criacdo e inovagdo de programagéo,
tanto no campo do telejornalismo, quanto no entretenimento.

J& a década de 1980 representa uma contradi¢do em relacdo & década anterior. Inserida
em um contexto de transicdo da Ditadura para a Democracia, a programagdo antes
considerada grotesca, sensacionalista e popular volta a aparecer com forca total nos anos 80.
Seu carro chefe: os programas de auditorio. Sobre estes, Mira (2010, p. 170) diz: “A ideia
vigente entre artistas e produtores é a de que uma televisdo popular se faz com a integracéo do
publico, seja da plateia, seja em casa.”

No entanto, podemos pensar que houve um retrocesso no que tange aos avangos
obtidos na década de 70, todavia, muito pelo contrério, o que temos é uma modernizagdo da
maneira popular de fazer televisdo, atingindo assim, desde as classes mais baixas da
populacio até as mais altas. E ai que entra em cena Silvio Santos, inaugurando em 1981, o
SBT, considerado pelos criticos como brega. A respeito dessa afirmacéo, Mira (2010, p. 168)
explica:

Porém, como as formas de discriminacdo vao se renovando, a partir de entdo
a emissora paulista foi chamada de “brega”. Ao contrario do “popularesco”,
no entanto, o “brega” ndo é necessariamente uma producdo pobre, malfeita,
descuidada. Em geral, o “brega” faz parte de industrias culturais altamente
rentaveis.

Outro fato importante é a volta do telejornalismo considerado por Jacinto Figueira
Junior como “mundo cd0”, ou seja, um jornalismo que trazia & tona historia de mendigos,
indigentes, loucos, viciados, casais desajustados e ladrdes (FIGUEIRA JUNIOR apud ROXO,
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2010). Mesmo sendo muito criticado, 0 programa “Aqui Agora”, representante do fazer
jornalistico sensacionalista, que buscava espontaneidade e improvisacdo diante de fatos
supostamente reais, além da prestacdo de servico & populacdo, foi um marco na historia
durante o periodo dos anos 80. Chegou a ser reformulado, para um modo mais moderno e deu
origem a varios outros programas jornalisticos do mesmo estilo, os quais perduram até os dias

de hoje.
3.4 ATV nos anos 90 e 2000

A década de 90 é marcada por avancos tecnoldgicos e globalizagéo de capital, aspetos
que se estendem as telecomunicacBes, permitindo uma abertura a concorréncia com o
surgimento de novas emissoras baseadas na digitalizacdo da televiséo e da transmisséo de
contetdos. Sobre essa época, Brittos e Simdes (2010, p. 220) destacam:

Trata-se de um periodo que, especialmente, assinalado pelas caracteristicas
do capitalismo global, representa um momento de transigdo para uma logica
diferenciada das anteriormente visualizadas, constituindo agora o ambiente
digital.

A televisdo estd inserida em um contexto de redemocratizacdo do Estado e do
neoliberalismo. Isso interfere para que haja uma maior oferta de produtos midiaticos, como as
TVs por assinatura e o inicio do advento da internet. Compreendemos que “O impulso
tecnoldgico provindo desse periodo estimulou a convergéncia entre telecomunicagdes e
informaética, criando novos equipamentos e reunindo os existentes.” (BRITTOS; SIMOES,
2010, p. 223). Juntamente com isso, 0 acesso da populagdo aos equipamentos midiaticos
crescia.

O mercado televisivo brasileiro mescla-se com produgdes internacionais e delas retira
modelos para suas proprias producdes tambeém. O capitalismo e a globalizacdo permitem
parcerias entre 0S meios nacionais e internacionais, vinculando-se ao mercado mundial.
Portanto, o direcionamento de programacdo ao publico exige algumas mudancas, explicam
Britto e Simdes (2010, p. 224):

Desse modo, de um lado, seguiu-se o foco no publico de massa, mantendo
investimentos de grande porte em produtos para um consumidor mais amplo
e, de outro, evidenciou-se a necessidade de apurar enfoques nos casos
regionais e nos grupos fragmentados.

Nesse periodo ocorrem fortes investimentos publicitarios em relagdo as novas midias
emergentes. As TVs por assinaturas apresentam-se muito fortes nos anos 90, sendo destacadas

por Britto e Simdes (2010, p. 227): “Trata-se de um servigo que adentrou 0 meio brasileiro
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buscando atender a um segmento de mercado desassistido pela televisdo aberta e também
atuando para gerar novos habitos de consumo.”

Nas TVs por assinaturas vemos uma grande variedade de programas considerados
escassos ou inexistentes na TV aberta, portanto, esta Gltima passa a sofrer mais concorréncia,
sendo obrigada a voltar ao antigo modelo sensacionalista, explorando as misérias humanas a
fim de conseguir bater indices de audiéncia.

E muito importante citar que na década de 90 surgem as emissoras cat6licas. A TV
Cancao Nova inicia seus trabalhos em 1989; ja a Rede Vida inicia suas transmissdes em 1995,
viabilizada por dioceses e mobilizagdo comunitéria.

Outro salto de extrema relevancia para o telejornalismo foi a criagdo do programa
Linha Direta, transmitido pela Rede Globo entre 1999 e 2007. A partir do primeiro programa
jé fica bem clara a intengdo do novo produto/modelo:

A abertura do programa de estréia resume sua dupla pretensdo: ocupar um
lugar mais importante di que promover entretenimento e oferecer informacéo
e incluir o publico como parceiro na producdo dos contelidos veiculados.
(MENDONCGCA, 2010, p. 259 - 260).

E inaugurado entdo, um fazer jornalistico inédito. Uma “mistura” de jornalismo,
dramaturgia e interatividade com o publico, culminando com uma linguagem simples, parte
do cotidiano da populagéo, aproximando os espectadores dos casos transmitidos no programa,
e consequentemente, aumentando a audiéncia da emissora. Sobre “Linha Direta”, Mendonga
(2010, p. 265) diz:

N&o por acaso, tratava-se de um programa que propunha uma linguagem
jornalistica mais popular ao mescla-la com elementos da telenovela — o
produto que, tradicionalmente, possuia maior audiéncia e aceitacdo junto ao
publico que crescia.

Ressaltamos que esse tipo de programacéo, remodelada de acordo com o contexto em
que estd inserida, sempre chamou atencdo desse publico considerado “massa”.

A década de 2000 é marcada pela convergéncia digital da televisdo com outros meios
como: internet, cinema, radio e celular. Diante da digitalizacdo da TV brasileira, tudo se torna
possivel, inclusive a interatividade com o publico que aumenta cada vez mais, seja atraves das
informacGes, do jornalismo, seja por meio dos programas de entretenimento. Passamos a
viver em um mundo globalizado e transmidiatico.

O ano de 2007 marca o inicio da TV digital operando comercialmente no Brasil.
Fechine e Figueir6a (2010, p. 282) afirmam que: “Além da imagem em alta defini¢do, o
Sistema Brasileiro de TV Digital permite a mobilidade, a portabilidade e a interatividade.”

Aspectos estes, essenciais para que ocorra a convergéncia transmidiatica.
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Em consequéncia da digitalizagdo, surge a produgdo em alta definigdo (HDTV). A
internet e a televisdo tornam-se fortes aliadas na propagagao e interagdo de contetdos, sendo
criados os portais “Globo.com”, em 2000 e 0 “R7.com”, da TV Record, em 2009.

A programacdo adquire novos formatos, desde o jornalismo até os reality shows,
importados de outros paises.

Aliada a uma cultura das midias globalizadas, a convergéncia dos meios vem
tanto provocando transformacBes nos formatos ja existentes quanto
favorecendo o surgimento de novas formas expressivas vocacionadas para a
transnacionalizacio e para transmediacdo. (FECHINE; FIGUEIROA, 2010,
p. 283).

E é em meio a essas transformacdes que a televisdo e o cinema voltam a interagir e a

integrar o publico espectador da nova era digital, possibilitando a ampliacdo de seus negécios.

Destarte, acreditamos que:

Hoje onipresente, a televisdo era uma incognita quando sua primeira
transmissao foi ao ar, em setembro de 1950. Ao longo de sua existéncia, foi
se firmando como a midia de maior impacto na sociedade brasileira. Ela é a
principal opcdo de entretenimento e de informacdo da grande maioria da
populagdo do pais. Para muitos, é a Unica. Suas imagens pontuam — e
mobilizam em muitas formas — a vida e as ac6es de milhares de pessoas. A
televisdo faz parte, enfim, da vida nacional. Ela esta presente na estruturacdo
da politica, da economia e da cultura brasileiras. (RIBEIRO;
SACRAMENTO; ROXO, 2010, p. 7).

A televisdo pode ser considerada elemento essencial na vida do ser humano, pois por
meio dela ele conhece novos valores, novas culturas e opinides e varios outros aspectos que
causam impacto pelo simples fato de transmitirem informagGes com imagens, mexendo
também com o imaginério humano; e entre essas imagens e informagdes, a religido adaptou-
se a TV para propagar seus contetdos, podendo chegar mais perto de seus fieis, como

perceberemos no capitulo seguinte.
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4 RELIGIAO E TELEVISAO NO BRASIL

Atentando-nos que cada vez mais a religido estd presente na vida do ser humano,
veremos como a televisdo, também muito influente no cotidiano dos individuos, participa das
transmissfes de cunho religioso. A relagdo midiatica com o sagrado é primordial para esse

estudo que estamos realizando.
4.1 Religigo: Alguns Conceitos

A religido consiste em um culto a determinada divindade, ou seja, Deus, considerado o
criador do mundo. Seu principal objetivo é levar o individuo a refletir sobre suas origens e
seus valores, além da busca de respostas as quais a razdo ndo consegue responder. De acordo
com a Enciclopédia Nova Barsa (apud CLARET, 2005, p. 10), “a religido constitui um corpo
organizado de crengas que ultrapassam a realidade da ordem natural e que tem por objeto o
sagrado ou sobrenatural, sobre o qual elabora sentimentos, pensamentos e agdes.”

E nesse contexto que estudaremos a propagacdo midiatica religiosa através dos meios

de comunicacdo, mais precisamente, por meio de uma televisdo catélica.
4.2 Uma religido midiatica

A religido catodlica, ao longo do tempo, foi perdendo alguns fi€is. Por este motivo, a
Igreja teve que se adaptar ao mundo moderno e globalizado em que estamos inseridos, no
qual os meios de comunicacdo j& se tornaram essenciais nas relagdes e reflexdes humanas.
Como afirma Grigoletto (2003, p.50):

Com a expansdo das outras Igrejas que comegavam a surgir e com a perda
dos fieis, surge, dentro da Igreja Cat6lica, 0 movimento da Renovacgdo
Carismatica, cuja preocupacdo esta voltada para a conquista de novos fieis
através dos mais modernos meios de comunicagdo: radio, televisdo, revistas,
CDs, e-mail, etc.

De posse dessa nova estratégia, a religido passa a incorporar aspectos da midia para
dialogar com o publico. Por mais que o objetivo das duas seja diferente (a religido tem o papel
de evangelizar, ja a midia deve entreter e informar), elas se uniram a fim de que pudessem
levar ao telespectador o que ele gostaria de assistir. Para isso, o discurso religioso apoiou-se
no jornalistico, informando fatos ligados & religiosidade e permitindo que o individuo
produzisse em seu interior, valores simbolicos ja conhecidos dele, mas também, incorporando

novas experiéncias.
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Um ponto forte utilizado pelo “mix” entre os dois discursos € a interatividade com os
fieis, que podem se comunicar por meio de cartas, internet, revistas e até mesmo ao vivo pela
radio, televisdo, internet e outros meios.

Como mostram os estudos de Grigoletto (2003), um bom exemplo de interacdo é o dos
socios mantenedores de determinado veiculo religioso com os padres do mesmo, neste caso,
ela cita a Revista Brasil Cristdo, da Associagdo do Senhor Jesus. Nela percebe-se o estilo
jornalistico marcante em questdo de produgdo, pois assim como nas revistas seculares, ha
também a conhecida carta ao leitor, na qual o interlocutor passa sua mensagem ao seu
publico.

Porém, a revista é s6 uma parte do que a evangelizacdo é capaz de transmitir aos seus
fieis. O grande e principal alvo é a televisdo. Diante da heterogeneidade presente no discurso
religioso, Grigoletto (2002, p. 52) diz: “Eis a presenga da midia, ou melhor, o servico da
televisdo a disposicdo da evangelizacdo.”

E assim, o discurso sobre Deus vai ganhando cada vez mais espaco e cultivando a
memodria coletiva dos telespectadores/fieis que perpassam dogmas, valores e crencas através

do tempo para as mais diversas geragoes.
4.3 A Ideologia Catdlica e sua Propagacéo Midiatica

Assim como as TVs seculares tem suas ideologias e suas estratégias mercadoldgicas
de transmissdo de entretenimento e informacao, as TVs cat6licas também tém sua maneira de
propagar contedos.

Seu principal objetivo é transmitir os valores catélicos, muitas vezes encobertos por
temas considerados mundanos, como sexo, drogas, exploracdo do corpo e certos géneros
musicais apelativos ao ver da Igreja. Nessa questdo, Silva (2001) aborda: “Tem-se como
hipotese, portanto, que a Igreja Catdlica é detentora de poder e expressa isso também através
de suas midias, com a intengdo de impor seus valores e principios.”

A ideologia cat6lica considera a ideologia secular passiva, ou seja, os telespectadores
formam uma “massa” e ndo conseguem refletir sobre o que Ihes é proposto. Ja na
evangelizagdo, defende-se que os contelidos propagados levam o publico evangelizado a uma
reflexdo e conscientizagdo, principalmente sobre os problemas sociais. Outro aspecto
relevante é que a midia catdlica trabalha com a producdo de sentido através das formas
simbolicas. (DA SILVA, 2001).

No entanto, ndo sd de sacerdotes e demais religiosos é feita a ideologia, os leigos

também tém grande participacdo no processo da evangelizacdo midiatica. Consequentemente,
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a midia vai contribuindo para uma releitura no modo de viver, conviver e compreender a
religido catolica nos dias atuais, aproximando e evangelizando cada vez mais fieis, 0s quais
agora se tornam telespectadores de uma religiosidade midiatica.

Assim como as emissoras seculares, as emissoras religiosas tiveram seu apice, sua
maior divulgacdo e introducdo na vida das pessoas a partir do fim da ditadura militar, época
em que muitas concessdes tanto de radio, quanto de televisdo foram concedidas, culminando
com a criacdo de diversas redes que abordavam como tema principal a religido.

Neste quadro tdo propicio a expansao de ideias, a religido encontra um novo
ambiente para a propagacdo de seus pensamentos e principios, o espaco
midiatico, oferecendo a todos uma oportunidade de encontro com uma
realidade mitica no conforto dos lares domésticos, ou seja, através do tele-
evangelismo. (FONTELES, 2007, S/P).

Em sintese, atualmente, a vida dos seres humanos é tida como um emaranhado de
problemas diarios de origem social, politica e até mesmo psicoldgica. Por isso, o individuo
apega-se a algo maior, que foge a razdo: a religido. Totalmente inserida em um contexto
midiatico, a religiosidade passa a entrar na casa dos brasileiros de diversas formas,
principalmente pela televisdo, onde ocorre, segundo Pignatari (2009), uma transcendéncia do
altar presente nas Igrejas para a esfera comunicacional.

Entre as emissoras catolicas existentes no Brasil estdo: Rede Vida (1995), TV Século
21 (1999), TV Aparecida (2004) e a veterana TV Cancdo Nova (1989), objeto central de

nossos estudos.
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5 CANCAO NOVA: ASPECTOS HISTORICOS E ANALITICOS

Chegamos ao ponto de analise em nossos estudos; para tanto, é necessario
conhecermos um pouco mais sobre a histéria da TV Cancdo Nova, a fim de que possamos

compreender a estrutura e os contetldos de sua grade de programacé&o.

5.1 Elementos Historicos

No dia 2 de fevereiro de 1978 é fundada a Comunidade Cancdo Nova, pertencente ao
Movimento Catélico Carismatico®, localizada em Cachoeira Paulista, Sd0 Paulo. Padre Jonas
Abib junta-se a 12 jovens e passa a liderd-los em busca de proporcionar evangelizagdo aos
demais jovens da regido do Vale do Paraiba.

Porém, j4 em 1976 havia por parte do fundador a vontade de levar a evangelizagéo aos
meios de comunicagdo. Em um encontro com Dom Antonio Afonso de Miranda (bispo da
cidade de Lorena na época), padre Jonas tem acesso a um documento assinado e publicado em
dezembro de 1975 pelo Papa Paulo VI, o qual se referia & pratica da Exortacdo Apostélica
“Evangelii Nuntiandi”, ou seja, Evangelizacdo no Mundo Contemporéneo. O item 45 deste
documento dizia sobre levar a Boa Nova as pessoas por meio dos meios de comunicacéo,
principal fator que inspirou o padre Jonas a criar o Sistema Cancdo Nova de Comunicagéo.
Ainda sobre propagar a religido, o documento afirma:

Em nosso século tdo marcado pelos mass media, ou meios de comunicacao
social, o primeiro anuncio, a catequese ou 0 aprofundamento interior da fé,
ndo pode deixar de se servir desses meios conforme ja tivemos ocasido de
acentuar. Postos ao servico do Evangelho, tais meios sdo suscetiveis de
ampliar, quase até o infinito, o campo para poder ser ouvida a Palavra de
Deus e fazer com que a Boa Nova chegue a milhGes de pessoas. A Igreja se
sentiria culpavel diante de Seu Senhor se ela ndo langasse mado desses meios
potentes que a inteligéncia humana torna cada dia mais aperfeicoados. E
servindo-se deles que ‘apregoa sobre os terracos’ a mensagem de que ela é
depositaria. Neles encontra uma versdao moderna e eficaz do pulpito. Gracas
a eles consegue falar as multiddes. (EN, n.45 apud CANQAO NOVA, 2013,
SIP).

O carisma da Comunidade Cancdo Nova se resume em “formar homens novos para
um mundo novo” através da evangelizacdo, a qual se reflete como uma necessidade dos dias
atuais. Os principios desse carisma: pobreza; autoridade e submissdo; viver reconciliado;
amor e adoragdo; sadia convivéncia; vida fraterna; partilha e transparéncia e Providéncia

Divina, que sdo todos transferidos para os meios de comunicagéo da Comunidade, conforme o

portal Cancéo Nova.

*Informac@es baseadas em documentos do portal da TV Cancéo Nova. Acesso em: 14/11/2013.
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Antes, no entanto, de falarmos sobre os meios de comunicacdo e a propria TV Cancao
Nova devemos ressaltar alguns pontos. A Comunidade Cancdo Nova é formada por
sacerdotes, seminaristas, leigos, celibatarios, casados, homens, mulheres, pais, mdes e filhos
de diferentes idades, profissdes, origens e nacionalidades. Além do fundador padre Jonas
Abib, ela tem como co-fundadores: Wellington da Silva Jardim e Luzia Santiago. Além disso,
a Fundac&o Jodo Paulo Il (Comunidade Cancdo Nova) é responsével por: obras sociais; casas
de misséo; escolas; postos médicos e a FCN — Faculdade Cancdo Nova.

Entre as midias utilizadas pela Cangdo Nova estdo: revista, radio, televisdo, portal,
webtv, blogs, facebook e tecnologia mobile, permitindo que o contetdo se propague também
nos Estados Unidos, Canada, paises da América Latina, Norte da Africa, Oriente Médio e
Europa, como aparece no portal da Cangéo Nova

Segundo dados do Portal Can¢do Nova (2013, S/P), atualmente sdo cerca de 55
milhGes de telespectadores, acompanhando a programacdo televisiva, a qual é transmitida por
canal aberto e por 86 canais a cabo; ja no exterior, o sinal tem sua transmissdo via satélite,
podendo ser assistida em tempo real através da internet.

A primeira transmisséo da TV Cangdo Nova ocorreu no dia 8 de dezembro de 1989,
sendo apresentada uma missa inaugural. A retransmissora responsavel foi a TVE do Rio de
Janeiro. Inicialmente, a programagdo contava com 2 horas e 40 minutos e nédo era fixa. Os
programas ndo seguiam uma grade, eram apresentados em dias e horarios diferentes e
alternados, assim como vimos no capitulo 2 deste trabalho, quando, nos primeiros periodos da
TV no Brasil ndo existia uma regra constante de programagéo.

Apos a retransmissora do Rio de Janeiro, outros canais comecaram a propagar a TV
Cancdo Nova, inclusive via satélite por meio da TV Executiva Embratel. Na época, 0s
programas transmitidos eram apenas quatro: “Prepare o seu coragdo”, “Vale vida”, “Som e
Cancdo” e “Estou no meio de vos”.

J& em 1997, a emissora da um grande salto com a compra da TV Jornal de Aracaju
(SE), estendendo sua programacéo por toda a regido Norte do pais, tornando-se uma rede, a
Rede Cancdo Nova de Televisdo. Isso deu a ela o titulo de maior emissora de televisdo
catolica do Brasil, de acordo com o Portal Cancao Nova, (2013, S/P).

Atualmente, a TV Cangdo Nova conta, em sua sede — Cachoeira Paulista, com cinco
estudios e trés espagos para eventos, 0s quais servem de cenario para a sua programacao. Essa
estrutura também apresenta trés unidades méveis de geracéo e producdo via satélite. Cada vez
mais é investido em tecnologia e modernizagdo, para que o conteddo chegue aos mais

7

diversos locais, ou seja, & a convergéncia digital da televisdo presente nos meios
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evangelizadores, como ja pudemos compreender anteriormente em nosso trabalho. S&o 436
retransmissoras e 5 geradoras espalhadas pelo Brasil, cobertura nacional via parabdlica, cerca
de 200 canais por assinatura, além da concessdo para transmitir em televisdo aberta. Outro
aspecto relevante é que a emissora ja opera de maneira digitalizada, estando em processo final

para a substituicdo total de suas cameras pelas de alta definicéo.

5.2 Percurso Metodol6gico: Anélise da grade de programacéo da TV Cancdo Nova

A programacédo da TV Cangdo Nova é baseada em valores e principios cristdos, sendo
seu maior objetivo, propagar a evangelizacdo. Entre o conteldo oferecido pela emissora
temos: jornalismo, programas infantis, eventos, entrevistas, debates, musica, entretenimento,
cultura, programas promocionais e programas de espiritualidade.

A TV Can¢do Nova ndo sobrevive de publicidade, sendo, da ajuda de seus socios
mantenedores, sendo tudo revertido para melhorias, tanto no setor de comunicacdo, quanto

nas demais obras mantidas pela Fundagdo Jodo Paulo II.

5.2.1 Objetivos
Compreender a estrutura de programacédo e o diferencial dessa emissora catdlica em
relacdo as demais religiosas e as seculares, analisando os programas de sua grade,

considerando o periodo semanal de segunda a sexta-feira das 8h as 22h30min.

5.2.2 Hipoteses

- E possivel que a maioria do contetido transmitido na programacgéo da TV Cangio
Nova seja de cunho religioso;

- O conteldo religioso transmitido pode ser uma forma de conscientizar e trazer a tona
valores éticos e cristdos, na maioria das vezes, deixados de lado pela TV secular;

- E plausivel que haja uma mescla de conteidos religiosos e seculares a fim de

resgatar a aten¢do do publico alvo da emissora.

5.2.3 Métodos e Materiais
Para realizar esse estudo fizemos uma busca sobre a programacéo transmitida pela TV
Cancdo Nova, utilizando a internet e a propria TV a fim de avaliar os contetidos veiculados

diariamente, tanto os religiosos, quanto os seculares, como apresentamos a seguir:



8h00m

9h15m

9h45m

10h45m
11h00m
12h00m
12h15m
12h30m
13h30m
13h55m
14h00m
14h50m
15h00m
16h30m
17h00m
17h30m
17h55m
18h00m
18h30m
19h00m
19h30m

21h00m
22h00m

Segunda-Feira
Sorrindo pra Vida
Cantinho da Crianca
Manh& Viva
Minuto Deus Provera
O Amor Vencera
Porta a Porta
Palavras de Vida Eterna
Nossa Missdo é Evangelizar
Vitrine Cancdo Nova
Palavra de Deus
Juntos Somos Mais
Caminhos de Unidade
Santa Missa pelas Familias
No coragdo da Igreja
Cantinho da Crianca
Bem da Hora
Flash-Jornalismo
Terco Mariano
Cancdo Nova Noticias
Cancdo Nova Noticias

Santa Missa na Catedral Nossa
Senhora do Libano
Buscai as coisas do alto

Papo Aberto

8h00m

9h15m

9h45m

10h45m
11h00m
12h00m
13h00m
13h30m
13h50m
13h55m
14h00m
14h50m
15h00m
15h30m
16h30m
17h00m
17h30m
17h55m
18h00m
18h30m
19h00m
19h30m
19h40m
19h50m
20h00m
20h15m
20h30m
22h00m
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Terca-Feira
Sorrindo pra Vida
Cantinho da Crianga
Manhé Viva
Minuto Deus Provera
O Amor Vencera
Deus Provera
Nossa Missao é Evangelizar
Terra Santa News
Palavras de Vida Eterna
Flash-Jornalismo
Juntos Somos Mais
Caminhos de Unidade
Terco da Misericérdia
Nossa Missdo € Evangelizar
Fazendo Esperanca
Cantinho da Crianga
Bem da Hora
Flash-Jornalismo
Terco Mariano
Intervencéo
Cancdo Nova Noticias
Discipulos e Missionarios
Minuto Deus Provera
Igreja no Novo Milénio
Porta a Porta
Palavras de Vida Eterna
Trocando Idéias
PHN

Imagem 1: Programacdo de Segunda e Terca - feiras. Fonte: Portal Cancdo Nova.



8h00m
9h15m

9h45m
10h45m
11h00m
12h00m
12h30m
13h00m
13h20m
13h30m
13h55m
14h00m
14h50m
15h00m
15h30m

16h00m
17h00m
17h30m
17h55m
18h00m
18h30m
19h00m
19h30m
19h40m
19h50m

20h00m

22h00m

Quarta-Feira
Sorrindo pra Vida
Cantinho da Crianca
Projeto Dai-me Almas
Minuto Deus Provera
O Amor Vencera
Nossa Missdo é Evangelizar
Ajuda a Igreja que sofre
Terra Santa News
Discipulos e Missionarios
Vitrine Cancdo Nova
Flash-Jornalismo
Projeto Dai-me Almas
Caminhos de Unidade
Terco da Misericordia

Catequese com o Papa
Francisco
Pergunte e Responderemos

Cantinho da Crianca
Bem da Hora
Flash-Jornalismo
Terco Mariano
Intervencéo

Cancdo Nova Noticias
Igreja a Caminho
Minuto Deus Provera

Parabolas  de
Especiais

Santa Missa do Acampamento
de Curae Libertacdo

Direcgdo Espiritual

Coracdes

8ho0Om
9h15m

10h50m
11h20m

12h30m
12h30m
13h40m
13h50m
14h00m

15h30m
15h45m
16h00m

17h55m
18h00m
18h30m
19h00m
19h30m
19h40m
19h50m
20h00m
20h10m
20h30m

20h40m

20h50m
21h00m

22h30m
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Quinta-Feira
Sorrindo pra Vida

Acampamento de Cura e
Libertacdo
Juntos Somos Mais

Acampamento de Cura e
Libertacao
Deus Provera

Palavras de Vida Eterna
Santo do Dia
Mae Maria

Acampamento de Cura e
Libertacao
Porta a Porta

Discipulos e Missionarios

Santa Missa Do
Acampamento de Cura e
Libertacao
Flash-Jornalismo

Tergco Mariano

Nossa Missao € Evangelizar
Cancao Nova Noticias
Minuto Deus Provera

Santo do Dia

Palavras de Vida Eterna
Memorias do Libano

Terra Santa News

Propaganda partidaria
eleitoral em rede nacional
Discipulos — Nossa Senhora
Rainha

Santo do Dia

Acampamento de Cura e
Libertacao
Revolucao Jesus

Imagem 2: Programacdo de Quarta e Quinta - feiras. Fonte: Portal Canc¢édo Nova.



Acampamento de Cura e Libertagdo

Acampamento de Cura e Libertagdo

Mais Salide

Flash-Jornalismo

Bem da Hora

No coracdo da Igreja

Terco Mariano

Cancdo Nova Noticias

Pelos Caminhos da Fé

Acampamento de Cura e Libertagdo

Imagem 3: Programacéo de Sexta - feira. Fonte: Portal Cangdo Nova.
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Através da programacdo exibida, listada acima, podemos analisar os conteudos e
verificar se a producéo estd totalmente ligada & religido ou se apresenta alguns aspectos e
estruturas do mundo secular.

Como vimos no capitulo 3, o qual aborda a relagdo entre a religido e a televisdo no
Brasil, pudemos perceber por meio dos autores estudados acrescidos de nosso ponto de vista,
que as emissoras catélicas vém se reestruturando cada dia mais, modernizando seus aparatos
tecnoldgicos e também sua programagdo, com a finalidade de cativar seu publico alvo, ou
seja, seus fiéis. E assim a TV Cancdo Nova, dentro de seus padrdes éticos e cristdos
disponibiliza uma grande variedade de programas em sua grade.

Programas de cunho extremamente religioso e espiritual, com momentos oracionais,
conversas e esclarecimentos de duvida a respeito da Igreja Catdlica, além de eventos e
pregacdes que tém como tema central a evangelizagdo, sdo maioria e marcam forte presenca
na programacdo da TV Cang¢do Nova. S&o eles: Sorrindo pra Vida, Minuto Deus Proverd, O
Amor Vencera, Palavras de Vida Eterna, Nossa Missdo é Evangelizar, Palavra de Deus,
Caminhos da Unidade, Santa Missa pelas Familias, No coracdo da Igreja, Terco Mariano,
Santa Missa na Catedral Nossa Senhora do Libano, Buscai as coisas do Alto, Terco da
Misericordia, Discipulos e Missionarios, Igreja no Novo Milénio, Catequese com o Papa
Francisco, Pergunte e Responderemos, Igreja a Caminho, Pardbolas de Coracdes Especiais,
Santo do Dia, Acampamentos de Cura e Libertacdo, Discipulos - Nossa Senhora Rainha e
Pelos Caminhos da Fé.

Segundo estudos desenvolvidos por Pignatari (2009), utilizados nesse trabalho,
conseguimos compreender o porqué de tantos programas serem relacionados extremamente a
religido. 1sso deve-se ao fato de o ser humano necessitar de algo maior, que ultrapassa a razéo
para explicar e até sanar problemas sociais e psicoldgicos do dia a dia, solu¢fes na maioria
das vezes encontradas em meio a oragao.

Os programas Manhé Viva, Papo Aberto, Trocando Ideias, Em Pauta e Conversando
Direito, apesar de se pautarem nos valores cristdo da emissora, tratam 0s mais diversos temas,
inclusive os de maior impacto na sociedade, como temas polémicos e atuais. Ressaltamos que
o0 programa Manha Viva também carrega uma carga de entretenimento em seus contedos.

Em relagcdo a programacdo de entretenimento especifica para o publico infantil e
juvenil (teen, termo utilizado pela emissora) temos, respectivamente, Cantinho da Crianca e
Bem da Hora, os quais apresentam desenhos, gincanas e clipes, porém, sempre relacionados a
temas do Evangelho, espirituais e catequéticos, abordados de uma forma mais simples e mais

atraente para este publico. No que se refere & programacdo voltada para os jovens, nesta
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mesma estrutura, a emissora exibe os programas PHN (Por Hoje N&o) e Revolugéo Jesus,
com temas da atualidade que interessam aos jovens; no entanto, sempre se pautam pelo lado
evangelizador e de conversdo, sendo uma maneira de trazer a juventude para mais perto da
Igreja de uma maneira dindmica e inusitada.

Congruente a insercdo de programas que envolvem entretenimento e interatividade,
temos a convergéncia digital da televisdo, abordada no 2° capitulo deste trabalho, a qual
trouxe mais possibilidades de abordagem de contetdos, ja que se utiliza de outros meios
como internet, radio e celular para a propagacéo de mensagens, fazendo com que as emissoras
religiosas se adequassem a novas informacdes e conteiidos de interesse de seu publico.

Ainda dentro da questdo de programas que englobam temas seculares relacionados a
religido, como uma solucdo para os problemas mundanos, aparece Direcdo Espiritual,
programa apresentado pelo Pe. Fabio de Melo, permitindo uma interacdo entre o apresentador
e 0 publico, que procura orientagdo para algumas situaces do cotidiano, sendo orientadas
espiritualmente pelo padre. E mais uma vez a religido intercedendo pelos problemas
cotidianos, porém, aliada a uma forte companheira, a comunicacgéo televisiva. Comunicacéo
esta, que segundo afirma Bordenave, analisadas no capitulo 1 do presente trabalho, serve
como Vvélvula de escape para os individuos, permitindo que eles distanciem-se um pouco da
rotina e reflitam sobre outros aspectos e formas de amenizar um cotidiano marcado por
problemas ndo s6 sociais, mas pessoais.

Como ja citamos acima, a TV Cancdo Nova se mantém por meio de doagdes de seus
socios evangelizadores, assim chamados. Ndo h& comerciais, contudo, para que a obra possa
manter-se, programas com um mix de entretenimento e publicidade dos produtos produzidos
pela propria Fundacéo Jodo Paulo 11 sdo exibidos a fim de que cada vez mais, pessoas possam
aderir a pratica e se tornem socios, dando continuidade aos projetos da Comunidade Cangéo
Nova, inclusive a propagacéo de seus contetdos por meio da TV. Entre eles estdo: Projeto
Dai-me Almas, Juntos Somos Mais, Porta a Porta e Vitrine Cancéo Nova.

A dramaturgia e os documentérios também fazem parte da grade. O seriado
Intervencdo, producdo propria da TV Cancdo Nova, mostra situacdes didrias vividas por
familias que encontram a solucdo de seus problemas e a salvagdo por meio da busca por Jesus
Cristo. J& o documentério Memorias do Libano conta histérias e informagdes deste pais,
englobando também, aspectos religiosos.

Bem como nas TVs seculares, a dramaturgia ndo ficou de fora na programagdo da TV
Cancdo Nova. Afinal, esse género foi o que impulsionou a TV brasileira como vimos no

capitulo 2.
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Ademais, h4 o telejornalismo transmitido pela TV Cancdo Nova. S&o eles: Cangéo
Nova Noticias, Flash — Jornalismo e Terra Santa News. Bem como os telejornais seculares,
todos os tipos de informagdes sdo transmitidas, porém, as de cunho religioso séo tratadas com
mais zelo e profundidade maiores, de acordo com nosso olhar. Por exemplo, no caso da
Jornada Mundial da Juventude, neste ano, o jornalismo secular noticiou muito sobre o tema,
mas a TV Cancdo Nova transmitia os acontecimentos 24 horas, além de divulgar reportagens
especiais. Mesmo assim, alguns dos temas da atualidade s&o apresentados tanto no Cancéo
Nova Noticias, quanto no Flash — Jornalismo, afinal o fazer jornalistico deve ser algo
imparcial, levando em conta o publico alvo a quem o contetdo é transmitido. O jornalismo
religioso especifico restringe-se apenas a noticias dadas pelo Terra Santa News, o qual retrata
acontecimentos desta regido que sempre sofreu polémicas e guerras devido a diversidade
religiosa.

Destarte, para quem pensa que a programacdo da TV Cancdo Nova é conservadora e
religiosa ao extremo, enganou-se. Com o passar do tempo todas as emissoras tiveram que se
adequar ao seu publico alvo, no caso da TV Cancdo Nova néo foi o contrério, pois até mesmo
para atingir e chegar mais perto do fieis e demais pessoas, ela teve que se adaptar, misturando
géneros de interesse geral, porém, com o diferencial de ser baseada em valores cristdos e
éticos. Um ultimo exemplo desta adaptacdo é o Cangédo Nova Hits, uma coletanea de clipes de
cantores e de bandas religiosas, modelo compativel com a exibic&o e clipes das TVs seculares
MTV e Multishow.

Atualmente, percebemos uma religiosidade constantemente ligada a assuntos
seculares, ou seja, fé e raz8o caminham juntas no sentido de proporcionar uma comunicacéo

acessivel ao publico-alvo da TV Cancdo Nova e também aos demais individuos da sociedade.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Ap0Os percorrermos todo um caminho tedrico e analitico, o qual foi base fundamental
para compreendermos diversos aspectos pertinentes & programacdo da TV Cangdo Nova,
pudemos constatar que h4 uma relacdo entre contetido religioso e secular transmitido, a fim de
evangelizar, informar, agradar e atrair o publico alvo.

Por meio de Dominique Wolton, pudemos entender que 0s termos comunicagéo e
informacdo, apesar de parecerem ter praticamente o mesmo significado, ndo significam a
mesma coisa. O que acontece é que eles precisam um do outro para se concretizarem de fato.
A comunicagdo so existe quando a informacéo € refletida, reconhecida e compartilhada entre
os individuos.

Foi esta comunicacdo que incentivou o surgimento da televisdo, como pudemos
reconhecer em nosso segundo capitulo. A informagéo, de posse da imagem mexeu com o
imaginério dos telespectadores, influenciando dia apés dia uma comunicagdo midiatica
surpreendente, a qual foi se adequando ao passar das decadas para tentar agradar a0 maximo
seu publico de interesse, até chegar a convergéncia digital atual, em que diversos meios como
internet, radio, celular, entre outros unem-se na busca e na transmissao de informacoes,
permitindo uma comunicacéao globalizada e de fécil acesso.

E assim, a religido decidiu aderir a essa “caixinha de imagens e surpresas”, com a
finalidade de reaproximar seus fieis e atrair um novo publico telespectador, através de uma
religiosidade mais dindmica, no conforto do lar de cada um. Como afirma Pignatari (2009), o
altar é transcendido para a televisdo, dando lugar a véalvula de escape, referida por Juan E.
Diaz Bordenave, ou seja, 0 ser humano procura na religido solugdes para os problemas que a
razdo ndo consegue resolver; por isso as emissoras religiosas tornaram-se tdo importantes.

Temos como exemplo, a TV Cangdo Nova, emissora catdlica baseada em valores
éticos e cristdos para propagar a religido, porém, ndo deixando de lado temas da atualidade.
Aqui ndo temos uma emissora alienada, ligada a um conservadorismo extremo, afinal, seus
moldes sdo instaurados pela RCC — Renovacdo Carismética Catdlica; o que podemos
constatar por meio de nossa andlise da programacdo, é que a TV Cangdo Nova é uma
emissora interessada em informar seu publico, desde as criangas, passando pelos jovens, até
0s mais velhos, conscientizando-os sobre os mais diversos assuntos que dizem respeito a
sociedade em geral. No entanto, ela mescla seus contetdos, pois a propria propagacdo da
religiosidade é feita de forma moderna, para atrair, concentrar a atencdo do publico,

transformando a programagdo em um “mix” de contetdo religioso e secular, mantendo
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sempre seus principios cristdos e éticos em uma sociedade cada vez mais conectada, cheia de
informacOes e que necessita aproximar-se do ideal da comunicagéo, que pressupde algo que

estd intimamente ligado a religido: a alteridade.
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