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RESUMO

O objetivo deste trabalho foi explorar os recursos disponibilizados pela
internet a fim de produzir e compartilhar contetido jornalistico esportivo voltados para
este meio. O recorte proposto foi a criagdo de um blog esportivo regional com a
aplicacdo da pirAmide deitada, sobre a qual foi produzida matéria jornalistica
esportiva. A escolha do tema se justifica por ser um campo propicio para a
publicacdo de fatos e seu aprofundamento por meio da Web 2.0. A experiéncia
evidenciou que a producéo de contetido se tornou mais acessivel e foi simplificada,
possibilitando a veiculacao de conteddos na internet de forma dinamica e interativa.
Além disso, se tornou no primeiro veiculo a tratar sobre esportes na regido de Séo
Manuel.

Palavras-chave: Jornalismo. Blog. Esporte. Piramide Deitada.



ABSTRACT

The objective of this study was to explore the resources available over the
internet to produce and share news content aimed at sports this way. The proposed
cut was to create a regional sports blog with the application of the pyramid lying,
which was produced on the sports news story. The choice of theme is justified
because it is a fertile field for the publication of facts and its deepening through the
web 2.0. Experience showed that the production of content have become more
accessible and has been simplified, allowing the placement of content on the Internet
in a dynamic and interactive. Moreover, became the first sports car to handle on the
region of S&o Manuel.

Keywords: Journalism. Blog. Sports. Tumbled Pyramid.
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1 INTRODUCAO

O jornalismo sempre buscou novos meios de veiculagdo, visando a
divulgacéo dos fatos e acontecimentos com a maior eficacia possivel. Ao longo de
sua histéria, diversas ferramentas foram utilizadas a fim de aprimorar a cobertura
jornalistica, tornando-se cada vez mais proxima e presente no ambito social. Dentre
estas ferramentas, a internet foi a que mais contribuiu nesse sentido.

Nessa nova era das comunicagdes — iniciada pelo avango tecnolégico, a rede
mundial se consolidou como importante meio de informacédo, debates e interagéo
para a humanidade. As inUmeras vantagens da internet trazem dinamismo a estas
praticas, 0 que gera novas perspectivas e concepcoes.

Mas nem sempre foi assim. Embora o jornalismo on-line* seja um fenémeno
que existe a mais de vinte anos, durante os primeiros dez anos foi predominado por
empresas e conglomerados de midia, tanto na divulgacdo de contetdo informativo
quanto de entretenimento. Somente a partir do século XX| a sociedade rompeu 0s
limites da midia padronizada e se aventurou a desenvolver tal comunicacao
interativa como citada acima.

Com isso, os blogs? formaram um novo espaco de comunicagéo em rede. No
inicio, foram criados no formato de diarios on-line com descricdes pessoais, mas
acabaram incrementando novas caracteristicas e funcionalidades, principalmente
voltadas ao meio jornalistico, com espago para veiculacdo de noticias, criticas e
opinides. Uma importante caracteristica refere-se a capacidade de interac@o entre o
escritor e o leitor, por meio de foruns e outros meios disponibilizados pelo blog.

O blog é um registro eletrbnico e apresenta um carater de grande
acessibilidade e facil atualizacdo. Sua praticidade o torna uma ferramenta &gil,
embasada na organizagéo automatica das mensagens, ou posts®, pelo modo como
permite que novos textos sejam inseridos. Além disso, ha muito mais liberdade na
publicacdo de contetdo por ndo haver edigdo e selecdo de material como acontece

nos veiculos de comunicagéo.

! Sua traducao literal para o portugués é “em linha”, mas seu significado mais objetivo é “ao vivo”,
“conectado”, “ligado”, que quer dizer estar disponivel para acesso em tempo real, disponivel para a
comunicacdo. Off-line, por sua vez, representa a indisponibilidade de acesso do usuario a internet.
% Diario publicado na internet, no qual a exibicio dos textos se inicia dos mais recentes para o mais
antigo de forma que a primeira pagina sempre traz as novidades.

% palavra inglesa utilizada para designar uma mensagem enviada via e-mail ou publicada em blogs.
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Com a constante evolucdo deste modelo e a sua utilizagdo como meio de
informacéo, é necessario compreender o motivo pelo qual esta ferramenta ainda ndo
é utilizada na cobertura do esporte da regido. Com isso tem-se para o trabalho o
seguinte problema de pesquisa: como podemos divulgar o jornalismo esportivo
regional na internet através de um blog?

Esse trabalho tem por objetivo geral desenvolver um blog jornalistico
esportivo regional, com foco de atuagdo na regido da cidade de S&o Manuel,
focando as caracteristicas da aplicacdo do jornalismo na internet como base da
producdo dos conteudos, em especial a piramide deitada.

Como objetivos especificos tém-se compreender os aspectos do jornalismo
na internet com énfase na piramide deitada, além de entender as caracteristicas do
jornalismo esportivo e sua possibilidade de aplicagdo regional, por fim, compreender
0 blog como uma ferramenta para aplicagédo do jornalismo esportivo regional.

Com base na analise da atuagdo dos blogs como meio de comunicacdo e
veiculo jornalistico, a forma como é utilizado esse meio e como 0s receptores
concebem sua importancia, se faz a pergunta: se atualmente os blogs séo utilizados
como midia, dada a sua importancia, por que ainda ndo foram criados para divulgar
a regido através do esporte?

Por isso, o trabalho tem o propoésito de divulgar a cena esportiva na regido,
identificar a melhor forma de publicacdo de contetdo jornalistico em blogs bem
como a aceitacdo desta ferramenta como veiculo de informacdo entre os
internautas.

Logo no inicio do projeto, pretende-se explanar o jornalismo e sua aplicagao
na internet, analisando seu contexto e papel social desempenhado. Fatores
histéricos e técnicos como a migragédo do jornalismo off para o on-line e a era do
jornalismo digital também ser&o abordados.

Em seguida, o trabalho daréa énfase aos conceitos do jornalismo esportivo,
com enfoque na linguagem utilizada e fatos historicos que marcaram esta editoria.

No capitulo seguinte, a unido do meio com a editoria sera feita com a relacdo
da internet como veiculo de divulgagdo do jornalismo esportivo pelo uso de suas
ferramentas como a Web 2.0 e, principalmente, através das redes sociais.

Por fim, almeja-se desenvolver técnicas de producédo de contetdo informativo
em blogs compreendendo qual a melhor forma de veicular a noticia para o internauta

e qual a sua aceitagéo na rede. Com isso, este trabalho pretende ser uma fonte de
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pesquisa para alunos, professores e profissionais que desejam adquirir maior
conhecimento sobre jornalismo esportivo em blogs.

A cada dia, a midia utiliza qualquer acontecimento para transforma-lo em
noticia. Como um fenbmeno de massa, a cobertura esportiva € uma editoria cada
vez mais valorizada pelos meios por sua importancia mercadolégica e simbdlica, que
influencia na construgdo das identidades e subjetividades.

Uma vez que a internet se popularizou e possui imenso alcance midiatico, o
jornalismo se tornou onipresente nesse meio, fazendo uso dos recursos audio-
visuais capacitados por esse fenémeno.

Dentro deste contexto, uma importante ferramenta se popularizou: o weblog,
atualmente denominado blog. H& cinco anos, passou a ser reconhecido como
importante veiculo de midia. Porém, nem jornalistas tampouco amantes do esporte
fizeram uso desta ferramenta para divulgacao do esporte regional.

O presente tema foi escolhido, inicialmente, devido ao gosto pelo esporte e
pretensdes futuras de inser¢do no mercado de trabalho nesta editoria. Também se
considera importante pela pretensdo de avaliar a melhor maneira de veicular
matérias jornalisticas em blogs — que me fascinam com 0S recursos que
disponibiliza, tais como agilidade, praticidade, interatividade e abrangéncia de
contetdo informativo — além de suprir a auséncia da cobertura esportiva da regiao
na internet.

O trabalho podera, também, contribuir para uma melhor compreenséo entre o
jornalismo e esta nova forma de comunicagdo, que ir4 gerar um resultado concreto
sobre a evolugéo do jornalismo on-line.

Em relacdo ao curso de Comunicagédo Social com Habilitagdo em Jornalismo,
o trabalho buscou uma expansédo para as novas midias, mais especificamente aos
blogs, que ndo seguem o modelo de jornalismo tradicional e se tornardo novos
formadores de opini&o no futuro.

Durante pesquisa para a escolha do tema de trabalho, ndo foi encontrado
nenhum blog que faga cobertura jornalistica esportiva regional, tornando este
trabalho relevante e, de certa forma, incentivador de novas agdes acerca do tema.

A respeito do desenvolvimento metodoldgico, inicialmente foi desenvolvida
uma pesquisa qualitativa, exploratéria, em dados secundéarios por meio de uma

pesquisa bibliogréfica realizada em livros, artigos e materiais de meios eletrénicos a
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fim de possibilitar a construcdo do referencial tedrico relacionado a temas relevantes
para o proprio trabalho.

Posteriormente foi desenvolvida uma pesquisa qualitativa, experimental,
propondo a aplicacdo da pirAmide deitada na construgdo de uma matéria jornalistica.
Essa matéria foi desenvolvida com foco no jornalismo esportivo regional e foi
publicada no blog Interior na Rede, disponivel em http://interiornarede.blogspot.com.

Por fim foi realizada uma analise do contetdo publicado a fim de identificar as
etapas da pirAmide deitada na construgcdo da matéria, bem como 0S recursos

utilizados.



15

2 O JORNALISMO E SUA APLICACAO NA INTERNET

A busca por informagdo é um dos instintos essenciais presentes na esfera
social. O anseio dos primoérdios da Idade Média estimulava a vocagao de contadores
de histéria, que cumpriam a funcdo de comunicadores e também, por muitas vezes,
de informantes.

Nesta época, foram criadas redes de coleta e difusdo de informacdo na qual
0S mensageiros relatavam, de forma oral ou escrita, fatos que se tornavam de
conhecimento publico por meio de diversas vias, dos trovadores aos cartazes e
editais. As histdrias eram contadas em forma de rima, definidas pelas vertentes do
conto popular: anonimato, antiguidade, persisténcia e oralidade. Soler (1995, p. 59)

destaca o papel dos contadores e trovadores da época:

O repertdrio destes jograis consistia em narrativas de episédios guerreiros,
tratando muito especialmente das Cruzadas, das vidas dos Santos, de
acontecimentos admirdveis ou miraculosos, etc., sem que deixassem
aparecer, na mistura, os devidos louvores aos grandes senhores
hospitaleiros.

E fato que os jograis se aproximavam do papel que hoje é exercido pela
midia, fazendo de sua préatica um oficio profissional que formava leitores-ouvintes
incutindo em sua cultura o valor da literatura oral repassada de geracdo em geracéao.
Estes artistas foram de grande importancia na difusédo de informagéo e cultura para
as comunidades da época.

Cada tipo de civilizagdo com sociedade organizada tem seus registros
histéricos de publicagdo noticiosa e atuagdo de “jornalistas”. No entanto, foi no
século XV que houve o aumento da necessidade de noticias no Ocidente devido a
fatores econdmicos, politicos e intelectuais, nos quais se incluem as reformas, o
Renascimento e as trocas comerciais e bancérias.

O surgimento de Estados modernos deu mais seguranca e regularidade as
comunicacdes. A criagdo da impressédo foi um marco na segunda metade do século
XV. Porém, apenas mais de um século e meio depois foi que nasceu a imprensa
periddica com a invengcdo da tipografia, que permitiu uma maior qualidade e
agilidade na publicacdo de informacgéo e escritos dos mais variados. Foi entdo que a

noticia se tornou um produto mercadoldgico.
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O jornalismo, tal como conhecemos hoje, surgiu no século XVII com a
publicacdo dos primeiros periddicos na Europa, quando houve a otimizacdo das
técnicas de impressdo. Ao longo de sua histéria, o jornalismo mantém intensa
relagdo com a difusdo de novas tecnologias de comunicagdo, transmissdo e
informac&o.

As primeiras experiéncias do webjornalismo ocorreram no final da década de
80, quando provedores passaram a prestar servigos de noticia personalizados. Mas
o grande impulso foi dado nos anos 90 quando o jornal diério californiano San Jose
Mercury News — o primeiro a criar uma versao on-line — inovou ao disponibilizar ao
leitor, além do seu conteudo impresso na rede, a possibilidade de interagir por meio
de ferramentas de busca e navegacdo; de manter contato com os jornalistas,
através do e-mail e de opinar em foéruns de discussdo criados pelo veiculo,
mecanismos que se popularizaram na web. No entanto, Machado (1997, p. 17)
mostra que o conceito de interatividade no jornalismo ja era idealizado desde a
década de 1930, quando Brecht (1930 apud MACHADO, 1997, p. 17) dizia sobre o
radio:

E necessario transformar o radio, converté-lo de maquina de distribuicdo em

dispositivo de comunicagdo. O radio seria o dispositivo de comunicacao
mais fabuloso imaginavel na vida publica, um sistema de canalizagédo

fantastico, isto é, ele saberia ndao s6 transmitir, mas também receber,
portanto, ndo permitir ao ouvinte apenas ouvir, mas também fazé-lo falar.

A migracdo do jornalismo off para o on-line ocorreu com certo grau de
dificuldade. Houve a necessidade de adaptacdo do discurso jornalistico as
caracteristicas da linguagem do novo meio, além do investimento de recursos
humanos e financeiros a fim de capacitar os profissionais para atuarem neste
segmento.

Inicialmente, os jornais que optaram por criar sua versao on-line publicavam
na rede coépias literais das edigbes impressas com o objetivo de aumentar a
audiéncia e a credibilidade, além de ampliar seu alcance geogréfico. Muitas vezes
eram publicadas edigbes do dia anterior, pois havia o temor de que o conteudo
atualizado iria afastar o leitor da edig&do impressa. No entanto, os jornais concluiram
que ndo bastava estar na internet para terem prestigio, era preciso fabricar um
produto especifico para a web. Segundo Pinho (2003, p.12) o tratamento adequado

ao produto jornalistico deste meio implicaria em estar atento a algumas de suas
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caracteristicas tipicas como a nédo linearidade, a instantaneidade, dirigibilidade,
interatividade, pessoalidade e acessibilidade. O autor também menciona a vantagem
da internet exigir um custo de produgé&o relativamente baixo se comparado ao meio
impresso, televisivo e radiof6nico, além de possuir um publico qualificado e de
especificidade de apreensédo em virtude do caréater ativo do “receptor”.

Com isso, o0s diarios passaram a oferecer conteldos e servigos
exclusivamente on-line e incluiram hiperlinks* que levavam ao aprofundamento da
informacdo em sites® que disponibilizavam material audiovisual. Em seguida,
comecaram a fazer a atualizagdo constante das noticias. Tais estratégias
conduziram ao que hoje s&@o as principais caracteristicas dos portais de jornalismo
on-line. Isso nos leva a crer que ha um novo conceito de jornalismo e de tratamento
dispensado a noticia. Muda também a relacdo emissor/mensagem/receptor. O
receptor passou a interagir como parte do processo de produgéo do jornal.

Nas redagdes, a internet passou a ser ferramenta essencial na busca de
informagbes. As ferramentas disponibilizadas tornaram muito mais simples e
eficazes o trabalho jornalistico, incluindo até mesmo a producdo do jornalismo
impresso. Uma transformagé&o significativa € a que permite aos jornalistas redigir as
matérias no préprio local onde o fato aconteceu. Neste contexto, a internet
representa um potencial diferenciado de producdo. A habilidade de dominar os
recursos, fazer pesquisas, contatar fontes e poder produzir de qualquer parte é que
estq possibilitando os méritos para as empresas jornalisticas. Afinal, tornou-se
possivel fazer trabalho muito mais aprofundado, coerente e completo. Squirra (1998,

p.46) define outras vantagens com a migragéo do jornalismo para a internet:

. aumento na produtividade dos repoérteres e qualidade da reportagem local,

. diminui¢@o do custo de obtencdo de informagbes em todos os niveis e em
todos os assuntos;

. ampliagdo de qualidade na andlise das informagbes e menor dependéncia
das fontes para a interpretagcédo daquelas informagdes;

. emparelhamento com a concorréncia;

* O hiperlink, ou simplesmente link, é a ferramenta que permite acesso rapido a uma outra pagina ou
até mesmo acesso direto a um determinado ponto dentro de um texto extenso na internet.

® Do latim situs (“lugar demarcado, local, posic&o”), que em portugués significa sitio. E uma sequéncia
de paginas interligadas acessiveis na internet. O conjunto de todos os sites publicados formam a
rede.
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. aumento do acesso a informacao;
. incremento da confianga técnica e maior exatiddo nas informacdes;

. melhores formas de arquivo e busca das informagdes.

Agora vamos tratar do papel social do jornalismo contemporaneo. A imprensa
exerce um papel fundamental na construgéo da identidade social, uma vez que o
estabelecimento dos conceitos de sociedade através da cultura, da educacéo, e
igualmente do jornalismo, responsavel pela difusdo e legitimacdo de liderangas
politicas, registros historicos, identidades e estigmas através da formacdo de
opinido.

Do ponto de vista ético, o jornalismo tem o compromisso de auxiliar a
sociedade em suas decisfes, enriquecé-la culturalmente, contribuir para com o
fortalecimento da cidadania, divulgar o que possa vir a favorecé-la, denunciar o que
possa prejudica-la e, principalmente, se responsabilizar por aquilo que noticia. No
entanto, Bucci (2000, p.26) questiona a fungédo social do jornalismo com base no
pensamento liberal, de onde surge a promessa da liberdade de imprensa, ao afirmar
que “o desafio da reflexdo contemporanea sobre jornalismo é examinar os limites
que o liberalismo enfrenta para realizar na pratica sua promessa”.

Falando em prética, um dos maiores paradigmas do jornalismo tem base na
necessidade de informar o mais rapido possivel. Se considerarmos o jornalismo
como atualidade, teremos de levar em conta que o atual € o que acontece agora,
neste instante, no exato momento. O intervalo de tempo que existe entre o fato e a
sua divulgagéo situa-se nos varios processos de mediacado, entre a periodicidade do
veiculo e sua edicao.

Hoje, a web viabiliza essa mesma possibilidade sem limitar-se apenas ao
recurso do audio como o radio, por exemplo. Se o meio permite que a informacéo
seja noticiada quase que em tempo real, restam apenas a edicdo e a publicagéo
como agentes limitadores. E esse limite foi rompido com o uso da tecnologia nos
processos de cobertura, edicdo e publicagdo da informagdo. Porém, Silva (2007)
alerta “0 mais importante nessa perspectiva ndo sdo as tecnologias, mas a
mobilidade que elas proporcionam ao repoérter para que ele possa exercer suas
atividades [...]". Isso nos remete a idéia de que de nada vale a tecnologia se néo se

houver criatividade e ética por parte do jornalista no uso destes recursos.
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Através destas novas ferramentas tecnoldgicas surge um novo conceito de
jornalismo, o webjornalismo. Este novo formato traz novas concepc¢des tanto para o
modo de produgcdo como o modo de consumo de informagdo. Utilizado
principalmente por jovens, o webjornalismo propicia ao internauta a possibilidade de
interacdo com o emissor da mensagem e suas fontes, com potencial de
redirecionamento da informacdo com foco em seus interesses, além do vasto
contetido acessivel a fim de se manter bem informado. Com isso, 0 HTML® se tornou
a nova linguagem do jornalismo conforme defende Machado (2004, p.36) ao afirmar
que uma de suas fun¢des € a de memorizar os conteddos publicados, cumprindo o
papel de documentacéo e atualizacdo da memoria social.

Os estudiosos da linguagem buscam incessantemente novas maneiras de
tornar o discurso jornalistico mais leve e informativo, embora haja necessidade de
rapidez de producéo e objetividade na apresentagdo ao receptor que esti cada vez
mais “apressado” e é alvo de disputa por véarios meios de comunicacdo. E verdade
que o grande paradoxo do jornalismo contemporéneo € diferenciar o que €
objetividade de imparcialidade. Dentre os conceitos considerados validos de
objetividade no estudo do jornalismo, estdo a “qualidade do que é objetivo”,
“auséncia de opinido preconcebida” (DICIONARIO ONLINE DE PORTUGUES). A
imparcialidade jornalistica, por sua vez, é designada como o termo que caracteriza o
comportamento justo e honesto do profissional diante dos fatos e acontecimentos.
Neste sentido, a objetividade prega prioridade aos fatos sobre as opinides
(TRAQUINA, 2005, p. 135). Logo, a objetividade consiste no preceito basico da
imparcialidade.

No entanto, técnicas de escrita consagradas como o lead’ e a piramide
invertida cairam em desuso devido a tecnologia, que possibilita redigir uma matéria
com consciéncia do numero maximo de caracteres permitido, e também a internet,
que disponibiliza espago ilimitado para publicagdo de textos. Embora estas técnicas
sejam eficientes na transmisséo rapida e objetiva de noticias, sua aplicagéo tende a
padronizar excessivamente a producdo do texto jornalistico, o que limita a
criatividade e torna a leitura pouco atrativa. Com o surgimento do jornalismo on-line,

elas se tornaram objeto de discusséo.

® Cédigo utilizado para produzir e exibir paginas na Intenet

Corresponde a técnica utilizada pelos jornalistas na abertura de suas matérias. A rigor, ele deve
responder aos seguintes questionamentos: 0 qué; quem; quando; onde; como; e por qué.
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Nielsen (1996, tradugcdo nossa) defende a importancia da piramide invertida
no jornalismo digital. Salaverria (1999, traducao nossa), porém, argumenta que esta
técnica pode ser (til em noticias de ultima hora, mas interfere diretamente na
potencialidade do hipertexto. De fato, a piramide invertida esta enraizada no
jornalismo impresso. Fazer uso desta técnica na internet € eliminar do jornalismo
digital de uma de suas caracteristicas mais interessantes: a estruturacdo noticiosa
aberta e de livre navegacédo. Nas edi¢cdes em papel o espaco € limitado, no qual as
matérias seguem um modelo que busca o equilibrio entre o que se pretende noticiar
e 0 espaco disponivel para fazé-lo. Com isso, o editor tem a liberdade de excluir o

trecho final da matéria sem correr o risco de comprometer o sentido do fato.

+ importante

- impor tante

Figura 1 — Piramide Invertida
Fonte: Canavilhas (2006, p.5)

No jornalismo on-line o espago € proporcionalmente infinito. A edigdo de
material pode ser realizada por op¢do, mas ndo por motivo espacial. Ao invés de
prender uma noticia entre quatro margens de uma péagina, o jornalista pode oferecer
enriquecer o conteddo através de interligacbes entre texto e outras ferramentas
multimidia organizadas em camadas de informagdo. Com base nessa nova proposta
de construcdo da narrativa jornalistica, Canavilhas (2006, p. 2) define a piramide
deitada como uma técnica de organizacdo dos textos ndo pela sua importancia

informativa, mas com o intuito de estimular novas fontes de leitura.

A identificagcdo de uma linguagem que tire partido das caracteristicas
oferecidas pelo meio, por exemplo, tem sido condicionada pela instabilidade
resultante do rapido desenvolvimento das tecnologias de acesso e pelo
desequilibrio geografico que se verifica no campo de acesso a internet.
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O autor propde uma piramide deitada com quatro niveis de leitura: a Unidade
Base — o lead — respondera ao essencial (o qué, quando, quem, como e onde). Este
texto inicial pode ser uma noticia de dudltima hora que, dependendo dos
desenvolvimentos, pode evoluir ou nao para um formato mais elaborado; o Nivel de
Explicacdo responde ao por qué e ao como, completando a informagédo essencial
sobre o acontecimento; no Nivel de Contextualizacédo € oferecida mais informacao —
em forma de texto, video, som ou infografia animada; o Nivel de Exploragéo, o
ualtimo, liga a noticia ao arquivo da publicagdo ou a arquivos externos. “Da mesma
forma que a ‘quebra dos limites fisicos’ na web possibilita a utilizagcdo de um espaco
praticamente ilimitado para disponibilizacdo de material noticioso, sob os mais
variados formatos (multi) mediaticos, abre-se a possibilidade de disponibilizacao
online de toda a informagdo anteriormente produzida e armazenada, através de
arquivos digitais, com sistemas sofisticados de indexagdo e recuperacdo de
informacé&o”. (PALACIOS, 2003, p. 25).

HIWVEL E COM- HMIYEL IFE
TEXTUALIZACAD EXPLORACAD

L

Figura 2: Piramide Deitada
Fonte: Canavilhas (2006, p.15)

O objetivo principal da piramide deitada é criar percursos de leitura variados.
Estd em ndo determinar ao leitor o que é mais importante em sua leitura, e sim
deixa-lo livre para que defina seu proprio caminho. A teia formada através do

hipertexto permite que o leitor navegue de um texto ao outro de forma interativa, o
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que lhe sugere formar uma rede de associagdes de acordo com seus interesses. A
conectividade é a primazia do hipertexto que, por meio de blocos de textos e
imagens interligados, estimula a unificacdo de idéias e contextos. As matérias
produzidas de maneira “horizontal” (quando que se fala em textos interligados entre
si, sem a hierarquizagdo que d4 a forma “vertical” a estrutura) tornam mais dinamico
0 processo de leitura.

A piramide deitada € uma técnica “libertaria” tanto para os leitores como para
os jornalistas. Se, por um lado, o leitor tem a possibilidade de buscar seus interesses
dentro da noticia, o jornalista tem ao seu dispor uma série de recursos que permitem

reinventar o jornalismo digital em cada matéria.
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3 JORNALISMO ESPORTIVO

O esporte moderno surgiu na Inglaterra, no século XIX, com o intuito de
expressar status e com isso distinguir as classes sociais. Surgiu, também, em
decorréncia da evolugado das forgas produtivas, diminuicdo da jornada de trabalho,
urbanizacdo e modernizagao dos transportes.

No século XX tem inicio a pratica esportiva profissional e sua presenca nos
meios de comunicagdo, segundo Quiroga (2000, traducdo nossa) diversificou 0s
niveis das préaticas simbdlicas tradicionais. Conforme o autor, € possivel ramificar
duas vertentes do esporte contemporaneo: praticé-lo e assisti-lo. No que diz respeito
a prética, destacam-se 0s seguintes conceitos: a) o esporte como atividade fisica,
que visa a melhora da saude bem como manter a forma, além da diversdo que
propicia; b) o esporte de rendimento, no qual o objetivo é superar marcas, quebrar
recordes; c) o esporte-espetaculo, que na verdade é o esporte de rendimento
fortalecido pelo marketing e, com isso, acaba atraindo a sociedade. Ou seja, trata-se
da influéncia dos meios de comunicagédo de massa.

Segundo Guedes (2009, p.453-480) o esporte ndo se limita a pratica da
atividade fisica, uma vez que passa a influenciar na cultura cotidiana da sociedade
moderna através do esporte-espetaculo. Por esse motivo, o esporte foi e continua
sendo utilizado por regimes politicos e administracdes governamentais tanto como
estratégia para encaminhar propostas de intervencdo social quanto como
propaganda de uma suposta eficacia administrativa, para alguns até mesmo um
reflexo dos “avancos do pais”. O autor refor¢ca essa teoria ao argumentar que ha
uma forte relacdo entre a pratica esportiva e a construgdo de discursos acerca de
uma identidade nacional. Dessa forma, para compreender este fendbmeno é
necessario superar a concepcdo que define o esporte apenas como meio de
alienacdo e que entende as suas formas de apropriacdo pelo publico apenas como

distragcéo ou evasao:

[...] a massificacdo do esporte facilita os processos de socializacdo e
aculturacéo, pois a pratica desportiva € amplamente disseminada em todas as
classes sociais, faixas etarias e comunidades. Ha esportes para todos os
gostos, preferéncias, idades, sexos, culturas, ragas e localidades [...] o esporte,
principalmente o futebol, é tema de papos e de discussdes calorosas [...] 0
esporte é um veiculo de educagdo. A sua pratica implica a absorcéo de valores
fundamentais como respeito ao préximo, regras de civilidade e convivéncia,
disciplina e muitos outros. Através do esporte, aprendem-se novas atitudes,
adotam-se novos comportamentos e adquiri-se senso de responsabilidade. O
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esporte permite aos seus praticantes a fixagdo de metas de melhoria e viséo de
futuro (MELO NETO; FROES, 1999, p. 71).

Através desta definicdo, os autores sugerem que a analise sobre o papel
social e simbdlico do esporte deve ser mais abrangente, compreendo a sua
importancia no imaginario bem como na organiza¢éo da vida cotidiana das pessoas.
Ao longo da Historia, o esporte se tornou um espetaculo de massa de imensa
dimenséo simbolica, capaz e criar ou refor¢ar identidades. Por meio de sua ligacédo
com os meios de comunicagdo, consegue expressar os valores por ele produzidos
ou reproduzidos.

Conforme Camargo (2005, p. 9), a parte mais importante do processo de

comunicacao do esporte € quando esse atinge os veiculos de massa.

O momento mais importante de todo esse processo acontece justamente
através do impacto dos meios de comunicacdo de massa. Esta acéo
promove 0 crescimento do esporte enquanto espetaculo, proporcionado
pela midia especializada, que ao informar sobre o fato esportivo tem a
necessidade de fazé-lo com qualidade. (CAMARGO, 2005, p.9)

Dois aspectos bésicos podem ser destacados através da préxis esportiva,
proporcionada pelo esporte-espetaculo. Apesar de declararmos o esporte como
pratica universal, capaz de unir cidaddos de diferentes ragcas e classes sociais,
sabemos que a competicdo esportiva, seja ela coletiva ou individual, depende do
poder econdmico. Afinal, algumas modalidades demandam grandes investimentos
financeiros como os praticados com animais, por exemplo, ou aqueles que
necessitam a compra de equipamentos.

Basicamente, as modalidades esportivas se dividem em trés grandes blocos.
Séo eles: modalidades coletivas (futebol, basquetebol, handebol, voleibol, ragbi,
etc.), individuais (ginastica artistica, atletismo, xadrez, hipismo, dentre outras) e
aquéticas (natacao, pdlo aquético, saltos ornamentais). Deve-se considerar também,
como ja mencionado, os que utilizam de equipamentos (como o ténis, beisebol,
héquei, golfe). H4, ainda, o bloco dos esportes considerados radicais (surfe, skate,
para-quedismo, etc.), além dos que se originaram a partir das lutas (artes marciais,
greco-romana, esgrima, boxe).

As modalidades tiveram origem similar no século XIX e s&o fruto de uma
dindmica socio-cultural que passam por modificacdes e recriagbes ao longo do

tempo, e ndo apenas a soma de seus fundamentos e técnicas. Esse processo de
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criacdo e de transformacdo da-se por meio de uma manipulacdo de simbolos,
caracteristica que distingue o homem de outros animais. O homem vai atribuindo
significados a tudo o que faz, procurando dar sentido as suas agfes. S&o0 esses
significados que diferenciam os iniUmeros grupos humanos espalhados pelo mundo
e ao longo da historia. Assim, uma mesma modalidade esportiva, mundialmente
codificada com regras e técnicas definidas por uma confederagéo, é praticada com
estilos diferentes, porque os significados a ela atribuidos pelos diversos grupos sao
diferentes. Esses fatores socioculturais interferem decisivamente na pratica de um
esporte, atraindo certas pessoas e afastando outras, dando -caracteristicas
especificas a cada modalidade, em cada época e em cada contexto. Varias
perspectivas, atualmente, concordam que o esporte faz parte de uma dimenséo da
cultura humana em produgéo e expressao do homem. Essas dimensfes dao conta
da compreenséo do esporte como fendémeno sociocultural, uma vez que consideram
a construcdo do esporte ao longo do tempo e as suas variadas inser¢cbes nos
diversos contextos. Da mesma forma que o homem €&, ao mesmo tempo, fruto e
agente da cultura, uma modalidade esportiva é construida pelo homem,
expressando a forma como ele concebe o mundo e sendo transformada por esse
mesmo homem em fun¢éo do tempo, do espago e dos valores proprios de cada
grupo.

Porém, essa dimenséo social do esporte ndo € uma consideracdo unanime.
Dessa forma, as vezes se torna dificil para as classes mais baixas da sociedade
praticar determinada modalidade. Para tanto, € necessério o incentivo do Estado,
proporcionando a prética esportiva para aqueles que ndo tém condigdo econbmica
favoréavel.

Mas € esse esporte espetaculo que vai promover uma intensa comunicacao
social, passando pelos meios de comunicacdo, que sdo 0s responsaveis pela
difusdo das competicdes, de toda e qualquer pratica esportiva e suas variantes mais
importantes.

A especializagdo e a profissionalizagdo do esporte s6 ocorreram devido ao
interesse que ele despertou em diversos setores econdmicos da sociedade, que
perceberam os iniUmeros beneficios que ele gera. Beneficios dos mais variados,
desde os fisicos — proporcionados pela pratica — quanto aos econdmicos —
proporcionados pelo grande negdcio que se tornou o mundo esportivo. Para buscar

a integracdo com as instituicdes, sejam elas publicas ou privadas, a estrutura
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esportiva precisou ser repensada e aumentou em complexidade, por vezes se
submetendo a um controle politico e econémico a fim de evitar um choque com o
Estado. Isso ocorre quando as organizacbes esportivas se submetem a outros
poderes em que a filosofia e as intengdes nada tem a ver com o espirito do esporte.
Como o controle politico exercido pelos governantes como forma de manter e
favorecer a propaganda positiva de seu governo.

Dessa forma, o esporte assim se estrutura: esportiva, institucional, privada e
empresarial. Os organismos privados sdo os responsaveis pela promocao e difusédo
do esporte-espetaculo entre os aficionados e pelo controle da participagdo dos
atletas nas competicdes. A parte empresarial estd nos clubes que organizam
competicdes de alto nivel e de espetaculo.

Hoje a comunicacdo integra o mundo esportivo. O crescimento do esporte
contou com a colaboragdo da comunicagdo que surge a partir dele. Para Castro

(1995, p. 56) o esporte em si ja € uma forma de comunicagéo.

O esporte, em si mesmo, € um veiculo de comunicagcdo. Os esportistas,
com suas atuagfes, ‘comunicam’ alegria ou tristeza, forca ou debilidade,
vontade ou indecisdo; enfim, muitos sentimentos que transmitem aos
demais, com a plasticidade de seus movimentos. (CASTRO, 1995, p.56)
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Portanto, para um esporte se transformar em elemento das identidades é
preciso que ele obtenha sucesso em grandes competicbes e tenha heréis que
suportem a identificacdo épica. Esses idolos se transformam em exemplos para a
populacdo que se identifica com ele, se espelha nele, torce por ele e sofre com ele.
Dessa forma, o esporte-espetaculo cria idolos que representam grupos sociais e que
permitem processos de sublimacéo e identificacdo que reforcam o sentimento de
pertencimento a esse grupo.

Sao incontaveis 0s projetos sociais existentes hoje no mundo inteiro mantidos
por atletas e ex-atletas profissionais, visando atingir criangas e jovens, em especial
agueles das camadas mais pobres da populagéo, algumas vezes classificados como
“jovens em situagcdo de risco social’. Contando sempre com indmeras parcerias,
estes projetos espalham-se pelo mundo, com a multiplicagdo de institutos e
fundacdes altamente organizadas como, por exemplo, a Fundagdo Cafu, que
desenvolve projetos nas areas de teatro, masica, artesanato, cursos de geracao de
renda, saude e, claro, esportes (escolinhas de futebol, vblei e basquete).
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Figura 4 — P4gina inicial da Fundacgéo Cafu
Fonte: Fundacéo Cafu
O objetivo principal destas organizacfes é ocupar as criangas e jovens para
que tenham menos tempo livre e que, portanto, estejam menos disponiveis para

serem cooptadas para atividades ilegais. Goncgalves (2003, p.172) resume, com
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bastante clareza, esta forma de legitimagdo dos investimentos que envolvem

projetos sociais.

Afastar os meninos do mundo do crime, tird-los da rua, livra-los da violéncia —
estas tém sido as justificativas usadas pelos projetos sociais voltados para os
jovens das comunidades pobres. Todos pretendem ocupa-los com atividades
educativas, esportivas, culturais e de formacgéo para o trabalho. Acreditam que
0 espaco deixado pela caréncia de atividades possa ser ocupado pelo crime ou
pelo 6cio. Sao varias as entidades espalhadas pelo pais cuja intengéo € tirar
mocas e rapazes de situacao de risco. (GONCALVES, 2003, p. 172)

Nota-se que estes projetos sociais esportivos propiciam uma “devolucdo” a
sociedade através da atuacdo do atleta no processo pedagogico destinado as
criancas e jovens pobres. Constituem-se, assim, em um momento especifico na
trajetéria dos profissionais dos esportes, possibilitando que tenham uma atuacéo
politico-social, ultrapassando os limites individualistas que o esporte de alto
rendimento impds a suas carreiras.

Até entdo foi falado da relac@o entre o esporte e o jornalismo. No tépico a
seguir, o esporte sera tratado como um género jornalistico, devido a sua importancia

e relevancia evidenciada dentro da sociedade.

3.1 O ESPORTE COMO UM GENERO JORNALISTICO

Antes de defendermos o esporte como tema do jornalismo especializado, é
importante identificarmos o que consideramos a especializagéo. Diferentemente de
Erbolato (1981, p.8), mais do que apenas as se¢Oes de um jornal, consideramos
aqui os veiculos de informagfes especificos de um tema. No seu livro sobre
Jornalismo Especializado, o autor analisa os textos emitidos nos diarios de
informacdo geral nas editorias como esporte, cronica social, cientifico, cobertura
policial, charges, desenhos e editoriais. Tais distincdes refletem as é&reas de
interesse jornalistico. Para escrever sobre cada assunto especifico, € necessério ter
um bom conhecimento. Afinal, segundo a Teoria de Cogni¢do, para transmiti-lo,
antes, é preciso té-lo. N&o se transmite o que néo se sabe.

Nesse sentido, Erbolato (1981, p. 11-12) destaca ainda que o jornalista néo
deve apenas saber pesquisar, escrever, diagramar, ilustrar e exercer outras
atividades complementares, pois “por mais competente e inteligente que seja, néo

consegue bons resultados ao redigir sobre um assunto que ignora”.
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O jornalismo especializado se desenvolveu, principalmente, através das
revistas, que passaram a ser direcionadas a um tipo de publico, tratando
exclusivamente de um determinado assunto. No entanto, a internet também
concebeu intensamente essa especializagdo. Embora seja universal, por se tratar de
um meio de grande abrangéncia e capacidade de veiculagdo de conteudo, sua
massificagdo traz também a fragmentacédo da audiéncia mundial. Afinal, ela busca a
segmentagdo do consumo, ou seja, quer atrair pelo fator subjetivo, separando o
publico por grupos de afinidade, prestando um atendimento personalizado.

O surgimento da internet e a televisdo fragmentada — que passam a atrair
parcelas da populagdo — s&o os dois fendmenos apresentados por Abiahy (2000,
p.4) que complicam o objetivo de atingir diferentes geragbes ou publico variado
através de uma mesma férmula. O publico deseja uma producdo personalizada,

provocando o crescimento da segmentacdo do mercado.

A aceitacdo das producfes segmentadas indica que os individuos necessitam
encontrar um fator de unido e identificacao entre si. O que pode ser conseguido
através da partilha de interesses com o segmento que busca o mesmo tipo de
informacao (ABIAHY, 2000, p.4)

Dividir os assuntos, produzir matérias especificas ou até mesmo criar veiculos
direcionados — com foco em determinado tema ou determinado publico. A essa
particularidade chamamos de especializagéo.

O principal produto do trabalho do jornalista € a noticia. Entretanto, podemos
destacar outros géneros como a reportagem, por exemplo. Tal género integra o que
Lage (2001, p. 62) denomina de Informacdo Jornalistica. A informagéo difere da
noticia no que se refere ao aprofundamento, a densidade com que o tema é tratado.
A noticia é mais factual, sintética e fragmentada, tem de tratar de assunto atual,
inédito, intenso, que merece destaque conforme o “olhar jornalistico” dos fatos. Ja a
informacéo jornalistica ndo necessita de um fator gerador de interesse, € mais
extensa, completa, rica em dados. Tais produtos devem traduzir o objetivo do
trabalho do jornalista: aproximar, traduzir, decodificar informagdes especializadas,
ou seja, de forma que o publico em geral consiga entender.

O desenvolvimento do jornalismo especializado acompanha a Idgica
econdmica, que visa atingir os pequenos grupos que encontram-se distantes um do

outro. E uma estratégia que gera lucros mais eficazes e uma resposta a demanda
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por informacdes direcionadas, caracteristica da formagdo das audiéncias
especificas.

Com isso, o jornalismo especializado possui duas missfes. A primeira delas €
orientar o individuo, perdido no meio de tantas informagdes que circulam na
sociedade contemporanea através das mais variadas fontes. A segunda é a fungao
de coesdo social ao agregar individuos conforme suas afinidades ao invés de tentar
nivelar a sociedade em torno de um padrdo médio de interesses que jamais
atenderia a especificidade de cada grupo. Determinados grupos que buscam uma
linguagem apropriada ao seu interesse encontram nas publicagbes segmentadas
uma identificagdo maior.

O esporte € um tema passou a ganhar notoriedade e, por isso, precisou
migrar da sua fase de apenas divulgar resultados para uma veiculagcdo de matérias
que ndo abrangem apenas o evento, mas também o antes e o depois. Mais do que
iSso, 0 jornalista esportivo precisa estar preparado para lidar com diferentes
assuntos que interligam com o fato principal.

Porém, o esporte nem sempre teve o espagco que hoje Ihe é destinado na
imprensa. Apesar do reconhecimento pela sua importancia existe, até hoje,
pensamentos retrégrados sobre a editoria. Segundo Muniz (1991, p. 10), os
jornalistas de esporte, no passado, dividiam com seus colegas da editoria de policia
o rotulo de “iletrados” da redacéo. Tanto que seus salarios chegavam a ser inferiores
aos demais.

Preconceito ou desvalorizagdo de uma editoria tdo importante para o
jornalismo? O fato € que o jornalismo esportivo, muitos vezes, € menosprezado
pelos préprios jornalistas deste meio, que o consideram uma editoria menor. Yanez
(1995, p.49, traducéo nossa) critica essa concepcao de que ele seria “o irmao pobre”
da comunicacao. A idéia de que “todo mundo entende de esportes” e que por isso

todos podem escrever sobre o tema € completamente equivocada.

Os salarios ainda sdo mais baixos e a editoria, nos grandes jornais, ainda é
passagem para algumas pessoas. Ao mesmo tempo em que muita gente sai da
faculdade querendo trabalhar com esportes — e isso é uma faca de dois gumes,
porque vocé precisa estar preparado para se jornalista de qualquer area —
muita gente usa a editoria como porta de entrada e pensa em mudar de editoria
guando precisa de salario um pouco maior. (COELHO, 2009, p.13).

Ao demonstrarmos a importancia e a complexidade do esporte, mostramos

que esse assunto ndo é facil de ser tratado, pois envolve muito mais do que apenas
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0 jogo e requer estudo e acompanhamento constante. O esporte ndo € mais apenas
uma diversao, ele é produtor de beneficios em todos os aspectos, desde os culturais
aos industriais; desde os politicos aos econdmicos. Para Yanez (1995, p.49), o
entendimento do esporte e o reconhecimento do que significa para a sociedade séo
as melhores armas para o jornalista lutar pelo reconhecimento do seu trabalho.
Como ja mencionado anteriormente, o esporte possui varias modalidades,
com vocabuléarios distintos e regras completamente diferentes umas das outras.
Assim sendo, s6 ha um modo de definir o tema: superespecializado. Mais do que
atencdo, o jornalista precisa saber do que esta tratando. E impossivel, para apenas
um jornalista, ter conhecimento aprofundado de todos os esportes. Por esse motivo,
a maioria das editorias brasileiras o divide entre o futebol e demais modalidades. O
ideal, no entanto, seria 0 jornalista se superespecializar para que nao fosse
necessario recorrer a jogadores, ex-atletas, técnicos, etc. Para Yanez (1995, p. 49),
é necessdria a especializacdo mesmo que seja em uma ou outra modalidade. E
melhor conhecer a perfeicdo de apenas um esporte que ter um conhecimento
incompleto sobre todos. Mas o jornalista também deve estar preparado para, se

necessario, tratar de diferentes modalidades.

Isso ndo quer dizer que ndo se possa se especializar neste ou naquele
esporte e conhecé-lo a fundo, o que, alias, é desejavel. Isso ndo livra
ninguém de ter um conhecimento geral dos esportes mais populares. Os
gue nao sdo conhecidos merecem ser estudados. (BARBEIRO; RANGEL,
2006, p.34)

O fato de o esporte ser um tema que possui muitos seguidores e muitos que
entendem do assunto aumenta ainda mais a responsabilidade do jornalista
esportivo, que deve apresentar ainda mais conhecimento, demonstrando mesmo ser
especialista, pois qualquer erro serd notado pelos aficionados, desqualificando o
trabalho do jornalista. Os leitores sdo mais do que meros torcedores, eles entendem
e gostam do assunto, por isso, querem saber mais. O automobilismo € um exemplo

disso.

O leitor, quase sempre, € mais do que um simples torcedor, e espera dos
jornais informacdes sobre treinamentos, novidades mecénicas, detalhes
tecnoldgicos e incidentes nas corridas que, anos atrds, eram interesse de
alguns poucos mecanicos. (MUNIZ, 1991, p.10)
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A estrutura da informacgdo esportiva se divide em area geografica em que se
pratica e a competéncia dos meios que vao difundir essa atividade. A éarea
geografica se refere ao local, regional, nacional ou internacional. Os condicionantes
do esporte sdo a ideologia, a educacdo, a industria e o comércio. Essa area
geogréfica coincide também com o quesito proximidade. Mas em grandes eventos,
como as Olimpiadas e a Copa do Mundo de futebol, sobrepéem-se o da notoriedade
e relevancia.

Antes de publicar, é conveniente o jornalista seguir cinco passos,
apresentados por Orive e Fagoaga (1974, apud ALCOBA, 1980, p. 215, tradugéo

nossa), a fim de veicular uma boa informagéo:

A. Pesquisa no arquivo; preparagao do jornalismo: informar-se a respeito do que
j& aconteceu, o que ja foi publicado sobre o0 assunto a ser tratado.

B. Analisar os dados achados e, a partir dai, tomar uma posi¢cdo, saber o que
deseja buscar.

C. Confirmar a veracidade dos fatos.

D. Escolher, dentro do que foi achado no histérico, o que é realidade, aquilo que
condiz com a posi¢ao adotada.

E. Depois de pesquisar, analisar, confirmar, € hora de escrever, montar uma

matéria de qualidade, conforme o seu publico exige.

Quando o jornalista expde — ele estd pondo a juizo de milhares ou milhées de
pessoas — a maioria delas pode n&o entender de esportes. E essa grande miss&o

que exige uma preparacao e uma especializagcédo do esporte a que se deve julgar.

Mas, para transmitir o desenvolvimento e o resultado de uma atividade
fisica estdo os meios de comunicacdo, através de seus especialistas: os
jornalistas esportivos, que devem estar conscientes que 0S meios
constituem uma escola paralela que ndo sé transmite uma atividade e um
resultado, mas sim, ao mesmo tempo, ensina. (CASTRO, 1995, p. 56,
traducéo nossa).

Através de suas crdnicas, comentarios e noticias, o comunicador torna-se
também um educador, pois através do seu trabalho o publico toma conhecimento da

situacao real, ou deformada, do mundo esportivo. Portanto, o jornalista pode ser um
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bom ou mau educador, visto que ele ir& produzir boas noticias ou ruins, conforme o
interesse. O publico exige coisas novas, mas também informacdes veridicas e de
qualidade. N&o h& como enganar os aficionados. Quem acompanha o esporte esta
interado do assunto e suspeita quando algo pode néo ser verdadeiro ou esta sendo
publicado apenas para beneficio do préprio noticiado. Com tanta diversidade de
meios, ndo é dificil para o espectador mudar de canal, por exemplo, quando este
ndo o agrada. A concorréncia pede um diferencial: a solucdo € se especializar.
Como o publico pede novidade e informacgéo de qualidade, cabe ao repérter atender

a esses pedidos.
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4 A INTERNET E SEU POTENCIAL DE ACESSIBILIDADE

A civilizacdo contemporanea vivenciou a era do radio e da televisdo,
encantou-se com o surgimento dos computadores pessoais e hoje vive a realidade
do fendmeno internet. Este meio fez surgir um “novo mundo”, o ciberespaco®, que
revolucionou a forma do ser humano se comunicar, se informar, se divertir e se
relacionar. “Menos do que uma nova midia como os mass media (jornais, radios, tv)
devemos pensar o ciberespaco como um ambiente midiatico [...] onde formas
comunicativas surgem a cada dia” (LEMOS, 2004, p. 4).

As ferramentas da internet contribuem para a formagéo de uma nova cultura,
a digital, que é simultaneamente “virtual” e “real”, configurando o que se denomina
“fronteiras permeéveis”. “Se as pessoas gastam tanto tempo e energia emocional no
virtual por que falar do material como se fosse o Unico real?”, questiona Turkle
(1999, p. 31). Segundo o autor, uma oposi¢do categorica ndo cabe mais como
referencial de andlise da cultura digital. Mas ndo é apenas no limite entre o real e o
virtual que as fronteiras permeéveis existem. Elas se fazem presentes também em
outros conceitos como, por exemplo, a sociedade contemporanea, caracterizada

pelo local e o global.

Ela implica, outrossim, em redefinicBes espaciais e temporais relevantes, pois a
atualidade se plasma como espaco planetario em tempo real. Esta nova
realidade-mundo tem como pressupostos, além de sua macro-inscricdo
capitalista e iluminista, o desenvolvimento das redes midiaticas. (RUBIM,
2000).

Além dos fatores acima apresentados, cabe destacar que a légica de
distribuicdo da internet difere do modelo concebido por Adorno e Horkheimer (1985,
p. 14), segundo o qual o cinema e o radio utilizavam “poucos centros de producéo e
uma recepcgao diversa’. Tecnicamente, possui milhbes de centros de producédo de
midia, pois cada computador é ou pode vir a ser um desses centros. Este poder de
producdo deslocaria o foco de analise das grandes corporagdes para o “vizinho da
casa ao lado”, por exemplo, que, neste instante, pode estar produzindo um site ou
compartilhando uma musica, talvez inédita, para milhares de outros internautas.

Sendo assim, a internet se caracteriza pelo fator que nédo faz parte da TV, radio ou

8 Espaco de comunicacdo aberto pela intercomunicacdo mundial dos computadores e das memérias
dos computadores, caracterizando-se, segundo Levy (1999, p. 92-93), como sendo “plastico, fluido,
calculavel com precisédo e tratavel em tempo real, hipertextual, interativo e, resumindo, virtual”.
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cinema, ou seja, a possibilidade do espectador de interagir e criar pode o tornar,
através da mesma ferramenta, um produtor de midias. Qualquer pessoa, ainda que
com poucos recursos técnicos ou financeiros possa produzir informacéo e contetdo
na internet nos dias atuais.

No ciberespago o receptor ganha destaque, deixando de ser visto como um
sujeito passivo e passando a ser visto como alguém que re-significa o que consome
que constréi sentidos, ou seja, ele também produz outro produto ao modificar o uso
para o qual este foi pensado. “A comunicagdo passa a ser entendida como processo
integrado as préticas sociais como um todo, estas entendidas como as que dao
sentido a vida diaria” (JACKS; ESCOSTEGUY, 2005, p.137). Refor¢a-se nesta linha
0s processos de producdo de sentidos e as relagdes entre as praticas simbdlicas e
as estruturas de poder.

A consolidacdo da internet é de grande contribuicAo para o acesso,
elaboracéo e distribuicdo de conteldos. Ela abriu portas para que o publico tivesse
sua voz ouvida e mudou a forma como as pessoas se relacionam e se comunicam.
No entanto, nada disso seria possivel sem uma base tedrica que se faz presente na

internet: o hipertexto.

Tecnicamente, um hipertexto € um conjunto de nds ligados por conexdes. Os
nés podem ser palavras, paginas, imagens, graficos ou partes de graficos,
seqliéncias sonoras, documentos complexos que podem eles mesmos ser
hipertextos. Os itens de informacao ndo sdo ligados linearmente, como uma
corda com nés, mas cada um deles, ou a maioria, entende sua conexdes em
estrela, de modo reticular. Navegar em um hipertexto significa portanto
desenhar um percurso em uma rede que pode ser tdo complicada quanto
possivel. Porque cada né pode, por sua vez, conter uma rede inteira. (LEVY,
2002, p. 33).

Ainda no inicio dos anos 1960, Theodore Nelson ja vislumbrava com uma
rede acessivel para todos, onde milhdes de pessoas poderiam “[...] se interconectar,
interagir, comentar os textos, filmes e gravag6es sonoras disponiveis na rede, anotar
comentarios, etc” (LEVY, 2002, p. 29). O projeto de Nelson era uma idéia ousada
para a época. A relacdo de termos como “conectar”, “interagir” e “rede” com a
internet, E criticada por Nelson afirmando que ela “[...] se estruturaria segundo as
determinagdes dos programadores, impedindo um processo de interconexdo de
textos mais aberto aos autores e leitores” (PRIMO; RECUERO, 2003, p. 54-65). Em
contrapartida, Lévy (2002, p. 29) apoia a relagd@o hipertexto-internet e apresenta seis

principios basicos que séo facilmente associados a rede mundial de computadores:
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1) A rede estd em constante transformagéo, as informa¢des podem mudar a
cada segundo.

2) E heterogénea, ou seja, abrange contelidos de texto, som e imagem.

3) O contetdo do hipertexto pode ser feito em determinado lugar, mas
repercutir na vida de pessoas de outros lugares, tal como a web.

4) A rede nao possui funcionamento ordenado ou um motor fixo que a move.

5) “A rede ndo esté no espaco, ela é o espaco” (LEVY, 2002, p. 26).

6) A rede ndo possui Unico centro e estd interligada com multiplos ndés

desenhando um formato parecido com a rede feita por aranhas, dai o nome web.

Desta forma, o hipertexto pode ser considerado a materializagdo da internet,
pois é possivel perceber com clareza os seis principios de Lévy (2002, p. 26), como
€ 0 caso da utlizagdo de textos, sons e imagens; da abrangéncia global; do
crescimento rapido e desenfreado e da consolidacdo como espaco, principalmente
como espaco no qual a pessoa que use também seja capaz de elaborar e distribuir

conteudo.

No hipertexto potencial os caminhos e movimentos possiveis do internauta
encontram previstos. Assim, apenas o internauta se modifica, permanecendo o
hipertexto com sua redagdo original. No hipertexto cooperativo todos os
envolvidos compartilham a invengéo do texto comum, a medida que exercem e
recebem impacto do grupo, do relacionamento que constroem e do préprio
produto criativo em andamento (PRIMO; RECUERO, 2003, p.54-65).

Primo e Recuero (2003) apresentam os exemplos classicos da cooperagéo na
internet e da maneira como 0s internautas constroem poder de fala. Desta forma, os
autores citam os exemplos dos blogs e da ferramenta Wiki. Os primeiros sao “[...]
sistemas de publicagdo na web, baseados nos principios de microconteido e
atualizacdo frequente” (PRIMO; RECUERO, 2003, p. 54-65). Séo abertos para
recepcdo de comentérios de outros navegantes e é possivel fazer referéncia de um
blog em outro — quando ambos estiverem falando do mesmo assunto. Desta forma,

segundo Primo e Recuero (2003, p. 54-65):

[...] os blogs estdo criando um overflow de informacgfes, justamente por
trabalharem com a web de uma maneira diferenciada e coletiva: discutindo
informacdes através de webrings e comunidades virtuais. Com tamanho
volume de novos nés e informacdes, novos textos e links, os sistemas de
busca acabam por se “atrapalhar” e indicar, como primeira informacao, para
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qualquer busca, resultados encontrados em blogs. (PRIMO E RECUERO,
2003, p. 54-65)
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Sobre o wiki, Primo e Recuero (2003, p. 54-65) afirmam que através dessa
ferramenta um internauta pode alterar qualquer conteddo apresentado em um site
com tal recurso, através do proprio browser’ utilizado para navegacdo. A mais
famosa wiki € a Wikipedia, a enciclopédia virtual que tem o contetdo escrito por
diversas pessoas.

Os blogs e os wikis sdo apenas a ponta do iceberg. Eles sdo dois dos varios
servicos presentes hoje na nova internet, a Web 2.0. Assim como denominagdes de
novas versodes de softwares, 0 2.0 sugere uma atualizacdo para a internet, uma nova
forma de utilizd-la, que ndo se refere apenas a participacdo das pessoas nos
contetdos, mas também a forma como ela deve ser percebida: como uma

plataforma. Porém, a participacéo é quem dé a sustentacdo para a Web 2.0.

A Web 2.0 é a segunda geracdo de servicos on-line e caracteriza-se por
potencializar as formas de publicacdo, compartilhamento e organizacdo de
informacdes, além de ampliar 0os espagos para a interacdo entre os
participantes do processo. A Web 2.0 refere-se ndo apenas a uma combinacdo
de técnicas informaticas (servicos Web, linguagem Ajax, Web syndication, etc.),
mas também a um determinado periodo tecnoldgico, a um conjunto de novas

° Programa que interpreta a linguagem HTML, que permite explorar textos, fotos, gréficos, sons e
videos na internet.
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estratégias mercadoldgicas e a processos de comunicacdo mediados pelo
computador (PRIMO, 2007, p.1).

Uma importante ferramenta da Web 2.0 consiste no sistema de tags, comum,
que € “um sistema de etiquetas eletrbnicas que permite aos participantes de
comunidades categorizarem o conteido compartilhado” (SPYER, 2007, p. 66-68).
De acordo com o autor, esse novo sistema de organizagdo do conteido permite que

0 usuério atribua palavras-chave ao site favorito, foto ou video publicado.

Por exemplo: as tags para o site New York Times podem ser “jornal”, “midia”,

”oow

“diario”, “noticias” e “nova york”. [...] Para o usuario, a vantagem de relacionar
essas palavras a um determinado link é permitir que o sistema organize a sua
informacao em pastas tematicas. Isso permite que ele veja toda a informacgéo
“tagueada” com a mesma palavra. (SPYER, 2007, p. 67).

A Web 2.0 engloba, portanto, diversos servigos e formatos diferentes. Ela n&o
€ apenas uma teoria fixa da internet, mas um objeto organico em constante
movimento onde blogs, wikis, tags™ e a participagéo convivem juntos, formando uma
teia de informacdes ilimitada e infinita na qual s6 € possivel ser acessada através da
tecnologia.

Contudo, amparados pelas atuais tecnologias de informacdo e comunicagéo,
vivemos, também no campo do jornalismo esportivo, uma transicdo técnica do
mundo analdgico dos tradicionais meios de comunicagdo de massa para as novas
possibilidades de interacdo comunicacional do cenério digital.

Com essa possibilidade de transformagao das interagdes comunicacionais, na
qual producéo e veiculacdo de contetidos tornam-se potencialmente mais coletivos e
advindos das médos mais variadas, os weblogs, ou simplesmente blogs, se destacam
como um agregador de meios, mensageiros e mensagens. Mais de uma década
depois de sua criac¢do, tal instrumento superou a funcao inicial de simples diarios
pessoais, nos quais o contetdo era apresentado em cunho intimo e confessional,
para adquirir novas fungfes, seja como filtro de opinides e noticias, sistema de
“alerta”, “controle” e critica dos meios de comunicac¢do, canal de mobilizacdo e
disseminacéo de informac6es e memoria da web.

Porém, mesmo sem estar preso as amarras editorias, tal como acontece com
0s meios tradicionais, postagens e comentérios de blogs podem assumir a fungéo de

simples reprodutores de conteudos, espelhando a ldgica da inddstria midiatica

19 palavra-chave ou termo associado a uma informagcao.
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centrada no monopolio do pélo emissor. E preciso considerar que a dinamica que
compde as relagdes entre blogs, blogueiros e as chamadas redes sociais faz desta

esfera uma representante das préaticas sociais que ocorrem na internet.

Quando vocé coloca na rede um novo texto em seu blog, milhares de sites e
mecanismos de busca registram a novidade. Como consequiéncia, muitas
pessoas chegam a seu blog sem nunca ter ouvido falar de vocé. Esse é o
poder do blog. (FOSCHINI; TADDEI, s/d, p. 14)

Presente em milhares de sites, jornais on-line, féruns de discussdo e em
outros formatos veiculados pela internet, o esporte também ganhou espago na
interatividade dos blogs. O esporte, sempre tdo associado ao controle midiatico da
inddstria cultural, vivencia a liberacdo do pdélo emissor, agregando um universo de
“vozes” que se cruzam, aumentando a possibilidade de escolha de fontes de
informagdo por parte do cidaddo comum. Copa do Mundo, negociacbes de
jogadores de futebol, o ranking de tenistas da ATP, os times amadores de futebol, a
corrida de rua do fim de semana, a rodada e as polémicas do “Brasileirdo”, etc.
Esses assuntos e quase todos os outros que sdo possiveis de ser imaginados estdo
presentes nos blogs e abertos para a contribui¢do, discusséo, construgédo coletiva.

As caracteristicas do esporte moderno ndo estariam ganhando contornos
proprios no ciberespaco? E necessario compreender como as informagdes sobre 0s
esportes e mesmo a cobertura jornalistica sobre os grandes eventos esportivos, que
se encontra diante da liberac@o do p6lo da emisséo, estdo se comportando diante do
surgimento de uma comunicag¢éo bidirecional sem controle de conteddo.

Ao analisar os conceitos relacionados a questéo do ciberespaco, questiona-se
até que ponto o espaco cibernético intermedia as relagbes sociais mediadas pelos
instrumentos da informética atual. Nessa perspectiva, o ciberespaco é o ambiente, o
espaco constituido com base em uma comunicacao, em linguagens e dialogos.

Esse olhar traz uma mudanca de perspectiva radical. Se antes o lugar era
construido no espacgo natural e operava a apropriagdo do meio natural em simbolos,
agora, os simbolos vao ser a partir das quais o “espa¢o” vai se constituir, e onde vai
acontecer a (ciber) cultura. E a possibilidade de, pela linguagem, simular o ambiente,
com todas as caracteristicas de um ambiente, mas formado na arbitrariedade do

simbolo, e na sua abstracao.
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O ambiente artificial produzido pelo homem também €& ambiente,
influenciando a configuragdo cultural da humanidade assim como o ambiente
natural. As mudangas no ambiente natural conduziram & evolugdo da espécie
humana até um determinado ponto. Hoje, embora ainda sujeitos aos caprichos da
natureza, nosso ambiente produzido culturalmente concorre juntamente com o
natural na configuragéo do humano, e, em alguns momentos, superando-o.

O ciberespaco é também espaco, guardando caracteristicas de ambiente no
que se refere a sua capacidade de interferir na produgéo e reproducéo da cultura.

Contudo, ndo ha uma relacao direta entre o que € virtual, e o conceito de
ciberespaco, o lugar onde acontece a sociabilidade. Afinal, o ciberespaco é a
virtualizagdo, a atualizagdo em um lugar, de dados registrados em outro lugar,
interconectados por redes, e que, por suas caracteristicas técnicas de programacéao,
permite a mediagdo da comunicagdo entre seres humanos, e com a prépria cultura
por eles produzida.

Pode-se entender que o que faz dessa mediagdo técnica ciberespaco, € a
propria possibilidade da mediacdo. Pressupde a interatividade, a existéncia de um
lugar a se entrar e a se sair. Sobre isso, Poster (1995 apud ROSA, 2001, p. 34) vai
afirmar que a internet (e poderia se dizer o ciberespago) é um verdadeiro territério
abstrato, que se constrdi sobre um suporte fisico, produto da nossa cultura. Lemos
(2002, p. 4) diz que o ciberespaco “ndo é desconectado da realidade, mas um
complexificador do real”.

Para Ribeiro (2000, p. 172), ciberespago e cibercultura sdo espacgos reais de
contestacdes politicas e culturais, mas que ndo possuem equivaléncia com o0s
demais espagos da forma como conhecemos. Seriam novos espacgos, € néao
sinteses de espagos anteriores.

Com isso, podemos concluir que o ciberespaco, onde ocorre a cibercultura, €
um ambiente de pertencimento, onde h& a identificacdo por area e de origem. Em
muitos momentos, as identificacfes ligadas as antigas tecnologias de identificacao
(identidade, CPF, nacionalidade, etc.) séo solicitadas para que novas identificacoes
sejam realizadas no ciberespago, permitindo o acesso as tribos da cibercultura, e
atribuindo novas identidades.

Mais do que isso, as tribos da cibercultura estipulam seus rituais de iniciagao,
por meio dos quais o individuo passa a ter pertencimento a uma nova comunidade,

assumindo posturas e comportamentos relacionados aquela tribo, sendo que a
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territorialidade que esta ai presente ndo € a de um pais, uma cidade ou um recorte
fisico geogréfico. Trata-se de informacdes e contatos dispersos pelos computadores
dos participantes e s6 acessivel em rede.

Nesse novo espaco, o ciberespaco, surge uma cultura (a cibercultura), com
toda uma possibilidade, garantida pela estrutura técnica do ciberespaco, que por
meio do anonimato e da distancia espacial estimula a uma multiplicidade de
identidades culturais. Maffesoli (2001, p. 30) destaca essa riqueza cultural oferecida
pelo ciberespago quando afirma que “as potencialidades do ciberespago estéo longe
de se esgotar, mas ja testemunham o enriquecimento cultural que estd sempre
ligado a mobilidade, a circulagdo, sejam as do espirito, dos devaneios e até das
fantasias, que tudo ndo deixa de induzir’. De fato, quanto mais intenso o contato
entre as culturas, sejam coletivas ou individuais, maior a intensidade das
transformagdes que irdo ocorrer. As novas tecnologias de comunicagdo, mediadas
por computador, permitem mais do que o contato massificador da televisdo ou do
radio. Possibilita a troca real, em tempo real ou néo.

A cibercultura, embora uma sintese complexa de alguns elementos presentes
na cultura técnica e simbdlica, ndo esta livre das condi¢cbes na qual emerge, e
menos ainda dos seus elementos constitutivos. Parece querer esconder aos olhos
aquilo que a produz. O que comumente tem se chamado de cibercultura é uma
resposta positiva da cultura na criagdo de uma “nova ordem do real” frente aos
novos contextos préaticos que desafiam as categorias tradicionais de interpretacdo da
realidade (KIM, 2004, p. 199-219).

A cibercultura surge em um espago, ndo necessariamente o ciberespago, e
em um tempo. Sendo assim, o mito que se forma em torno desse conceito pode ser
desvendado, revelando-se a sua pretensao de universalidade. Percebe-se que o que
produz a cibercultura, e ndo somente onde ela se reproduz e se efetiva, o
ciberespaco, também este € produto da cultura, de um tempo e de um espaco, e,

portanto, a eles subordinados.
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5 BLOG ESPORTIVO REGIONAL: UMA PROPOSTA

Para a parte pratica deste trabalho, foi produzido um blog esportivo regional
embasado na técnica da piramide deitada para a criacdo e divulgacdo da matéria,
gue foi elaborada entre os dias quinze de outubro e primeiro de novembro. Sua
publicacdo ocorreu no dia 03 de novembro e permaneceu na pagina inicial do blog
durante um periodo de quinze dias.

A matéria foi aprofundada em quatro niveis propostos pela perspectiva da

piramide deitada (como explicado no item 2), exemplificada pela figura 6.

e
=
.

Figura 6 — Piramide deitada aplicada a matéria
Fonte: Blog Kriativos, adaptado pelo autor

O primeiro nivel compreende na apresentacao do fato, figura 7, o lead, que
responde ao essencial (0 qué, quando, quem e onde).
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Interior na Rede *

Blog esportivo regional desenvolvido como tema de Monografia do Curso
de Com. Soc. - Hab. Jornalismo da Universidade do Sagrado Coracéo
(USC)

QUINTA-FEIRA, 3 DE NOVEMBRO DE 2011 SEGUIDORES

Esportes de aventura impulsionam o turismo em S&o =
Google Friend Connect

Manuel
Membros (2}

A pritica dos chamados esportes de aventura e a realizacfo de eventos voltados a esta . ‘

modalidade emergemn como uma nova opgéo de lazer e turismo para os moradores da cidade

de Sdo Manuel, no interior do Estado de S3o Paulo. Embaora tenha adeptos na cidade que ja

os praticam ha anos, os esportes de aventura atraem cada vez mais aficionados por esta

modalidade  alternativa que, além dos beneficios da atividade fisica, propicia o 14 & um membro? Fazer Inain
desenvolvimento do turismo local por meio de passeios e competicéies promovidos em locais

que vdo desde patriménios histdricos no centro da cidade como em pontos turisticos

afastados até entdo inexplorados pela populacdo. ARQUIVO DO BLOG

Figura 7 — Inicio da matéria
Fonte: Interior na Rede
Partindo para o segundo nivel, figura 8, o objetivo foi o atingir o Nivel de
Explicacdo, que responde ao porqué e ao como, completando a informacgéao

essencial sobre o acontecimento.

As visitas feitas aos finais de semana em lugares paradisfacos para a prética do rappel fez
com que o empreendedor tivesse a idéia de divulga-los para a populacdo, em especial aos
jovens, que carecem de opgdes de lazer e entretenimento, fator tipico de cidades pequenas
do interior. Foi ai que Sandro retomou a pratica dos esportes de aventura. “Munca tive a
intencdo de ganhar dinheiro com isso e o rappel necessita de grande investimento de tempo
& dinheiro para implantd-lo ao pdblico. Mas acho que estou conseguinde alcancar meu
objetive maior que & de fomentar o turismo local”. Veja quais sdo e os precos dos
equipamentos necessarios para a pratica de rapel e escalada em wy

Com isso, no ano de 2001, foi realizada a primeira edicdo do Eco Bike, competicdo de
mountain bike que percorre trilhas em tomo da cidade que visa a pratica esportiva e a
conscientizagdo ecologica. Por trés anos seguidos, Sandro promoveu o evento por conta
prépria, com apoio minimo do Poder Piblico, conforme ele mesme relata: “A primeira edigdo
foi feita meio que na base da ‘raga’ e do improviso, faltou experiéncia na organizag8o. mas a
partir do segundo ano j4 foi bem legal™.

Figura 8 — Foto do idealizador e trecho elucidativo da matéria
Fonte: Interior na Rede



44

O Nivel de Contextualizacao, figuras 9, 10, 11, 12, 13, 14 e 15, que acaba se
unificando ao quarto e ultimo nivel, o de Exploragéo, oferece mais informagéo — em
forma de texto, video, som, infografico ou link — que liga a noticia ao arquivo da
publicacdo ou a arquivos externos. E neste momento que se torna evidente a

liberdade do leitor em optar pelo aprofundamento do assunto ou néo.

& Entrar / criar conta

Artigo  Discusséo Ler Editar Ver histérico ;_Pesqulsa QI

Wxﬁpﬁm A Esporte de aventura

SR ek Origem: Wikipédia, a enciclopédia livre

Pdgina principal
Contetido destacado
Eventos atuais

V. Esta pagina precisa ser reciclada de acordo com o livro de estilo {desde msio de 2008)
Sinta-se livre para editd-la para que esta possa atingir um nivel de qualidade superior.

Esta pagina ou secgao nao cita nenhuma fonte ou referéncia, o que compromete sua
credibilidade (desde maic de 2009).

Esplanada \
E iy e e — Por favor, melhore este artigo providenciando fontes fidveis e independentes, inserindo-as
Portais no corpo do texto por meio de notas de rodapé. Encontre fontes: Google — noticias, [ivies,

e scadémice — Scirus. Vieja como referenciar e citar as fontes

Esporte de aventura ou Esporte Radical, sdo termos usados para designar esportes com um alto grau de risco fisico, dado as

* Colaboraco " =
condigfies extremas de altura, velocidade ou outras variantes em que sdo praticados.

Boas-vindas
Ajuda Para que um esporte radical seja bem sucedido, € preciso levar em conta o que & preciso, um exemplo & o condicionamente fisico, o
Pagina de estes estado mental, equipamentos e a alimentagdo, esses séo os fatores mais importantes.
Portal comunitario A definicdo de esporte de aventura surgiu no final dos anos 80 e inicio dos anos 80, quando foi usado para designar esporte de adultos
Mudangas recentes como o paintball, skydiving, surf, alpinismo, montanhismo, para-quedismo, hang gliding e bungee jumping, trekking e mountain bike, que
Estaleiro antes eram esportes praticados por urn pequeno grupo de pessoas, passou a se tornar populares em pouco tempo.
Cr‘\arpagma Uma caracteristica de atividades semelhantes na visfo de muitas pessoas € a capacidade de causar a aceleracdo da adrenalina nos
Poonaspvas participantes. De qualquer forma, a visdo médica é que a pressa ou altura associadas com uma atividade ndo é responsdvel para que a
CumaFﬂ adrenalina lance horménios responsaveis pelo medo, mas sim pelo aumento dos niveis de dopamina, endorfina e serotonina por causa do
Donativos E i % . = . " =
alto nivel de esforgo psiquico. Além disto, um estudo recente sugere que haja uma ligagdo para a adrenalina e a "verdade™ dos esportes
¥ Imprimir/exportar radicais. O estudo define os esportes radicais como um lazer ou atividade recreativa muito agradavel, mas se tiver uma ma administragdo
e —— poderdo gerar acidentes e até a morte do praticante. Esta definicdo é designada para separar antncio comercial que exagera na descrigdo
Crirr s i 2 £ =

Figura 9 — Link inserido no lead da matéria
Fonte: Wikipédia

Rappel: na perpectiva vertical

Licenciado em EducagSo Fisica. Especisizagio em Educagio infanti. Juliano Nazari
Coordenador Fundador do Grupo de Estude e Pesquisa nazari julisno@yshoo.com.br
em Atividades de Aventura-GEPAA[UFU. {Brasil)

Resumo
O prasents trabalho surgiu da necessidsde do Grupo ds Estudo = Pesquiss em Atvidades de Aventurs-GEPAA/UFU, conhacer de mansirs mais profunds =s peculisridsdes das modslidsdes qus s=
inserem no rol da aventura na natureza ou e, comegando para &0 a slaborac3a de apastis referentes a cada modslidade pesquissda, o caso do estudo em questSo se ateve 3 pesquisa sobre 2
prética do Rapel, de maneira a abordar alguns tépicos como: etimologia da palavras histrico: estrutura; equipamentos; estilos: utiizac3o ssguranca e consideragBes gerais,
nitermos: Rappel. Atividades de aventura,

1 1|
Cil hitp:/fwww efdeportes com/ Revista Digital - Buenos Aires - Afio 11 - N 108 - Marzo de 2007 F |

1/1
Introdugéo
As atividades de aventura

Estamos perante de um acontecimento de formato ainda indefinido e em pleno processo de incorporagdo na sociedade. Por decorréncia sdo poucos os
estudos nessa drea, tendo a lacuna de uma conceituagdo precisa. A propria terminologia aplicada nas duas ultimas décadas vem sendo socialmente
edificada pelos usudrios, portanto, longe de estar consolidada. Estas modalidades esportivas podem ser denominadas de "esportes radicais’, "de agdo",
esportes extremos ou "X-games' (de extreme games) (Fernandes, 1998). Sdo também conhecidos por esportes em liberdade, esportes selvagens, esportes
californianos, esportes tecno-ecoldgicos, esportes livres, Iidicos, esportes de outdoor ou ainda "novos esportes”, em contraposicdo direta as modalidades
esportivas tradicionais, que se realizam sob condigdes de espago e tempo minuciosamente controladas e preestabelecidas. Concordando com Marinho
(1999), optou-se, aqui, pela designacdo "atvidades de aventursd', por sua maior aceitacdo geral e por bem sinalizar o espirito que norteia a busca de
sensaciies e emogdes junto & natureza, e pelo consenso, pelo Grupo de Estudo e Pesquisa em Atividade de Aventura - GEPAA, de que este termo seria o
mais adequado.

As atividades de aventura na natureza tendem, por definigio, a buscar dreas indspitas, praticamente intocadas como: picos elevados, vertentes ingremes,
cavernas, ambientes submarinos, vales em garganta, matas virgens, corredeiras e cachoeiras. O Brasil, neste sentido, oferece miiltiplas possibilidades
territoriais, fato reconhecido mundialmente através de sites de agencias internacionais. A variedade de paisagens e o clima ameno se inscrevem no rol de
atrativos da natureza brasileira. (JESUS, 2003). Tendo assim indmeras possibilidades territoriais para a prética de atividades como o rapel, nosso caso em
questdo.

Sauardando resposta de efdeportes.com...

Figura 10 — Link de um artigo sobre o que é o rapel, modalidade citada na matéria
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Fonte: EF Deportes

%[ﬁ‘tllﬁ PRODUTOS TROCAS E DEVOLUCOES BLOG Ty | Minha Conta | Lista de desejos | Fechar Compra | Entrar

Principal / Produtos [ Equipamentos [ Escalada
Categoria

Acessorios ESCEﬂada
Cadeirinhas
F Visualizar como itens 1 para 16 do total 204 Ordernar por
Sapatihas 2 i
16 |&#| itens por pagina 12345» Posicio & T
Capacetes L

Cordas e Cordins

Fitas e Estribos
Mosquetiies e Costuras
Blocantes e Ascensores
Freios

Protegbes

Polias

Livros e DVDs Escalada

Polia Petzl Gemini 1 Livro Sergio Beck Guia De Ascensor Petzl Direito Ascensor Petzl Esquerdo
Bolso Primeiros Socorros
e R$652,00 R$19,90 R$319,00 R$319,00
ou em 10x de R$65,20 ou em 1x de R$19,90 [ frere gratis =

Faca a busca dos produtos por

[ frote gratis
marcas. i

Sekecione A

N — ™ S Y

Figura 11 — Link de loja virtual de equipamentos de esportes radicais e de aventura
Fonte: Pé na Trilha

PROJETOS DE LEI APROVADOS
DE AUTORIA DO LEGISLATIVO

'N°61/2010 | AUTOR: VEREADOR ANIZIO APARECIDO JOSEPETTI . .
[“INSTITUI A CALCADA ECOLOGICA NO MUNICIPIO DE SAO MANUEL E DA
PROVIDENCIAS.”

N° 64/2010 |AUTORIA: BANCADA DO PV — (Composta pelos Vereadores Paulo Roberto
| Zapparoli e Paulo Roberto Peres)
“DENOMINA DE “PRACA DOS MACONS", A PRACA PUBLICA EXISTENTE NA
CHACARA SALTINHO, LOCALIZADA ENTRE AS RUAS ANTONIO
CAMPANHA, JOAO POLANO E FREDERICO OZANAN.”

N° 65/2010 | AUTORES: VEREADORES LUIZ CLAUDIO DA SILVA e PAULO ROBERTO
PERES
:“INSTITUAI O “DIA DA ECO BIKE” NO MUNICIPIO DE SAO MANUEL E DA
PROVIDENCIAS.”

N° 66/2010 | AUTOR: VEREADOR PEDRO NORIVAL CICARELLI . .
‘DENOMINA DE “OCTAVIO PASCHOAL®’, O ALTAR DA PATRIA DE SAO
MANUEL.”

Figura 12 — Link de resumo da sesséo que oficializou evento na cidade
Fonte: Camara Municipal de Sdo Manuel
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Figura 13 — video inserido da Pedalada da Primavera, realizada em agosto de 2011
Fonte: YouTube link

Ciclismo

Texto: Paulo Toledo
Consultor esportive: professor-doutor Henrigue Luiz Monteiro

3\

A “bike" é um meio de transporte que muitos de nés estudantes usamos para chegar & universidade. Mas,
independentemente disso, é muite gostoso sentir o vento no rosto quando estamos pedalando, apesar de todas as
dificuldades que o tréansite da cidade nos oferece. Mas, além desse lado, o ciclismo pode ser usado para mantermos
nossa forma fisica, desde que praticado de forma correta, os beneficios séio muitos.

O ciclismo & um esporte que pode ser utilizado para se obter um condicionamento fisico mais apurado e € indicado,
inclusive para aquelas pessoas para quem a caminhada jd ndo é capaz de proporcionar um impacto fisico que seja
benéfico, pois jd estd em seu limite, fazendo com que o corpo ndo consiga mais avancos.

No ciclismo, assim como na natagdo, hd a vantagem da eliminagdo deo efeito do peso corporal. Mas, é fundamental
que o exercicio seja constante, isto €, ndo podemos passear de bicicleta. Assim, temos que fazer o exercicio de modo
que até nas descidas tenhamos que pedalar.

Porém, é preciso verificar na cidade um espaco adequado para a prdtica do ciclismo, jd que na cidade as paradas
de semdforos, por exemplo, podem prejudicar a qualidade do exercicio, pela necessidade de paradas e quebra da
continuidade.

A intensidade e o tempo da prdtica do ciclismo podem ser definidos de acordo com os pardmetros do Colégio
Americanc de Medicina do Esporte (American College of Sports Medicine - ACSM). Estes pardmetros podem ser
obtidos através de cdlculo que pode realizado por qualquer pessca, dependendo do objetivo de cada um, como por
exemplo: para emagrecer ou para melhorar a condigdo cardiorrespiratdria.

Porém. é preciso adotar uma série de cuidados com o aiuste do equibamento ds nossas condicdes corborais para

Figura 14 — Link de artigo sobre a importancia e beneficios da pratica do ciclismo
Fonte: FAAC / Unesp
Por fim, a matéria acabou se tornando polémica, devido as duras criticas que
a fonte da matéria fez a administracdo municipal em suas declara¢des, figura 15. Tal
polémica deu abertura a interatividade, que sera explicada de forma detalhada
adiante.
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A partir de 2004, a Prefeitura Municipal assumiu a realizac&o do evento, mas o empreendedor
permanece coma principal organizador da competi¢cdo. “Fago na presséo (o Eco Bike), pois se
depender da Prefeitura ndo sai nada, o diretor de esportes (Alfredo Silva) ‘briga’ para ndo fazer,
alegando que néo tem verba”, desabafa. No entanto, ha um ano foi aprovada uma Lei Municipal
gue institui o “Dia do Eco Bike”, na gual o evento passa a fazer parte do calendario oficial da
cidade. “Agora ndo tém mais o que falar, virou lei, tem que fazer”, comemora Sandro.

Em sua ultima edicdo, o Eco Bike atraiu mais de 100 atletas amadores de Sao Manuel e regiéo,
o que torna a competi¢céo reconhecida em todo o Estado.

Figura 15 — trecho da matéria
Fonte: Interior na Rede

O objetivo principal da matéria foi o de divulgar a pratica do esporte de
aventura, considerado alternativo pela midia. Porém, todos os niveis aprofundados
propiciaram aos leitores a conhecer um pouco mais sobre esta modalidade, ndo
apenas o fato em si. Além dos recursos ja citados, vérias fotos ilustraram cada
trecho noticiado.

Logo abaixo do titulo do blog, foi inserida uma breve descricdo do principal
objetivo de sua criagéo, de ser o foco do tema da Monografia aqui apresentada, com
base na cobertura do esporte regional. Porém, caracterizou-se como meio de
divulgacdo de modalidades e fatos esportivos singulares em um espaco plural, no
caso a internet.

A matéria foi elaborada com base na técnica da piramide invertida, fazendo
uso da internet e de suas ferramentas para abordar como tema principal o esporte
regional e aprofundar a divulgacdo das modalidades alternativas. Isso foi possivel
por meio do desenvolvimento de um blog que permitiu publicar o conteddo de
maneira informativa e atraente aos internautas que simpatizam com 0 esporte e
buscam por informacdes que vdo além da cobertura de eventos esportivos e
resultados de competicdes. Além disso, outro diferencial de destagque € que a
ferramenta blog permitiu a insercdo de video e links sobre os principais pontos

mencionados na noticia. Abaixo, segue analise detalhada da matéria.
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A matéria foi produzida a partir do fato que cada vez mais pessoas estao
aderindo a prética de esportes de aventura em Sao Manuel. A publicagéo teve por
objetivo mostrar como é possivel desenvolver o turismo e a educagdo ambiental em
uma cidade através do esporte. O material foi coletado através de entrevistas feitas
com o empreendedor e principal organizador dos eventos voltados a esta
modalidade na cidade, Sandro Ricardo Pugliesi, entre os dias quinze e vinte e cinco
de outubro. Além de informacdes, forneceu fotos de seu arquivo pessoal. Segue

texto do post na integra:

Esportes de aventura impulsionam o turismo em Sao Manuel

A pratica dos chamados esportes de aventura e a realizagdo de eventos

voltados a esta modalidade emergem como uma nova opgéo de lazer e turismo para
os moradores da cidade de S&o Manuel, no interior do Estado de S&o Paulo.
Embora tenha adeptos na cidade que j& os praticam h& anos, os esportes de
aventura atraem cada vez mais aficionados por esta modalidade alternativa que,
além dos beneficios da atividade fisica, propicia o desenvolvimento do turismo local
por meio de passeios e competicbes promovidos em locais que vao desde
patriménios histéricos no centro da cidade como em pontos turisticos afastados até
entdo inexplorados pela populacéo.

O empreendedor e presidente da ONG Paraiso, Sandro Ricardo Pugliesi, é
um dos principais responsaveis por colocar a iniciativa em pratica no municipio,
devido a sua paixao pelos esportes de aventura que ja dura h4 mais de 20 anos.
Tudo comegou como um hobby, quando se juntava a um grupo de amigos para
explorar as cachoeiras que existem em S&o Manuel e regido. “Sempre gostei muito
de apreciar a natureza, € um momento em que sinto a adrenalina correr em minhas
veias”, argumenta.

Tamanha paix@o levou Pugliesi a ir mais além quando decidiu se aprimorar
em esportes radicais através cursos ligados a pratica de técnicas verticais, mais
especificamente o rappel. “Cheguei a gastar mais de 8 mil reais em equipamentos
apenas pelo prazer de descer e escalar montanhas e cachoeiras”, lembra.

As visitas feitas aos finais de semana em lugares paradisiacos para a prética
do rappel fez com que o empreendedor tivesse a idéia de divulga-los para a

populacdo, em especial aos jovens, que carecem de opcdes de lazer e
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entretenimento, fator tipico de cidades pequenas do interior. Foi ai que Sandro
retomou a pratica dos esportes de aventura. “Nunca tive a intencdo de ganhar
dinheiro com isso e o rappel necessita de grande investimento de tempo e dinheiro
para implanta-lo ao publico. Mas acho que estou conseguindo alcangar meu objetivo
maior que é de fomentar o turismo local”. Veja quais sdo e os precos dos
equipamentos necessarios para a pratica de rapel e escalada em

www.penatrilha.com.br.

Com isso, no ano de 2001, foi realizada a primeira edicdo do Eco Bike,
competicdo de mountain bike que percorre trilhas em torno da cidade que visa a
pratica esportiva e a conscientizacdo ecoldgica. Por trés anos seguidos, Sandro
promoveu o evento por conta propria, com apoio minimo do Poder Pablico, conforme
ele mesmo relata: “A primeira edi¢cédo foi feita meio que na base da ‘raca’ e do
improviso, faltou experiéncia na organizacdo, mas a partir do segundo ano ja foi bem
legal”.

A partir de 2004, a Prefeitura Municipal assumiu a realizagéo do evento, mas
o empreendedor permanece como principal organizador da competicdo. “Fago na
pressao (o Eco Bike), pois se depender da Prefeitura ndo sai nada, o diretor de
esportes (Alfredo Silva) ‘briga’ para nédo fazer, alegando que ndo tem verba’,
desabafa. No entanto, ha um ano foi aprovada uma Lei Municipal que institui o “Dia
do Eco Bike”, na qual o evento passa a fazer parte do calendéario oficial da cidade.
“Agora ndo tém mais o que falar, virou lei, tem que fazer”, comemora Sandro.

Em sua dltima edi¢céo, o Eco Bike atraiu mais de 100 atletas amadores de Sao
Manuel e regido, o que torna a competi¢céo reconhecida em todo o Estado.

Atualmente, além do Eco Bike, sdo realizados passeios ciclisticos na cidade
que, segundo Pugliesi, visam promover o turismo rural de Sdo Manuel. Ao todo, séo
cinco eventos ao longo do ano, intitulados “Pedalada da Primavera”, “Pedalada
Ambiental”, “Pedalada da Agua Nova (Clube de Campo e Nautica)” — na qual o clube
abre as portas para receber os ciclistas, “Pedalada de Inverno” e “Desafio de Pedal
do Morro do Serrito”. Vale frisar que ndo é cobrada taxa de inscricdo e o0s
participantes ainda se servem de café da manh& antes da partida e de um churrasco
de confraternizacdo ao final do evento. “Infelizmente, o numero de adeptos ainda é
relativamente baixo, mas aos poucos vem aumentando”.

Atualmente, além do Eco Bike, sdo realizados passeios ciclisticos na cidade

gue, segundo Pugliesi, visam promover o turismo rural de Sdo Manuel. Ao todo, sé&o
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cinco eventos ao longo do ano, intitulados “Pedalada da Primavera”, “Pedalada
Ambiental”, “Pedalada da Agua Nova (Clube de Campo e Nautica)” — na qual o clube
abre as portas para receber os ciclistas, “Pedalada de Inverno” e “Desafio de Pedal
do Morro do Serrito”. Vale frisar que ndo é cobrada taxa de inscricdo e o0s
participantes ainda se servem de café da manha antes da partida e de um churrasco
de confraternizacdo ao final do evento. “Infelizmente, o numero de adeptos ainda é
relativamente baixo, mas aos poucos vem aumentando”.

Na sua opinido, o que falta para o desenvolvimento do esporte na sua

cidade? Participe! Faga seu comentario.

Durante os primeiros quinze dias, um leitor postou dois comentarios a respeito

do blog, figura 16. Abaixo, segue comentarios:

Usuario Comentérios
Sandro Dalio | Oslean... Fico feliz por ver mais um sdomanuelense
disse: escrevendo sobre Sdo Manuel para o mundo.

Pode contar com todo apoio do EUNOSITE e do meu
Blog Cornetando.
Vou inclusive colocar um link de seu BLOG no meu ok?

Visita l&:

www.sandrodalio.blogspot.com

E vou colocar amanha uma matéria, em DESTAQUES, no
EUNOSITE!

Se precisar de algo aqui estarei.

Abraco

Sandro Dalio

Sandro Dalio | Pronto... J& coloquei um link seu em meu blog ok?

disse: E amanha farei uma reportagem especial sobre seu blog.
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Sucesso!

Figura 16 — Comentérios feitos em relacdo ao blog
Fonte: elaborado pelo autor

Embora a proposta fosse outra — a de saber o que os leitores acham do
investimento do poder publico de suas respectivas cidades no esporte, 0s
comentarios feitos na matéria, como se pode ver foram de elogios pela idéia de
criacdo de um blog com a finalidade de divulgar, principalmente, fatos sobre a

cidade na internet.

2 comentarios:

Sandro Dalio disse...
a Oslean... Fico feliz por ver mais um sdomanuelense escrevendo sobre S30 Manuel
para o mundo
Pode contar com tode apoie do EUNOSITE e do meu Blog Cornetando.
Vou inclusive colocar um link de seu BLOG no meu ok?
Visita I3

www.sandrodalio.blogspot.com
E vou colocar amanh uma matéria, em DESTAQUES, no EUNOSITE!

Se precisar de algo aqui estarei.
Abraco

Sandro Dalio

5 de novembro de 2011 15:23

k Sandro Dalio disse...
E Pronto... Ja coloquei um link seu em meu blog ok?

E amanhd farei uma reportagem especial sobre seu blog
Sucesso!

5 de novemnbro de 2011 15:28

Postar um comentério

Figura 17 — Comentarios do post
Fonte: Interior na Rede

Além da divulgacao do criador do blog, o comunicador Sandro Dalio apoiou a
iniciativa através de seu blog “Cornetando”, figura 18, e do portal de noticias “Eu No
Site”, figura 19, primeiro e Unico voltado a cobertura jornalistica de Sdo Manuel e
regido, também criado por ele. Segundo a equipe que administra o site, sdo cerca de

duas mil visitas diarias feitas ao site.



"Uma cidade, para ser préspera, precisa ter uma imprensa livre!” Prof. Marcelo Totti

= | Sandro Dalio
ok

530 Manuel, 530 Paulo, Brazil

i Y Radialista ha 25 anos. Jornalista por profissdo: MTB 37.152 Proprietario do Pordo Stidics e do SITE:
www.eunosite.com.br Apresenta o Show da Clube de segunda 3 sexta, pela Radic Clube de 53c Manuel, das
10 as 13:30 hs! Sou agradecide ac meu Deus, Senhor e Rei por tudo o gue tem me dado! E a minha familia gue amo muito!

Visualizar meu perfil completo

QUARTA-FEIRA, 16 DENOVEMBRO DE zo11 OSPRINCIPAIS
DESTAQUES DE SAOQ
. MANUEL ESTAONO
BLOG DO OSLEAN!
A pequena Carol deixa a UTI de e
Rubiao Junior!!! PR 7

DICAS DEBELEZA

Figura 18 — Anlncio e link do blog interior na rede na pagina inicial
Fonte: Cornetando

WA

euno ite
-

.com.br

& e Oslean do Carm%é mais um .?éomanuelense a lancar um BLOG
Informativo! Saiba mais aqui!

Inicio
Coisas da Politica
Dé sua opinido sobre...
Ocorréncias Policiais
Vereadores
et 0671152011
Esse e Oslean do Carmo.
Saomanuelense, estudante de Jornalismo da Facuidade do Sagradoe Coragao de Bauru-USC.

A Publicidade
Oslean inaugurou seu BLOG: interiornarede. blogspot.com

m:‘:mm O objetivo & mostrar coisas da cidade, sem deixar de tecer comentarios criticos com relagdo a falta de apoio, principaimente no

Figura 19 — Matéria e link sobre o interior na rede
Fonte: Eu No Site
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Segue texto da nota de divulgagéo publicado no blog e também no site:

Esse é Oslean do Carmo.

Sdomanuelense, estudante de Jornalismo da Faculdade do Sagrado Coragédo de
Bauru-USC.

Oslean inaugurou seu BLOG: interiornarede.blogspot.com

O objetivo é mostrar coisas da cidade, sem deixar de tecer comentarios criticos com

relagcdo a falta de apoio, principalmente no esporte local.

Para que vocé conheca um pouco do "novo" trabalho do companheiro Oslean,

vamos publicar um trecho de sua primeira matéria do seu BLOG!

Al6 amigo Oslean! Sucesso para vocé no seu BLOG... tomara que dé certo!

S8o Manuel precisa de mais pessoas dando a cara a tapa, dando opinides,

mostrando a realidade e... cobrando com sugestdes!!!

Estaremos acompanhando o trabalho do Oslean!

Vai firme.

Como j& mencionado, a piramide deitada foi a técnica aplicada na produgéo
da matéria e, com isso, propiciou ao leitor um aprofundamento de informacdes e
conhecimentos com um simples clique no mouse, diferente dos meios tradicionais
nos quais o leitor seria obrigado a localiza-las em edi¢des antigas de jornal impresso
ou ir até uma biblioteca para pesquisar em livros e enciclopédias. Sendo esse o
grande diferencial da internet.

O uso de fotos, video e links, além de aprofundar a matéria, serviu para
enriquecé-la e torna-la mais interessante e atraente ao publico. Outra relevante

caracteristica da internet que se fez presente no blog diz respeito a memodria.
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Conforme Machado (2004, p.36) afirmou anteriormente, o HTML se tornou a nova
linguagem do jornalismo e uma de suas fun¢gdes € a de memorizar os contetdos
publicados, cumprindo o papel de documentacdo e atualizagdo da meméria social.
Logo, os leitores poderéo reler o post, assistir ao video e visitar novamente os links,
afinal, todo o material ficar4 permanentemente registrado no blog.

A opcdao pela editoria de esportes foi benéfica, pois se trata de um segmento
gue a cada dia atrai mais adeptos de todos os lugares, idades e classes sociais. A
facilidade de inser¢do de contetdo e utilizagdo dos recursos também foi vantajosa.
Com isso, foi possivel produzir um blog informativo, interativo e, por que né&o,
educativo.

O resultado obtido foi positivo. Embora ndo tenha havido grande quantidade
de postagens de comentarios no blog, o mesmo foi criado com a proposta de
implantag@o desta recente técnica do jornalismo digital — pirdmide deitada — para
divulgar fatos inusitados que acontecem na regido da cidade de Sao Manuel
(formado em sua maioria por cidades de pequeno porte) relacionados a modalidades
esportivas alternativas, que tém pouca ou praticamente nenhuma notoriedade na

midia, neste meio universal e globalizado, a internet.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

A producdo de noticias na internet passa por uma fase de adaptacdo e
definicdo de modelos narrativos que adotem as caracteristicas de hipertextualidade,
multimidialidade, interatividade, memoria, personalizagdo e atualizagdo continua. A
experiéncia realizada neste trabalho se realizou neste sentido, pois tentou utilizar
recursos que proporcionam a conjugacdo de tais potencialidades disponibilizadas
pelo meio. Estes recursos permitem o uso de links e, consequentemente, a
fragmentag&o da noticia em células informativas as quais, logicamente encadeadas,
irdo compor a unidade narrativa da noticia on-line.

O blog apresentou uma proposta narrativa a fim de agregar determinados
elementos do jornalismo on-line, uma vez que na matéria publicada houve a
insercdo de links que remetem a outros niveis de informagé&o, além de fotos e video.

Com isso, nota-se que a técnica da narrativa jornalistica utilizada nos meios
impressos, através da Piramide Invertida, ndo tem mais espaco no jornalismo on-
line. A I6gica de hierarquia da informac&o em ordem decrescente de importancia dos
fatos na noticia foi substituida pela prioridade em se organizar um fluxo crescente de
informacgdes, que parte de uma quantidade minima de dados — que responde
basicamente O qué?, Quando?, Quem?, Como? e Onde? — para niveis mais
aprofundados de informagéo dos fatos, os quais séo alcangados com a navegagao
pela noticia on-line através dos links. Baseado na teoria de Canavilhas (2006, p.2),
tal procedimento é benéfico, pois a pirdmide deitada se traduz em uma forma de
organizar os textos ndo pela sua importancia informativa, mas com o intuito de
estimular novas fontes de leitura.

No transcorrer do trabalho foi necessario explicar a migracdo do jornalismo off
para o on-line, que teve por finalidade resgatar a historicidade da criagdo do novo
modelo reconstituindo o cenéario da materialidade e da formacéo ideol6gica da época
do surgimento do modelo.

O processo para entender o jornalismo e sua aplicacdo na internet incluiu
pesquisa acerca das caracteristicas da internet enquanto sistema social com
potencial hipermidia, além da ideologia sobre o conceito de ciberespaco. Tal estudo
permitiu compreender que é possivel, através de um meio plural como a web,
divulgar conteudo singular, que jamais ganharia espago em uma midia convencional

(TV, radio, impresso, etc.).
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O referencial tedrico contribuiu demasiadamente para a estruturagdo do blog,
uma vez que direcionou a forma de producdo do discurso jornalistico na busca da
melhor maneira de se produzir contetdo a ser divulgado na internet. Deste modo, o
trabalho alcancou seus objetivos ao solucionar a problematica inicial, que
considerava a possibilidade de divulgar o esporte regional na internet através de um
blog.

E importante ressaltar que a construgdo da matéria teve foco em um esporte
considerado alternativo. Pois foram abordados os esportes de aventura e 0s
esportes radicais, dando destaque para o rapel, ciclismo, entre outros.

Quando se trata da cobertura jornalistica dos grandes meios, essas
categorias esportivas acabam por ficar com pouco espago para divulgacdo dos
eventos e acontecimentos. Desse modo a internet se configura como um espago
muito produtivo para trabalhar esses assuntos, permitindo que os interessados
tenham acesso a informagdo, atualizem-se em relagdo aos eventos e também
possam divulgar suas opinides a respeito do que esta sendo tratado.

A conclusdo é de que o modelo usado pelo blog continua sendo uma
piramide, porém aberta porque estd no ambiente interativo e de modelo livre da
internet; além disso, & multidirecional porque é hipertextual, caracteristica importante
da discursividade digital. Ao longo deste trabalho, foi possivel colocar em prética
elementos que evidenciam a proposta da piramide deitada e como o modelo textual
utilizado na matéria veiculada pelo blog.

Outra importante constatagcéo feita € a de que os blogs jornalisticos estdo
cada vez mais ganhando projecdo, a ponto de competirem com o0s veiculos
tradicionais em questdes como audiéncia e rapidez na divulgagéo dos fatos.

De acordo com as pesquisas e praticas realizadas, podemos concluir que os
blogs tém potencial, através dos conceitos de jornalismo digital e suas
caracteristicas, de se tornarem em fonte primorosa de informagfes na internet, de
forma a contribuir na definicdo desta nova linguagem, desenvolvida de acordo com

as necessidades e capacidades do meio.
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