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RESUMO

Os avancos tecnoldgicos fazem com que computadores, tablets e smartphones
estejam cada vez mais presentes na vida de criangas e adultos contribuindo na
relagdo e comunicacdo familiar e pedagdgica. Neste sentido, o presente estudo
aborda as questdes de marketing educacional e o audiovisual em tempos de
internet, como forma de ampliar o relacionamento entre a escola e a familia,
beneficiando, sobretudo, aos alunos. Assim, apresenta-se o processo de producao
de um webjornal piloto para o Colégio Engler, seguido de uma analise e discussdo
acerca da audiéncia e engajamento da proposta e suas contribuicbes no
relacionamento entre o colégio, pais e alunos.
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Colégio Engler.

ABSTRACT

Technological advances make computers, tablets and smartphones increasingly
present in the lives of children and adults, contributing to a family and pedagogical
relationship and communication. In this sense, the present study approaches as
educational and audiovisual marketing issues in times of the internet, as a way to
broaden the relationship between a school and a family, benefiting, above all, the
students. Thus, the process of producing a web journal for Engler College is
presented, followed by an analysis and discussion about the audience and
engagement of the proposal and its contributions without relationship between the
college, parents and students.
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1. INTRODUCAO

Com a necessidade de aumento da renda familiar, a mulher passou a
trabalhar fora e, entdo, com os pais saindo de casa para exercerem suas atividades
profissionais, as criangas passaram a ir para a escola cada vez mais cedo, muitas
vezes passando mais tempo nas atividades escolares do que com a prépria familia
(HINTZ, 2001). O afa das atividades diarias muitas vezes impede os pais de dar a
atencdo necessaria aos filhos. Seja pelos afazeres da casa, pelos estudos, ou por
terem tido um dia estressante no trabalho.

A escola precisa alertar os pais sobre a importancia de sua participagao, pois
o0 interesse em acompanhar os estudos dos filhos é um dos principais estimulos para
que eles estudem. O importante é a presenca deles, e quando os pais participam, 0s
filhos se sentem valorizados. (TIBA, 1998 apud DANELUZ, 2008, p.5).

A escola e a familia, assim como outras instituicbes, vém passando
por profundas transformacgfes ao longo da histéria. Estas mudancas
acabam por interferir na estrutura familiar e na dindmica escolar de
forma que a familia, em vista das circunstancias, entre elas o fato de
as maes e/ou responsaveis terem de trabalhar para ajudar no
sustento da casa, tem transferido para a escola algumas tarefas
educativas que deveriam ser suas. (SOUZA, 2009, p.5).

A familia deve acompanhar de perto o que acontece na sala de aula. E
imprescindivel a integragdo e interesse da familia junto a escola do seu filho. O
sucesso ou insucesso no processo de ensino aprendizagem depende efetivamente
da integragcdo da familia, pois ela desempenha um papel decisivo na condugéo e
evolugéo do sujeito. (MARCOLAN; FRIGHETTO; SANTOS, 2013, P.4).

A invasd@o de elementos ou objetos resultantes do avanco tecnolégico, que
fazem parte do cotidiano das familias € intensa. Computadores, tablets,
smartphones entre outros dispositivos conectados a internet, contribuem para
desafiar e modificar o relacionamento e a comunicacdo familiar, além de se
mostrarem fortes aliados no estreitamento da relacdo entre as familias e instituicdes
de ensino. A proliferagdo de tais tecnologias digitais criou uma cultura em que as
pessoas participam mais da criagdo e do compartilhamento de contetdo, alterando
profundamente a maneira como as pessoas se comunicam e interagem.

Muitos estudiosos defendem que na sociedade contemporénea — lugar
marcado pela intensa midiatizacdo da comunicagéo — as representagdes de mundo

sdo essencialmente imagéticas e sonoras. Considerando este cenario, faz-se



urgente a implementacdo de politicas publicas escolares que visem a construgdo e
difusdo de contetdo audiovisual, ja que a disseminacdo de conhecimentos consiste
em um dos principais desafios impostos pela comunicagdo a educacdo do nosso
tempo e esse tipo de linguagem vem se mostrando como uma possibilidade com alto
potencial. (BARBERO, 2009, apud RIOS; KAMENSKY, 2014).

O Colégio Engler, atua ha 35 anos na cidade de Bauru e recentemente
passou por grande reestruturagdo, conquistando assim, muitos novos alunos. Com
isso, se fez necessario expandir sua comunicacao com 0s pais e responsaveis.

Neste contexto, o presente estudo busca compreender como é possivel
ampliar o relacionamento entre o Colégio Engler e os familiares de alunos utilizando
a linguagem audiovisual como ferramenta de comunica¢éo e marketing educacional
em ambiente digital por meio da elaboracdo de um webjornal piloto®, ou seja, um
video em formato jornalistico apresentado pelos alunos com informacdes sobre as
atividades da instituicéo.

Além disso, o artigo identifica as especificidades da comunicac¢@o e marketing
educacional, sobretudo em ambiente digital, interpreta de que forma a linguagem
audiovisual pode ser utilizada como ferramenta estratégica nesse contexto e
apresenta reflexdes sobre como a proposta ajuda no estreitamento das relagdes
entre os familiares, alunos e o colégio, a partir da analise dos resultados de
engajamento obtidos com o webjornal piloto veiculado nas redes sociais do colégio.

O percurso metodolégico se inicia com um levantamento exploratério
bibliografico desenvolvido com base em documentos e publicacdes de diferentes

areas do conhecimento que contextualizam e embasam as etapas subsequentes.

Exploratérios sao investigacfes de pesquisa empirica cujo objetivo é
a formulacéo de questbes ou de um problema, com tripla finalidade:
desenvolver hipdteses, aumentar a familiaridade do pesquisador com
um ambiente, fato ou fenémeno, para a realizacdo de uma pesquisa
futura mais precisa ou modificar e clarificar conceitos. (MARCONI;
LAKATQOS, 2003, p.188)

Em seguida, a pesquisa se apresenta como descritiva ao demonstrar o
processo de producdo, veiculacdo e andlise do webjornal piloto que ilustra a

proposta.

? piloto: que serve de modelo ou experiéncia. Disponivel em: https://www.dicio.com.br/piloto/ Acesso em 14 mar
2017.



A pesquisa descritiva observa, registra, analisa e correlaciona fatos
ou fenbmenos (variaveis), sem manipula-los; estuda fatos e
fenbmenos do mundo fisico e, especialmente, do mundo humano,
sem a interferéncia do pesquisador. (RAMPAZZO, 2005, p.53)

Assim, inicialmente o artigo define o marketing educacional e o relaciona com
o marketing digital, evidenciando as possibilidades e especificidades no ambiente
digital. Em seguida, os estudos sobre a linguagem audiovisual e a internet embasam
a criagao da proposta do webjornal piloto. Proposta essa que tem a descricdo das
fases de pré-producéo, producédo e pos-producdo apresentadas na sequéncia. Ao
final, é realizada uma andlise, seguida de uma discusséo e reflexdo dos resultados

obtidos com a veiculagdo do piloto nas redes sociais.

2. MARKETING EDUCACIONAL DIGITAL

Marketing é o processo de planejar e executar a concepgdo, estabelecimento
de precgos, promogéo e distribuicdo de ideias, bens e servigos a fim de criar trocas
que satisfagam metas individuais e organizacionais. (CHURCHILL; PETER, 2012,
p.4). O marketing educacional consiste em aplicar os processos do marketing em
escolas. Las Casas (2008) define marketing educacional a partir do significado de

Marketing apontando que é€:

A area de conhecimento que engloba todas as atividades
concernentes as relagdes de troca, orientadas para a satisfacao dos
desejos, necessidades e criacdo de valor para os consumidores,
visando alcancar determinados objetivos da organizacdo ou
individuos por meio de construcdo de relacionamentos estaveis e
considerando sempre o ambiente de atuacéo e o impacto que essas
relagbes causam no bem estar da sociedade. (LAS CASAS, 2008,
p.24)

O Marketing educacional € uma ferramenta importante para o setor de ensino,
visto que, a regido Sudeste é a que possui maior concentracdo de matriculas em
escolas privadas.* Atualmente em Bauru, cidade onde esta localizado o Colégio
Engler, conta com em torno de 60 escolas particulares de ensino infantil e

fundamental (anos iniciais), segundo dados da Diretoria de Ensino®, ou seja, um

*Ntmeros do ensino privado Brasileiro. Disponivel em: <http:/Avww.fenep.org.br/wp-content/uploads/
2014/08/Numeros-do-ensino-privado-20131.pdf> Acesso em: 03 fev. 2017.

® Dados das escolas particulares de Bauru/SP. Disponivel em: <http://debauru.edunet.sp.gov.br/
pages_arquivos/RELACAO%20ESCOLAS%20TRES%20REDES/END.ESCOLAS%20PART..pdf)>
Acesso em: 09 ago. 2016.



mercado em ascensdo, que faz, segundo Las Casas (2008), as escolas se
esforcarem para diferenciar suas ofertas.

De acordo com Barbosa (2013), a partir do visivel crescimento das novas
tecnologias, o surgimento das midias sociais e a virtualizacdo do consumo, 0s
individuos comegaram a utilizar as técnicas da internet para criar e estreitar vinculos.
Dessa forma, as empresas precisaram sair do comodismo da relagao face a face,
voltando-se também para o publico internauta, reformulando um novo modelo de
anunciar, através do marketing digital. Somente um site ja ndo é suficiente como
estratégia digital para as escolas. Atualmente, as pessoas buscam ndo so6
informac¢&o, mas interacdo e unido por meio de midias sociais.

A internet vem revolucionando a forma de acesso a informagéo. Ela € um
meio privilegiado para as escolas se comunicarem com os seus diversos publicos. E
tornou-se uma ferramenta de marketing prioritaria para a divulgacdo dos servicos
prestados pelas escolas, dando grande importancia na disponibilizacdo de
informagbes que ajudam na tomada de decisdo de um candidato ao ensino
particular. (OLIVEIRA, 2016).

De acordo com Barbosa (2013 apud SOUZA, 2012), atrelado ao
desenvolvimento e poder da internet, as tendéncias de marketing comegaram a
mudar para se adaptar. Nessa medida, as empresas passaram a utilizar a web para
espalhar e propagar suas marcas, atingindo mais rapido seus publicos. Atualmente a
internet é a ferramenta de publicidade mais poderosa que qualquer empresa tem a
sua disposicdo. As empresas devem estar em constante movimento e buscando
inovagao e, nesse sentido, a internet é uma excelente ferramenta para fornecer os
valores que as tornam diferentes. Nas escolas, 0 servigo prestado € o ensino, porém
cada escola pode ter um método diferente para isso. Divulgar a maneira como esse
servigo é prestado € uma maneira de mostrar aos pais o que os filhos aprendem e
como aprendem, além de ser uma forma de prospectar novos clientes.

Segundo pesquisa realizada pelo TIC Domicilios 2015° 58% da populacéo
brasileira usa internet, sendo que esse dado representa a quantia de 102 milhdes de
pessoas. A regido Sudeste é a que tem o maior nimero de pessoas que utilizam

internet, sendo 17,4 milhdes de domicilios conectados.

6 Pesquisa mostra que 58% da populacdo brasileira usam a internet. Disponivel em:
http://agenciabrasil.ebc.com.br/pesquisa-e-inovacao/noticia/2016-09/pesquisa-mostra-que-58-da-
populacao-brasileira-usam-internet>. Acesso em: 28 nov. 2016.



Com estes numeros significativos, o marketing teve suas possibilidades
ampliadas, sendo que para o marketing educacional, podem ser utilizadas diversas
ferramentas de grande uso pela populacdo’, muito interessantes e que podem gerar
um otimo retorno para a escola. Dentre essas ferramentas, podemos citar algumas
redes sociais como o Facebook, Instagram e YouTube.

Essas ferramentas estdo em grande destaque no momento, mas 0 mundo
virtual e a sociedade estdo em constante mudanca, sendo que num futuro préximo
essas redes sociais podem ndo estar mais em evidéncia. Outras podem surgir, COmo
aconteceu com o Orkut, que depois de 10 anos e muito sucesso, foi sendo
substituido pelos usuarios brasileiros pelo Facebook e teve seu fim em 2014. Todas
as redes sociais estdo sujeitas a isso, esses avangos impactam quem produz e
guem consome a informagéo, por iSso que o0 marketing precisa estar sempre
atualizado.

Prova de que o meio virtual esta em constante mudancga é o YouTube, que
existe desde 2005 e, de 2010 até os dias atuais, nao para de crescer em audiéncia,
anuncios e receita. No YouTube as pessoas podem fazer o seu préprio contetddo de
entretenimento e alcangar grandes audiéncias, competindo de igual para igual com
grandes produtores de conteudo.

Segundo dados da pesquisa ComScore, realizada pela agéncia IMS e
divulgada pelo Dia! Estudio®, o consumo de videos sob demanda vem aumentando
consideravelmente. O numero de pessoas que assistem videos em plataformas
online superou o de espectadores das emissoras de TV na América Latina. A
perspectiva é que este publico aumente ainda mais devido a popularizacdo cada vez
maior dos smartphones e ampliag@o das telas dos dispositivos moveis.

Os avangos da internet, da mobilidade e das redes sociais sdo importantes
para a histéria do marketing, pois o fazem avancar. De acordo com KOTLER,
Kartajaya e Setiawan (2010) sempre que o comportamento do consumidor muda, o
marketing precisa ser mudado. No marketing 3.0 a abordagem das empresas é
alterada, dando foco no cliente, seus valores e questdes humanas. A tabela 1.1
compara os trés tipos de marketing e demonstra o quanto esta evolucdo é

importante para relacionamento com o consumidor.

7 Quais sdo as redes sociais mais usadas no Brasil. Disponivel em:
<http://marketingdeconteudo.com/redes-sociais-mais-usadas-no-brasil/>. Acesso em: 28 nov. 2016.
8%ouTube: dados que provam que vale a pena investir. Disponivel em:
<http://diaestudio.com/noticias/dados-youtube/>. Acesso em: 28 nov. 2016.



Tabela 1.1: Comparacéo entre Marketing 1.0, 2.0 € 3.0

Marketing 1.0
Centrado no produto

Marketing 2.0
Voltado parao
consumidor

Marketing 3.0
Voltado para os
valores

Objetivo

Vender produtos

Satisfazer e reter os
consumidores

Fazer do mundo
um lugar melhor

Forgas propulsoras

Revolugéo Industrial

Tecnologia da
informacao

Nova onda da
tecnologia

Como as marcas
véem o mercado

Compradores de massa,
com necessidades fisicas

Consumidor inteligente,
dotado de coracao e
mente

Ser humano pleno,
com coragao,
mente e espirito

Conceito de
marketing

Desenvolvimento do
produto

Diferenciacédo

Valores

Diretrizes de
marketing da
empresa

Especificacdo do produto

Posicionamento do
produto e da empresa

Missao, visdo e
valores da empresa

Proposicao de
valor

Funcional

Funcional e emocional

Funcional,
emocional e
espiritual

Interacdo com
consumidores

Transacao do tipo um-
para-um

Relacionamento um-
para-um

Colaboragédo um-
para-muitos

Fonte: Adaptada de KOTLER, KARTAJAYA e SETIAWANI. (2010, pg.6)

Conforme demonstra a tabela 1.1, o Marketing 2.0 apresenta o conceito de

marketing de diferenciagdo com o objetivo de satisfazer e reter os consumidores.

Apesar de a proposta deste estudo se apresentar como uma maneira de diferenciar

0s servicos prestados pela escola, oferecendo maior contato com a familia e

mostrando atividades que v@o além do ensino bésico obrigatério, ela apresenta

como foco ndo apenas o consumidor, mas também os valores que devem ser

transmitidos a este consumidor.

O marketing 3.0 é voltado para os valores e ocorre quando os profissionais de

marketing tratam as pessoas como seres dotados de mente, coragdo e espirito, pois

cada vez mais os consumidores buscam solugdes para satisfazer sua ambicéo de

transformar o mundo em um lugar melhor. (KOTLER, 2012).




Em suma, a era do Marketing 3.0 é aquela em que as praticas
de marketing sdo muito influenciadas pelas mudancas no
comportamento e nas atitudes do consumidor. E a forma mais
sofisticada da era centrada no consumidor, em que O
consumidor demanda abordagens de marketing colaborativas,
culturais e espirituais. (KOTLER, 2010, p. 22)

Essa é a era em que os marketers precisam considerar aspectos emotivos
das pessoas. No Colégio Engler a relagdo emocional entre escola e familia é
trabalhada através de atividades e apresentagbes dos alunos, como por exemplo,
festa de dia das maes, dos pais, festa da familia e a festa de encerramento em que
os familiares podem comparar e perceber a evolucdo dos seus filhos. Estes
momentos s&o registrados através de fotos e videos, que se tornam recordacdes
para a vida inteira. O marketing de relacionamento defende o estabelecimento de
um relacionamento duradouro entre o cliente e a empresa, assumindo que deste
relacionamento muitas trocas serdo naturalmente decorrentes. O longo
relacionamento por sua vez, aumenta a eficiéncia destas trocas resultando em
beneficios matuos. (PACHECO, 2001, p.11).

Assim, além de ser apenas uma estratégia de envolvimento longevo com
beneficios que vdo além do ambiente de sala de aula e que expandem o
engajamento dos pais com as atividades dos filhos, a proposta trazida por este
estudo busca uma interacdo colaborativa entre alunos, pais e o Colégio Engler,
tragos estes da terceira geragdo do marketing e que somente se tornam possiveis
no ambiente digital.

As novas tecnologias e os avangos do marketing permitem ampliar o
relacionamento entre pais e a escola, além de torn-lo mais eficiente. Aproveitar a
alta das redes sociais e da linguagem audiovisual € uma chance de trazer beneficios

para a escola e também para a familia.

3. AUDIOVISUAL E INTERNET
As linguagens audiovisuais tém muitas origens, pois € muito dificil estabelecer
onde tudo comecgou. Muitos fatores concorreram para que a linguagem audiovisual

se tornasse o que € nos dias atuais. A linguagem audiovisual, como a prépria

palavra expressa, € feita da juncdo de elementos de duas naturezas: oS sonoros e
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0s visuais. Portanto, estamos falando de artefatos da cultura que afetam esses dois
sentidos do homem, a visdo e a audicdo. (COUTINHO, 2006, p.46)

Segundo Affini e Burini (2009), a internet € um canal de comunicagdo que
oferece inUmeros recursos que podem ser explorados no sentido de dar acesso a
imensa quantidade de informacdes existentes no interior dos contetdos
audiovisuais. A internet possui todas as caracteristicas como interacéo, respostas
mensuraveis e um alto nivel de segmentacéo e personalizag&o, para funcionar como

uma poderosa ferramenta de comunicagao.

A internet se configura como um grande espaco para o audiovisual, o
gue tem refletido na possibilidade do desenvolvimento de outras
linguagens e formatos e consolidacdo da cultura do video. O fato
principal é que a rede quebrou o monopdlio de exibicao e fez surgir
uma gama de producfes que antes ndo conseguiriam atingir um
publico maior. A tecnologia digital reduziu o custo dos equipamentos, o
que fez com que um maior nimero de pessoas passasse a produzir.
Com isso, o audiovisual se tornou plural e agora é possivel oferecer
outras visbes de mundo e perspectivas, desvinculadas do processo
tradicional de producgéo da televisdo e do cinema. A abertura de um
outro mercado beneficia o publico e os produtores de conteldo, entre
eles, os profissionais de Comunicacdo Social. (NUNES, 2015, p. 1)

O video se tornou um dos principais meios de obter informagdes. O que teve
inicio com a televisdo atualmente se consolida com a internet e a busca por
informacgoes.

De acordo com Susan Wojcicki, CEO do YouTube, a versdo mobile do
YouTube ja alcanca mais pessoas entre 18 e 49 anos do que qualquer outra rede de
televisdio — seja aberta ou por assinatura.’ Esse é um namero significativo e que
corrobora ao pensamento de Affini e Burini (2009), onde os recursos oferecidos pela
internet fazem com que as redes sociais envolvidas com o audiovisual tenham um
grande alcance de publico.

De acordo com UOL™, cerca de 80% do trafego da internet em 2019 sera
gerado por videos, 0 que coloca em evidéncia a importancia de as empresas

desenvolverem estratégias no segmento.

°YouTube revela que sua audiéncia é maior do que a de qualquer emissora de TV. Disponivel em: <
https://canaltech.com.br/noticia/youtube/youtube-revela-que-sua-audiencia-e-maior-do-que-qualquer-
emissora-de-tv-65171/>. Acesso em: 19 nov. 2016.

10YouTube diz que 80% do trafego da internet sera gerado por videos em 2019. Disponivel em:
<http://economia.uol.com.br/noticias/efe/2016/04/05/youtube-diz-que-80-do-trafego-da-internet-sera-
gerado-por-videos-em-2019.htm>. Acesso em: 19 nov. 2016.
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Nesse sentido, torna-se imprescindivel a construgdo de novas
metodologias que permitam a introdugéo de professores e alunos no
universo da producdo de mensagens por meio da linguagem
audiovisual, processo que alguns autores chamam de alfabetizac&o
audiovisual. Assim, os meios audiovisuais deixam de ser apenas
mais um instrumento didatico, um auxiliar, um complemento, exigindo
uma interacdo que permita, mais do que olhar imagens, decodifica-
las, analisa-las e reconstrui-las visando a producdo de novas
mensagens e informacdes. (SEED - MINISTERIO DA EDUCACAO,
1998, p.44).

Utilizar o audiovisual como estratégia de marketing digital ndo s6 contribui
com as ideias do Colégio Engler em ampliar o relacionamento com os familiares
como também desperta a curiosidade dos alunos e permite que 0S mesmos
aprendam sobre as técnicas de producao audiovisual e os motivem a estudar e fazer

algo novo.

4. DA ESCOLA ABELHINHA FELIZ AO COLEGIO ENGLER

A Escola de Educacéo Infantil Abelhinha Feliz foi fundada em 1981, pela
professora Margarida Negrdo Nicoletti Esta instituicAo possui este nome em
homenagem a um livro paradidatico de mesmo nome, escrito por lvan Engler de
Almeida, escritor bauruense. No ano de 1986, Margarida passa a diregdo para sua
filha Margareth Negrdo Nicoletti que assume por completo a escola, como
professora e diretora.

Em 1992 a escola inaugura sua sede prépria com 600 m?, como forma de
melhorar a qualidade dos servigos oferecidos. Com isso, a escola foi crescendo e
apresentando muito sucesso na fase alfabetizadora e com objetivo de melhorar a
qualidade do servi¢co prestado e ampliar ainda mais as oportunidades de acesso a
esta educagdo, em 1997 o sonho de implantagdo do Ensino Fundamental 1 é
realizado, passando-se entdo a denominar-se Colégio Engler.

A escola oferece ensino infantil desde o mini-maternal (1 ano) até o 5° ano do
Ensino Fundamental. Em sua grade curricular a escola oferece também aulas de
ballet, street dance, natagéo, futebol e inglés.

Em 2013 um novo sonho comeca a ser realizado, o Colégio passa por uma
grande reestruturacdo, com ampliacdo do seu prédio, garantindo mais conforto aos

seus alunos. Nesta reestruturacdo o colégio ganhou um segundo andar com mais
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salas de aula, sala de danga, quadra esportiva. Nessa reestruturacéo, a presenga no
ambiente digital se tornou mais forte. Em 2014 o colégio passou a se dedicar mais
as redes sociais e em 2017 implantou um aplicativo desenvolvido para a escola, com
informagdes sobre a escola, eventos, atividades, recados diversos.

Nos ultimos anos a escola tem atingido a capacidade maxima de alunos, e
esse resultado foi possivel com a reestruturacdo em que passou e também pelo
classico marketing boca a boca, on-line e off-line, feito pelos pais satisfeitos com o
servico prestado, um ensino de qualidade e tradig&o no bairro.

Com essa grande reestruturagdo e maior presenca no ambiente digital a
escola precisa estar sempre atualizada e inovar nas estratégias para ampliar o

relacionamento com os pais e alunos.

5. PROPOSTA DE WEBJORNAL INFANTIL

A proposta deste trabalho consiste em apresentar ao colégio Engler um
webjornal piloto com o objetivo de ampliar o relacionamento entre a escola e a
familia, além de estimular os alunos para a préatica de uma comunicagao participativa
e informativa. Esta é também uma oportunidade de mostrar aos pais e familiares um
pouco mais do que acontece dentro do ambiente escolar e também uma forma dos
alunos aprenderem mais sobre o ambiente jornalistico, produgdo audiovisual,
ambiente digital, postura, desenvoltura, etc.

Os assuntos abordados fazem referéncia aos conteldos estudados pelos
alunos, datas comemorativas, passeios, eventos realizados pela escola, ou seja,
informag0des acerca do cotidiano dos alunos e da instituig&o.

O jornalismo é uma prética que divulga informacdes do interesse publico e um
jornal infantil na internet pode unir o interesse e a vivéncia dessa geragao com a
midia digital e necessidade informacional, comunicacional e educativa das criangas.
A veiculagdo de noticias pode ser utilizada de modo a contribuir no contato desse
publico com a realidade. Além disso, as potencialidades interativas do meio, ao
serem atreladas ao jornalismo, podem favorecer a pratica de uma comunicagéo
participativa e, consequentemente, de uma comunicacdo educativa. (FERREIRA,
2011).

Nesse processo de aprendizado no ambiente digital, os produtos
midiaticos ndo podem ser ignorados e, como a midia possui um
potencial de educadora, tais produtos apresentam potencialidades
educomunicativas, principalmente devido ao seu papel interativo.
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Assim, as criangas ao interagirem entre si, e até mesmo com adultos,
no ambiente virtual, fazem uso de uma praxis comunicativa, na qual
o dialogo se faz presente. (FERREIRA, 2011, p.5)

Este processo faz com que os alunos despertem o interesse para a area
jornalistica e também aprendam, de maneira mais simples, como é produzido um

telejornal. Essa interagao, experiéncia e vivéncia S0 marcantes para as criangas.

5.1. Pré-producéo

No piloto foram abordadas duas pautas sobre a festa de encerramento do ano
letivo de 2016 do Colégio Engler, os preparativos e o dia da festa. Esta é uma festa
tradicional do colégio onde os alunos realizam apresentagfes, como por exemplo,
de danca. Um momento de integracdo das familias e que marca o término das
atividades do ano letivo, além de possibilitar observar o quanto as criancas se
desenvolveram durante o ano.

A cada ano a festa tem um tema diferente, as apresentacdes passadas ja
abordaram temas como o cinema, a volta ao mundo, o amor, os contos de fadas, o
circo, entre outros. No ano de 2016 a festa teve como tema os sonhos a fim de

lembrar o publico dos sonhos esquecidos e incentiva-lo a busca-los.

Quando éramos criancas nao havia limites para sonhar. Pensavamos
ter os poderes dos super-heréis, e que alcancariamos as nuvens.
Sonhavamos que um dia poderiamos fazer todo mundo feliz. Eram
muitos sonhos. Mas as criangas crescem e se tornam adultas. E,
guase sempre se esquecem dos seus sonhos quando passam a ter
contato com a realidade. Talvez encontrem muitos adultos
desencantados que as fagcam acreditar que ndo podem perseguir e
concretizar os seus sonhos.™

Com as pautas em maos, foram gravadas pelos alunos duas reportagens
roteirizadas pelos autores. As pautas e os roteiros, bem como o espelho do
telejornal podem ser encontrados nos apéndices deste trabalho.

A escolha partiu de um teste realizado com diversos alunos para analisar a

postura, comportamento e desenvoltura em frente & cadmera. De acordo com a

' TEXTO MOTIVACIONAL — NUNCA DESISTA DOS SEUS SONHOS. Disponivel em: <
http://sucesso.powerminas.com/sucesso-texto-motivacional-nunca-abandone-sonhos/>. Acesso em:
15 nov. 2016.
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proposta, eram necessarios dois apresentadores, além de dois repdrteres. Assim,
apos os testes, foram definidos para composicdo da bancada os alunos Guilherme e
Isabela, e para as reportagens as alunas Sofia e Izabela, todos com idade entre 9 e
10 anos cursando o 4° ou 5° ano. Outros alunos e professores foram incluidos
enquanto entrevistados.

Apesar de todo planejamento, algumas complexidades foram encontradas
durante este projeto. Inicialmente houve certa dificuldade na definigdo das pautas,
pois havia a necessidade de ser algo relevante para o colégio, pais e alunos. Apés a
definicho da festa de final de ano como sendo a pauta para o piloto, outra
complicagédo surgiu, conciliar as gravagdes com as atividades de aula, ensaios para
a festa de encerramento e formatura, avaliagcdes e outras atividades dos alunos. Foi
necessario muito planejamento.

Além disso, foi uma tarefa ardua a escolha entre os alunos, sobretudo por néo
haver espago para a participagéo de todos que se dedicaram ao estudo do roteiro e
se prepararam para o dia do teste. De certa forma criaram expectativas quanto a
participacdo. Todos estavam ansiosos e empolgados com a proposta e ficaram
bastante nervosos no momento da gravacdo, fazendo com que em alguns casos

errassem ou se esquecessem das falas.

5.2. Produgéo

A gravagdo dos alunos na bancada do jornal e a primeira reportagem
ocorreram no proprio colégio no dia 27 de novembro de 2016. Além dos autores, 0
responsavel pela captagédo das imagens foi Alexsandro Belote, profissional da J & A
Fotografia que cedeu seus equipamentos, sendo eles fundo infinito, iluminagao,
microfones e cameras.

Apesar do cuidado com a escolha da sala de gravagdo mais afastada e que
simulasse condi¢cfes proximas a um estudio, o barulho externo dos outros alunos em
atividades escolares acabou atrapalhando em determinados momentos. Como
maneira de amenizar os barulhos externos durante a gravagao, o ideal seria gravar
as imagens de bancada em um dia em que ndo hé aula, como nos finais de semana,
por exemplo, para ndo constar os ruidos no video. Investimentos em cenografia
também sdo importantes.

O nervosismo do Guilherme fez com que ele errasse algumas vezes durante

a gravacao, 0 que ocasionou certo atraso diante ao prazo previsto. Entretanto, a
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Isabela sabia ndo apenas a sua fala, mas também a do Guilherme, ajudando-o em

alguns casos. Isso facilitou nos momentos de nervosismo.

Figura 1: Bastidores da gravacéo do telejornal.

¥
Fonte: elaborado pela autora.

Na escola ndo havia uma bancada para a gravagdo dos apresentadores, por
este motivo foi improvisado o uso de duas carteiras escolares que sofreram

melhorias na pés-producao por meio de videografismo.

Figura 2: Antes e depois da pds-produgéo.

Fonte: elaborado pela autora.

A gravacdo da primeira reportagem também foi realizada no dia 28 de
novembro de 2016 no proprio colégio e a captacdo das imagens feita pelo
Alexsandro Belote. Esta gravacdo foi realizada em sala de aula com alunos em
atividade, produzindo filtros dos sonhos para decoragdo da festa. Nesta gravagao
nao tivemos nenhuma dificuldade, pois a aluna Sofia apresentou 6tima desenvoltura
como repérter e facilidade nas a¢des necessarias, o que favoreceu o bom

andamento da gravacao.
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Figura 3: Bastidores da reportagem e gravacdo da locugdo em Off.

Fonte: Elaborado pela autora.

Os alunos entrevistados foram escolhidos no momento da reportagem e
demonstraram completo dominio do contetdo questionado, sem necessidade de
decorar textos, pois ja haviam estudado o assunto abordado na entrevista em sala
de aula como parte da disciplina de Arte.

O segundo dia de gravagao ocorreu no dia da festa em 3 de dezembro de
2016 no Anfiteatro Guilherme R. Ferraz, mais conhecido como “Guilhermédo da
Unesp”, com captacdo de imagens dos preparativos e bastidores, de acordo com a
segunda pauta. Entretanto, desta vez contou com a presenga apenas da autora que
fez uso de equipamentos do préprio colégio, estes mais simples do que aqueles
utilizados nas primeiras gravacgoes. Isso fez com que as imagens ndo mantivessem o
mesmo padrdo daquelas captadas com a equipe completa e equipamentos
profissionais. Assim, observou-se que, para dar segmento ao projeto em outras
oportunidades, € necessario que o0 colégio invista em melhores instrumentos e na

qualificacdo dos profissionais para esta atividade especifica.

Figura 4: entrevista realizada durante a reportagem sobre o dia da festa.

Fonte: Elaborado pela autora.
A segunda reportagem também foi gravada no dia da festa, em 3 de

dezembro de 2016, no Anfiteatro Guilherme R. Ferraz. Esta gravagdo aconteceu
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durante o dia e foi sobre os preparativos para a festa, decoracdo e organizacdo do
local. Ela transcorreu tranquilamente, pois a aluna lzabela, reporter, teve 6timo
desempenho durante a gravacdo. A professora ficou um pouco mais nervosa do que
a aluna, mas se saiu bem. A qualidade da imagem e som nao foram de 6tima

qualidade devido ao equipamento utilizado, ja citado anteriormente.

5.3. Pés-producéo

Realizadas as captacfes de imagens e roteirizacdo das matérias, partiu-se
para a fase de edi¢cdo e sonorizagdo do telejornal por completo. A principio esta
etapa ficaria a cargo da autora, contudo, observando o curto dead-line e a
complexidade das atividades nesse processo, decidiu-se que o piloto seria editado
pelo professor orientador que posteriormente daria as orientagdes para realizacao
autbnoma da atividade pela aluna em futuras producgoes.

Além da edicdo e tratamento das imagens e sons realizados no aplicativo
Adobe Premiere, criou-se uma identidade visual para o telejornal com vinhetas e
tarja de caracteres em consonancia com a identidade utilizada pelo Colégio Engler a
partir dos aplicativos Adobe Photoshop e After Effects. Ainda com estes softwares

simulou-se uma bancada para os apresentadores como demonstrado anteriormente.

Figura 5: Imagem da publicacéo realizada no Facebook

!

Coleglo Engler Abelhinha Feliz > s¢
Ihoso com hMargareth Negrao Nicolet Jonlda
Q Colégio Engler - Abelhinha Feliz

outras 12 pessoas

E ja se passou uma semana da nossa festa de encerramento de 2016, a
festa dos sonhos.

Para relembrar essa noite to especial para nos, confira a primeira edic&o
do Jornal Engler, mais um sonho realizado.

"Se vocé pode sonhar, vocé pode tornar seus sonhos realidade.”

Fonte: Elaborado pela autora.
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Depois de concluido, o video piloto foi finalmente postado no Facebook,
entretanto com dias de atraso a partir da previsao inicial de realizar a publicagédo em
até trés dias ap6s o evento de final de ano. A socializacdo do video ocorreu uma
semana apos a festa, no dia 10 de dezembro de 2016. O atraso foi ocasionado pela
estrutura fragil de producdo, ou seja, caréncia de profissionais com dedicacédo
exclusiva ao projeto.

Todavia um dos objetivos de elaboracao deste produto piloto é verificar a
viabilidade de producdo em série, seja semanal, quinzenal ou mensal, pelo Colégio
Engler. Estes e outros percalgos servem para orientar processos futuros, caso sejam

levados adiante pela escola.

5.4. Andlise

O resultado obtido apés a publicacdo do video foi percebido pelo Colégio
Engler como positivo. Nas primeiras quinze horas a publicagdo teve grande
repercussdo motivando o impulsionamento na tentativa de atingir mais pessoas.

Foram investidos R$ 50,00 na impulsdo da postagem por uma semana.
Figura 6: Dados quinze horas iniciais da publicacao fornecidos pelo Facebook.

e 2.060

Colégio Engler - Abelhinha Feliz & 10-S Ju
m Bruna Donida e outras 12 pessoas em @ Colégio Engler - 537
Abelhinha Feliz
il . 212 Reacs:
L
E ja se passou uma semana da nossa festa de encerramento de 2016, a 100 18 82
festa dos sonhos it Na publicaca Er
Para relembrar essa noite tdo especial para nés, confira a primeira edicdo
do Jornal Engler, mais um sonho realizado

"Se vocé pode sonhar, vocé pode tornar seus sonhos realidade." 404 2 10 = SRR ?4
|
Eng/i8?
2 0 2
= Na |
2 1 1
X Na
41 14 27
23 22 1
© Impulsionado por R$ 50,00
290 liq put ACO¢
Oo::f 11 mentarios - mpartilhament _v
0 0 247

43

Fonte: Elaborado pela autora.
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Com quinze horas no ar o video alcancou 2060 pessoas, convertendo 537
visualizacdes e 212 reagOes, comentarios e compartilhamento. Tendo em vista que
a publicagdo ocorreu em um sébado, dia em que a audiéncia € menor se comparado
aos dias da semana tendo como base outras publicacées da escola, o resultado foi
bastante proficuo. Além disso, nenhum comentario ou reagdo negativa foram
registrados nestas primeiras quinze horas.

A publicacdo ficou impulsionada por sete dias, apos este periodo o video
continuou sendo monitorado para analise até o dia 22 de janeiro de 2017. Neste
interim o video alcangou 14.032 pessoas que geraram 4.914 visualiza¢gdes. Houve
um aumento de 179% no ndmero de reac¢des, comentarios e compartilhamentos em
relagdo as primeiras quinze horas. Novamente ndo foram registrados quaisquer
comentarios ou rea¢cdes negativas.

Durante todo este periodo foram analisados os alcances organicos* e pagos,
sendo que os organicos alcangcaram 4052 pessoas e 0s pagos 10.250 pessoas.

A diferenca entre os nimeros é grande, pois, segundo o Facebook™, as
paginas estdo tendo menor alcance organico devido ao grande aumento no niumero
de paginas que as pessoas curtem e a quantidade de postagens dos amigos, pois
com este namero crescente, ha uma disputa para o que ira aparecer no feed de
noticias. Isso faz com que os contetdos das paginas tenham um alcance menor
guando organicos, fazendo com que uma publicacao sé tenha um grande retorno se
for impulsionada.

O video apresentou muitos comentarios, na propria publicacdo e no
compartilhamento das pessoas. Todos positivos, com elogios as criangas e a escola.

A figura a seguir ilustra um dos tantos comentérios significativos.

Figura 7: Comentério realizado por seguidora na publicagéo.

I 5 € a terceira vez que assisto... tia Bruna, este video ficou
sensacional, Unico! Eu pirei de amorestll Eles ja podem seguir carreira de
jornalismo, pois se comportaram perfeitamente frente & cdmeral Sem duvidas
a festa de encerramento da uma ansiedade enorme pra acontecer, e guando
chega passa tao Epida. gue da vontade de voltar.. FOI TUDO LINDCIII §
L aad T A

Descurtir - Responder - Enviar mensagem - @ 4

Fonte: Elaborado pela autora.

21 O Facebook define Alcance Organico para uma publicagdo como: “O nimero de pessoas que viram a publicacdo em sua
Pagina em feeds de noticias ou ticker, ou na linha do tempo de sua Pagina.” Em termos mais simples, qualquer pessoa que
tenha visto seu contetdo, sendo que aquela exposi¢édo ndo tenha sido consequéncia de publicidade paga. Disponivel em: <
http://www.ogilvy.com.br/files/report-facebook-zero.pdf>. Acesso em: 23 jan. 2017.

Guia Facebook para empresas. Disponivel em: <https://www.facebook.com/business/news/BR-Alcance-organico-no-
Facebook-suas-duvidas-respondidas>. Acesso em: 23 jan. 2017.
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O video obteve 4914 visualiza¢des e 3370 visualizadores Unicos. Apesar do
grande numero de visualizadores Unicos e visualizagdo total, o tempo médio
assistido do video ndo é muito animador. Para um video com pouco mais de quatro
minutos, o tempo médio de visualizagdo foi de apenas nove segundos, um ponto
negativo e que leva a crer que as pessoas se engajaram com a acao sobre o final de
ano, mas ndo com o contetdo.

Como ja observado anteriormente, a publicacdo tem maior alcance quando €
paga, e como consequéncia disso, o numero de visualizagbes é maior quando ela é
paga. Sendo que ocorreram 1.800 visualiza¢des organicas e 3.000 pagas.

O Facebook permite analisar uma série de dados da publicacéo, entre eles
um resultado alarmante surgiu acerca da quantidade de pessoas que visualizaram o
video sem &udio, sendo que 80% daqueles que assistiram ao video o fizeram com o
som desligado, corroborando ao fato supracitado de que o publico engajou com a
acao, mas nao com o conteudo.

Como resumo total da publicacdo pode-se considerar o nimero de 14.302
pessoas alcancadas bom e a quantidade de pessoas envolvidas, ou seja, que
interagiram por meio de curtidas ou comentarios, também positivas. O publico foi
majoritariamente constituido por mulheres entre 25 e 34 localizadas em Bauru,
interior de S&o Paulo. Consistem em méaes de alunos, as que mais acompanham e
compartilham as publicacdes feitas na pagina da escola.

A publicagédo foi compartilhada 42 vezes, obteve 94 reacbes “amei” e 76
comentarios. A partir destes dados é possivel concluir que os resultados foram
positivos e o video foi muito bem aceito por todos, ainda que alguns aspectos

inconvenientes tenham surgido como foram relatados ha pouco.

6. DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Os dados obtidos e analisados no capitulo precedente mostram que o objetivo
proposto ao elaborar um video piloto em formato de telejornal foi atingido ao se
constatar a ampliacdo da relacdo entre familiares e o Colégio Engler a partir da
publicacdo na rede social Facebook, além do comprometimento e realizacdo dos

alunos com a execucéo do projeto.
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Contudo, o resultado final do produto oferecido ndo é suficiente para viabilizar
a continuagdo do projeto no Colégio Engler. O resultado obtido pelo video poderia
ter sido muito melhor e s&o muitas as causas a serem discutidas a respeito disso.

Inicialmente é preciso apontar que o longo espago de uma semana na
postagem do video pode ter afetado sua repercussdo uma vez que é possivel o
assunto ter perdido um pouco de seu ‘auge’ apos a festa. Talvez se tivesse sido
postado na segunda-feira seguinte a festa, dia 5 de dezembro, o resultado tivesse
sido diferente, pois percebe-se que, no geral, as publicagbes na pagina no colégio
durante a semana, principalmente as segundas, tercas e quartas-feira, tém alcance
e envolvimento maiores e 0 assunto estaria mais ‘quente’.

Assim, 0 assunto ja estar hd muito tempo na mente do publico — houveram
inameras postagens de fotos durante a semana — ou ainda, por ser fim de ano,
época em que as pessoas normalmente possuem muitos compromissos, formaturas,
confraternizagdes e talvez permanegam menos tempo nas redes sociais. Enfim, s&o
aspectos percebidos na etapa de andlise e que podem ter interferido no
engajamento.

Para futuras edi¢gbes seguindo os padrdes e formatos utilizados no piloto seria
necessario tomar uma série de medidas, entre elas manter uma equipe
especializada para producéo, gravagéo, edicdo e publicacdo deste tipo de contetdo
munida de equipamentos superiores aos disponiveis no colégio, a fim de se obter
melhor qualidade e agilidade. No entanto, tais investimentos s&o elevados e tornam-
se inviaveis diante aos planos da escola e confrontamento com os resultados
obtidos com a presente proposta.

Observando ac¢des passadas realizadas pelo Colégio Engler em linguagem
audiovisual, percebeu-se que mesmo com qualidade inferior, os videos tiveram um
bom resultado a custos moderados. Portanto, talvez ndo seja necessaria uma ‘super
producdo’ ou até mesmo o uso do formato de webjornal — que se mostrou trabalhoso
— para atrair e envolver pais e familiares. Acredita-se que produgdes mais simples
aproximem o publico da mesma forma.

A exemplo disso, um video de 23 segundos postado organicamente em
agosto de 2016 (figura 8) teve um total de 593 reagcBes e um numero expressivo de
pessoas alcancadas, se comparado a proposta aqui descrita, que apesar de ter tido
um alcance maior ndo gerou tantas reac¢des, comentarios e compartilhamentos

como o simples e curto video da Abertura das Olimpiadas.



Figura 8: Publicacé@o de agosto de 2016 sobre a Abertura das Olimpiadas.
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Fonte: Elaborado pela autora.
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Outro exemplo € o de um video de 40 segundos postado em maio

gue mostra experiéncias realizadas em sala de aula. O video obteve 8.124

alcangcadas sem impulsionamento.

Figura 9: publicac@o de maio de 2016 sobre a Experiéncia do Vulcéo.
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Fonte: Elaborado pela autora.
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Estes exemplos comparados aos resultados obtidos com o piloto do webjornal
proposto geram novas indagacdes acerca de custos, formatos de produgédo e
distribuicdo. Cada uma das experiéncias possui um diferencial, seja no nimero de
visualizacdes, no maior alcance, ou ainda nas reacles, comentarios e
compartilhamentos.

N&o é possivel afirmar que o formato jornalistico foi a causa do video piloto
proposto ndo ter o engajamento esperado. A espera baseou-se nas publicagbes
anteriores do colégio e nos investimentos despendidos no piloto nunca antes
presentes nas agfes do colégio.

Questdes acerca de sua maior duragéo, o dia e horario da postagem, o ndo
envolvimento daqueles que ndo apareceram no piloto, entre outros, podem também
ser apontadas como possiveis causas do n&o alcance esperado de engajamento e
visualizagdes.

Indepentente de tais discussOes e incertezas, a proposta desta pesquisa
evidencia que a linguagem audiovisual € uma ferramenta imprescindivel para o
marketing escolar no ambiente digital no que tange ao fortalecimento e ampliagéo do

relacionamento com os familiares e responsaveis pelos alunos.

7. CONSIDERACOES FINAIS

Com os avangos tecnoldgicos, os diferentes meios de comunicacdo que
utilizam internet estdo cada vez mais presentes na vida de adultos e criangas. O
marketing educacional deve beneficiar-se desta presenca para realizar agdes em
ambiente digital com caracteristicas da terceira geragdo do marketing, ou seja,
acOes de diferenciagdo que contemplam valores da marca e do consumidor e que o
compreendam como um ser dotado de mente, coracéo e espirito.

A interatividade trazida pela digitalizacdo dos meios estabelece beneficios
muatuos que possibilitam a ampliacdo do relacionamento e o tornam duradouro. A
linguagem audiovisual apresenta-se como uma importante ferramenta neste
processo como evidencia este estudo.

Porém, diferente do que se pensava inicialmente a definicdo de um formato
baseado em formatos tradicionais televisivos e a utilizagdo de uma estrutura

produtiva similar a de TV se mostraram ineficientes em dois aspectos. Além de
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tornar o processo mais oneroso e complexo, necessitando de equipamentos e
pessoal qualificado, o formato jornalistico ndo se mostrou tdo atrativo como
esperado quando o projeto foi iniciado.

Apesar do alto engajamento obtido e das variaveis relatadas anteriormente, o
webjornal piloto se mostrou pouco eficiente quando comparado com outras
producdes mais simples publicadas pelo Colégio Engler, produzidas muitas vezes
com equipamentos mais acessiveis, como smartphones, por exemplo.

Assim, observa-se que no relacionamento entre pais e escola o contetdo das
mensagens tem mais valor do que a qualidade técnica ou o formato utilizado. O que
importa nesta relacdo é a participacdo efetiva dos pais, de forma que acompanhem

e participem do dia a dia dos filhos no colégio e os estimulem nos estudos.
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APENDICE 01 — PAUTA DA PRIMEIRA REPORTAGEM

Redator: Bruna Donida
Data: 28/11/2016
Tema: Producéo de filtros dos sonhos

Reporter: Sofia Pereira

Enfoque: Os alunos e professora irdo mostrar o processo de desenvolvimento do
filtro dos sonhos e seu significado. Estes filtros dos sonhos fazem parte da

decoracéo da festa. Entrevistar alunos presentes.

Questdes: Vocé sabe o que significa o filtro dos sonhos? Quais sdo os materiais

utilizados e qual € o processo de desenvolvimento?

Titulo Tempo | Data de entrega
Produgéo de Filtro dos
Sonhos
Reporter
Sofia Pereira
video tec audio
Imagens das apresentagdes anteriores. OFF |EM CADA ANO O COLEGIO PREPARA
UM TEMA DIFERENTE PARA ESTA
GRANDE FESTA. JA TIVEMOS A MAGIA
DO CINEMA, ONDE ESTA O AMOR,
VOLTA A0 MUNDO E NATAL
BRASILEIRO.
Passagem VIVO |PARA A FESTA DE 2016 QUE TEM|
GC: Sofia Pereira - repérter COMO TEMA SONHOS, OS ALUNOS
ESTAO PREPARANDO FILTROS DOS
SONHOS PARA DECORAR A FESTA.
VIVO |VOCE SABE QUAL O SIGNIFICADO DO
FILTRO DOS SONHOS?
GC: Gabriela Godoi — aluna do 5° ano VIVO |RESPOSTA ENTREVISTADA
VIVO |E VOCE, SABE NOS DIZER COMO S/"\O%
FEITOS OS FILTROS DOS SONHOS? |
|
GC: Leonardo Mantovan — aluno do 5° ano | VIVO | RESPOSTA ENTREVISTADO
Reporter e entrevistados seguem fazendo| BG |SOBE SOM
filtros dos sonhos.




APENDICE 02 — PAUTA DA SEGUNDA REPORTAGEM

Redator: Bruna Donida
Data: 03/12/2016

Tema: Preparativos para a festa de encerramento

Repdrter: 1zabela Nicoletti
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Enfoque: Iremos mostrar os preparativos para a realizagdo da festa de encerramento

no “Guilherméo”. Entrevistar a professora Luciana Nicoletti.

Questdes: Qual a visdo do professor sobre um dia tdo importante para os alunos e

para a escola?

Titulo Tempo | Data de entrega
Preparativos para a
festa de encerramento
Reporter
Izabela Nicoletti
video tec audio

GC: Izabela Nicoletti - repérter

GC: Luciana Nicoletti - professora

Imagens dos preparativos para a festa.

Imagens dos preparativos para a festa.

BG

VIVO

VIVO

BG

SOBE SOM

PROFESSORA LUCIANA, O QUE VOCE
TEM A NOS DIZER SOBRE ESTE DIA
TAO ESPECIAL PARA A ESCOLA? COMO
E ESSA PREPARAGCAO E DECORACAO

NO DIA?

RESPOSTA ENTREVISTADA

SOBE SOM




APENDICE 03 — Roteiro espelho

Redator: Bruna Donida
Data: 26/11/2016

Tema: Bancada telejornal

Titulo
Jornal Engler

Tempo | Data de entrega

Edigdo
12 edicéo
video tec audio

VINHETA DE ABERTURA CG

ISABELA PG |[OLA!l

GUILHERME PG |O JORNAL ENGLER ESTA NO AR!

ISABELA PM |HOJE IREMOS FALAR SOBRE A

GC: Isabela Santos TRADICIONAL FESTA DE
ENCERRAMENTO DO ANO LETIVO DE
2016 DO COLEGIO ENGLER.

GUILHERME PM |OS PREPARATIVOS PARA ESTA

GC: Guilherme Barbosa GRANDE FESTA COMECOU EM
AGOSTO, E DE LA PARA CA FORAM
MUITOS ENSAIOS, ATIVIDADES E
ESTUDOS SOBRE O ASSUNTO.
CONFIRA NA MATERIA A SEGUIR.

VT 01 — Producéo de filtros dos sonhos VT

ISABELA PM |[MUITO LEGAL ESSA ATIVIDADE.

GUILHERME PM |LEGAL TAMBEM CONHECER O
SIGNIFICADO. AGORA VAMOS VER UM
POUCO DE COMO FOI oS
PREPARATIVOS PARA O GRANDE DIA.
ENSAIOS E PREPARACAO DO SALAO.

VT 01 - Produgéo de filtros dos sonhos VAL
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Titulo
Jornal Engler

Tempo | Data de entrega

Edigao
1% edicdo

video

audio

ISABELA

GUILHERME

ISABELA

GUILHERME

ISABELA

GUILHERME

SOBE CREDITOS

VINHETA DE ENCERRAMENTO

PM

PM

PM

PM

PG

PG

ESSA FESTA COM CERTEZA FICARA
PRA SEMPRE EM NOSSA MEMORIA.

VAl MESMO. INFELIZMENTE ESTE E O
NOSSO ULTIMO ANO NA ESCOLA,
PORQUE ESTAMOS NOS FORMANDO
NO 5° ANO.

NAO PODEMOS DEIXAR  DE
AGRADECER A TODOS QUE
PRESTIGIARAM A FESTA, PORQUE E
TAO GOSTOSO VER TANTA GENTE
ASSISTINDO A GENTE DANGAR.

OBRIGADA TAMBEM A TIA MARGARETH
E A TODOS OS PROFESSORES QUE
TRABALHARAM TANTO PARA DAR O
MELHOR PARA NOS E PARA FAZER
ESSA FESTA TAO LINDA.

BOM, O JORNAL ENGLER FICA POR
AQUI.

ATE A PROXIMA EDIGAO. TCHAU!
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APENDICE 04 — Autorizacdes de uso de imagem

COLEGIO
En er COLEGIO ENGLER — ABELHINHA FELIZ
| Rua José Mauricio de Almeida, 1-84 - Novo Jardim Pagani - CEP 17024-230
£y

Bauru /SP - (14) 3239-3175 - www.colegioengler.com.br
AUTORIZAGAO

Eu, (nome completo do responsével) i\‘mgm Loun 4 b
brasilejro(a), RG n°_4a/ 35V (19 - ¢ &do CPFIMF 221 135357 . 53

residente e domiciliado & Rua

n° Y. % , nesta cidade de Bauru, Estado de S&o Paulo, CEP 17025 - (8D ;
responsavel pelo aluno(a) i » Yoo Pl Gedal : 3

brasileiro(a), menor, portadoia) da cédula delidentid de RG M _353.55% (02-X SSP/SP, dé
turma _ 5" ¥ve , periodo %(manhé ou tarde) regularmente matriculado
no Colégio Engler, com enderego na Rua José Mauricio de Almeida, 1-84, Bauru, Estado de S&o Paulo, CNPJ

51.524.627/0001-82, autorizo que fotos e/ou filmagens de meu filho(a), acima qualificado, conjuntamente com os pais
elou responséveis e familiares, ou isoladamente, para fins de divulgagéo dos trabalhos da escola, eventos,
confraternizagdes, festas, datas comemorativas, exemplificando, mas no limitando, para divulgagao no site, facebook,
instagram, twitter, jornais, e demais redes sociais e meios de comunicag&o do Colégio, sem prazo determinado.

A presente autorizagéo é concedida a titulo gratuito, bem como em nenhuma hipétese podera a imagem ser-
utilizada pelo Colégio de maneira contréria & moral e aos bons costumes ou a ordem publica.

Por esta ser a expresséo da minha vontade, declaro que autorizo o uso acima descrito, sem nada a ser
reclamado a titulo de direitos relacionados ao uso de fotos efou filmagens de meu filho, conjuntamente com pais elou
responséveis e familiares, ou a qualquer outro, assinando a presente autorizagao.

Bauru, _1>» de qﬂ!'ﬁ]?ﬂﬁ de_2015 .

/

D SO
Assinatura do’Responsével Margareth N. N. Donida
Diretora escolar
TESTEMUNHAS:
BRUNA DONIDA IZABEL CRISTINA DE CARVALHO

CPF/MF 372.866.968-74 CPF/MF 067.795.398-48

32



coLiGIO
COLEGIO ENGLER ~ ABELHINHA FELIZ
Rua José Mauricio de Almeida, 1-84 ~ Novo Jardim Pagani - CEP 17024-230
“"?__5 Bauru /SP - (14) 3239-3175 - www.colegioengler.com.br
AUTORIZAGAO

Eu, (nome completo do responséavel) £M*\Qnd&’0 A 6Cojo0‘ o
ileiro(a), RG n° A2331S. 6&-& euocprmrggq.gg.izz-ss

residente e domiciliado & Rua e

n° 2 -6 ; nesta cidade de Baury, Estado de S&o Paulo, CEP 170 - ©O 3
responsével pelo aluno(a) L NQI OIS

brasileiro(a), menor, da cédula de identidade RG n° 33 3Q-F SSP/SP, da
tuma ___ S22 ane- periodo _ G SNG (manha ou tarde) regularmente matriculado

no Colégio Engler, com endereco na Rua José Mauricio de Almeida, 1-84, Bauru, Estado de Sao Paulo, CNPJ
51.524.627/0001-82, autorizo que fotos e/ou filmagens de meu filho(a), acima qualificado, conjuntamente com os pais
elou responsaveis e familiares, ou isoladamente, para fins de divulgagio dos trabalhos da escola, eventos,
confraternizagdes, festas, datas comemorativas, exemplificando, mas nZo limitando, para divulgago no site, facebook,
instagram, twitter, jomais, e demais redes sociais e meios de comunicagao do Colégio, sem prazo determinado.

ik A presente autorizagao é concedida a titulo gratuito, bem como em nenhuma hipétese podera a imagem ser
utilizada pelo Colégio de maneira contréria 4 moral e aos bons costumes ou & ordem publica.

Por esta ser a expressdo da minha vontade, declaro que autorizo o uso acima descrito, sem nada a ser

reclamado a titulo de direitos relacionados a0 uso de fotos elou filmagens de meu filho, conjuntamente com pais e/ou
responsaveis e familiares, ou a qualquer outro, assinando a presente autorizago.

Baury, MO de nOULMIND go O 1S

4 (

Margareth N. N. Donida
\ Diretora escolar

TESTEMUNHAS:

BRUNA DONIDA IZABEL CRISTINA DE CARVALHO
CPF/MF 372.866.968-74 CPF/MF 067.795.398-48
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COLEGIO
COLEGIO ENGLER — ABELHINHA FELIZ ;
Rua José Mauricio de Almeida, 1-84 — Novo Jardim Pagani - CEP 17024-230
? S Bauru /SP - (14) 3239-3175 - www.colegioengler.com.br

AUTORIZAGAO

Eu, (nome completo do responsével) 3%‘/7‘.0/75\) ﬁxmmla/d,es %

' brasieiro(a), RG n°%e do CPFMF 28 897019 - 1O
residente e domiciliado a Rua _7-4ve ma Ycv e

P d-Y4 - , nesta ¢j ru.;stadodeSéoPaulo,CEPﬂOZS’-se[
responsavel pelo aluno(a) Webdo. e W R

brasileiro(a), menor, portador(a) da cédula de identidade RGN _2<- SSP/SP, da
turma o , periodo V@ N (manha ou tarde) regularmente matriculado
no Colégio Engler, com enderego na Rua José Mauricio de Almeida, 1-84, Bauru, Estado de S&o Paulo, CNPJ
51.524.627/0001-82, autorizo que fotos e/ou filmagens de meu filho(a), acima qualificado, conjuntamente com os pais
elou responséveis e familiares, ou isoladamente, para fins de divulgagdo dos trabalhos da escola, eventos,
confratemnizagdes, festas, datas comemorativas, exemplificando, mas n&o limitando, para divulgagao no site, facebook,
instagram, twitter, jornais, e demais redes sociais e meios de comunicagao do Colégio, sem prazo determinado. ~

A presente autorizagdo é concedida a titulo gratuito, bem como em nenhuma hipbtese podera a imagem sé:
utilizada pelo Colégio de maneira contréria & moral e a0s bons costumes ou & ordem pblica.

Por esta ser a expressdo da minha vontade, declaro que autorizo 0 uso acima descrito, sem nada a ser
reclamado a titulo de direitos relacionados ao uso de fotos elou filmagens de meu filho, conjuntamente com pais e/ou
responsaveis e familiares, ou a qualquer outro, assinando a presente autorizagao.

Baury, 30 de_Vwo<mire- "de OIS .

L i

Assinatura do Responsével Margareth N. N. Donida
Diretora escolar
TESTEMUNHAS:
BRUNA DONIDA |IZABEL CRISTINA DE CARVALHO

CPF/MF 372.866.968-74 CPFIMF 067.795.398-48




Bauru /SP - (14) 3239-3175 - www.colegioengler.com.br

COLEGIO
er COLEGIO ENGLER — ABELHINHA FELIZ
Rua José Mauricio de Almeida, 1-84 — Novo Jardim Pagani - CEP 17024-230

AUTORIZAGAO

Eu, (nome completo do responsavel) . th@w(/
brasileiro(a), RG n° oZ‘?Oé{? > Ep5-F edo CPFIMF § éé 5-;@ #8580
7 e 0 =

residente e domiciliado & Rua f Ao O [OR NI £
neolige 34 . , nesta ciddde de Bauru, Estado de S3o Paulo, CEP 17031 -
responsavel pelo aluno(a) Ja 0 Lre Lo Ve e 700 , ;
brasileiro(%, menor, portaddf(a) da cédula dM° 59.052 o2 -% SSP/SP, da
turma 4= G’ , periodo o (manha ou tarde) regularmente matriculado
no Colégio Engler, com enderego na Rua José Mauricio de Almeida, 1-84, Bauru, Estado de Sao Paulo, CNPJ
51.524.627/0001-82, autorizo que fotos e/ou filmagens de meu filho(a), acima qualificado, conjuntamente com os pais
elou responsaveis e familiares, ou isoladamente, para fins de divulgagdo dos trabalhos da escola, eventos,
confratemizagdes, festas, datas comemorativas, exemplificando, mas no limitando, para divulgagéo no site, facebook,
instagram, twitter, jornais, e demais redes sociais e meios de comunicag&o do Colégio, sem prazo determinado.

A presente autorizagdo é concedida a titulo gratuito, bem como em nenhuma hipotese podera a imagem ser _
utilizada pelo Colégio de maneira contréria 2 moral e a0s bons costumes ou & ordem publica. {

Por esta ser a expressdo da minha vontade, declaro que autorizo o uso acima descrito, sem nada a ser
reclamado a titulo de direitos relacionados ao uso de fotos e/ou filmagens de meu filho, conjuntamente com pais e/ou
responsaveis e familiares, ou a qualquer outro, assinando a presente autorizagéo.

Bauru,,50 dew}w“a/‘&de 2015

Margareth N. N. Donida
Diretora escolar

TESTEMUNHAS:

BRUNA DONIDA IZABEL CRISTINA DE CARVALHO
CPF/MF 372.866.968-74 CPF/MF 067.795.398-48
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CoutGIo
COLEGIO ENGLER - ABELHINHA FELIZ
Rua José Mauricio de Almeida, 1-84 - Novo Jardim Pagani - CEP 17024-230  »
g S Bauru /sP - (14) 3239.3175 . www.colegioengler.com.br

AUTORIZAGAO

residen& - adzomiciliado 4 Rua { o B%b%gi\_

P_ 928 = . hesta cidade de Bdury, Estado de Sao Paulg EP 170 55

responsavel pelo aluno(a) K LOINOX ARO NS A < N\ A £G U an~

brasileiro(a), menor, portador(a) da cédula de identidade RG ﬁ% §§E E 1% SSP/SP, da

turma _.52“-0 Ao periodo __ N\ AXatoy™ “rmnpne oo tarde) regularmente matriculado
ngler, i ;

Bauny, ©F g 15430 mbagy, 20/s

Assinatura do Responsavel  * Margareth N. N. Donida
< e LY Diretora escolar
TESTEMUNHAS:
BRUNA DONIDA IZABEL CRISTINA DE CARVALHO
CPF/MF 372.866.968-74 CPF/MF 067.795.398-48
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AUTORIZAGAO

. Eu, (nome completo do responsavel)

brasileiro(a), RG n°
residente e dgl ciliado & Rua &A/CO@Q

n_ 44~ A nesta cidade de Bauru, Estado de-S&o Paulo, CEP 17 s
responsavel pelo aluno(a) _ oy G/&AM (W) %

brasileiro(a), mepor, portador(a) da cédula de identidade RG.n5 SSP/SP, da
turma %8 a\/\'\o , periodo /\MO\AA&EJ (manha ou tarde) regularmente matriculado
no Colégio Engler, com enderego na Rua José Mauricio de Almeida, 1-84, Bauru, Estado de S&o Paulo, CNPJ
51.524.627/0001-82, autorizo que fotos e/ou filmagens de meu filno(a), acima qualificado, conjuntamente com o0s pais
elou responséveis e familiares, ou isoladamente, para fins de divulgagéo dos trabalhos da escola, eventos,
confraternizagdes, festas, datas comemorativas, exemplificando, mas n&o limitando, para divulgagao no site, facebook,

instagram, twitter, jornais, e demais redes sociais e meios de comunicagdo do Colégio, sem prazo determinado.

MR 23YY e do CPFIMF S

A presente autorizag&o & concedida a titulo gratuito, bem como em nenhuma hipbtese podera a imagem ser

utilizada pelo Colégio de maneira contraria 4 moral e aos bons costumes ou & ordem publica.

Por esta ser a expressdo da minha vontade, declaro que autorizo o uso acima descrito, sem nada a ser
reclamado a titulo de direitos relacionados ao uso de fotos elou filmagens de meu filho, conjuntamente com pais efou
responsaveis e familiares, ou a qualquer outro, assinando a presente autorizagéo.

Baury, 2 de OW(’ULNO de 20[[;

10 "W 3%
Assinaturg do ﬁiTons&e]’ * Margareth N. N. Donida

Diretora escolar

TESTEMUNHAS:

BRUNA DONIDA IZABEL CRISTINA DE CARVALHO
CPFIMF 372.866.968-74 CPF/MF 067.795.398-48
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