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RESUMO

Esta pesquisa estuda a evolug¢do do video documentdrio, a histéria da vestimenta e a moda como
comunicac¢do. A roupa esta associada, hd muitos anos, a maneira de se expressar € se comunicar
que o ser humano desenvolveu. A evolugdo do género documentario televisivo mostra que sua
utilizacao faz com que as pessoas assimilem, mais facilmente, o tema quando ¢ abordado através
de um video documentério, e também por se aprofundar mais em seus temas possibilita maior
compreensdo. A pesquisa tem como objetivo conhecer a historia da vestimenta, identificar como
a roupa e os acessorios podem comunicar e desenvolver um documentério televisivo sobre o
trabalho. A metodologia utilizada para a estruturagdo do projeto sera a pesquisa qualitativa
exploratéria bibliografica e também propor um documentario jornalistico qualitativo
experimental abordando a historia da roupa e a moda como forma de comunicagao.

Para a realizagdo do projeto foram feitas pesquisas em livros, revistas, sites e filmes. Ao longo do
trabalho € possivel notar como a roupa, inicialmente usada como proteg¢ao contra o frio, passa a
ser vista como forma de comunicagdo pelo ser humano, podendo indicar personalidade, estado de
espirito, grupo social e tragos culturais. O mercado da moda cresce diariamente, € mesmo que seu
objetivo principal ndo seja comunicar, acabamos informando sobre nés. A roupa ¢ muito mais do
que uma simples peca do vestuario, € um instrumento de comunicagdo e expressao do homem.

Palavras chave: Video documentario. Roupa. Moda. Comunicagao.



ABSTRACT

This research aims to study the evolution of the video documentary, the clothing history and
fashion as communication. For many years, the clothing has been linked to the way people have
developed to express and communicate themselves. The evolution of the television documentary
model shows that its use helps people assimilate more easily the subject, allowing a better
understanding by getting deeper into their issues. This research aims to know the history of
clothing, identifying as clothing and accessories can communicate, and produce a TV
documentary based on the research. The methodology used to structure the project will be the
qualitative research literature, and propose an experimental qualitative journalistic documentary
covering the history of clothing and fashion as communication.

To conduct the project, research was done in books, magazines, websites and films. Throughout
the research will be noticeable as clothing, originally used as protection against cold, is now seen
as a form of communication by humans and may indicate personality, mood, social group and
cultural traits. The fashion market is growing daily, and even if your main goal is not to
communicate, it tells a lot about ourselves. The clothing is much more than a simple piece of
clothing; it is a tool for communication and expression of the human being.

Keywords: Video documentary. Clothing. Fashion. Communication.
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1 INTRODUCAO

A roupa acompanha a sociedade, desde os primodrdios, quando era usada apenas como
prote¢do contra o frio, até os dias atuais, com pecas fundamentais para cada tipo de pessoa e
gosto. Utilizamos a vestimenta para cobrir nosso corpo, mas também, comunicamos muito
através dela. A roupa sempre esteve ligada a uma forma que o ser humano desenvolveu para
comunicar, a maioria dos ritos culturais possuem trajes e acessorios especificos para passar uma
mensagem, como por exemplo, o preto para significar o luto, o banco para simbolizar a paz, as
flores para mostrar a primavera, etc. As proprias tribos indigenas ja buscavam em seus rituais
expressar algo a partir do embelezamento do corpo. Cada cultura possui o seu modo de se
comunicar, com seus elementos para cada tipo de comemoragdo, porém todas buscam nos trajes o
necessario para passar uma informagao. Quando o sujeito olha para o outro ele capta todas as
informagdes apenas pelo fato de olhar, podendo identificar o estado de humor da pessoa, o0 modo
dela pensar, e assim por diante.

O corpo funciona como um veiculo de comunicacdo de gestos, emogdes, sendo assim
também mostra informagdes a nosso respeito, mas diferente dos gestos, que sdo espontaneos, a
moda ajuda o individuo a expressar algo que nao é. (GUIRAUD, 1991 apud STEFANI, 2005).

Segundo Stefani (2005, p. 9), "a moda, atualmente, vive seu apogeu em uma sociedade
dominada pela efemeridade, sendo simbolo de renovagdo e ansia de consumo de varios
produtos". Quando dizemos moda nos vem a cabeca roupas, mas ela também inclui acessorios
como bolsas, brincos, anéis, pulseiras, sapatos, enfim, tudo o que ¢ denominado indumentaria' e
que, quando apresentado em conjunto formam um sistema expressivo. Algumas pessoas podem
até achar que a moda ¢ uma futilidade, e que aderi-la significa seguir uma tendéncia imposta pela
classe alta. Mas a moda ¢ muito mais que um simples objeto, € mesmo essas pessoas que dizem
ndo seguir os modismos da sociedade, estdo sujeitos a ele.

Segundo Stefani (2005, p. 11) "moda ndo ¢é apenas se vestir, ¢ um conjunto de

informagdes que orientam costumes € comportamentos que variam no tempo e na sociedade".

's.f. 1. Arte do vestudrio. 2. Conjunto do vestudrio de determinada ¢poca, regido ou povo. 3. Roupa, traje.
(GRANDE ENCICLOPEDIA LAROUSSE CULTURAL, 1998, p. 3153).



A moda ¢ muito mais do que roupa € um sistema que integra o simples uso das roupas do
dia a dia a um contexto maior, politico, social e socioldgico. (PALOMINO, 2002 apud
STEFANI, 2005).

A palavra moda vem do latim Modus, que significa modo. S6 que em portugués ela

adquiriu um novo significado:

Moda: s.f. (Do fr. mode, costume, uso). 1. Uso passageiro que rege, de acordo
com o gosto do momento, a maneira de viver, de vestir, etc. 2. Arte e técnica do
vestuario: especialista em moda. 3. Fantasia, gosto, maneira ou modo segundo o
qual cada um faz as coisas. 4. Cantiga, aria, modinha. (GRANDE
ENCICLOPEDIA LAROUSSE CULTURAL, 1998, p. 4030).

Para Stefani (2005) a aparéncia de uma pessoa expressa o que ela deseja comunicar,
trazendo informacdes sobre a identidade do sujeito. Mas a imagem também pode ser um
simulacro, mostrando o que a pessoa gostaria de ser para ser aceito em determinado grupo, tribo.

Segundo Stefani (2005, p. 59) "os decotes, as saias curtas, a cor vermelha e os tecidos
transparentes remetem sensualidade. O preto pode indicar luto, e as cores vibrantes trazem alegria
e vivacidade". O branco e o preto sdo considerados basicos na moda, representam elegancia e
combinam com todas as cores, sendo pegas chave. Elas sdo tdo importantes que estdo em todas as
colecdes que sdo lancadas, de todas as estagdes, de todas as marcas. O ser humano usa a moda
para estruturar sua apresentacdo pessoal. Os elementos sdo selecionados e organizados de acordo

com a idealiza¢do que a pessoa escolhe.

1.1 SITUACAO PROBLEMA

A moda ganha um espago cada vez maior na vida das pessoas, € 0 que parecia ser apenas um
artigo de luxo se torna de grande importancia no cotidiano. A moda estd em tudo e expressa
muito sobre o ser humano. Como poderiamos materializar esse processo em um documentario

jornalistico?

1.2 OBJETIVOS
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1.2.1 Gerais

Desenvolver um projeto de pesquisa sobre o tema a evolugdo do vestudrio e a moda como

forma de comunicagdo.

1.2.2 Especificos

- Conhecer a histéria da vestimenta;
- Identificar como a roupa e acessorios podem comunicar;

- Desenvolver um documentario televisivo sobre o trabalho;

1.3 JUSTIFICATIVA

A moda interfere na imagem de uma pessoa e na opinido que temos desta, os programas
televisivos utilizam a imagem para vender informacdo, sendo assim, necessitam de algumas
técnicas, inclusive de moda, em seus veiculos.

Os programas televisivos sentem mais essa necessidade porque televisao ¢ mais imagem
do que texto, os jornalistas precisam passar mensagens nao apenas faladas, mas também através
da imagem, de um jornalismo sério e atual, e buscam nas roupas e acessorios demonstrar
modernidade, atualidade, seriedade e também comprometimento com a verdade, sempre.

A moda estd em todos os lugares, inclusive nos meios de comunicagdo, hoje ela ja
adquiriu seu espago em programas televisivos, radios, jornais e revistas. E até os jornalistas
acabaram aderindo essas tendéncias.

Outros meios de comunicagdo também sentem essa necessidade, mas buscam abrir um
espaco exclusivo para falar de moda, com dicas sobre roupas e tirando duvidas.

Por isso, ¢ importante realizar uma pesquisa sobre esse assunto, que estd dominando cada dia

mais 0 mundo.

1.4  METODOLOGIA
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A metodologia que sera utilizada para a estruturagao do projeto sera a pesquisa qualitativa
exploratoria bibliografica, através dos materiais ja elaborados como livros e artigos cientificos
sobre o assunto. E propor um documentario jornalistico qualitativo experimental abordando a
historia da roupa e a moda como comunicagdo, através de cenas de filmes e imagens da internet

que retratem cada época e suas respectivas roupas.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

A roupa foi desenvolvida pelo ser humano com a finalidade de se proteger do frio, as
primeiras pecas eram feitas de pele de animais, os homens cacavam para se alimentar e
perceberam que podiam utilizar também o couro para se aquecer, com o passar do tempo 0s
homens desenvolveram técnicas para o melhoramento das pegas, ¢ hoje podemos ver a
quantidade de materiais que existem nessa area.

As ultimas culturas paleoliticas viviam junto as geleiras que cobriam a maior parte do
continente, o principal motivo da utilizagdo de roupas era para se proteger do frio. Ja as
civilizagdes antigas surgiram em regides tropicais, ou seja, nao usavam roupas para se proteger €
sim por motivos de exibi¢do. A roupa seguiu duas linhas diferentes de desenvolvimento, na maior
parte de sua historia, entre a vestimenta masculina e feminina. O periodo mais interessante da
vestimenta vai de 1750 a.C. até 1400 a.C. Os materiais encontrados, afrescos, vasos pintados e
estatuetas derivam a maior parte das informacdes que temos. Apesar de serem roupas primitivas,
a vestimenta feminina possuia babados, cintura apertada e corpete que terminava sob os seios.
(LAVER, 1989).

De acordo com Laver (1989, p. 25), "a roupa grega, durante longo periodo, ndo possuia
forma, era composta de retangulos de tecidos de varios tamanhos, drapejados sobre o corpo, sem
cortes ou costura". Por isso, a roupa desta época ndo ¢ considerada moda. Com a queda do
império do Ocidente em 476 d.C., Bizancio, conhecida como Constantinopla, comegou a sofrer
influéncias orientais, isso resultou na evolu¢do de um diferente tipo de vestuario, com cores mais
fortes e muitas estampas. Os materiais usados eram ricos e variados. A 13, mais utilizada na
época, ¢ substituida pelo algodao, linhos finos do Egito e pela seda da China.

Segundo Laver (1989, p. 62), "é na segunda metade do século XIV que as roupas, tanto
masculinas quanto femininas, adquirirem novas formas e surge algo que ja podemos chamar de
moda". Sendo assim, pode afirmar que a roupa ganhou o conceito de moda nesta época. A roupa
se tornou mais decotada na frente para realgar o peito, os moralistas achavam indecentes.
Também era elegante usar a veste sem lados, um curioso traje com aberturas laterais que na
frente formava uma espécie de corpete, o efeito era o de um espartilho apertado, uma das pecas
mais importantes da moda, que comegava a ser explorada. Outra inveng¢ao foi o decote, o corte da

blusa para mostrar o colo. O abandono do véu também foi um marco, dando lugar a uma série de
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penteados mais elaborados até o final do século XV. Pode se constatar que gragas a esta atitude
das mulheres hoje temos uma grande variedade de penteados para cada ocasido, por isso, €
importante as pessoas saberem de onde surgiu este modo de prender os cabelos, que parece ser
tdo moderno e é muito antigo.

De acordo com Laver (1989, p. 74), "a invasdo da Italia pelo rei francés Carlos VIII
trouxe a moda francesa para os italianos, mas em geral a influéncia era oposta. O renascimento
foi, pode se dizer, transplantado".

Durante a revolta dos Camponeses na Alemanha, uma das reivindicagdes era a permissao
para usar roupas vermelhas, como a classe alta. Entdo, em meados do século XVI, tudo mudou, e
a Alemanha troca a moda europé€ia pela moda, mais ajustada e sombria, da Espanha. Esse fator se
deu pelo poder crescente da Espanha e também pelo gosto do imperador Carlos V. Em 1556 a
corte espanhola era admirada por toda a Europa, e até os franceses a adotaram. Na Inglaterra a
tendéncia aparece quando Maria Tudor sobe ao trono. Em 1554 a revolugcdo da moda se
concretiza com o seu casamento com o Rei Espanhol. Nao era somente a cor preta que chamava a
aten¢do, era o corte das roupas, o uso de espartilhos apertados, fazendo a cintura parecer mais
fina, e deixando as pernas mais a mostra. (LAVER, 1989).

Para Laver (1989, p. 90), "o efeito de tudo isso era uma nova rigidez, refletindo a etiqueta
rigorosa e altiva da corte Espanhola. Acabaram-se as linhas fluidas das roupas do inicio do
século, quando pareciam expressar a personalidade do homem e até sua propria fantasia". Em
1570 surge o rufo, uma gola alta que mantinha a cabeca em altitude de desdém, era um sinal de
privilégio aristocratico. Portanto, cada época possui elementos que representam poder e riqueza, €

que também serviam para comunicar as diferencgas hierarquicas.

O rufo é um exemplo do elemento hierarquico nas roupas. As mulheres também
os usavam. Mas no traje feminino ha sempre outro elemento a ser notado. O
principio da sedugdo, como foi chamado é uma tentativa de explorar os encantos
femininos de quem usa a roupa, como, por exemplo, o decote. As mulheres
desejavam usar um rufo para mostrar seu status na sociedade, e ser atraente.
(LAVER, 1989, p. 91).

Afirma Laver (1989), que na segunda metade do séc. XVI outra mudanga marca as roupas

masculinas e femininas, a chegada do corpete, que formava a frente da blusa. As saias eram
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formadas por uma armacio de arame e ficavam maiores na barra. Era parecida com a crinolina®
do séc. XIX, que surgiu na Inglaterra por volta de 1545 e logo se espalhou na alta sociedade.

Segundo Laver (1989, p. 102), "as roupas e acessorios das classes altas na Europa
realmente atingiram um grau surpreendente de elaboragdo e refinamento no final do século XVI".
Ja no século XVII, na Franca, Henrique VI, com gosto simples para se vestir, chegou a promulgar
varias leis para evitar a importacdo de tecidos caros. As pessoas passaram a usar roupas de 1a. As
roupas femininas continuaram bem elaboradas, mas com menos adornos, se tornando mais
naturais. A tendéncia mais forte da época foi a mudanca do rufo para a gola caida.

De acordo com Laver (1989), na Holanda o modo de governar era diferente da Europa, o
que deixava as roupas mais conservadoras € na cor preta. O aspecto mais importante foi a
permanéncia do rufo, que ficava cada vez maior. Por volta de 1660 aparecem as perucas
artificiais na corte francesa, a procura era tdo grande que gerou mais de duzentos empregos. Elas
eram compridas, cacheadas e pesadas, era mais usada por homens. As mulheres utilizavam os
proprios cabelos para fazer os penteados. No século XVIII a Europa ja era dominada pela moda
francesa, que significava elegancia a alta sociedade. A monarquia estava envelhecendo dando
lugar a religiosidade deixando as roupas mais sérias. Os trajes masculinos se tornaram mais
dignos, também, e a peruca que era para esconder a calvicie se torna peca essencial no vestuario
masculino, essa moda persistiu até a Revolucdo Francesa. A morte de Luis XIV em 1715 marca
uma nova era, as roupas femininas se tornaram mais soltas e fluidas, proporcionando conforto as
mulheres. Um aspecto curioso foi a volta dos arcos, agora ao invés de altura buscavam amplidao,
fazendo a saia se abrir para os lados. Os vestidos tinham bordados, lagos, ¢ possuiam também
varios babados.

Laver (1989) afirma que por volta de 1760 comegam aparecer tentativas de um novo
estilo, a tendéncia era praticidade e simplicidade. Porém, os penteados eram cobertos de
pomadas, arames, ¢ até almofadas, causando desconforto e até dores de cabega as mulheres. Em

1770 surgem os chapéus, que a principio eram pequenos € passam a aumentar de tamanho.

%s.f. (Do it. crinolino, de crino, crina + lino, linho, pelo fr. crinoline) 1. Tecido de crina empregado em diversos usos,
especialmente no vestido feminino. - 2. Larga saia cuja amplitude ¢ mantida por circulos de ago ou barbatanas de
baleia. (GRANDE ENCICLOPEDIA LAROUSSE CULTURAL, 1998, p. 1692).
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Ocorreu outra mudanga marcante nas roupas femininas desta €poca, os arcos das saias se
transformaram em anquinhas® e os corpetes, bastante decotados, passaram a ser estufados.

"Agora era possivel uma variedade considerdvel nas roupas femininas, como podemos
observar na La galerie des modes, uma pioneira no campo dos fashion plates". (LAVER, 1989, p.
43).

O fashion plates, teve inicio neste periodo, com enormes consequéncias na divulgacao da
moda. Eram ilustracdes de moda, publicadas em revistas, para que as mulheres acompanhassem
as tendéncias. Os primeiros fashion plates foram ingleses, a revista The Lady’s Magazine
comegou a publicé-los a partir de 1770, e assim figurinos semelhantes estavam por toda a Europa.
Antes da divulgacao da moda era muito dificil obter informacgdes sobre as tendéncias (LAVER,
1989).

Afirma Lima (c2006-2010), que as roupas eram marcadas pela sua extravagancia, o que
dificultava a vida das mulheres. Maria Antonieta, um icone no mundo da moda, casada com o
principe da Franca, o futuro rei Luiz XVI, abusava deste estilo de se vestir. Os vestidos e perucas
lembravam a natureza, com muitas fitas, acessorios e enfeites de flores e borboletas. Foi uma das
precursoras do estilo natureza na moda. Maria Antonieta viveu entre 1755 e 1793, morta durante
a Revolucdo Francesa, uma batalha entre os camponeses, que passavam por um momento de
misérias e ainda pagavam os impostos que sustentavam a burguesia, contra a nobreza. Por seu
modo de esbanjar muito em uma época de muita pobreza, a rainha era vista com 6dio pela classe
menos favorecida. Desta maneira, podemos observar que a cada estagdo de primavera verdo que €
langada uma nova tendéncia no mercado da moda, sempre estd presente o estilo natureza nas
pecas, por isso, € importante as pessoas conhecerem Maria Antonieta € como a sua importancia
para o mundo da moda reflete até hoje.

Com a Revolugao Francesa as roupas, tanto masculinas como femininas perdem todo o
glamour, e se tornam mais simples. A busca pela moda francesa acaba e as roupas do campo
inglesas se tornam prioridade. Chegam ao fim os bordados, rendas, perucas e cabelos empoados.
Até na Franca a moda inglesa passa a ser vista com entusiasmo, chegando ao auge. As paniers
(armagdes), as anquinhas, os espartilhos e os tecidos finos foram deixados de lado, dando lugar a

roupas que pareciam pegas de baixo. Em 1800 Napoledo acaba com os exageros na moda

3s.fpl. 1. Almofada ou armagdo que as mulheres usavam sob a saia para entufa-la. - 2. Pequenas ancas. (GRANDE
ENCICLOPEDIA LAROUSSE CULTURAL, 1998, p. 326).
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masculina na Franca, j4 os ingleses adotaram essa medida um pouco mais tarde, em 1795.
(LAVER, 1989).

Afirma Laver (1989, p. 153), que "no final do século XVIII as linhas gerais das roupas
estavam estabelecidas: para as mulheres, uma versdo do que veio a ser conhecido como vestido
império; para os homens, um traje que ja podemos reconhecer como o tipicamente inglés". O
inicio do século XIX ¢ conhecido pela pouca quantidade de roupas, as mulheres usavam uma
espécie de camisola até os tornozelos, bastante decotada. Os rufos também voltam junto com
xales de Caxemira, porém com a guerra a exportagdo da Inglaterra para Franca fica dificil, e os
franceses passam a fabricar xales parecidos. Com a Guerra da Secessdo espanhola, o estilo da
moda muda para Espanhola. Em 1802 acabam os atritos entre Inglaterra e Franga, mas mesmo
com a Paz de Amiens, os paises ndo se relacionam por 12 anos. Em 1814, com a primeira
abdicacdo de Napoledo, as mulheres inglesas comec¢am ir a Paris, e adotam a moda francesa.
Com as roupas masculinas aconteceu o contrario, € a moda inglesa se torna vital na Franca.

De acordo com Laver (1989), em 1837 o romantismo e extravagancia come¢am a mudar,
a moda simples e os tons de verde escuro e marrom roubam o lugar das cores vibrantes, os xales
novamente voltam com tudo. A vestimenta masculina também se torna séria, os trajes ficam mais
discretos e preferencialmente nas cores escuras. Casacos e sobretudos eram pecas chaves para o
guarda roupa masculino. Em 1840 a mulher se torna submissa e resignada, o homem de negdcios
da cidade queria que a mulher tomasse apenas conta da casa, como sinal de status social. Na
Franca algumas mulheres ndo aceitaram essa condi¢do e comecaram a se rebelar, simbolizada
pela figura de lionne’. Contudo, gragas a essa rebelido feminina nesta época, por ndo aceitar a
submissdo, hoje a mulher moderna possui estilo proprio e esta totalmente independente.

A década de 1850 foi marcada pelas revolucdes, a queda da esquerda na Europa,
em alguns paises resultou a volta da tirania, mas na Inglaterra ¢ na Franca o dominio foi da
burguesia. "Na Inglaterra, a Grande Exposi¢ao de 1851 ndo s6 mostrou novos tipos de tecnologia,
como trouxe a esperanca (uma esperanca erronea, como se viu mais tarde) de que uma era de paz
e fraternidade universal estava para comecar". (LAVER, 1989, p. 177).

Em 1856 as andguas sdo substituidas por uma crinolina de armacdo ou anagua de arcos.

As primeiras saias eram amplas por uma armacao de arcos, porém, esse novo método era mais

* Uma mulher rica, casada, bonita e coquete que sabe manejar o chicote e a pistola, bem como seu marido, cavalga
como um lanceiro, fuma como um soldado da cavalaria e bebe qualquer quantidade de champanhe gelado. (LAVER,
J. A roupa e a moda. Sio Paulo: Companhia das Letras, 1989. p. 172).
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eficiente tecnologicamente. Os arcos de ago eram mais flexiveis, dando movimento e liberdade as
mulheres. "Um dos principios da moda parece ser o de que, uma vez aceito o exagero, ele se
torna cada vez maior". (LAVER, 1989, p. 179).

Esse exagero causa protestos e surge na Inglaterra o0 movimento liderado por Mrs. Amélia
Bloomer, que pregava a tentativa de mudar a roupa feminina e tornéd-la usual. As mulheres
passam a usar calcas, mas a alta sociedade se recusa a aceitar o novo traje. "Sua tentativa foi
prematura, porque a metade do século XIX foi o ponto mais alto da dominagao masculina, e, em
tais periodos patriarcais, as roupas dos dois sexos sdo tdo claramente diferenciadas quanto
possivel". (LAVER, 1989, p. 184).

A crinolina simbolizava a fertilidade da mulher, por outro lado, também simbolizava o
distanciamento, sendo quase impossivel se aproximar. Mas na verdade era um instrumento
feminino de sedugdo, se balancava de um lado para o outro de acordo com os movimentos. A
crinolina durou 15 anos, e passou por varias mudangas, seu auge foi em 1860, a cintura era
bastante fina por causa do corpete e a saia como uma roda, ampla de todos os lados. Em meados
de 1860 ela passa a ser armada somente na parte de tras, agora a frente ficava reta. Em 1868,
outra mudanca faz com que a armacdo de crinolina vire meia armagdo, apenas para a parte
traseira. A crinolina foi um simbolo do Segundo Império, por isso, acabou quando esse teve seu
fim, buscava extravagancia e expansionismo em sua tendéncia. "E no final da década de 1860, a
crinolina foi reduzida a uma espécie de anquinha, a caracteristica da década seguinte". (LAVER,
1989, p. 188).

Com a derrota da Franga em 1870, Paris ¢ mantida afastada da moda por um tempo, duas
invengoes surgem entdo, a maquina de costura e as tintas a base de anilina, trazendo roupas de
cores mais vibrantes e muitas estampas. Em 1876 aparecem vdrias caricaturas na revista Punch
criticando mulheres que usavam vestidos extremamente apertados. O corpete, apertado e
drapeado, fazia com que a cintura parecesse ainda mais fina, moda no século 1880. Na metade do
século a anquinha volta, porém, era feita de um material diferente e a estrutura também muda,
agora ela se adequava aos movimentos das mulheres automaticamente. "Uma das invengdes mais
extraordinarias de toda a histoéria da moda". (LAVER, 1989, p. 200).

Segundo Laver (1989), em 1881, surge o movimento Traje Racional, eram intelectuais
que protestavam o uso do espartilho, por serem muito apertados e prejudiciais a saade. Com

insisténcia 0 movimento conseguiu extrair o espartilho do traje feminino. Entre 1880 e 1890 a
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roupa masculina ndo mudou muito, a nao ser pela tendéncia a ficar mais informal, pelo aumento
da pratica de esportes. A anquinha finalmente sai de cena, dando lugar a vestidos lisos sobre os
quadris. Agora a renda assume a moda, alguns vestidos para noite eram feitos de renda, e passa a
ser usada nas anaguas também.

Em 1890 novas expectativas comegam a surgir trazendo um ar de liberdade aos jovens,
por conta da moda esportiva e extravagancia nas roupas. A ascensao de novos ricos na
aristocracia também mostrava que a antiga estrutura social estava perto do fim. Em 1900 a renda
nos decotes continua a fazer sucesso. Uma importante caracteristica dessa época, ¢ que a mulher
comeca a trabalhar fora e os vestidos de festas ndo eram bons para esses servigos. Em 1910
ocorre uma mudanca fundamental no vestuario feminino, uma tendéncia de orientalismo assume
a moda, as saias em forma de sino e os espartilhos apertados, saem totalmente de cena, dando
lugar a saia afunilada. Em 1913, as golas dos vestidos que chegavam até as orelhas dao lugar ao
famoso decote em V. No comeco foi muito criticado, por ser indecente, mas os protestos foram
em vao, porque as mulheres j4 haviam aderido essa nova tendéncia. Durante a guerra as roupas
também ficam mais simples e a moda permanece estacionada durante esse periodo. (LAVER,
1989).

Em 1925 surge a saia curta, causando uma grande agitagdo e escandalo, a saia cobria os
joelhos, e mesmo com todos os protestos, e até leis de proibigdo do seu uso, agora as mulheres
estavam mais fortes e decididas, e pra completar a mulher aderiu o corte de cabelo curto e liso, o
que gerou ainda mais polémica. Grandes nomes femininos comegam a surgir "o talento
proeminente e revolucionario da década de 1920 foi, sem duvida, Coco Chanel, que s6 encontrou

rival, anos mais tarde, na figura extraordinaria de Elsa Schiaparelli". (LAVER, 1989, p. 234).

Chanel sempre esteve ligada as principais correntes artisticas da primeira metade
do século 20. Com estilo e elegancia, Gabrielle, conhecida como Coco Chanel
revolucionou a década de 20, libertando a mulher dos trajes desconfortaveis e
rigidos do final do século 19. Um verdadeiro mito, Chanel reproduziu sua
propria imagem, a mulher do século 20, independente, bem sucedida, com
personalidade e estilo. [...] Seus modelos simples, ao alcance da mulher de bom
gosto e poucos recursos, foram muito imitados e confeccionados em mais
categorias de precos do que qualquer outra criagdo da alta costura. Foi ela
também que introduziu as falsas jéias a0 mundo da moda. Coco sempre gostou
de usar muitos acessorios, como colares de correntes ou pérolas de varias voltas.
(REVISTA NINE, 2010, p. 35).
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Em 1926, a revista Vogue publicou em sua capa o famoso vestido pretinho basico,
desenhado por Chanel, o primeiro de muitos que ela viria a produzir em sua carreira. (REVISTA
NINE, 2010).

De acordo com Laver (1989), as roupas eram simples, mas possuiam tal elegancia digna
da admiracdo de todos. Esta época traz um novo estilo & moda, porém, as saias que haviam sido
encurtadas comecam a se alongar aos poucos. Com o fim da década de 1920 as saias ficam
novamente compridas e a cintura volta ao lugar de costume. As mulheres também deixaram os
cabelos crescer. O inicio dos anos de 1930 foi marcado pelos vestidos com decote nas costas e
justo nos quadris, a nova moda trazia vestidos retos, tudo para fazer com que a mulher parecesse

mais alta. Possivelmente em decorrer dessa nova tendéncia, surge o traje de banho.

Paris caiu em 1940, mas a moda sobreviveu, enfrentando o desafio de tecidos,
processos de fabricagdo ¢ mao de obra limitados, e até o de restricdes na
confeccdo. As roupas da época da guerra demonstravam com que forga a moda
reflete a situagdo econdmica e politica vigente, a atmosfera do momento.
(LAVER, 1989, p. 252).

"A guerra mudou irrevogavelmente toda a estrutura da industria da moda. Durante a
guerra, a Inglaterra ¢ os Estados Unidos ndo podiam se inspirar em Paris". (LAVER, 1989, p.
254).

Alguns costureiros de Paris que resistiram ao periodo da guerra produziam pequenas
quantidades de roupas para clientes Alemaes, mas haviam perdido sua liberdade de expressao.
Em 1945 os principais costureiros parisienses fizeram uma exposicao Le thédthe de la mode,
mostrando o quanto o governo estava empenhado em restabelecer a industria da alta costura.
Paris volta a ser o centro da moda, porém a Inglaterra e os Estados Unidos ja tinham criado suas
proprias industrias, que estavam cada vez mais independentes. Em 1947 um New Look surge,
trazendo novamente as cinturas apertadas, saias amplas e sapatos de salto. Foram 10 anos de
intensa atividade ligada a moda, Dior era quem comandava as tendéncias, em todas as estacoes,
em Paris. Christian Dior (1905-1957) foi o estilista responsavel pela transformagao na maneira de
se vestir em uma época triste, suas pegas buscavam liberar a auto-estima das mulheres através do
resgate da feminilidade. (LAVER, 1989).

Nos anos de 1950, Paris mostrava roupas sofisticadas e elegantes, beleza e cuidados

femininos eram de extrema importancia. Com o fim do periodo pds-guerra, as industrias de
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cosméticos voltaram a todo vapor. Uma época de muito luxo, com penteados estonteantes,
maquiagens perfeitas e joias como acessorios de extrema importancia. Nesta época, também,
acontece a revolucdo jovem, fora de Paris, uma moda unica, totalmente diferente das roupas
feitas para os adultos. Alguns trajes da moda jovem foram copiados dos trajes esportivos, como ¢
o caso das calgas cigarrete, sapatos baixos, estilo sapatilhas, e o jeans. (LAVER, 1989).

Segundo Laver (1989), na década de 1960 a moda passa a ter foco nos adolescentes, os
modelos mudavam a todo o momento e os fabricantes tinham dificuldades em seguir com
agilidade as tendéncias que surgiam. Esta época também ¢ marcada por uma corrida maluca de
jovens que queriam estar usando o ultimo look produzido. Essa loucura certamente estava
associada a vontade de se rebelar dos jovens da €poca. As saias eram as mais curtas de todos os
tempos e os cabelos compridos e soltos. Uma nova tendéncia ¢ estabelecida, os decotes ficaram
profundos, os tecidos transparentes e até as calcinhas ficaram menores para serem usadas com
mini saias, os sutids também aparecem, se tornando fundamental para as mulheres.

Emmanuelle Khanh, em 1964, trouxe o look menina, com roupas da era espacial, brancas,
em quadrados, usadas com botas de cano alto. Paco Rabanne, estilista espanhol famoso por suas
pecas futuristas, impressionou com suas roupas de argolas de metal e discos de pléstico, os
brincos de pléstico foram rapidamente aceitos pela moda juntamente com os penteados de corte
reto. Mary Quant, estilista famosa por criar roupas, acessorios € cosméticos para 0s jovens,
também estava com tudo, sua moda era simples, pratica e versatil, ela trazia calcas e saias
listradas e xadrez. "Em 1965 sua saia foi um sucesso mundial". (LAVER, 1989, p. 265).

De acordo com Laver (1989), no final dos anos de 1960 os adolescentes rebeldes ja
estavam ficando mais velhos ¢ mudando o modo de se vestir. A nova moda trazia roupas de
tecidos mais finos, feitas de algodao e as estampas florais que lembravam um estilo de mulher do
campo.

"Apoés a turbuléncia da década de 60, a moda comegou a olhar pra trds em busca de
inspiracao, como logo apds a Segunda Guerra Mundial. A fase romantica abriu o caminho para o
retorno as formas do final da década de 20 e principio da de 30". (LAVER, 1989, p. 270).

A moda dos anos de 1970 se inspirou nos trajes esportivos da década de 1950, as roupas
de malha ficavam cada vez mais populares, o tecido apertado e colante ao corpo deixava a mostra
as curvas femininas e traziam um toque de erotismo. As mulheres passaram a praticar esportes

para poder seguir essa nova moda. Dois movimentos sociais tiveram grandes impactos na historia
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da moda, um deles foi a revitalizagdo da volta a natureza, e o outro foi a grande quantidade de
movimentos feministas. O primeiro buscava uma moda do campo, essas incertezas do inicio da
década de 1970 fizeram algumas pessoas buscar um estilo de vida mais simples, preferindo tudo
que fosse natural, como dietas, roupas de 13, tecidos rusticos e o tricd. O outro movimento, que
durou até o inicio dos anos de 1980, foi ocasionado com a luta da mulher para entrar no mercado
de trabalho, ocupando cargos que antes eram apenas masculinos. A moda agora precisava ser
mais pratica, o que deixou a roupa feminina com cortes masculinos, surgindo assim, a moda
unissex. (LAVER, 1989).

As roupas vandalizadas eram uma inspira¢ao das roupas dos motoqueiros, os trajes eram
enfeitados com correntes e as orelhas e o nariz eram cobertos de alfinetes de ganchos. Era moda
também usar os cabelos ericados e tingidos com cores vibrantes ou até mesmo descoloridos. A
moda agora ¢ liderada pelo estilo dos Estados Unidos. Grandes nomes comegam a estourar nessa
época como: Ralph Lauren, estilista conhecido por sua sofisticagdo e por redefinir o estilo de
moda americano; Calvin Klein, consagrado estilista de moda dos Estados Unidos no século XX; e
Perry Ellis, estilista americano famoso por trazer cortes masculinos as roupas femininas, suas
pecas eram ao mesmo tempo cldssicas e modernas. As roupas se tornam mais confortaveis, e com
poucas costuras, para o corpo ficar bem com a roupa. Na Inglaterra a moda comega a trazer tragos
de roupas antigas, as blusas com babadinhos eram usadas com tudo. A partir dos anos de 1960 a
mulher comega a adquirir uma individualidade, ela passa a combinar roupas que lhe agradam
chegando a um estilo pessoal de se vestir. "As revistas de moda e a imprensa em geral
comegaram a assumir um papel muito mais inovador ao fornecer diretrizes de bom senso na
moda e proliferam os livros sobre como descobrir um estilo pessoal". (LAVER, 1989, p. 278).

A mulher dos anos de 1980 tinha mais conhecimento sobre moda, e estava preparada para
criar seu proprio estilo. A variedade que existia agora possibilitava varios caminhos e realidades
"nos anos de 1980, os paradoxos fizeram-se presentes em justos x amplos; cores sobrias x cores
vivas; simples x exagerado dando a moda uma pluralidade de opcdes". (BRAGA, 2009, p. 95).

Segundo Laver (1989), é nessa época que surge o termo tribos de moda’, ja que vérios

grupos com diferentes pensamentos criaram essas opgdes. Com essas caracteristicas ainda

>s.f. (Do lat. tribus) Grupo cujos membros, geralmente jovens, partilham a mesma visio de mundo, os mesmos
gostos, e se identificam pelo comportamento, pelas vestimentas, pelo uso de certas girias, etc. (GRANDE
ENCICLOPEDIA LAROUSSE CULTURAL, 1998, p. 5756).
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existiam os grupos dos punks, logo em seguida apareceu os goéticos, que traziam romantismo,
religido e questdes existenciais as suas roupas escuras.

De acordo com Braga (2009), a tendéncia agora buscava os tons de escuro e seus
derivados como marrom, marinho, cinza, chumbo e o proprio preto. O preto foi a caracteristica

principal da moda dos anos 1980.

[...] criadores japoneses estabeleceram-se em Paris e influenciaram a moda com
suas propostas de intelectualidade pela limpeza visual. Trouxeram a moda a
filosofia zen, que, nesse setor, assim como na musica e na decoracao recebeu o
nome de minimalismo®. (BRAGA, 2009, p. 96).

Em contra partida a essa caracteristica a busca pelas medidas perfeitas colocaram a moda
as academias de ginastica. A nova vestimenta era feita para pratica de esportes, traziam pecas
justas com tecidos mais finos e coloridos. Surge também a moda dos yuppies, que eram os jovens
profissionais ocupantes de cargos que necessitavam de roupas mais sérias e chiques, para ambos
os sexos. "O grande nome da moda que foi icone dos yuppies veio da Italia: Giorgio Armani
(nascido em 1934), que se tornou sindnimo de elegincia e refinamento, principalmente na moda
masculina". (BRAGA, 2009, p. 97).

As tribos desta década eram compostas por pessoas tanto do sexo masculino como
feminino, as pessoas adeptas a moda da mesma tribo usavam basicamente o mesmo estilo de
traje, por isso, ndo havia muita diferenga entre as roupas das mulheres e dos homens. A moda dos
yuppies trazia ombreiras, mostrando claramente o aumento de posicao que a mulher comega a
ganhar no mercado de trabalho. Em Paris a tendéncia de exuberancia domina a moda jovem dos
franceses. Na alta costura, o exagero domina com cores fortes como rosa choque, laranja,
amarelo e vermelho, e também com estampas de flores, listras, xadrez, ¢ muitos babados, o
curioso € que a moda trazia todos esses detalhes juntos em uma tnica peca. Também houve um
grande avanco tecnoldgico no setor téxtil, nesse periodo. "Computadores com programas
especificos de modelagem, estamparia e outros recursos passaram a fazer parte do dia a dia das
confecgdes, acelerando a produgdo e dinamizando possibilidades no trabalho de moda".

(BRAGA, 2009, p. 99).

6 Arte minima, tendéncia da arte contemporanea que reduz a obra a formas de extrema simplificagdo geometrica,
bem como a modalidades elementares de matéria ou de cor. (GRANDE ENCICLOPEDIA LAROUSSE
CULTURAL, 1998, p. 4002).
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A inspiragdo na moda passada foi outro modo de criagdo das pecas. Essa busca nas
tendéncias do passado fez com que as lojas que vendem objetos ou roupas velhas, ou usadas,

mais conhecidas como brechos, entrassem atingissem o auge.

Dos Estados Unidos, vieram novas propostas, especialmente da moda jovem e
de grande consumo. Idolos musicais foram grandes formadores de opinido na
identificagdo da moda jovem. Prince, Madonna ¢ Michael Jackson deixaram
suas contribui¢des na moda, ndo s6 norte americana, como também na de todo o
mundo. (BRAGA, 2009, p. 100).

Individualismo ¢ uma palavra que marca bem a moda da década de 1980, como forma de
simbolizar determinado grupo de pessoas, ou como um modo particular de se vestir, criando um
estilo proprio, trazendo uma liberdade de expressdo no modo de se vestir. Nos anos de 1990
continuam a aparecer tribos, a moda grunge, trazia o modo descontraido dos jovens americanos
se vestir, as pecas sobrepostas € a camisa xadrez eram uma caracteristica marcante dessa tribo.
Porém, agora a fidelidade a tribo ¢ deixada de lado, e as tribos comegam trocar tendéncias umas
das outras, criando assim um estilo proprio e Unico. "Também entraram em evidéncia clubbers,
drag queens, cybers, ravers entre outros grupos; ¢ a ordem foi a moda jovem, ousada e
irreverente". (BRAGA, 2009, p. 101).

O desconstrutivismo foi uma idéia adotada na época, tinha como finalidade desconstruir a
moda para uma nova reconstru¢do. A preocupagdo com o meio ambiente também foi um fator
que interferiu na criagdo da roupa dos anos de 1990, os estilistas comecaram a se preocupar com
questdes ligadas a conscientizagdo. "A moda italiana ganhou novas dimensoes, especialmente
com o nome Gianni Versace, que se tornou um icone fashion mundial com seus dourados, suas
estampas arrojadas e muita sensualidade". (BRAGA, 2009, p. 102).

A moda americana preferiu se manter mais basica com a produg¢do em grande escala, o
rejuvenescimento também foi uma caracteristica da época, tanto da parte de cosméticos como nas
empresas, "contratando novos talentos para dar uma cara nova as marcas ja consagradas.
Aconteceu o mesmo com as casas Dior, Givenchy, Prada, Gucci, Saint-Laurent, Kenzo, entre
outras. Com isso, a moda, especialmente a alta costura, ganhou uma nova posi¢ao de prestigio".
(BRAGA, 2009, p. 103).

De acordo com Braga (2009), em 1996 surge na Italia, a primeira Bienal da Moda, a

segunda edi¢do foi em 1998. O conceito de moda do final da década de 1990, e o que prevalece
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até hoje, a marca ser mais importante que a roupa em si. As propagandas ja traziam a imagem
com o nome da marca, muitas vezes o produto nem aparecia, fazendo com que o consumidor
sentisse necessidade daquele produto sem nem conhecer. Deste modo, notamos o quanto ¢ grande
a influéncia que a midia exerce sobre as pessoas, por isso, € necessario que o sujeito tenha, pelo
menos, 0 minimo de conhecimento sobre este assunto, assim, podera estar mais alerta com o que

assiste.

A intengdo era chocar, causar sensacdo, nem que fosse de repulsa. Foi o papel da
arte ¢ da moda nesse momento". [...] a moda "adquiriu o status de arte numa
sociedade de consumo, e mesmo tendo a caracteristica da efemeridade, ela
conseguiu se impor. Além das edigdes da Bienal, a moda também ganhou
maiores espagos em museus com importantes exposi¢cdes. (BRAGA, 2009, p.
104).

No Brasil a moda foi conquistando seu espago e ganhou um lugar de prestigio. Os cursos
profissionalizantes na area de moda surgiram nos anos de 1980. Muitos estilistas brasileiros
ficaram conhecidos internacionalmente. "A imprensa, em geral, deu um excelente espaco para a
moda, abrindo campo para novos veiculos e nomes, desmistificando e democratizando a, até
entdo, quase inatingivel moda". (BRAGA, 2009, p. 105).

As editoras também deram oportunidade a novos estilistas que surgiam. Os desfiles de
moda se tornaram cada vez mais frequentes, "sendo realizados duas vezes por ano para
langcamento das respectivas cole¢des de inverno e verdo. E que, em janeiro de 2001, recebeu novo
formato com o nome de Sao Paulo Fashion Week". (BRAGA, 2009, p. 105).

Segundo Braga (2009), no século XXI as empresas dominam os grandes nomes da moda e
também passam a sugerir o modo de se vestir, gerando a massificagdo. Porém, a moda se
reinventa com a customizagdo, que consiste na personalizacdo de uma pega de roupa para se
adequar aos requisitos de uma pessoa. Portanto, a pessoa pode criar uma pega totalmente unica a
partir de uma pega de roupa basica, colocando elementos que possam dar continuidade no estilo

pessoal de cada um.

A moda brasileira, cada vez mais prestigiada no mercado internacional, tem Sao
Paulo como grande referéncia econdmica e de estilo. O Sdo Paulo Fashion Week
ganhou reconhecimento internacional, fazendo parte do calendario de
langcamentos de moda em torno do mundo. O Rio de Janeiro oficializou-se na
moda com o evento Fashion Rio, exibindo cole¢des como um outro pdlo criador
da moda nacional. (BRAGA, 2009, p. 106).
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3 MODA E LINGUAGEM

O corpo humano funciona como um meio de comunicagdo entre as pessoas. O corpo ¢
como uma estrutura comunicativa do ser humano, pois, através da combinacdo, de adornos, trajes
e acessorios, usados como decoracdo, ¢ possivel criar um tipo de comunicagdo. Porém, essa
comunicagao ¢ ainda bastante desconhecida, por isso, ¢ importante levantar esse tema e retrata-lo
em um documentério. Assim, as pessoas que desconhecem esse tipo de comunicagdo poderiam
ficar mais atentas na hora comprar uma peca de roupa. A primeira forma de comunicagdo
corporal era feita pelos homens primitivos, com pinturas, que tinham um significado que

diferenciava uma pessoa de outra, por atos de bravura e honra.

O corpo é um objeto, um discurso, pelo modo como ele esta estruturado sintatica
e semanticamente. Ele ¢ ressemantizado pelos valores que se apresentam em
conjunto com sua materialidade (adornos, marcas, etc.), o que pressupde o que
essa carga semantica esteja continuamente aberta aos efeitos que a aparéncia de
um sujeito exerce sobre o outro. (CASTILHO, 2009, p. 56).

Segundo Castilho (2009, p. 56), "o corpo reflete a identidade que viu nascer das
entrelinhas do discurso do semelhante, na apreensdo de valores e significados pertinentes ao seu
grupo e que se organizam em seu ser, seu fazer e na sua estrutura, concep¢do € construgdo
corporeas". Olhar o outro ¢ um instinto do homem, ¢ através do sentido da visdo, o sentido mais
utilizado pelo ser humano, que € possivel o homem captar esses significados de linguagem visual.
Sendo assim, quando olhamos para uma pessoa captamos a primeira impressdo que fazemos
desta, ou seja, através das roupas e acessorios identificamos a identidade das pessoas, ja que

todos comunicam também ¢ preciso estar atento para saber quais mensagens estamos enviando.

A visdo, portanto, traz para o ser humano varias possibilidades de conhecimento
e apreensao de significados de dimensdo e abrangéncias variadas. O impulso de
olhar e o desejo de ser olhado fundamentam-se, no entanto, ndo somente na
apreensdo e na captagdo das imagens pelo olho, uma vez que elas sdo carregadas
de multiplas possibilidades sensoriais; elas podem convocar os outros sentidos
para que, juntos, vejam a imagem. (CASTILHO, 2009, p. 82).

De acordo com Castilho (2009, p. 82), as "situagdes interativas requerem uma atencao e
fazem com que o sujeito tenha um cuidado particular com o embelezamento do corpo, que o leva

a estruturar atrativos para mostra-lo e posiciona-lo perante o outro". A moda ¢ um meio de se
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comunicar, de manifestar um pensamento, um discurso, cada combinagdo de roupas produz
varios efeitos de significados. A cada estacdo, quando ¢ langada uma nova tendéncia no mercado
da moda, h4 uma ruptura no sistema de comunicacdo da vestimenta, porém, a moda estd sempre
buscando novas combinagdes para dar continuidade neste tipo de linguagem.

Para Castilho (2009, p. 87), a relagdo traje e corpo humano "¢ desencadeada pelo jogo
entre o ser’ e o parecer’. Por intermédio desse jogo, 0 sujeito intervem no seu corpo bioldgico por

acoes transformadoras que lhe conferem novos valores".

O vestuario deve ser observado quando inserido em um determinado meio
social, no qual se manifesta como uma das mais espetaculares e significativas
formas de expressdo presentes no processo cultural, configurando-se plenamente
como meio de manipulagdo, persuasdo, san¢do, agdo ou performance e, por
conseguinte, articulador de diferentes tipos de discursos: politicos, poéticos,
amorosos, agregador, hierarquico, etc. (CASTILHO, 2009, p. 90).

A roupa como uma rede de significados, emite um discurso capaz de construir o modo de
ser ¢ imagem, tanto no ser individual como social, de seu emissor. Assim, a escolha da
vestimenta pode possibilitar ao homem representar um tipo de pessoa que ele ndo €, que ele
queria ser. "Todo o arsenal de elementos que faz parte do repertorio da moda visara a operagao de
modos que promovam a transformagao da aparéncia do sujeito". (CASTILHO, 2009, p. 92).

A escolha que a pessoa faz do que ird vestir em determinadas ocasides, como ir a uma
festa, ou trabalhar, por exemplo, também indica a importancia que ela tem dentro do grupo em

que esta inserida.

Uma pessoa "articula seu discurso particular por meio da agdo de vestir-se,
estruturando uma combinacdo especifica de linhas, pontos, cores, que, no
conjunto, faz ver, compreender e manifestar seu didlogo com o meio
circundante". [...] "Assim, percebe-se que o trabalho criativo da moda propoe a
articulacdo de dois eixos, a saber, o eixo paradigmatico (da escolha): qualidade
do tecido, cores, formas, etc., e o eixo sintagmatico (da combinacdo), em que
serdo trabalhadas as possibilidades combinatoérias entre a cor, o tecido, etc".
(CASTILHO, 2009, p. 132).

7 Representado pelo corpo natural, biologico. Decoragdes permanentes como: tatuagens, escarificagdes e as
deformagdes. (CASTILHO, K. Moda e Linguagem. Sao Paulo: Anhembi Morumbi, 2009. p. 87).

% Estrutura que se configura sobre o corpo bioldgico, pela apropriagio e transformagdo plastica do mesmo, ou seja, a
vestimenta. (CASTILHO, K. Moda e Linguagem. Sao Paulo: Anhembi Morumbi, 2009. p. 87).
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A construc¢ao do discurso através da roupa e dos acessorios ¢ entendida como uma acao
manipuladora, pois, o sujeito pode construir sua identidade, pela decoracao do corpo. Sendo
assim, o sujeito pode representar um tipo de pessoa que ele ndo ¢ através das roupas que ele
escolhe. Quando uma pega de roupa ou acessorio, que foi moda em outra época, volta a ser usado
no presente, ele passa a ter outros significados e leituras quando inserida em um novo contexto,
no atual. Assim, quando se combina uma pega antiga com uma moderna cria uma mensagem
totalmente Unica e nova. Portanto, ¢ extremamente importante para as pessoas terem noc¢ao desta
comunicagdo exercida pelos trajes, ja que podem ser enganadas caso desconhecam este tema.

Para Castilho (2009, p. 141). "Seguir a moda ¢, ainda, adotar figurativamente uma
identidade e declara-la, norteando-se pelas regras que garantam o reconhecimento e a identidade
do sujeito e, consequéntemente, sua integragdo a um determinado grupo". Portanto, ¢ possivel
identificar o grupo que uma pessoa pertence através das roupas que esta usa.

Para Castilho (2009, p. 182), a roupa "¢ um dos recursos que, sobreposto ao corpo fisico
humano, cria condi¢des de efetividade e ressemantizacdo do sujeito, permitindo-lhe, na pratica,
uma variacdo de diferentes programas narrativos por meio da reconstru¢do do corpo pelo traje".
A valorizacdo do corpo por meio da vestimenta também varia de acordo com a cultura de cada

pessoa.

A teoria da semidtica considera como participante de uma situacao interativa um
sujeito que se torna competente para agir em relagdo ao seu grupo. Isso significa
entende-lo dotado ndo somente de um conhecimento implicito ou explicito das
regras, sociais e culturais, que sdo pressupostos da comunicag@o, mas também de
um conhecimento de todos os requisitos e pressupostos que tornam a agao
possivel e que se definem por meio da competéncia desse sujeito. (CASTILHO,
2009, p. 187).

A roupa e os acessorios fazem parte de um conjunto de elementos de comunica¢do como
se fosse um texto, possibilitando assim, esse sistema de linguagem a partir do que usamos. Usar
uma peca de roupa simplesmente por usar ndo existe, porque qualquer acessorio ou uma simples
peca do vestudrio vai transmitir varios codigos e significados ao outro, fazendo-se necessario
levar as pessoas esse estudo, pois, j& que todos enviam informagdes, também deveriam saber o
que estdo comunicando. Levantar essas informacgdes ajudaria, inclusive, em situagdes do
cotidiano, como por exemplo, uma roupa adequada para uma entrevista de emprego. Por isso, ¢

importante fazer um video documentério sobre este tema.
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O vestuario pode, entdo, ser considerado como um elemento fundante em cada
cultura, por exibir-se como linguagem e por caracterizar-se pelas
particularidades que assume em determinados contextos, nos quais se
presentificam técnicas, ritos, costumes ¢ significados que se encontram
contratados no interior de uma organizagao social e que se diferenciam entre as
civilizagdes. (CASTILHO, 2009, p. 187).

As roupas femininas e masculinas, também sempre tiveram certa distingdo entre elas, a
sexualidade ¢ preservada nas roupas, que buscam chamar a atencao de determinadas partes do
corpo, do homem e da mulher. "A moda busca inovag¢des por intermédio de novas combinagdes
formais, de materiais, o que faz com que prossiga em seu fazer criativo, sempre rearranjando

combinagdes que redesenham o corpo humano". (CASTILHO, 2009, p. 188).

3.1 SEMIOTICA DA MODA

Uma peca de roupa contém muitos significados, quando estd é colocada em contado com
o corpo humano possibilita a emissao de diferentes mensagens, cada combinagdo de roupas e
acessorios que colocamos produz muitos significados. As pessoas ainda desconhecem esse tipo
de linguagem exercida pelo corpo através dos trajes, por isso, € necessario fazer um
documentario sobre este tema, ja& que o género que trabalha audiovisual faz as pessoas
absorverem mais facil o assunto.

Para Castilho e Martins (2008), a roupa chama a atenc¢do para determinados pontos do
corpo humano. O corpo se articula com diferentes codigos de linguagem, como a gestualidade,
sensoriedade, a decoragdo corpdrea ¢ a moda e seu design transformando a aparéncia tornando
diferente ou similar a do sujeito.

De acordo com Castilho e Martins (2008, p. 29), a roupa "constréi significados,
manifestagdes textuais que se deixam apreender e significar pelos efeitos de sentido que
produzem justamente ao criar processos de identidade". Assim quando colocamos um acessorio
ou uma pega de roupa, ele entra em conjungdo com os outros codigos de linguagem.

Segundo Baitello (2005 apud CASTILHO; MARTINS, 2008, p. 31), "a moda reafirma a
liberdade do homem de recriar a propria pele, ndo a primeira dada biologicamente, mas a segunda

gerada por sua imaginagao e fantasia e tornada real por sua engenhosidade técnica".
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Para Castilho e Martins (2008), a cada €poca, a complexidade das roupas e acessorios ¢
extremamente significativa, pois reflete o proprio contexto historico social. A moda comeca a
aparecer a partir da Idade Média, e significa uma construcao da identidade subjetiva e individual

da pessoa.

[...] o termo moda designa maneira e, depois, jeito (facon, em Francés, que
evoluiu para o termo em inglé€s, fashion). Nessa época, aparece também o termo
com a acepg¢do de maneira coletiva de se vestir. O vesti-se a moda torna-se estar
na moda, que perseguimos incessantemente quando procuramos formas e meios
diferenciados de nos expressar, de articular nossa aparéncia, criando e revelando
determinados vinculos sociais. (CASTILHO; MARTINS, 2008, p. 32).

De acordo com Castilho e Martins (2008), pode-se dizer que nos vestimos pensando na
aparéncia, em como vamos ser vistos pelos outros, nos adequamos para ser aceitos pelas pessoas,
ou determinado grupo, ou para materializar nossos desejos. Cada pessoa se veste de acordo com
os interesses do grupo social que esta inserida. Assim quando uma pessoa passa a fazer parte de
um grupo, ela assume os tracos de identificagdo que permitem a assimilacdo de sua cultura, e
através de similaridades e diferengas com os outros ela desenvolve sua auto-identidade. O mundo
¢ cheio de sinais, naturais ou culturais, que nos ajudam na comunicagao.

Segundo Castilho e Martins (2008, p. 42), "todo o universo da comunica¢do humana se
organiza no sentido de transmitir experiéncias, de garantir codificagdo, de proporcionar
reconhecimento, de assinalar distingdo etc". Para que ocorra essa comunicagdo ¢ necessario um
reconhecimento dos cddigos entre os sujeitos de uma mesma sociedade, para que possa haver o
reconhecimento das mensagens.

Na moda a comunicagdo se manifesta através das roupas e adornos que compde o corpo,
essas escolhas discursivas sdo conhecidas como ook, que € o que estabelece a comunicagao entre
os sujeitos sociais. A moda de passarela nem sempre sera usada no cotidiano, esse caminho da
moda ¢ conhecido como tendéncia, dessa maneira, a roupa € vista como um objeto construido. A
roupa ¢ um projeto de muitas pesquisas, feitas pelo seu criador, antes de ser usada por uma
pessoa. E feita uma série de estudos, a cada estacdo, antes de se lancar moda. (CASTILHO;
MARTINS, 2008).

Segundo Castilho e Martins (2008, p. 68) os estilistas ou empresas realizam uma pesquisa

de campo sobre: "estudos sobre cores e contrastes, estudos sobre formas e matérias, estudos sobre
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espago, estudos entre corpo e indumentaria (roupas e acessorios), estudo sobre os
comportamentos de rua, etc". A partir dessas pesquisas monta-se o que sera apresentado nas
passarelas. E o resultado pode ou ndo ser aceito pelo consumidor. Para que a moda seja aceita
pela pessoa, ¢ necessario uma interagdo entre o corpo € a roupa, para que faga parte da constru¢do
da identidade do sujeito.

A moda que ¢ apresentada nas passarelas ¢ uma tendéncia, os desfiles sdo uma forma de
manipulacdo para que quem as estiver assistindo possa seguir essa tendéncia. As roupas usadas
em desfiles ndo sdo as mesmas que serdo usadas nas ruas, as pegas de passarela sao feitas apenas
para uma amostragem do produto, por isso, elas geralmente sdo extravagantes, para ressaltar a
tendéncia, um conceito, por isso nao sao usuais. Os resultados podem ser vistos quando a
tendéncia passa a fazer parte do cotidiano das pessoas, a moda entdo passa de abstrata a concreta
e ganha espaco fora das passarelas, padronizando as pessoas. (CASTILHO; MARTINS, 2008).

Segundo Castilho e Martins (2008, p. 87). "Em nossa perspectiva de analise e
interpretagdo de praticas sociais, o corpo ¢ um dos canais de materializagdo do pensamento, do
perceber e do sentir o espaco circundante, o si mesmo e também o outro, real e ou imaginario". O
corpo se comunica ¢ através dessa leitura podemos identificar padrdes de comportamento, tragos
de uma cultura e didlogos socio historicos, etc.

Afirma Castilho e Martins (2008, p. 109), que "moda ndo ¢ somente tecidos, cores,
formas, estampas, glamour, passarelas e midias; ela também ¢ uma extensdo do corpo e significa
com ele o proprio sujeito, que, por sua vez, vive em comunidades, em grupos e em culturas
diversas". Pode-se dizer, que a roupa deixou de ser apenas um utensilio que usamos para cobrir o
nosso corpo, pois, criamos através da jungdo entre vestimenta, acessorios € nosso proprio corpo,

um tipo de comunicacao sobre nos.
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4 DOCUMENTARIO JORNALISTICO

O documentério possibilita ao telespectador um aprofundamento nos temas abordados,
fazendo com que as pessoas entendam melhor sobre determinados assuntos, muitas vezes visto
em jornais, mais que sao apenas informados. Assim, fazer um video documentario sobre moda ¢
o método mais abrangente de se mostrar esse tema tdo atual, e que embora parega simples, ¢
bastante complexo e extenso.

"O documentario pode ser dividido entre os modelos classico e moderno. O classico era
utilizado no inicio do século XX, com a escola britanica de John Grierson, baseada em ilustracoes
e narragdes construidas com finalidades, na maioria das vezes, institucionais". (ZANDONADE;
FAGUNDES, 2003, p. 17).

J& o documentario moderno muito utilizado no Brasil, desde os anos 60, interage com o
publico.

[...] busca uma interacdo com o publico alvo, de modo a lhes despertar o senso
critico e permitir interpretacdes variadas, de acordo com a realidade de cada
espectador. [...] O género ¢ reconhecido por algumas modalidades de
representagdes que evoluiram no decorrer dos anos 20 até aproximadamente os
anos 80. Entre elas estdo os modos: expositivo, observacional, interativo e
reflexivo. (ZANDONADE; FAGUNDES, 2003, p. 17).

Para Squirra (1995 apud ZANDONADE; FAGUNDES, 2003), existem diferentes
modelos de documentéario jornalistico, os especificamente feitos para televisdo sdo os de
compilacdo, os de género investigativo, os culturais, de pessoas ou lugares, e os especiais. O
modelo compilagdo ¢ feito com materiais de arquivo, tanto da emissora, como de museus ou até
mesmo do governo. J& o investigativo se baseia em situagdes que buscam denunciar algum fato,
na maioria das vezes polémico. O género gera muita discussao, por se tratar de uma investigagao,
e em grande parte dos casos o profissional precisar usar aparelhos que vao contra a ética da
profissdo, como € o caso das cameras escondidas.

De acordo com Zandonade e Fagundes (2003), diferente dos outros modelos o
documentario cultural busca como enfoque uma pessoa ou um lugar, geralmente mostrando
personalidades ou regides que se destacam, seja pela sua comunidade ou que fazem parte da

historia. O género especial, muitas vezes, ¢ confundido com as grandes reportagens, pela rapidez
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no seu modo de produgdo. Esse tipo de producao possibilita uma grande variedade de temas, que

vao desde assuntos relacionados a vida selvagem dos animais até os problemas da sociedade.

O documentario surgiu da caracteristica original do cinema de registrar os
acontecimentos cotidianos das pessoas e animais. As primeiras evidéncias
historicas, enquanto género cinematografico, surgiu com o norte americano
Robert Flaherty, o qual acompanhou a vida dos esquimds do norte do Canada de
1912 a 1919 e langou o filme Nanouk, o esquimo, em 1922. (ZANDONADE;
FAGUNDES, 2003, p. 21).

Segundo Zandonade e Fagundes (2003), na década de 30 ¢ que o documentario passa a ter
uma identidade caracteristica mais proxima da que temos hoje. Passou por muitas
transformagdes, por causa do sistema politico e também pelas influéncias da Europa. As
primeiras produgdes brasileiras foram feitas pelos donos das salas de exibicdo de cinema, como
registro da realidade em que viviam e opg¢ao de entretenimento aos espectadores.

"No inicio do século passado, as produ¢des documentais eram financiadas por empresas e
instituicdes da elite ou dos chamados cinejornais que, na década de 30 e 40, sustentaram a
producao e comercializagdo dos filmes brasileiros". (ZANDONADE; FAGUNDES, 2003, p. 24).

Com a chegada da TV a cabo no Brasil os documentaristas ganharam um espaco para
mostrarem seus trabalhos e também impulsionando o comércio do video com os canais
especializados no género. O documentério jornalistico tem como prioridades responder os
porqués, item menos trabalhado no lead’ do jornalismo diario. Esse fator, na maioria das vezes,
ocorre pela falta de tempo que um jornalista tem na hora de apurar um fato. Ele busca passar uma
noticia de forma superficial, j4 com o documentdrio ¢ possivel maior aprofundamento do tema.
(ZANDONADE; FAGUNDES, 2003).

Para Zandonade e Fagundes (2003), o género, também estimula o senso critico nas

pessoas, assumindo um papel de ferramenta educacional.

[...] as noticias diarias abordadas nos telejornais das emissoras comerciais, ndo
contribuem para a clareza das ideias, ou seja, ndo despertam o sentido critico dos
telespectadores fazendo com que eles ndo tenham uma visdo mais apurada sobre
os assuntos apresentados. (ZANDONADE; FAGUNDES, 2003, p. 34).

? E a abertura da matéria. Nos textos noticiosos, deve incluir, em duas ou trés frases, as informacdes essenciais que
transmitem ao leitor um resumo completo do fato. Precisa sempre responder as questdes fundamentais do jornalismo:
o0 que, quem, quando, onde e por qué. (MARTINS, 1990 apud MARQUES, 2003, p. 23).
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Segundo Zandonade e Fagundes (2003, p. 43). "O objetivo de mobilizacdo e
representacdo do cotidiano no género documentarista estabelece uma jun¢do ideoldgica com o

carater de cidadania da tevé".

[...] entende-se que o video documentario deve, além de estabelecer ligacdes
entre os assuntos retratados ¢ o mundo em que os espectadores estdo inseridos,
valorizar os individuos em suas potencialidades e capacidades de construgdo
pessoal. Com isso, acredita-se que possa ser possivel o surgimento de
comunidades valorizadas, que acreditem na forca da participagdo de todos em
busca de um bem comum. (ZANDONADE; FAGUNDES, 2003, p. 44).

4.1 DOCUMENTARIO COMO REALIDADE

O género jornalistico de video documentario, é ainda pouco explorado no Brasil, seja por
falta de investimentos, ja que o custo do trabalho ¢ alto, ou entdo, pela quantidade de tempo gasto
para a producdo de um video, que geralmente demora meses. Porém, o método pode ser
considerado como o melhor modo de se passar uma informacgao, pois as pessoas assimilam mais
facil um tema quando este é abordado através de um video.

O documentario ¢ uma ligacdao entre o homem e a realidade. "Os sistemas audiovisuais,
tecnologia, e linguagem a disposi¢do do fazer documentdrio devem ser considerados como
extensodes perceptivas e cognitivas do corpo humano". (PIERCE, 1995 apud GODOY, 2001, p.
17).

"A relagdo, entre as inumeras tendéncias audiovisuais, pode entdo passar a ser considerada
como uma das adaptacdes culturais desenvolvidas na evolu¢do da espécie humana, onde a
questdo do conhecimento e da realidade assume posi¢cdo destacada". (GODQY, 2001, p. 19).

O cientista Etienne-Jules Marey (1830-1904), dedicou seus estudos criando varios
aparelhos que captassem o movimento do mundo animal. O método de estudo e captagao de
imagens utilizadas por ele impulsionou muitos trabalhos nas areas do comportamento, como
antropologia visual e etnologia. Seu estudo contribuiu para que o homem comegasse a
desenvolver modelos de avides. O método de estudo que ele utilizava através das fotos
proporcionavam uma imagem além do que o olho pode captar, ele tinha como objetivo usar a

imagem como produg¢do de conhecimento. O primeiro documentario etnografico de que se sabe ¢
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o de uma mulher africana fazendo um pote, foi exposto em Paris, em 1895, durante um evento
por Charles Comte, associado a Marey e Felix-Louis Regnaul. (GODOY, 2001).

Segundo Godoy (2001), em 1894, Thomas Alva Edson desenvolveu uma maquina que ele
chamou de Black Maria, que projetava imagens em movimento dentro de um estudio criado por
ele, era possivel apenas uma pessoa assistir por vez, sendo necessario colocar uma moeda para
que o filme comegasse. Ao contrario de Edson que levava as imagens para um estidio, os irmaos

Lumigre preferiam sair em busca de fatos.

Os irmdos Lumiére apresentaram seu promissor negocio de projecdo das
imagens em movimento em um encontro de promogao da indistria francesa em
Paris, em marco de 1895, iniciaram uma produgido em série de cinematografos,
bem como treinaram uma equipe de operadores para filmarem locais distantes e
exoticos. (GODOY, 2001, p. 242).

No Século XX se tornam famosos os Travelogues, pessoas que filmavam suas viagens,
além das imagens dos lugares o video trazia comentarios. O meio se tornou tdo em alta que
comegaram a abrir empresas especializadas em fazer esse tipo de video. Atualmente vemos
alguns programas, nos canais pagos, que se dedicam a esse tipo de documentario de viagens e
turismo. Em 1922, Robert Flaherty fez um filme sobre o modo de vida dos esquimos no Alaska, o
que gerou varias discussdes para o género etnografico, ¢ que ele reconstruiu algumas cenas
utilizando encenagdes para mostrar um estilo de vida que estava se perdendo entre aquele grupo
de pessoas. Porém, ele conseguiu captar a verdadeira tradicdo que havia sido esquecida pelos
esquimoOs. Mas acabava indo contra o propdsito de verdade, de mostrar a realidade, o que
ocasionou varios debates. (GODQOY, 2001).

De acordo com Godoy (2001), os Anos 20 e 30, conhecidos como a época de ouro do
cinema mudo, sdo marcados pela variedade de opgdes que influenciaram o documentario. O
francés Jean Painlevé trouxe nos seus videos biologicos um toque de surrealismo. Na Russia
Dziga Vertov defendia seu projeto de Cine Olho, ele queria mostrar as pessoas uma possibilidade
de ver coisas imperceptiveis ao olho humano. Em 1928 Vertov produziu o filme O Homem com a
Cdmera de Cinema, chocando a todos até os dias atuais pela sua brilhante utilizagcdo dos efeitos.
J4 o Holandés Joris Ivens produziu o filme 4 Chuva, em 1929, mostrando os diferentes angulos

de uma chuva rapida e intensa caindo sobre Amsterda, o trabalho dele levou quatro meses para
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ficar pronto, e precisou de inumeras filmagens de diferentes niveis de chuva para mostrar o

fendmeno.

A palavra documentario vem de documento, que tem origem latina deccere que
significa ensinar, parece ter sido utilizada pela primeira vez por John Grierson,
um intelectual britanico que no ano de 1929 filmou 7he Drifters [...], recrutando
varios intelectuais para um trabalho onde o filme documentario teria uma fungao
educativa e divulgadora de valores sociais. (GODQOY, 2001, p. 247).

Grierson acreditava que o documentario captava a verdadeira esséncia de uma historia e
que era o melhor método de retratar o mundo. Por isso, fazer um video que ira retratar a evolucao
da vestimenta e a moda como linguagem fara as pessoas compreenderem melhor essa realidade
que parece ser um pouco distante ainda. Muitos ainda nao entendem como funciona o complexo
mundo da vestimenta, € 0 que estd por tras de uma simples peca de roupa. Em 1936 a produgdo
de materiais com efeitos sonoros ja eram os mais procurados. O som era colocado depois que o
produto estava terminado e os didlogos eram feitos por meio de dublagens. Porém, os
equipamentos sonoros eram muito grandes e caros, na época um filme com som chegava a custar
de 23 a 50 milhdes de ddlares. (GODOY, 2001).

"O final da década de 40 ¢ marcado pela institucionalizagdo do documentdrio.
Inicialmente foi a Inglaterra, com Grierson, depois na Alemanha Nazista com Leni Riefenstahl e
mais tarde nos Estados Unidos com Pare Lorentz". (GODOY, 2001, p. 248).

Em 1936 ¢ criado no Brasil, o Instituto Nacional do Cinema Educativo, dirigido por
Humberto Mauro. Em 1930, nos Estados Unidos, a Depressdo Economica fez com que as
produtoras passassem a censurar os filmes para ndo mostrar a situacdo que o pais se encontrava
naquele momento, para ndo criar polémicas. A situagdo atual fez com que os fotografos e
documentaristas formassem a Liga de Foto e Filme dos trabalhadores, em Nova York, que se
tornou um forte meio de se expressar. Em dois anos o método dominou as cidades americanas,
incentivando cada vez mais os trabalhos de producao de documentarios e fotografias. (GODOY,
2001).

De acordo com Godoy (2001), em 1933, com 32° presidente dos Estados Unidos, Franklin
D. Roosevelt, no poder, o governo passa a dar uma ajuda para as Ligas. Pare Lorentz enfrentou
muitas criticas e crises em seus trabalhos, The Plow That Broke The Plains (O arado que quebrou

a planicie), de 1936, que tinha como tema a crise econdmica na agricultura e The River (O rio),
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de 1937, que tratava das enchentes do Rio Mississipi, por suas producdes serem financiadas pelo
governo de Roosevelt, e assim trazer em seus documentarios propagandas do governo como uma
solugdo para sanar os problemas econdmicos.

A década 40 ¢ conhecida pelos videos que retratavam a guerra, ndo como objeto de
investigagdo, mas como um produto de educagao e propaganda. Com o fim da Segunda Guerra
Mundial o financiamento de documentdrios diminuiu significativamente fazendo o género
cinematografico voltar com tudo. Em 1947, Robert Flaherty grava Louisiana Story, uma historia
de ficcdo com apelos ambientais. Em 1949, Sidney Meyer grava o filme The Quiet One. "Os dois
filmes utilizam a reencenagdo como método de produgdo, e apontam para uma tendéncia
intimista que o documentario da década de 50 vai apresentar”. (GODOY, 2001, p. 252).

Em 1941, o sueco Arne Sucksdorff, com seus documentarios ambientais e sua facilidade
em aproximacao de animais selvagens, langa um dos primeiros filmes do género da vida animal,
trazendo imagens incriveis e inéditas para os homens. Nos anos 60 ele vem para o Brasil, onde
ministrou um curso de cinema, Nos anos 70 e 80 ele passa a residir no Mato Grosso, ¢ a fazer
novos trabalhos ambientais. A década de 50 ¢ marcada pelo Boom Televisivo, os documentarios
entram como parte da programacao na televisao, assim possibilitando uma maior investigacao de
problemas sociais, ja que era mais facil agora os equipamentos trazerem som € imagem
simultdneos. Em 1967, o documentarista Frederick Wiseman traz um novo género para a
atividade, o filme Titicut Folies, sobre uma instituicdo de presos considerados criminalmente
insanos, era um modelo cientifico investigativo, que tratava do servigo publico da televisdo dos
Estados Unidos, portanto ndo tinha nenhum tipo de interesse comercial em seu documentario. Ele
foi um precursor do estilo. (GODOY, 2001).

De acordo com Godoy (2001), a década de 50 ¢ caracterizada tecnologicamente pelo
aparecimento dos Sistemas de Coleta Eletronica de Noticias. A rede de televisdo disputava
audiéncia com o radio, que trazia informacdes em tempo real de qualquer lugar, o que ainda era

dificil para as redes de TV.

Com o surgimento das solugdes tecnoldgicas na década de 60, que
possibilitaram ao documentario uma aproximacdo mais eficiente dos
acontecimentos, instaurou-se uma salutar polémica em torno da capacidade que
os sistemas audiovisuais tém de efetivamente se aproximarem da realidade.
(GODOY, 1995, p. 260).
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"O método de Rouch e de Leacock sdo formas de aproximagdo da realidade através do
documentario". (GODOY, 2001, p. 260).

Portanto, a forma de mostrar uma realidade atual através de um video documentario € a
forma mais eficaz de fazer com que as pessoas assimilem moda e comunica¢do a uma realidade
mais proxima delas. Assim, o video documentario ¢ o melhor método de mostrar para essas
pessoas como elas também trazem significados a partir do que escolhem usar. O Cinéma Verite,
método criado por Rouch, consistia em uma interferéncia do realizador do filme no
acontecimento. (GODOY, 2001).

De acordo com Godoy (2001, p. 262), "desenvolveu-se uma atividade interativa entre os
documentaristas € os objetos participantes, representados em muitos casos por populagdes ou
pessoas individualmente vivendo situacdes criticas". Muitos trabalhos do mesmo género
apareceram depois, o video era utilizado, principalmente para acabar com conflitos sociais,
facilitando o didlogo entre ambas as partes, ¢ mostrando os dois lados do problema pela
perspectiva de cada parte envolvida.

"Desde o filme de Rouch, intensificou-se um procedimento que consiste na obten¢do da
opinido dos envolvidos a respeito dos resultados do filme". (GODOY, 2001, p. 262).

Segundo Godoy (2001), o método de Direct Cinema foi o mais utilizado pelas industrias
de televisao e cinema da década de 70, os casos que mais tiveram destaque foram: Frederick
Wiseman nos Estados Unidos com a emissora PBS, e Roger Graef na Inglaterra com a BBC.
Ambos considerados caros pela quantidade de material utilizado para as longas datas que
levavam para produzir esse modelo de documentario. Os pregos dos equipamentos de gravacao
ficaram mais acessiveis nessa época, porém, o mesmo nao aconteceu com os aparelhos de edigao
dos videos, o que levava os documentaristas a recorrer a financiamentos.

Ilisa Barbash e Lucien Taylor levaram um novo tipo de documentério da categoria dos
intervencionistas do cinema, que elas chamaram de reflexiva, consistia na "participagdo do
proprio documentarista no processo de descoberta, muito menos como reporter € muito mais
como um agente do processo que esta sendo investigado". (GODOY, 2001, p. 264).

As diferencas entre o modelo etnografico e os modelos para televisdo sdo: a quantidade de
pessoas que participam do processo de producdo do filme, a equipe, que no etnografico,
antropologos e pesquisadores, ¢ bem maior se comparada com a equipe de produgdo do

documentario televisivo, por precisar de profissionais para operar as cameras, o dudio, mais o
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pessoal da producdao e direcdo. Outra diferenca entre eles ¢ a parte de investigacdo, ambos
necessitam de uma pesquisa para levantar as informagdes antes e de um roteiro bem organizado,
porém, a televisdo exige um roteiro mais rigido em relagdo ao tempo e fase de cada parte do
roteiro, "isso significa que o tempo dedicado a pesquisa e a elabora¢do de um roteiro mais rigido

permitird um controle maior de tempo, durante as filmagens". (GODOY, 2001, p. 265).

[...] esse tipo de filme caracteriza-se por sua independéncia em relagdo as
emissoras de televisdo, que possuem prazos mais apertados de producdo. Essas
emissoras, por sua vez, sdo menos condescendentes com projetos experimentais,
onde os acontecimentos imprevistos sdo, na maioria das vezes, os dados mais
importantes que devem ser obtidos. Assim as fases de producdo em um filme
independente sdo consideradas com maior liberdade. (GODOY, 2001, p. 265).

"Com o termino das filmagens inicia-se o processo de pos-producdo. Todas as imagens
selecionadas na pesquisa e todo o material resultante das filmagens devem estar a disposicao,
organizadamente, para os procedimentos de edigdo/montagem". (GODOY, 2001, p. 271).

Segundo Godoy (2001), o avanco tecnoldgico que se seguiu e ainda continua,
assustadoramente, ameaga também os campos da ética no sistema ligado a midia. Hoje, uma
pessoa com uma camera digital na mdo consegue imagens em tempo real, de qualquer lugar do
mundo e enviar as emissoras de televisdo. Deve se tomar muito cuidado quando o assunto
envolve pessoas, ¢ muito importante obter uma autorizagdo da pessoa que esta sendo filmada e
assim, evitar possiveis problemas judiciais. A midia é considerada o quarto poder, por também
servir de agenda publica para pessoas que nao tem voz para acabar com os problemas sociais. Os
programas televisivos, juntamente com seus apresentadores, construiram uma relacdo de
credibilidade com os telespectadores, fazendo assim uma noticia dada em um programa de
telejornalismo ser considerada como verdade absoluta. Por isso, tanto o repdrter, quanto o
documentarista devem colocar a ética acima de tudo quando forem passar uma informacao aos
telespectadores.

Para Godoy (2001), a antropologia, ciéncia que estuda o homem através de um angulo
psico-social, pode ser considerada um excelente ponto de partida para o profissional ligado a area
de comunicacgao social.

[...] como uma das areas de conhecimento que corajosamente tem enfrentado as
implicacdes epistemoldgicas das inovagdes tecnoldgicas audiovisuais, em suas
leituras e analises do comportamento social humano. O respeito pela cultura e
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comportamento do outro parece ser um bom pardmetro para o desenvolvimento
de uma Etica no que tange ao documentario. (GODOY, 2001, p. 282).

4.2 ROTEIRO DOCUMENTARIO JORNALISTICO

O roteiro pode ser definido como a parte escrita do video documentario, ¢ o que vai
orientar a producdo do projeto. Pode-se dizer que o roteiro € como um guia e deve ser seguido em
todas as suas fases de producdo corretamente, para que no final do processo o filme esteja como o

planejado. O roteiro deve conter trés importantes caracteristicas: Logos, Pathos e Ethos.

A ferramenta de trabalho que dara forma ao roteiro e o estruturara ¢ a palavra. O

logos ¢ essa palavra, o discurso, a organizagdo verbal de um roteiro, sua
estrutura geral. Um roteiro, a sua historia, provoca identificacdo, dor, tristeza.
Pathos é o drama, o dramatico de uma histéria humana. E, portanto, a vida, a
acdo, o conflito cotidiano que vai gerando acontecimentos. [...]; o ethos, a ética,
a moral, o significado ultimo da historia, as suas implicagdes sociais, politicas,
existenciais e animicas. O ethos € aquilo que se quer dizer, a razdo pela qual se
escreve. (COMPARATO, 1995, p. 20).

Segundo Comparato (1995), o primeiro passo ¢ definir o tema; em seguida se coloca no
papel o que sera feito, como um resumo; o proximo passo ¢ definir quem serdo os entrevistados,
pessoas que estdo envolvidas com o tema; depois, se desmembra o assunto, escolhendo os
possiveis temas que serdo colocados no documentério, tomando cuidado para responder as
principais perguntas, como se fosse um /ead, para o bom entendimento do tema; e para finalizar,
se decide quanto tempo tera o video, que geralmente possui trinta minutos, € em quantos blocos

sera dividido o programa.

No caso do documentario como grande-reportagem investigativa, o roteiro mais
indicado seria uma pauta trazendo uma pré-apuragdo bem feita do tema que
deveréd ser abordado, com entrevistas pré-agendadas com personagens que se
encaixam nesse tema — ou seja, pessoas que viveram ou vivem o problema a ser
mostrado na grande reportagem. (PEREIRA, 2009, p. 4).

Depois da producao das imagens e entrevista, o repdrter volta ao estudio para fazer a
decupagem do material bruto, que consiste na separacdo do tempo de cada imagem, para que

assim o editor possa fazer a escolha das imagens mais adequadas para descrever o que o texto
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diz. Em seguida ¢ feita a edig¢do, colocar em ordem as imagens de acordo com o texto, e separar
os principais trechos das entrevistas, que serdo colocadas como sonoras no documentario. A TV,
desde o seu langamento, sempre andou ao lado do medo, pela influéncia que ela exerce sobre as

pessoas.

[...] a televisao ainda n3o encontrou o lugar que lhe corresponde dentro das
casas, ou seja, ser aquilo que é: um eletrodoméstico que informa, entretém e
amplia horizontes, ¢ que em qualquer momento pode ser desligado. A verdade ¢
que os jovens utilizam mais a linguagem da publicidade do que a dos noticiarios.
Sempre existiu, e sempre existird, o medo dos meios de comunicagdo.
(COMPARATO, 1995, p. 56).

Uma das principais caracteristicas da TV ¢ a rapidez com que a informacdo chega ao
telespectador, a pessoa que esta recebendo essas informagdes nao tem tempo de refletir sobre os
assuntos abordados, ao contrario do jornal impresso, por exemplo, que a pessoa pode parar de ler,
pensar sobre o assunto, e continuar de onde parou. Sendo assim, o roteirista deve ficar atento na
hora de escrever o roteiro. A narracdo também ¢ muito importante, pois, se baseia em contar os
acontecimentos. No documentario jornalistico ela pode estar na forma de um off, narracdo feita
no estudio, descrevendo as imagens do video, sem que apare¢a o locutor. "Em cinema ou
televisdo, o aspecto visual ¢ mais importante do que verbal. Se o autor pode passar uma
informagdo visualmente em lugar de fazer verbalmente, muito melhor". (COMPARATO, 1995,
p. 243).

De acordo com Comparato (1995, p. 307), o script, "para programas informativos de
televisdo divide-se em duas metades iguais, no sentido vertical. A esquerda, especificam-se as
imagens, e, a direita, o texto e as noticias". O script ¢ destinado aos técnicos de produgdo para se
guiarem durante as filmagens.

Os documentarios jornalisticos assim como os programas de jornalismo televisivo buscam
mostrar um fato como realmente ¢ tomando sempre cuidado para ndo expressar a propria opiniao.
"A maxima de um bom documentério ¢ seu compromisso com a verdade. Um documentario tem
de ser, acima de tudo, imparcial; deve tentar informar sobre um acontecimento baseando-se
apenas nos fatos". (COMPARATO, 1995, p. 341).

Para Comparato (1995), o roteiro s6 ¢ feito depois que todos os dados sdo levantados,
deve servir para orientar o processo de producdo do video. Trabalhar com a realidade também faz

surgir elementos que ndo estavam previstos, e o texto deve fazer o casamento perfeito com a
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imagem. Sendo assim, constata-se que em televisdo a imagem ¢ mais importante que o texto,
pois, ¢ permitido mostrar muito e utilizar pouco texto, ¢ mais facil para o telespectador entender
um assunto que ele esta vendo, do que apenas ler ou ouvir aquela informacdo. As pessoas
também procuram mais os noticidrios televisivos porque ¢ como um resumo dos principais fatos
ocorridos no dia, as matérias sdo mais curtas ¢ fica menos cansativo para uma pessoa que

trabalhou o dia inteiro e busca na TV relaxar um pouco do estresse diario.
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5 ROTEIRO DOCUMENTARIO SOBRE MODA

O video documentario foi o método escolhido para realizar o projeto por possibilitar
maior aprofundamento em um tema, podendo assim, desmembrar um assunto e aborda-lo de
forma completa, contribuindo também para a clareza das ideias do telespectador. O género
facilita a assimilacdo do assunto, ja que ¢ considerado como extensao perceptiva e cognitiva do
corpo humano. Sendo assim, tratar de um tema através do documentario faz com que as pessoas

entendam melhor um assunto.

Loc Lais Souza: Ol4, hoje vamos exibir um video documentario desenvolvido por mim,
como trabalho de conclusdo de curso.
A producdo aborda a evolucdo da vestimenta e a moda como comunicagdo. A primeira parte

conta uma breve historia do vestuario.

- OFF 1

- A roupa inicialmente utilizada como prote¢@o contra o frio, passa a ser vista como moda a partir
do Séc. XIV.

- No séc XV uma espécie de corpete formava a frente da blusa, uma das pegas mais importantes
da moda que ja comegava a ser explorada.

- Em 1556 o poder crescente da Espanha, faz todos seguirem a moda espanhola, ajustada e
sombria. As roupas da época também possuiam corpete, armagdo de arame, para aumentar a barra
da saia e o rufo, esta gola alta.

- No séc XVII, o gosto simples de se vestir de Henrique VI obriga as pessoas a usarem roupas
mais naturais. Nesta época aparecem, também, as perucas artificiais.

- Em 1715 a morte de Luis XIV marca uma nova era, com roupas mais soltas e fluidas, os arcos
agora abrem a lateral das saias. Em 1770 surgem as anquinhas, esta estrutura de metal usada para
dar volume traseiro as saias, € também os primeiros chapéus. Essa época, também ¢ marcada por
um grande icone do mundo da moda, Maria Antonieta, casada com o Rei Luis XVI da Franga, ¢
considerada uma das precursoras do estilo natural, com muitas fitas, flores e acessorios.

- O inicio séc XIX ¢ conhecido pela pouca quantidade de roupa, as mulheres usavam uma

espécie de camisola, bastante decotada e xales de Caxemira. Em 1837 os tons escuros roubam a
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cena, os trajes masculinos também se tornam mais sérios com casacos €, sobretudo. Nesta época
as anaguas sao substituidas pela crinolina, estd armagdo de arcos mais flexivel, que se adequava
ao movimento das mulheres.

- A moda era a renda no decote e a saia afunilada, o famoso decote em V comeca a aparecer, e as
luvas se tornam indispensaveis.

- 1925 surge a saia curta, na altura dos joelhos, o cabelo curto gerou ainda mais polémica. Um
grande nome também surge nesta época, Coco Chanel, que revolucionou a década de 20, e
libertou a mulher dos trajes desconfortaveis. Chanel reproduziu sua propria imagem, de mulher
independente, bem sucedida, com personalidade e estilo em seus modelos. O traje pretinho
basico, desenhado por ela, ¢ sua peca mais famosa. Ela também introduziu as falsas joias a moda,
com muitos acessorios e pérolas.

- Na década de 30 a saia longa e cintura marcada voltam, sucesso nesta época era o decote nas
costas e vestidos justos.

- Os anos 40 sao marcados pela Segunda Guerra Mundial, as roupas refletiam a situagdo
econdmica e politica do pais. Durante a guerra a Inglaterra e os Estados Unidos ndo podiam se
inspirar na moda de Paris. Em 1945 a capital da Franga volta a ser o centro da moda, mas
Inglaterra e Estados Unidos ja haviam criado suas proprias industrias.

- A década seguinte trouxe roupas sofisticadas com penteados estonteantes, maquiagens perfeitas
e jolas como acessorios de extrema importancia. Porém, os jovens queriam uma moda diferente,
o0s trajes esportivos serviram como inspiragdo, o resultado € a calca cigarrete, os sapatos baixos e
0 jeans.

- Os anos 60 trazem a maneira de se rebelar dos jovens, gerando uma corrida maluca da moda
jovem. A roupa estilo espacial, plasticos, metal, listradas e xadrez, também foram um sucesso.

- A década de 70, buscou inspira¢do nos trajes esportivos dos anos 50, roupas de malha, coladas
ao corpo, deixavam as curvas femininas mais a mostra, obrigando a mulher a praticar mais
esportes para estar na moda. Nesta época, a volta a natureza, a busca pelo estilo de vida mais
natural, que lembrasse o campo, foi extremamente importante. A entrada da mulher no mercado
de trabalho, também deixou as roupas femininas com cortes masculinos, resultando na moda
unissex. Outro importante fendmeno foi a alta moda aderir as roupas e os penteados punk. Agora
quem liderava a moda era os Estados Unidos, com grandes nomes como Ralph Lauren, Calvin

Klein e Perry Ellis.
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- A partir da década de 60 a mulher passa a ter um conhecimento maior sobre moda. A imprensa
em geral passa incentivar a mulher a buscar um estilo pessoal de se vestir. A mulher dos anos 80
j& tinha mais conhecimento sobre moda, e estava preparada para criar seu proprio estilo. A
década de 80 ¢ conhecida também pelo surgimento do termo tribos de moda, ja que nessa época
havia muitos grupos com pensamentos e caracteristicas diferentes. A cor predominante era o
preto e seus derivados. Alguns idolos como Prince, Madonna, ¢ Michael Jackson também
deixaram suas contribui¢des. Individualismo ¢ uma palavra que marca bem a moda dos anos 80,
trazendo uma liberdade de expressdo no modo de se vestir.

- Nos anos 90 a moda trazia o0 modo descontraido dos jovens se vestir, as pecas sobrepostas e a
camisa xadrez era uma caracteristica marcante. A busca pelo rejuvenescimento das industrias de
cosméticos também acabou atingindo a moda, marcas consagradas como Dior, Givenchy, Prada,
Gucci, Saint-Laurent, Kenzo, entre outras, contrataram novos talentos para dar nova cara as suas
pecas. Assim, a moda ganhou uma nova posi¢ao de prestigio.

- O conceito de moda do final dos anos 90, é o que prevalece até hoje, a marca ser mais
importante que a roupa. Em 1996, na Itélia, surge a primeira Bienal da moda.

- No Brasil a moda foi conquistando seu espacgo, cursos nessa area comegaram a aparecer nos
anos 80. A imprensa abriu um excelente espaco a moda, e deu oportunidade a novos estilistas que
surgiam.

- No séc XXI os grandes grupos empresariais dominaram os tradicionais nomes, gerando a

massificagdo, porém, a moda reinventa-se com o conceito de costumizagao.

Loc Lais: Agora, vamos mostrar o significado que as roupas t€ém e como as pegas que escolhemos

dizem muito sobre nos.

- OFF 2

- O corpo humano funciona como um meio de comunicagdo e interacdo entre as pessoas. Na
moda a comunicagdo se manifesta através das roupas e adornos que compde o corpo.

A roupa e os adornos fazem parte de um conjunto de elementos comunicacionais que formam a
estrutura de um texto, possibilitando esse modo de se comunicar ¢ se expressar através do que

usamos, cada combinagdo produz varios efeitos de significados.
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- Através dessa comunicagdo, entre corpo e vestimenta, podemos identificar padrdes de
comportamento, tragos de uma cultura, didlogos sdcio historicos. A cada época, a complexidade
das roupas e acessoOrios ¢ extremamente significativa, pois reflete o proprio contexto histdrico
social. Quando uma roupa ou acessorio, que ja foi moda em outra época, volta a ser usado, ele
passa a ter outros significados quando inserido em um novo contexto.

- Pode se dizer, que nos vestimos pensando na aparéncia, em como vamos ser vistos pelos outros,
nos adequamos para ser aceitos pelas pessoas, ou determinado grupo, ou para materializar nossos
desejos. Para haver a comunicacdo € necessario que ocorra o reconhecimento dos codigos entre
os sujeitos de uma mesma sociedade. A relacdo da moda e corpo humano é desencadeada pelo
ser, representado pelo corpo, como: tatuagens e piercings, € o parecer: estrutura que se configura
sobre o corpo, como a vestimenta. A escolha da vestimenta possibilita ao homem representar um
tipo de pessoa que ele queria ser, ja que a aparéncia de uma pessoa esta ligada ao parecer. Assim,
a construcdo do discurso através da roupa e dos acessorios ¢ entendida como uma acdo
manipuladora, por possibilitar ao sujeito a constru¢do da identidade através da decoracao do
corpo.

- A roupa ¢ um projeto de pesquisas e estudos, feitos a cada estacdo, antes de langar moda, a
partir dessas pesquisas monta-se o que sera apresentado nas passarelas.

A moda apresentada nas passarelas ¢ chamada de tendéncia, as roupas que sao utilizadas em
desfiles sdo apenas para mostrar o produto, sdo para ressaltar a tendéncia, um conceito, por isso,
elas sdo extravagantes, e ndo usadas na rua. Para que a moda seja aceita pelas pessoas, €
necessaria uma interagdo entre corpo € roupa, para que assim, ela passe a fazer parte da

constru¢do da identidade do sujeito.

- Encerramento: Bom, espero que tenha gostado do documentério. Tchau !

O video esté claro e objetivo, o método utilizado de cenas de filmes e imagens possibilita
a pessoa ver as roupas em movimento ¢ de varios angulos para uma compreensao maior. O
documentario nao estd cansativo e faz com que qualquer pessoa, mesmo as que nao possuem
nenhum conhecimento sobre a drea da moda, consiga entender e também aprender esse tema

antigo e ao mesmo tempo atual.
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6 CONCLUSAO

O mercado da moda cresce diariamente, € mesmo que comunicar ndo seja seu objetivo
principal, acabamos informando através do que escolhemos usar, nosso modo de pensar, estado
emocional e personalidade. Uma pega de roupa nos possibilita criar, conscientemente ou
inconscientemente, uma espécie de emissor de mensagem informando o que somos; a roupa,
entdo, passa a ser vista como um signo, contendo muitos significados.

Embora, no passado, a moda fosse restrita a burguesia, hoje ela esta presente em todas as
classes sociais, com pegas para todas as classes sociais. As pessoas também aumentaram seu
conhecimento nessa area tdo ampla, e ja possuem uma nog¢ao maior sobre moda. A quantidade de
cursos que surgiram nessa area e a busca pela auto estima, impulsionaram ainda mais as pessoas a
buscar um conhecimento maior em tudo que estivesse ligado a moda.

O video documentario foi o meio escolhido para falar sobre o assunto, porque o género
ainda € pouco explorado, porém, ¢ o melhor modo de informar, ja que se aprofunda mais em um
tema e também por possibilitar maior assimilagdo do assunto, quando este ¢ abordado em forma
de documentério. A parte que mostra a historia da vestimenta no video foi contata através de
cenas de filmes e imagens que retratam cada época e suas respectivas vestimentas, assim, além de
ler o trabalho a pessoa ird assistir o video podera ver como era a roupa de cada época. A pessoa
que assistir ao video podera ver as caracteristicas das roupas de cada época, como realmente eram
em detalhes e de varios dngulos. Moda ainda um tema muito prematuro, ja que ¢ dificil encontrar
materiais que tratem deste assunto. Encontrar filme do século XV, década de 1930 e 1960,
também foi bem trabalhoso, pois, a maioria dos filmes €épicos tem cenas escuras, o que dificulta
ainda mais utilizar uma cena.

Por isso, ¢ importante realizar este estudo, pois, o jornalismo abriu lugares exclusivos para
se tratar deste tema em suas editorias, e sempre vamos novos veiculos de comunicagao,
especializados abordando apenas o tema moda e seus segmentos surgir. O interesse por este
assunto ndo para de crescer, sendo 6timo para os novos profissionais que estdo chegando no
mercado de trabalho, ja4 que agora o jornalismo conta com mais essa area para atuar. O tema
moda cresceu e consequentemente o jornalismo também, por isso, precisamos estar sempre
buscando nos aperfeicoar para se adequar a essas novas oportunidades que surgem, e pesquisar

sobre o0 assunto parece ser uma boa maneira de se comegar.
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Pode se concluir, a partir dos estudos que serviram como embasamento para esta
pesquisa, que a roupa ¢ muito mais do que uma simples pe¢a do vestuario, tanto masculino

quanto feminino, pois, a moda ¢ um instrumento de comunicacao e expressao do homem.
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APENDICE A — Moda em Alta

Lais Souza, estudante de jornalismo.

O mercado que atende as necessidades femininas ¢ o que mais cresce em todo o mundo,
quando se trata de estar linda as mulheres ndo economizam para se adequar a moda da vez, pois,
ndo tem prego que pague aquela roupa perfeita.

Que mulher ndo gosta de fazer umas comprinhas, admirar as vitrines. As mulheres
adoram estar lindas e na moda, € ndo hd nada de mais nisso, pelo contrario, a mulher deve sempre
estar bonitona, arrumada, e se sentindo bem com ela mesma.

As tendéncias sdo langadas a cada estagdo, as pessoas seguem os modismos, que sao
baseados em estudos feitos por especialistas de moda, sem ao menos entender como isso
funciona. Outro fator ¢ a moda de passarela, as roupas usadas pelos modelos em desfiles nada
mais ¢ que as tendéncias usadas em exagero para que sejam analisadas, por isso, nao sao
utilizadas nas ruas. A questdo ¢ que a moda dita a regra e o publico se transforma em sudito fiel.

Muitas vezes o proprio gosto ¢ deixado de lado apenas pelo simples capricho de estar in
com a moda (estar na moda), pode até acontecer de alguém estar se sentindo mal com uma roupa,
ou um sapato estar machucando, mas ela continua usando, por que precisa mostrar para ou outros
que estd ligada na nova tendéncia.

A midia também acaba langando moda, sempre vemos acessorios ou roupas usadas pelos
artistas nas propagandas e vitrines de lojas. E 14 vai a mulherada correndo comprar para estar
totalmente na moda, € ndo pode esquecer o detalhe de esconder do marido as comprinhas, isso €
uma coisa basica das mulheres, ainda mais se ele for do tipo que faz aquele drama, dizendo que
vocé compra demais, que da até pra montar uma loja de roupas.

As pessoas devem usar o que lhes fazem bem, ndo adianta querer vestir uma roupa que
esta na moda se ndo fica bem no corpo que tem, ou se a cor, que esta em alta, ndo ¢ compativel
com o tom da pele. Para estar bem vestido ndo precisar gastar muito dinheiro, ¢ uma questdo de
ter estilo e bom gosto. A preocupagdo com o que os outros vao pensar ou dizer ndo importa

quando se estd bem consigo mesma.



	AGRADECIMENTOS
	SUMÁRIO
	1  INTRODUÇÃO
	2  FUNDAMENTAÇÃO TEÓRICA
	3 MODA E LINGUAGEM
	4 DOCUMENTÁRIO JORNALÍSTICO
	6 CONCLUSÃO
	REFERÊNCIAS


