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RESUMO

Este trabalho apresenta um estudo sobre a utilizagdo da voz humana dentro do
contexto jornalistico, associada diretamente ao processo de construcdo vocal dos
apresentadores e reporteres televisivos, uma vez que eles utilizam a voz na
apresentacao de telejornais e durante entrevistas. Dessa maneira, sendo a voz um
importante instrumento de trabalho no exercicio das atividades desses profissionais
e, levando-se em conta a importancia do 4udio combinado & imagem na mensagem
audiovisual, questionou-se se o dominio das técnicas vocais é um elemento
determinante de sucesso para os apresentadores e repdrteres de telejornais. Para
isso, foi produzida uma grande reportagem televisiva sobre a importancia da voz
para a atuacdo desses profissionais, que contou com a participacdo de
fonoaudidlogas especializadas em voz e disturbios da comunicagao, juntamente com
apresentadores e reporteres de telejornais atuantes tanto em ambito regional quanto
nacional. Foram empregadas as pesquisas bibliografica e documental para oferecer
embasamento tedrico ao estudo e ao produto, como também o método de producéo
televisiva para o desenvolvimento da grande reportagem. Assim, avaliou-se que
essas etapas metodologicas e técnicas foram fundamentais para sustentar o tema
desta pesquisa e apresentar as técnicas vocais dos jornalistas que atuam em
telejornais. Também foi possivel concluir que o uso correto da voz é fundamental no
compartilhamento de noticias, uma vez que ela possui recursos capazes de
aproximar o telespectador da noticia, que, quando trabalhados em conjunto com as
técnicas vocais, ajudam o profissional a controlar a respiracdo, regular a afinacao,
aperfeicoar a diccdo, aumentar a extensao vocal, bem como melhorar a articulacéao e

impostacédo da voz.

Link para a grande reportagem: https://youtu.be/bhlbILRvWWA.

Palavras-chave: Grande reportagem. Telejornalismo. Televiséo brasileira. Voz.


https://youtu.be/bhIblLRvwWA

ABSTRACT

This work presents a study about the use of the human voice in journalistic context,
directly associated to the process of television presenters and reporters vocal
construction, in view of they use their voice for TV News presentation and also during
interviews. Therefore, being the voice an important work tool for the activity
performance of these professionals and considering the importance of the audio
combined with image in the audio-visual message, it was questionated whether the
domination of vocal technics are a determining element of success of TV news
presenters and reporters. For that, it was produced a in-depth television reporting
about the use of the voice for these professionals performance, with the participation
of speech therapists specialists in voice and communication disturbs, along with TV
news presenters and reporters which work both in regional and nacional scope. It
was used bibliographical and documentary research to offer the study and the
product the theoretical foundation, as well the television production method for the in-
depth reporting development. Thus, it was evaluated that these methodological and
technical steps were fundamental to sustain the subject of this research and to
present the vocal technics of the journalists that perform in TV news. It was also
possible to conclude that the correct use of the voice is fundamental for news
sharing, since it has resources able to bring the viewer closer to the news, that, when
it's worked along vocal technics, helps the professional control the breath, adjust the
tuning, perfet the diction, increase vocal range, as well as improve the articulation

and imposition of the voice.

Link to the in-depth reporting: https://youtu.be/bhibILRvWWA.

Keywords: In-depth reporting. Telejournalism. Brazilian television. Voice.


https://youtu.be/bhIblLRvwWA
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1 INTRODUCAO

O presente trabalho trata a voz humana como objeto central de pesquisa,
exclusivamente dentro do contexto jornalistico, associada diretamente ao processo
de construcdo vocal dos profissionais que a utilizam para exercer suas atividades,
em especial os apresentadores e reporteres de telejornais. Para esses profissionais,
a voz € um importante instrumento de trabalho.

De caracteristica individual, ou seja, absolutamente Unica, a voz é uma
necessidade imprescindivel do ser humano e esta presente na historia da civilizacdo
e em momentos importantes da vida: ao nascer, no primeiro choro, e ao morrer, no
ultimo suspiro (BEHLAU; PONTES, 2001). Por meio desse recurso vital, € possivel
estabelecer didlogos com as pessoas em diferentes cenarios de comunicacédo, além
de compartilhar uma representacédo de sua personalidade em concordancia com a
realidade social e cultural na qual o individuo se insere.

Segundo os autores, a voz esta intimamente ligada a dimens&o bioldgica,
psicologica e socioeducacional, podendo formar “uma identidade vocal ao longo da
vida, a partir de nossa prépria histéria e da histéria de nossos relacionamentos
interpessoais, de como nos comunicamos com 0s outros” (ibidem, 2001, p. 15).
Dessa forma, pode-se afirmar que sdo usadas diferentes particularidades vocais em
conformidade com o estado fisico e emocional.

A principio, o ser humano nasce com caracteristicas anatdmicas exclusivas
gue produzem um timbre de voz especifico para cada individuo. Nos tracos fisicos,
“a voz é produzida no nivel das cordas vocais, que os especialistas chamam de
pregas vocais; elas sdo duas pregas de musculo e mucosa que vibram durante a
passagem do ar, na expiracao” (JUNG; KYRILLOS, 2015, p. 70). Na producéo da
fala, o0 som passa por amplificadores naturais, que funcionam como caixas de
ressonancia, até ser definitivamente articulado de varias maneiras na boca.

Ademais, para manter a voz saudavel, &€ necesséario adotar algumas
condi¢cBes que vao desde cuidados basicos com a salde a um acompanhamento
regular com um otorrinolaringologista juntamente ao fonoaudiélogo, profissionais
habilitados para tratar problemas vocais. Para Jung e Kyrillos (2015), o uso correto
da voz sempre vem acompanhado de boas praticas, pois existem muitos fatores que

prejudicam sua expressividade e interferem na qualidade vocal.
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Do mesmo modo, para Kyrillos, Cotes e Feij6 (2003), outros pontos podem
ser considerados quanto a utilizacao da fala na vida profissional, dado que

[...] a exigéncia passa a ser maior ainda, tanto em termos de quantidade
guanto de qualidade. Além de saudavel, ocorrendo de maneira eficiente e
sem esfor¢co, a voz precisa garantir a atencdo do nosso interlocutor, ser
interessante, atraente e clara. [...] Muitos de nés acostumam-se a falar
fazendo um esforco excessivo, prejudicando a eficiéncia e até mesmo a
saude da voz. Outros desenvolvem uma boa voz, mas ndo conseguem
utiliza-la de forma interpretativa, capaz de prender a atengdo e atrair o
interesse das pessoas. (KYRILLOS; COTES; FEIJO, 2003, p. 16).

Outrossim, as autoras complementam que para ter uma voz adequada e
eficiente “[...] é fundamental que vocé esteja informado sobre seu mecanismo de
producdo, saiba como agir para manté-la saudavel e conheca as técnicas que
poderdo aumentar sua expressividade” (KYRILLOS; COTES; FEIJO, 2003, p. 21).

Logo, por ser uma das principais formas de interacdo do ser humano, firmou-
se, em 16 de abril, o “Dia Mundial da Voz”. De acordo com a Sociedade Brasileira de
Fonoaudiologia (SBFa), a finalidade do evento € destacar a importancia deste meio
de comunicacdo, assim como promover a conscientizacdo das pessoas sobre 0s
cuidados com a voz acerca de sinais e sintomas que podem favorecer o diagnostico
precoce do cancer de laringe, considerado um dos mais comuns entre 0s que
atingem a regido da cabeca e pescoco.

De acordo com o Instituto Nacional de Cancer (INCA), estima-se que, no
Brasil, para cada ano do triénio 2020/2022, serdo diagnosticados 7.650 novos casos
de cancer de laringe, adoecendo 6.470 homens e 1.180 mulheres. Para o Instituto,
esse tipo de enfermidade apresenta os primeiros sintomas nas cordas vocais e
representa 25% dos tumores malignos que acometem essa area.

Nesse sentido, o Conselho Federal de Fonoaudiologia (CFFa) complementa
gue o diagndstico precoce e o rapido inicio do tratamento sdo essenciais para o
processo de cura, enquanto o diagndstico tardio, que ocorre em 60% dos casos,
pode dificultar o tratamento e deixar sequelas no paciente.

Ainda sobre os problemas que provocam danos na voz, faz-se necessario
destacar o Disturbio de Voz Relacionado ao Trabalho (DVRT), o qual pode surgir por
conta de lesGes nas pregas vocais ou por qualquer dificuldade na emissdo da voz
gue impossibilite o profissional de exercer sua funcao.

Tratando-se disso, em 28 de agosto de 2020, o Ministério da Saude (MS)

atualizou a lista de doencas relacionadas ao trabalho e incluiu o DVRT. A
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formalizacdo no Diario Oficial da Unido (DOU) ocorreu no dia 1 de setembro,
mediante portaria n° 2.309, edicdo 168, capitulo 10, beneficiando tanto os
profissionais da voz quanto outras categorias de trabalhadores expostos a produtos
guimicos que podem ocasionar o distarbio de voz.

O Distarbio de Voz Relacionado ao Trabalho, na opinido de especialistas no
assunto, pode apresentar resultados negativos na atividade profissional, tais como
impacto vocal, que gera limitacdes na expresséo vocal, impacto emocional, causado
por estresse e ansiedade, e impacto socioeconémico, que coloca em risco a carreira
e a sobrevivéncia do trabalhador (RODRIGUES; AZEVEDO; BEHLAU, 1996).

Portanto, entende-se que é fundamental manifestar aos profissionais de
comunicacdo as etapas que os levam a alcancar a qualidade vocal, principalmente
na veiculacdo de noticias nos telejornais e no compartilhamento de informacoes.

Conforme Ferreira (2002), analises como essas tém por objetivo:

O desafio de mapear e de discutir uma certa producdo académica em
diferentes campos do conhecimento, tentando responder que aspectos e
dimensbes vém sendo destacados e privilegiados em diferentes épocas e
lugares, de que formas e em que condicBes tém sido produzidas [...].
(FERREIRA, 2002, p. 258).

No telejornalismo, em particular, a voz sempre foi componente marcante para
transmitir a informacdo ao telespectador. Surgidos nos anos 50, os telejornais
trouxeram uma carga importante do radio e, ao longo das décadas, foram
construindo sua propria linguagem. A importancia da utilizagdo correta da voz nesse
ambiente, em que a comunicacdo deve ser simples, objetiva, criativa, espontanea,
clara e coloquial, atribui mais credibilidade e persuasdo a fala dos repdrteres e
apresentadores de telejornais.

Por todos esses aspectos, cabe a este trabalho indicar as técnicas vocais
usadas por apresentadores e reporteres de telejornais e tornar evidente, por meio de
uma grande reportagem, todo o processo de construcdo vocal que os fazem

prosperar na carreira televisiva.

1.1 PROBLEMA

7

Em vista dos argumentos apresentados de que a voz € um importante

instrumento de trabalho para os profissionais que a utilizam para exercer suas
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atividades e considerando a importadncia do &udio combinado a imagem na
mensagem audiovisual, questiona-se: o dominio das técnicas vocais € um elemento

determinante de sucesso para 0s apresentadores e repdrteres de telejornais?

1.2 HIPOTESES

e O dominio das técnicas vocais € fator de sucesso para 0s apresentadores e

reporteres de telejornais;

e Para esses profissionais, a credibilidade perante o publico é influenciada pela

entonacao e articulagdo da voz;

e Avo0z € uma marca determinante para o0 sucesso pessoal.

1.3 OBJETIVOS

Com base no problema e nas hipéteses apresentadas, definem-se, a seguir, 0s

principais objetivos deste estudo.

1.3.1 Objetivo geral

Produzir uma grande reportagem televisiva sobre a importancia da voz para a

atuacao de apresentadores e reporteres de telejornais.

1.3.2 Objetivos especificos

e Entrevistar fonoaudiélogos especialistas em voz e disturbios da comunicacao

e apresentadores e reporteres que fazem uso diario da voz;
e Compreender os principais cuidados adotados pelos jornalistas;

e Entender como o dominio das técnicas vocais pode favorecer a atividade

profissional no telejornalismo.

1.4 JUSTIFICATIVA

A importancia deste trabalho, intitulado “A construcédo da voz no telejornalismo

brasileiro”, justifica-se porque a voz € um importante instrumento de trabalho para os
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apresentadores e reporteres de telejornais, visto que eles a utilizam na apresentacéo
dos programas noticiosos e durante as entrevistas, considerando a passagem do
reporter e a narrativa dos offs. Nesse caso, é de extrema importancia compreender
as técnicas vocais usadas por esses profissionais, bem como analisar se elas sédo
elementos determinantes de sucesso na carreira dos que atuam em frente as
cameras na televiséo brasileira.

Considerando que “é com a imagem que a televisdo compete com o radio e o
jornal, exercendo o0 seu fascinio para prender a atencdo das pessoas”
(PATERNOSTRO, 1987, p. 41), faz-se necessario complementar o codigo icénico
desse veiculo por meio da representatividade vocal, uma vez que a voz também é
capaz de construir uma imagem mental no telespectador. De acordo com Gomez
(2007, p. 29), “a voz trabalha no campo da consciéncia, e os demais elementos, no
inconsciente do ouvinte [...]".

Ainda nessa vertente, pelo fato de a voz ser uma necessidade do ser humano
e uma das mais antigas ferramentas de comunicacdo (BEHLAU; PONTES, 2001), é
essencial levantar os principais procedimentos de cuidados basicos com a saude da
voz e correlaciona-los ao processo de construcao vocal dos profissionais destacados
neste estudo. Segundo a Sociedade Brasileira de Fonoaudiologia (SBFa), 0 mau uso
dessa ferramenta de comunicacdo pode acarretar sérios problemas de saude e
comprometer a rotina dos profissionais que trabalham com a fala diariamente.

Assim sendo, entende-se que a voz, além de ser uma das principais formas
de interacdo para a vida em sociedade e uma caracteristica propria do individuo,
‘carrega as palavras e transporta a mensagem emocional associada a elas, o que
significa que o som da voz tem a dupla funcdo de transmitir conteudos e
sentimentos” (BEHLAU; PONTES; MORETTI, 2017, p. 1).

De maneira geral, o Ministério do Trabalho e Emprego (MTE) considera
profissionais da voz os advogados, apresentadores, atores, cantores, empresarios,
leiloeiros, lideres religiosos, locutores, operadores de telemarketing, palestrantes,
politicos, professores, radialistas, recepcionistas, reporteres, secretarios, telefonistas
e vendedores. Desses, a escolha se limitou aos apresentadores e repérteres, uma
vez que fazem parte da area de formacao do aluno proponente deste trabalho.

Quanto ao formato do produto escolhido, justifica-se a grande reportagem
televisiva por ser o meio conciliador da escolha dos profissionais ao exercicio de

suas atividades. Outro ponto importante a considerar € que a televisdo, idealizada
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pelo jornalista Assis Chateubriand, esta presente na vida do brasileiro desde 1950,
ano em que ocorreu a primeira transmissdo no Brasil, e, ao longo desse periodo, se
consolidou como um dos veiculos de comunicagdo mais consumidos. Segundo
estudo realizado pelo Reuters Institute e a Universidade de Oxford em 2017, mais de
97% dos lares brasileiros possuiam TV.
E o que reforca Santaella (2001) ao afirmar que
[...] a televisdo €, sem duvida, aquele que leva a multiplicidade ao limite de
suas possibilidades. Antes de tudo, porque a televisdo, por sua propria
constituicdo, € capaz de absorver para dentro de si quaisquer outras

linguagens: radio, teatro, cinema, apresentacdo musical, shows,
publicidade, esportes, jornalismo. (SANTAELLA, 2001, p. 388).

Dentre esses diferentes géneros, esta pesquisa destaca o telejornalismo
justamente por ter estreado um dia depois da inauguracéo da TV no Brasil, em 19 de
setembro de 1950, e ainda ser presente na vida do brasileiro. Para Vizeu e Correia
(2008), o telejornalismo representa um lugar de referéncia, proximo a familia e aos
amigos, e um local de orientacdo ao qual os telespectadores recorrem a fim de
buscar informacdes para entender as passagens e as mudancas do cotidiano. Os
autores também concordam que o telejornalismo ainda é o produto de informacéo de
maior impacto na atualidade e funciona como Unica expressao coletiva de
representacdo e construgdo social da realidade, uma vez que “o jornalismo, em
particular o televisivo, funcionaria como uma espécie de fabrica que tem como uma
das suas preocupacdes tornar comum e real algo que é incomum” (VIZEU;
CORREIA, 2008, p. 22).

Por fim, a motivacdo pessoal para a realizacdo dessa tematica. O aluno que
conduziu esta proposta ja atua habitualmente no audiovisual e no ambiente
televisivo, e ela esta diretamente relacionada a sua formacéao técnica, dado que este
pesquisador jA concluiu diversos cursos na area, sendo um deles voltado ao
Radialismo, setor Locucdo, oferecido pelo Servico Nacional de Aprendizagem
Comercial (SENAC), de Bauru.

1.5 METODOLOGIA

Para retratar a voz humana e 0 uso que apresentadores e repérteres fazem

dela na rotina produtiva do telejornalismo diario por meio de uma grande reportagem
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televisiva, foi preciso partir de um processo metodologico que envolveu pesquisa
bibliogréafica, documental e producao televisiva.

Em vista disso, essa pesquisa caracteriza-se como de natureza social, que
‘pode decorrer de razdes de ordem intelectual, quando baseadas no desejo de
conhecer pela simples satisfagdo para agir’ (GIL, 2008, p. 25), e de natureza
exploratéria, que, segundo Prodanov e Freitas (2013), envolve levantamento
bibliogréafico, entrevistas com pessoas relacionadas ao tema, assim como andlise de
elementos que estimulem a compreensao dos fatos.

Quanto aos procedimentos metodologicos, optou-se, preferencialmente, pela
pesquisa bibliografica, desenvolvida a partir de materiais ja existentes, que, para
Marconi e Lakatos (2003, p. 183), tem como finalidade expor o pesquisador “em
contato direto com tudo o que foi escrito, dito ou flmado sobre determinado assunto,
inclusive conferéncias seguidas de debates que tenham sido transcritos por alguma
forma, quer publicadas, quer gravadas”.

Também foi feita uma pesquisa documental, que se assemelha muito a
pesquisa bibliografica, tendo como Unica diferenca a natureza das fontes, pois, de
acordo com Gil (2008),

[...] enquanto a pesquisa bibliografica se utiliza fundamentalmente das
contribuicdes dos diversos autores sobre determinado assunto, a pesquisa
documental vale-se de materiais que nao receberam ainda um tratamento
analitico, ou que ainda podem ser reelaborados de acordo com os objetivos
da pesquisa. O desenvolvimento da pesquisa documental segue 0s mesmos
passos da pesquisa bibliogréfica. Apenas ha que se considerar que o

primeiro passo consiste na explorac@o das fontes documentais, que sdo em
grande numero. (GIL, 2008, p. 51).

Foram utilizados documentos oficiais do Ministério da Saude, relatorios e
reportagens do Conselho Federal de Fonoaudiologia (CFFa), sites e portais de
escopo técnico e académico, artigos cientificos da CAPES, Google Académico,
SciELO e Portal Intercom, bem como livros de autoria de Carlos Tourinho, Deborah
Feijo, Ignacio Ramonet, Leny Kyrillos, Mara Behlau, Muniz Sodré, Othon Jambeiro,
Sérgio Caparelli, Sérgio Mattos, Vera iris Paternostro, entre outros autores que
serviram como fonte de informacéo para o desenvolvimento desse estudo.

Assim sendo, esses dados foram aproveitados ndo apenas no relatério de
fundamentacdo tedrica como também para a producdo da grande reportagem
televisiva, estabelecendo “pontos de contato com a pesquisa pura, pois depende de

suas descobertas e se enriguece com 0 seu desenvolvimento; todavia, tem como
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caracteristica fundamental o interesse na aplicagéo” (GIL, 2008, p. 27).

Também € preciso considerar que a producdo da grande reportagem esteve
sustentada nas técnicas de producéo televisiva, dividida em trés etapas principais:
pré-producao, producédo e pds-producdo. Na pré-producao, foi feito um levantamento
minucioso de tudo o que era necessario para a realizacdo do trabalho, tais como
levantamento de dados, consulta a fontes de entrevista, producdo de pauta e
roteirizacdo. Na etapa de producdo, a captacdo de imagens e de sons. Por Ultimo,
na pés-producédo, a selecdo, a ordenacdo e a edicdo do conteudo gravado. Esse
trabalho foi amparado por obras técnicas da éarea, principalmente pelos autores

Alexandre Carvalho, Herddoto Barbeiro, Nilton Lage e Vera Iris Paternostro.

1.6 ESTRUTURA DO RELATORIO

Para a composicao deste relatorio, foram desenvolvidos cinco capitulos.

No Capitulo 1, sdo apresentados o tema de estudo, o problema de pesquisa, as
hipbteses, o0s objetivos gerais e especificos, as justificativas e a metodologia.

Ja no Capitulo 2, tem inicio a fundamentacdo tedrica, que contempla as
pesquisas bibliografica e documental, sendo abordados os principais referenciais da
televisdo no Brasil e do telejornalismo brasileiro.

O Capitulo 3 aprofunda as pesquisas bibliografica e documental e apresenta a
fundamentacdo teodrica da fonoaudiologia no telejornalismo brasileiro, suas
caracteristicas e especificidades.

O Capitulo 4 é composto pela descricdo dos trés processos principais da
producédo televisiva: pré-producdo, producdo e poés-producdo e como cada uma
dessas etapas foi executada para a producéo da grande reportagem.

Por fim, no Capitulo 5, sdo expostas as consideragdes finais, em resposta a
problematizacao, tais como os resultados obtidos acerca dos objetivos apresentados

no capitulo inicial.
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2 TELEVISAO E TELEJORNALISMO

Os anos da década de 1950 contemplam registros histéricos que marcaram a
trajetoria da comunicacdo no pais. Nesse periodo, a chegada da televisdo no Brasil
motivou uma transformacéo nas relacdes das pessoas com o mundo ao redor e o
telejornalismo deu os primeiros passos em suas atividades, iniciando uma histéria
gue se confunde com a da TV. Hoje em dia, a televisdo vem se adequando as novas

tecnologias e o telejornalismo continua sendo referéncia para o publico brasileiro.

2.1 O INICIO DA TELEVISAO NO BRASIL E A INFLUENCIA DO RADIO

A primeira transmisséo oficial da televisdo brasileira ocorreu as 17 horas do
dia 18 setembro de 1950, na cidade de S&o Paulo. A Rede Tupi, responsavel pelo
primeiro canal aberto de televisdo brasileiro, foi também a primeira estacdo da
América do Sul e a sexta no mundo, atras apenas da Inglaterra, Estados Unidos,
Franca, Alemanha e Holanda. A emissora tinha como proprietario o jornalista e
empresario Assis Chateaubriand e “comecgou transmitindo imagens para apenas
cerca de 500 aparelhos receptores na cidade de S&o Paulo, mas trés meses depois
havia ja 2 mil aparelhos funcionando ali” (CAPPARELLI, 1982, p. 20).

Nesse periodo, Chateaubriand era detentor do primeiro império de
comunicacao do pais, denominado Diarios e Emissoras Associadas, que incorporava
12 jornais diarios, uma revista e 5 emissoras de radio. Segundo Jambeiro (2002), o
grupo durou cerca de 40 anos e chegou ao seu auge oito anos ap0s a primeira
transmissao televisionada, com 34 jornais diarios, 36 emissoras de radio, 18
emissoras de televisdo e varias revistas.

O conjunto de veiculos foi indispensavel para acelerar a chegada da televisao
ao Brasil, uma vez que Assis Chateaubriand direcionou os negdécios exclusivamente
para o meio televisivo. Além de incorporar o quadro de funcionarios do grupo para as
produces no novo meio, ele, estrategicamente, importou os equipamentos da RCA,
Radio Corporation of America, para a instalacdo do canal.

Outra alternativa adotada pelo empreséario para que o sinal da emissora
chegasse a um numero maior de pessoas foi driblar os tramites burocraticos e
contrabandear duzentos aparelhos, instalando “televisores em lojas e bares da
cidade, além do sagudo dos Diarios Associados, onde uma multidao ficou esperando

para ver a novidade” (MATTOS, 2002, p. 80). Nessa época, os aparelhos de
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televisdo eram considerados artigos de luxo e s6 estavam presentes em residéncias
de familias com alto poder aquisitivo.

Com o objetivo de retransmitir as imagens geradas diretamente dos estudios
na sede dos Diarios e Emissoras Associadas, foi instalada uma antena no alto do
edificio do Banco do Estado de Sao Paulo. Quatro meses depois, a TV Tupi chegou
a cidade do Rio de Janeiro, em 20 de janeiro de 1951. Mas, esse também nao foi um
processo facil: “além da precariedade das instalagdes, a nova emissora enfrentou
problemas com relagdo a localizagdo da antena” (MATTOS, 2002, p. 82).
Dificuldades que ndo pararam por ai.

No inicio das producfes, a falta de experiéncia com 0 novo meio levava o0s
profissionais a se ampararem na linguagem radiofénica. Devido a essa influéncia, a
programacao televisiva precisou ser adaptada e “teve de se submeter a influéncia do
radio, utilizando inicialmente sua estrutura, 0 mesmo formato de programacéao, bem
como seus técnicos e artistas” (MATTOS, 2002, p. 49), diferentemente da
experiéncia norte-americana que se apoiou com forca na industria cinematografica.

Para Santos e Luz (2013), a televiséo,

desde que surgiu, foi apenas uma extensao natural, em formato e contetdo,
do radio. Na verdade, até achar sua linguagem prépria, a televisdo brasileira
tratou basicamente de reproduzir — agora com imagem — o que ja se fazia
em radio. Contudo, radio e televisdo ndo sdo midias complementares, e sim
concomitantes. O ouvinte ndo vai obrigatoriamente para frente da televiséo,
nem o telespectador liga o radio para obter mais informacdes a cerca de um
determinado assunto. (SANTOS; LUZ, 2013, p. 1).

Mas, aos poucos, essa realidade foi sendo modificada com a implantacdo de

novas emissoras e a construcdo de uma linguagem televisiva.

2.2 EXPANSAO DA TELEVISAO BRASILEIRA

Os anos que sucederam ao marco historico foram importantes para a
televisdo se consolidar e se expandir no territorio brasileiro. Até o final da década de
1950, estavam no ar a Tupi Paulista (1952) e Record (1953), em Sao Paulo; a Tupi
Rio (1955) e Excelsior (1959), no Rio de Janeiro; e Itacolomi (1956), em Belo
Horizonte. Para Mattos (2002), a primeira emissora a ter uma estratégia comercial foi
a TV Excelsior, fundada em 1959 e cassada onze anos depois. Para a operagéo da

emissora foram alugados os dois Ultimos andares de um edificio.
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Como enfatiza Jambeiro (2002),

Embora a era da TV no Brasil comece oficialmente em 1950, somente nos
anos 60 o novo meio de comunicagdo vai se consolidar e adquirir os
contornos de industria. Nos anos 50 a televisdo era operada como uma
extensao do radio, de quem herdou os padrées de produgao, programacao
e geréncia, envolvidos num modelo de uso privado e exploragdo comercial.
Nos anos 60 a televisdo comecgou a procurar seu proprio caminho, a adquirir
processos de producdo mais adequados as suas caracteristicas [...].
(JAMBEIRO, 2002, p. 53).

A partir disso, os anos 1960 mudaram a perspectiva da TV no Brasil e
apresentaram uma grande novidade: os equipamentos de videoteipe, que tinham
dois metros de altura, pesavam quase uma tonelada, e contavam com “operagdes
atualizadas, racionalizacdo da producédo, economia de custo e de tempo, melhor
qualidade nos programas” (PATERNOSTRO, 1999, p. 30). Seu primeiro uso foi na
gravacgéo da festa da inauguracao de Brasilia, em 21 de abril de 1960.

Com a revolucéao do videoteipe, inventado em 1956 nos Estados Unidos, foi
possivel implementar uma programacao horizontal, permitindo a gravacao e exibicéo
de programas em outros horarios, ou mesmo em outras emissoras, “prendendo a
atencao do telespectador e substituindo o tipo de programacéo em voga até entéo,
de caréater vertical, com programas diferentes todos os dias” (MATTOS, 2002, p. 87).

Da mesma maneira, Jambeiro (2002, p. 54) complementa que os anos 1960
foram marcados pela definitiva separacdo do radio e da televisdo, pois “o radio
comeca a se regionalizar e a procurar especificas e segmentadas audiéncias; a
televisdo torna-se um veiculo de massa, atingindo todo o mercado nacional, e
ocupando assim o papel que o radio tinha desempenhado nos anos 40 e 50.

Por meio desse recurso inovador, a televisdo passou a ter uma caracteristica
prépria, diferenciando-se dos elementos técnicos associados ao radio, e fazendo as
emissoras investirem mais nas telenovelas, em programas de auditorio, assim como
na producdo de shows e programas humoristicos.

Desse modo, considerando que a televisdo passou a ser um modelo

comunicacional, Ramonet (1999) registra que

[...] foi ndo s6 porque ela apresenta um espetaculo, mas também porque ela
se tornou um meio de informacdo mais rapido do que o0s outros,
tecnologicamente apta, desde o fim dos anos 80, pelo sinal de satélites, a
transmitir imagens instantaneamente, a velocidade da luz. Tomando a
dianteira na hierarquia da midia, a televisdo imp8e aos outros meios de
informacado suas préprias perversées, em primeiro lugar com seu fascinio
pela imagem. E com esta idéia basica: s6 o visivel merece informacéo; o
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gue nao é visivel e ndo tem imagem néo é televisavel, portanto ndo existe
midiaticamente. (RAMONET, 1999, p. 26).

2.3 A CENSURA E A CONSOLIDACAO DA TV

Em 31 de marco de 1964, os militares promoveram um golpe de Estado
contra o governo de Joao Goulart. A partir disso, com a Doutrina de Seguranca
Nacional, formulada na Escola Superior de Guerra, a seguran¢a nacional passa a
ser entendida como “garantias politicas, econémicas, psicossociais e a¢cdes militares
providas pelo Estado, num determinado tempo, para a Nagéo a qual governa, para a
realizagdo e manutengéo dos objetivos nacionais” (MATTOS, 2002, p. 29).

Diante de uma rigorosa censura prévia, a televisdo passou a fazer rarissimas
criticas ao governo no periodo do regime militar, sendo usada apenas como um
instrumento politico em prol de um Estado unificado. Nesse cenario, 0s principais
meios de comunicacdo de massa “se transformaram no veiculo através do qual o
regime poderia persuadir, impor e difundir seus posicionamentos, além de ser a
forma de manter o status quo apds o golpe” (MATTOS, 2002, p. 34).

Com os militares no poder, houve um impulso no desenvolvimento da TV e
uma melhora nas politicas de crédito, o que possibilitou a compra de aparelhos
televisivos com juros baixos. Em decorréncia disso, o nUmero de equipamentos e

telespectadores aumentou, como corrobora Jambeiro (2002):

Quando os militares tomaram o poder, em 1964, o Brasil tinha cerca de dois
milhdes de aparelhos de TV. A partir de 1968, a recém instalada industria de
eletroeletrénicos, associada a politicas de incentivos a ela concedidos pelo
governo, e a lei de compra a crédito promulgada em 1968, fez aquele
namero crescer rapidamente: em 1969 havia quatro milhes e um ano
depois cinco milhées de aparelhos de TV. Em 1974 esse numero tinha
crescido para cerca de nove milhGes e os aparelhos de TV estavam
presentes, entdo, em 43% dos lares brasileiros. (JAMBEIRO, 2002, p. 81).

De fato, os anos 1960 consolidaram e expandiram a grade de programacao
da TV no Brasil. Em 1965, surgiu a emissora de maior audiéncia do pais, as
Organizacdes Globo, do Rio de Janeiro, criada pelo jornalista Roberto Marinho,
considerada ainda hoje uma das maiores emissoras do mundo.

Ainda nessa década, as emissoras comegaram a apostar em programas de
grande repercussado e passaram a atingir altos indices de audiéncia, sendo que a

Record “explodiu com os musicais, entre eles O Fino da Bossa, com Elis Regina e
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Jair Rodrigues, e Jovem Guarda, com Roberto Carlos. Na TV Paulista, Silvio Santos
j& apresentava shows populares [...]” (PATERNOSTRO, 1999, p. 31). Desde entao, a
programacao comecou a dividir a audiéncia e o interesse do publico.

Em 1972, outro momento marcante na historia da televisdo brasileira: os
equipamentos eletronicos deixaram de transmitir seus conteddos em preto e branco
e passaram a exibir imagens em cores. A TV Difusora, de Porto Alegre, foi a primeira
emissora a adotar a pratica no Brasil. Logo, em 1973, foi ao ar “O Bem-Amado”, a
primeira telenovela totalmente em cores no pais.

Passado esse periodo de ascensdo, algumas emissoras viveram uma fase de
declinio, com graves problemas financeiros e administrativos, e foram tiradas do ar.
Foi o caso da primeira emissora de televisdo da América Latina, a Rede Tupi. A
concessao da emissora foi repartida entre os empresarios Silvio Santos, com o SBT,
e Adolfo Bloch, com a Rede Manchete de Televisao.

Anos mais tarde, ja na década de 1990, a televisdo brasileira passa
habitualmente a transmitir eventos esportivos ao vivo, bem como fatos historicos de
gualquer local do planeta. Surge também a TV por assinatura, obrigando as redes
de TV aberta a se desdobrarem para manter a audiéncia. Para Paternostro (1999),

as emissoras em crise passaram

[...] a ser alvo facil de fortes grupos religiosos; em outras, a solucdo passa
pelo aparecimento de varios programas de auditério de estilos semelhantes,
sensacionalistas e apelativos, que discutem em publico a privacidade das
pessoas; talk-shows, os debates e programas de entrevistas, também
surgem ao lado de grandes reportagens, sempre prevendo menos recursos
gastos e mais popularidade. (PATERNOSTRO, 1999, p. 34).

Com a internet e a convergéncia de plataformas, Tourinho (2009) ressalta que
a televisdo estd sempre em busca de uma autorrenovacdo, de acordo com as
expectativas de seu publico, e, na medida do possivel, na criacdo de novos formatos
e linguagens que se assimilam a internet.

Dados da Pesquisa Brasileira de Midia 2016, realizada pelo instituto IBOPE
Inteligéncia, mostram que a televisdo € considerada o meio de comunicacao de
maior utilizacdo pelas pessoas, “praticamente nove de cada dez entrevistados
fizeram mencdo em primeiro ou segundo lugar & TV como o veiculo preferido para
obter informacgdes” (BRASIL, 2016). Uma demonstracéo da forga que esse veiculo
ainda possui na realidade brasileira e também a importancia de um de seus

principais géneros, o telejornalismo.
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2.4 O TELEJORNALISMO NO BRASIL

Em 19 de setembro de 1950, um dia apés a inauguracdo da TV no Brasil, foi
ao ar o primeiro telejornal do pais, o “Imagens do Dia”, apresentado pelo radialista
Ribeiro Filho, com o apoio do jornalista Rui Resende, que apresentava, produzia e
redigia as matérias. O telejornal ndo tinha horéario definido na grade de programacao,
sem qualquer preocupagdo com a pontualidade, e mantinha o estilo de leitura
radiofénica na apresentacao de noticias locais (PATERNOSTRO, 1999).

Para a producéo das reportagens fora da area de cobertura, muitas vezes era
necessario revelar o filme em preto e branco, que era um processo caro e lento
(TOURINHO, 2009), e viajar de aviao para Sao Paulo ou Rio de Janeiro, local onde
estavam localizados os estudios de gravacdo. Esses filmes eram utilizados para a
exibicdo de imagens que seriam narradas em tempo real pelos apresentadores.

Como a televisdo ainda era recente no pais e estava em processo de
adaptacdo e aceitacdo dos telespectadores, o Imagens do Dia passou por
dificuldades e foi substituido, em janeiro de 1952, pelo Telenoticias Panair, com
melhor estrutura e horario fixo para comecar. Naquela década, foram lancados
outros telejornais como “Atualidades Montilla”, “Diario de S. Paulo na TV”, “Edi¢ao
Extra”, “Reportagem Ducal”, “Telejornal Bendix”, “Telejornal Tupi” e “O Seu Reporter
Esso”, lider de audiéncia e 0 mais importante da época. Vale destacar que “as
agéncias de propaganda eram donas de horarios nas emissoras e 0S programas
levavam os nomes dos patrocinadores” (TOURINHO, 2009, p. 57).

Apés essa fase, o destaque ficou com a estreia do “Jornal Nacional”, em 1° de
setembro de 1969, o primeiro telejornal do pais a ser transmitido ao vivo em rede
nacional, contribuindo decisivamente para o telejornalismo, que, “logo seria,
também, o programa que viria a ter o maior indice de audiéncia da historia da
televisao brasileira” (TOURINHO, 2009, p. 118).

E também com o Jornal Nacional, segundo Coutinho (2008), que tem-se a
implementacéo do padrdao Globo, uma revolucdo na técnica e no processo industrial
de produzir noticias. A respeito dessa evolucao, o vice-presidente das Organizacoes
Globo, Jodo Roberto Marinho, no livro em comemora¢ao aos 35 anos do telejornal,

ressalta que o Jornal Nacional

foi o criador de uma nova linguagem jornalistica no Brasil. Inspirados no
modelo americano, profissionais como Armando Nogueira e Alice-Maria
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souberam tropicaliza-lo, afastando-se do modelo radiofénico a que ainda se
apegavam os telejornais de entdo. No Jornal Nacional, palavra e imagem
tiveram, desde o inicio, a mesma importancia. Hoje, assistindo aos diversos
telejornais da Globo e da concorréncia, parece que todo o conjunto de
regras que rege o telejornalismo nasceu pronto; na verdade, foi construido
pouco a pouco. (MEMORIA GLOBO, 2004, p. 12).

Tourinho (2009) também relata que o modelo de jornalismo aplicado na
atualidade na maior parte das emissoras € oriundo de decisbes da propria Rede
Globo, em particular, do Jornal Nacional. Para o autor, isso se deve gracas a
trajetoria do noticiario, o primeiro telejornal “em cores e o primeiro a transmitir
imagens internacionais do mesmo dia, gragas ao uso da tecnologia dos satélites”
(TOURINHO, 2009, p. 92).

Mas, Tourinho (2009) destaca que essa caracteristica de promover mudancas
e atualizacdes no formato e a adotar o uso de novas linguagens, recursos

tecnoldgicos e configuracdes estéticas ndo é uma exclusividade do Jornal Nacional.

Muitas vezes recorre-se a outros géneros da propria televisao para absorver
formas de surpreender e "segurar" o telespectador. Muitas destas inovactes
nos meios de comunicacao e na televisao ja dispdem de uma significativa
literatura, mas as que ocorrem especificamente no modelo de telejornal
ainda carecem de maior analise e explicacdo. (TOURINHO, 2009, p. 21).

A figura do ancora, uma novidade inicialmente introduzida pelo SBT, na
década de 1990, no “TJ Brasil”, telejornal apresentado e comentado pelo jornalista
Boris Casoy, pode ser considerado um desses exemplos. Como relembra Tourinho
(2009, p. 111), “o profissional encarregado de apresentar o noticiario passava a ter
atuacao diferente do apresentador convencional, que pouco se envolvia na producao
do noticiario”. O ancora ndo apenas apresentava como também comentava as
noticias. No caso de Boris Casoy, até mesmo um borddo foi cunhado para os
momentos em que ele explicitava opinides: “Isto € uma vergonha!”.

Ou seja, a linguagem do telejornalismo sempre esteve em constante
evolucdo, possibilitada ou ndo por novas tecnologias, e necessita de andlises
permanentes. Do filme em preto e branco, passando pelo videoteipe e a edi¢céo
eletrbnica, que permitiu uma operacdo mais agil e a efetiva presenca do reporter, até
0 momento atual de convergéncia de plataformas e possibilidade de transmisséo ao
vivo de qualquer lugar a qualquer tempo. Todo o processo de produgéo de noticias e

a distribuicdo de conteudos informativos passou por uma significativa reformulacao.
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O interesse pela informacéo a qualquer hora do dia possibilitou, inclusive, a criacéo

de canais de jornalismo 24 horas no ar. Como afirma Paternostro (2006)

A cada jornal, os temas principais do dia sdo ampliados, atualizados e,
guando necessario, comentados, de forma que o assinante receba sempre
uma informacdo a mais, com varios enfoques e visdes diferenciadas.
Algumas reportagens s&@o reapresentadas propositalmente em todos os
jornais, para que o assinante que estiver ligando a televisdo naquele
momento possa receber um jornal completo, de politica e economia ao
noticiario internacional e de esportes. E assim que funcionam as emissoras
de jornalismo 24 horas em todo o mundo. (PATERNOSTRO, 2006, p. 48).

Desse modo, percebe-se que o telejornalismo segue se reinventando em
meio ao “desenvolvimento tecnolégico que trouxe tanto evolu¢des na producao e
transmissdo dos sistemas de televisdo quanto novas midias digitais que recriaram
possibilidades e praticas sociais” (SPINELLI; VIEIRA, 2020, p. 19). Esses avanc¢os
tecnoldgicos foram fundamentais para a transformacao e melhorias nos telejornais, e
pode ser constatado na composicdo dos modernos equipamentos que possibilitam a
captacédo de fatos e imagens de qualquer lugar do mundo. Nesse contexto, destaca-
se o0 smartphone, que, com sua popularidade e importancia atual, criou
oportunidades de desenvolver novos formatos jornalisticos e tornou a realizacdo dos
telejornais mais agil e flexivel.

Considerando esse cenario, os celulares agregam cada vez mais funcdes ao
telejornalismo e permitem a criacdo de conteudos diversificados para todo tipo de
publico. Além disso, hoje os jornalistas também podem marcar presenca no
telejornalismo, seja em tempo real ou em gravacfes prévias, diretamente deste
pequeno aparelho que reune todas as funcionalidades necessarias para a producao,
edicdo e gravacdo de matérias e reportagens.

No momento presente, 0 mundo passa por uma crise sanitaria e humanitaria
causada pela pandemia de Covid-19. Dessa forma, o telejornalismo brasileiro
ganhou ainda mais importancia ao adotar praticas inéditas de cobertura para levar
informacfes confiaveis a populacdo frente ao aumento dos casos da doenca. Em
pesquisa feita pelo Instituto Datafolha em abril de 2020, os programas jornalisticos
de TV novamente despontaram como 0S mais confiaveis entre as citagbes dos
entrevistados (83%), assim como a televisdo que esteve presente em 81% das
menc¢des espontaneas. Para explorar a noticia e cobrir com exatiddo as implicacdes

do virus, foi preciso aumentar a quantidade de horas dos telejornais e incorporar ao
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cotidiano dos jornalistas as entrevistas por plataformas digitais. Mesmo com todas
essas mudancas, o papel do telejornal se manteve: a prestacdo de servico a
populacdo. E por isso que este trabalho se dedica a um dos principais formatos
presentes no telejornalismo, a grande reportagem.

2.4.1 A grande reportagem

A grande reportagem € um formato que permite maior aprofundamento nos
assuntos de interesse publico e exige um tratamento mais minucioso e cauteloso. Na
maioria das vezes, além de possuir um custo mais elevado de producédo do que a
reportagem tradicional, envolve um maior nimero de profissionais, mais preparo do
jornalista, um maior entendimento do fato sobre suas causas e consequéncias e
uma visdo ampliada da realidade.

Segundo Carvalho et al. (2010), esse formato tornou-se comum em
programas jornalisticos e telejornais a partir da década de 2000, abordando os mais
variados assuntos. Esse novo cenario surge como resultado de duas forcas: o
desejo dos profissionais de fazer um bom jornalismo, com tempo, aprofundamento,
levantamento de dados e acabamento mais cuidadoso, e a competicdo entre 0s
veiculos de comunicacao cujo objetivo é atrair o telespectador. Segundo os autores,
essas duas forcas podem e devem caminhar juntas, mas devem ter como premissa
inegociavel a independéncia editorial.

Outro destaque fica por conta dos locais que ocorrem os fatos. Os autores
esclarecem que eles tém peso jornalistico para uma grande reportagem ganhar ou
nao notoriedade, sendo as mais reconhecidas produzidas em capitais como Sao
Paulo, Rio de Janeiro e Brasilia, por estarem mais proximas das lentes das cameras,
de profissionais renomados, da audiéncia, da grande midia publicitaria e de uma
estrutura que s6 existe em funcéo dessas noticias. “E por isso que, com frequéncia,
séries de reportagens especiais sdo feitas, principalmente por equipes dos trés
maiores centros noticiosos brasileiros, que concentram a maior parte da
infraestrutura” (CARVALHO et al., 2010, p. 23).

A respeito dos temas abordados nesse formato, eles nao precisam,
necessariamente, ser inéditos, pois o que realmente importa € o olhar ampliado e

diferenciado diante de um fato, deixando de lado as solu¢des simples e os clichés.
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Sao os novos desdobramentos e a riqueza de detalhes, com um texto bem escrito e

recursos audiovisuais bem trabalhados, o objetivo dessa producéo.
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3 FONOAUDIOLOGIA E TELEJORNALISMO

O acompanhamento fonoaudiol6gico para apresentadores e repoérteres de
telejornais tem sido cada vez mais frequente nas emissoras de televisdo e tem
contribuido com a preparacdo vocal desses profissionais. Neste cenéario, uma
locucdo de qualidade envolve a saude vocal e esta diretamente associada a uma
boa expressividade comunicativa, que transmite uma informacéo livre de ruidos e

em sintonia com o assunto noticiado.

3.1 A ATUACAO FONOAUDIOLOGICA NO TELEJORNALISMO

Na década de 1950, a narracdo no telejornalismo era inspirada na que era
feita pelos profissionais do radio, pois essa era a uUnica referéncia que existia no
pais. Era uma locucédo bastante impostada, sendo possivel perceber, até os dias
atuais, tais caracteristicas em locutores que trabalharam naquela época. Por conta
disso, nos primeiros anos da televisdo no Brasil, qualquer leitura de noticia era no
estilo radiofonico.

Segundo Deborah Feij6 e Leny Kyrillos (2004), o percurso para alterar a fala
engessada e impostada nos telejornais da época foi muito longo. Para mudar o estilo
de narracéo, a Rede Globo, por exemplo, incorporou em seu quadro de funcionarios
a experiéncia de profissionais qualificados para cuidar da fala, os fonoaudiélogos. A
partir desse momento, apresentadores e reporteres foram ensinados a transmitir
informac&o com o corpo inteiro e a ter mais sensibilidade com as palavras.

A ex-diretora de telejornais da TV Globo, Alice Maria, relembra aquele tempo

em depoimento que deu ao livro “Fonoaudiologia e Telejornalismo”:

No periodo de implantacé@o do telejornalismo, havia mais um desafio: era a
primeira experiéncia da TV em rede nacional. Assim, tinhamos repérteres
de vérias regides do pais. Nosso objetivo era ter diversidade no ar. E, claro,
gueriamos ter os diversos sotaques. Mas percebemos que o sotaque muito
forte ndo funcionava em televisdo. (MARIA, 2004, p. 2).

No final da década de 1980, os telejornais ja tinham modificado o formato de
exibicdo e adotado uma linguagem mais natural por parte dos apresentadores e
repérteres, marcando uma maior proximidade com o publico e um estilo préprio de
locucdo, mais proximo da linguagem coloquial. Houve, também, uma exigéncia de
gue esses profissionais, além de tudo, se expressassem melhor por meio da

comunicacao, pois as caracteristicas pessoais passaram a ser mais valorizadas.



30

A partir disso, a atuacédo de um profissional de fonoaudiologia cresceu dentro
das emissoras de televisao e, oficialmente, a Rede Globo passou a exigir e contratar
profissionais exclusivamente para esse tipo de servico. Em 2013, por exemplo, a
emissora tinha na equipe “cinco fonoaudidlogos atuando em cada uma de suas
emissoras proprias, em Sao Paulo, Rio de Janeiro, Brasilia, Belo Horizonte e Recife”
(KYRILLOS, 2013, p. 3), além de 50 profissionais em emissoras afiliadas.

Segundo Kyrillos (2013), as demais emissoras de televisdo do pais, na
mesma época, também contemplavam ao menos um fonoaudiélogo em seu quadro
de funcionarios: a Rede Bandeirantes contava com 2 profissionais atuando na
capital paulista; a Rede Record com 12 fonoaudiologos espalhados nas cidades de
Séo Paulo, Santos, Belo Horizonte, Porto Alegre, Curitiba, Brasilia, Goiania, Manaus,
Bahia, Maceio, Rondbnia e Santa Catarina; o SBT com um fonoaudiélogo atuando
em Sao Paulo, Rio de Janeiro, Porto Alegre, Brasilia e Belém. Em S&o Paulo, ha
também fonoauditélogos atuando na Rede TV, TV Cultura e TV Gazeta.

De acordo com Senese (2008), o uso adequado da voz no telejornalismo é

essencial para alcancar uma harmonia sonora, pois

a imagem representada e o papel que o reporter desempenha no video sédo
fatores que refletem na efetiva comunicacdo do conteldo da noticia, cujo
maior desafio é fazer com que a mensagem seja recebida pelo publico com
credibilidade. O profissional precisa ter dominio dos elementos verbais,
como voz agradavel, articulacd@o clara, ritmo de fala, modulacéo, bom texto,
adequada selecdo vocabular e ordenacdo gramatical, bem como dos
elementos n&o-verbais, como expressdo corporal, facial e gestual’.
(SENESE, 2008, p.47).

Apesar dos fonoaudidlogos estarem mais concentrados nas cabecas de rede
e nhas capitais, com um namero menor nas afiliadas, a quantidade de profissionais
gue contam com um acompanhamento fonoaudiolégico no telejornalismo cresceu
nos ultimos anos, bem como a atuacédo desse segmento que também ganhou maior
abrangéncia nos aspectos da comunicacdo verbal e nao-verbal, favorecendo os
cuidados com a voz e a comunica¢do como um todo.

Com base nisso, o trabalho do fonoaudidlogo inserido no ambiente televisivo
tem se difundido rapidamente e cada vez mais profissionais buscam auxilio deste
tipo de servico, visto que muitos ainda desconhecem os cuidados basicos para a
gualidade vocal e utilizam a fala de forma inadequada, configurando assim um fator

de risco para o desenvolvimento de problemas vocais.
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3.2 ESPECIFICIDADES DA VOZ

A voz tem um papel muito importante na comunicagédo e no relacionamento
humano, e precisa de determinados cuidados e procedimentos para evitar possiveis
alteracfes e doencas. Essa ferramenta de comunicagéo € o resultado do somatério
de varias caracteristicas anatbmicas, funcionais, de personalidade e até mesmo de
cultura. Para Kyrillos (2004), os cuidados com a salde da voz sdo bem recebidos
pelos profissionais que atuam no telejornalismo, uma vez que reporteres e
apresentadores de televisdo possuem uma preocupacao maior com a aparéncia e
isso reflete positivamente na qualidade da voz. Eles

[...] evitam o cigarro, para garantir a beleza e a saide da pele; procuram
alimentar-se corretamente para ndo engordar; praticam atividades fisicas e
sdo atentos a postura corporal. A associacdo voz/imagem na televisdo faz

com que o profissional assuma a necessidade de se cuidar, ja que ele fica
completamente exposto. (KYRILLOS, 2004, p. 151).

Diante disso, certas atencdes com a voz sd0 necessarias para a preservacao
das cordas vocais e para a manutencao de uma voz limpa, clara e agradavel, pois “a
voz é produto da utilizacdo conjunta de varios 6rgédos e depende de uma série de
condic¢@es fisicas, envolvendo quatro elementos fundamentais: respiracdo, fonacéao,
articulacéo e ressonancia” (KYRILLOS; COTES; FEIJO, 2003, p. 26).

No telejornalismo, geralmente, os profissionais responsaveis pela transmissao
das noticias estdo expostos a temperaturas oscilantes e exercem suas funcdes em
diferentes condi¢des de trabalho, o que dificulta a preservacéo do aparelho fonador.
Os apresentadores de telejornais, por exemplo, atuam em ambientes climatizados e,
por sua vez, contam com uma estrutura apropriada que favorece o uso da voz. Ja os
reporteres, por trabalharem em ambientes diferenciados, precisam ter mais atencéo
para manter o mesmo padréo vocal.

Além disso, diferentes varidveis, desde a imagem da emissora que vocé
representa até o papel que vocé desempenha, determinardo as exigéncias
em relacdo a sua voz. Para que sua voz seja adequada e eficiente, é
fundamental que vocé esteja informado sobre seu mecanismo de producao,

saiba como agir para manté-la saudavel e conhega as técnicas que poderao
aumentar sua expressividade. (KYRILLOS; COTES; FEIJO, 2003, p. 21).

Dessa maneira, a boa qualidade da voz € indispensavel para apresentadores
e reporteres e algumas caracteristicas como a frequéncia, tom e velocidade da fala

precisam de constante atencdo. Essas variagdes, quando bem colocadas, podem
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determinar a credibilidade do profissional perante o publico, além de evitar que
interferéncias afetem a mensagem a ser transmitida. Para Kyrillos, Cotes e Feij6o
(2003, p. 47), “uma voz agradavel, equilibrada, em harmonia com o falante, e uma
articulacdo clara e precisa facilitam a compreensdo da mensagem e prendem a
atencdo de quem ouve”. Por outro lado, quando essas variacbes vocais nao séo
respeitadas, normalmente a comunicacao pode sofrer interferéncias.

Quanto a velocidade da fala, ela esta diretamente relacionada com a
capacidade que o profissional da voz tem de articular os sons de forma clara e
precisa, pois, quando se fala muito rapido, dificimente o profissional consegue
executar todos 0s movimentos necessarios para a boa articulacdo do som, tornando
0 conteudo da mensagem falho e incompreensivel. Para que isso ndo ocorra, €
importante manter um padrdo de articulacdo adequado, conciliando a informacao
com a articulagdo dos sons, a fim de manter o interesse do telespectador.
(KYRILLOS; COTES; FEIJO, 2003, p. 61). No telejornal, os apresentadores e
reporteres devem entender as variacdes da velocidade da propria fala e usa-las a
seu favor de forma apropriada para cada matéria noticiada.

Outra caracteristica vocal importante é o tom de voz que o profissional utiliza,
gue pode alcancar uma voz mais grave ou mais aguda, além de passar diversas
emocodes. Quando existem esses dois extremos nas variacdes, é aceitavel que uma
voz de conteddo grave passe mais firmeza e seriedade na informacao, e a aguda,
por ser mais estridente, uma mensagem mais leve e descontraida.

Tratando-se da frequéncia vocal, o telejornalista projeta mais a voz com a
intencdo de ser compreendido e passar formalidade, tornando a voz mais proxima
do coloquial, menos impostada, e mais natural. Essa frequéncia tem relacdo direta
com o comprimento, tenséao, rigidez e massa das pregas vocais.

Para os homens adultos brasileiros, a frequéncia média da voz, chamada de
frequéncia fundamental, estd ao redor de 113 Hz, enquanto para as

mulheres essa frequéncia situa-se ao redor de 208 Hz. Isso significa que, ao

produzirmos a voz, por exemplo, quando falamos uma vogal “a” sustentada,

as pregas vocais do homem vibram, em média, 113 vezes, e as da mulher,
208 vezes por segundo. (BEHLAU; PONTES; MORETTI, 2017, p. 2).

Segundo Behlau, Pontes e Moretti (2017), para mudar a frequéncia da voz em
tons mais agudos ou mais graves, os profissionais podem utilizar uma série de
técnicas como o alongamento das pregas vocais, fazendo elas vibrarem mais

rapidamente. Para a emissdo de sons mais agudos, as pregas vocais estdo mais
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tensas e possuem um numero maior de ciclos vibratorios. Ja, para a emissao de
sons mais graves, elas estdo mais curtas e seu movimento € mais lento.

Por outro lado, também é possivel mudar a intensidade da voz e torna-la
ainda mais forte (alta) ou mais fraca (baixa) por meio de diversos procedimentos
fonoaudioldgicos, pois o principal mecanismo para a produ¢do de uma voz mais
potente é aumentar a pressdo do ar que vem dos pulmdes. Desse modo, sdo mais
fortes devido a uma maior tensdo e fechamento mais firme entre as pregas vocais.
No caso de sons mais fracos, eles sdo emitidos com menor tensédo e com as pregas
vocais mais relaxadas e mais proximas.

Para as autoras, é possivel mudar a qualidade da voz e produzir diferentes
tipos de vozes, seja ela mais rouca, mais fina, mais potente, mais sensual, mais
melosa, mais clara, mais autoritaria e mais afetiva, modificando o modo de producao
da fonacdo e o som pelas caixas de ressonancia. Ou seja, um mesmo individuo
pode apresentar inUmeras variagcbes vocais de acordo com a situacdo, com o
interlocutor, com o clima do discurso e até mesmo com o proprio estado fisico e
emocional. A possibilidade de controle de todas essas variaveis deixa nitido o
guanto esse sistema de emissdo vocal € complexo e flexivel. Mas, para isso é

preciso ter conhecimento e uso adequado.
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4 DESCRICAO DO PRODUTO

Na televisdo, o processo de producédo é dividido em trés fases principais: pré-
producdo, producdo e poOs-producdo. Cada uma dessas etapas tem a sua
importancia. Elas também sao interdependentes, ou seja, uma depende da outra
para se chegar a um produto de qualidade, no caso deste estudo, a grande
reportagem. Por meio da pré-producéo, é feito um levantamento de tudo o que sera
necessario para a execucdo da grande reportagem: pesquisa para o levantamento
de informacgdes sobre o assunto a ser trabalhado, personagens e especialistas que
possam debaté-lo, agendamento de entrevistas e locacdes, entre outros. Na
producédo, é feita a captacdo de entrevistas e imagens, avaliacdo desse material
gravado, roteirizacdo, gravacao de offs e passagens, fundamentais para a fase
seguinte. Por fim, a ultima etapa € a pds-producdo, que consiste na montagem do
produto por meio da edigdo. Nesse momento, também s&o feitas inser¢cdes de
recursos graficos, tratamento de imagens e de audio.

A seguir, estdo detalhadas cada uma dessas etapas para a producdo da

grande reportagem, produto deste trabalho.

4.1 PRE-PRODUCAO

A pré-producédo da grande reportagem televisiva sobre a importancia da voz
para a atuacao de apresentadores e reporteres de telejornais se deu a partir de um
levantamento minucioso de profissionais da area, que estdo ativos no mercado de
trabalho, e que passam por acompanhamento fonoaudiol6gico antes, durante e
depois de exercer suas atividades. Inicialmente, a escolha se limitou aos
profissionais da TV Tem de Bauru, afiliada da Rede Globo, por ser a Unica emissora
da regiao a dispor de uma fonoaudibéloga na equipe.

Dentro dessas condi¢fes, foram convidadas como fontes primarias a repérter
e apresentadora Fernanda Ubaid, o gerente de jornalismo e apresentador Daniel
Schafer, bem como a fonoaudidloga da emissora Paula Belini, mestre e doutora em
Bioengenharia pela Universidade de S&o Paulo (USP), que atua nas areas de Voz e
de Disfagia Mecanica, e é especialista em Voz pelo Conselho Regional de
Fonoaudiologia (CRFa). Desses, a emissora liberou apenas as participagbes de
Paula Belini e Daniel Schafer, que apresenta a primeira edicdo do programa

jornalistico “Tem Noticias”.
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Além deles, também foi convidada Lidia Teles, mestre em Disturbios da
Comunicagéao pela Pontificia Universidade Catdlica de Sado Paulo (PUC-SP), doutora
em Ciéncias da Reabilitagdo pelo Hospital de Reabilitacdo de Anomalias
Craniofaciais, especialista em Voz pelo CRFa e, atualmente, professora do
Departamento de Fonoaudiologia da Faculdade de Odontologia de Bauru, da
Universidade de S&o Paulo (USP).

Porém, para expandir e diversificar o debate, outros profissionais atuantes em
rede nacional foram convidados a participar da grande reportagem. A primeira
especialista foi Leny Kyrillos, mestre e doutora em Ciéncias dos Distlurbios da
Comunicacgédo pela Universidade Federal de Sado Paulo (Unifesp), especialista em
Voz pelo CRFa, comentarista na Central Brasileira de Noticias (CBN), e responsavel
pelo acompanhamento dos profissionais da Rede Globo, em Sdo Paulo. Na
sequéncia, Camila Mercatelli, mestre em Ciéncias dos Disturbios da Comunicacéo
Humana, especialista em Voz pela Irmandade Santa Casa de Misericordia de S&o
Paulo, e fonoaudidloga na ESPN. Entre os jornalistas, aceitaram o convite: Paula
Araujo, reporter do canal GloboNews de Séo Paulo; e Lucas Carvalho, reporter da
Record TV de Séo Paulo. Todas as fontes mencionadas foram contactadas pelo
campo de mensagem do “Instagram” e pelo aplicativo multiplataforma de mensagens
instantaneas “WhatsApp”.

Em tempo, outras duas fontes de jornalismo foram convidadas para compor a
grande reportagem: Marcia Dantas, ancora e apresentadora do SBT Brasil, e Celso
Freitas, ancora e apresentador do Jornal da Record. Ambos ficaram cientes do
convite, mas ndo se manifestaram. Do mesmo modo, o fonoaudidlogo Henrique
Moura, coordenador do Departamento de Fonoaudiologia do Hospital Beneficéncia
Portuguesa de Sao Paulo, também recebeu o convite, gentiimente respondeu, mas
nao pbde participar em razdo de compromissos pessoais.

Por conta da pandemia e das medidas de distanciamento social, todas as
atividades pertencentes a esta etapa de pré-producdo, desde o contato com a fonte
até a pré-entrevista, foram feitas de forma on-line, por meio de ferramentas de
programas de chamada de video como “Skype” e “Zoom”.

A pauta foi orientada e produzida de acordo com as técnicas de reportagem,
pesquisa e entrevista jornalistica, com enfoque no desenvolvimento de uma grande

reportagem para o meio televisivo. Segundo Barbeiro e Lima (2013, p. 133),
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A pauta, por suas peculiaridades, tem na midia eletrénica e informatica uma
importancia maior que em outros veiculos. A atencéo exigida aos detalhes
necessarios para a elaboracdo de uma reportagem com imagem aumenta a
importancia do planejamento. (BARBEIRO; LIMA, 2013, p. 133)

Ao todo, foram elaboradas vinte e quatro perguntas conforme a especialidade
de cada personagem, sendo dezoito voltadas especificamente aos profissionais de
fonoaudiologia, que envolvem os cuidados com a voz, suas caracteristicas e
especificidades, e seis perguntas direcionadas aos apresentadores e repérteres de
telejornais, visando a preparacdo e acompanhamento vocal, bem como a
expressividade da fala. No @mbito da fonoaudiologia, o conceito de expressividade é
o de “algo construido da interagdo que se estabelece entre elementos segmentais
(vogais e consoantes) e prosadicos (ritmo, entonacédo, qualidade da voz, taxa de
elocucdo, pausas e padroes de acento) e das relagbes entre som e sentido”.
(MADUREIRA, 2005, p. 15-25).

4.2 PRODUCAO

Quanto ao processo de producdo da grande reportagem televisiva, algumas
dificuldades foram encontradas e tiveram que ser adaptadas devido ao contexto
pandémico atual, que impediu a realizacdo de atividades presenciais. Assim foi 0
caso da TV Tem de Bauru. A emissora ndo autorizou a presenca de convidados no
ambiente, o que comprometeu a captacéo de sons e imagens dos bastidores.

Diante desse cenario, todas as fontes deste trabalho receberam previamente
as perguntas por e-mail, em tamanho suficiente para a compreensdo do assunto,
juntamente com as orientacfes necessarias para a gravacdo do produto, com
deadline de uma semana, a contar da data de recebimento. Anexo ao e-mail, foi
encaminhado o termo de autorizacdo de uso de imagem, som de voz e nome para a
coleta da assinatura, também dentro do prazo de uma semana. E importante
destacar que, embora cientes do prazo, foi enviado um lembrete diario para cada
fonte, a fim de recorda-los do compromisso pré-acordado.

Para Barbeiro e Lima (2013), a entrevista em video no meio televisivo é muito
mais ampla quando comparada aos demais veiculos, pois tem

[...] o poder de transmitir 0 que o jornalismo impresso e radiofénico nem
sempre consegue: a exposicao da intimidade do entrevistado. Os gestos, 0

olhar, o tom de voz, o modo de se vestir, a mudanca no semblante
influencia o publico e a prépria acdo do entrevistador, que, ao adquirir
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experiéncia, consegue tirar do entrevistado mais do que ele gostaria de
dizer. Boas entrevistas sdo as que revelam conhecimentos, esclarecem
fatos e marcam opinides. Quando isso acontece, a noticia avanca e abre
espacos para novas entrevistas e reportagens. (BARBEIRO; LIMA, 2013, p.
125).

Sobre as recomendacdes bésicas, os convidados foram instruidos a gravarem
suas respostas com o aparelho celular na posicao horizontal, uma vez que as
imagens exibidas na televisdo seguem o padrdo 16x9. Além disso, tiveram como
recomendacdo a escolha de um ambiente agradavel e bem iluminado, que nao
houvesse interferéncias externas. Outro ponto importante foi em relacdo ao tempo
estabelecido para as respostas. Todas as fontes foram orientadas a responderem
com brevidade, sem perder a esséncia da questdo. A respeito do envio do material,
com o intuito de manter a qualidade original do arquivo, foi sugerido o uso do

“‘WeTransfer” (wetransfer.com), uma plataforma on-line que oferece um servico de

transferéncia de arquivos entre quaisquer dispositivos.

Tratando-se das imagens dos bastidores para serem usadas na cobertura dos
offs, 0s proprios personagens se responsabilizaram em fazer os registros, quando
possivel, ou compartilharam imagens do acervo pessoal, pois ndo foi possivel ir
presencialmente nos locais para registra-las. Dessa forma, apenas o jornalista
Daniel Schafer, da TV Tem Bauru, encaminhou dois videos brutos. No caso dos
demais convidados, principalmente dos reporteres Paula Aradjo e Lucas Carvalho,
da capital paulista, foi necessario fazer uma pesquisa detalhada na internet em
busca de suas principais reportagens e captar os melhores momentos de
passagens, 0 momento em que o0 reporter aparece no video, por meio de um
programa de captura de tela presente no Windows 10. Esse programa permite nao
s6 gravar a area de trabalho em video, como também capturar audio do microfone e
imagens adicionais da camera. Como outra alternativa de cobertura, a fonoaudiéloga
Paula Belini, da TV Tem Bauru, gravou imagens exclusivas durante uma sessao de
atendimento fonoaudioldgico com o apresentador Daniel Schafer.

A gravacao dos offs, que é a narracdo corrente do texto jornalistico feita pelo
repérter ou apresentador, foi gravada em um estidio caseiro com o auxilio de um
microfone condensador profissional. Barbeiro e Lima (2013, p. 160) complementam
que “o off &€ coberto com imagens obtidas pela equipe de reportagem na rua, com
imagens do arquivo ou com a exibicdo de dados que ocupam toda a tela. O

apresentador também grava off tanto de reportagens quanto de notas [...]".


https://wetransfer.com/
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Na passagem, que consiste na participacdo do reporter no local da noticia, foi
escolhido um ambiente caseiro, a fim de associa-la ao contexto de entrevistas
remotas. Com o intuito de fazer a informacéo transmitida alcancar todos os publicos,
utilizou-se de um texto didatico para explicar o tema.

A expressdo passagem — cujo significado pode ser o mesmo de boletim de
passagem — se traduz como a ligacdo entre trechos de uma reportagem,
servindo como ponte no caso de coberturas feitas em dois ou mais lugares
distintos. E também chamada de passagem do reporter, utilizada no meio

da matéria para destacar a presenca do reporter no local onde se desenrola
o fato” (REZENDE, 2000, p. 149).

Nesta etapa, iniciou-se, também, a producdo do roteiro, que consistiu na
elaboracado do texto seguindo o padrao discursivo da reportagem de televisdo. Como
orienta Barbeiro e Lima (2013), o jornalista precisa levar ao telespectador uma
informagéao facil de ser compreendida.

[...] o texto deve ser coloquial, e o jornalista precisa ter em mente que esta
contando uma histéria para alguém; entretanto, existe uma diferenca
fundamental: o casamento da palavra com a imagem. [...] O texto do video
tem uma estrutura de movimento, instantaneidade, testemunhalidade,
indivisibilidade de imagem e som, sintetizacdo e objetividade. O primeiro
passo para a redacdo de um texto no video é conhecer as imagens que
poderdo ser usadas na edicdo, a fim de fazer o casamento da palavra com a

imagem. Procure ndo descrever no texto exatamente o que esta na imagem,
pois o resultado serd a redundéancia. (BARBEIRO; LIMA, 2013, p. 150).

Diante do cenéario e das condi¢des atuais, nao foi necessario apoio técnico no
decorrer dessa etapa, nem mesmo a reserva do estudio de televisdo do Centro
Universitario Sagrado Coracdo para a realizacdo das entrevistas, pois todas as

imagens foram capturadas individualmente pelas fontes.

4.3 POS-PRODUCAO

Cumpridas as etapas anteriores de pré-producdo e producdo da grande
reportagem, foi necessario passar pela etapa de pés-producdo, que contempla a
decupagem do material e edicdo. Nesse momento, foram selecionadas as melhores
imagens do material colhido, o ponto exato das sonoras escolhidas, passagem e o
off do reporter, tendo em mente a narragdo de uma historia de inicio, meio e fim. De
acordo com Barbeiro e Lima (2013), essa etapa é de fundamental importancia,

[...] pois a edicdo € a montagem final da reportagem que vai ao ar no
telejornal. E nessa etapa da elaboracdo da matéria que fica mais clara a
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acéo do jornalista em excluir e suprimir parte do material colhido, sob agéo
da subjetividade. E preciso reduzir a complexidade do real para torna-lo
inteligivel em uma reportagem de TV, portanto, a objetividade é um ideal a
ser perseguido sempre. Editar uma reportagem é como contar uma histéria,
e como toda a histéria, a edicdo precisa de uma sequéncia légica que, pelas
caracteristicas do veiculo, exige a combinacdo de imagens e sons.
(BARBEIRO; LIMA, 2013, p. 157-158).

Diante disso, apés revisar os materiais, chegou-se ao total de dezessete
videos brutos produzidos pelas fontes para passar pela decupagem, sob um olhar
técnico em cada detalhe. Ao todo, foram 85 minutos e 17 segundos de conteudo,
gue equivale a uma hora, 25 minutos e 17 segundos. No decorrer desse processo
de triagem, alguns recursos especificos da linguagem oral como coeréncia, clareza e
objetividade na resposta foram fundamentais para a distincdo e escolha dos trechos
selecionados. Outro fator importante que pesou como critério de selecdo foi a
guestao técnica do material recebido, sendo selecionados apenas trechos de video
sem interferéncias externas e que apresentavam uma boa iluminacao.

Passado pelo processo de decupagem do material, iniciou-se 0 processo de
edicdo da grande reportagem para o0 meio televisivo. O software utilizado para essa
atividade foi o editor de videos “Wondershare Filmora”, em sua versdo paga. Por
meio dele, foram feitos os pontos de corte sem comprometer o entendimento do
assunto, bem como a insercdo do gerador de caracteres (GC), que € a legenda
usada para a identificacdo dos entrevistados e que ilustra o tema abordado pelos
jornalistas, representada pela fonte “Tw Cen MT Condensed Extra Bold”. Quanto ao
audio, foi utilizado o “Audacity”, em sua versdo gratuita, para a equalizacdo das
sonoras e dos offs, com a intencdo de envolver o telespectador na narrativa. No
total, foram tratadas doze faixas de audio.

Em virtude dos dados mencionados e de uma seletividade fundamentada e
criteriosa, o resultado final se resumiu em uma grande reportagem para 0 meio
televisivo com duracéo de 10 minutos e 40 segundos, com a utilizacdo de recursos e

imagens que melhor descrevem a passagem dos fatos.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Este Trabalho de Conclusdo de Curso teve como desafio a produgcao de uma
grande reportagem para o meio televisivo. Foram ouvidas profissionais conceituadas
na area de Fonoaudiologia, especialistas em Voz, Distarbios da Comunicacao, e
Ciéncias dos Disturbios da Comunicacdo Humana, bem como jornalistas experientes
atuantes na regido de Bauru e no Brasil.

A pesquisa bibliogréafica, viabilizada por uma revisdo de literatura, contribuiu
diretamente com recursos para construir a grande reportagem e foi importante para
o conhecimento do tema e escolha dos personagens, pois todos tiveram propriedade
para responder os questionamentos acerca do assunto. Esse levantamento inicial a
partir de bibliografias foi essencial para a execuc¢éo do produto.

De acordo com uma pesquisa promovida em 2016 pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), o namero de profissionais em ocupac¢des que
utilizam a voz como instrumento de trabalho cresceu 34,5% de 2002 a 2015. Como
consequéncia desse aumento progressivo nessa classe de trabalhadores, presume-
se mais ocorréncias de agravos a saude relacionados a voz.

Dessa forma, para evitar abusos vocais e combater os problemas com a voz,
as autoras Rodrigues, Vieira e Behlau (2011, p. 5) orientam que € preciso colocar
em pratica alguns cuidados com esse instrumento de comunicacao, que se resumem
em beber agua regularmente para hidratar o organismo e aliviar a tensdo vocal;
manter uma alimentacdo saudavel e regular para prevenir o refluxo; evitar
chocolates e derivados do leite, pois isso dificulta a emissdo da voz por ocasionar
secrecdo no trato vocal; manter a postura sempre ereta, relaxada e livre de tensées;
descansar periodicamente durante o dia, a fim de poupar a voz; evitar gritar ou falar
de maneira intensa; nao ingerir liquidos em temperaturas extremas; nao pigarrear ou
tossir de forma exagerada; evitar o uso de pastilhas que mascaram o sintoma de
garganta irritada; ndo fumar e evitar bebidas alcodlicas em excesso; e, de forma
alguma, ndo se automedicar em caso de problemas vocais.

No contexto jornalistico, essas recomendacfes devem ser seguidas a risca,
visto que o uso prolongado da voz no exercicio das atividades dos apresentadores e
repoérteres de telejornais, juntamente a fatores individuais, também contribui para o
crescimento de queixas vocais e espelha de maneira negativa no desempenho do

profissional. Em casos assim, os fonoaudidlogos indicam que € muito importante
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desaquecer a voz ap0s o0 uso continuo prolongado, praticando exercicios de
alongamento para recuperar os musculos e para preparar a laringe. Além de cuidar
da qualidade vocal, é preciso manter determinados cuidados para ela ser utilizada
de forma correta sem comprometer o entendimento da mensagem.

Em decorréncia disso, essas situacdes reforcam a relevancia dos cuidados
com a voz e, principalmente, a necessidade da atuacdo fonoaudiolégica junto ao
profissional de telejornalismo. Assim sendo, esta pesquisa estabeleceu como
objetivo geral a producéo de uma grande reportagem televisiva sobre a importancia
da voz para a atuacao de apresentadores e repérteres de telejornais, em conjunto
com uma sequéncia de objetivos especificos, entre eles, entrevistar fonoaudiélogos
especialistas em voz e disturbios da comunicacdo e apresentadores e reporteres
gue fazem uso diario da voz, compreender os principais cuidados adotados por
esses profissionais, e entender como o dominio das técnicas vocais pode favorecer
a atividade profissional no telejornalismo.

De maneira geral, os objetivos da proposta foram integralmente alcancados,
visto que todos os questionamentos pautados tiveram os devidos esclarecimentos,
mediante auxilio de profissionais qualificados e altamente capacitados, de modo a
atingir todos os tipos de publico e a classe de comunicadores, especialmente os
selecionados para a execucédo deste trabalho.

Por consequéncia, ao atingir os objetivos estabelecidos e apds compreender
a importancia do uso da voz como ferramenta de trabalho, conclui-se que a questao-
problema inicialmente apresentada, que indaga se o dominio das técnicas vocais €
um elemento determinante de sucesso para 0s apresentadores e reporteres de
telejornais, foi esclarecida e positivamente respondida, uma vez que as técnicas
vocais ajudam o profissional a controlar a respiracdo, regular a afinacdo, aperfeicoar
a diccdo, aumentar a extensdo vocal, bem como melhorar a articulacdo e
impostacdo da voz. Esse conjunto de elementos vocais Sdo essenciais para a
compreensao da mensagem no telejornalismo.

Em relacdo as hipéteses, houve a comprovacdo de que o dominio das
técnicas vocais é fator de sucesso para 0s apresentadores e reporteres de
telejornais; a credibilidade perante o publico € influenciada pela entonacdo e
articulacdo da voz; e a voz é uma marca determinante para o sucesso pessoal
desses profissionais, sendo que, por meio desse instrumento de comunicacdo, é

possivel transmitir sentimentos e emocdes.
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Em vista disso, este trabalho contribuiu, sobretudo, para a exposi¢cao do tema,
gue apresentou todo o contetido de maneira clara aos mais variados publicos, a fim
de aproxima-los do assunto. Para o meio televisivo, foi importante para intensificar a
importdncia da voz na disseminacdo da noticia, enfatizando que ela possui
caracteristicas capazes de aproximar o telespectador.

Os jornalistas que participaram da producdo da grande reportagem também
foram beneficiados de certa forma, pois puderam demonstrar, por meio dos proprios
conhecimentos, o quanto o dominio das técnicas vocais € importante para a carreira,
dado que garante um desempenho eficiente e transmite credibilidade.

Outrossim, este trabalho possibilitou ao pesquisador reflexdes importantes
sobre o aparelho fonador, assim como a consciéncia dos beneficios de se manter
um cuidado adequado com a voz, que muitas vezes nao é levado muito a sério.
Como futuro profissional da comunicagéo, esses conhecimentos serdo Uteis tanto
para o dia a dia quanto para o crescimento na profisséo.

Isto posto, todo esse periodo de desenvolvimento do trabalho, da etapa inicial
a finalizacdo do produto, serviu para que este pesquisador pudesse colocar em
pratica muitos aprendizados tedricos explorados durante a graduacédo, sempre em
busca de informacdes detalhadas e indispensaveis sobre o tema escolhido,
refletindo na aplicacdo do conjunto de técnicas de pesquisa, reportagem e entrevista
jornalistica para o meio televisivo. Com o avanco dos estudos e do desenvolvimento
do produto, foi possivel ampliar os conhecimentos sobre a voz, além de perceber a
magnitude do curso, que, com a capacidade dos docentes e empenho do autor

desta pesquisa, resultou em um crescimento significativo e constante.
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A CONSTRUCAO DA VOZ Produtor Data Produc&o
NO TELEJORNALISMO BRASILEIRO

Exibir em: 24/11/2021 GUILHERME 13/09/2021

PROPOSTA: Produzir uma grande reportagem televisiva sobre a importancia da
voz para a atuacdo de apresentadores e repOrteres de telejornais. Para isso, é
necessario entrevistar fonoaudiologos, apresentadores e reporteres que fazem
uso diario da voz, compreender os cuidados adotados por esses profissionais, e
entender, por meio da explicagcdo de fonoaudiélogos, como a falta de cuidados

com a voz pode comprometer a atividade profissional no telejornalismo.

DATA: 21/10/2021 (quinta-feira) LOCAL: On-line
ENTREVISTADO 1: Camila Mercatelli, fonoaudiéloga da ESPN.
CONTATO: (11) 96828-7395 / camilamercatelli@uol.com.br

O QUE DIZ: Camila é fonoaudiologa da ESPN, e fala sobre o preparo vocal,

estilos de locucédo e competéncia comunicativa de jornalistas.

- Quais os problemas mais frequentes que os apresentadores e reporteres de
telejornalismo enfrentam no que diz respeito a voz?

- Quais os principais cuidados para evita-los?

- Qual a funcéo do aquecimento e do desaquecimento vocal?

- Como preparar a voz para um dia de uso intensivo? Uma cobertura longa ou
mesmo um ambiente com muito ruido?

- Que outros fatores devem ser observados por jornalistas que fazem o uso diario
da voz?

- Quais sao os sinais de que algo nao vai bem com a voz?

SUGESTAO DE IMAGENS: realizar a capta¢do de imagens da fonoauditloga

em sua area de atuacdo atendendo os reporteres e apresentadores.
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DATA: 18/10/2021 (segunda-feira) LOCAL: On-line

ENTREVISTADO 2: Leny Kyrillos, fonoaudiéloga da Rede Globo de S&o Paulo
CONTATO: (11) 5579-1988 / leny.kyrillos@uol.com.br

O QUE DIZ: Leny é fonoaudidloga da Rede Globo de S&o Paulo, escritora e

comentarista na CBN, e fala sobre o preparo vocal, estilos de locucdo e

competéncia comunicativa de jornalistas.

- Existe um padréo de voz ideal para um jornalista de televisao?

- Qual o papel da voz para o repérter e apresentador no que diz respeito a
construcdo da credibilidade junto ao publico?

- O que um profissional de TV carrega na voz?

- Como a voz pode ser trabalhada para que esses profissionais atinjam o objetivo
de transmitir bem uma noticia? E, nesse caso, qual o papel do fonoaudiologo?

- Quais os prejuizos que disturbios na voz podem causar aos jornalistas e
apresentadores de TV?

- Quais as dicas que vocé daria para um jornalista de TV que deseja aprimorar o

uso da voz ou mesmo manté-la saudavel?

SUGESTAO DE IMAGENS: realizar a captacéo de imagens da fonoaudiéloga

em sua area de atuacao atendendo os repérteres e apresentadores.
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DATA: 19/10/2021 (terca-feira) LOCAL: On-line

ENTREVISTADO 3: Lidia Teles, professora doutora do Departamento de
Fonoaudiologia da Faculdade de Odontologia de Bauru da Universidade de Sao
Paulo (USP).

CONTATO: (14) 98184-2828 / lidiactm@usp.br

O QUE DIZ: Lidia é fonoaudidloga da USP, e fala sobre o preparo vocal, estilos

de locucao e competéncia comunicativa de jornalistas.

- Quais os problemas mais frequentes que os apresentadores e reporteres de
telejornalismo enfrentam no que diz respeito a voz?

- Quais os principais cuidados para evita-los?

- Qual a funcéo do aquecimento e do desaquecimento vocal?

- Como preparar a voz para um dia de uso intensivo? Uma cobertura longa ou
mesmo um ambiente com muito ruido?

- Que outros fatores devem ser observados por jornalistas que fazem o uso diario
da voz?

- Quais sao os sinais de que algo nao vai bem com a voz?

SUGESTAO DE IMAGENS: realizar a captacédo de imagens da fonoaudiéloga

em sua area de atuacao atendendo os repdrteres e apresentadores.
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DATA: 19/10/2021 (terca-feira) LOCAL: On-line

ENTREVISTADO 4: Paula Belini, fonoaudidloga da TV Tem de Bauru

CONTATO: (14) 98222-2522 / paulabelini.fono@gmail.com

O QUE DIZ: Paula é fonoaudiologa da TV Tem de Bauru, e fala sobre o preparo

vocal, estilos de locucéo e competéncia comunicativa de jornalistas.

- De forma geral, como fonoaudiéloga, quais séo as principais orientagdes que
VOCé passa aos jornalistas da TV TEM?

- A emissora estabelece algum padrao especifico a ser trabalhado com os
profissionais?

- Na sua visao, quais sao as principais caracteristicas a serem trabalhadas com a
vOoz para que o jornalista cumpra bem sua funcao que é informar a populacéo?
- No caso do Daniel, qual foi o trabalho que vocé desenvolveu com ele ao longo
dos anos? E os resultados?

- O que ajuda e o que prejudica a voz? Quais as principais dicas para manter a
voz desses profissionais saudavel além do acompanhamento vocal?

- Quais alimentos fazem bem para a voz? Quais devem ser evitados? A maca

realmente faz bem? E a hidratacéo?

SUGESTAO DE IMAGENS: realizar a captacdo de imagens da fonoaudiéloga em

sua area de atuacdo atendendo os repdrteres e apresentadores.
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DATA: 19/10/2021 (terca-feira) LOCAL: On-line

ENTREVISTADO 5: Daniel Schafer, apresentador da TV Tem de Bauru
CONTATO: (14) 99817-8132 / daniel.schafer@tvtem.com

O QUE DIZ: Daniel é apresentador da TV Tem de Bauru, afiliada da Rede Globo,

e fala sobre os cuidados com a voz, amparado no acompanhamento de uma

fonoaudidloga.

- Que tipo de exercicio ou preparacao vocal faz antes de comecar o telejornal?

- Como o acompanhamento fonoaudiolégico auxilia no momento de transmitir a
noticia na apresentacao do telejornal ou mesmo em um link fora do estudio? E na
gravacao dos OFFs para as reportagens?

- Como voceé trabalha a entonacéo, o ritmo e a diccdo? Como essas técnicas
auxiliam na boa compreenséao da noticia?

- Que outros tipos de cuidados tém com a voz (alimentacao, sono, habitos)?

- Como trabalha a respiracéo?

- Por ser do interior de Sao Paulo, durante a preparacao vocal, trabalhou para

atenuar o sotaque de alguma forma? Por qué?

SUGESTAO DE IMAGENS: realizar a captacdo de imagens do apresentador
fazendo os exercicios de aquecimento e desaquecimento vocal, bem como

imagens de bastidores na sua area de atuacao, seja em estudio ou externa.



mailto:daniel.schafer@tvtem.com
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DATA: 20/10/2021 (quarta-feira) LOCAL: On-line

ENTREVISTADO 6: Lucas Carvalho, reporter da Record TV de S&o Paulo
CONTATO: (18) 98137-4502 / lucascarvalho.jornalismo@gmail.com

O QUE DIZ: Lucas é reporter da Record TV de Sao Paulo, e fala sobre os

cuidados com a voz, amparado no acompanhamento de uma fonoaudidloga.

- Que tipo de exercicio ou preparacao vocal faz antes de comecar o telejornal?

- Como o acompanhamento fonoaudioldgico auxilia no momento de transmitir a
noticia na apresentacao do telejornal ou mesmo em um link fora do estudio? E na
gravacao dos OFFs para as reportagens?

- Como vocé trabalha a entonacéo, o ritmo e a diccdo? Como essas técnicas
auxiliam na boa compreenséao da noticia?

- Que outros tipos de cuidados tém com a voz (alimentacao, sono, habitos)?

- Como trabalha a respiracéo?

- Por ser do interior de Sao Paulo, durante a preparacao vocal, trabalhou para

atenuar o sotaque de alguma forma? Por qué?

SUGESTAO DE IMAGENS: realizar a captacdo de imagens do reporter fazendo
0s exercicios de aquecimento e desaquecimento vocal, bem como imagens de

bastidores na sua area de atuacao, seja em estudio ou externa.



mailto:lucascarvalho.jornalismo@gmail.com
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DATA: 18/10/2021 (segunda-feira) LOCAL: On-line

ENTREVISTADO 7: Paula Araujo, reporter do GloboNews de Sao Paulo
CONTATO: (11) 99744-6641 / paula.araujo@g.globo

O QUE DIZ: Paula é reporter do GloboNews de Sao Paulo, e fala sobre os

cuidados com a voz, amparada no acompanhamento de uma fonoaudiéloga.

- Que tipo de exercicio ou preparacao vocal faz antes da reportagem?

- Como o acompanhamento fonoaudioldgico auxilia no momento de transmitir a
noticia na gravacao de uma reportagem ou mesmo em um link?

- Como voceé trabalha a entonacéo, o ritmo e a diccdo? Como essas técnicas
auxiliam na boa compreenséao da noticia?

- Que outros tipos de cuidados tém com a voz (alimentacao, sono, habitos)?

- Como trabalha a respiracéo?

- Durante a preparacéao vocal, trabalhou para atenuar o sotaque de alguma

forma? Por qué?

SUGESTAO DE IMAGENS: realizar a captacdo de imagens da repérter fazendo
0s exercicios de aquecimento e desaquecimento vocal, bem como imagens de

bastidores na sua area de atuacao, seja em estudio ou externa.

INFORMACOES GERAIS SOBRE O TEMA DA PAUTA: os apresentadores e
repérteres de telejornais tém a voz como 0 mais importante instrumento de
trabalho. No exercicio de suas atividades, eles a utilizam na apresentacdo dos
programas noticiosos e durante as entrevistas, considerando a passagem do
repérter e a narrativa dos offs. Conforme relata a Sociedade Brasileira de
Fonoaudiologia (SBFa), o mau uso dessa ferramenta de comunicacdo pode
acarretar sérios problemas de saude e comprometer a rotina desses profissionais

gue trabalham com a fala diariamente.



mailto:paula.araujo@g.globo
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APENDICE B - ROTEIRO

GRANDE REPORTAGEM Tempo Data
A CONSTRUGAO DA VOZ NO
10°40” 20/10/2021
TELEJORNALISMO BRASILEIRO
VIDEO AUDIO

<<<BG DS_TV_TEM_3 >>>

<<< COBRIR OFF 1 COM
IMAGENS DOS BASTIDORES >>>

GC: DANIEL SCHAFER
(Apresentador TV Tem)

<<< COBRIR OFF 2 COM
IMAGENS DOS BASTIDORES >>>

<<< SOBE SOM DANIEL >>>

NAO DA PARA CONFUNDIR... //

ALEM DA IMAGEM, / A VOZ DO
DANIEL SCHAFER E UMA MARCA
QUE O RELACIONA AO TEM
NOTICIAS, / TELEJORNAL DA TV TEM,
| AFILIADA DA REDE GLOBO EM
BAURU. // MAS, / PARA OCUPAR
ESSA POSICAO DE APRESENTADOR,
| ELE PRECISA SE PREPARAR
DIARIAMENTE. //

<<< SONORA DS 1 (07:05) >>>
D.l. (00:12) “Normalmente, antes...”
D.F. (00:43) “...também de articulacao”

E POR ISSO QUE SE ENGANA
QUEM PENSA QUE, / APRESENTAR
UM TELEJORNAL, / E SO

LER AS NOTICIAS. //

<<< SONORA DS 1 (07:05) >>>
D.l. (01:58) “A entonacéao, o ritmo...”
D.F. (02:45) “...melhor o telespectador”
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<<< COBRIR OFF 3 COM
PRE-ENTREVISTA PAULA BELINI >>>

GC: PAULA BELINI
(Fonoaudiologa TV Tem)

<<< PASSAGEM >>>

GC: GUILHERME MARIANO
(Bauru)

PARA LEVAR INFORMACAO DE
QUALIDADE AO TELESPECTADOR, /
O DANIEL CONTA COM A AJUDA DA
PAULA, / FONOAUDIOLOGA COM
MAIS DE DEZ ANOS DE
EXPERIENCIA. // ELA AFIRMA QUE, /
PARA CONSEGUIR ESSES
RESULTADOS DO DANIEL, / ATUA
EM DUAS PRINCIPAIS FRENTES. //

<<< SONORA PB_1 (17:36) >>>
D.l. (00:45) “A primeira é em relagéo...’
D.F. (02:00) “...matéria na rua”

O TRABALHO COM A VOZ SO

E POSSIVEL POR CONTA DAS
CARACTERISTICAS DO NOSSO
APARELHO FONADOR. // NA NOSSA
LARINGE, / TEMOS ESSES DOIS
MUSCULOS COBERTOS POR
MUCOSA, / CONHECIDOS COMO
PREGAS VOCAIS. // ELAS VIBRAM
MUITO RAPIDO E, / QUANDO O AR
QUE SAI DOS NOSSOS PULMOES
PASSA POR ESSA REGIAO, /

E FORMADO O SOM, / QUE VAI
TOMANDO NOVAS FORMAS AO
PASSAR PELA BOCA

E PELO NARIZ. // ENTAO, /

SAO ESSES OS MUSCULOS
TRABALHADOS EM EXERCICIOS
ESPECIFICOS. //
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<<< COBRIR OFF 4 COM

IMAGENS VT PA_1 >>>

<<< BG PAULA ARAUJO >>>

<<< COBRIR OFF 4 COM
IMAGENS DOS BASTIDORES >>>

GC: PAULA ARAUJO
(Repoérter Rede Globo)

<<< COBRIR OFF 5 COM
IMAGENS DOS BASTIDORES >>>

<<< COBRIR OFF 6 COM
PRE-ENTREVISTA LENY >>>

ESSA E A REPORTER PAULA
ARAUJO, / DA GLOBONEWS, /
FAZENDO A PREPARACAO VOCAL. //

<<< SOBE SOM PAULA ARAUJO >>>

ELA USA A VOZ TODOS OS DIAS E
SABE QUE, / PARA GARANTIR A
SAUDE, / PRECISA DE
ACOMPANHAMENTO
FONOAUDIOLOGICO. //

<<< SONORA PA_1 (00:45) >>>
D.l. (00:33) “Os exercicios séo...”
D.F. (00:44) “...melhorar a diccao”

QUEM A VE NA TELINHA NEM
IMAGINA QUE A JORNALISTA ATE
MUDOU O SOTAQUE EM BUSCA DE
MAIS CLAREZA E IDENTIFICACAO
COM O PUBLICO. //

<<< SONORA PA 5 (01:06) >>>
D.l. (00:19) “Eu tinha o S carioca...”

D.F. (01:05) “...como eu falava antes”

A VOZ E A ASSINATURA DO
REPORTER E, / SEGUNDO ESTA
ESPECIALISTA, / ALEM DE
INFORMACOES, / TEM O PODER DE
TRANSMITIR IDEIAS A PARTIR DAS
VARIACOES DE VOLUME E DE TOM. //
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GC: LENY KYRILLOS
(Fonoaudidloga Rede Globo)

<<< COBRIR OFF 7 COM
IMAGENS DOS BASTIDORES >>>

GC: LUCAS CARVALHO
(Repoérter Record TV)

<<< COBRIR OFF 8 COM
PRE-ENTREVISTA LENY >>>

<<< COBRIR OFF 9 COM
PRE-ENTREVISTA LIDIA >>>

<<< SONORA LK_3 (02:16) >>>
D.l. (00:48) “Basicamente tons mais...”
D.F. (01:34) “...com o conteudo”

O LUCAS, / REPORTER DA RECORD, /
SABE BEM COMO USAR A VOZ DE
ACORDO COM O AMBIENTE E O
CONTEUDO A SER TRANSMITIDO. //

<<< SONORA LC_1 (06:46) >>>
D.l. (02:44) “Se é uma reportagem...”
D.F. (03:34) “...por meio da voz”

MAS, / PARA ISSO, / E PRECISO
CONHECER OS PROPRIOS LIMITES
E PREPARAR A VOZ PARA

EVITAR DANOS. //

<<< SONORA LK _5 (02:25) >>>
D.l. (00:39) “Se eu tenho uma...”
D.F. (00:53) “...atenc&o do ouvinte”

<<< SONORA LK 4 (02:35) >>>
D.l. (02:08) “E o fonoaudiologo é...”

D.F. (02:33) “...e devem ser assim”

ENTENDER QUE A QUALIDADE DA
VOZ DEPENDE DA SAUDE DO
CORPO COMO UM TODO E OUTRO
PONTO DESTACADO PELA LIDIA, /
PROFESSORA DO CURSO DE
FONOAUDIOLOGIA DA

USP EM BAURU. //
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GC: LIDIA TELES
(Fonoaudidloga USP)

<<< COBRIR OFF 10 COM
IMAGENS DOS BASTIDORES >>>

<<< COBRIR OFF 11 COM
PRE-ENTREVISTA CAMILA >>>

GC: CAMILA MERCATELLI
(Fonoaudidloga ESPN)

<<< COBRIR OFF 12 COM
IMAGENS DOS BASTIDORES >>>

<<< SONORA LT_1 (15:44) >>>
D.l. (02:56) “Quando a gente...”
D.F. (03:24) “...emocional e mental”

NO DIA A DIA DA REPORTAGEM, /

O LUCAS NAO DESCUIDA E COLOCA
EM PRATICA OS HABITOS QUE
FAVORECEM A SAUDE DO

CORPO E DA VOZ. //

<<< SONORA LC_1 (06:46) >>>
D.l. (03:45) “Eu, gracas a Deus...”
D.F. (04:31) “...alimentacdo saudavel”

<<< SONORA LC_1 (06:46) >>>
D.l. (05:03) “Alimentos muito pastosos...”
D.F. (05:19) “...entrada ao vivo”

E ISSO Al, / LUCAS! // E SE AINDA
FICOU ALGUMA DUVIDA, / AQUI VAI
UM LEMBRETE DA CAMILA, /
FONOAUDIOLOGA DA ESPN, / PARA
TODOS OS APRESENTADORES

E REPORTERES: //

<<< SONORA CM_1 (10:52) >>>
D.l. (09:22) “Todo profissional...”
D.F. (09:47) “...como seu ganha pao”

ENTAO, / CUIDE DO SEU PRINCIPAL
INSTRUMENTO DE TRABALHO! //
CUIDE DA SUA VOz! /I




ANEXO A — TERMOS DE AUTORIZACAO

G UNISAGRADO

Autorizacio de Uso de Imagem, Som de Voz ¢ Nome

Eu, abaixo assinado e identificado, autorizo, a titulo gratuito, o uso de minha unagem,
sotn da minha voz e nome por mim revelados em depoimento pessoal concedido e, além de
todo e qualquer matenal entre fotos e documentos por mim apresentados, para compor
exclusivamente a “GRANDE REPORTAGEM AUDIOVISUAL”, desenvolvida por
GUILHERME AUGUSTO MARIANO, CPF: 411.766.588-08, como parte do
TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO de JORNALISMO do Centro Universitirio
Sagrado Coragio - UNISAGRADO, com sede em Baunw/SP, na Rua Irma Arminda, n°® 10-
50, Jardim Brasil, CEP: 17011-160, inscrita no CNPJ/MF sob o n° 61.015.087/0008-31. E que
estas sejam destinadas apenas a formacio de acervo historico das monografias da instituicio,
com fins didatico-pedagogicos, por tempo indeterminado e sem limtagiao terntorial, e¢/ou
divulgagao cientifica de pesquisas em eventos especificos da area de Comunicagio e relatérios
para arquivamento ¢ formagao de acervo sem qualquer onus a Unisagrado ou lerceiros por esses
expressamente autonizados.

Por esta ser a expressao da minha vontade declaro que autorizo o uso acima descrito
sem que nada haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos a minha imagem ou som de voz,
ou a qualquer outro, e assino a presente autorizagao.

Bauru, 25 de Outubro de 2021.

Assinatura '

Nome: Camila Ribeiro Mercatelli ¢ Nascinento
Telefone: (11) 96828-7395
E-mail: camilamercatelli@uol.com.br

IASC) = Centro Universitario Sagrado Coragao ~ UNISAGRADO - CNPJ 61.015.087/0008-31

Rua lrmd Arminda, 10-50, Jardim Brasi| = CEP: 17011-160 - Bauru-5P - Telefone: «55 (14) 2107-7000 - www.unisagrado.edu.br
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“ UNISAGRADO

Vutnzacin de Uso de Imagem, Som de Voz ¢ Nome

denabcado, autonza, s tiale eratuito, o uso Jde minha imasgem,

s e elados em depomento pessoal concedido ¢, alem de
0" - T ke e documentos por mim apresentados, pars compor
ST ! CGRANDE REPORTAGEM AUDIOVISUAL™  desens olyidi por
GEITHERNMT A1 GESTO MARIANO, CPF: 411.766.588-08  como purte  do
FRABALIODE CONCLESAO DE CURSO de JORNALISMO do Centro Universitirio
Saevate Covacan ENINVGRADO, com sede em Bauru SP, na Rua lrma Arminda n® 10+
‘ CLTTT-E60, msenita no CNPIME sob o n” 61 015 087 0008-3] |- que
ukis apenas a formagdo de acervo histonco das monogratias da

' |
LN

s e pedagogicos, por tempo indeterminado ¢ sem himitagdo territonal,

f Sy sticn de pesquisas em eventos especificos da drea de Comunicagiio ¢

e amento ¢ formagdo de acervo sem qualquer dnus a Linisagrado ou terceiros
[l Cis S e samente autonizados

o et ser g expressio da minha vontade declaro que autonzo o uso acima desento
e ki haga acser reclamado a titulo de direstos conexos a minha imagem ou som de voz,
L alguer outro, ¢ assino o presente autorzagio

Baury, 26 de  novembro de 2021
S/
Kry AL

Auam/(-" -

i

Nome. Leny Kyrillos

Telefone. 11 55791988

E-mail” Leny kyrillos@uol.com br




‘ UNISAGRADO

Autorizagio de Uso de Imagem, Som de Voz ¢ Nome

Fu, abaixo assinado e identificado, autorizo, a titulo gratuito, o uso de minha imagem,
som da minha voz ¢ nome por mim revelados em depoimento pessoal concedido e, além de
todo e qualquer material entre fotos e documentos por mum apresentados, para compor
exclusivamente a “GRANDE REPORTAGEM AUDIOVISUAL®", desenvolvida por
GUILHERME AUGUSTO MARIANO, CPF: 411.766.588.08, como parte do
TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO de JORNALISMO do Centro Universitirio
Sagrado Coragio — UNISAGRADO, com sede em Baurw/SP, na Rua Irmd Armnda, o 10-
50, Jardim Brasil, CEP: 1701 1-160, inscrita no CNPJ/MF sob o n® 61.015.087/0008-31. E que
estas sejam destinadas apenas a formagdo de acervo historico das monografias da mstituigio,
com fins didatico-pedagogicos, por tempo indeterminado e sem limitagao termtonal, e/ou
divulgagio cientifica de pesquisas em eventos especificos da area de Comunicagio e relatorios
para arquivamento e formagio de acervo sem qualquer onus a Unisagrado ou terceiros por esses
expressamente autonzados.

Por esta ser a expressio da minha vontade declaro que autorizo o uso acima descrito
sem que nada haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos a minha imagem ou som de voz,
ou a qualquer outro, e assino a presente autorizacio.

Bauru, 20 de outubro de 2021,

’/ Al "\4/ '.. /;

Assinatura

Nome: Lidia Teles
Telefone: 14 98184-2828
E-mail: lidiactmi@usp.br

IASCE = Contra Universitirio Sagrado Coragio = UNISAGRADO - CNPI 61,015.087/0008-31

Rua lrma Arminda, 10-50, Jardim Brasil = CEP: 17013160 - Baurw-5P « Telufone: +55 (14) 2107-7000 - www.unisagrado,edu.br
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Cg_‘WISAﬁRADO

7

Autorizagiio de Use de Imagem, Sem de Voz ¢ Nome

Ew, abaixo assinado ¢ identificado, autorizo, a titulo gratuito, o uso de minha imagem,
som da minka voz ¢ nome por mim revelados em depoimento pewsoal concedido ¢, além de
todo ¢ qualquer material entre fotos ¢ documentos por mim apresentados, para compor
exclusivamente 0 “CRANDE RFEPORTACEM AVDIOVISUAL®, desenvolvida por
GUILHERME AUGUSTO MARIANO, CPF: 411.766.588-08, como parte do
TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO de JORNALISMO do Centro Universitirio
Sagrade Coragiio — UNISAGRADO, com sede em BaurwSP, na Rua Inmd Arminda, n° 10-
S0, Jardim Brasil, CEP: 1701 1-160, inscrita no CNPYMF sob © 2° 61 015.087/0008 31, E que
cstas sejam destinadas apenas & formaglio de acervo historico das monografias da instituiglio,
com fins diditico pedagdgicns, por tempo indeferminado ¢ sem Hmitagdo territorial, /ou
divulgaciio cientifica de pesquisas em eventos especificos da area de Comunicagiio ¢ relatérios
para arquivamento ¢ formagiio de acervo sem qualquer dnus 3 Unissgrado ou tereeinos por esses
expressamente autorizados,

Por cvta seor n expressio da minha yoniade declirn que nutortzn o uso scima descrito
sem que nada haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos a minha imagem ou som de voz,
ou & qualquer outro, € assing a presente sutorizagio,

Baury, 19 de Outubro de 2021,
@ Assinatura

Nome: Paula Belini Baravieira Arruda
Telefone: (16) 98222-2522

E-mail: paulabelini_fono@gmail.com
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& vnisacrapo

Autorizagio de Uso de Imagem, Som de Voze Nome

Eu. abaixo assinado c identificado, autanzo, a titulo gratuito, o uso de minha umagemn,
som da minha vor ¢ nome por mum tevelados cm depaimento pesscal concedido ¢, além de
todo ¢ qualquer matenal entre fotos ¢ documentos por mim apresentados, pars compor
exclusivamente a “GRANDE REPORTAGEM AUDIOVISUAL™, desenvolvida por
GUILHERME AUGUSTO MARIANO, CPF: 411.766.588-08. como parte do
TRABALHODE CONCLUSAO DE CURSO de JORNALISMO do Centro Universitario
Sagrado Coragio - U NISAGRADO, com sede em Baurw/SP, na Rua trma Arminda, n* 10-
0, Jardim Brasil, CEP: 17011-160, inscnta no CNPJIMF sob o n” 61015 087/0008-31 E que
cstas scjam destimadas apenas & formagio de acervo fstanco dus monografias da mstituicdo,
com fins didatico-pedagogicos, por tempo indeterminado ¢ sem limitagdo temtornial, e'ou
divulgagio cientifica de pesquisis em cventos especificos dadres de Comunicagio ¢ relatérios
pars arquivamento ¢ formagio de acervo sem qualquer Snusa Unisagrado ou terceios por esses
cxpressamentc autorizados

Por esta ser a expressio da minha vontade declaro que autonzo o uso acima descnto
sem que nada haja 3 ser reclamado a titulo de dircitos conexos 3 nunha mmagen ou som de voz,
ou a qualquer outro, ¢ AsnG A presente autonizagho

Bauru, | de \J-\-t‘ﬁdclozl

& L}',f),

L_/ﬁm%——/

Nome (Jopwazl Scdbe-Fins
Telefone: &) =
Emal /. Pila 1\ V7EM, g

m-mmww—mm - CNPJ 61.015.087/0008-31

Rua el Acminda, wso.mw-cv.mn-m-mv-tﬂnatmuw-m-w
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@ UNISAGRADO

Autarizagio de Uso de Imagem, Som de Voz ¢ Nome

Eu. abaxo assinado ¢ dentificado, attortzo, a titulo gratuite, o uso de minha imagem,
som da minha voz ¢ nome por mim revelados em depoimento pessoal concedido ¢ além de
todo e qualquer material entre fotos ¢ documentos por mim apresentados, para compor
exclusivamente 4 “GRANDE REPORTAGEM AUDIOVISUAL®, desenvalvida por
GUILHERME  AUGUSTO  MARIANO, CPF: 411.766.58%-08. como parte do

TRABALHODF CONCILUSAO DE C1 RSO de JORNALISMO do Centro Universitario

Sagrado Coracio — UNISAGRADO, com sode om Baurn 81 e Rud Irma Armanda, o 10
S0 Jardion Brassh, CEF 1701 1-Fob, msenta ne UNPEME sob o n” 61 DES D87 I00K-31 E ue

cstas selam destinadas apemis o formagdo de acerv histanco dis monogratias da mstitugdio.
com tins didatico-pedagogicos; por tempo indeterminado ¢ sem limitagdo temtonal. ¢ ou
divulgagdo cientitica de pesquisas em eventos especilicos da drea de Comumiydo ¢ relatonos
para anguivamento ¢ tormagdo de acervo sem qualguer onus o Umisagrado ou lereeiros por esses
expressamente autonzados.

Por esia ser a expressio da minha vontade declaro que autorizo o uso scima descrito
sem que nada haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos a minha imagem ou som de vor.

ou @ qualguer OUtro, € AsSINO a presente auLoTZio.

|Nome: G,/ Cosutdias”

'J_Ielefonc: (19 ARI-44D 2

) E-mail: QNJ:X\C(/‘ Jo Ao ;@mﬂ, SO @ Q‘(Y‘L‘A'\LA oo
\ fl




‘ UNISAGRADO

Autorizagio de Uso de Imagem, Som de Voz ¢ Nome

Ex, abaixo assinado e identificado, atorizo, a titulo gratuito, o uso de minha imagein,
som dia minha voz ¢ nome por mim revelados em depoimento pessoal concedido e, além de
todo e qualgquer matenial entre folos ¢ documentos por mim apresentados, pam compor
exclusivamente n “GRANDE REPORTAGEM AUDIOVISUAL™, desenvolvida  por
GUILHERME AUGUSTO MARIANO, CPF: 411.766.588-08, como parte do
TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO de JORNALISMO do Centro Universitario
Sagrado Coragio -~ UNISAGRADO. com sede em Baur/SP, na Rua o Arnnda, n® 10+
50, Jardun Brasil, CEP: 17011-160, mscrita no CNPJ/MF sob o 1° 61.015.087/0008-31. E que
estas sejam destinadas apenas & formagho de acervo lustorico das monografins da instituigio,
com fins diditico-pedagogicos, por tempo ideterminado ¢ sem limitagio temitorial, e/on
divilgagio cientificn de pesquisas em eventos especificos da drea de Comunicagio ¢ relatorios
para arquivamento e formagdo de acervo sem qualquer onus a Unisagrado ou terceiros por esses
expressamente antonzados.

Por esta ser a expressdo da minha vontade declaro gue antorizo o uso acima deserito
sem que nada haga a ser reclamado a titulo de direitos conexos a minha imagem ou som de voz,
on o qualquer outro, ¢ assino a presente autorizagho

B, 29 de_outubro de 2021,
N2 A
Assinatura

Nome: Paula Aratjo

Iclchnct (11)99744-6641
E-mail: panla.armujoie.globo

IASC] = Centro Universitano Sagrado Coragio < UNSAGRADD < CNPI61.015.087/0008-11

Rua lrmill Arminda, 10-50, Jardim Brasll = CEP: 17011160 « Bauru 5P - Tolefonu, 55 (14) 2107-7000 - www.unlsagrado.edu.br
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