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RESUMO

O presente trabalho de conclusdao de curso se propbe a produzir uma
reportagem hipermidia para discutir como a midia segmentada influencia a cobertura
jornalistica de futebol dos veiculos tradicionais. Para isso, foram definidas duas
etapas metodologicas. A pesquisa partiu de uma reviséo bibliografica e o produto foi
realizado através de técnicas de apuracao jornalistica, pauta e entrevistas. Estudou-
se 0s conceitos de webjornalismo, reportagem hipermidia, as diferencas entre
segmentacao e especializacdo e o jornalismo esportivo. Com a producédo do produto,
por meio de entrevistas com jornalistas e torcedores, concluiu-se que a midia
segmentada busca novas tendéncias, aprofundamento de temas e novas praticas
profissionais e, por isso, vem influenciando a cobertura dos veiculos tradicionais e a
atuacao dos profissionais.

Link da reportagem: https://readymag.com/ul856916412/4446351/

Palavras-chave: Segmentacao; Especializacdo; Webjornalismo; Jornalismo
Esportivo; Reportagem Hipermidia.



ABSTRACT

This course conclusion study aims to produce a hypermedia report to discuss
how segmented media influences traditional media coverage of soccer. For this, two
methodological steps were defined. The research started from a bibliographical
review and the product was created through journalistic purification techniques,
agenda and interviews. We studied the concepts of web journalism, hypermedia
reporting, the differences between segmentation and specialization and sports
journalism. With the production of the product, through interviews with journalists and
fans, it was concluded that the segmented media seeks new trends, deepening
themes and new professional practices and, therefore, has been influencing the
coverage of traditional vehicles and the performance of professionals .

Hypermedia Report link: https://readymag.com/ul1856916412/4446351/

Keywords: Segmentation; Specialization; Web journalism; Sports Journalism;

Hypermedia Reporting.
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1 INTRODUCAO

A informacao esté presente na sociedade desde a prensa movel de Gutenberg
até a era da Internet. No livro “Uma histéria social da midia” (2004), Briggs e Burke
ressaltam que ela ficou ainda mais valiosa durante o periodo industrial, no século
XIX, quando as nocdes de velocidade e distancia sofreram alteragbes. A chegada
dos recursos tecnoldgicos facilitou o acesso ao conhecimento e vem caminhando
com o jornalismo. Noticias originalmente disseminadas pelo jornal impresso, radio e
televisdo passaram a estar, em milésimos de segundos, disponiveis e ao alcance de
guem possui um smartphone.

E no inicio dos anos 1970 que o jornalismo digital comeca a ganhar forca nos
Estados Unidos. Porém, no Brasil, o processo de producédo jornalistica na internet

iniciou apenas nos anos 2000.

Jornalismo digital é o termo utilizado para designar o jornalismo produzido
na web ou outros suportes de publicagdo de conteddo como, por exemplo,
celular ou Ipod. Também é denominado jornalismo multimidia, pois implica a
possibilidade da manipulacdo conjunta de dados digitalizados de diferentes
naturezas: texto, som e imagem. Para os pesquisadores Luciana Mielniczuk
e Jodo Canavilhas, o mais adequado é chama-lo de webjornalismo, pois
designa a producdo de conteddo exclusivamente para a Web.
(MOHERDAUI, 2007, p. 119).

O webjornalismo, portanto, passou por quatro fases até chegar ao modo de
producdo atual. No inicio, ele se caracterizava pela reproducao e transposicdo do
conteudo impresso para a internet. Em seguida, passou por um processo de
adaptacao da producao mais focada para a internet até a utilizacdo de informacdes
de banco de dados em plataformas digitais. Tendo como base esse cenario de
revolucdo, os pesquisadores da Tow Center for Digital Journalism da Escola de
Jornalismo da Universidade de Columbia, nos Estados Unidos, realizaram um
relatorio chamado “Jornalismo pés-industrial: adaptacdo em novos tempos”, em
2012, que ilustra 0 nascimento e a explosdo do jornalismo segmentado diante do
individualismo e da busca por noticias de nichos. Além dos novos formatos de
publicacdo e da disseminagdo do conteudo, “ndo é mais a transmissao de conteudos
gue estad em jogo, mas as formas de transmitir” (FERRARI, 2007, p. 35).

Comecaram, entdo, a criagdo dos diferentes portais. Aqueles jornais

tradicionais de massa que passaram pela adaptagdo do conteldo para a internet
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sao classificados como sites horizontais. Ja o jornalismo que nasce segmentado,
com foco nas areas como economia, politica, esportes, cultura, entretenimento e
entre outros, é considerado como site vertical. Com isso, “0s portais verticais sédo a
melhor alternativa estratégica para que as empresas de midia enfrentem os grandes
sites horizontais, donos dos maiores volumes de trafego e de boa parte do dinheiro
dos investidores” (FERRARI, 2007, p. 34).

Na obra “Jornalismo: especializagdo e segmentacao” (2017), de Alessandra
Lemos Fernandes, a autora explica a diferenca dessas duas vertentes. O jornalismo
especializado se encaixa nos portais do tipo horizontal, podendo ser relacionado a
uma editoria de um veiculo de comunicacdo em massa, por exemplo, como uma
caracteristica do jornalismo de informacéo geral. Assim, ele tem como missao tornar
determinados temas especificos de facil acesso ao publico. JA o jornalismo
segmentado possui producdes jornalisticas voltadas a um determinado publico-alvo
escolhido.

Diante dessa realidade, o jornalismo segmentado esportivo perdura pela
grande audiéncia do publico de nicho. O futebol faz parte da cobertura esportiva,
mas nao € o sinénimo dela, como é criticado pelo jornalista Paulo Vinicius Coelho
(2021). O autor da obra ‘Jornalismo Esportivo’ explica o dia a dia da profissdao e
delimita as noticias do futebol dentro do webjornalismo, percorrendo do inicio da
cobertura e da transposi¢cdo dos conteudos na internet até a chegada de Pay-per-
views — canais de televisdo em que 0 usudrio paga para ver uma programacao
especifica, comumente campeonatos de futebol — podendo ser relacionados com o
jornalismo segmentado.

A obra “Futebol, Comunicagédo e Cultura” (2012), de José Carlos Marques e
Jefferson Oliveira Goulart, ressalta a modalidade como instrumento politico e traz
relatos sobre a tematica. O futebol, ao lado do samba no Brasil, foi um dos
elementos introduzidos pelo presidente Getulio Vargas para buscar a aproximacéo
ao povo brasileiro durante o periodo do Estado Novo (1937-1945). A modalidade,
entdo, tornou-se tdo popular que se somou a identidade nacional. O Brasil ganhou o
apelido, inclusive, de ‘pais do futebol’, nomeacédo questionada por socidlogos e
historiadores em obras literarias.

Apesar de o jornalismo esportivo ter demorado para conseguir se consolidar, a
chegada da internet e a possibilidade de segmentacdo, no contexto do futebol

brasileiro, geraram novas tendéncias e discussoes.
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1.1 PROBLEMA

Diante desse cendrio em que o publico fa de futebol se depara tanto com a
cobertura noticiosa da modalidade realizada pela midia tradicional quanto com a
existéncia de diversos sites, portais e perfis nas redes sociais que atuam de forma
segmentada, questiona-se: Como a midia segmentada influencia e impacta na midia

tradicional na cobertura do futebol? O que foi alterado na forma de fazer jornalismo?

1.2 HIPOTESES

Parte-se, portanto, das seguintes hipéteses:

A. A midia segmentada interfere com novas tendéncias na cobertura
jornalistica do futebol,

B. A midia tradicional, por sua vez, tem credibilidade pela construcdo da
informacg&o, mas tem perdido espaco para a cobertura segmentada que
traz novos aspectos noticiosos e também na forma de transmisséo da

noticia.

1.3 OBJETIVO GERAL

Para responder a pergunta de pesquisa e confirmar ou refutar as hipoteses
apresentadas, o objetivo principal deste estudo foi produzir uma reportagem
hipermidia para debater a influéncia da midia segmentada na cobertura jornalistica

de futebol da midia tradicional.

1.3.1 Objetivos Especificos

Para cumprir o objetivo geral, foram estabelecidos os seguintes objetivos

especificos:
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A. Pesquisar o cenario contemporaneo do webjornalismo e da narrativa

hipermidia no jornalismo;

B. Estudar as caracteristicas do jornalismo segmentado e a cobertura jornalistica
sobre futebol no Brasil;

C. Entender qual o papel da midia tradicional na cobertura jornalistica de futebol;

D. Entrevistar jornalistas atuantes na cobertura jornalistica de futebol de

diferentes veiculos e plataformas de comunicacao;

E. Produzir uma reportagem hipermidia explorando as caracteristicas desse
género para ampliar o olhar para os diferentes cenarios da cobertura

jornalistica de futebol.

1.4 METODOLOGIA

Para a realizagéo deste trabalho de conclusdo de curso, foram estabelecidas
duas etapas metodoldgicas.

A primeira consistiu em uma pesquisa bibliografica. As autoras Eva Maria
Lakatos e Marina Marconi (2002), na obra “Técnicas de Pesquisa”’, descrevem a
importancia dessa pesquisa. Esse momento de revisdo da literatura promove o
aumento do conhecimento e do reportério sobre os temas. Por meio dessa pesquisa
€ consolidado todo o conhecimento adquirido historicamente, remodelando e
discutindo conceitos. E uma forma de obter o entendimento de assuntos
relacionados ao trabalho seja através de livros, artigos, teses, pesquisas
monograficas, jornais e entre outros. Para as autoras, “é colocar o pesquisador em
contato direto com tudo o que foi escrito, dito ou flmado sobre determinado assunto,
inclusive conferéncias seguidas de debates que tenham sido transcritos de alguma
forma, quer publicadas quer gravadas” (MARCONI; LAKATOS, 2002, p. 71).

Com essa revisao literaria, durante este estudo, foi possivel pesquisar desde a
historia do jornalismo e da informacéo, até a chegada da internet e o webjornalismo.
Também foi possivel entender o jornalismo segmentado e o jornalismo esportivo,
com enfoque na cobertura noticiosa de futebol.

Ja segunda etapa consistiu na producdo da reportagem hipermidia. Partiu-se

das técnicas de apuracdo e entrevista jornalistica segundo Lage (2008) e do
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conceito de reportagem hipermidia segundo Canavilhas e Baccin (2015). As
atividades foram desenvolvidas seguindo as etapas de pré-producdo, producdo e

pés-producéo e estdo descritas no capitulo referente ao produto.

1.5 JUSTIFICATIVA

A realizagdo da pesquisa teve como motivacdo a observacdo, por parte da
pesquisadora, do atual cenario de producdo e compartilhamento de noticias de
futebol em diferentes plataformas digitais, como portais, sites e perfis de redes
sociais.

O futebol é o reflexo da sociedade e questbes culturais, socioeconémicas,
raciais, etc. sdo frequentemente debatidas na disputa dos jogos e no retrato do
torcedor na arquibancada. Cada vez mais, o publico quer informacdes especificas do
seu clube. E, diante desse contexto, os veiculos de comunicacéo tradicionais estdo
concorrendo por espago com o jornalismo segmentado das plataformas digitais.

A opcao pela analise da superespecializacdo do futebol dentro do jornalismo
esportivo também se deu pelo fato de a modalidade ser popular no cenario
brasileiro. Witter e Meihy (1982), por exemplo, destacam o significado do futebol na
cultural do nosso pais.

Os admiradores veem 0 esporte como uma escada para mobilidade social,
uma fonte de identidade de grupo e um agente poderoso para uma
construtiva integracdo nacional (...) o aumento da cobertura do futebol
coincidiu com a circulacdo crescente dos jornais, 0S quais por sua vez,
foram ajudados pelo interesse ascendente pelo futebol. (WITTER; MEIHY,
1982, p. 21-22).

Assim, a escolha do tema é relevante ndo s6 para os profissionais que
pretendem atuar nessa area e precisam estar atualizados diante das mudancas do
jornalismo segmentado em futebol, como para todos que se interessam pela

modalidade e por seus reflexos na sociedade.
1.6 ESTRUTURA DO TRABALHO

Apés esta apresentacdo do capitulo 1, composto pelo objeto de estudo,
problema, hipoteses, objetivos, justificativa e metodologia, apresenta-se a estrutura

dos demais capitulos.
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O capitulo 2 traz uma revisdo bibliografica sobre a consolidacdo do
webjornalismo, das novas narrativas hipermidias e o0 conceito de reportagem
hipermidia. Também foi estudada a diferenca do jornalismo especializado e
segmentado, o conceito de jornalismo esportivo e a cobertura de futebol no Brasil.

Ja no capitulo 3 é relatado o processo de construgcdo da reportagem
hipermidia, produto desenvolvido neste trabalho de concluséo de curso. E explicado
como as entrevistas foram realizadas, a estruturacdo da reportagem na plataforma
digital bem como a sua diagramacao.

O quarto e ultimo capitulo, dedicado as consideracdes finais, traz a resposta a
pergunta de pesquisa, avaliacdo do cumprimento dos objetivos tracados e

confirmagédo das hipoteses estabelecidas.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

Este capitulo apresenta o embasamento tedrico para a producdo da
reportagem hipermidia. Assim, para a conceituacao de webjornalismo, destacam-se
as obras: “Modelos de Jornalismo Digital” (2003), organizada por Marcos Palacios e
Elias Machado, que traz ndo sO a conceituacdo mas as fases do jornalismo na
internet; “Webjornalismo: Consideragdes gerais sobre jornalismo na web” (2001), de
Joao Canavilhas, que sustenta o uso do termo webjornalismo; bem como “O
processo de apuragado no webjornalismo de quarta geragao” (2009), de Vilso Santi e
“Jornalismo digital de quinta geracao: as publicagdes para tablets em didlogo com o
desenvolvimento da web” (2016), de Ana Cecilia Nunes, que vao discutir a evolucéo
do webjornalismo. Em “Webjornalismo: 7 carateristicas que marcam a diferen¢a”
(2014), organizada Joao Canavilhas; “Jornalismo Digital” (2010), de Pollyana Ferrari;
e “Experiéncia das Narrativas Cross e Transmidiaticas no Webjornalismo” (2011), de
Allysson Martins, estdo o embasamento para as caracteristicas do webjornalismo
que favorecem a imersao do leitor.

J& para abordar as peculiaridades da reportagem hipermidia, foram referéncia
as obras “Contextualizacdo de reportagens hipermidia: narrativa e imersao” (2015),
de Jodo Canavilhas e Alciane Baccin; “A narrativa longform na reportagem
hipermidia” (2017), de Alciane Baccin; e “Jornalismo e Redes Sociais: Novas
Praticas e Reconfiguragbes” (2021), de Ruthy Costa e Cristiane Carvalho.

Com os fundamentos de Alessandra Fernandes, no livro “Jornalismo:
Especializacdo e Segmentacdo” (2017), e de Mara Rovida, na dissertacdo de
mestrado “A segmentacdo no jornalismo sob a o6tica durkheimiana da divisdo do
trabalho social” (2010), foi possivel demonstrar a diferenca e as particularidades do
jornalismo especializado e do jornalismo segmentado. Por fim, para entender o
jornalismo esportivo e o futebol, foram referéncias as obras “Jornalismo Esportivo”
(2021), de Paulo Vinicius Coelho, e “Futebol e sociedade: um olhar transdisciplinar”
(2005), de Martha Lovisaro e Lecy Neves.

As discussoes, embasadas pelo referencial apresentado, estdo dispostas nos

topicos a seguir.
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2.1 A EVOLUCAO DO WEBJORNALISMO

Antes de abordar a trajetdria e a consolida¢do do webjornalismo, é importante
fazer a distingdo de diferentes nomenclaturas utilizadas para fazer referéncia ao
jornalismo produzido a partir da internet e para a internet.

No capitulo “Sistematizando alguns conhecimentos sobre jornalismo na web”,
presente no livro “Modelos de Jornalismo Digital” (2003), Luciana Mielniczuk
apresenta as principais definicdes, da mais abrangente a mais especifica. Sdo elas:
jornalismo eletrénico, jornalismo digital, ciberjornalismo, jornalismo on-line e
webjornalismo.

Segundo a autora, portanto, o jornalismo eletrénico é aquele que faz proveito
dos recursos eletrbnicos na captura ou disseminacdo de informac¢des. Dentro do
espectro eletronico, tem-se a tecnologia digital. Assim, o jornalismo digital é aquele
que faz o uso de dados digitalizados de diferentes naturezas: texto, som ou imagem.
Enquanto isso, o ciberjornalismo “vai remeter ao jornalismo com auxilio de
possibilidades tecnoldgicas oferecidas pela cibernética ou ao jornalismo praticado no
— ou com o auxilio — do ciberespago” (MIELNICZUK, 2003, p. 43). Ou seja, 0 espaco
do ambiente virtual. Ja o jornalismo on-line é o da producdo com tecnologia em
tempo real, em um fluxo continuo e quase instantaneo. Assim, nem tudo o que é
digital € on-line. Por fim, o webjornalismo é aquele que remete a uma parte da
internet, a web, de interfaces amigaveis ao usuario.

O autor Jodo Canavilhas (2001), na obra “Webjornalismo: consideracdes
gerais sobre o jornalismo na web”, defende, inclusive, que a nomenclatura encontra-
se relacionada ao suporte técnico. Assim, se o0 telejornalismo € o jornalismo
desenvolvido para a televisdo e o radiojornalismo aquele desenvolvido para o radio,
nada mais natural do que optar pela nomenclatura webjornalismo. E por isso que, no
ambito desta pesquisa, faz-se a opgéo pelo conceito webjornalismo.

Porém, um ponto importante que Mielniczuk (2003) observa é que tais
definicbes ndo sdo excludentes, ou seja, as praticas e produtos podem se enquadrar

em diferentes esferas ao mesmo tempo.

Na rotina de um jornalista contemporéneo estdo presentes atividades que
se enquadram em todas as nomenclaturas definidas. Vejamos pois, ao
consultar o arquivo da empresa na qual trabalha, o profissional podera
assistir a uma reportagem gravada em fita VHS (jornalismo eletrdnico): usar
o recurso do e-mail para comunicar-se com uma fonte ou mesmo com seu
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editor (jornalismo on-line); consultar a edicdo anual condensada - editada
em CD-ROM - de um jornal (jornalismo digital); verificar dados armazenados
no seu computador pessoal (ciberjornalismo); ler em sitios noticiosos
disponibilizados na web material que outros veiculos ja produziram sobre o
assunto (webjornalismo). (MIELNICZUK, 2003, p. 44-45).

O webjornalismo, contudo, precisou passar por processos e atravessar
geracdes até chegar ao momento atual de consolidacdo das rotinas produtivas e
distribuiciio de contetdo na internet. E também de Mielniczuk (2003) a classificacéo
dessas geracfes. Segundo a autora, a primeira geracdo do webjornalismo teve inicio
nos anos 2000. Ela a descreve como um periodo de transposi¢cao do conteudo que
estava no impresso para a web. Ou seja, era uma copia dos destaques da edicao.
Na segunda fase, as redacfes comecaram a experimentar 0S recursos das
plataformas digitais. No entanto, € s6 na terceira geracdo que os jornalistas se
estabeleceram na producdo exclusiva para a web. Iniciativa ndo s6 editorial, mas
empresarial com o foco na internet. Assim, “caracteriza-se pela producdo de
conteudos noticiosos originais desenvolvidos especificamente para a web, bem
como o reconhecimento desta como um novo meio de comunicagédo” (MIELNICZUK,
2003, p. 46).

Na obra, lancada ha vinte anos, a autora ainda nao poderia imaginar uma
possivel quarta geracdo, mas ela chegou. Nesse momento, os bancos de dados

foram os protagonistas. Santi (2009) explica que

Nessa fase a utilizacdo de tecnologias de banco de dados associadas a
sistemas automatizados para a apuracdo, edicdo e veiculagdo de
informacdes sdo os elementos marcantes para o webjornalismo. Nela ocorre
a efetiva industrializacdo dos processos jornalisticos para a web que até
entdo eram elaborados de forma intuitiva e artesanal. (SANTI, 2009, p. 187).

Mais recentemente, em razdo da inovacao tecnoldgica, passou-se a discutir
uma quinta geragdo. A pesquisadora Ana Cecilia Nunes (2016) reforca que ha novas
caracteristicas que nao dialogam com a amplitude do cenario do webjornalismo
descrito nas geracdes anteriores. Segundo ela, a quinta geracdo emerge das
mudancas desencadeadas pelos dispositivos moveis. Ela vé ainda uma combinacao

das caracteristicas dos meios de comunicac¢ao on-line e movel.

Pode-se afirmar que caminhamos para uma quinta geracdo de jornalismo
digital, cujas caracteristicas estdo ligadas as iniciativas méveis e ja possuem
certos delineamentos possiveis de serem vislumbrados a partir do
produto/apps dos jornais: independéncia do espaco web; mobilidade;



18

amplificacdo do potencial off-line: conectividade com relevancia para
atualizacdo e download de novas edicdes, mas ndo mais para a
leitura/visualizacdo. H4 uma expanséao da capacidade de leitura off-line, (...)
em que se pode ler toda a edicao off-line. No entanto, links, videos e dados
ao vivo ndo podem ser acessados. Ha dependéncia, porém com menor
intensidade; construgéo visual, de organizacédo de conteudo, hierarquizacéo
noticiosa e design grafico com forte influéncia dos veiculos jornalisticos de
papel. Esta referéncia dialoga com influéncias digitais da propria web,
tornando-se um hibrido entre estes dois. (NUNES, 2016, p. 36).

7

Diante dessa evolugdo das geragbes, € importante ressaltar as
especificidades que singularizam o webjornalismo. O pesquisador Jodo Canavilhas
foi o organizador do livro “Webjornalismo: 7 caracteristicas que marcam a diferenca”
(2014). Na obra, cada caracteristica é debatida por um pesquisador da area.

A primeira delas é a hipertextualidade. A transformacdo do texto no
hipertexto. Os recursos tecnolégicos possibilitaram o vinculo de um contetido a outro
no mesmo material. O leitor, contudo, tem a autonomia da escolha através do link ou
hiperlink. Originada na web, a funcdo € utilizada para ter o elo de um documento a
qualquer outro.

Em segundo, esta a multimedialidade. Mais do que o conjunto de imagens,
textos e som, o autor vai além: “consideramos como principais para o conceito de
multimédia: 1) como multiplataforma, 2) como polivaléncia e 3) como combinacéo de
linguagens” (SALAVERRIA, 2014, p. 26). Ou seja, é a logistica da cobertura ampla,
da polivaléncia no perfil do jornalista no sentido das multitarefas e do ambiente de
trabalho, além da versatilidade com as tematicas, sem contar a linguagem e
formatos na expressdo naquele material.

A terceira caracteristica do webjornalismo é a interatividade. Antes da internet,
ela era reativa. O impacto do leitor ao ler, assistir ou ouvir uma noticia. Hoje, ela
ocorre de forma mdutua, através de féruns e comentarios em reportagens, na
sugestdo de pautas para os veiculos de comunicacao, entre outras acoes.

A memoria é a quarta caracteristica do webjornalismo. Diante das camadas da
web, é possivel ter acesso com muita facilidade e recuperar dados e fatos histéricos.

Ela pode ser usada, inclusive, como ferramenta de narrativa.

O acionamento da memoria é condicao de producao em pecas jornalisticas
de carater comemorativo e naquelas em que o fato presente esta
sinalizando um fim de trajetdria, como nos obituarios, por exemplo. E este,
sempre, 0 caso em matérias jornalisticas que marcam o fim de processos
gue se estenderam e foram (jornalisticamente) acompanhados ao longo de
uma dada temporalidade (...) Ainda mais evidente esta o recurso a memoaria
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nas reportagens-sinteses, nas retrospectivas dos ‘fatos marcantes do ano
gue passou’, inevitaveis a cada final de dezembro, nas péaginas dos jornais,
nas telas das TVs, nos sites jornalisticos. Mas ndo apenas em obituarios e
aniversarios o trabalho direto da meméria se faz presente na producéo dos
textos jornalisticos. A memoria entra em acéo de maneira recorrente, de
modo quase natural, na producéo do relato da atualidade, seja como ponto
de comparacdo do evento presente com eventos passados (recentes ou
remotos), como oportunidades de analogias, como convites a nostalgia, ou
mesmo através da apresentacdo do presente como elemento para
desconstruir e tornar a construir, sob a luz de novos fatos, os
acontecimentos do passado. (PALACIOS, 2014, p. 92).

Em pendltimo, estd a instantaneidade. Segundo Bradshaw (2014), a
velocidade, antes mesmo da web, ja era um diferencial aos veiculos de
comunicacgdo. No entanto, atualmente, ha uma pressdo maior para ser o primeiro a
disponibilizar uma determinada informacdo. O autor a vé como uma estratégia,
também pelo consumo mais rapido, oportunidade de publicacédo e edicdo. O ponto
controverso € que, ao mesmo tempo em que pode conferir credibilidade, pode retira-
la se ndo houver uma checagem criteriosa da informacdo. Por isso, apuragéo e
cuidado com a qualidade do texto ndo devem suplantar o interesse de ‘ser o

primeiro’ em uma cobertura noticiosa.

Na medida em que as empresas jornalisticas tém competido em termos de
velocidade, estas elegeram as novas tecnologias como suporte para lhe
darem vantagem, desde o uso do telégrafo para distribuicdo de noticias,
passando pela editoracéo eletrénica (desktop publishing), até a adocao da
tecnologia via satélite pelas emissoras (broadcasters). Caso o veiculo
(publisher) ndo conseguisse ser o primeiro a divulgar a estdria, entao teria
de ser o primeiro a obter a primeira fotografia, a primeira entrevista, a
primeira reacdo, ou o primeiro a fornecer a andlise do fato. (BRADSHAW,
2014, p. 111-112).

Por fim, a personalizacdo é a sétima e Ultima caracteristica elencada. E a
autonomia e o protagonismo do leitor para escolher o tipo de produto noticioso que
ird acompanhar. Lorenz (2014), contudo, a vé como possibilidade de lucro diante da
demanda de interesses individuais. “A0 mesmo tempo, conseguem muitas vezes
criar um nicho com receita, baseado na vontade dos seus clientes pagarem mais, ou
pagarem um extra, para as qualidades especificas adicionadas ao produto
personalizado” (LORENZ, 2014, p. 140).

Essas caracteristicas permeiam o cenario do webjornalismo com o crescimento

de ferramentas na internet. Com isso, segundo Pollyana Ferrari (2010), tem-se o
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surgimento de novos padrbes nessa relacdo entre os jornalistas e os usuarios. Na
atual producdo de conteudo jornalistico na internet, ha a necessidade de se criar
estratégias para trazer o publico e captar 0 seu interesse para as producdes
jornalisticas.

A distribuicdo de um mesmo conteudo em diferentes plataformas ou o uso
desses espacos para producdes complementares enriquece a producédo jornalistica.
Alysson Martins (2011) explica essas possibilidades na obra “Experiéncia das

Narrativas Cross e Transmidiaticas no Webjornalismo”:

Na narrativa crossmididtica, a intengdo ndo é expandir o conteddo, mas
promové-lo. Portanto, o didlogo principal ndo € com o assunto, com a
tematica ou com o contexto, mas com o meio. Sentir-se atraido, guiado e
direcionado para ir a outra midia, independentemente do motivo. (...) Para
ser mais explicito, na transmidia, o consumidor segue os desdobramentos
de uma tematica por meio de varias midias (MARTINS, 2011, p. 23).

A evolucao tecnoldgica, por sua vez, permitiu que essas diferentes narrativas
passassem a ser construidas a partir da combinacdo ndo s6 das diferentes midias,
mas de sua interligagcdo por meio dos links. E o conceito de hipermidialidade que
segundo Ferrari (2010), é mais do que um método de atrair o leitor. E uma forma de
contrair e expandir o conteddo de acordo com o hébito do usuario. Promover uma

experiéncia mais interativa.

Na internet é possivel saber onde o leitor clica, algo impensavel na midia
impressa. Resta aprofundar esse tipo de andlise para descobrir o porqué de
determinado cliqgue. Como saber se foi a foto da coluna da esquerda que
chamou mais a atengéo do leitor e por isso ele mudou de link? (FERRARI,
2010, p. 45).

E diante desses novos cenarios que os formatos noticiosos passaram a se

reconfigurar. Como € o caso da reportagem, que sera abordada no topico seguinte.

2.2 A REPORTAGEM HIPERMIDIA

O género reportagem pode ser definido como um texto mais longo e
aprofundado do que a noticia em si, ja que traz mais detalhes a partir do processo
de apuracao jornalistica. Na web, o género € capaz de articular diversas linguagens

em um Unico ambiente.
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Ao usar as caracteristicas do webjornalismo, a reportagem adquire carater
de hipermidia, pois faz uso das varias modalidades comunicativas do meio
agregando informacdes que complementam a compreensdo do conteudo,
ou seja, que contextualizam a informacédo. Por modalidades comunicativas
se entendem todos os recursos utilizados para facilitar e ampliar a
compreensdo dos acontecimentos relatados nas reportagens, que podem
ser texto escrito, audio, video, fotografias, animagfes ou infogréaficos.
(CANAVILHAS; BACCIN, 2015, p.13)

O webjornalismo, portanto, oferece a possibilidade de o jornalista, além do
texto, utilizar em sua producédo imagens, videos, audios, graficos, ilustracdes, links e
outras ferramentas dentro da mesma reportagem. Canavilhas e Baccin (2015)
ressaltam as inUmeras possibilidades para a criacdo de uma reportagem dentro do
contexto hipermidia.

A reportagem no webjornalismo tem a possibilidade de utilizar, de modo
inovador, os recursos do meio para narrar 0s acontecimentos. Convergéncia
de linguagens, interatividade, imersdo e engajamento com o leitor séo
potencialidades que permitem uma hibridacéo de linguagens proporcionada
pelo ambiente digital e hipermidiatico. (CANAVILHAS; BACCIN, 2015, p.13-
14)

Os autores ainda destacam a possibilidade de aprofundamento do contetudo e
de imersdo por parte do leitor, resultando no enriguecimento tanto do material

quanto da experiéncia para 0 Usuario.

A hipertextualidade e a multimidialidade na reportagem webjornalistica
permitem incrementar o carater documental do género e valorizar os
elementos que d&do sentido ao discurso com base em dois principios
bésicos: a coeréncia informativa e a densidade informacional. Assim, o
hipertexto e as modalidades comunicativas enriquecem as func¢des do
género, ampliando seus usos para informar sobre temas e/ou eventos
complexos, e fortalecem os discursos jornalisticos de aprofundamento da
informacdo, ampliagdo e contextualizagcdo dos fatos narrados. A
hipertextualidade pode proporcionar ainda o enriquecimento da experiéncia
do leitor com o contetddo por meio da construcdo de diferentes percursos de
leitura e exploracGo dos recursos hipertextuais (personalizaco).
(CANAVILHAS, BACCIN, 2015, p. 16)

Significa dizer que o usuario pode percorrer diferentes caminhos para
consumir uma reportagem hipermidia, construida a partir de diferentes formatos. Os
hiperlinks configuram atalhos ndo s6 entre esses conteudos, mas com outras
tematicas em outras ‘janelas’ no ciberespaco. Ha ainda o uso da ferramenta SEO

(Search Engine Optimization) - com a otimizacdo para 0os motores de busca — em



22

gue é possivel, inclusive, rastrear os links que o usuario clicou e conseguir entender
ainda mais o perfil do leitor.

E por esse motivo que os autores consideram que “a reportagem é um dos
principais campos de experimentagao que o jornalismo possui, permanecendo como
uma modalidade expressiva central para a informacédo diferenciada, profunda e
aberta” (CANAVILHAS; BACCIN, 2015, p. 14).

Ainda segundo Baccin (2017), outros fatores que ainda caracterizam a
imersao do usuario na reportagem hipermidia sdo o longform, a narrativa longa e
disposicdo de leitura verticalizada; o maior periodo de producdo; o design,
diagramacao e outros recursos visuais; aprofundamento da trama; contextualizacéo
e memoéria; humanizagdo e interacdo. “As narrativas jornalisticas hipermidia
longform séo contextualizadas e apresentam caracteristicas que necessitam estarem
integradas entre si para que a interacdo com o leitor também ocorra, proporcionando
uma ‘auténtica experiéncia” (BACCIN, 2017, p. 95).

Para a producdo das reportagens hipermidias, h4 uma mudanca significativa
na rotina produtiva e no perfil do jornalista. Ferrari, ainda em 2010, via esse
profissional como multitarefas e pontuava a importancia de os jornalistas
permanecerem em constante atualizacao sobre as potencialidades oferecidas para a

producao de noticias para a internet.

Na minha opinido a internet ainda esta em gestacdo, ndo podemos encara-
la como uma midia que surgiu para viabilizar convergéncias de radio, jornal
e televisdo. A internet € uma outra coisa, uma outra verdade e
consequentemente uma outra midia, muito ligada a Sociologia e com
particularidades unicas. (FERRARI, 2010, p. 47)

Recentemente, as redes sociais tém tido um papel fundamental, ndo sé por
fazerem circular como, muitas vezes, por promoverem 0 acesso ao conteudo
jornalistico por intermédio dos perfis dos veiculos de comunicagédo. Segundo Costa e
Carvalho (2021), a chegada das redes sociais impactam o jornalismo ao ofertaram

novos espacos de circulagéo da informacéo e de interacao.

Nesse sentido, as redes sociais virtuais surgem como novos espacos de
interacdo social, onde ndo somente as pessoas buscam essa interagao,
mas também os préprios veiculos de comunicacdo veem nas redes sociais,
novas ferramentas de trabalho, da producdo a distribuicdo de conteludo
noticioso. (CARVALHO; COSTA, 2021, p. 10)
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A necessidade de se reinventar no webjornalismo fez-se ainda mais
indispensavel com a chegada de redes como Facebook, Instagram, Twitter/X e
TikTok. De um lado, essas plataformas fazem uso de textos curtos ou déao
publicidade apenas as manchetes de uma noticia ou reportagem. Ainda que
estimulem a circulacdo de informacéo, podem contribuir com a desinformacgéo, ao
nao estimularem um consumo aprofundado do conteudo jornalistico. Contexto que
muitos jornalistas e veiculos precisam driblar atualmente. “Com as redes sociais,
esse publico pode, individualmente, produzir e compartilhar suas préprias
informacBes e também confrontar, através do compartilhamento, sua andlise dos
fatos junto a versao disposta pela imprensa” (CARVALHO; COSTA, 2021, p. 12).

Por outro lado, diante da capilaridade que oferecem, tem-se demonstrado
como importante porta de entrada para os contetdos jornalisticos aprofundados.
Quando utilizadas de forma estratégica, as redes sociais podem ser uma ferramenta
a mais para os veiculos de comunicacdo fazerem o conteddo circular. Também
podem ser fonte para a producdo de pautas a partir de comentéarios e publicaces
dos usuarios. Isso porque as “redes sociais entrelacadas em verdadeiros rizomas
hipertextuais estdo ajudando na transformacao urbana em um século de crescimento
exponencial de informagao” (FERRARI, 2010, p. 21).

Em suma, o jornalismo feito na internet e para a internet necessita de
estratégias constantemente atualizadas para despertar o interesse do leitor diante
de um volume consideravel de informacdes nem sempre apuradas que circulam na
rede e de estimulos ininterruptos de entretenimento. Paralelamente, estabelecer
modelos de negocio que viabilizem a sua sustentabilidade financeira para manter a

producao noticiosa.

2.3 JORNALISMO SEGMENTADO E JORNALISMO ESPECIALIZADO NO
FUTEBOL

Considerando a historia do webjornalismo e as demandas dos novos leitores
na internet por conteddo personalizado, é preciso abordar os conceitos de
especializacdo e segmentagdo na cobertura jornalistica.

Em “Jornalismo: especializagdo e segmentacao” (2017), a autora Alessandra
Lemos Fernandes explica que a especializacéo € a “vertente da atividade jornalistica

que atua de forma contraria a cobertura geral dos fatos” (FERNANDES, 2017, p. 21).
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Assim, em um veiculo de comunicacdo que apresenta uma cobertura jornalistica
mdaltipla, o jornalismo especializado se configura em uma cobertura mais
aprofundada em determinada editoria. Por exemplo, é aquele veiculo tradicional que
tem editorias de economia, politica, cultura, esporte, turismo, entre outras.

Entre suas principais caracteristicas estdo as pautas direcionadas a um
determinado tema, com conteudo aprofundado, linguagem diferenciada, muitas
vezes com um uso maior de termos técnicos e jargdes, e profissionais que possuem
uma formagdo complementar na area e dominio do tema.

E por isso que, segundo a autora, o jornalismo especializado pode ocorrer de

trés formas principais.

A primeira € em uma editoria, um caderno ou um suplemento. Mesmo que o
veiculo cubra assuntos em geral, o jornalista atua focado em dada secao,
produzindo material sobre o tema de sua especialidade. Por exemplo: um
editor do caderno de turismo de um grande jornal normalmente cuida de
pautas sobre esse tema, independentemente dos demais assuntos que o
veiculo esta cobrindo (importante votagdo no Congresso, manifestacdo na
rua etc.). Isso ocorre pela expertise desse jornalista no ramo turistico, no
gual certamente tem acesso facilitado as fontes, contatos valiosos e
conhecimento técnico. Além disso, é de sua responsabilidade produzir um
caderno especial sobre o tema a cada semana (FERNANDES, 2017, p. 21-
22).

O jornalista ainda pode trabalhar em um veiculo que seja totalmente
especializado ou como colunista, referéncia no meio em que atua. Pode atuar em
veiculos especializados ou prestar servicos, bem como no noticiario geral,
esclarecendo determinados fatos de sua especialidade.

Trazendo para a realidade desta pesquisa, pode-se exemplificar a
especializacdo no jornalismo esportivo a partir de portais como o Globo Esporte,
UOL Esporte, Gazeta Esportiva, Band Esporte, entre outros. Sao veiculos de
cobertura geral com cobertura especializada no esporte. Neles, encontram-se as
caracteristicas citadas acima, tais como pautas direcionadas, contetudo aprofundado
e linguagem diferenciada.

Outra pesquisadora que traz uma conceituacdo parecida ao jornalismo
especializado € Mara Rovida (2010). Em sua dissertacdo de mestrado, “A
segmentacdo do jornalismo sob a ética durkheimiana da divisdo do trabalho social”,

a autora esclarece que o

Jornalismo especializado faz parte do jornalismo de informacéo geral por se
tratar de comunicagdo ampla e genérica, embora possa ser limitado por
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aspectos tematicos que imprimem certa singularidade na redacdo das
noticias e até na abordagem dos temas noticiados. O jornalismo
especializado, normalmente, se remete a uma editoria do jornalismo de
informacado geral, ndo sendo considerado um fendmeno ou modalidade a
parte, mas uma caracteristica do jornalismo de informagdo geral
contemporéneo (ROVIDA, 2010, p. 65).

E por isso que as autoras também concordam com a necessidade de
diferenciar jornalismo especializado de jornalismo segmentado.

Fernandes (2017), por exemplo, explica que o jornalismo segmentado € aquele
que tem o publico-alvo definido. Assim, toda a producéo, desde a pauta, linguagem,
planejamento grafico e distribuicdo dependem do publico-alvo. O conteudo é ainda
mais aprofundado e direcionado. Ou seja, ndo sdo veiculos de informacédo geral.
Eles fazem a cobertura daquela especialidade. Até pela limitacdo da audiéncia,

diferentemente da especializacdo, existe uma dependéncia financeira.

Em resumo, o conteldo das producdes jornalisticas segmentadas,
independentemente do veiculo, é mais aprofundado e direcionado a
pessoas com interesses comuns, por terem a mesma idade ou ocupactes
similares ou por estarem vivendo, em dado momento, experiéncias
parecidas, como o nascimento de filhos ou a velhice. Esses veiculos contam
com um publico restrito e tém uma comunicagdo dirigida e assertiva; por
nao atingirem uma massa, nem sempre tém audiéncias astrondmicas.
Como mencionamos, as necessidades financeiras das empresas de
comunicacao estimulam a criacéo de produtos segmentados (FERNANDES,
2017, p. 31).

Nesse sentido, Rovida (2010) enriguece o debate da distingcdo entre

especializacédo e segmentacao.

Com isso, teriamos uma definicdo de jornalismo especializado cuja
caracteristica principal € a sua delimitacdo de tema, sendo que o publico
continua sendo amplo como o dos periédicos que contemplam todas as
tematicas. Tal nocdo acaba por sustentar as ideias apresentadas
anteriormente, além de confirmar aquela primeira nogédo sobre a diferenca
entre especializacdo por temas e especializacdo focada em um dado
publico. Nesse sentido, ndo poderiamos considerar o jornalismo
especializado como um fenébmeno que se desenvolve a partir da
segmentacdo de publico. Alguns poderiam dizer se tratar de uma
segmentacdo por tema, mas mesmo assim parece ndo haver conexdes
entre a nocao de segmentacéo [...] e a divisdo de editorias que da origem a
esse tipo de periddico especializado. Dessa forma, ndo nos parece correto
utilizar especializacdo e segmentacdo como sinbnimos (ROVIDA, 2010, p.
63-64).

A autora ainda completa que a segmentacdo no jornalismo seria uma

‘superespecializagao’. E reforca o papel do publico.
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Finalmente, pudemos observar que o Jornalismo Segmentado é uma
variacdo do jornalismo de informacdo geral propiciada pela
superespecializacdo tematica. Pudemos notar que a segmentacdo da
comunicacao jornalistica ocorre quando, em primeiro lugar, ha um processo
de especializagcdo tematica e, em segundo lugar, uma intensificacdo dessa
especializagdo com base na percepcdo das necessidades de um publico
especifico. Esse publico é formado por pessoas com interesses em comum,
sendo que, normalmente, este interesse esti relacionado com atividades
profissionais. Esta superespecializacdo acaba eliminando uma das
principais caracteristicas do jornalismo de informacéao geral, a pluralidade do
publico. Esse fator é decisivo para que possamos afirmar ser o Jornalismo
Segmentado uma modalidade diferenciada de jornalismo, porque ha uma
mudanca de postura em relagdo ao processo de producdo jornalistico
exatamente pelo fato de que € um tipo de comunicagdo extremamente
direcionada. Esse direcionamento interfere desde a forma como as pautas
sdo pensadas, até como sdo apresentadas no periédico (ROVIDA, 2010, p.
77)

Assim, uma das principais dificuldades da segmentacdo seria o
desenvolvimento de estratégias jornalisticas para manter os usuarios interessados e
dar sustentabilidade financeira as producdes. Fernandes (2017) aponta que a busca
por anunciantes e a participagdo do marketing na tomada de decisOes editorais
perante a concorréncia sao passos adotados para despertar a atencao do leitor. E,
em razdo dessa concorréncia e busca por atender os anseios do publico, ha reflexos
no contetdo: na cobertura segmentada, sao escolhidos temas que ndo aparecem no
jornalismo especializado, ou se aparecem, tém menor aprofundamento.

Porém, a autora também faz uma ressalva no que diz respeito a segmentacao.
Ao cobrir tépicos que nao sdo abordados pelos veiculos tradicionais, deixa de
oferecer ou estimular o debate de assuntos importantes em ambito social. Tal fato é
reforcado pelas ferramentas tecnoldgicas que fragmentam o conteudo destinado a
determinados leitores a partir de algoritmos, diferentemente da customizagcdo em

gue o proprio navegante escolhe qual contetdo clicar.

Cada um acaba pensando apenas naquilo que € importante para si e,
assim, se desinteressa pelos assuntos referentes a sociedade como um
todo. Desse modo, ha um grande risco de as pessoas deixarem de olhar
para o0 outro, para as causas que nao as afetam diretamente; porém, por
dizerem respeito a outro ser humano, elas demandam a atencéo ou a ajuda
de todos. (FERNANDES, 2017, p. 37).

Mas, é fato que a midia segmentada segue crescendo. E o jornalismo esportivo
nao fica atras, principalmente, em se tratando de futebol. Torcedores apontam

deficiéncias na cobertura jornalistica tradicional de diversos clubes. Assim, procuram
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o jornalismo segmentado para suprir essa auséncia. E, atualmente, ha diversas
midias que acompanham diariamente diferentes equipes de futebol.
Segundo Fernandes (2017)

Entende-se por jornalismo esportivo a cobertura de diferentes modalidades
e competicdes; a realizagdo de reportagens sobre a pratica de exercicios
fisicos por profissionais ou amadores; e o acompanhamento de politicas
publicas ligadas ao esporte. A atividade do jornalista confunde-se, muitas
vezes, com a do cronista esportivo, que nem sempre é um profissional da
imprensa graduado, mas narra jogos, comenta partidas e acompanha o dia
a dia dos clubes. (FERNANDES, 2017, p. 96).

Mesmo com a crescente cobertura do futebol pelo jornalismo esportivo, Paulo
Vinicius Coelho conta em “Jornalismo Esportivo” (2021) que a histéria ndo comecou
de uma forma tdo simples, inclusive, havia preconceito se a modalidade merecia
estar nas manchetes e ter a mesma notoriedade que uma pauta politica, por
exemplo. A cobertura se consolidou de forma similar & histéria do futebol, que se
popularizou entre torcedores com menor poder aquisitivo e passou por um processo

de elitizacao.

Durante todo o século passado, dirigir redacdo esportivo queria dizer tourear
a realidade. Lutar contra o preconceito de que s6 os de menor poder
aquisitivo poderiam tornar-se leitores desse tipo de diario. O preconceito
nao era infundado, o que tornava a luta ainda mais ingléria. De fato, menor
poder aquisitivo significava também menor poder cultural e
consequentemente ler ndo constava de nenhuma lista de prioridades.
(COELHO, 2021, p. 9).

O autor traz a revista Placar, Fanfulla, Jornal dos Sports, Gazeta Esportiva,
Revista do Esporte, Caderno de Esportes e Correio Paulistano como os primeiros
meios a ter essa comunicagdo com o futebol. No entanto, ainda seguiam longe do
gue conhecemos como jornalismo esportivo. Apenas nos anos 1970 houve
estabilidade para esses veiculos. O futebol ja era uma paixdo nacional, mas nem
mesmo Pelé e as conquistas do Brasil na Copa do Mundo, foram suficientes para a
regularizagao da cobertura. “Os jornais, no entanto, dedicam aos esportes o espaco
que lhes era possivel. Evidentemente ndo havia na época a cultura dos grandes
jornais de hoje, com cadernos inteiros dedicados ao tema” (COELHO, 2021, p. 12).

Coelho (2021) também recupera caracteristicas dos profissionais que deram
inicio a cobertura nessa época, além da forma de noticiar e a influéncia nas historias

de lendas e grandes atletas da modalidade. Segundo o autor, a producao jornalistica
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era mais personalista e rendia muito mais boas historias do que informacédo. E os

profissionais sempre tiveram que lidar com a emoc¢ao nas coberturas.

A nocéo de realidade que o jornalismo esportivo carrega nos tempos atuais
torna a cobertura esportiva tdo brilhante quanto qualquer outra no
jornalismo. O ponto-chave é que, muitas vezes, tal cobertura exige mais do
gue nocdo da realidade. (...) Esse tipo de cobertura sempre misturou
emocao e realidade em proporgdes muitas vezes equivalentes. E possivel
fazer uma brilhante matéria de economia falando de futebol (COELHO,
2021, p. 22-23)

Mas, faz a ressalva sobre o diferencial de se conciliar a emocdo com

conteuidos jornalisticos impactantes ao torcedor.

Analise téatica sobre jogo de futebol vai sempre valer relatos dignos de fazer
o torcedor mais fanatico se arrepiar tanto quanto a descricao perfeita de
partida de futebol. A conquista do titulo, a jogada brilhante, a histéria
comovente sempre fizeram parte do esporte. E sempre mereceram o tom
épico que desapareceu das péginas de jornais e revistas e dos relatos de
emissoras de radio de televisdo (COELHO, 2021, p. 23)

O autor ainda questiona essa funcdo da informacdo dentro da cobertura
jornalistica de futebol na internet e faz um alerta: “o melhor é sempre informacéao
com criatividade, nada melhor do que transpirar em busca da correcdo e da
genialidade. Até porque o jornalismo é profissdo em que transpiracdo vai sempre
valer mais do que inspiragao” (COELHO, 2021, p.54). Ou seja, a cobertura precisa ir
além da modalidade. Na obra, ele reforca que esporte ndo é sinénimo de futebol e
discute sobre o mercado produzir jornalistas com especializacdo no futebol em
grande maioria.

O debate sobre a atuac&do do jornalista na cobertura de esportes também é
fomentado por Neves e Lovisaro (2005). Para as autoras, o jornalista e comunicador
esportivo deve ndo s6 fazer uma cobertura mais acurada, mas também ter um perfil
gue possa fomentar suas opinides com um fundo ético, ja que muitos profissionais
da area atuam como comentaristas do esporte e tém a capacidade de influenciar
camadas sociais. Isso porque o futebol faz parte de um processo social e é o reflexo

das acdes da populacéo.

Produto da sociedade industrial, o futebol moderno reproduz a imagem
dessa sociedade gracas a seu funcionamento, suas crises e contradicées,
seus sonhos e esperancas. E indiscutivel que esse esporte tem uma
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capacidade impressionante de sublinhar os valores da sociedade e até a
I6gica daqueles que a governam. (LOVISARO, NEVES, 2005, p. 13).

Assim, o jornalismo segmentado de futebol também chega com o desafio de
buscar reportagens especiais sobre os atletas, da comissdo técnica, apuragao
profunda sobre os bastidores e de tudo que possa envolver o clube em que se
realiza a cobertura. O jornalista, por sua vez, conta com a emogao e a possibilidade
de se aprofundar nessa cobertura. Mas, para isso, Neves e Lovisaro (2005)
defendem a necessidade de uma melhor formacdo dos comunicadores do esporte,
desde a promocdo de cursos profissionalizantes até a especializacdo dentro dos
cursos de graduacao de jornalismo e das pos-graduacdes.

Ainda que Neves e Lovisaro tenham apontado tal necessidade em 2005, ela se
faz ainda mais necessaria na atualidade, com a ampliacdo da cobertura esportiva
nas plataformas digitais. Diversos sites e profissionais que se denominam veiculos
de cobertura noticiosa ou jornalistas esportivos, muitas vezes, disseminam
informacdes falsas, confundem ou até iludem os torcedores. E um desafio para o
jornalismo esportivo driblar essa avalanche de desinformacdo. Ao webjornalismo
segmentado de futebol cabe trazer o conteddo com criatividade, diferentes pontos
de vista e aprofundamento, além da clareza e apuragéo correta que ja fazem parte

da rotina da cobertura jornalistica.
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3 DESCRICAO DO PRODUTO

Com base na fundamentacéo teorica apontada, partiu-se para segunda etapa
metodoldgica deste trabalho de conclusdo de curso: a producdo de uma reportagem
hipermidia para discutir como a midia segmentada influencia a cobertura jornalistica
de futebol dos veiculos tradicionais. Ela foi realizada em trés etapas: pré-producéao,
com o desenvolvimento da pauta e contato com as fontes de informagé&o; produgéo,
com a gravacdo das entrevistas e redacdo do texto prévio da reportagem; e pés-

producdo, com a edicdo e diagramacao do contetdo na plataforma escolhida.

3.1 AETAPA DE PRE-PRODUCAO

A proposta inicial era analisar a influéncia da midia segmentada na cobertura
jornalistica de futebol por meio de entrevistas com profissionais especializados.
Entretanto, durante as orientacdes, a pesquisadora e a orientadora concordaram em
também explorar histérias de torcedores e exemplos de cobertura esportiva.

Para isso, a primeira etapa executada foi a pesquisa sobre as possiveis fontes
de entrevista, ou seja, 0S personagens que vivenciam ou consomem o jornalismo
esportivo de futebol na internet. Entre os especialistas, foram considerados os
histéricos profissionais e a experiéncia de atuacdo na area.

Foram, entdo, selecionados 11 entrevistados. Seis comunicadores e cinco
torcedores. Giovane Martineli, jornalista, socio e editor do site Diario do Peixe e ex-
executivo de futebol do Botafogo-PB; Diogo Kotscho, especialista em comunicacao e
marketing esportivo; Rodrigo Vessoni, repérter do Meu Timao; Mauro Beting,
comentarista esportivo no SBT e socio do Nosso Palestra; Anita Efraim, jornalista,
apresentadora e comentarista esportiva; e André Amaral, gerente editorial do Globo
Esporte.

Em relacdo aos torcedores, eles foram escolhidos a partir da relacdo e
histéria com o clube do coracdo. Foram contatadas trés torcedoras do Corinthians:
Beatriz Zoccoler, de 22 anos, e Alanis Neto, de 23 anos, ambas estudantes de
Jornalismo, e Paula Barros, de 22 anos, formada em Relag¢bes Internacionais. E os
torcedores do Santos, Guilherme Lesnok, de 28 anos, assessor de imprensa e 0

estudante Jodo Guilherme Serafim, de 21 anos.
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O primeiro contato com os entrevistados foi realizado no dia 18 de agosto.
Giovane Matrtineli foi contatado pela rede social WhatsApp e aceitou participar. Logo
em seguida, pela mesma plataforma, Rodrigo Vessoni também aceitou o convite. Ja
o contato com Diogo Kotscho, especialista em Comunicagdo e Marketing, foi através
do Instagram, mas ele deixou o contato do WhatsApp para facilitar a comunicacéo.
Assim como o comentarista Mauro Beting, que ndo respondeu ao primeiro convite no
Twitter, mas foi imediato na resposta pelo Instagram e também preferiu manter o
contato pelo WhatsApp. Anita Efraim também foi acionada pela plataforma
WhatsApp no dia 29 de agosto. A ideia era que ela contasse a experiéncia como
comentarista da Copa do Mundo Feminina de 2023 na Cazé TV. Além disso, no
mesmo dia, foi enviado um e-mail para a casimiro@livemode.net solicitando
entrevistas com o produtor e streamer Casimiro ou com algum dos principais
produtores das transmissdes. O objetivo também era abordar a Copa do Mundo
Feminina e o quanto a midia segmentada do streamer influenciou na cobertura e
pautou a midia tradicional, levantando também questdes sociais diante do machismo
e o crescimento do futebol feminino. A jornalista Anita respondeu com &udios, mas
nao houve o retorno da equipe da Cazé TV. Ja o contato com André Amaral foi feito
via WhatsApp no dia 21 de agosto e ele retornou com as respostas por escrito em 13
de setembro.

Com os torcedores, o primeiro contato foi com Beatriz Zoccoler, no dia 9 de
outubro. Na mesma data, Guilherme Lesnok e Jodo Guilherme também foram
acionados pelo WhatsApp. Todos aceitaram. Também foi feito um contato com
Flavia Bandoni pelo Instagram, que respondeu de forma afirmativa inicialmente.
Mas, depois néo retornou as tentativas da pesquisadora. Por fim, Alanis Neto e
Paula Barros foram acionadas pelo Instagram no dia 14 de outubro. Ambas
responderam ao final do dia e passaram o contato via WhatsApp para responder as
guestdes.

Antes das entrevistas com cada uma das fontes indicadas, foram elaboradas
pautas através de um modelo ja utilizado em disciplinas do curso de Jornalismo do
UNISAGRADO, disponibilizadas nos Apéndices.

Ainda na pré-producao foi necesséria pesquisa para a escolha da plataforma
em que a reportagem hipermidia ficaria hospedada. A primeira tentativa foi pelo site
Web Note, mas muitas ferramentas sdo pagas e a plataforma que se encaixou

melhor dentro das necessidades e também pela recomendacéo da orientadora foi o
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Readymag. Nao foi necessario investimento financeiro, visto que a plataforma
escolhida foi digital e gratuita. A pesquisadora precisou assistir a tutoriais no

YouTube e buscou mais informac¢des da propria ferramenta disponibilizada pelo site.

3.2 A PRODUCAO DA REPORTAGEM

Nilson Lage (2008) explica que a realizagdo de uma entrevista “é o
procedimento classico de apuracgéo de informacdes em jornalismo. E uma expansio
da consulta as fontes, objetivando, geralmente, a coleta de interpretacbes e a
reconstituicdo de fatos” (LAGE, 2008, p. 74). No entanto, ha diferenca nas
entrevistas podendo ser rituais, teméaticas, testemunhal, em profundidade, ocasional,
de confronto, coletiva ou dialogal. No caso desta pesquisa, as entrevistas com 0s
profissionais de comunicacdo foram de cunho tematico ja que, conforme o autor,

esse tipo de entrevista

Aborda um tema, sobre o qual se sup8e que o entrevistado tenha condi¢bes
e autoridade para discorrer. Geralmente consiste na exposi¢cdo de versdes
ou interpretagbes de acontecimentos. Pode servir para ajudar na
compreensdo de um problema, expor um ponto de vista, reiterar uma linha
editorial com o argumento de autoridade (a validag&o pelo entrevistado) etc.
(LAGE, 2008, p. 75)

Como a escolha dos profissionais se deu a partir do histérico ou atuacao
presente com o0 tema em questdo, corrobora-se o que o autor estabelece como

fundamental nesses casos.

Trata-se do relato do entrevistado sobre algo de que ele participou ou a que
assistiu. A reconstituicdo do evento é feita, ai, do ponto de vista particular do
entrevistado, que, usualmente, acrescenta suas proprias interpretacdes. Em
geral, esse tipo de depoimento ndo se limita a episédios em que o
entrevistado se envolveu diretamente, mas inclui informacdes a que teve
acesso e impressdes subjetivas (LAGE, 2008, p. 75)

Optou-se, entdo, por fazer uma gravacdo em video com todos os
profissionais. Apés o aceite deles, a pesquisadora enviou um e-mail ao Nucleo de
Producdo Multimidia do UNISAGRADO, para 0 suporte técnico da gravacao remota.
No e-mail, jA constava a pauta com as sugestbes de pergunta para realizar a
entrevista remota. O Nucleo retornou com a aprovacao no dia 28 de agosto e o bate-

papo foi marcado para o dia 4 de setembro de 2023. Na data agendada, os
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convidados foram acionados através de um link para a plataforma Streaming Yard e
a entrevista coletiva durou aproximadamente uma hora e meia.

O roteiro de perguntas precisou ser adaptado diante da conversa estabelecida
entre 0s entrevistados. Mas, foi possivel abordar todos os temas previstos. O
jornalista Mauro Beting também precisou sair no meio da entrevista, pois surgiu uma
demanda profissional.

A equipe do Nucleo fez a gravacdo de forma remota e o contetdo bruto foi
disponibilizado em canal do YouTube na condigdo de néo listado. Dessa forma, o
material pode ser decupado e trechos especificos editados para compor a
reportagem hipermidia.

Em razéo da ferramenta escolhida para gravacao, e da qualidade Full HD, foi
possivel extrair trechos de video de cada convidado. Todas as entrevistas foram
registradas em audio e/ou video.

Apos recolher todo o conteudo, a reportagem foi elaborada ainda em formato
de rascunho pelo Microsoft Word. Assim, foi possivel utilizar as informacfes
decupadas das entrevistas e indicar os trechos em que deveriam ser inseridos

hiperlinks, imagens, videos da entrevista e audio captado.

3.3 AEDICAO

A Ultima etapa realizada foi a edicdo final da reportagem, pesquisa de
imagens ilustrativas e diagramacdo na plataforma Readymag. Neste momento, foi
fundamental acompanhar tutoriais e abas de ajuda do Readymag para comecar a
incorporar o contetdo na plataforma.

Por conta do imprevisto com Mauro Beting, a parte final da gravacao precisou
ser retirada da edi¢do do contetdo na integra. Isso porque o profissional saiu do link
utilizado e os técnicos do Nucleo ndo conseguiram dar continuidade a gravacao na
qualidade Full HD.

Foram estruturadas seis paginas para comportar toda a reportagem. Com
recursos hipermidia, o produto apresentou a relacdo dos torcedores e
comunicadores com o futebol, as histérias que os marcaram e a discussao técnica
com os profissionais em relacdo as mudancas na pratica jornalistica.

Na primeira pagina, os cinco torcedores foram apresentados e a relacdo de

amor que possuem com o time do coragdo, em conjunto com a historia do
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crescimento da cobertura jornalistica e como eles consomem esse tipo de conteldo.
O objetivo foi trazer os relatos de torcedores, que sdo consumidores, para comentar
sobre o fenbmeno que é estudado na pesquisa. Foram incorporadas sequéncias de
fotos para demonstrar o lado emocional do torcedor, a rotina de acompanhar o
noticiario e a percepc¢do da mudanca na cobertura jornalistica de futebol no Brasil
diante das redes sociais.

No titulo e subtitulos foi utilizada a fonte Verdana (Bold — H1), com tamanhos
29 e 22, respectivamente. No texto, recuos laterais de 40, fonte Georgia (Text —
Regular) e tamanho 17. As legendas ficaram em Georgia (Text — Italic), tamanho 10.
As caixas de texto foram estruturadas com as cores C8FF80, 31BDF4 e FFF491.

Em seguida, o quarteto de profissionais discutiu sobre a avalanche de
contetdo de futebol produzida na internet e como a segmentacdo tem sido uma
aposta e um caminho natural na area. Eles também identificaram as diferencas de
uma cobertura jornalistica segmentada e uma cobertura clubista. Os videos foram
incorporados por link seguindo a ordem cronolégica da gravacdo, dispostos da
esquerda para a direita, com o intuito de ser o caminho natural para que o leitor
acompanhe em ordem. No subtitulo consta a fonte Verdana (Bold — H1) tamanho 29.
O texto com recuos laterais de 40, fonte Georgia (Text — Regular) e tamanho 17. A
legenda em Georgia (Text — Italic), tamanho 10. Caixa de texto com a cor 6F8A1C.

Na sequéncia, foi apresentado o projeto ‘A Voz da Torcida’, do Globo Esporte,
com a entrevista de André Amaral, idealizador do projeto. Ele comentou sobre a
busca da midia tradicional em proporcionar novidades para conseguir atrair o publico
gue vem procurando ou que esta no alvo da segmentacdo. A pagina foi estruturada
de forma a identificar o projeto e trazer a discusséao do entrevistado. No subtitulo, a
fonte utilizada foi Verdana (Bold — H1) e tamanho 29. Texto com recuos laterais de
40, fonte Georgia (Text — Regular) e tamanho 17. Legenda em Georgia (Text —
Italic), tamanho 10. Caixa de texto com a cor C5ED7F.

Na sequéncia, os quatro comunicadores discutiram sobre a influéncia do
jornalismo segmentado na cobertura dos veiculos tradicionais, as principais
mudancas e 0 que imaginam para o futuro nesse cenério de concorréncia. Nesta
pagina, a incorporacdo dos videos também foi feita por meio de link e seguiu a
ordem da esquerda para a direita, no caminho natural do leitor. Foram adicionados
videos em separado, em sequéncia, com as opiniées mais fortes sobre o futuro da

segmentagdo com Martineli e Kotscho. Por fim, o video na integra da entrevista. O
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subtitulo esta em Verdana (Bold — H1) tamanho 29. Texto com recuos laterais de 40,
fonte Georgia (Text — Regular) e tamanho 17. Legenda em Georgia (Text — Italic),
tamanho 10. Caixa de texto com a cor F1C8EF.

Por fim, foi apresentado mais um caso de sucesso entre os torcedores: as
transmissdes da Cazé TV, que também resultaram na concorréncia com os veiculos
tradicionais. Com Anita, a gravacéo se deu por audio, uma forma de variar o formato
na composicdo da reportagem. Subtitulo com Verdana (Bold — H1) e tamanho 29.
Texto com recuos laterais de 40, fonte Georgia (Text — Regular) e tamanho 17.
Legenda em Georgia (Text — Italic), tamanho 10. Caixa de texto com a cor CD4823.

No encerramento, foram deixados links de sites segmentados de clubes do
Campeonato Brasileiro e o expediente da reportagem, com o0s contatos da
pesquisadora. Na Ultima pagina, depois de apresentar o fenbmeno, as discussoes e
0s cases, foi ofertada uma interacdo para o torcedor poder comprovar na pratica e
observar as mudancas na cobertura jornalistica ao longo das ultimas décadas por
meio do site WayBack Machine. Cores das caixas: EBCEF4 e CBB9FF. Texto dos
links com H2, Times New Roman, Bold. Caixa de texto da interagdo com cor
CBB9FF; H2, Verdana, Bold Italic, 45. Texto com Times New Roman, Bold, 24.
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4 CONSIDERACOES FINAIS

Apos a realizacdo da pesquisa bibliografica, em que foi identificado o cenario
contemporaneo do webjornalismo e suas caracteristicas, bem como a conceituagao
e 0 papel do jornalismo segmentado e do jornalismo especializado no esporte, e a
producdo da reportagem hipermidia, conclui-se que foi possivel cumprir todos os
objetivos propostos inicialmente na pesquisa, com condicdes de responder a
pergunta inicial e confirmar as hipoteses.

Retomando a questédo de pesquisa, a midia segmentada influencia e impacta
a midia tradicional na cobertura do futebol porque busca novas tendéncias para o
leitor amante da modalidade. A midia segmentada vem ganhando espaco pelas
novidades, historias e dados que oferece e se utiliza disso de forma mais ampla do
que os veiculos de comunicacao tradicionais. Esses novos aspectos da cobertura
noticiosa juntamente com a divulgacdo da informacdo mais proxima aos clubes
conseguem fazer com que o torcedor/consumidor se sinta satisfeito com mais
contetdo e com maior profundidade de cobertura.

Foi possivel chegar a essa resposta principalmente a partir da entrevista feita
em conjunto com os profissionais de comunicacéo entrevistados para a reportagem
hipermidia. Na conversa, que durou cerca de uma hora e meia, eles ressaltaram
desde o principio a importancia do contetdo de nicho como uma demanda da
audiéncia. Afirmacao feita com base na trajetoria profissional deles, uma vez que
muitos migraram de veiculos de comunicacdo tradicionais para a cobertura em
midias segmentadas.

Um momento marcante da entrevista foi durante o depoimento de Rodrigo
Vessoni, reporter do site Meu Timao. Ele reforcou que a segmentacdo “néo colhe so
0S morangos, mas faz o suco deles”. O jornalista deu um exemplo a partir da vitoria
da equipe corinthiana sobre o Estudiantes por 1 a 0, na Neo Quimica Arena, pela ida
das quartas de final da Sul-Americana, no dia 22 de agosto deste ano. Naquele jogo,
a Arena teve um publico de 35.572 torcedores e isso foi noticiado pelos veiculos.
Vessoni, que faz parte da midia segmentada, levantou dados e a manchete da
noticia foi diferente de todos os outros sites: “Corinthians tem o pior publico em jogo
internacional no ano”. Outro caso citado pelo comunicador foi em relacdo aos

classicos contra o Palmeiras. Ele explicou que fez matérias diferentes daquelas
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veiculadas na home dos sites tradicionais, com a escalagéo e o retrospecto. Em um
dos jogos, o reporter levantou a informacdo de que aquele era a ultimo classico
‘derbi’ da atual gestao corinthiana. Apontou também quantos jogadores e treinadores
estiveram entre as equipes nos jogos da gestdo, entre outros exemplos. Ou seja, um
conteudo aprofundado que vai ao encontro do que o torcedor desses times quer
saber e acompanhar.

No entanto, também foi importante observar nas entrevistas que a midia
tradicional segue sendo valorizada por sua credibilidade por décadas de cobertura
jornalistica no esporte. No entanto, percebe-se que muitos veiculos estdo sentindo a
mudanca na forma de producdo de noticias e de transmissdo, por isso, também
estdo em busca de alternativas para conseguir chamar a atencdo dos usuarios na
internet. André Amaral, gerente editorial do Globo Esporte, reforcou o impacto
mercadoldgico e a experiéncia do projeto “A Voz da Torcida” que nasceu com essa
ideia. O jornalista ainda vé os veiculos de comunicacéo tradicionais como um “porto
seguro” para os torcedores. Ele também acredita que muitos torcedores s6 confiam
na noticia quando ela é veiculada em portais de noticias consolidados, como € o
caso do Globo Esporte. Ainda assim, ndo restou duvidas, a partir da conversa com
os profissionais, de que ha uma mudanca em curso a partir da segmentacao.

Assim, confirmam-se as hip6teses de que a midia segmentada interfere com
novas tendéncias na cobertura jornalistica do futebol e que a midia tradicional, por
sua vez, tem credibilidade pela construcdo da informacgéao, mas tem perdido espaco
para a cobertura segmentada, que traz novos aspectos noticiosos e também na
forma de transmissédo da noticia. Por isso a busca recente por atualizacao.

Por fim, com a producdo da reportagem, esta pesquisadora também
conseguiu experimentar os desafios da producdo de contetddo hipermidia. Foi
preciso mobilizar o conhecimento adquirido em disciplinas ao longo do curso, bem
como no referencial tedrico abordado no capitulo teorico.

Foram 11 entrevistados, que geraram um volume consideravel de
informacgdes trabalhadas em textos, com insercdo de links, imagens, videos e
audios. Um contetdo que pode servir de referéncia a outros estudantes e

profissionais que desejam atuar com o jornalismo esportivo.
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APENDICE A — PAUTA DA REPORTAGEM

Retranca: Entrevista TCC Produtor Data da producéo

4 Laura Marcell
<} NI RAD aura Marcello
W VNISAGRADO Exibido em: 04/09/2023

PROPOSTA: Entrevista e discussao sobre a influéncia da midia segmentada na cobertura da midia tradicional no
futebol.

DATA: 04/09/2023 LOCAL: Entrevista virtual
ENTREVISTADO 1: Mauro Beting
ENTREVISTADO 2: Rodrigo Vessoni
ENTREVISTADO 3: Giovane Martineli
ENTREVISTADO 4: Diogo Kotscho

PAUTA:

Apresentagdo breve dos convidados e depois seguindo uma ordem (que sera seguida para o restante da
entrevista) sobre a relagdo deles com o futebol e com a comunicagao.

- Como foi a transicao do jornalismo esportivo do impresso para o digital?

- Em relagdo ao especializado e segmentado e da midia e do jornalismo. O que precisa para esse diferencial?
Como criar estratégias para se diferenciar?

- Qual o papel e a importancia da midia segmentada nessa cobertura? Vocés acham que a segmentagdo

influencia na midia tradicional, no jornalismo especializado? Vocés veem a midia tradicional correndo atris desse
diferencial?

- Vocés veem a prioridade ainda destinada & midia tradicional, no sentido das assessorias ou venda de pauta? Ou
acham que a segmentada vem crescendo neste sentido?

- Que diferencial sites e midias tradicionais e segmentadas podem oferecer para o leitor ou usuario? Existe a
concorréncia, mas acreditam que elas podem ter uma relagdo saudavel?

- Como vocés veem aquele profissional que vai cobrir o time do coragéo?

- Vocés acreditam que essa convergéncia tem auxiliado a trazer debates e temas sociais?

SUGESTAO DE IMAGENS:

Por ser virtual, a ideia é que a plataforma utilize recursos como o destaque na tela para quem estiver falando. A
melhor qualidade de video e audio, além da gravacdo do contetddo por cerca de uma hora. Apds o papo, solicito o
conteudo via Drive para distribuicdo o video no canal no YouTube. Caso seja necessario, pe¢o ajuda na edi¢édo
para fazer o recorte de algum momento que possa ter algum erro.
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pe Retranca VT: Entrevista TCC Produtor Data da producéo
w UNISAGRADO Laura Marcello

Exibido em: 09/10/2023

PROPOSTA: Entrevista com torcedores para contar os relatos de amor com o time, histérias marcantes com o
jornalismo esportivo e/ou que marcaram e relatar por onde acompanham as noticias dos clubes.

DATA: 09/10/2023 LOCAL: Entrevista virtual

ENTREVISTADO 1: Guilherme Lesnok

ENTREVISTADO 2: Jo&o Guilherme Serafim

ENTREVISTADO 3: Beatriz Zoccoler

ENTREVISTADO 4: Alanis Neto

ENTREVISTADO 5: Paula Barros

PAUTA: Apresentacao breve dos torcedores antes das perguntas

- Natural de onde? Quantos anos? O que faz atualmente?

- Como vocé comegou a torcer para o seu time e qual a relagdo atua com ele?

- Por onde e por quais veiculos vocé acompanha as noticias do seu time?

- Através de que noticia, transmissao, jogo ou outra forma vocé teve essa relagdo com o clube pelo jornalismo
esportivo?

Vocé prefere acompanhar através de midias segmentadas ou pela tradicional? Ou acompanha por ambas e vé como
positiva essa cobertura cada vez mais ampla?

SUGESTAO DE IMAGENS: Solicitar imagens dos torcedores no estadio, com a camisa dos times ou relacionadas.
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P Retranca VT: Entrevista TCC Produtor Data da producgéo
i

& UNISAGRADO Laura Marcello

V Exibido em: 13/09/2023

PROPOSTA: Entrevista com o idealizador do projeto ‘A Voz Da Torcida’ e comentarios sobre o projeto do Globo Esporte.

DATA: 14/09/2023 LOCAL: Entrevista virtual

ENTREVISTADO 1: André Amaral

PAUTA:
- Como surgiu a ideia do projeto ‘A Voz da Torcida’?

- Como vocé avalia a cobertura do futebol pela midia tradicional diante da chegada de novas demandas do torcedor e de
sites segmentados?

- Vocé acredita que o projeto tem conseguido cumprir o papel, o objetivo?
- Como vocé vé essa disputa mercadoldgica para o leitor e amante do futebol? Mais opg¢des de contetdo ou

desinformacdo na internet? Ou outros dois?

SUGESTAO DE IMAGENS: Prints e reproducéo da home do Globo Esporte e do projeto
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Retranca VT: Entrevista TCC

.

Produtor
Laura Marcello

Data da producéo

w UNISAGRADO Exibido em:

29/08/2023

PROPOSTA: Entrevista com a jornalista Anita Efraim pela experiéncia nas transmissdes da Cazé TV.

DATA: 29/08/2023 LOCAL: Entrevista virtual

ENTREVISTADO 1: Anita Efraim

PAUTA:

- Como vocé avaliou as transmissdes e a cobertura da Cazé TV na Copa do Mundo Feminina 2023?

- Qual a importédncia de uma midia segmentada, no caso a Cazé TV, em pautar a midia tradicional e trazer
tematicas até sociais que normalmente ndo séo abordadas pelos veiculos noticiosos mais tradicionais?

- Vocé vé as midias segmentadas crescendo e influenciando o jornalismo tradicional na cobertura do futebol?

- Conte sobre o convite para participar da Cazé TV e a experiéncia como comentarista.

SUGESTAO DE IMAGENS: Imagens da Cazé TV e videos das transmissfes em que a Anita participa.
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APENDICE B — AGENDAMENTO DE GRAVACAO

PEDIDO DE AGENDAMENTO
PARA ALUNOS

ALUNO REQUERENTE

NOME: | Laura de Lego Marcello

CURSO E DISCIPLINA:

Jornalismo (Trabalho de Concluséo de Curso)

TELEFONE:

(14) 99889-0207

DATA DO PEDIDO:

26/08/2023

MATERIAL

TIPO DO MATERIAL:

Entrevista remota para a reportagem hipermidia que sera o produto do Trabalho

de Concluséao de Curso

NOME PARA O
MATERIAL:

Discussao sobre a influéncia da midia segmentada na cobertura da midia

tradicional no futebol

LINK DO ROTEIRO

Anexado no e-mail

RETIRADA DE
MATERIAL captado:

Envio por drive, envio por e-mail e pendrive

DURACAO FINAL
DESEJADA:

Cerca de uma hora

DATA E HORARIO
DESEJADO PARA
CAPTACAO:

04/09/2023
16 horas as 17 horas

PERSONAGEM DA GRAVACAO/FOTO

NOME:

Laura de Lego Marcello

CURSO:

Jornalismo

TELEFONE:

(14) 99889-0207




ANEXO A — AUTORIZACOES DE USO DE IMAGEM

AUTORIZACAO PARA USO DE IMAGEM E SONS

Titular/Concedente:_ T 10q.0 {otscho
CE - -

En

Ba

Neste ato, a titul ito, fica A RI por prazo indeterminado e sem limites
de temritdrio, ao IASCJ - Centro Universitirio Sagrado Coragdio, também designado

pela sigla UNISAGRADO, com sede no municipio de Bauru, estado de Sdo Paulo, na
Rua Irmd@ Arminda, 10-50, nesta cidade de Bauru/SP, a utilizar minha imagem, outros
caracteres a ela inerentes e sons, para fins publicitéarios do UNISAGRADO, diditicos e
educacionais, sendo regido pelo disposto na Lei n° 9.610 de 19 de fevereiro de 1.998,
publicada no Diario Oficial de 20 de fevereiro de 1.998 (se¢do 1. pag. 03), no que tange
a direitos autorais e a Constituigiio Federal Brasileira.

A presente autorizagdo abrange o uso supra indicado tanto em midia impressa (livros,
catalogos, revista, jornal, entre outros) como também em midia eletronica (programas de
radio, podcasts, videos e filmes para televisdo aberta e/ou fechada, documentarios para
cinema ou televisdo, entre outros), Internet, Banco de Dados Informatizado Multimidia,
“home video”, DVD (“digital video disc”), suportes de computagao grafica em geral e/ou
divulgagdo cientifica de pesquisas e relatorios para arquivamento e formag3o de acervo
sem qualquer onus.

Declaro estar ciente que 0 UNISAGRADO se reserva o direito de utilizar o material
produzido, quando e da maneira que lhe convier, ndo estando obrigada a fornecer
amostras dos produtos confeccionados, ndo se limitando ao territorio nacional.

Declaro, enfim, que a presente autorizagdo ndo se caracteriza mandato ou agenciamento,
ndo estabelecendo qualquer forma de sociedade nem de associagao entre seus signatarios.
Por esta ser a expressdo da minha vontade, que devera ser respeitada pelo inclusive pelos
meus seus herdeiros e sucessores, declaro que autorizo o uso acima descrito sem que nada
haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos a minha imagem ou som de voz, ou a
qualquer outro, e assino a presente autorizagio.

Bauru, . \3..... de Q. TuDrode 2023,

ﬂ.
TITULARKO TE UNISAGRADO
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AUTORIZACAO PARA USO DE IMAGEM E SONS

Titular/Concedente: Reodrigo Vessoni

Neste ato, a titulo gratuito, fica AUTORIZADO, por prazo indeterminado e sem limites
de territorio, ao IASCJ - Centro Universitario Sagrado Coraciao, também designado
pela sigla UNISAGRADO, com sede no municipio de Bauru, estado de Sao Paulo, na
Rua Irma Arminda, 10-50, nesta cidade de Bauru/SP, a utilizar minha imagem, outros
caracteres a ela inerentes e sons, para fins publicitarios do UNISAGRADO, didaticos e
educacionais, sendo regido pelo disposto na Lei n° 9.610 de 19 de fevereiro de 1.998,
publicada no Diario Oficial de 20 de fevereiro de 1.998 (segao 1. pag. 03), no que tange
a direitos autorais e a Constituigao Federal Brasileira.

A presente autorizagao abrange o uso supra indicado tanto em midia impressa (livros,
catalogos, revista, jornal, entre outros) como também em midia eletronica (programas de
radio, podcasts, videos e filmes para televisdo aberta e/ou fechada, documentarios para
cinema ou televisao, entre outros), Internet, Banco de Dados Informatizado Multimidia,
“home video”, DVD (“digital video disc”), suportes de computacao grafica em geral e/ou
divulgagao cientifica de pesquisas e relatorios para arquivamento e formagao de acervo
sem qualquer onus.

Declaro estar ciente que o UNISAGRADO se reserva o direito de utilizar o material
produzido, quando e da maneira que lhe convier, nao estando obrigada a fornecer
amostras dos produtos confeccionados, nao se limitando ao territorio nacional.

Declaro, enfim, que a presente autorizagao nao se caracteriza mandato ou agenciamento,
nao estabelecendo qualquer forma de sociedade nem de associagao entre seus signatarios.
Por esta ser a expressao da minha vontade, que devera ser respeitada pelo inclusive pelos
meus seus herdeiros e sucessores, declaro que autorizo o uso acima descrito sem que nada
haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos a minha imagem ou som de voz, ou a
qualquer outro, e assino a presente autorizagao.

Bauru, .09........ de ..outubro.......... de 2023.

fE

TITULAR/CONCEDENTE UNISAGRADO
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DocuSign Envelope ID: D3C53343-6E90-46A7-AC7A-1B1DFFIAA34A

AUTORIZACAO PARA USO DE IMAGEM E SONS

Titular/Concedente: Giovane Martineli

Neste ato, a titulo gratuito, fica AUTORIZADO, por prazo indeterminado e sem limites
de territério, ao IASCJ - Centro Universitario Sagrado Coragio, também designado
pela sigla UNISAGRADO, com sede no municipio de Bauru, estado de Sao Paulo, na
Rua Irma Arminda, 10-50, nesta cidade de Baurw/SP, a utilizar minha imagem, outros
caracteres a ela inerentes e sons, para fins publicitarios do UNISAGRADO, didaticos e
educacionais, sendo regido pelo disposto na Lei n® 9.610 de 19 de fevereiro de 1.998,
publicada no Diario Oficial de 20 de fevereiro de 1.998 (secao 1. pag. 03), no que tange
a direitos autorais e a Constituigao Federal Brasileira.

A presente autorizagao abrange o uso supra indicado tanto em midia impressa (livros,
catalogos, revista, jornal, entre outros) como também em midia eletronica (programas de
radio, podcasts, videos e filmes para televisao aberta e/ou fechada, documentérios para
cinema ou televisao, entre outros), Internet, Banco de Dados Informatizado Multimidia,
“home video”, DVD (“digital video disc”), suportes de computagao grafica em geral e/ou
divulgagdo cientifica de pesquisas e relatorios para arquivamento e formacao de acervo
sem qualquer onus.

Declaro estar ciente que o UNISAGRADO se reserva o direito de utilizar o material
produzido, quando e da maneira que lhe convier, nao estando obrigada a fornecer
amostras dos produtos confeccionados, nao se limitando ao territorio nacional.

Declaro, enfim, que a presente autorizagao nao se caracteriza mandato ou agenciamento,
nao estabelecendo qualquer forma de sociedade nem de associagao entre seus signatarios.
Por esta ser a expressao da minha vontade, que devera ser respeitada pelo inclusive pelos
meus seus herdeiros e sucessores, declaro que autorizo o uso acima descrito sem que nada
haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos a minha imagem ou som de voz, ou a
qualquer outro, e assino a presente autorizagao.

Bauru, 09 de outubro de 2023.

DocuSigned by:
Givwanr. Martineli
EAQSQEGDSE0B489

TITULAR/CONCEDENTE UNISAGRADO
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AUTORIZACAO PARA USO DE IMAGEM E SONS

Titular/Concedente: André Luiz Souza do Amaral

Neste ato, a titulo gratuito. fica AUTORIZADO, por prazo indeterminado e sem limites
de territorio, ao JASCJ - Centro Universitario Sagrado Corac¢io, também designado
pela sigla UNISAGRADO, com sede no municipio de Bauru, estado de Sao Paulo, na
Rua Irma Arminda, 10-50, nesta cidade de Baurw/SP, a utilizar minha imagem, outros
caracteres a ela inerentes e sons, para fins publicitarios do UNISAGRADO, didaticos e
educacionais, sendo regido pelo disposto na Lei n° 9.610 de 19 de fevereiro de 1.998,
publicada no Diario Oficial de 20 de fevereiro de 1.998 (segdo 1. pag. 03), no que tange
a direitos autorais e a Constituicao Federal Brasileira.

A presente autorizagdo abrange o uso supra indicado tanto em midia impressa (livros,
catalogos, revista, jornal, entre outros) como também em midia eletronica (programas de
radio, podcasts, videos e filmes para televisao aberta e/ou fechada, documentarios para
cinema ou televisao, entre outros), Internet, Banco de Dados Informatizado Multimidia,
“home video”, DVD (“digital video disc”), suportes de computacao grafica em geral e/ou
divulgacdo cientifica de pesquisas e relatorios para arquivamento e formagao de acervo
sem qualquer onus.

Declaro estar ciente que o UNISAGRADO se reserva o direito de utilizar o material
produzido, quando e da maneira que lhe convier, nao estando obrigada a fornecer
amostras dos produtos confeccionados, nao se limitando ao territorio nacional.

Declaro, enfim, que a presente autorizagao nao se caracteriza mandato ou agenciamento,
nao estabelecendo qualquer forma de sociedade nem de associagao entre seus signatarios.
Por esta ser a expressao da minha vontade, que devera ser respeitada pelo inclusive pelos
meus seus herdeiros e sucessores, declaro que autorizo o uso acima descrito sem que nada
haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos a minha imagem ou som de voz, ou a
qualquer outro, e assino a presente autorizagao.

A8 d€2023.

Documento assinado digitalmente

ub ANDRE LUIZ SOUZA DO AMARAL
Data: 23/10/2023 17:34:52-0300
Verifique em https://validar.iti.gov.br

TITULAR/CONCEDENTE UNISAGRADO
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AUTORIZACAO PARA USO DE IMAGEM E SONS

Titular/Concedente: Anita Efraim

Neste ato, a titulo gratuito, fica AUTORIZADO, por prazo indeterminado e sem limites
de territorio, ao IASCJ - Centro Universitario Sagrado Coracao, também designado
pela sigla UNISAGRADO, com sede no municipio de Bauru, estado de Sdo Paulo, na
Rua Irma Arminda, 10-50, nesta cidade de Bauru/SP, a utilizar minha imagem, outros
caracteres a ela inerentes e sons, para fins publicitarios do UNISAGRADO, didaticos e
educacionais, sendo regido pelo disposto na Lei n° 9.610 de 19 de fevereiro de 1.998,
publicada no Diario Oficial de 20 de fevereiro de 1.998 (segdo 1. pag. 03), no que tange
a direitos autorais e a Constituigdo Federal Brasileira.

A presente autorizagdo abrange o uso supra indicado tanto em midia impressa (livros,
catalogos, revista, jornal, entre outros) como também em midia eletronica (programas de
radio, podcasts, videos e filmes para televisao aberta e/ou fechada, documentarios para
cinema ou televisao, entre outros), Internet, Banco de Dados Informatizado Multimidia,
“home video”, DVD (*“digital video disc”), suportes de computacado grafica em geral e/ou
divulgacao cientifica de pesquisas e relatorios para arquivamento e formacao de acervo
sem qualquer onus.

Declaro estar ciente que o UNISAGRADO se reserva o direito de utilizar o material
produzido, quando e da maneira que lhe convier, nao estando obrigada a fornecer
amostras dos produtos confeccionados, nao se limitando ao territério nacional.

Declaro, enfim, que a presente autorizagao nao se caracteriza mandato ou agenciamento,
ndo estabelecendo qualquer forma de sociedade nem de associagao entre seus signatarios.
Por esta ser a expressao da minha vontade, que devera ser respeitada pelo inclusive pelos
meus seus herdeiros e sucessores, declaro que autorizo o uso acima descrito sem que nada
haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos a minha imagem ou som de voz, ou a
qualquer outro, e assino a presente autorizagao.

Bauru, 23......... de .outubro .. . de 2023.

':,'f Lo G

TITULAR/CONCEDENTE UNISAGRADO
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AUTORIZACAO PARA USO DE IMAGEM E SONS

Titular/Concedente: Beatriz Zoccoler

Neste ato, a titulo gratuito, fica AUTORIZADO, por prazo indeterminado e sem limites
de territorio, ao IASCJ - Centro Universitario Sagrado Coraciao, também designado
pela sigla UNISAGRADO, com sede no municipio de Bauru, estado de Sao Paulo, na
Rua Irma Arminda, 10-50, nesta cidade de Bauru/SP, a utilizar minha imagem, outros
caracteres a ela inerentes e sons, para fins publicitarios do UNISAGRADO, didaticos e
educacionais, sendo regido pelo disposto na Lei n° 9.610 de 19 de fevereiro de 1.998,
publicada no Diario Oficial de 20 de fevereiro de 1.998 (segao 1. pag. 03), no que tange
a direitos autorais e a Constituigao Federal Brasileira.

A presente autorizagao abrange o uso supra indicado tanto em midia impressa (livros,
catalogos, revista, jornal, entre outros) como também em midia eletronica (programas de
radio, podcasts, videos e filmes para televisdo aberta e/ou fechada, documentarios para
cinema ou televisao, entre outros), Internet, Banco de Dados Informatizado Multimidia,
“home video”, DVD (“digital video disc”), suportes de computacao grafica em geral e/ou
divulgacao cientifica de pesquisas e relatorios para arquivamento e formagao de acervo
sem qualquer onus.

Declaro estar ciente que o0 UNISAGRADO se reserva o direito de utilizar o material
produzido, quando e da maneira que lhe convier, nao estando obrigada a fornecer
amostras dos produtos confeccionados, nao se limitando ao territério nacional.

Declaro, enfim, que a presente autorizagao nao se caracteriza mandato ou agenciamento,
nao estabelecendo qualquer forma de sociedade nem de associagao entre seus signatarios.
Por esta ser a expressao da minha vontade, que devera ser respeitada pelo inclusive pelos
meus seus herdeiros e sucessores, declaro que autorizo o uso acima descrito sem que nada
haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos a minha imagem ou som de voz, ou a
qualquer outro, e assino a presente autorizagao.

Baum, ............. de ..o, de 2023.

TITULAR/C ONC EDENTE UNISAGRADO

51



AUTORIZAGAO PARA USO DE IMAGEM E SONS

Titular/Concedente: &R oarwy Nrkk Eash idants

Neste ato, a titulo gratuito, fica AUTORIZADO, por prazo indeterminado ¢ sem limites
de territério, a0 IASCJ - Centro Universitirio Sagrado Coragio, também designado
pela sigla UNISAGRADOQ, com sede no municipio de Bauru, estado de Sdo Paulo, na
Rua Irmd Arminda, 10-50, nesta cidade de Bauru/SP, a utilizar minha imagem, outros
caracteres a ela inerentes ¢ sons, para fins publicitarios do UNISAGRADO, didaticos ¢
educacionais, sendo regido pelo disposto na Lei n° 9.610 de 19 de fevereiro de 1.998,
publicada no Didrio Oficial de 20 de fevereiro de 1.998 (segdo 1. pag. 03), no que tange
a direitos autorais e a Constituigdo Federal Brasileira.

A presente autorizagio abrange o uso supra indicado tanto em midia impressa (livros,
catalogos, revista, jornal, entre outros) como também em midia eletronica (programas de
radio, podcasts, videos e filmes para televisio aberta e/ou fechada, documentdrios para
cinema ou televisdo, entre outros), Internet, Banco de Dados Informatizado Multimidia,
“home video”, DVD (“digital video disc”), suportes de computagdo grafica em geral ¢/ou
divulgagdo cientifica de pesquisas e relatérios para arquivamento ¢ formagdo de acervo
sem qualquer 6nus.

Declaro estar ciente que o UNISAGRADO se reserva o direito de utilizar o material
produzido, quando e da maneira que lhe convier, ndo estando obrigada a fornecer
amostras dos produtos confeccionados, ndo se limitando ao territorio nacional.

Declaro, enfim, que a presente autorizagdo ndo se caracteriza mandato ou agenciamento,
nio estabelecendo qualquer forma de sociedade nem de associagdo entre seus signatérios.
Por esta ser a expressio da minha vontade, que devera ser respeitada pelo inclusive pelos
meus seus herdeiros e sucessores, declaro que autorizo o uso acima descrito sem que nada
haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos a minha imagem ou som de voz, ou a
qualquer outro, e assino a presente autorizago.

Baury, .. Z\...... de .@adbrer..... de 2023,

Ao N o Rapthd
TITULAR/CONCEDENTE UNISAGRADO
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DocuSign Envelope ID: 956B 1380-0DEB-4682-9C49-88C6453DE4E1

AUTORIZACAO PARA USO DE IMAGEM E SONS

Titular/Concedente: Paula Carvalho de Barros

Neste ato, a titulo gratuito. fica AUTORIZADO, por prazo indeterminado e sem limites
de territorio, ao IASCJ - Centro Universitario Sagrado Coracio, também designado
pela sigla UNISAGRADO, com sede no municipio de Bauru, estado de Sao Paulo, na
Rua Irma Arminda, 10-50, nesta cidade de Bauru/SP, a utilizar minha imagem, outros
caracteres a ela inerentes e sons, para fins publicitarios do UNISAGRADO, didaticos e
educacionais, sendo regido pelo disposto na Lei n® 9.610 de 19 de fevereiro de 1.998,
publicada no Diario Oficial de 20 de fevereiro de 1.998 (segao 1. pag. 03), no que tange
a direitos autorais e a Constituigao Federal Brasileira.

A presente autorizagao abrange o uso supra indicado tanto em midia impressa (livros,
catalogos, revista, jornal, entre outros) como também em midia eletronica (programas de
radio, podcasts, videos e filmes para televisao aberta e/ou fechada, documentarios para
cinema ou televisao, entre outros), Internet, Banco de Dados Informatizado Multimidia,
“home video”, DVD (“digital video disc”), suportes de computagao grafica em geral e/ou
divulgacgao cientifica de pesquisas e relatorios para arquivamento e formagao de acervo
sem qualquer onus.

Declaro estar ciente que o UNISAGRADO se reserva o direito de utilizar o material
produzido, quando e da maneira que lhe convier, ndo estando obrigada a fornecer
amostras dos produtos confeccionados, nao se limitando ao territorio nacional.

Declaro, enfim, que a presente autorizagao nao se caracteriza mandato ou agenciamento,
nao estabelecendo qualquer forma de sociedade nem de associa¢ao entre seus signatarios.
Por esta ser a expressao da minha vontade, que devera ser respeitada pelo inclusive pelos
meus seus herdeiros e sucessores, declaro que autorizo o uso acima descrito sem que nada
haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos a minha imagem ou som de voz, ou a
qualquer outro, e assino a presente autorizagao.

At nmnmnanme: de 2023.

DocuSigned by:
l zgzglfa Barros
TI GONCEDENTE UNISAGRADO
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DocuSign Envelope ID: E95CA788-8E48-429F-9929-4E58C36F69ED

AUTORIZACAO PARA USO DE IMAGEM E SONS

Titular/Concedente: Guilherme Couto Lesnok Guimaraes CPF: _

Neste ato, a titulo gratuito. fica AUTORIZADO, por prazo indeterminado e sem limites
de territério, ao IASCJ - Centro Universitario Sagrado Coragio, também designado
pela sigla UNISAGRADO, com sede no municipio de Bauru, estado de Sao Paulo, na
Rua Irma Arminda, 10-50, nesta cidade de Baurw/SP, a utilizar minha imagem, outros
caracteres a ela inerentes e sons, para fins publicitarios do UNISAGRADO, didaticos e
educacionais, sendo regido pelo disposto na Lei n® 9.610 de 19 de fevereiro de 1.998,
publicada no Diario Oficial de 20 de fevereiro de 1.998 (secao 1. pag. 03), no que tange
a direitos autorais e a Constitui¢ao Federal Brasileira.

A presente autorizagao abrange o uso supra indicado tanto em midia impressa (livros,
catalogos, revista, jornal, entre outros) como também em midia eletronica (programas de
radio, podcasts, videos e filmes para televisao aberta e/ou fechada, documentarios para
cinema ou televisao, entre outros), Internet, Banco de Dados Informatizado Multimidia,
“home video”, DVD (“digital video disc”), suportes de computagao grafica em geral e/ou
divulgagdo cientifica de pesquisas e relatorios para arquivamento e formagao de acervo
sem qualquer onus.

Declaro estar ciente que o UNISAGRADO se reserva o direito de utilizar o material
produzido, quando e da maneira que lhe convier, nao estando obrigada a fornecer
amostras dos produtos confeccionados, nao se limitando ao territorio nacional.

Declaro, enfim, que a presente autorizagdo nao se caracteriza mandato ou agenciamento,
nao estabelecendo qualquer forma de sociedade nem de associacao entre seus signatarios.
Por esta ser a expressao da minha vontade, que devera ser respeitada pelo inclusive pelos
meus seus herdeiros e sucessores, declaro que autorizo o uso acima descrito sem que nada
haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos a minha imagem ou som de voz, ou a
qualquer outro, e assino a presente autorizagao.

Sao Paulo, 16 de outubro de 2023.

DocuSigned by:

(;Mubwmu (Lsmok
TITULARFCONCEDENTE UNISAGRADO

54



AUTORIZACAO PARA USO DE IMAGEM E SONS

Titular/Concedente: Jodo Guilherme Serafim Sormani

Neste ato, a titulo gratuito, fica AUTORIZADO, por prazo indeterminado e sem limites
de territorio, ao IASCJ - Centro Universitario Sagrado Coracio, também designado
pela sigla UNISAGRADO, com sede no municipio de Bauru, estado de Sao Paulo, na
Rua Irma Arminda, 10-50, nesta cidade de Bauru/SP, a utilizar minha imagem, outros
caracteres a ela inerentes e sons, para fins publicitarios do UNISAGRADO, didaticos e
educacionais, sendo regido pelo disposto na Lei n° 9.610 de 19 de fevereiro de 1.998,
publicada no Diario Oficial de 20 de fevereiro de 1.998 (segdo 1. pag. 03), no que tange
a direitos autorais e a Constituicdo Federal Brasileira.

A presente autorizag¢do abrange o uso supra indicado tanto em midia impressa (livros,
catalogos, revista, jornal, entre outros) como também em midia eletronica (programas de
radio, podcasts, videos e filmes para televisdo aberta e/ou fechada, documentarios para
cinema ou televisao, entre outros), Internet, Banco de Dados Informatizado Multimidia,
“home video”, DVD (“digital video disc”), suportes de computagdo grafica em geral e/ou
divulgacdo cientifica de pesquisas e relatorios para arquivamento e formagao de acervo
sem qualquer onus.

Declaro estar ciente que o UNISAGRADO se reserva o direito de utilizar o material
produzido, quando e da maneira que lhe convier, ndo estando obrigada a fornecer
amostras dos produtos confeccionados, nio se limitando ao territério nacional. Declaro,
enfim, que a presente autorizagdo ndo se caracteriza mandato ou agenciamento, nao
estabelecendo qualquer forma de sociedade nem de associagdo entre seus signatarios. Por
esta ser a expressdo da minha vontade, que devera ser respeitada pelo inclusive pelos
meus seus herdeiros e sucessores, declaro que autorizo o uso acima descrito sem que nada
haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos a minha imagem ou som de voz, ou a
qualquer outro, e assino a presente autorizagao.

Bauru, 09 de outubro de 2023.

>~

T{IPTAR/CONCEDENJE UNISAGRADO
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