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RESUMO

O Funk tem origem nas regides periféricas dos EUA, representa a musica
negra e, portanto, trata em suas letras da realidade dessas comunidades, seu
cotidiano, causando certo “desconforto” a quem nao faz parte desta realidade. No
entanto, o Funk é ferramenta de representatividade das classes sociais subalternas,
€ um modo de expresséo artistica como qualquer outro. Quando chegou ao Brasil, o
ritmo ndo perdeu a sua esséncia e continuou se alocando nas comunidades, ou
seja, na periferia das capitais brasileiras, incumbido do seu legado de
representatividade, dando voz aqueles que ndo tinham tanta liberdade de
expressdo, fazendo do género Funk uma forma de manifestacéo artistica, uma nova
cultura oriunda dos pobres, negros e favelados. Com o histérico associado a favela e
a retratacdo das comunidades por meio das letras, o Funk logo ganhou o repudio da
sociedade e foi tachado de fazer apologia ao crime, sexo e drogas. Na midia, a sua
retratacdo ndo € diferente, ndo se mostra a verdadeira “face” do Funk, considerando
que o ritmo tem vérios subgéneros e, portanto, diferentes vertentes norteando-o. Na
busca pela desmistificacdo desses rotulos que alguns grandes veiculos de massa
transmitem para a sociedade em geral, nasce a produgdo da grande reportagem
televisiva “A Outra Face do Funk”, que tem como objetivo mostrar a socializagéo do
Funk em Bauru, o Funk como manifestacdo cultural, suas caracteristicas e a
realidade dos adeptos do género. Para o embasamento adequado na execugao
dessa reportagem, desenvolveu-se uma pesquisa tedrica que resultou neste
relatério, elencando pontos essenciais para a estruturacdo da reportagem, como a
histéria do Funk, caracteristicas, o Funk e sua dimens&o simbdlica, o Funk como
comunicacao, televisdo e producdo jornalistica para TV. O trabalho resultou na
grande reportagem televisiva “A outra face do Funk”, estruturada de acordo com a

producgéo de um telejornal.

Palavras-chave: Cultura. Funk. Grande Reportagem. Jornalismo. Televis&o.



ABSTRACT

Funk originates in the peripheral regions of the USA, represents black music and
therefore treats in their letters the reality of these communities, their daily life causing
a certain "discomfort" to those who are not part of this reality. However, Funk is a tool
for representing subaltern social classes; it is a mode of artistic expression like any
other. When it arrived in Brazil the rhythm did not lose its essence and continued to
be allocated in the communities, that is, in the periphery of the Brazilian capitals,
entrusted with its legacy of representation, giving voice to those who did not have so
much freedom of expression, making the genre Funk a form of artistic manifestation,
a new culture originating from the poor, peripheral blacks. With the history associated
with the favela and the recantation of the communities through the letters, the Funk
soon gained the repudiation of the society and was taxed of apologizing to the crime,
sex and drugs. In the media its retraction is not different; it does not show the true
"face" of the Funk, considering that the rhythm has several subgenera and therefore
different slopes guiding it. In the quest for the demystification of these labels that
some great mass vehicles transmit to society in general, the production of the great
television report "The Other Face of Funk" is born on the demystification of the same,
which aims to show the socialization of Funk in Bauru, Funk as a cultural
manifestation, its characteristics and the reality of the adepts of the genre. For the
adequate foundation in the execution of this report, a theoretical research was
developed that resulted in this report, listing essential points for the structuring of the
report, such as Funk history, characteristics, Funk and its symbolic dimension, Funk
as communication, television and journalistic production for TV. Resulting in the great
television report "The other side of Funk”, structured according to the production of a

newscast.

Keywords: Culture. Funk. Great Report. Journalism. TV.
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1. INTRODUCAO

O Funk teve inicio em 1960 nos EUA, uma mistura de ritmos do segmento da
Soul Music e Black Music, oriundos da musica negra norte americana. Sob influéncia
desses géneros nasceram Varios ritmos, originando novos estilos musicais dentro e
fora do pais. A Soul Music ou Black Music, a “musica de negro”, tem raizes na
musica gospel com Rhythm'n’blues, que ganhou destaque no final dos anos 50 com
o cantor Ray Charles. Nos anos 60, o Soul music ganhou reconhecimento mundial,
revelando grandes icones da musica como o cantor James Brown. (SOUL..., c2017).

O Funk americano é fruto da Black Music, mas sofreu influéncias do Jazz,
R&B, Rock e musica psicodélica. Com a integragdo de novas influéncias na
composicao, o género Funk se dividiu em subgéneros, dentro e fora do pais, com
referéncia em diversificados estilos pelo mundo. (SOUL..., c2017).

No Brasil, o ritmo chegou em 1980, sob influéncia do Miami Bass, um ritmo
oriundo da Florida que se consiste em batidas rapidas e letras eréticas. Ganhou
forca dentro das comunidades do Rio de Janeiro e aos poucos foi ganhando uma
roupagem nova, com caracteristicas proprias. (PEDRO, 2015).

O responséavel por este novo ritmo que nascia foi o DJ Marlboro, o primeiro a
criar o Funk brasileiro com batidas eletrénicas, dando origem a um dos estilos
musicais mais polémicos do pais. Mas assim como na cultura norte-americana, o
Funk no Brasil ndo perdeu a sua esséncia, as letras retratam a realidade vivida nas
periferias das cidades, abracando a causa da representatividade dentro do cenario
musical. Neste género nasce uma nova cultura, que encontra grande resisténcia
qguando sai da comunidade e comega a ganhar os moradores da parte nobre da
cidade. Seria o Funk se dividindo em subgéneros novamente, nascendo o Funk
melody que nos anos de 1990 ganhou dimensdes nacionais abrangendo novos
publicos e revelando novos talentos como os M’cs Claudinho e Buchecha. (PEDRO,
2015).

Nos anos 2000, o ritmo se populariza e comeca de forma mais frequente a
ascender moradores de favelas e negros a uma nova realidade socioecondmica, 0
Funk passa a se incorporar na industria fonografica movimentando um novo
comércio. (PEDRO, 2015).

Mesmo atraindo um grande publico o Funk hoje j& ganhou novas dimensdes e

faz parte de varias realidades culturais, geogréficas, sdcias e econdmicas diferentes.
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Ainda assim, o Funk é retratado de forma marginalizada e equivocada pela midia,
associado diretamente ou indiretamente ao crime e a pobreza, realidade que
atualmente pode-se analisar que é distorcida da real. (PEDRO, 2015).

Analisando o contexto apresentado, destacando a abordagem do tema pelos
grandes meios de comunicacdo de massa, € necessario que exista uma
representacdo diferente e consciente sobre o Funk. E preciso informar para
conscientizar e incentivar a reflexdo sobre os rétulos impostos a cultura do Funk.
Mediante este cenéario o questionamento se torna fundamental.

Sob esta perspectiva, com base no jornalismo cultural e nos principios de
telejornal que originaram a grande reportagem, este projeto visa desenvolver uma
grande reportagem televisiva, desmitificando a cultura do Funk e mostrando o
género em sua totalidade, ou seja, dando espago através das entrevistas da
reportagem, expor diferentes pontos de vistas sobre o Funk e sua significagéo, sobre
0 impacto do género na sociedade. Mostrar que além de entretenimento o Funk
também é uma fonte de geracdo de empregos, uma fonte de cultura e um evento de
manifestagéo artistica como todos 0s outros.

O objetivo é mostrar diferentes pontos de vista sobre o assunto para
desenvolver a fungdo do jornalismo cultural, abordando o tema sem preconceito,
mostrando a realidade, oferecendo conhecimento e argumentacdo concreta sobre a
cultura do Funk.

Em Bauru e regido, o Funk tem pouca notoriedade e falta informagdo a
respeito dessa cultura. Em poucos eventos de Funk que ocorrem na cidade é
evidente a discriminacdo que esses grupos sofrem por parte da midia local. Criou-se
um cenario de preconceito e desinteresse pela cultura do Funk na cidade de Bauru e
regido. A auséncia de interpretes nos bailes Funk e baladas que tocam o género é
notério e evidenciam o preconceito, jA que em eventos de outros estilos musicais
sdo cantadas por cantores do estilo e ndo apenas tocadas por um Dj. Abordar este
tema no interior paulista é de extrema importancia considerando que o género é
pouco incentivado na regido e nota-se que ainda existe certo bloqueio por parte da
midia local em noticiar eventos de Funk. E um assunto pouco abordado e que
consequentemente ndo oferece muita informacgéo sobre, ndo s6 aqui no interior, mas
as pessoas desconhecem ou se “esquecem” que o Funk ndo possui somente o

estilo ‘proibidao’, que € o mais pesado do género.
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A contribuicdo aos estudos do jornalismo cultural, que visa oferecer
conhecimento de variadas culturas sem preconceitos. Para que o publico obtenha
argumentos concretos para a construcdo da realidade. O Funk hoje no Brasil é um
dos ritmos musicais mais ouvidos segundo a pesquisa do Ibope. Porém, a sua
cultura ndo tem o reconhecimento necessério na midia de massa o que pode influir

de forma negativa a construgéo de opinido da populagéo sobre esta cultura.

O espacgo pubico no Brasil comeca e termina nos limites postos pela
televisdo. Ele se estende de tras para diante: comeca la onde chegam a luz
dos holofotes e as objetivas das cameras; depois prossegue, assim de
marcha ré, passa por nos e nos ultrapassa, terminando as nossas costas,
onde se desmancha a luminescéncia que sai dos televisores. O resto é
escuriddo. O que é invisivel para as objetivas da TV ndo faz parte do
espaco publico brasileiro. O que n&o € iluminado pelo jorro multicolorido dos
monitores ainda néo foi integrado a ele. (BUCCI, 2005, p. 11).

Entender esse fenbmeno de forma mais aprofundada permite ndo s6 o
conhecimento sobre o Funk, mas também na quebra desse “tabu” que norteia o
tema. Proporcionar conhecimento adequado sobre o Funk ajuda na desconstrugao
de preconceitos e desperta o interesse do publico sobre o tema, mostrando como o
Funk também é uma manifestacdo artistica, fonte de empregos, entretenimento e
como o género é representativo e inclusivo na questé@o social. Mostrar estes pontos
positivos contribui no fortalecimento do cenario do Funk e as causas que ele abriga.

Para tal compreensdo, como uma futura jornalista, me propus a produzir uma
grande reportagem televisiva, no qual terei a oportunidade de ajudar a construir uma
realidade sobre o Funk. A grande reportagem tem duragao de 20 a 25 minutos e visa
desmitificar a cultura do Funk, elencar diferentes pontos de vista para mostrar ao
telespectador sobre 0 que acontece e como acontece a socializacdo do Funk na
cidade de Bauru e regiéo.

Para o desenvolvimento do projeto, recorreu-se a pesquisa bibliografica para
embasar a argumentacao necessaria sobre o tema, para que se possa estudar o
assunto em profundidade associando teoria e pratica. Para esta dinamica, utilizou-se
o0 recurso metodologico da entrevista em profundidade para obter o resultado
esperado no processo jornalistico. A entrevista em profundidade, apesar de
dindmica e flexivel, ndo permite testar hipdteses, definir quantidade e amplitude. Sua
complexidade e eficacia esta presente no relato da percepgéo do entrevistado sobre

determinado assunto que visa atentar para 0S elementos que constituem a
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compreensdo da estrutura do assunto ou problema tratado. “O uso de entrevista
permite identificar as diferentes maneiras de perceber e descrever os fendomenos”.
(DUARTE, 2006, p. 63). Sob esta perspectiva, tem-se uma visdo ampla do Funk no
interior paulista.

Oferece-se a esse grupo a oportunidade de expor seus pontos de vista sobre
0 assunto, mostrando as experiéncias desses representantes do género através de
seus relatos, expondo como o Funk é socializado, mostrando o que a populacéo
pensa sobre o género e se existe influéncia da midia de massa neste modo de
pensar. Associando um conjunto de técnicas ao desenvolvimento do produto em
busca de atingir o objetivo da grande reportagem, utilizar-se-a também o método da
entrevista em profundidade, com entrevistas abertas que permitem explorar o
maximo de cada entrevistado. As abertas ndo possuem roteiro e exploram o tema
com profundidade, permitindo a flexibilidade de perguntas e respostas. (DUARTE;
BARROS, 2014).

E essencialmente exploratoria e flexivel, ndo havendo sequéncia
predeterminada de questdes ou parametros de respostas. Tem como ponto
de partida um tema ou questdo ampla e flui livremente, sendo aprofundada
em determinado rumo de acordo com aspectos significativos identificados
pelo entrevistador enquanto o entrevistado define a resposta segundo seus
proprios termos, utilizando como referéncia seu conhecimento, percepc¢ao,
linguagem, realidade, experiéncia. Desta maneira, a resposta a uma
guestdo origina a pergunta seguinte e uma entrevista ajuda a direcionar a
subsequente. (DUARTE; BARROS, 2014, p. 65).

Foram desenvolvidas etapas do processo de producéo jornalistica, da pauta a
pés-producdo, para a realizacdo do produto, em especial entrevistas em
profundidade com personalidades relacionadas ao Funk e especialistas que
pudessem contribuir com uma visao critica do assunto, no sentido de trazer uma
abordagem ampla como sugerida pela grande reportagem. Portanto, o relatério do
trabalho de fim de curso esta dividido em uma etapa que faz um levantamento sobre
a tematica e sua complexidade e no descritivo do produto resultante da aplicacédo do
fazer jornalistico para sua viabilizagéo.

O primeiro capitulo traz a histéria do Funk, o género no Brasil como musica e
comunicacdo, como é abordado pela midia e os roétulos que o género ganhou ao
longo do tempo, suas caracteristicas e seus aspectos de representacdo, espaco e

empoderamento, além da abordagem do mesmo pela midia.
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No capitulo seguinte, trata-se do género musical e sua relagdo com cultura,
comunicacao, a dimenséo simbolica e algumas correntes tedricas que tratam destes
aspectos.

Parte-se, em seguida, para aspectos que envolvem o jornalismo, seu conceito
e esta prética profissional como um ramo especializado, em especial, na cobertura
cultural. Trata-se depois do jornalismo televisivo, desde um breve panorama do
surgimento da televisdo e do telejornalismo, a linguagem e suas caracteristicas,
géneros, noticia na TV, critérios de noticiabilidade, processos produtivos e, por fim, a
grande reportagem, sua estrutura e caracteristicas.

Por fim, chegam-se as consideracfes, na expectativa de que tal pesquisa e 0
produto que deriva da mesma possam, além de ter permitido o exercicio do
jornalismo, contribuir para o fim de preconceitos acerca do género musical Funk.

A quebra de paradigmas, mostrando as diversas vertentes do Funk,
contribuindo para a desmitificagdo do mesmo, facilitando a compreensdo dos
elementos e grupos que compde o cenario deste género, desvendando alguns
guestionamentos com especialistas no assunto, trazendo néo s6 o ponto de vista de
quem esta inserido nesta realidade, mas também as visdes de profissionais das
respectivas areas para sanar qualquer divida sobre o tema envolvendo as principais
polémicas. Traz-se também a visdo de individuos que ndo se identificam com o
ritmo, a fim de expor com clareza e objetividade os fatos apresentados no produto,
atendendo ao objetivo do trabalho e de sua proposta também no exercicio do fazer

jornalistico.
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2. A HISTORIA DO FUNK

A historia se inicia na musica negra norte-americana na década de 1960. Com
raizes na Soul Music ou a “musica de negro”, o género consiste em uma mistura de
musica gospel com rhythm'n’blues, que comecgou a ganhar forca no final da década
de 1950 na voz dos cantores Ray Charles e Sam Cookes, mas apenas nos anos 60
que o Soul Music ganhou reconhecimento mundial com o surgimento da primeira
gravadora independente do género, a Motown de Detroid, e, em seguida, as
gravadoras Atlantics, na Filadelfia, e Stax, de Memphis, revelaram os principais
nomes do Soul nos anos de 1960 e 1970. O Funk, por sua vez, introduziu as
referéncias do Soul em suas batidas, originando um novo estilo musical. Além do
Soul, o Funk teve influéncia do R&B, Rock, Musica Psicodélica e Jazz. (SOUL...,
c2017).

A palavra Funk na lingua inglesa tem conotacdo sexual, logo o género foi
considerado indecente em consequéncia do nome e de seu ritmo dangante, sexy e
sua duplicidade de frases. Em 1970, sofreu uma alteracdo em seu ritmo, que ficara
mais pesado, com influéncias na musica psicodélica. Em 1980, houve uma quebra
no género que originou diversos subgéneros, com referéncia em diversificados
estilos pelo mundo (A ORIGEM..., c2014).

No Brasil, 0 género chegou na década de 1980 como um derivado do produto
original, sobre influéncia de um novo ritmo que veio da Flérida, o Miami Bass, que se
consiste em batidas rapidas e letras eroéticas (A ORIGEM..., c2014).

O baile Funk nasceu na periferia do Rio de Janeiro e reunia mais de um
milhdo de jovens que se encontravam aos finais de semana para dangar. Os
frequentadores geralmente eram de camada social baixa e de regifes proximas ao
baile. H& diversas versdes de como surgiu o baile Funk no Rio de Janeiro. Uma
delas é a de que Asfilofio de Oliveira Filho, mais conhecido como Dom Filé, que
tinha familia de origem humilde e residente de regibes periféricas, se tornou um
produtor cultural devido aos esfor¢cos financeiros de seu pai, para que ele estudasse
e frequentasse o clube Renascencga. (PEDRO, 2015).

O clube era situado na zona norte do Rio e foi fundado e dirigido por negros
de classe média. Os eventos realizados no ambiente tinham perfil erudita, ou seja,
mais conservador. Dom Fil6 passou a assumir o comando do clube. Visionario, o

produtor comecou a fazer o clube trilhar por novos caminhos no contexto cultural.
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Nomes como Martinho da Vila e Elisete Cardoso passaram a fazer parte das rodas
de samba do clube. Com forte influéncia no mundo do samba, o Renascenca
conquistou uma ala nos desfiles de carnavais em uma das principais escolas de
samba do Rio, a Mangueira. A ideia de Dom Fil6, desde o inicio da sua gestéo, era
transformar o local em um projeto de resisténcia da cultura negra. (PEDRO, 2015).

A comunidade passou a ter acesso aos eventos e projetos do clube, como a
peca teatral “Orfeu Negro”, de Vinicius de Moraes, com a musicalidade de Tom
Jobim interpretada nas vozes de Martinho da Vila e Paulo Moura. Filmes que
enalteciam a cultura negra eram transmitidos ao publico, dando espaco a inclusao
da musica negra norte americana, souls e Funk. Comegcavam a surgir mais bailes
em diferentes pontos da cidade, alguns realizados pelo proprio publico para dancar a
entdo conhecida da época “Black Music”, que foi dando origem as chamadas
equipes de sons, como a equipe Black Power do discotecério Mister Pauldo e a do
Oséas Moura dos Santos, mais conhecido como Mister Funky Santos. (PEDRO,
2015).

Ambas as equipes dispunham de equipamentos precérios, mas que ndo 0s
impediu de tocar em baile para mais de 1.500 pessoas. Dom Fil6 buscava a
valorizag&o da cultura negra e para isso apostava na coletividade. Com sucesso dos
bailes, Dom decide ir mais além e cria sua prépria equipe, batizada de Soul Grand
Prix, dado origem a uma festa totalmente dedicada a musica negra. O nome da
festa era “Shaft’, em homenagem ao primeiro ator negro de cinema da época.

Outra versdo era de que o primeiro baile foi realizado pelo discotecario
Ademir Lemos e o radialista Big Boy' no Canec&o, na Zona Sul do Rio. Nesta época,
Luis Fernando Mattos da Matta, o Bigboy, era Dj amador, mas j& trabalhava como
radialista e promovia grandes bailes na comunidade. Quando ganhou de seu amigo
Hermano Vianna, autor do livro “O Mundo do Funk Carioca”, uma bateria eletrénica,
o Dj passou a se especializar e buscar um novo ritmo que originou na criagdo do
Funk com batidas eletrbnicas e samplers que rapidamente se popularizou nas
comunidades. A festa era um sucesso por |4, fundia a musica psicodélica rock a
outros géneros, mas a casa buscava um publico mais elitizado, resultando na
mudanca de endereco. (PEDRO, 2015).

Big Boy (1943-1977) radialista responsavel pelos bailes na comunidade.
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Outro fator importante a ser tratado é a comercializagdo dos LPs na época.
Eram poucos os LPs de musica black e muitas vezes a comercializacdo dependia de
agéncias de turismo e aeromogas, que traziam de fora do pais grande quantidade
vinis, 0 que os tornavam caros, dificultando a movimentag&o no mercado financeiro.
A rivalidade entre os grupos alimentava essa dificuldade, j& que os grupos rasgavam
0s rotulos dos discos ou trocar 0 home de uma masica de sucesso para outros
grupos néo ter acesso. A proliferacdo de novas equipes era constante e novos
nomes foram ganhando o cenario, como a equipe Revolugdo da mente, Uma mente
numa boa e Atabaque. (PEDRO, 2015).

Com a popularizagéo do género, artistas comegaram a incorporar o ritmo em
suas produgdes, como Tim Maia, que, em 1970, que langou o disco com Funk baido
Coronel Antbnio Bento, que além de apostar em um novo estilo musical, passou a
influenciar no estilo de roupa desses jovens consumidores da musica black. Uma
peca bem comum do periodo € a caca boca de sino e o salto plataforma. Em 1972,
Tony Tornado? lancou seu segundo disco, que tinha como capa uma foto do seu
cabelo black ascendendo a cultura negra, e as letras de suas musicas davam inicio
ao Funk nacional pela ousadia e rimas cheias de girias, concebendo a era do “Black
Rio”. Movimento esse que mantinha o mesmo propésito de Dom Filo, que era
enaltecer a cultura afro. (PEDRO, 2015).

Logo surgiram as primeiras coletaneas langadas pelas equipes mais famosas
do Rio. A primeira foi langada em 1970, por Big Boy, que ganhou o nome de “O Le
Bateau ao Vivo”. Em seu segundo disco, em 1972, Big Boy foi mais ousado e langou
o LP Baile da cueca, onde o disco vinha embalado por uma peca intima masculina
de verdade. Em 1975, é a vez da equipe Soul Grand Prix e Dom Fild, estrear sua
primeira coletanea. Em 1976, com o sucesso do disco, que vendeu mais cépias que
Roberto Carlos, a Soul Grand Prix procurou a gravadora WEA, juncdo dos selos
americanos Warner Music, Elektra e Atlantic, que consequentemente foi
movimentando o mercado da indastria fonogréfica para o género Funk. (PEDRO,
2015).

No final dos anos de 1970, surge uma nova disco music implantada pelo som

dos australianos Be Gees com a musica Stayin alive, que entra para a trilha sonora

2 Mais informacdes na fanpage: <https://www.facebook.com/cficialtonytornado/>. Acesso em:

12 ago.2017.
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da novela da rede Globo Dancin Days®, de autoria de Gilberto Braga, exibida entre,
10 julho de 1978 e 27 de janeiro de 1979.

Com o uma bateria eletronica, presente do amigo e pesquisador dos bailes
Funks Hermano Vianna, o Dj Marlboro comecga a produzir sua primeira muasica. “O
mélo da mulher feia” tinha como base a muasica norte-americana Do Wah Dyddi, da
banda 2 Live Crew. Em 1989, é lancado o primeiro disco de Funk nacional pelo Dj
Malboro em parceria com a gravadora PolyGram, nasce o disco “Funk Brasil”. O
album contava com participagfes especiais dos Djs e Mc’s da época, como Ademir
Lemos e Mc Batata. A parceria com a gravadora PolyGram s ocorreu porque seu
amigo Cidinho Cambalhota trabalhava na mesma, pois segundo alguns produtores

da gravadora, seria um desrespeito langar aquele tipo de musica. (PEDRO, 2015).

Os produtores da Polygram, ndo conheciam os bailes cariocas, diziam que
0 que o Dj estava fazendo ndo era Funk, ja que tinham como referéncia o
Funk norte-americano do estilo James Brown. Os produtores queriam
contratar musicos para tocar as faixas que eram feitas com samplers e
baterias eletrénicas. (PEDRO, 2015, p. 39).

Para a surpresa da gravadora, os discos chegaram a vender mais de 250 mil
cOpias no ano. Com a alta venda, a gravadora mudou seu posicionamento em
relagdo ao Dj Malboro. Até o produtor que pediu para ndo ter o nome divulgado no
disco se disse ofendido por n&do ter o nome divulgado. E esse comportamento, de
certa forma, ainda é presente nos varios niveis de produgcdo. Na mesma época, o Dj
Grandmaster langa seu disco intitulado de Super Quente, que consta com produgdes
instrumentais e vocais, dando origem ao “Mélo da Funabem” e o “Meldo da
Bananeira”. (PEDRO, 2015).

Varios Mc’s surgiram no cendario e passaram a desenvolver suas proprias
produgdes em estudio. Gravavam nos estudio versdes mais leves de suas masicas e
posteriormente nos bailes, cantadas de forma explicita no baile Festival de Galeras,
realizado pelo Dj Raphael Grandmaster que incentivava jovens moradores de
favelas a compor suas musicas e exibi-las ao publico. Quem fosse mais ovacionado
ganhava a disputa. Assim, surgiram 0s novos Mcs, que cantavam suas musicas com
base instrumental no ritmo Volt Mix, que se consolida como batida do Funk no Brasil

em 1990. O Volt Mix é uma batida eletrénica desenvolvida pelo Dj Battery Brian, de

3 Mais sobre a novela em <http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/novelas/dancin-
days/curiosidades.htm>. Acesso em: 12 ago. 2017.
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Los Angeles. Na Florida, foi usado para desenvolver as batidas do ritmo Maiami
Bass, que influenciou fortemente o Funk no Brasil. Apds estes processos, surge um
novo segmento, que sé@o as colagens. As colagens sonoras eram dialogos retirados
de producbes televisivas, agregadas de efeitos. Nascia entdo a nova musica
eletronica brasileira. (PEDRO, 2015).

As mensagens das letras retratavam a vida na favela, armas e drogas. Em
seguida, passaram a ter cunho erético com duplo sentido e conota¢gdes sexuais, a
intensidade ndo era apenas sonora, a relacdo com o contexto soécio-histérico da
realidade na favela alimentava uma visdo distorcida para quem n&o vivia aquela
realidade, o que originou 0 Rap. Neste momento, os Mc's criavam suas proprias
composic¢des, transmitindo uma mensagem mais pessoal em relagdo ao bem
comum. Um exemplo é o MC D’eddy, com o Rap do Pirdo, que dizia em um trecho
do refrdo: “Vem pro baile meu amigo e diga violéncia ndo”. (PEDRO, 2015).

Com as fitas K-7, a comercializagdo e consequentemente a divulgagédo se
tornaram mais efetiva. Dando espago ao Funk em programas de radio. Logo, os Mcs
procuram uma forma de se adequar ao comércio da industria radiofénica
incrementando os seus shows com banda, dangarinas e roupas estilizadas. Mas a
esséncia permanece a mesma, as mensagens sobre conscientizagdo denunciam a
triste realidade vivida pelos moradores das favelas que, em forma de rimas, pediam
paz. Um exemplo é o “Rap da Felicidade”, que faz um apelo social com o refrdo “Eu
s6 quero ser feliz, andar tranquilamente na favela onde eu nasci. E poder me
orgulhar e ter a consciéncia que o pobre tem seu lugar”. Logo este apelo ganharia
destaque nas pistas nacionais. Virou sensagdo no Brasil e na Europa, passou a
serem hits do verao europeu.

Por conta do conteldo tratado em suas letras, o Funk no Brasil comegou a
dividir opinides e em sua maioria ser marginalizado pela populagdo, por retratar de
forma explicita alguns eventos em favelas. Nos anos 90, o Funk ganhara um novo
espaco na realidade cultural e social do Brasil, saiu das favelas e passou a
conquistar o publico da classe média com letras mais romanticas. Havia se
estabelecido neste periodo, dois cenarios simultaneos da realidade do Funk, um era
a “glamourizagdo” do Funk, que comegava a trilhar seu caminho na TV e a
conquistar jovens de classe alta que se renderam ao contagiante estilo dangante.

Outro era a marginalizagéo por parte dessa mesma elite, da classe conservadora,
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que disseminava o preconceito e criminalizavam o género de forma agressiva,

fazendo associacdes ao trafico e a marginalidade nas favelas. (PEDRO, 2015).

Dessa forma, o Funk mantém vinculos estreitos com a violéncia das
periferias, das grandes cidades brasileiras; ele canta exacerbando a
sexualidade e refletindo o machismo da nossa sociedade; ele é atravessado
pela forca a mercantilizacdo, que aproxima seu som a uma producdo
musical pop internacional e também pode, ao mesmo tempo, contrariar a tal
l6gica industrial; ele reflete as vontades e as necessidades das camadas
mais populares, que na ultima década se viram inseridas na sociedade pelo
aumento na possibilidade de consumo, mas também exp6e os abismos da
desigualdade social em relacao as classes mais ricas; ele € desdenhado e
perseguido por setores mais conservadores da sociedade, repetindo assim
a histéria de ritmos também periféricos proscritos, como maxixe e o samba,
sendo muitas vezes tratado como crime e caso de policia e ndo como
musica e cultura. (PEDRO, 2015, p. 4).

Apesar da resisténcia que o género musical Funk sofreu e sofre, por causa do
contexto que retrata, o ritmo ganhou seu espaco no mercado da industria
fonogréfica. O Dj Marlboro, em 1994, ganha um quadro no programa Xuxa Park, que
passa ser a porta de entrada do Funk na midia, além de gerar oportunidades para
Mc’s, ja que o Dj fazia questdo de convidar Mc’s da comunidade para fazer o quadro
com ele. Além da TV, o Dj ganhou uma coluna no jornal O DIA, onde também abria
espaco a novos artistas e as agendas dos bailes. A Furacdo 2000 criou um
programa de TV para falar do Funk e mesmo com recursos precérios, quase
escassos conseguia atingir 13 pontos de audiéncia. Estes programas abriram as
portas para uma nova era no Funk, comecava o movimento do Funk melody, uma
derivagéo do Funk carioca, com uma pegada mais romantizada e elitizada. Roberto
de Souza Rocha ficou conhecido como Mc Latin no inicio da carreira, mas logo se
tornou o Latino dono de grandes hits do Funk melody. Latino teve sua carreira
impulsionada pelo Dj Malboro que na época langou o single “Me Leva”. Claudinho e
Buchecha também lancados pelo Dj Marlboro dominaram o cenéario do melody e
chegaram a vender mais de 3 milhdes de copias de disco. (PEDRO, 2015).

Nos anos 2000, o cenario do Funk mudaria novamente. Conhecido como
tamborz&o, este no seguimento incorpora em sua melodia tambores de escolas de
samba e outros instrumentos do samba, mas tudo ainda continua eletrénico. Esta
novidade foi absorvida pelo Dj Sab&ozinho, Luciano Oliveira, que incorporou no
ritmo base o Volt Mix percussdes de escolas de samba. Outros nomes surgiram

como porta-vozes do tamborzdo, que fizeram sucesso no pais, inteiro como o Bonde
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do Tigrdo®, Tati Quebra Barraco®, Mr. Catra®, Mc Koringa’ entre outros. Sua
estrutura melédica ganhar& um novo segmento e suas letras explicitas s&o
amenizadas para que pudessem ser comercializadas. Tais mudangas resultaram em
um ndmero expressivo de aceitagdo e consumo do ritmo e consequentemente vem
se consolidando como forma de manifestacéo cultural, assim como outros géneros
genuinamente brasileiros. Os anos 2000 sem duvidas € um marco histérico para o
Funk no Brasil, com o langamento do CD “Tornado muito nervoso II", da Furacéo
20008. Varios hits sairam deste disco e dominaram as pistas de danca de todo o
pais. Musicas como “Um tapinha ndo doi”, “Cerol na mao” do Bonde do tigréo.
(PEDRO, 2015).

Com a mudanca da fita para o CD e a popularizagdo da internet, que
disponibilizava de maneira mais facil os Funks cariocas, pode- se notar que ha um
comércio informal na distribuicdo da musica Funk. Outro fator que marca os anos
2000 no Funk é a chegada de uma mulher como porta-voz do ritmo. Tatiana dos
Santos Silva, a Tati Quebra Barraco, abriu as portas para mais uma revolugédo no
mundo do Funk, e dai comegam a surgir varias outras intérpretes femininas. Dona
de sucessos como “Boladona” e sou “Sou feia, mas t6 na moda”, Tati apostou na
ousadia para de consolidar no mundo da musica. Além de abrir portas a outras
cantoras, a funkeira se tornou um icone do publico gay, sendo assim apoiando esta
causa também. (PEDRO, 2015).

Mr. Catra também aparece na histéria como um marco, j4 que 0 seu som
resultou em uma nova sonoridade e na repaginada do estilo na primeira década.
Wagner Domingues Costa, o Mr. Catra, também é carioca, mas a sua realidade
social é diferente dos demais cantores de mdusica Funk. Catra nasceu em uma
familia rica e cursou as melhores escolas do Rio. Formado em Direito, Catra hoje
canta Funk consciente, que séo os que vieram da periferia, os proibiddes que falam
de forma explicita sobre sexo, drogas e violéncia e o “Funk putaria”, que trata do
sexo de maneira explicitamente chula. E importante que essas distingbes sejam

ressaltadas para que o Funk ndo seja generalizado como improprio por causa

4 Mais informacdes em: <https://www.bondedotigrao.com.br/>. Acesso em: 14 ago. 2017.

° Mais informacdes na fanpage: <https://www.facebook.com/tatiquebrabarracooficial/>. Acesso em:
14 ago. 2017.
6

Mais informacdes em: <https://www.mrcatraoficial.com.br/site/>. Acesso em: 14 ago.2017.
Mais informacdes em: <http://mckoringa.com.br/>. Acesso em: 14 ago. 2017.
Mais informacgdes em: <http://www.furacao2000.com.br/index.html>. Acesso em: 14 ago.

7
8

2017.
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dessas variagcbes dentro do segmento. O Beat Box passa a ser mais lembrado e

incorporado ao género Funk com a mesma missdo que Rap que é acompanhar
como uma base a rima do Mc. (PEDRO, 2015).

2.1.0 FUNK PAULISTA

Em Sao Paulo, o Funk ganha vida na Baixada Santista em 1994, através de
uma equipe de som formada por um empreséario dono de uma loja de roupas
FootLoose que batizaria também a equipe por ele formada. A complexidade e
variedade acompanha também o Funk nesta regido. De S&o Paulo originou-se o
“Funk proibiddo” e o “putaria” citados anteriormente. Mas, com a for¢ca que o Rap
exercia sobre o estado, o Funk logo foi difundido a essa cultura e o “Funk
consciente” passou a predominar. (PEDRO, 2015).

Essa derivagdo do género Funk ressaltava questbes sociais que muitas vezes
passavam despercebidas no cotidiano, como a exclusdo das minorias sociais. E
assim o Funk da baixada paulista segue os mesmos passos do Funk Carioca rumo a
ascensao. O estilo chega a Capital, especificamente na regido de Tiradentes, um
dos maiores bairros paulistas, composto por mais de 40 mil conjuntos habitacionais
de classe baixa. O conjunto funcionava como um dormitério, ja que abrigava familias
atingidas pelas obras publicas. Sem entretenimento, comegcaram a fazer festas
Funks nas ruas que ja chegou ao numero de 10 mil pessoas. Os equipamentos de
sons usados eram extremamente precarios, algo improvisado e, geralmente, a
policia intervinha no evento de forma agressiva. (PEDRO, 2015).

Renato Barreiros era o administrador da subprefeitura da regido e teve um
papel importante na aceitacdo do Funk neste contexto. Em 2008, Renato resolveu
desenvolver uma acao que promovesse o Funk de forma consciente, assim, surge o
1° Festival de Funk Canta Tiradentes que foi apoiado pela comunidade. (PEDRO,
2015).

A proposta do festival era promover muasicas conscientes, que ndo falassem
sobre a violéncia e sexo. O ganhador do Festival foi o Mc Dedé, com a masica jogar
bola e estudar. A partir dai, o Funk passa por transformac¢des para conquistar o
publico fora das regides periféricas. Entdo passam a ser mais comportados para
impulsionar a divulgacdo nos meios de comunicacgéo tradicionais, ja que antes era

inviavel por conta das letras polémicas.
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Porém, para se tornarem mais comerciais, os funkeiros passaram a mirar em
outro estilo musical, os rappers norte-americanos que exaltavam a ostentagéo, como
o rapper 50-Cent. Nasce entdo o Funk Ostentacdo, que ndo tem apenas inspiragéo
norte-americana, mas também reflete os desejos financeiros dos interpretes de suas
letras. (PEDRO, 2015).

Tudo gira em torno de uma realidade recém-adquirida ou até mesmo de um
sonho que estes Funkeiros alimentam. Na esséncia deste estilo o consumo é a
chave do sucesso e vice-versa. Os clipes ostentacdo ganham espago e com eles
surge em 2011 uma das maiores produtoras do Brasil e o segundo maior canal mais
visto do YouTube no mundo, a Kondizilla®. Konrad Dantas, o proprietario da
produtora, com menos de um ano ja havia gravado mais de 50 clipes no seguimento
e somado mais de 50 milhdes de views no canal do YouTube. O Funk entéo passa a

8% um dos mais

se enquadrar nos padrdes miditicos. Dele surge o Mc Guim
renomados Mc do pais, estourou nas paradas de sucesso com o hit “Plaqué de 100"
que se refere as notas de cem reais. Mesmo enaltecendo a riqueza, a classe
dominante se sente incomodada com a periferia ganhando uma nova chance de

poder aquisitivo igualitario ou superior a eles. (PEDRO, 2015).

2.2.A EVOLUCAO DO FUNK

O Funk busca inovagéo constante como podemos perceber ao longo do
capitulo. Influéncias sao difundidas ao género e déo origem a novas perspectivas no
cenario da realidade do mundo do Funk. E um processo de agregacdo a novas
culturas, o que enriquece e enobrece a sua esséncia de ser porta-voz das minorias e
ajudar na luta contra qualquer tipo de preconceito. Mesmo se tornando um produto
mais comercial, o Funk ainda tem sido mascarado, ou seja, maquiado pela industria
fonogréfica e a grande midia. Que é o caso Mcs que estouram no Funk e apés
serem contratados por uma grande gravadora € transformado no que eles
denominam como Pop Funk. Um produto mais palatdvel e sem o peso do nome Mc
e Funk, o que ja muda o comportamento do publico em relacdo ao artista e suas

obras.

°A pagina oficial no YouTube esta disponivel em: <https://www.youtube.com/user/CanalKondZilla>.
Acesso em: 28 ago. 2017.

10 Informacg@es sobre o cantor disponiveis no site oficial: <http://www.guimeoficial.com.br/>. Acesso
em: 28 ago. 2017.
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Atualmente, os Pops-Funks dominam as pistas de dancas e alcangam
grandes posicBes nos rankings musicais. Um caso recente é o da cantora Anitta™
que foi langada como Mc e apos estourar com o hit “Show das poderosas” mudou
sua postura e aderiu uma imagem mais pop, com musicas totalmente comerciais, se
tornando hoje a rainha do Pop Nacional. Biel'?, Ludmilla®®, Lexa'* e vérios outros
cantores seguiram a mesma receita de Anitta e deixaram o Funk original e
magquiaram as batidas do género em suas producdes.

A internet abriu um novo caminho para quem ainda quer cantar o Funk de
origem carioca. Eles ndo chegam a ser comercializados em radios e séo
disponibilizados apenas em plataformas digitais, mas ganham quase que 0 mesmo
reconhecimento em numero de views no YouTube. Mc G15 é um exemplo disso.
Dono do sucesso “Deu onda”, o Mc precisou gravar duas versdes da musica para
poder chegar as grandes midias, como a apresentacao que fez no Domingdo do
Faustdo em 29 de janeiro de 2017. Uma grande vitéria para os amantes do género,
porém a maquiagem da letra é algo ainda incémodo, j& que no YouTube o namero
de visualizagBes da verséo original € muito maior que a versdo comercial. A versdo
original conta com mais de 260 milhGes de acessos em menos de um ano.

O Ibope (Instituto Brasileiro de Opinido e Estatistica) realizou em 2013 uma
pesquisa sobre a importancia da musica na vida das pessoas. Nessa pesquisa, 70%
da populagédo brasileira disse “a musica é algo importante em minha vida”. Nas
radios foram pesquisados os géneros mais tocados e o Funk aparece em 9° lugar,
com 17%. (INSTITUTO BRASILEIRO DE OPINIAO E ESTATISTICA, 2015).

Outra pesquisa, realizada pela Fundagdo Getulio Vargas (2008), no Rio de
Janeiro, constatou-se que o mercado do Funk movimenta cerca de R$ 6.110.589,86
por més, ou seja, rentabiliza mais de R$73.327.078,32 ao ano s6 no Rio de Janeiro.
A pesquisa abrange desde a equipe técnica até os camel6s que trabalham ao redor
dos bailes Funks.

A ascensdo dos interpretes do Funk também estabelece uma qualidade de

vida melhor através da industria fonogréafica brasileira. O que mostra como o Funk,

11
12

Mais sobre a cantora disponivel em: <http://anittaoficial.com/>. Acesso em: 28 ago. 2017.

Sobre Biel informacg@es estao disponiveis em <http://ww.bielmusic.com/>. Acesso em 28 ago.
2017.

Informacdes sobre a cantora Ludmilla disponiveis em <http://ludmillacficial.com/>. Acesso em 28
ago. 2017.

No site oficial de Lexa, mais informagdes sobre a cantora http://lexaoficial.com.br/index.html.
Acesso em 28 ago. 2017.
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além de entreter, pode ser um grande aliado na geracdo de empregos. Outra
perspectiva notada no seguimento é a contribuicAo do Funk na promocdo da
inclusdo social, através das suas letras e da luta de seus cantores por espaco no
mercado. Pois o estilo foi um dos primeiros a acolher e apoiar cantoras e cantores
transexuais e gays, como exemplo a Mc Trans, Pablo Vittar™ hoje a dragqueen mais
visualizada do YouTube no mundo (PABLLO..., 2017), Gloria Groove'® e Mc
Queer"’, e também a dar espaco a negros e favelados no cenario musical, como os
cantores Nego do Borel, Ludmilla, Dream Time do Passinho e Anitta, promovendo a

visibilidade e dando espaco a essas minorias sociais.

2.3.CRIMINALIZACAO DO FUNK

Mesmo com toda a visibilidade atual e abrindo as portas da musica
internacional para o Brasil, o Funk ainda é menosprezado no pais. Contudo, a cada
dia fica mais evidente que este género estd ganhando propor¢des internacionais,
como no caso em que a intérprete de “Bang” escutou Funks nacionais como “Bum
tam”, do Mc Fioti, tocando em um bar chique no aeroporto de Nova York.

Anitta tem sido a grande precursora dessa integracdo da musica brasileira
com outros paises. SO neste ano, j4 lancou trés hits internacionais como,
“Paradinha” em espanhol, “Switch”, onde foi colaboradora da rapper Iggy Azalea, e
“Sua cara”, single produzido pelo produtor internacional Diplo e Major Lazer e
interpretado por Anitta e a drag Pablo Vittar'®, que protagonizaram a terceira maior
estreia do YouTube, contabilizando vinte milh6es de acessos em apenas 24 horas
no ar (CLIPE..., 2017; PABLLO..., 2017).

Ainda assim, sendo reconhecido pelos maiores Dj's e produtores do mundo, o
Funk em sua casa parece néo ter valor musicalmente e nem culturalmente falando.
No dia 24 de maio de 2017, o empreséario paulista Marcelo Alonso, 46 anos,
conseguiu coletar o total de 22 mil assinaturas na internet, para prosseguir com a

proposta de lei que iria criminalizar o Funk. O suficiente para que a proposta de lei

15
16
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2017.

18 para informacdes, acesse a fanpage: <https://www.facebook.com/pg/vittar.pabllo>. Acesso em: 28
ago. 2017.

Mais na fanpage: <https://www.facebook.com/pg/vittar.pabllo>. Acesso em: 28 ago. 2017.
Mais informacdes em: <http://www.gloriagroove.com.br/>. Acesso em: 28 ago. 2017.
Mais informacdes na fanpage: <https://www.facebook.com/mcqueer/>. Acesso em: 28.ago.
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fosse encaminhada a relatoria e a partir dai analisado pelo Senador Romario que
organizou um debate para discutir a proposta. (CRUZ, 2017).

O autor da proposta alega que a “suposta” cultura do Funk € um “crime de
salde publica a crianca, aos adolescentes e a familia” e que deve ser criminalizado
por este motivo. (CRUZ, 2017).

S&o somente [0 Funk] um recrutamento organizado nas redes sociais por e
para atender criminosos, estupradores e peddfilos a pratica de crime contra
a crianca e ao adolescente, venda e consumo de alcool e drogas,
agenciamento, orgia. (SANTOS, 2017 apud CRUZ, 2017).
A comissao de Direitos Humanos aprovou no dia 21 de junho do presente ano
a audiéncia publica que tratar4 sobre a “criminalizacdo do Funk”. Para o debate,
foram convidados os maiores Funkeiros da atualidade, entre eles Anitta, Nego do
Borel e Valesca Popozuda. Também foram chamados antrop6logos que estudam o
ritmo, e o anfitrido de todo o debate serd o senador Romario que fez questao de
defender a causa e explorar medidas menos extremistas como a criminalizagdo do
género. (ROMARIO..., 2017).
Na novela a “Forga do Querer”, exibida pela Rede Globo no dia 17 de julho de
2017, a personagem Bibi, interpretada pela atriz Juliana Paes, é convidada para
uma festa no morro. No capitulo, a autora Gléria Perez simula um baile em
comemoracdao ao traficante local. Do inicio ao fim do baile, era notavel a quantidade
excessiva de armamentos e a dominacgdo do traficante da trama no morro, que
oferecia até camarotes para seus convidados, bebidas e drogas a vontade e as
musicas escolhidas para representar toda a encenacao foram “Olha a exploséo”, do

“

Mc Kévinho®®, um dos maiores Mc’s da atualidade, e “ Baile de Favela”, do Mc
Jo&o®.

O baile tinha a maioria de seus integrantes negros, pobres e em sua maioria
bandidos, o que ressalta o poder da influéncia da midia de massa na concepcao da
culturalizacdo do Funk. Nota-se que ao tentar recriar uma suposta realidade, a
autora de “A Forca do Querer” insinua diretamente ou até mesmo indiretamente que
o Funk esta associado ao trafico, a favela e a marginalidade, ou seja, o Funk s¢6 esta

inserido em locais pobres, de baixa instrucdo escolar e dominado pela

19 Mais informacdes em: <http://newsmckevinho.com.br/>. Acesso em: 29. ago.2017.

20 Mais informacfes na Fanpage: <https://www.facebook.com/mcjoaooficial/>. Acesso em: 29. ago.
2017.
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marginalidade. Como se todos que escutassem Funk morassem no morro e fossem
necessariamente bandidos.

Jodo Israel Simeé&o, mais conhecido como Mc Jo&o, interprete de “Baile de
favela” escolhido pela autora da trama para representar a musicalizacdo do baile na
novela, sustenta a familia desde os 17 anos com Funk.

De acordo com o portal de noticias G1 (ORTEGA, 2016), o pai de Mc Joao
morreu quando ele tinha 17 anos e a partir dai precisou buscar recursos para cuidar
da mée doente e de duas irmds. Em reportagem ele afirma ganhar em torno de R$
620,00 por més como office boy e diz encontrar no Funk uma valvula de escape
para a rotina exaustiva. Ele afirma também, que o Funk foi uma maneira dele se

afastar da criminalidade vivenciada no morro.

A gente é jovem, entdo por falta de opgdo de lazer acaba acontecendo. A gente
€ induzido a ter as coisas e passa vontade, e isso ndo faz bem. O fluxo € um
jeito de se divertir. Tem gente que paga R$ 100 s6 para entrar numa balada.
Com R$ 100 vocé faz a festa do fluxo. Sei que fica ruim para quem quer dormir
na regiao, mas também virou uma fonte de renda para a comunidade, diz. Tem
nocao de quantos carrinhos de bebida, de refrigerante, quanta gente o fluxo
emprega? [...] S0 quando a policia chega € que uma correria para nao perder
tudo. E tiro de borracha pra |4, pra ca[..]. (ORTEGA, 2016).

Logo, nota-se que, os argumentos estabelecidos pelo empresario Marcos
Afonso, sdo deducdes infundadas de uma realidade na qual o mesmo néo vivencia e
nunca fez parte e também néo procura se informar. Baseado apenas no que a midia
de massa veicula e de como ela veicula. Neste caso, é notavel como a midia pode
influenciar no comportamento de seus usuarios a ponto de se fazer importante

apenas a perspectiva da midia, sem levar em consideracdo que pode, sim, haver

uma outra realidade néo retratada pela mesma, induzindo diretamente o individuo.

A imprensa é a vista da Nacdo. Por ela é que a Nagcdo acompanha o que
Ihe passa ao perto e ao longe, enxerga o lhe mal fazem, devassa o que |Ihe
ocultam e tramam, colhe o que sonegam, ou roubam, percebe onde lhe
alvejam, ou nodoam, mede o que |Ihe cerceiam ou destroem, vela pelo que
Ihe interessa, e se acautela do que ameaca[...]Ja& lhe ndo era pouco ser
orgdo visual da nagcdo. Mas a imprensa, entre 0s povos livres, ndo é s6
instrumento de vista, ndo € unicamente o aparelho de ver, a serventia de
um sé sentido. (BARBOSA, 2004, p. 32).

A grande questdo de todo esse 6dio gratuito ao Funk nacional pode estar
ligado a sua origem humilde, nascido nos suburbios das capitais do Rio de Janeiro e

S&o Paulo. O género segue 0os mesmos passos do Samba, que chegou ser proibido
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durante o inicio do século XX, entre outros ritmos ligados aos negros e pobres como
0 Rap e a capoeira. Tal perspectiva, reforga-se com um pequeno e raso comparativo
das letras e das mensagens de outros estilos musicais. Tem exatamente 0 mesmo
contetido, porém se beneficiam de um vocabulario mais rebuscado.

Erasmo Carlos, um dos compositores mais renomados do Brasil, premiado
como melhor compositor brasileiro em 2009, pela Associagdo Paulista dos Criticos
de Arte (APCA), e um dos precursores da era da jovem guarda (BIO, c2010), em um
de seus maiores sucessos, “Yem quente que eu estou fervendo” composi¢do de
Eduardo Arautjo e Carlos Imperial, o intérprete ganhou mais popularidade. Em um

dos Trechos da musica cita:

Pode tirar seu time de campo,
O meu coragao é do tamanho de um trem
Iguais a vocé,
Eu apanhei mais de cem
Pode vir quente que eu estou fervendo!. (VEM..., [20177]).
Se comparado ao Hit do Mc Jodo que segundo o portal G1 ja foi acusado em
redes sociais de incentivar a violéncia contra a mulher, o conteido da mensagem é

quase que 0 mesmo.

Ela Veio Quente hoje eu t6 fervendo
Ela Veio Quente hoje eu t6 fervendo
Ela Veio Quente hoje eu t6 fervendo
Quer desafiar ndo to entendendo.

E perceptivel que o hit do Mc Jo&o é hostilizado por ser explicito e Erasmo
enaltecido por ter a mesma conotagdo sexual, porém embutida. Outras
comparagdes podem surgir, como a musica do cantor sertanejo Luan Santana com
seu mais novo sucesso “Vamos acordar esse prédio”. Do inicio ao fim da letra, a
conotacdo sexual € visivel, principalmente nos trechos “Enquanto eles tdo indo
trabalhar a gente faz amor gostoso de novo” ou no trecho “Serd que tem como a
mocga gritar baixinho, o clima est4d bom, mas paredes tém ouvidos”, notasse que 0
teor € 0 mesmo, porém um pouco mais rebuscados do que de um Funk, mas a
mensagem ndo muda. Sem citar os novos nomes do sertanejo como Naiara
Azevedo que na cangdo “Printou nossa intimidade” usa termos explicitos como

“Além de ser broxa, é covarde”, em outro trecho a cantora usa do duplo sentido para
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“amenizar” o conteldo da letra, mas a sexualidade ainda é presente e muito

explorada pela mesma:

No papo € um ledo, na cama um coelhinho
E o print que espalhou, todo mundo viu

Que eu era muita carne pro seu espetinho

O Brasil me viu gostosa e vocé pequenininho
Hoje eu rasgo esse cara na unha

Sorte dele que ele sumiu.

Além de indiretamente incentivar a violéncia como no trecho que a cantora
diz: “Hoje eu rasgo esse cara na unha, sorte dele que ele sumiu”.

O fato é que assim como em outros géneros e em outras situa¢des, o Funk
também tem seus contras, cangbes “ruins” como em qualquer outro género. A
definicho de musica, por sua vez, compreende, sim, o Funk que deste modo
caracteriza-se como uma forma de expressdo e manifestacéo cultural e ndo deve
ser punido por retratar a realidade de forma explicita e ndo mascarada como outros

géneros.
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3. O CONCEITO DE CULTURA

Conceituar cultura e delimitar o termo seria limita-lo dentro de suas
extensdes. O significado de cultura nos dicionéarios é derivado da palavra cultivar, ou
seja, tudo que se cultiva & compreendido como cultura. Reforcando esta
conceituacdo, o autor Aldo Vannucchi, em sua obra ‘Cultura Brasileira’, ressalta a
dificuldade em desmitificar a palavra, mas conclui o seu conceito como producao

humana.

Quando, porém, se procura extrair dessa realidade viva um conceito Unico e
universal de cultura, a dificuldade surge e se agiganta [...] Podemos dizer

gue cultura é tudo aquilo que ndo é natureza. Por sua vez toda acgdo
humana na natureza e com a natureza é cultura. A terra é natureza, mas o
plantio é cultura. O mar é natureza, mas a navegacgao €é cultura. As arvores
sdo natureza, mas o papel que provém delas € cultura. Em resumo: tudo
gue é produzido pelo ser humano é cultura. (VANNUCCHI, 1999, p. 22).

O termo cultura compreende tudo o que o ser humano produz e trabalha em
prol para manter e expandir. E a cultivagdo de um modo de vida, uma ideologia
abrangente em todos os sentidos. (VANNUCCHI, 1999). Mas € necessario
compreender todos os aspectos e a dimensdo da palavra cultura, dentre eles a sua
origem, formag&o, conceituagcdo e significagdo. A cultura tem origem na palavra
colére, que abrange desde cultivar e habitar a adorar e proteger. Seguindo a mesma
linha de raciocinio, Cuche conceitua cultura como habilidades humanas no cultivo.
(CARRASCO, 2015).

No século XVIII, a cultura passa a remeter-se a figuracdo que exigia uma

complementacgédo para significar as suas extensodes (“cultura das artes” “cultura da
ciéncia”). No periodo iluminista, a cultura passa a diferenciar o ser humano das
demais espécies, unindo o homem a sociedade, ou seja, uma associacao de cultura
mais civilizacdo. A acdo do homem passa a resultar em cultura partindo do
pressuposto de que os conhecimentos adquiridos pelo homem ao longo de sua
trajetdria impactam no seu modo de vida e consequentemente no grupo no qual esta
inserido. Costumes, crencas, a coletividade, a interagcdo com outras pessoas, a
adaptacdo a um ambiente, a outros habitos ou até si mesmo, acarretam significagdo
no conceito da palavra cultura como uma ideologia. O que implica no uso da

simbologia, e para significar o cddigo simbdlico se utiliza o sentido. Esta
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compreensdo também varia de acordo com o repertorio de vida de cada individuo,
trazendo visbes divergentes sobre como conceituar a palavra cultura, e 0 que
considerar parte dela. (CARRASCO, 2015).

Geertz cita Mirror for Man (1952)2, do antropdlogo Clyde Kluckhon (1905-
1960). Na obra, tal definicdo refere-se a pelo menos onze possibilidades,
segundo Geertz (1978, p. 14), remetendo a “polifonia” conceitual: 0 modo de
vida global de um povo; o legado social que o individuo adquire do seu
grupo; uma forma de pensar, sentir e acreditar; uma abstracdo do
comportamento; uma teoria elaborada pelo antropologo, sobre a forma pela
qgqual um grupo de pessoas se comporta realmente, um celeiro de
aprendizagem em comum, um conjunto de orientagbes padronizadas para
0s problemas recorrentes; comportamento aprendido; um mecanismo para
a regulamentagdo normativa do comportamento ou um conjunto de técnicas
para se ajustar tanto ao ambiente externo como em relacdo a outros
homens, etc. (CARRASCO, 2015, p.24).

De acordo com Carrasco (2015), seguindo este pensamento, compreende-se
gue o homem € o responsavel por criar suas vincula¢des, construindo a sua prépria
rede de conectividade com os demais elementos, o que induz a criacdo de sentidos
e compreensdo dos mesmos, de modo a interferir no discurso humano. Entende-se
entdo que cultura pode significar qualquer coisa que seja implantada e cultivada pelo
homem, faz referéncia ao humanitarismo ressaltando a ag&o vinculada ao modo
como se desdobra a acdo. Podemos definir a compreensdo humana sobre cultura

seguindo os fundamentos da Semidtica.

3.1.A CULTURA SOB ANALISE SEMIOTICA

Semidtica € a ciéncia que estuda os signos e 0s processos significativos
(Semiose) na natureza e também na cultura. Sua etimologia remete a expresséo
grega “semeion”, que representa o signo, e “séma” que vem de sinal ou signo. Esta
teoria trata dos estudos de todos os tipos de sistema de signos. Inicialmente, a
historia tem origem na filosofia greco-romana, que estuda os signos verbais e néo
verbais, que neste primeiro momento foi conhecida como a semiética Avant la lettre
e foi desenvolvida por grandes pensadores, como Platdo e Aristételes. (MELO,
2010). Platéo definiu o signo verbal, como a representagao incompleta da verdadeira
natureza das coisas. Também definiu significacdo e contribuiu com a teoria da
escritura. Aristételes foi o responsavel por estudar a distingdo dos signos, e 0s

define como uma relacdo de implicagdo. Para ele, o que procede ou segue 0 ser ou
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participa do desenvolvimento de alguma coisa torna-se signo daquele ser ou coisa.
(NOTH, 1995).

Nos séculos XVII e XVIII, desenvolveram-se trés fortes correntes que
influenciariam diretamente o que entendemos hoje por semiética, primeira, é 0
racionalismo francés, o empirismo britanico e o iluminismo alemé&o. O racionalismo
desenvolvido na escola semidtica de Port-Royal que definiu o significado do signo, a
ideia de coisa representada ou que a coisa que representa, que seria O seu
significante, denominando as caracteristicas acusticas e também visuais do signo.
Esta conceituacdo ascendeu a semidtica e trouxe o modelo que temos hoje de
Sausurre. O empirismo desenvolve-se sob a perspectiva de trés fildsofos: Thomas
Hobbes, que foi o responséavel pela definicdo didatica e materialista dos signo verbal,
0 que contribuiu futuramente para o que Pierce chamou de “semiose limitada”.
Berkeley, que vé a semidtica sob a perspectiva da relacdo entre signo e coisas
significadas, dessa forma defende a ideia de que o mundo natural esta envolvido por
signos. E Jhon Locke, que seria a principal figura deste contexto entre o século XVII
e XVIII, que classifica e distingue o signo em duas classes: a primeira, as ideias que
segundo ele representam 0s pensamentos e as palavras que representam as ideias
do utilizador e torna-se signos por isto. (NOTH, 1995).

A partir desses estudos, Charles Sanders Peirce (1839-1914) desenvolveu a
semidtica pierciana. Pierce era um cientista, matematico, historiador, filésofo e
l6gico. Formou-se na Universidade de Harvard em quimica e contribuiu de forma
significativa na &rea da biologia, psicologia, filosofia entre outros campos.
Charles Pierce demonstrou através da sua ciéncia que podemos identificar os signos
com similaridade, como signo indicativo ou convencionado. (WANNER, 2010).

Analisando a questdo sob esta perspectiva da semibtica, mais
especificamente a semidtica perciana, divide-se a compreensdo humana em trés
fases fundamentais para a composi¢cdo do pensamento que organiza a linguagem e
resulta no sentido que dé origem a comunicacdo humana. A primeira € o modo de
reconhecimento e interpretagdo humana, como compreendemos o mundo a nossa
volta a partir das interferéncias, ou seja, as coisas reais e abstratas em um primeiro
momento interpretamos como qualidades. Em um segundo momento, relacionamos
aquele objeto com algo que ja faz parte do nosso repertorio de vida e o terceiro e
ultimo momento dentro deste conceito tedrico de Pierce € fase em que se interpreta

todo o contexto. Na semidtica perciana, estas fases sdo chamadas de Primeiridade,
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secundidade e terceiridade, que visam compreender como 0s signos fazem a
intermediagcdo com a realidade construindo o processo comunicacional de qualquer
linguagem. (NOTH,1995).

Neste sentido, Mikhail Bakhtin (1895-1975), autor soviético formado em
histéria e Filologia, defendia a visdo de conjunto e era contrario as andlises parciais,
ele entendia a linguistica como parte da cultura. Dividiu os seus estudos culturais em
estruturas linguisticas como o Dialogismo, é como Bakhtin define a interagédo entre
texto, ou seja, a sempre a correlagio com outros discursos similares
(ELICHIRIGOITY, 2008).

Sendo assim, compreende-se que toda comunicacao faz parte de um dialogo
que reflete outros, por conta do repertério de vida de cada pessoa. Esta teoria visa
ndo s6 a comunicacdo verbal, mas sim um estudo do receptor sobre sua
compreensdo. Para cada discurso had uma linguagem e signo que estejam de acordo
com a cultura do receptor, o que € muito presente em campanhas publicitarias, livros
e até jornais. Parte dessa teoria se complementa com a polifonia que se resume nas
vozes polémicas de um discurso. Dela se origina o género dialégico monofénico,
uma voz predominante sobre todo o discurso, resumindo um sentido Unico, que
destina a uma Unica interpretacéo. (ELICHIRIGOITY, 2008).

Em contrapartida, o género dialégico polifénico o que se sobresai sdo as
vérias vozes do discurso, ou seja, textos que apresentam outros textos ao longo do
discurso, o que ocasiona varias interpretacdes. Sendo assim, sdo textos que se
estruturam a partir da construcdo de vérios sentidos. A intertextualidade e a
interdiscursividade também estdo presentes na constru¢do do sentido linguistico. A
interdiscursividade se resume na relagédo entre discursos, contextos e ideologias que
apresentam discursos correlacionados. (ELICHIRIGOITY, 2008).

A intertextualidade é a relagcdo de textos com recriagcfes e citagcdes presentes
ao longo do discurso. Nela estéo presentes diferentes modos de aplicagéo. A aluséo
faz referéncia explicita ou implicita a uma obra, instiga a capacidade de associa¢éo
do receptor e depende do contexto no qual estd sendo inserido. A citagdo, uma
reproducdo exata de outro discurso, indicada por pontuagdo especifica. A epigrafe
pode ser entendida como pequeno texto ou fragmento em forma de inscrigéo, serve
de tema ou motivacdo e pode reunir o conjunto ou pensamento ideoldgico. A
parafrase, por sua vez, se define como reproducéo explicativa de um texto por meio

de uma longa linguagem. Por pastiche, entende-se a criagdo artistica com colagens
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de outros enunciados. J& por plagio, copia de obras intelectuais. Por parddia, tem-se
a recriagdo de um discurso com objetivo de satirizar, desconstruindo ideologias e
levando a reflexdo. Outro modo de aplicagéo seria a traducdo, que consiste em
traduzir de um idioma para outro. E, por fim, a verséo, que consiste na derivagéo de
uma obra original que geralmente ndo ha compromisso com o contetdo do discurso.
Estes sdo os elementos que constroem a intertextualidade dentro da esfera
semidtica e estruturam o texto linguistico. (ELICHIRIGOITY, 2008).

Outra andlise cabivel ao tema é a semibdtica da cultura. luri Lotman em 1984
afim de compreender a ideologia dos signos no universo cultural, investiu nos
estudos da linguagem que teve como aporte tedrico os estudos da semidtica
desenvolvidos por Mikhail Bakhtin (1895-1975), afim compreender a dinamica dos
encontros e dialogos culturais. (MACHADO, 2010). Essa teoria faz do texto um
objeto de significacdo que passa a ser estruturado como um objeto de comunicagéo,
portanto pertencente a cultura, ou seja, visa compreender de alguma forma todos os
tipos de manifestagbes culturais, tanto socialmente quanto historicamente. Dessa
forma, a teoria tem como principio estudar o papel da linguagem dentro das
representacdes culturais, o que significa que a cultura € um tipo linguagem que

abrange todos os aspectos da vida. (VELHO, 2009).

Essa corrente abrange um legado enorme de discussdes, que se dobra
sobre os aspectos sociais, filosoficos, tecnoldgicos que, de alguma forma
tém influéncia sobre a producéo signica de determinada cultura e ddo conta
dos processos de significacdo e de comunicagcao em um grupo social: isto €&,
tenta entender como sdo os registros, as representacfes da cultura nos
diferentes suportes que ela dispde e nos diferentes momentos histoéricos-
sociais. (VELHO, 2009, p. 250).

Entende-se que a linguagem serve como um sistema de signos que originam
a comunicagdo na producdo cultural, que resulta na linguagem da cultura. Essa
dimenséo semidtica associada ao conceito de cultura é abordada na comunicacéo
por estas teorias dos estudos culturais. Outra corrente das teorias da comunicacao
que trata do conceito de cultura é a chamada Escola de Frankfurt, da qual tratar-se-a

a seguir.
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3.2.ESCOLA DE FRANKFURT

A escola de Frankfurt foi fundada em 1924 por Félix Weil, que comparada
com a ideologia ensinada na escola alema, preenchia as lacunas deixadas pela
histéria do movimento trabalhista e socialismo. (MATOS, 1993). De Frankfurt
surgiram os primeiros estudos sobre a comunicagdo de massa, dentre eles a teoria
da Industria Cultural por Adorno. Theodor Wiesengrund Adorno nasceu em Frankfurt
em 1903, filho de um alemé&o prospero negociante de vinhos e de mée italiana. Foi
um intelectual e formou-se na universidade de Frankfurt em filosofia, sociologia,
psicologia, music6logo e compositor. Max Horkheimer nasceu em 1895, em
Stuttgart, na Alemanha, era filho de um industrial judeu e abandou a fabrica do pai
para se dedicar aos escudos a Universidade Frankfurt, onde se formou em filosofia e
psicologia. Adorno e Horkheimer se conheceram em 1922, durante um semindrio
sobre pensamento filoséfico de Husserl. Quando Adorno ficou exilado nos Estados
Unidos, ficou ainda mais proximo de Horkheimer e passaram a trabalhar em
colaboracéo, dando origem a obra Dialética do lluminismo, em 1947, em Amsterda.
Porém, estreitara seus lagos com o Instituto de Pesquisa Social criado por
Horkheimer em 1938, quando retornou a Frankfurt, em 1955 torna-se codiretor e
mais tarde em 1958 torna-se diretor do instituto. Com suas criticas a ciéncia
contemporanea e seu bom desempenho, Adorno torna-se em 1968 reitor da
Universidade de Frankfurt. (MATOS, 1993).

Ao que tudo indica, o termo “Industria cultural” foi empregado pela primeira
vez no livro Dialektik der aufklarung, publicado em Amsterd&, em 1947, por Adorno e
Horkheimer. Essa teoria visa fazer uma critica social. Ela define o cenério cultural
contemporaneo como uma industria, um comércio de artes que pode influenciar a
esséncia da obra. Contudo, segundo Cohn (1971), esta mesma inddstria produz em
grande escala e induz diretamente e indiretamente o publico a consumir ou néo
determinada producéo artistica, ou seja, a produ¢do de uma mercadoria artistica é

motivada pelo lucro da mesma e nédo ha criacdes espirituais.

As mercadorias culturais da industria se orientam, como disseram Brech e
SuhrKamp ha ja trinta anos, segundo o principio de sua comercializacdo e
nao segundo seu préprio conteldo e sua figuracdo adequada. Toda a praxis
da indastria cultural transfere sem mais, a motivacdo do lucro as criagbes
espirituais. A partir do momento em que essas mercadorias asseguram a
vida de seus produtos no mercado, elas ja estdo contaminadas por essa

motivacao. (ADORNO, 1947 apud COHN, 1971, p. 288).
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“As producgdes do espirito no estilo da inddstria cultural ndo sdo mais também
mercadorias, mas o sao integralmente.” (COHN, 1971, p. 289). Dessa forma, toda
producgéo cultural, mesmo que ndo condicionada a producédo capitalista, se integra
neste mercado de forma involuntéria e passa a ser parte constituinte da industria
cultural. As mudancas da induastria cultural sdo sempre advindas de uma mudanca
semelhante da mesma, o que reforca a ideia de que nada se cria, desde que o lucro
passou a fazer parte do cenario cultural. Contudo, toda producéo agrega em si sua
particularidade, o individualismo ressalta a ideia de que a cultura passa a ser
objetificada, ocasionando a exploragdo comercial. Quanto mais coisificado e
midiatizado for o produto, maior a chance de sucesso no processo de
comercializagéo, principalmente se associado a grandes personalidades. (COHN,
1971).

Sob a perspectiva de Cohn (1971), esta exploragdo comercial da produgéo
cultural resulta em numerosos investimentos precipitados que ndo visam agregar
nada além do lucro a cultura, e para os promotores da inddstria cultural o que eles
oferecem ao publico trata-se de comércio e ndo arte, ou seja, contrapde a ideia de
arte inserida na comercializacdo do produto e acaba sendo contraditorio a alegacao
dos promotores deste setor em relagdo a producéo cultural. Fica claro que industria
€ cautelosa em se ausentar das consequéncias do uso das suas técnicas, e se

mantém na posi¢do externa ao seu objeto.

Ela vive, em certo sentido, como parasita sobre a técnica extra artistica da
producdo de bens materiais, sem se preocupar com a determinacao que a
objetividade dessas técnicas implica para a forma intra-artistica, mas
também sem respeitar a lei formal da autonomia estética. (COHN, 1971, p.
289).

Essa externalizagéo de alguma forma tenta isentar a responsabilidade do uso
dessas técnicas na formacao de consciéncia de seus consumidores. Esta é a critica
mais relevante dentro das correntes tedricas a respeito da cultura e comunicac&o.
Este estudo coloca em questéo a qualidade, a veracidade e a superficialidade dentro
das produgbes culturais que s&o eliminadas e condenadas pela sociologia da
comunicagao. (COHN, 1971).

A relevancia e proximidade de cada produgédo com o consumidor néo garante

sua posicdo, a vulgarizagcdo da arte ndo deve ser reconhecida como contribuicéo
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sociocultural. A produgéo cultural contemporénea esta alicercada em “futilidades”
publicas, que servem como um amparo, um auxilio para a sociedade que consome
compulsivamente a midia de massa, com espetaculos televisionados e exibidos em
séries, horéscopos e correios sentimentais produzidos em grande escala, que sdo
propriamente ditas “inofensivas” pelos defensores do mass media, porém pré-
estipuladas por atender uma demanda, mas que a se consumido em longo prazo,
desestimulam o senso critico do consumidor. (COHN, 1971).

A cultura em si deveria instigar o senso critico através de suas produgdes, o

estimulo a um raciocinio mais técnico e ao mesmo tempo espiritualizado.

Sabemos, dizem eles, 0 que vem a ser esses romances de folhetins, filmes
de confeccéo, espetaculos televisionados dirigidos as familias e diluidos em
séries de emissOes, e 0 que ha de alarde de variedades, de rubricas de
horéscopo e de correio sentimental. Mas tudo isso é inofensivo e além do
mais democratico, porque obedece a uma demanda, é verdade que pré
estipulada. Demais, tudo isso produz toda sorte de beneficios; por exemplo,
pela difusdo de informacao e de conselhos, e de padrdes aliviadores de
tensdo. Ora, essas informag¢des sdo certamente pobres ou insignificantes,
como prova todo estudo socioldgico sobre algo tédo elementar como o nivel
de informacé&o politica, e os conselhos que surgem das manifestacbes da
industria cultural sdo simples futilidades, ou pior ainda; os padrbes de
comportamento sdo desavergonhadamente conformistas. (COHN, 1971, p.
291).

Este conformismo é ocasionado pela suposta satisfacéo, ou seja, desde que o
produto atenda mesmo que superficialmente algum interesse ou até mesmo alguma
lacuna pessoal, este ser4d bem-aceito mesmo que n&o tenha relevancia social
alguma. Como foi citado, o individualismo garante, de certa forma, a comercializagao
da industria cultural. A respeito dessa critica, seus representantes alegam que o
espirito da industria cultural criou-se uma ideologia que orienta seus consumidores,
e, por isso, ja é aceitavel. A consciéncia passa a ser substituida pelo conformismo,
submetendo o individuo a uma mensagem superficial, apresentando-lhes uma
maneira equivocada os conflitos que devem se difundir com 0s seus, e mesmo que
incompativel com seus interesses o consumidor dessa industria cultural, fica
condicionado a suprir 0s interesses dessa industria, ou seja, a industria cultural de
certa forma induz o comportamento do publico através das técnicas de

comercializagéao de seus produtos. (COHN, 1971).

Ela impede a formacéo de individuos autbnomos, independentes, capazes
de julgar e de decidir conscientemente. Mas estes constituem, contudo, a
condicdo prévia de uma sociedade democratica, que ndo se poderia
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salvaguardar e desabrochar sendo através dos homens nédo tutelados.
(COHN, 1971, p. 295).

De acordo com essa perspectiva, fica evidente a influéncia exercida pela
Industria Cultural sobre seu publico e os impactos que esta intervencdo causa no
comportamento dos mesmos. A técnica utlizada pela Indastria sobre seus
consumidores utiliza-se do recurso da comunicagdo humana e sua significagéo
humana para poder ter um alcance de persuasdo maior. Passamos até aqui por
diversos elementos que constitui 0 processo comunicacional como a linguagem,
significagdo, mensagem, sentido até chegarmos a conceituagdo e definicdo de
comunicagdo, para entendermos como O processo comunicacional atua no

fendbmeno cultural.
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4, COMUNICACAO

O ser humano necessita da comunicagdo para a sobrevivéncia, necessita
receber e transmitir informagdo conhecimento para que se estabeleca o que
conhecemos hoje por sociedade, é através dela que sobrevivemos.
(PATERNOSTRO, 2006).

Em qualquer momento da histéria da civilizagdo humana, podemos perceber
0 uso da comunicagdo das mais variadas formas de expresséo, desde entdo o
homem se empenha em aperfeigoar esta relagdo entre comunicador e receptor. O
primeiro avango se deu por conta da linguagem oral, que permitiu a perpetuacéo de
um periodo histérico na sociedade. Depois, a Linguagem passou a ter seu som
codificado em simbolos, que mais tarde se tornaria o alfabeto. (PATERNOSTRO,
2006).

Na antiga mesopotamia, os Suméricos foram 0s responsaveis por criar o
primeiro sistema de escrita conhecida como cuneiforme. Mais tarde, os egipcios,
chineses, maias e astecas desenvolveram também seu proprio sistema de escrita.
Essa evolucdo permitiu a saida do homem do periodo da pré-histéria para a Historia.
Logo outra revolugéo afetaria a vida do homem, a descoberta da prensa na Europa,
em 1455, pelo alemdo Johannes Gutenberg, foi o primeiro sistema de impresséo
tipografica da do Ocidente. O livro impresso teve grande impacto na transformacéo
do homem e suas relagdes, a escrita em massa daria inicio a uma nova era.
Gutenberg possibilitou a acessibilidade a informag&o devido a impresséo da palavra
escrita em massa, o que fomentou a formacéo de bibliotecas que impulsionam o
conhecimento. (PATERNOSTRO, 2006).

Da prensa também nasceu o primeiro jornal com tiragem regular, o Relation,
em 1609, em Estrasburgo, porém ainda elitizado e consumido apenas pelos
burgueses. A Revolucdo Industrial do século XVIII que trouxe consigo grandes
beneficios a comunicagdo, como a redugdo de custos dos jornais devido as novas
tecnologias, tornando ainda mais acessivel a informacdo e também o surgimento
das primeiras agéncias de noticias. (PATERNOSTRO, 2006).

Todas as tecnologias criadas para a comunicagdo foram de grande
importancia para histéria, e entre elas est4 a criacdo de Samuel Morse, em 1844,

gue proporcionou a primeira ferramenta que traria velocidade ao informar, e tornaria
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0 mundo “pequeno” com a criagdo do telégrafo. Era a informacdo atravessando
continentes velozmente, um grande marco para a comunicagdo. Acompanhamos até
aqui o processo comunicacional historicamente dentro da histéria da humanidade
até chegarmos ao que conhecemos hoje por comunicacdo. Trataremos a seguir da
comunicacdo etimologicamente e conceitualmente para analise deste objeto de
estudo. (PATERNOSTRO, 2006).

A palavra comunicagao tem o seu conceito resumido em compartilhar. Seria a
troca de informag&o entre o emissor e o receptor que resulta no ato de comunicar.
N&o se pode definir como uma agdo humana, nem um comportamento, nem um
objeto ou coisas, apesar de muitas vezes significd-las. A comunica¢do € um dos
processos humanos de suma importancia para a evolugéo. Todo o progresso e tudo
que se estabelece dentro dessa comunidade é resultado da comunicagdo. (COHN,
1971).

A palavra comunicagdo tem origem latina e sua decomposi¢do resulta na
evidéncia de trés elementos importantes que configuram sua conceituagdo, como
uma experiéncia de compartilhamento. A primeira é “a raiz munis, que significa ‘estar
encarregado de’, que acrescido do prefixo co, que expressa simultaneidade e “[...]
comum + acado, de onde vem o significado ‘acdo em comum’ [...]” e conclui que o
termo se refere ao processo de “[...] compartilhar um mesmo objeto de consciéncia,

ele exprime a relagdo entre consciéncias”. (CARRASCO, 2015, p.36).

O termo vem do latim communicatio, do qual distinguimos trés elementos: a
raiz munis, que significa ‘estar encarregado de’, que acrescido do prefixo co,
gue expressa simultaneidade, reunido, temos a ideia de uma ‘atividade
realizada conjuntamente’, e a terminacao tio, que por sua vez reforca a ideia
de atividade. (MARTINO, 2011, p. 12-13). Decompondo-se se tem “comum
+ acéo, de onde vem o significado ‘acdo em comum™ e conclui que o termo
se refere ao processo de “compartilhar um mesmo objeto de consciéncia,
ele exprime a relagdo entre consciéncias” (idem. 14-15) [...] Eduardo Duarte
(2003, p. 42-43) também destaca a etimologia para a compreensao do
termo. Segundo ele, a palavra comunicacdo € derivada da palavra latina
communis, da qual surge o termo comum em nosso idioma. Communis quer
dizer pertencente a todos ou a 37 muitos. Dessa mesma a raiz latina surge
a palavra comunicare, origem de comungar e comunicar. Num novo
desdobramento dessa raiz, ainda no latim, chegamos a comunicationis que
indica a ideia de tornar comum. Desdobrando um pouco mais a palavra
comunicacgdo temos junto a ideia de tornar comum que deriva de communis,
o sufixo latino ica que indica estar em relacao e o sufixo ¢do que indica a
acdo. (DUARTE, 2003 apud CARRASCO, 2015, p.36).

Sob esta conceituagdo do autor, podemos concluir que a comunicacdo €

constituida de variados elementos comunicativos que estabelecem a mensagem,
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linguagem, significacdo e, por fim, resulta na comunicacdo. Esta comunicacdo é o
que constitui todo o processo de relagdes humanas em sociedade, a comunicagéo
seria um mediador entre individuos e sociedade, no entanto, ndo ha uma
concordancia de conceitos, pois ela se desenvolve de maneiras diferentes em cada
processo e fungdes. (MELO, 1978).

Para Melo (1978), existem sociedades policulturais, ou seja, variados tipos de
cultura, como cultura religiosa, de massa, nacional, classica que séo
interdependentes, se mantém dentro de um grupo. Sua particularidade proporciona
o dinamismo das sociedades contemporaneas.

A interdependéncia dessas variadas culturas dentro de uma sociedade sem
perder sua esséncia e desfigurar-se deve ao fendbmeno da comunicagdo, que
permite que esses grupos se intercomuniquem e achem um segmento em comum
que permite uma troca de experiéncias de vidas, culturas e ideologias, que acaba se
difundindo em outros grupos, agregando, interagindo ou originando novas culturas.
Desse modo, a comunicagdo na evolugdo humana exerce papel fundamental como

processo social basico. (MELO, 1978).

E através da comunicacdo que as geracdes mais velhas transmitem as
geracfes mais novas 0 seu acervo de experiéncias, os simbolos, as
normas, os mitos acumulados. E através da comunicagéo que os individuos
de uma mesma geragdo transmitem ao demais as suas descobertas, as
inovacdes que vao adaptando uma determinada cultura as condi¢bes e as
exigéncias da sociedade em sua marcha evolutiva. Em outras palavras, a
comunicacgdo € o instrumento que assegura efetivamente a sobrevivéncia e
a continuidade de uma cultura no tempo promovendo inclusive a
transformacédo dos seus simbolos em face aos novos fendmenos criados
pelo desenvolvimento. (MELO, 1978, p. 111).

Partindo da perspectiva de Martino (2011), considera-se que o conceito de
comunicagao ndo pode se limitar a “conjugar” o verbo compartilhar, ndo se limita a
acdo do homem e ndo pode ser objetificada, definida em coisas ou pessoas. Ele
define como uma acao intencional exercida sobre o outro, que exprime a relacéo
entre consciéncias.

A mensagem ou informacdo ndo é necessariamente comunicagdo se 0O
receptor ndo compreendé-la como tal, ou seja, a mensagem para um analfabeto ou
para alguém que ndo domine o idioma utilizado na mensagem nao tera competéncia
técnica para absorvé-la enquanto acdo comunicadora. Para tal terd significado
apenas o objeto materializado. (MARTINO, 2011).
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O que nédo pode ser definido como comunicacgdo, j& que sdo apenas bases
para se compor a mensagem, porém ndo se comunicam por si s6. Sendo assim, a
mensagem ou informacdo ndo efetivamente comunicacdo, € necessario que haja
esta interagdo do emissor com o receptor para que se estabeleca a comunicagéo. E
preciso “resgatar” o cédigo da mensagem através de uma leitura, interpretacéo, da
decodificacdo do material para reconstituir a mensagem o que reforgca a ideia de
relagdo entre as consciéncias. Uma vez que uma consciéncia é transmitida a um
suporte material, € essencial que outra consciéncia resgate sua mensagem para que
enfim se torne comunicagdo. Desse modo, pesquisadores consideram que a ciéncia
da comunicag&o ndo pode ser definida como uma disciplina e sim como uma sintese
gue agrega diversos saberes. (MARTINO, 2011).

Voltando a conceituacdo de cultura, pode-se afirmar que cultura ja implica no
processo de comunicacao por se tratar da transmisséo de um patrimonio de geragéo
para geracdo, € possivel considerar que todo humano é um ser da comunicagéo.
(MARTINO, 2011).

Mas afirmar o homem como um ser simbdlico é afirmar um ser que somente
se deixa apreender nas relacdes que estabelece com seus semelhantes.
Em outras palavras, o ser humano é um ser da comunicacdo: Consigo
(subjetividade) e com o mundo, ambos entendidos como produto da
comunicagdo com outrem, pois assim como a subjetividade ndo é um dado
natural, as coisas nao se apresentam ao ser humano de forma direta, mas
sdo construidas gracas a mediacdo do desejo, conhecimento ou
reconhecimento de outrem. (MARTINO, 2011, p. 23).

Todavia, pode-se definir a comunicagdo como uma ciéncia, um saber, mas
também como o termo que desigha uma série de saberes que sdo transmitidos
atraves de suportes. (MARTINO, 2011).

Desse modo, conclui-se que a comunicagdo nao pode ser definida como
apenas a¢Oes humanas ou objetos e que suas vertentes e dimensdes ndo perdem a
especificidade da sua esséncia ao longo do processo comunicacional. Sendo assim,
a comunicacédo é a ciéncia que abrange o ser humano, agregando diversos saberes
através do processo comunicacional, que resulta simplesmente em todo o processo
e evolucao societaria humana. (MARTINO, 2011).

Assim, € possivel afirmar que a comunicacdo provoca profunda
transformagdo no ser humano, consequentemente modifica a sociedade e suas

ideologias, diminui distancias com a forma que pode ser agora reportada com as
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novas tecnologias, de certo é eficiente quando todos convergem ao encontro de uma
nova era (PATERNOSTRO, 2006).

4.1.JORNALISMO

7

Jornalismo é a técnica de apuracdo, selecionar e difundir ideias de forma
clara, concisa e coesa, ou seja, fundada na veracidade dos fatos. Grosseiramente
falando, o jornalismo deve ser um espelho da realidade. O jornalismo € um campo
da ciéncia muito amplo para ser definido e dessa forma limitado. Entre suas varias
definigbes, a que mais prevalece é a de uma prestacdo de servi¢co a sociedade, ou
seja, um servigco publico que interfere diretamente 0 modo de pensar e agir de uma
populacdo. A funcdo de fazer jornalismo condiciona seus profissionais ao “poder”,
por serem participantes ativos na constru¢cdo da noticia, que implica na realidade
dos fatos apresentados ao publico. (TRAQUINA, 2005).

Como ja foi sugerido, a nossa proposta tedrica reconhece que o trabalho
jornalistico é altamente condicionado, mas também reconhece que o
jornalismo, devido a sua “autonomia relativa”, tem “poder”, e, por
consequéncia, os seus profissionais tém poder. Os jornalistas s&o
participantes ativos na definicdo e na construcdo das noticias, e, por
consequéncia na construcdo da realidade. (TRAQUINA, 2005, p. 26).

Para Bahia (2009), as instituicbes jornalisticas devem ser independes para
gue possa exercer 0 seu papel com éxito. Para ele, uma instituicdo dependente de
poderes politicos e econdmicos tendem a utilizar manobras obscuras para atender
os interesses de instituicdes secundarias e o proprio interesse financeiro. Todos os
meios pelo qual se faz chegar ao publico a informacdo é jornalismo, e sob esta
perspectiva entende-se que o jornalismo como profisséo caracteriza-se na prestacéo
de servico a sociedade e consequentemente idealiza uma industria, o jornalismo
como comércio. Mesmo assim, a sua esséncia ainda se persevera na significancia

social e ndo econdbmica.

O Jornalismo serve melhor a verdade sendo ao menos veraz. E para sé-lo,
deve buscar incessantemente todos os angulos de uma noticia, de uma
entrevista ou de uma opinido. Deve partir do principio de que uma
informacdo tem sempre mais de uma versdo. Quanto mais ele questiona a
verdade, maior nimero de versdes ele abriga. (BAHIA, 2009, p. 23).

No entanto, € indiscutivel que o jornalismo se tornou um grande mercado de

noticias que visa prioritariamente o desenvolvimento de instituicbes jornalisticas
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altamente lucrativas. Desse modo o olhar negativo sobre o jornalismo vem do polo
econbmico que mantém a inddstria jornalistica, mas que induz a praticas como o
sensacionalismo, que tem como objetivo atrair o publico pelo “show business” ao
invés da informag&o. (TRAQUINA, 2005).

A noticia acaba cedendo espaco para a influéncia do apresentador, que tem
como funcgdo fazer do noticiario um verdadeiro “filme de suspense” e isso se agrava
quando a figura do jornalista passa a ser popular e admirada pelo publico por varias
guestbes que ndo estdo agregadas ao jornalismo, e esse profissional passa a ser
uma “celebridade”, a noticia entdo passa a ser apenas um adendo do noticiario que
tem como “atragdo” principal o apresentador, conhecido no jargéo jornalistico como
ancora. (TRAQUINA, 2005).

No entanto, tal como os jornalistas desenvolveram a sua ideologia
profissional em consonancia com a teoria democratica e inspirados por ela,
concomitantemente, mesmo antes do século XIX, o jornalismo tem sido um
negécio e as noticias uma mercadoria que tem alimentado o
desenvolvimento de companhias altamente lucrativas. (TRAQUINA, 2005, p.
27).

Contudo, ainda deve ter o zelo pela veracidade dos fatos. A verdade
jornalistica ndo é uUnica, nem definitiva, € apenas uma parcela ou versado real de um
fato. H& uma tarefa mais ampla do que jornalismo exposto nos diarios, embora
expresse e reproduza uma visdo burguesa do mundo, o jornalismo é uma forma de
conhecimento social que em sua poténcia e dimens&o histérica ultrapassa a mera
funcionalidade do capitalismo. Seguindo estas perspectivas, pode-se, entdo, concluir
que o jornalismo tem como responsabilidade trazer todas as versdes ou 0 maximo
possivel de versBes de um fato para que seja veraz, exercendo a sua funcéo de
informar sem parcialidades, para instigar o senso critico do publico, e assim o
mesmo chegar as proprias conclusdes sobre os acontecimentos. (GENRO FILHO,
2012).

No conceito amplo, que os criticos chamam de neutro, jornalismo é
atividade de natureza técnica caracterizada por compromisso ético peculiar.
O jornalista deve saber selecionar 0 que interessa e € (til ao publico (o seu
publico, o publico-alvo); buscar a associacdo entre essas duas qualidades,
dando a informacdo veiculada a forma mais atraente possivel; ser
verdadeiro quanto aos fatos (verdade, ai, é a adequacao perfeita do
enunciado aos fatos, adaequatio intellectus ad rem) e fiel quanto as ideias
de outrem que transmite ou interpreta; admitir a pluralidade de versdes para
0 mesmo conjunto de fatos, o que é um breve contra a intolerancia; e

manter compromissos éticos com relagcdo a prejuizos causados a pessoas,
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coletividades e instituicbes por informacdo errada ou inadequada a
circunstancias sensiveis. (LAGE, 2014, p. 21).

Para essa constru¢do o jornalismo enquanto profissdo utiliza-se de técnicas
especificas para informar os fatos, especificas, porém mutaveis de acordo com o
tempo e cultura. Essa pratica ndo muda de um local para outro, porém se
desenvolvem com caracteristicas semelhantes e sdo usadas como ferramentas
dentro da rotina de um veiculo de comunicagdo. Essas técnicas também podem
variar de acordo com os principios dessa instituicdo, mas de modo algum devem
afetar o compromisso do jornalismo com a sociedade. De acordo com Tavares
(2007), a noticia é resultado de uma matéria prima atribuida a percepc¢ao, selecao e
averiguagdo que resulta em um produto consumivel pelo publico, ou seja, a noticia é
resultado de um processo arduo de “lapidagéo”.

Sob essa perspectiva, nas palavras de Sousa (2002, p. 13): “[...] a noticia
constitui-se como um conjunto de artefatos linguisticos que procuram representar
determinados aspectos da realidade e resultam de um processo de producéo e
fabrico onde interagem, entre outros, diversos fatores [...]".

Tais fatores, segundo o autor, atuariam como variaveis de natureza pessoal,
social, ideolégica, cultural, histéria e fisica (tecnolégica), sendo incorporados e
difundidos pelos diferentes meios de comunicagdo. (SOUSA, 2002).

Mas h& uma visdo contraria da tratada até agora, segundo o mesmo, Ricardo
Cardet criticava este modelo de jornalismo. Para Cardet (1980 apud GENRO FILHO,
2012), o modelo proposto para se fazer jornalismo brasileiro sofre influéncias do
modo de producéo jornalistica Norte Americana, e o jornalista passa a ser um ser
neutro, como se a noticiam fossem pré-existentes. Ele acredita que cobrar a
honestidade do jornalismo é como p6r a “méo no fogo” pelo carater de alguém.
(GENRO FILHO, 2012).

4.2.JORNALISMO ESPECIALIZADO

O especialista € o profissional responsével por conhecer com especificidade
uma determinada &rea de uma ciéncia ou arte. A graduagdo comum ndo denomina
como especialista. Para que isso ocorra, é preciso fazer uma pés-graduacao na area
correlacionada a area no qual pretende se especializar. Essa especificidade estreita

de certa forma os lagos com a midia de massa, porém tem a funcionalidade de ser
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muito mais inclusivo por ter a abertura para tratar de assuntos de um determinado
grupo dentro de uma sociedade com mais “proximidade” e técnica.

Abiahy (2005) aponta que segmentagdo no jornalismo veio atribuida as
divergéncias de interesses na atualidade que gera indiretamente a fragmentacgéo da
populacdo em “tribos” dentro da sociedade. Cada nicho se interessa quase que
especificadamente por um assunto e subtemas relacionados pelo mesmo. O
individualismo tornou-se um aliado ao engajamento grupal, ou seja, vocé precisa
estar bem informado sobre os assuntos e particularidades daquele grupo pelo qual
se interessa para poder fazer parte dele.

A industria jornalistica passa a seguir o modelo econémico imposto pelo
capitalismo e entender essa especificidade, o que fortalece um mercado cada vez
mais segmentado, que exige com mais rigor uma especializa¢cdo. Nota-se que tudo
hoje em dia é subdividido em categorias, para que cada vez mais o publico-alvo se
interesse e consuma sempre excessivamente. (ABIAHY, 2005).

Um exemplo bem comum dessa segmentacao, por exemplo, é a inddstria de
produtos fitness. Antigamente existiam produtos light e diet dentro deste segmento,
hoje pode-se achar em qualquer supermercado produtos com uma infinidade de
variagfes da linha saudavel como produtos light, diet, zero lactose, zero glaten,
produtos para vegetarianos e veganos, além de uma infinidade de subcategorias
dentro de cada seguimento. (ABIAHY, 2005).

Devido a profissionalizacdo do jornalismo e consequentemente sua
industrializacdo, transformando-se em um comércio de noticias, é preciso que o
“fazer” jornalismo atenda as tendéncias do mercado e traga para a noticia essa
especificidade, a fim de atender a demanda do publico que se interessa por cada
uma dessas segmentacdes, sem perder a sua esséncia de informar e atribuir ao
jornalismo a sua fung&@o enquanto fonte de conhecimento. Para conhecer, é preciso
se aprofundar e o jornalismo especializado € o responsavel por priorizar esta relagéo

de proximidade com o publico.

Na realidade a escolha de um assunto que interessa a toda comunidade
parece cada vez mais dificil de se fazer. A sensacdo que temos é que o
espaco de debate tornou-se reduzido, ou melhor, o interesse pelo debate é
gue tem diminuido a tal ponto que as pessoas parecem ndo se envolver
mais, a opinido publica vem sendo substituida pela pesquisa de mercado.
Cada grupo tem seus interesses pessoais, e até grandes acontecimentos
guando focados pela midia sdo rapidamente considerados ultrapassados.
Tudo isso confirma as teses de distanciamento do individuo com seu tempo
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histérico e da desconfiangca nas ideologias. Nesse estagio em que as
escolhas individuais prevalecem sobre o engajamento com a coletividade,
faz sentido que a informacdo procure atender as especificidades ao se
dirigir aos puablicos diferenciados. E neste panorama que o perfil do
jornalista sofre alteracbes, as publicagcbes passam a dedicar-se mais a
informacdo personalizada, portanto o jornalismo especializado tende a se
desenvolver cada vez mais. (ABIAHY, 2005, p. 5).

Com o advento da internet, a globalizacdo passou a tomar forma. A
informagé&o segue o fluxo da principal ferramenta de comunicar da atualidade e com
constancia modifica 0 modo de se fazer e produzir informagdo, ndo apenas na
internet, mas também em outros meios de veiculacdo que sentem a necessidade de
se adequar ao mercado. Esta fluidez condiciona o profissional de jornalismo a
mesma instantaneidade da rede, que busca de forma &gil e abundante atender as
necessidades do publico. A profissionaliza¢do do jornalismo gera consequentemente
uma busca por evolugdo, considerando que as novas tecnologias e 0 modo como
impactam na funcdo e producéo do jornalismo tendem a exigir do profissional além
da profissionalizagdo comum, uma busca por conhecimento especializado. (ABIAHY,

2005).

4.3.JORNALISMO CULTURAL

Uma das vertentes da especializag&o jornalistica é o jornalismo cultural, que
tem como objetivo informar e de certa forma entreter ao mesmo tempo, gerando
conhecimento com “lazer”. Nao se sabe ao certo quando este género jornalistico
teve origem. (PIZA, 2003).

Em 1711, o jornalismo apresentava sinais de especificidade a assuntos
relacionados a cultura, seriam principios de uma nova modalidade jornalistica.
Joseph Addison e Richard Stile foram os primeiros a investir no jornalismo cultural e
fundaram a revista didria “The Spectator”. A revista tratava de assuntos ligados a
cultura como livros, Gperas, festivais de musicas, teatro e costumes. O publico-alvo
eram homens modernos, porque se interessavam por este tipo de assunto e a
proposta da revista se consistia em divertir e informar ao mesmo tempo. (PIZA,
2003).

Nascia um género filho do ensaismo humanista que ajudou a dar a luz o

movimento iluminista no século XVIII. O jornalismo cultural nasceu do intuito de se
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dedicar a novas ideias, valores e arte, quando as maquinas comecam a transformar
o jornalismo em comeércio. (PIZA, 2003).

No Brasil, o jornalismo cultural passou a ser influente apenas no final do
século XIX, que originou o maior escritor nacional Machado de Assis. O escritor deu
inicio a sua carreira fazendo criticas de teatro e polemista literario. Outro fruto do
jornalismo cultural é o critico, ensaista e historiador da literatura José Verissimo,
assim como Silvio Romero e Araripe Jr. (PIZA, 2003).

Até o fim do século XX, o jornalismo cultural passou a se reinventar e agregou
a reportagem, entrevistas e uma critica de arte mais dinamica e interativa. Outro
fator que contribuiu de forma fundamental para o jornalismo cultural foram as
revistas que traziam em seu contetdo tabloides literarios. No Brasil, a revista Klaxon,
foi uma das principais no segmento. Logo nasceria a revista Cruzeiro, que na época
se tornou a mais importante do pais por sua facilidade de falar com todos os tipos de
publico. (PIZA, 2003).

Atualmente o jornalismo vive crises de identidade, inconstancias que
resultam em crises frequentes, consequentemente ndo exerce a sua fungéo
com eficacia, essa crise pode ser ainda resultado das condi¢cbes a qual o
género tem sido submetido.“ O jornalismo cultural pode sofrer crises de
identidade frequentes, e € bom que sofra - até porque, como na arte, a
condicdo moderna € “critica”, isto &, envolve sinais de crise, é instavel,
ciclica, plural -, mas as dicotomias faceis s6 Ihe tém feito mal. (PIZA, 2003,
p. 45).

Para muitos jornalistas, o jornalismo cultural € uma maneira de unir o “0til ao
agradavel”’, é falar sobre o que gosta e ainda ganhar dinheiro com isso. Quem
exerce o jornalismo cultural precisa amar esta vertente que o jornalismo nos propde,
por ser considerado por jornalistas de outras especialidades algo facil de se fazer e
muitas vezes dispensavel, quem escolhe falar de cultura tem que estar preparado
para as criticas que o género recebe em si. (ASSIS, 2008).

Mas ndo s6 recebe como também tem como responsabilidade fazer criticas
fundamentadas sobre seus produtos, buscando estabelecer o equilibrio entre a
fundamentac@o embasada e o julgamento pessoal pelo menos é assim que deveria
funcionar. O critico deve distanciar a0 maximo sua visao de mundo e considerar o
conhecimento adquirido naquela ciéncia na hora de expor a sua critica. No entanto,
o jornalismo cultural contemporéneo esta acometido a realizar breves sinopses dos

produtos oferecidos pela industria cultural. O profissional desse género necessita
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mais que uma graduagéao no jornalismo, exige o conhecimento e a compreenséo das
artes e fendmenos culturais, para que possa exercer com propriedade e
credibilidade a fungéo de fazer jornalismo. (ASSIS, 2008).

Contudo, pode-se concluir a partir dessa perspectiva que o critico € um
mediador entre o publico de massa e a obra, e traz suas contribui¢cdes qualificadas

para tratar da mesma.

4.3.1. O critico musical

E perceptivel que os “gostos” pessoais s&o discutidos entre a sociedade e
pouco compreendido por esse publico. O repertério de cada individuo implica
criteriosamente na sua visdo de mundo e consequentemente nas suas escolhas
musicais. Sendo assim, cada ser humano tem um motivo em particular para gostar
ou nao de algum género musical. (SANTOS, 2015).

Este “gosto” pode advir da cultivacdo de género musical dentro de um
ambiente familiar, até a interagdo da musica com alguns momentos importantes da
vida. O fato é que todos preferem um estilo ao outro. A questdo é que na maioria
das vezes se denomina como “ruim” ao que ndo fomos ensinados a gostar e
acabamos por nao ter interesse em conhecer 0 mesmo e consequentemente na
maioria das vezes ndo respeitar quem gosta. (SANTOS, 2015).

E nesta etapa que o critico musical se torna algo importante dentro do cenario
do jornalismo cultural. Ele é o responséavel por criar o caminho da compreenséo ou,
pelo menos, proximo disso, entre a obra do autor e sua visdo de mundo e o publico,
gerando conteudo qualificado e profissional, que deve estar fora dos julgamentos
pessoais do profissional, que deve realizar esta analise de forma impessoal e
profissional usando o repertério adquirido na area da ciéncia a qual escolheu tratar,
ou seja, deve impor apenas seu conhecimento especifico sobre determinado
assunto. (SANTOS, 2015).

O discurso critico nasce a partir da observacdo criteriosa da obra, mas
segue um caminho independente. A interpretacdo que o critico expde em
seu texto reflete a sua experiéncia e perspectiva que pode até diferir das
percepcdes do artista ou do leitor. Nessa hipotese, podemos afirmar que, ao
ser criticada, a obra musical é colocada em crise, e a opinido critica gerada
se torna um produto autdnomo e sujeito a retaliacdo do artista ou do
publico. (SANTOS, 2015, p. 7).
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Uma critica a determinada obra pode influenciar a interpretagdo do publico,
até mesmo porque é oriunda de um profissional qualificado no assunto. O jornalista
cultural deve se atentar para as “quebras de padrbes” que geralmente s&o
introduzidas em obras suas obras pelo autor propositalmente, de acordo com o
conhecimento do artista. Muitas vezes, se ndo lhe é dada a atengdo necessaria na
obra, pode parecer descuido do autor determinadas quebras de paradigmas, por isto
€ importante que o critico musical esteja devidamente atento e preparado
profissionalmente na hora produzir uma critica, justamente para ndo colocar em
risco a sua credibilidade como especialista do assunto tratado. Mesmo com todos
esses cuidados, é normal que uma critica ndo seja bem-aceita pelo autor da obra e

pelo seu publico, caso ndo corresponda as expectativas do mesmo.

Ridicularizar os criticos perndsticos, apontando seu desconhecimento da

obra que estdo a comentar, é bem diferente de, em nome da luta
contra o pernosticismo, adotar a postura militante e agressiva em favor da
propria ignorancia, no género do ‘ndo estou entendendo nada, logo ndo ha
nada o que entender’. Nesse caso, o siléncio seria a atitude mais indicada.
E aqui que o impeto populista, ou mesmo democratizante, do critico
conservador se aproxima rapidamente da demagogia, do antiintelectualismo
e do fascismo. [...] Tudo o que for dito enquanto provocacao, enquanto
busca do escéndalo, enquanto ato de ruptura, funciona ndo pelo conteddo
do que esta sendo dito, mas pelo gesto que esta sendo realizado. [...] O
trabalho de um critico ou jornalista cultural ndo se esgota nesse tipo de
polémica. A tentativa de entender de explicar, de criticar verdadeiramente
uma obra ou um movimento, é bem diversa, exigindo em geral o félego mais
amplo do ensaio. (COELHO, 2006 apud SANTOS, 2015, p. 8).

Desse modo, fica evidente que o profissional de jornalismo cultural ndo deve
se apegar as reacgfes do artista ou dos fas. Por mais positiva que seja a critica,
sempre havera algum individuo com opinido contraria a fim de debater a sua visdo
sobre a obra como Unica verdade.

Este tipo de comportamento se torna mais frequente com a utilizacdo das
novas tecnologias, como a internet, que por sua vez funciona como uma ferramenta
que d& voz ao publico de forma igualitaria, possibilitando que cada usuéario exponha
sua opinido sobre determinado assunto. Porém, este tipo de “criticos da internet”
geralmente ndo tém competéncia técnica para tratar sobre o assunto como um
especialista, embasa-se apenas na sua visdo de mundo a respeito do seu repertorio
pessoal. Apesar de ser uma potencialidade para a cultura a internet, atende ao
mercado capitalista e por isso ndo pode cumprir a sua promessa cultural, embora

fornega as condigdes objetivas para que seja implementada. (GENRO FILHO, 2012).
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Contudo, observa-se que além da competéncia profissional, € necesséario que
o profissional do jornalismo cultural esteja preparado para lidar com diferentes obras
culturais, tratando-as de forma mais impessoal possivel, para que n&o instigue
nenhum tipo de preconceito ou informagdes equivocadas a respeito da obra, uma
vez que se pararmos para analisar ndo so a credibilidade do jornalista esta em jogo,
mas também a carreira de pessoas que se doaram a arte e também possuem
conhecimento sobre o mesmo. O profissional deve se atentar a excentricidade de
cada artista, de cada obra e entender que a arte € uma forma de expressao pessoal,
que carrega em si o repertorio de vida de um artista que possui o proprio modo de
enxergar a vida e compreende-se que seja muito dificil “julgar” algo desta dimenséo.

Por isto deve-se aplicar o maximo possivel de técnica para qualificar uma obra.

O jornalismo que faz parte dessa historia de ampliagdo do acesso a
produtos culturais, desprovidos de utilidade pratica imediata, precisa saber
observar esse mercado sem preconceitos ideolégicos, sem parcialidades
politica. Por outro lado, como a func¢éo jornalistica é selecionar aquilo que
reporta (editar, hierarquizar, comentar, analisar), influir sobre os critérios de
escolha dos leitores, fornecer elementos e argumentos para sua opinido, a
imprensa cultural tem o dever do senso critico, da avaliagdo de cada obra
cultural e das tendéncias que o mercado valoriza por seus interesses, e 0
dever de olhar para as indugbes simbdlicas e morais que o cidaddo recebe.
(PIZA, 2003, p. 45).

Dessa forma, a cultura torna-se, entdo, um produto dentro da industria
cultural, e o jornalismo especializado, mais especificamente o cultural, por sua vez,
torna-se cada vez mas segmentado e acaba por ser um produto derivado dessa
indastria. Mesmo pertencente ao regime capitalista e sendo assim um produto de
comercializagdo, o jornalismo cultural consegue, com éxito, difundir culturas com
informagé&o apesar dos fins lucrativos.

Parte-se, agora, para a contextualizagdo da televisdo, que, mesmo com o
avanco da internet, ainda é o meio de comunicagdo predominante entre o0s
brasileiros, segundo o maior levantamento sobre os habitos de informagdo dos
brasileiros, a “Pesquisa Brasileira de Midia 2015”, encomendada pela Secretaria de
Comunicacéao Social da Presidéncia da Republica (Secom) para compreender como
o brasileiro se informa. Segundo a pesquisa, 95% dos 18 mil entrevistados
afirmaram ver TV, sendo que 73% tém o habito de assistir diariamente. Em média,
os brasileiros passam 4h31 por dia expostos ao televisor, de 22 a 62-feira, e 4h14

nos finais de semana, niumeros superiores aos da pesquisa do ano anterior, que
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eram 3h29 e 3h32, respectivamente (BRASIL, 2014). Serdo apresentados no
capitulo seguinte, aspectos referentes a histéria da TV e questdes técnicas sobre

este meio.
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5. HISTORIA DA TELEVISAO

A televisdo foi criada através da contribuicdo cientifica de diversos
pesquisadores. As descobertas eram integradas umas as outras e no século XIX
tomou um ritmo acelerado. A primeira contribuicdo é atribuida ao quimico sueco
Jakob Berzelius, em 1817, que descobriu que a luz modifica a capacidade do
elemento selénio, ou seja, descobriu novas formas de utilizar a energia elétrica.
(PATERNOSTRO, 2006).

Samuel Morse foi 0 que fez uma das maiores descoberta para se chegar até a
criacdo da televisdo. Em 1838, o pesquisador americano criou o telégrafo, que
enviava mensagem através de fios usando um cdédigo de sinais, que fora
reconhecido internacionalmente pela agilidade e inovagdo do processo.
(PATERNOSTRO, 2006).

Joseph May, irlandés telegrafista, foi o responséavel por fazer melhorias no
telégrafo, quando inventou uma resisténcia que transmitia impulsos elétricos atraves
da exposi¢do a luz, o que deu inicio a pesquisas da fotoelétrica, que seria uma das
principais chaves para o sistema de transmissdo da televisdo. (PATERNOSTRO,
2006).

Em 1879, Thomas Edison, de Nova Jersey, inovou com a criagcdo de uma
lAmpada incandescente e simples que mais tarde resultaria em vélvulas para a
televisdo. Um inventor francés, em 1880, Maurice Le Blanc, criou a projecdo de
imagem, que passadas sucessivamente davam impressao de movimento, claro que
esta descoberta também foi muito importante na busca pela transmiss@o de imagem.
(PATERNOSTRO, 2006).

Paul Nipkow, estudante alem&o, criou o transmissor que fazia a varredura dos
pontos, resultando na transmissdo de formas. Em 1884, outra descoberta de suma
importancia na busca pela transmissdo de imagem, Heinrich Hertz comprova a
existéncia das ondas eletromagnéticas e descobre uma forma de medi-las, o que
conhecemos hoje por “Ondas Hertzianas”. A partir desta comprovagéo, em 1901, o
italiano Guglielmo Marconi da inicio ao radio. Ele construiu um aparelho que
codificava ondas em sinais elétricos, que resultava na transmissdo de mensagens
sem fio, apenas com antenas receptoras. (PATERNOSTRO, 2006).

Na Unido Soviética, em 1901, Boris Rosing pesquisa tubos de imagem, mas o

americano Charles Jenkins, em 1920, é que consegue a primeira captacao e
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transmissdo de imagem através de um disco perfurado, feito conseguido também
pelo inglés John Lodgie Baird. Em 1923, Vladimir Zworkykin, russo naturalizado
americano, inventa o iconoscopio, que fazia uma varredura eletrbnica da imagem, e
mais tarde conseguiria transmitir em até 45 km de distancia, se tornando a base
para a TV. No mesmo ano John Baird fez uma demonstragcdo de transmisséo de
imagem na Inglaterra. (PATERNOSTRO, 2006).

Em 1931, a Radio Corporation of América RCA ja tem sua antena e estudio
da National Broadcasting Coporation NBC instalados, mais tarde em 1935 a Franca
constréi sua antena na torre Eiffel em Paris. No ano seguinte a Inglaterra a BBC
transmite a coroagdo do rei Jorge VI. Em 1939, nos EUA, a NBC transmitiu a
inauguracdo da feira mundial de Nova York, neste ponto a televisdo j4 havia se
concretizado, porém de forma precéaria a transmissdo da imagem era deficiente
devido ao excesso de luz, e o préprio Vladimir desenvolveu a valvula orthicon, a
base de catddicos que adaptados a camera controlavam a luz e melhoram a
qualidade da imagem, em 1940 o sistema ja era completamente eletrénico.
(PATERNOSTRO, 2006).

No final dos anos 1940, a TV chegou em quase todos o0s paises e se
consolidou como meio de comunicacdo. No de 1953, os técnicos do National
Television System Commitee desenvolveram o sistema de transmissao de imagem

em cores que foi chamado de NTCS.

O iconoscOpio nos trouxe a imagem da TV. O desenvolvimento da
tecnologia traz, para nossas casas, imagens cada vez mais nitidas e mais
velozes, que mexem com nossos sentimentos e com a percepcao da aldeia
gue vivemos. Os registros sao vivos, universalizam nossas emocgdes, se
solidificam em nossa memodria [...]. (PATERNOSTRO, 2006, p. 27).

A televisdo foi sendo aperfeicoada como meio de comunicagdo, e a
implantag@o de transmissao via satélite foi mais um grande passo nesta histéria, em
1962 foi realizada, ainda em fase experimental, a primeira transmissdo através de
satélite Telstar | entre EUA e Europa. Mais tarde, em 1965, a transmisséo via satélite
ja era efetiva, e a implantagéo dos satélites de comunicagdo geoestacionarios ja era
global, o primeiro foi o Early Bird ou Intelsat |, que permitiu a facilidade de
acompanhar o que acontece no mundo na comodidade de uma residéncia.
(PATERNOSTRO, 2006).

E, assim, hoje podemos acompanhar tudo que acontece ao redor do mundo.

Arriscaria a dizer que a televisédo foi um dos precursores da globalizagdo que mais
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tarde se fortaleceria com a chegada da internet popularizada e mesmo assim n&o
perdeu o seu posto no Brasil de um dos meios de comunicagdo mais poderosos, a
televisdo faz parte do cotidiano do brasileiro e tem uma histéria marcante na

sociedade como veremos a seguir.

5.1.HISTORIA DA TELEVISAO BRASILEIRA

No Brasil, a televisdo passou a ser implantada em fevereiro de 1949, por
Assis Chateaubriand, que em parceria com a empresa americana RCA Victor, trouxe
mais de 30 toneladas de equipamentos para montar a primeira emissora do pais
situada na cidade de S&o Paulo (MATTOS, 2010). A emissora foi batizada de PFR-3
TV-Difusora (PATERNOSTRO, 2006) que, mais tarde, seria conhecida popularmente
como TV-Tupi e iniciou suas atividades no canal 3 em 18 de Setembro de 1950, a
primeira emissora de televisdo da Ameérica do Sul. (MATTOS, 2010).

Os estudios eram precarios e o sistema televisivo teve como influéncia do
radio, que na época era 0 maior veiculo de comunicacdo do Brasil. De |4 foram
extraidos os primeiros artistas, técnicos e formatos de programas para o publico. No
inicio, foi necesséario que Assis Chateaubriand providenciasse 200 aparelhos
televisores e que fossem distribuidos em pontos estratégicos da cidade, como bares
e lojas. Em 1951, a marca Invictus comeca a fabricar os primeiros televisores para
comercializagéo, tornando um pouco mais acessivel o contato da televisdo com o
publico, o que contribui para expanséo do sistema televisivo brasileiro que no final
da década ja somava dez emissoras em funcionamento no pais. Em 1953, inicia-se
a atividade de uma das mais conhecidas emissoras de televisédo, a TV Record que
ganhou destaque no cenéario nacional pelos formatos de programas musicais.
(MATTOS, 2010).

A televisdo comeca a tomar grandes propor¢des e dé inicio a TV como um
grande comércio. “Os anos 60 consolidam a TV no Brasil. Na disputa pelas verbas
publicitarias, ela assume definitivamente, seu carater comercial: comeca a briga pela
audiéncia”. (PATERNOSTRO, 2006, p. 31).

Em 1962, foi instituido o primeiro cédigo brasileiro de telecomunicagéo, lei n°
4.117, que dava maiores garantias ao setor. Em 1963, outro avango marca a histéria
da televiséo brasileira, € promulgado o decreto que regulamentou a programacgao ao

vivo. Em 1964 o publico pode acompanhar o golpe militar que afetaria diretamente



57

0s meios de comunicacdo de massa. Durante este periodo a socioeconémica do
pais foi modificada o crescimento foi centralizado no processo de industrializacéo,
forma-se um tripé de empresas estatais, privadas, nacionais e multinacionais.
(MATTOS, 2010).

Os veiculos de comunicacdo de massa foram usados pelo regime para
difundir a ideologia do novo governo. Dessa forma, durante o periodo militar, foram
instaladas novas tecnologias como o satélite terrestre para ampliar o sinal da
televisdo, que passou a ser emitido em todo territério nacional. No ano de 1965, é
fundada a emissora que se tornaria futuramente umas das mais tradicionais e
influentes do pais, a TV Globo. (MATTOS, 2010).

Em 1967, foi criado o Ministério da Comunicagdo que contribuiu para
reestruturagdo do setor das telecomunicacdes, que agiu beneficamente, limitando a
interferéncia de instituices privadas sobre os 6rgdo regulamentadores. No mesmo
ano, o decreto n°® 236/67 definiu que pessoas estrangeiras e juridicas ndo poderiam
participar de sociedades ou dirigir empresas de radiodifuséo e ainda cada instituicdo
sé poderia possuir permissdo ou concessdo para obter no maximo dez emissoras
em todo pais (MATTOS, 2010).

Em 1972, a televisdo brasileira ganharia mais um atrativo tecnoldgico, a
imagem agora passaria a ser colorida. (PATERNOSTRO, 2006).

Entre 1968 e 1979, todos os veiculos de comunicacao de massa ficaram sob
a influéncia do Ato Institucional n® 5, que dava ao Executivo Federal o poder de
censurar e estimular a autocensura, ja que o ndo cumprimento das ordens implicava
em puni¢cdes em forma de multa e suspensdes de programas. Porém, neste mesmo
periodo, a televisdo ganhou o reforco de novas tecnologias e ampliacdes que
asseguraram o crescimento significativo do sistema televisivo brasileiro (MATTOS,
2010).

Em 20 de Julho de 1969, o mundo pode acompanhar através da televisdo em

uma transmissao ao vivo o primeiro homem a pisar na lua. (PATERNOSTRO, 2006).

O periodo de 1964 a 1975 caracteriza-se como sendo a fase em que a
televisdo abandona a improvisagcdo dos anos cinquenta e adota os padrées
de administracdo norte-americanos, tornando-se cada vez mais profissional.
A implantacdo, na primeira metade da década de setenta, de um esquema
empresarial industrial melhor estruturado, facilitou o surgimento de grandes
idolos, adorados por milhares de telespectadores. (MATTOS, 2010, p. 34).
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No ano de 1978, a comunicagcdo do mais € marcada mais uma vez, mas
dessa positivamente com o fim da censura e autocensura com a revogagao do Ato
Institucional do presidente da época, Ernesto Geisel. Segundo o senso nacional de
1980 55% de uma populacdo de 26,4 milhdes de residéncias j& possuiam
televisores. Ainda em 1980, o governo cassou as concessoes de todas as emissoras
da TV-Tupi e dividiu entre o grupo Adolfo Bloch e Silvio Santos. (MATTOS, 2010).

Esta divisdo foi feita em julho de 1980, devido a problemas financeiros a
primeira emissora do pais TV-Tupi encerra suas atividades devido a cassacédo do
governo. (PATERNOSTRO, 2006).

Em 1981, Silvio Santos funda o SBT- Sistema Brasileiro de Televisdo. Em 5
de outubro de 1988, uma nova Constituicdo foi formalizada e nela apresenta um
texto especifico sobre a comunicagdo no pais, como no artigo n® 220, que assegura
que a manifestacdo do pensamento ndo sofrerd restricdo e garante plena liberdade
de informacéo jornalistica. O artigo n® 222 liberava aos brasileiros a liberdade de
possuir mais empresas de comunicagdo, que fora restringindo na constituicéo
anterior. Também acabou o favoritismo politico, como assegura o artigo n°223, que
trata sobre concessdes, autorizacdes e outorgas para a utilizagdo de veiculos de
radio e televisdo. Em 1989, j& eram mais de 20 milhdes de televisores em todo
territério nacional. (MATTOS, 2010).

Nesta época, a televisdo ja havia se estabelecido no mercado e ganhado
maturidade técnica e empresarial e comeg¢a a exercer o seu poder como
influenciadora. Pode-se observar seu poder através da campanha eleitoral realizada
na primeira eleigcdo com voto popular, que resultou na eleicdo de Fernando Collor de
Mello para presidente da republica. No Governo de Collor, o Ministério de
comunicagdo passa a ser Secretaria Nacional da Educacdo e foi integrada ao
Ministério da Infraestrutura. (MATTOS, 2010).

Entre 1995 e 1996, o Ministério das comunicac¢des colocou em pratica uma
série de medidas visando dotar o pais de uma infraestrutura e de servicos
de comunicacBes condizentes com as necessidades. No que tange a
legislagcao, houve mudancas na regulamentacdo vigente, datada ainda do
inicio da década de sessenta, adotando-se critérios concorrenciais na
outorga de concessfes de servigcos de telecomunicacfes e de radio difusao.
Diversos regulamentos e normas foram editados, tais como a Politica
Nacional de Satélites. (MATTOS, 2010, p. 43).

No ano de 1998, j4 estavam em operagdo seis canais de televiséo a cabo, o

que ameagou a audiéncia da TV aberta que, para se esquivar das concorrentes,
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comecaram a investir em programas de “baixarias” que carregam alto teor de
conotacgdo sexual, obrigando o governo a tomar uma atitude. Em 2000, José Gregori
j& ocupante do Ministério da Justica, por meio da portaria n°® 796, com 18 artigos,
imp6s limites as programacgdes nacionais e classificacdo por faixa etéria conciliada
com o horério, a fim de resgatar a qualidade da programacéo televisiva nacional.
(MATTOS, 2010).

Os primeiros dez anos da década foi marcado pelo inicio das novas
tecnologias na comunicagdo que apontavam para a integracdo da internet e
televisdo com a tela de plasma que reduziu consideravelmente os tamanhos dos
televisores, possibilitando até a acomodacdo suspensa do mesmo, além da
tecnologia com alta definicdo de imagem. Logo os telefones celulares passaram a
ser objeto de desejo dos brasileiros e os avangos tecnoldgicos do aparelho também
afetariam a televisdo. (MATTOS, 2010).

O celular primeiro, primeiro, transformou-se em provedor de musica e, em
seguida, passou a ocupar 0 patamar que se encontra hoje, com uma nova
central de midia, que além de garantir a portabilidade e receber o sinal de
TV, permite o armazenamento de contetdos. (MATTOS, 2010, p. 48).

Em novembro de 2003, o presidente Luis Inacio Lula da Silva assinou o
Decreto n° 4.901 que foi base para a definicdo do Sistema Brasileiro de Televiséo
Digital que, entre outras finalidades, tem como objetivo promover a inclusdo social, a
diversidade cultural do pais. Em 2007, a TV Digital foi implantada e os programas
passaram a ser produzidos em HDTV, parte do processo de transicdo do sinal
analégico para o digital. Segundo o governo, este sinal, além de ser mais
abrangente e com maior qualidade, tem um custo mais baixo. Esta transicéo
também possibilitou a convergéncia de midias, o que deve resultar no
estabelecimento de novas regras, com um novo marco regulatério para reger a esta

integracao e interagdo midiatica.

5.2. TELEJORNALISMO

O primeiro telejornal da historia da televisdo brasileira surgiu um dia apés a
inauguragédo da PRF3-TV, em 18 de setembro de 1950, apresentado pelo jornalista
Mauricio Loureiro Gama. O jornal foi batizado de “Imagens do dia” e relatava todos

0s acontecimentos do dia com imagens sem edi¢cdo e ndo tinha um tempo exato de
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exibicdo. (MELLO, 2009). Seu formato era baseado no radio, pois era a Unica
referéncia da época, os textos eram em off no estilo radiofénico. Rui Resende pode-
se dizer, era quem comandava o jornal. Ele era locutor, redator das noticias e
também lia notas sem som. O telejornal entrava no ar entre 21h30 e 22h00 n&o
havia pontualidade para inicio e nem termino. O “Imagens do dia” durou pouco mais
de um ano do ar e foi substituido pelo “Telenoticias Panair’. (PATERNOSTRO,
2006).

Trés anos depois, em 17 de junho de 1953, nascia o telejornal de maior
sucesso da televisdo brasileira até entdo, O Repodrter Esso, exibido pela extinta TV-
Tupi. O nome era proveniente dos patrocinadores, cada programa recebia o0 nome
do seu investidor, a diregcéo e apresentacao do telejornal era realizado por Kalil Filho
que foi substituido, um ano mais tarde, por Gontijo Teodoro. O programa era exibido
em plano americano e entrava as 20h no ar. Um dos marcos do Repdrter Esso foi a
frase de abertura “Aqui fala seu Repoérter Esso, testemunha ocular da histéria”, dai
se deu inicio a uma nova era no telejornalismo brasileiro. (PATERNOSTRO, 2006).

Outros jornais marcantes na histéria do telejornalismo foram o “Edicdo Extra”
apresentado por Mauricio Loureiro Gama. Foi o primeiro telejornal no periodo da
manha e teve o primeiro video reporter do Brasil José Carlos de Morais. O “Jornal da
Vanguarda”, criado pelo jornalista Fernando Barbosa Lima, trouxe um novo formato
ao telejornal, dotado de dinamismo com a insercao de varios locutores. No dia 1 de
Setembro de 1969, a TV Globo inova ao colocar no ar o “Jornal Nacional’. Com uma
equipe coordenada pelos jornalistas Armando Nogueira e Alice Maria, foi o primeiro
telejornal a apresentar reportagens em cores e imagens via satélite e o primeiro a ter
correspondentes internacionais. E é o telejornal mais antigo até hoje no ar. O “Bom
Dia S&o Paulo”, “Dia Praga”, “TV Mulher” primeiro jornal destinado ao publico
feminino, “Bom dia Brasil”, “TJ Brasil” primeiro noticiario com a figura do ancora
estreado pelo SBT. (PATERNOSTRO, 2006).

O telejornalismo ainda vem inovando a cada dia, devido a alta demanda que
internet proporciona, para manter ou atingir novos publicos, como é o caso do
proprio “Jornal Nacional”, que teve uma grande mudanca na apresentacdo do
telejornal, que o deixou mais dindmico e consequentemente mais atrativo. Para
Barbeiro e Lima (2002), as tecnologias na informagéo sdo uma nova dimensao a ser

explorada e compreendida para que tal seja vencida.
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O telejornalismo ndo é o mesmo na sociedade informacional, e o jornalista
tem de se preparar para uma nova época em construcéo e ndo em extingao.
A era do conhecimento, segundo seus formuladores, € um conceito
descendente da Revolucdo da Informatica, da Era da informagdo e do
choque da Terceira Onda que varreu o0 mundo provocando transformacgtes
profundas. (BARBEIRO; LIMA, 2002, p 41.).

Mesmo com mudangas ocorrendo constantemente por conta dos adventos
tecnoldgicos, o jornalismo deve manter a sua esséncia, descrever a realidade atual
através dos meios de comunicacdo. Essa descricdo também varia de veiculo para
veiculo, de meio para meio, cada um desenvolve suas caracteristicas especificas,
como tratamos da televisédo nestes estudos vamos conhecer agora o processo de
producéo e edigédo do telejornal. (CRUZ NETO, 2008).

5.2.1. Producéo e edicao

O telejornalismo é composto por particularidades, € diferenciado, exclusivo e
necessita de um aprofundamento maior para a compreenséo. Cancio (2005) define o
telejornalismo em trés componentes bésicos, a sintese do texto, a forca do 4udio e o
poder da imagem. O texto usado no telejornalismo também deve atender as suas
especificidades. E imprescindivel que seja coerente, claro, conciso, direto, preciso,
simples e objetivo. “O texto do telejornal deve ter uma estrutura de movimento,
instantaneidade, testemunhalidade, indivisibilidade de imagem e som, sintetizacdo e
objetividade”. (BARBEIRO; LIMA, 2002, p. 97).

Todo telejornal passa por um processo de produgdo para que o material
produzido seja veiculado. Cada parte do processo é indispensavel e portanto
importante dentro do desenvolvimento da producdo e vamos estudar cada etapa
deste processo (CANCIO, 2005), desde os formatos as caracteristicas de cada.

Dentro do telejornalismo existem variagbes de formatos, ou seja, muda a
forma como aquele acontecimento deve ser apresentado ao publico, para que isto
seja definido elementos bésicos s@o necesséarios nesta construgdo, no jornalismo
conhecemos por critérios de noticiabilidade, que variam de acordo com o interesse e
ideologia de cada instituicdo e localizagdo geogréfica. Para conversdo do fato em
noticia € necessario destacar a veracidade, atualidade, novidade, interesse publico e
proximidade. (CANCIO, 2005).

A noticia pode ganhar vérias definicbes e com este aglomerado de

conceituacdes pode-se definir que noticia e a narrativa, representacdo dos fatos, de
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tudo que o jornalista decide noticiar a partir daqueles critérios citados anteriormente,
ou seja, noticia e a reproducdo dos fatos, de forma simples, concisa e coerente.
(CANCIO, 2005).

Temos também na construcdo de um telejornal a entrevista que consiste em
perguntas previamente formuladas junto a pauta e resposta dos entrevistados. O
documentério que traz o maximo possivel de informacdes a respeito do tema tem
duracdo meédia de 30 a 50 minutos, como é o caso do “Globo reporter” e “SBT
Repdrter”. Outro formato bastante utilizado em periodos eleitorais € o debate, que
pode ser realizado por mais de um entrevistador e varios entrevistados que
discutirdo sua opinido sobre determinado tema, um exemplo é a “Mesa Redonda” da

TV Gazeta. (SOUZA, 2004).

5.2.2. A Pauta

7

A pauta é o instrumento utilizado para guiar o reporter ao caminho da
angulacdo da matéria. Antes do repoérter de rua sair a campo, € necessario que uma
equipe se empenhe em fazer a reportagem acontecer. Quando o repérter e o
cinegrafista vao para a rua, tudo tem que estar esquematizado para que esse
repOrter possa viabilizar a reportagem. E necessario que a equipe marque com as
fontes e as confirmem horas antes da realizagdo, e se tenha informacdes
necesséarias para o reporter, todas essas fungbes cabem mais precisamente ao
produtor de reportagem. (CRUZ NETO, 2008).

“A producdo é a primeira parte da reportagem e significa tornar viavel a
sugestao de fazer a matéria. O produtor vai elaborar como a matéria deve ser feita.
Para isso, € importante que entenda todo o processo do jornal.” (CRUZ NETO, 2008,
p. 21).

A figura do produtor deve estar sempre & procura de noticias, estar sempre
bem informado, ter agilidade, simpatia e extremamente persuasivo, para convencer
suas fontes que o mais importante naquele momento é atendé-lo. (CRUZ NETO,
2008). O planejamento da reportagem realizada pelo produtor ndo deve se limitar ao
cotidiano, deve-se aprofundar para instigar a reflexdo dos telespectadores
(BARBEIRO; LIMA, 2002).

A principal funcdo do produtor € preparar a pauta, o instrumento que vai
orientar o trabalho do reporter. A pauta é definida em uma reunido
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especifica chamada reuniao de pauta. E, como os reporteres ndo participam
diretamente da reunido, entédo, a pauta deve estar bem clara para que ele

saiba que tipo de matéria deve ser realizada. A reunido é realizada,
geralmente, com os produtores, chefe de reportagem e/ ou diretor de
jornalismo e todas as sugestdes sdo discutidas. Algumas séo reprovadas
porgue, por um motivo ou outro, ndo vale a pena serem realizadas. Esse
motivo é pessoal e, as vezes, momentaneo, o que um dia ndo vale, no outro
pode valer. (CRUZ NETO, 2008, p. 22).

A pauta é dividida em duas partes: o cabecalho, onde se coloca a retranca
(titulo da pauta), dados das fontes como nome, telefone e endereco, a outra parte é
desenvolvimento da pauta, composto pelas informagbes, angulagéo e
encaminhamento, pode constar ainda as possiveis perguntas aos entrevistados,
dados técnicos e sugestbes de imagem. Estas informac¢des devem estar muito
claras para ndo atrasar o repérter e consequentemente seu deadline, que é tempo
mMAximo que o reporter tem para entregar a matéria para edicdo. Desde a pauta
deve-se ser pensado em como representar o assunto através das imagens que
serdo coletadas, ai entra o trabalho da produgéo. (CRUZ NETO, 2008).

5.2.3. Execucgéao

Na rua, a equipe de produgéo, torna-se uma unidade em busca de alcangar o
objetivo. Atualmente é composta por cinegrafista, que também faz a fungcdo de
motorista, e o reporter. Os dois profissionais precisam andar em sintonia pois a
reportagem € um verdadeiro trabalho em equipe, € preciso que se comuniquem
constantemente para evitar desencontros entre texto e imagem, desse modo o
cinegrafista torna-se a visao do reporter. (CRUZ NETO, 2008).

Os equipamentos também séo pecas fundamentais neste processo. Cameras
de qualidade, com alta definicdo da imagem, lapelas, microfones e atualmente pode-
se encontrar todo o aparato necessario em uma mochila equipada para
transmissdes ao vivo com imagem em alta qualidade, chamadas de mochilink.
(CRUZ NETO, 2008).

A captacdo da imagem também segue técnicas que precisam ser decididas
antes da gravagcdo a composicdo do cenério implica muito no telejornalismo. As
imagens devem ser uma complementacdo na realizacdo de uma reportagem

jornalistica para a televisdo, o reporter cinematografico € o responséavel por esta
harmonizagédo. (CRUZ NETO, 2008).
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Algumas técnicas s8o necessarias para que o reporter cinematogréfico
contribua positivamente para a realizagdo da matéria, como 0s que veremos a
seguir. Existem dois tipos de movimentos, os mecéanicos e os 0ticos. Existem dois
tipos de movimentos mecanicos a Panoréamica que pode ser feito na vertical, na
horizontal ou de forma inclinada e o Travelling que é realizado com a cadmera nas
maos passando a ideia de movimento. (CRUZ NETO, 2008).

Os movimentos Oticos por sua vez sdo dois, 0 Zoom-in, responsavel pela
aproximacdo, e o Zoom-out, que faz afastamento da imagem. O enquadramento
também é uma ferramenta que deve ser explorada no telejornalismo, no qual o uso
dos mais comuns sdo o plano geral, que identifica o ambiente como um todo; o
plano médio, que s@o tomadas realizadas a uma distancia média; o plano americano
fechado, que filma o repérter da cintura para cima; o plano americano aberto que é a
captacao da imagem do joelho para cima; o close filma da altura do peito para cima;
0 big close, que foca no rosto da pessoa; e o detalhe que é realizado a partir da
regra dos 180° graus e tem como objetivo focar em apenas um detalhe, como olho,
boca e etc. (CRUZ NETO, 2008).

5.2.4. Edicéo

Apos a execucdo da pauta, capitacdo da imagem e construcéo do texto, vem
edicdo, que tem como responsabilidade de decidir o que manter ou excluir na
reportagem, fazendo a combinagé&o perfeita de imagem e som.

“Editar uma reportagem para a TV € como montar uma historia, e como toda
histéria a edicdo precisa de uma sequéncia l6gica que pelas caracteristicas do
veiculo exige a combinacéo de imagens e sons”. (BARBEIRO; LIMA, 2009, p. 102).

Depois de coletar material, € necessario que seja passado a ilha de edicao,
onde toda a filmagem serd transferida para o computador para que se inicie a
edicdo. Neste periodo, o editor de texto monta a matéria ja incluindo os offs do
reporter e vai selecionando as sonoras, nas indicagfes de entrevistas € feita a
inser¢do correspondente ao off anterior, mas que ndo antecipe o que o reporter vai
dizer posteriormente. (CRUZ NETO, 2008).

O entrevistado tem em média 15 segundos, mas € importante que ele conclua
seu pensamento, por isto € recomendado que ndo se faca o corte em alta, ou seja,

cortar quando o entrevistado eleva a voz, dando a impresséo de que ele teria mais
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alguma coisa a dizer. Em seguida a lauda é produzida com os créditos, cabeca e
nota pé caso seja necesséario. O editor de imagem fica responsavel por selecionar
imagens correspondentes aos offs do reporter. (CRUZ NETO, 2008).

Os editores também devem ficar atentos a erros gramaticais e erros de
informagé&o. Caso alguns desses elementos sejam notados devem ser editados. Os
editores podem até decidir se uma matéria vai ao ar ou ndo dependendo da
qualidade, mas toda mudanca deve ser comunicada ao repoérter que coletou os
dados. (CRUZ NETO, 2008).

O editor também pode utilizar efeitos para dar um acabamento ou por
necessidade. Os mais usados no telejornal s&o o slowmotion, utilizado para reduzir a
velocidade da imagem, mais conhecido como o efeito camera lenta; o Fast-motion,
que da efeito de movimentacéo rapida a pessoa ou imagem; o sombreamento, que é
0 escurecimento da imagem, utilizado bastante para ndo mostrar o entrevistado; e o
mosaico, que esconde alguma polui¢éo visual no video. (CRUZ NETO, 2008).

Feitas tais consideracdes, abordar-se-4 a seguir, a grande reportagem,

género escolhido para o produto resultante deste trabalho de concluséo de curso.
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6. A GRANDE REPORTAGEM

A reportagem é o género jornalistico que narra os acontecimentos dos fatos,
narrativa com personagens, acdo dramatica e descricdo dos acontecimentos e do
ambiente, que ganha espago no jornalismo pela sua exceléncia em narrar com
objetividade informativa. A reportagem se caracteriza principalmente pela
predominancia da narrativa, da humanizacdo da fala, que causa impacto
impressionista e a objetividade dos acontecimentos relatados. (SODRE; FERRARI,
1986).

A reportagem € caracterizada pela apuragdo profunda dos fatos, e a
decodificacdo da mensagem, ou seja, a reportagem tende a ser descritiva e
consequentemente interpretativa. A reportagem visa, além da informacgéo, se
encarrega de situar o publico dentro do contexto fornecendo dados necessarios para
que o telespectador forme a sua opinido a respeito do assunto, sendo assim a
reportagem tem que abranger todos os lados da historia, seria uma andlise de
causas e consequéncias. (GALVAO; DENISE, 2009), a reportagem esta
condicionada a apuracdo profunda dos fatos e de tudo que o engloba e ndo a
factualidade.

A reportagem néo trata de um fato em si ou uma série de fatos, mas trata da
complexidade do relato de um episédio, de um levantamento de um assunto que
esteja ou ndo em alta. (LAGE, 2002).

Esta diferenciagdo entre noticia reportagem nota-se a partir da constru¢do da
pauta, a pauta noticiosa indica fatos ja ocorridos e dela se espera o desenvolvimento
deste acontecimento, que geralmente s&o escolhidos a partir do interesse publico. A
reportagem, por sua vez, seria “acessivel’, pois hd abundéancia na informacéo, que
podem ser ou ndo proveniente de algum acontecimento recente e sua pauta
desenvolvida a partir de uma linha editorial que fara indicacdo de como utilizar os
dados coletados. (LAGE, 2002).

A pauta deve indicar de que maneira 0 assunto serd abordado (a linha
editorial); prever que tipo de ilustracBes, e quantas, a reportagem terd;
precisar o tempo de apuracdo, os deslocamentos da equipe, o tamanho e
até a linha editorial da matéria. Para tudo isso, € preciso dispor de dados.
(LAGE, 2002, p. 55).
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A reportagem é flexivel na sua abordagem, varia de acordo com o veiculo, 0
tema e o publico alvo. Pode-se humanizar a narragdo ou simplesmente transmitir a
informacdo em ordem decrescente, a narrativa € algo que também dispde de
flexibilidade na reportagem. A reportagem pode ser tanto investigativa baseada e
levantamento de dados tanto interpretativa, onde a funcdo do repdrter € apenas

apresentar os fatos de todos os lados da histéria. (LAGE, 2002).

6.1.PRODUTO

O produto resultante desta pesquisa € uma grande reportagem televisiva com
a teméatica do género musical Funk, com inspiracdo no programa jornalistico
“Conexao Reporter” do SBT (Sistema Brasileiro de Televisdo). A proposta € trazer
uma perspectiva diferenciada da midia de massa e trata-lo como manifestacdo
cultural, elencando seus pontos positivos. A grande reportagem traz o cenério do
Funk sob as perspectivas diferentes especialistas, para ajudar a construir a
realidade do mundo do Funk, oferecendo aos telespectadores argumentos concretos
para sanar davidas a respeito do tema, consolidando assim, o auxilio a
conscientizagcdo do publico sobre o género como manifestacdo cultural. Com o
intuito de atender o objetivo proposto, foi adotado um percurso metodol6gico para a
producéo da grande reportagem televisiva “A outra Face do Funk™.

Para embasar e estruturar o processo de producéo foi realizado anteriormente
a pesquisa bibliografica, para compreender os processos metodolégicos da
televisdo, do “fazer” jornalistico para TV, como a producdo de um telejornal e a
grande reportagem televisiva. Os aspectos que norteiam o tema, como a histéria do
Funk, o conceito de cultura, o Funk como linguagem e sob a perspectiva da
semiotica, serviram para dar angulacdo a reportagem e estrutura-la de acordo. Logo
apos a definicdo da angulacdo do tema, as pautas e seus encaminhamentos
passaram a ser definidos, para que entdo comecasse a busca pelos entrevistados
ideais para abordagem do tema. Em um primeiro momento, a ideia era buscar para
as entrevistas pessoas adeptas do estilo musical Funk e pessoas que nédo gostavam
do género, porém a abordagem remetia superficial e sem argumentos concretos

para uma discussdo sobre o tema. A partir deste raciocinio, separou-se as questdes

21 O produto pode ser acessado através do seguinte link: http://facedofunk.blogspot.com.

Também disponivel nos Apéndice E.
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mais polémicas do Funk, de modo que pudesse ser respondida por um profissional
da area, que oferecesse embasamento tedrico e relevante de acordo com a sua
area de atuacdo. Para tal, foram escolhidos musicos, engenheiro de som, DJ e
cantores para tratar do assunto enquanto género suas consideragdes pessoais, para
tratar das influéncias do género uma psicologa, enquanto manifestagédo cultural um
antropoélogo/ socidlogo para abordagem concisa do tema e para tratar da polémica
da criminalizagdo do Funk um advogado, ao todo foram 20 entrevistados com a
selec¢do final para composi¢éo do produto de 12 entrevistados.

Para que as entrevistas ocorram com fluidez, é preciso a realizacdo de uma
pauta (APENDICE A) com base nos dados coletados pelas pesquisas documentais,
bibliogréficas e qualitativas. O objetivo da pauta é nortear o andamento da entrevista
com um planejamento antecipado, na qual deve conter informacdes sobre o tema,
dados dos entrevistados, horario e local das entrevistas. (DUARTE, 2014).

A primeira pauta € do DJ Marlboro, um dos criadores do Funk brasileiro, que
realca fatores histéricos do Funk. A entrevista foi realizada via Skype devido a
distancia e o curto prazo, considerando que o mesmo demorou para atender a
solicitagdo de entrevista. Optou-se pelas imagens da repdrter e do cenério, pois o
entrevistado ndo podia gravar em video naquele momento, e ndo tinha outra data
para a realizacdo da gravacdo. Nao intercalei fotos e videos do DJ pois todo o seu
material audiovisual é visualmente poluido com aspecto nédo profissional.

A segunda pauta traz a perspectiva do Funk enquanto género musical sob a
visdo de Emil Shayeb, engenheiro de som. Foi realizada no estadio musical do
mesmo Valetes Records.

A terceira pauta € do Bonde do Estralo. Foram entrevistados dois dos seis
integrantes, Rodrigo Garcia e Caio Rodrigues, e traz historia e vivéncia da banda no
mundo do Funk e suas perspectivas pessoais sobre o género. A entrevista foi
realizada antes de um show do Bonde na casa noturna bauruense Sampa 27-28.

A quarta pauta € também de um mausico e cantor Leonard Couto da banda 12
Cordas, que ndo € adepto do Funk e traz para a reportagem uma visdo diferenciada
sobre o tema. A entrevista foi realizada na TV Académica da USC.

A quinta pauta traz o violinista Micael Ferreira, musico que toca Funk em
violino instrumento usado na composicdo de mdsicas erudita, mas comum em

orquestras, para realcar o género Funk enquanto produgédo musical. A entrevista foi
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realizada no Calcaddo da Batista de Bauru, local onde o mausico trabalha
atualmente.

A sexta pauta é do Vitor Carvalho (MC En) Funkeiro adolescente de Bauru de
14 anos que elenca a vivéncia de uma crianga ou adolescente no mundo do Funk, a
sua visdo sobre o tema e de forma é influenciado pelo Funk.

A sétima pauta é do pai do MC En Flavio Candido que traz abordagem da
vivéncia indireta com o ritmo e fala sobre da influéncia do Funk na familia. Ambas as
entrevistas foram realizadas na casa do MC En.

A oitava pauta traz a psicologa Ivelise Sousa que faz o esclarecimento de
uma questao bastante abordada pela sociedade, que € a influéncia do Funk sobre a
criangca e adolescente, tratando o tema de forma esclarecedora. A entrevista foi
realizada no consultério da mesma.

A nona pauta é com Rafaela Santos, uma crianca que fala sobre a
representacdo do Funk sob a viséo dela. A ideia era trazer o olhar de uma crianca
para que reforgasse a teoria da psicéloga.

A décima e Ultima pauta trata de outro assunto polémico, a criminalizagdo do
Funk. Para tanto optou-se pela entrevista com o advogado Fabio Cucci para trazer
uma visdo de um advogado sobre o assunto e elencar a falta de argumentos
juridicos do projeto de lei. A entrevista foi realizada no escritério de Fabio.

A selecdo destes entrevistados foi realizada depois de pesquisas e contato
por meio de redes sociais, Facebook, Instagram, e-mail e Whatsapp. A técnica
utilizada nas entrevistas é a da entrevista em profundidade que permite flexibilidade
e aprofundamento do assunto, para realcar este clima intimista utilizou-se nas
filmagens o enquadramento em plano fechado (Clouse-Up), a camera mais fechada
no entrevistado, de modo que ocupe grande parte do cenério, deixando pouco
espaco a volta, um plano que remete a intimidade e expressdo. Outro
enquadramento utilizado foi o meio primeiro plano, enquadramento acima da cintura.
(O LIVRO..., 2017).

As entrevistas foram realizadas de 21 de setembro a 16 de outubro de 2017.

6.2.PRODUCAO

Para a producdo dessas entrevistas jornalisticas em profundidade e das

passagens foram utilizados uma camera Canon HF700 um microfone de lapela, um
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microfone de méo Sony Uwp 2 com canopla personalizada, com a logo da TV
académica, e espuma preta. Um gravador de voz para captacdo de um audio
reserva, um tripé, o led quando se fez necessario e 4 cartbes de memoria de 16 gb
cada. Todo equipamento na maior parte das etapas foram cedidos e manuseados
pelo aluno do 3° ano de jornalismo da Usc, Daniel Spagnuolo. Em uma entrevista foi
utilizada a camera, o microfone lapela e o estudio da TV académica. A captacdo
dessas imagens (APENDICE D) foi realizada pelo aluno do terceiro ano de
jornalismo, Daniel Spagnuolo, que atuou como cinegrafista. Para a captagcdo do
show do bonde do estralo foi recorrido ao celular devido a falta de espaco fisico e
seguranca do equipamento. Para a gravagdo das cabecas e passagens de blocos
foram utilizadas duas cameras (modelo) que ja possui memaria interna, o microfone
Boom e o cenério dos telejornais da USC, com o auxilio do técnico Paulo Macarini.

O enquadramento usado foi 0 meio primeiro plano para a gravagao das cabegas.

6.3.POS PRODUCAO

Apos a coleta de todas as entrevistas foi realizada a decupagem do material
captado, fazendo a estruturagéo de acordo com as pautas iniciais. Em seguida, a
producéo dos relatérios de edicdo e reportagem (APENDICE B e C) comegou a ser
produzidos para chegar ao roteiro final, isto inclui a busca por imagens, musicas,
trilhas, offs e todo material visual que deve ser incluido ao longo da reportagem.
Apo6s a finalizacdo dos relatdrios, deu-se inicio as gravacdes das cabecgas e
passagens de blocos e a decupagem dessas gravacoes, finalizando a coleta de
materiais para compor a reportagem. ApOs todas essas etapas, chega-se ao
processo de edigdo. O produto foi editado pelo Daniel Spagnuolo, para garantir a
qualidade visual do produto, ja que eu ndo domino a técnica. O programa utilizado
foi o Sony Vegas. Nele fizemos os cortes, ajustes de som quando necessario,
tratamento de imagem e cor, e

Apos a edicao, criou-se a vinheta de abertura que foi idealizada e produzida
pelo técnico da TV académica Jodo Grigoletti Junior, com inspiragdo no modelo
“Conexdo Reporter”.

Por fim, o programa USC Reporter exibe a grande reportagem televisiva “A
Outra Face do Funk” dividida em trés blocos: o primeiro conta a histéria do Funk e

traz o0 género enquanto producéo musical, totalizando 6 minutos e 27 segundos, com
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comercial de 30 segundos. O segundo bloco traz a realidade do Funk em Bauru, os
Funkeiros pioneiros da cidade, com o total de 5 minutos e 37 segundos, com um
comercial de 30 segundos. O terceiro e ultimo bloco trata da influéncia do Funk
sobre as criangcas e o projeto de criminalizacdo do Funk, com 6 minutos e 45
segundos o0 mais longo por tratar duas questdes polémicas. O programa ao todo
soma entre blocos e comerciais o0 total de 18 minutos e 39 segundos de grande
reportagem televisiva. A trilha sonora foi escolhida de acordo com o tema do
programa, “O Rap da Felicidade” do Cidinho e Doca que faz uma critica social
atraves do funk.

Para facilitar a compreensdo do conteludo, objetivando a clareza e
objetividade do jornalismo, foi adotada uma linguagem simples e formal porém com
um vocabulario menos rebuscado para que a informacdo chegue ao publico de

forma clara e coesa.



72

7. CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho tem como resultado o produto proposto inicialmente, a grande
reportagem televisiva com a tematica do género musical Funk, da onde origina-se o
nome da reportagem, “A Outra Face do Funk”. Atende aos objetivos de desmistificar
a cultura do Funk, mostrando a realidade deste meio sob perspectivas de
especialistas que geralmente ndo sdo abordados pela midia para que o
telespectador tenha a informacgéo correta para conceituagdo e argumentacédo do
estilo musical Funk, gerando assim conhecimento e consequentemente auxiliando
na compreensdo do género como uma manifestacéo cultural. Logo, nota-se que as
problematicas que norteiam o tema foram respondidas ao mostrar através da
entrevista com psicologa e antropélogo/sociologo, que o Funk ndo exerce influéncia
negativa sobre a sociedade e que trata-se de uma manifestagéo cultural das classes
subalternas.

O preconceito existe por ser um ritmo oriundo da periferia, interpretado por
negros, pobres e favelados que retratam por meio da musica a realidade vivida
dentro das comunidades. Outro problema abordado nesta grande reportagem
televisiva é a socializacdo do Funk em Bauru, através desta produgéo é notavel que
0 preconceito na cidade é iminente, porém disfarcado. Ainda estd ocorrendo um
movimento de socializagdo do Funk nas casas noturnas em relagdo ao publico, que
perceptivelmente “compra” o Funk exclusivamente como forma de entretenimento.

No laboratério executado ao longo do processo de producdo da reportagem,
nas casas noturnas de Bauru, chega-se a conclusdo que o publico prefere
“consumir” o Funk de forma “maquiada”. Escuta-se e danca-se o ritmo, porém a
cautela é para que isso ndo pareca Funk. Na divulgacdo nota-se uma prética
bastante comum das bandas bauruenses em se denominar no estilo musical Pop ou
Sertanejo, mas ter no seu repertério mais de 50% de musicas do género musical
Funk.

O publico, ao que se pode perceber, esta ciente disso, e adere a prética, pois
tem algum tipo de preconceito em relagdo ao género. Prefere-se desse modo
maquiar a inclusdo do Funk dentro das casas noturnas de Bauru, substituindo os
MCs ou Funkeiros, por cantores de outros géneros ou DJ. O que parece gerar uma

opinido distorcida sobre a conceituagcdo do ritmo: pode-se consumir Funk para
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diversdo, no entanto ndo se deve assumir isto. Nascem “Funkeiros” nos inicios das
baladas e morrem ao fim. L4 fora, dificilmente alguém assumird que gosta de Funk.
O que refor¢a a hipétese de que o Funk tem pouca notoriedade e espag¢o no cenario
musical bauruense.

Outra hipotese tratada e confirmada € de que a midia influencia diretamente
na formagao da conceituagédo do tema, retratando o género de forma estereotipada,
oferecendo ao telespectador uma Unica visdo sobre o Funk, geralmente distorcida
da realidade.

A midia ainda retrata esse estilo musical de forma bastante marginalizada: o
foco dos bailes Funks sempre nos morros, nas favelas, dificilmente se passa em
algum nucleo “nobre” dentro dos programas televisivos. Esta prética incentiva e
altera a realidade contemporéanea, onde o Funk sai das favelas para outras
realidades sociais. Quando isto ocorre, fica evidente perceber que quando o ritmo é
retratado em algum local elitizado, a abordagem da midia também se faz nobre,
diferentemente de quando ocorre em regides periféricas.

Outro ponto importante a ressaltar € o desafio no qual me propus a enfrentar,
criei um produto de televisdo sem ter cursado nenhuma disciplina relaciona antes da
escolha do tema do trabalho de concluséo de curso. Por ser aluna de vinta de outro
Curso, ou seja, um estudo de caso, a minha grade curricular sempre foi diferente dos
demais alunos do curso. As disciplinas eram intercaladas com as dos semestres
anteriores e posterior, fazendo com que eu cursasse as disciplinas de TV ao mesmo
tempo que produzia o produto do Trabalho de Conclusdo de Curso. Um grande
desafio, pois até ali, contava apenas com o “feeling” para jornalismo televisado,
tarefa ardua.

Muitos me perguntaram como eu faria aquilo. A resposta exata no momento
ndo me vinha, apenas sabia que eu faria. Comecei a cursar as disciplinas ao mesmo
tempo em que produzia o TCC, fui aos poucos tentando me aprimorar, foi dificil,
muitas vezes até pensei em desistir, mas nunca deixei de concluir nada que eu
realmente acreditasse. Foi uma aposta audaciosa, mas a melhor aposta que fiz em
toda minha vida. A entrevista com o DJ Marlboro, que particularmente me intitulo f&,
por ser o criador do Funk brasileiro, foi um dos maiores feitos neste trabalho. Mesmo
com a distancia, persisti no foco da reportagem e consegui esta entrevista com este

Dj renomado que coleciona diversos trabalhos internacionais.
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De todas as dificuldades enfrentadas para a realizacdo desta grande
reportagem televisiva, gratifica-se pelo fato de poder exercer com éxito a minha
futura profissao.

ApoOs anos de graduagdo, a producdo de um trabalho como este € uma
realizacdo pessoal e profissional, que permitiu através do jornalismo agregar
informagdo e conhecimento a sociedade, colocando em préatica o jornalismo como
uma prestacao de servico a populacao, ajudando a representar uma realidade. Com
iSso, espera-se que esta grande reportagem televisiva contribua com o0s
representantes do Funk brasileiro na quebra desses preconceitos, que auxilie na
mudanca de posicionamento da midia em relagdo a retracdo do Funk, demostrando
seu verdadeiro papel na sociedade, a importancia do reconhecimento do género

musical como manifestacdo cultural e também como ferramenta de incluséo social.



75

REFERENCIAS

ABIAHY, A. C. A. O jornalismo especializado na sociedade da informacéo.
Biblioteca On-line de Ciéncias da Comunicacéo, [S.l.], p. 1-27, 2005. Disponivel
em: <http://www.bocc.ubi.pt/pag/abiahy-ana-jornalismo-especializado.pdf>. Acesso
em: 10 ago. 2017.

ASSIS, F. Jornalismo cultural brasileiro: aspectos e tendéncias. Revista de Estudos
da Comunicagéo, Curitiba, v. 9, n. 20, p. 183-192, set./dez. 2008.

BAHIA, B. J. Jornal, histéria e técnica: as técnicas do Jornalismo. 5. ed. Rio de
Janeiro: Mauad X, 2009. v. 2.

BARBEIRO; H.; LIMA, P. R. Manual de telejornalismo: os segredos da noticia na
TV. 2. ed. rev. atual. Rio de janeiro: Elsevier: Campus, 2002.

. Manual de telejornalismo: para radio, TV e novas midias. Rio de janeiro:
Elsevier; Campus, 2009.

BARBOSA, R. Aimprensa e o dever da verdade. S&do Paulo: Papagaio, 2004.

BRASIL. Presidéncia da Republica. Secretaria de Comunicacdo Social. Pesquisa
brasileira de midia 2015: hébitos de consumo de midia pela populagdo brasileira.
Brasilia: Secom, 2014. Disponivel em:
<http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisal/lista-de-pesquisas-quantitativas-e-
qualitativas-de-contratos-atuais/pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2015.pdf>. Acesso
em: 20 nov. 2016.

BIO. Erasmo Carlos, c2010. Disponivel em:
<https://www.erasmocarlos.com.br/bio.html>. Acesso em: 20 nov. 2016.

BUCCI, Eugénio. Brasil em Tempo de TV. S&o Paulo: Boitempo, 2005.

CANCIO, M. Telejornalismo descoberto: a origem da noticia no jornalismo
televisivo regional. Campo Grande: Ed. da UFMS, 2005.

CARRASCO, V. #descontent@mento - O que comunicam 0s protestos brasileiros de
2013. 223 f. 2015. Dissertacdo (Mestrado em Comunicagao) — Faculdade de
Arquitetura, Artes e Comunicagéo, Universidade Estadual Paulista, Bauru, 2015.
Disponivel em:
<https://repositorio.unesp.br/bitstream/handle/11449/136738/000859680.pdf?sequen
ce=1&isAllowed=y>. Acesso em: 05 ago. 2017

CLIPE com Anitta e Pabllo Vittar tem a melhor estreia no YouTube desde ‘Hello'.
Istoé, 2017. Disponivel em: <http://istoe.com.br/clipe-com-anitta-e-pabllo-vittar-tem-
a-melhor-estreia-no-youtube-desde-hello/>. Acesso em: 05 ago. 2017

COHN, G. (Org.). Comunicagdao e Industria Cultural: leituras de andlise dos meios
de comunicagéo na sociedade contemporanea e das manifestagcdes da opinido



76

publica, propaganda e "cultura de massa" nessa sociedade. Sdo Paulo: Companhia
Editora Nacional: EDUSP, 1971.

CRUZ, F. B. Proposta para criminalizar o Funk tem 20 mil assinaturas em site do
Senado. Uol, 2017. Disponivel em:
<https://musica.uol.com.br/noticias/redacao/2017/05/26/lei-para-criminalizar-o-Funk-
recebe-20-mil-assinaturas-no-site-do-senado.htm?cmpid=copiaecola>. Acesso em:
05 ago. 2017

CRUZ NETO, J. E. Reportagem de televisdo: como produzir, executar e editar.
Petropolis: Vozes, 2008.

DUARTE, J. Entrevista em profundidade. In: DUARTE, J.; BARROS, A. (Orgs.).
Métodos e Técnicas de pesquisa em comunicacdo. Sdo Paulo: Atlas, 2006, p. 62-
84.

DUARTE, J.; BARROS, A. (Orgs.). Métodos e Técnicas de pesquisa em
comunicacdo. 2. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2014.

ELICHIRIGOITY, M. A. P. A formacéo do sentido e da identidade na visédo
Bakhtiniana. Cadernos de Letras da UFF — Dossié: Literatura, lingua e
identidade, Niter6i, n. 34, p. 181-206, 2008.

FUNDACAO GETULIO VARGAS — FGV. Configuracbes do mercado do Funk no
Rio de Janeiro. Rio de Janeiro, 2008.

GALVAO, D. Grande Reportagem Televisiva: Internet: mundo virtual, perigos reais.
In: CONGRESSO DE CIENCIAS DA COMUNICACAO NA REGIAO SUDESTE, 14.,
Rio de Janeiro, 2009. Anais... Sdo Paulo: Intercom, 2009. p. 1-15.

GENRO FILHO, A. O segredo da piramide: para uma teoria marxista do jornalismo.
Floriandpolis: Insular, 2012. (Jornalismo a Rigor, v. 6).

INSTITUTO BRASILEIRO DE OPINIAO E ESTATISTICA — IBOPE. Tribos musicais.
Ibope, 2015. Disponivel em: <http://www.ibope.com.br/pt-
br/noticias/Documents/tribos_musicais.pdf>. Acesso em: 05 ago. 2017.

LAGE, N. Conceitos de jornalismo e papéis sociais atribuidos aos jornalistas.
Revista Pauta Geral - Estudos em Jornalismo, Ponta Grossa, v. 1, n. 1 p. 20-25,
jan./jul. 2014. Disponivel em:
<https://dialnet.unirioja.es/descarga/articulo/5257545.pdf>. Acesso em: 20 maio
2017.

LAGE, N. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica. 2. ed.
Rio de Janeiro: Record, 2002.

O LIVRO: enquadramentos: planos e angulos. Primeiro filme, [20177?]. Disponivel
em: <http://www.primeirofilme.com.br/site/o-livro/enquadramentos-planos-e-
angulos/>. Acesso em: 05 ago. 2017



77

MACHADQO, I. Cultura em campo semiotico. Revista USP, Sao Paulo, n. 86, p. 157-
166, jun./ago. 2010.

MARTINS, E. Manual de Redacéo e Estilo de O Estado de S. Paulo. 3. ed. Sao
Paulo: O Estado de S. Paulo, 1997.

MARTINO, L. C. De qual comunicagao estamos falando? In: HOHLFELDT, A.;
MARTINO, L. C.; FRANCA, V. V. (Orgs.). Teorias da comunicagéo: conceitos,
escolas e tendéncias. 11. ed. Petrépolis: Vozes, 2011. Cap. 1, p. 12-25.

MATQOS, O. C. F. A Escola de Frankfurt: luzes e sombras do iluminismo. Sao
Paulo: Moderna, 1993. (Logos).

MATTOS, S. A evolucgdo historica da televisao brasileira. In: VIZEU, A.; PORCELLO,
F.; COUTINHO, I. (Orgs.). 60 anos de Telejornalismo no Brasil. Floriandpolis:
Insular, 2010, p. 23-55.

MELLO, J. N. Telejornalismo no Brasil. Biblioteca On-line de Ciéncias da
Comunicagéo, [S.l], p. 1-11, 2009. Disponivel em:
<http://www.bocc.ubi.pt/pag/bocc-mello-telejornalismo.pdf>. Acesso em: 20 maio
2017.

MELO, J. M. Comunicacdo social: teoria e pratica. Petrépolis: Vozes, 1978.

MELO, J. M. (Ed.). Enciclopédia INTERCOM de comunicag¢éo. S&o Paulo:
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo, 2010.

SODRE, M.; FERRARI, M. H. Técnica de reportagem: notas sobre a narrativa
jornalistica. S&o Paulo: Summus, 1986.

NOTH, W. Panorama da semiotica: de Platdo a Pierce. Sdo Paulo: Annablume,
1995.

A ORIGEM do Funk e sua evolucdo. Complexo do Funk, c2014. Disponivel em:
<http://www.complexodoFunk.com.br/2014/03/29/origem-Funk-e-sua-evolucao/>.
Acesso em: 05 ago. 2017

ORTEGA, R. 'Baile de favela' muda vida de Mc Joé&o, que sustenta familia desde os
17 anos. G1, 2016. Disponivel em:
<http://g1.globo.com/musica/noticia/2016/01/baile-de-favela-muda-vida-de-mc-joao-
gue-sustenta-familia-desde-o0s-17-anos.html>. Acesso em: 20 maio 2017.

PABLLO Vittar passa RuPaul, a drag queen mais famosa do mundo, em rede social.
Folha de Séo Paulo, 2017. Disponivel em:
<http://f5.folha.uol.com.br/ivoceviu/2017/06/pabllo-vittar-passa-rupaul-a-drag-queen-
mais-famosa-do-mundo-em-rede-social.shtml>. Acesso em: 10 ago. 2017.

PATERNOSTRO, V. I. O texto na TV: manual de telejornalismo. 2. ed. rev. atual.
S&o Paulo: Elsevier: Campus, 2006.



78

PEDRO, T. M. G. Funk brasileiro: musica, comunicac¢éao e cultura. 136 f. 2015.
Dissertacao (Mestrado em Comunicacdo e Semiotica) - Pontificia Universidade
Catdlica, S&o Paulo, 2015.

PIZA, D. Jornalismo Cultural. Sdo Paulo: Contexto, 2003. (Comunicacao).

PORCELLO, Flavio. A TV no Brasil. In: VIZEU, Alfredo (Org.). A sociedade do
telejornalismo. Petropolis: Vozes, 2008.

ROBERTO Cabrini estreia a frente do Conex&o Reporter; veja o especial. SBT,
c2017. Disponivel em:
<http://m.sbt.com.br/jornalismo/conexaoreporter/noticias/4748/Roberto-Cabrini-
estreia-a-frente-do-Conexao-Reporter-veja-o-especial.html>. Acesso em: 20 maio
2017.

ROMARIO convidara Anitta e Valesca Popozuda para audiéncia no Senado. O
Estado de S.Paulo, 2017. Disponivel em:
<http://emais.estadao.com.br/noticias/gente,romario-convidara-anitta-e-valesca-
popozuda-para-audiencia-no-senado,70001856413>. Acesso em: 20 maio 2017.

SANTOS, T. S. Pensar musica: a critica atual. 39 f. 2015. Trabalho de Conclusao
de Curso (Especializacdo em Midia, Informacé&o e Cultura) - Escola de
Comunicacg0es e Artes, Universidade de Sao Paulo, Sao Paulo, 2015. Disponivel
em: <http://docplayer.com.br/54081657-Universidade-de-sao-paulo-escola-de-
comunicacoes-e-artes-centro-de-estudos-latino-americanos-sobre-cultura-e-
comunicacao.html>. Acesso em: 20 jun. 2017.

SOUL Music: O estilo musical que dominou o mundo. Proddigital, c2017. Disponivel
em: <http://proddigital.com.br/musica/soul-music-o-estilo-musical-que-dominou-o-
mundo/>. Acesso em: 20 jun. 2017.

SOUSA, J. P. Teorias da noticia e do jornalismo. Florianépolis: Letras
Contemporéaneas e Argos/UNOESC, 2002.

SOUZA, J. C. A. Géneros e formatos na televisao brasileira. Sao Paulo: Summus,
2004.

TAVARES, F. M. B. Percursos entre o Jornalismo e o Jornalismo Especializado. In:
CONGRESSO BRASILEIRO DE CIENCIAS DA COMUNICACAO DA REGIAO SUL,
8., 2008, Passo Fundo. Anais... Sdo Paulo: Intercom, 2007. p. 1-16. Disponivel em:
<http://www.intercom.org.br/papers/regionais/sul2007/resumos/R0648-1.pdf>.
Acesso em: 21 set. 2017.

TRAQUINA, N. Teorias do Jornalismo: por que as noticias sdo como sdo? 2. ed.
Florianépolis: Insular, 2005. v. 1.

VANNUCCHI, A. Cultura brasileira: o que é, como se faz. Sdo Paulo: Loyola, 1999.



79

VELHO, A. P. M. A semiética da cultura: apontamentos para uma metodologia de
analise da comunicacéo. Revista de Estudos da Comunicac¢ao, Curitiba, v. 10, n.
23, p. 249-257, set./dez. 20009.

VEM quente, que eu estou fervendo. Qual delas, [20177?]. Disponivel em:

<http://qualdelas.com.br/vem-quente-que-eu-estou-fervendo-2/>. Acesso em: 21 set.
2017.

WANNER, M. C. A. Uma reflexdo sobre a filosofia de C. S. Peirce. Salvador:
EDUFBA, 2010.



80
APENDICE A - Pautas

PAUTA - FUNK CENARIO ARTISTICO - DJ Marboro

Data: 05/10 RETRANCA: FUNK CENARIO ARTISTICO Editoria: TCC
Pauta: THAIZA COSTA  Data de publicacao: A DEFINIR
Equipe: Redator /Rep6rter THAIZA COSTA Imagens: Thaiza Costa

TEMA: FUNK

HISTORICO/SINOPSE:

Na busca pela desmistificacdo de rétulos que alguns grandes veiculos de
massa transmitem para a sociedade em geral, nasce a produgcdo da grande
reportagem televisiva “Funkeado: uma grande-reportagem televisiva sobre a
desmitificagdo do funk em Bauru e regido”, que tem como objetivo mostrar a
socializagdo do Funk em Bauru e regido. A proposta deste produto se justifica pela
falta de contetdo oferecido pela midia de massa sobre o tema o que ocasiona em

uma visao distorcida do Funk.

Analisando o contexto apresentado, destacando a abordagem do tema pelos
grandes meios de comunicacdo de massa, é necessario que exista uma
representacdo diferente e consciente sobre o funk. E preciso informar para
conscientizar e incentivar a reflexdo sobre os rétulos impostos a cultura do funk.
Mediante este cenario o questionamento se torna fundamental: O funk é apologia a
criminalidade e sexo que a alguns grandes veiculos de comunicacdo de massa
mostram ou ele retrata algumas realidades sociais? O funk € s6 musica de
entretenimento ou ele é também uma ferramenta que auxilia as minorias sociais na
busca por espaco? Existe uma socializacdo do Funk na sociedade de Bauru e
Regido? O funk sofre preconceito pela temética que suas letras abordam ou por ser

um género nascido na periferia?

Este projeto visa os seguintes objetivos:

ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO:
SUGESTOES: abordar fatores historicos

QUESTOES A SEREM LEVANTADAS:

e Histéria do Funk
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¢ O preconceito no Funk

¢ Criminalizagédo do Funk

OBJETIVO GERAL
Mostrar o funk sobre diferentes perspectivas, contribuindo para a
desmitificagéo da cultura e consequentemente auxiliando luta contra o preconceito

no género em uma grande reportagem televisiva.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

a) Contribuir para os estudos do jornalismo cultural;

b) Conscientizar a populagéo sobre o preconceito cultural,

c) Através da conscientizagdo, despertar o senso critico dos consumidores da
midia de massa;

d) Desmitificar a cultura do funk;

e) Fornecer conteldo adequado para a constru¢cao de opinido sobre o género
Funk;

f) Mostrar as causas e questdes sociais que o funk abriga.

ROTEIRO/ FONTES:

HORARIO — LOCAL - TV académica — 13h30 X
ENDERECO: Rua Irm& Arminda, 10-50 - PONTO DE REFERENCIA
(ORIENTACOES DE COMO CHEGAR)

ENTREVISTA VIA SKYPE
ENTREVISTADO 1 - DJ Marboro

CONTATOS: (21) 9604-1982
E-mail: rizeth@bigmix.com.br

QUEM E O ENTREVISTADO

Fernando Luis Mattos da Matta € DJ, compositor e empresario, criador do estilo
musical conhecido como Funk Brasileiro. Ap6s uma pausa nha carreira o Dj voltou
com um projeto inédito intitulado Raggafunk, que teve seu primeiro langcamento e

Setembro na voz de Mc Livinho “Esse Dom”.
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ABORDAGEM COM O ENTREVISTADO
Vamos tratar com o entrevistado questdes sobre a criminalizacdo do funk, a
“maquiagem” que as bandas usam para inserir o funk dentro das baladas que n&o

sdo de funk e o cenéario do funk nacional.

SUGESTOES DE PERGUNTA:

1. Vocé foi um dos precursores do funk nacional. Poderia falar um pouco sobre o

surgimento deste ritmo?

2. Quais eram as caracteristicas deste estilo musical?

3. Como e onde ele se desenvolveu?

4. Quais as principais dificuldades para os artistas que se enveredaram pelo

funk no inicio do movimento?

5. Havia preconceito com os artistas que trabalhavam com este ritmo na época?

6. Daria para citar alguns exemplos?

7. De |4 pra c4 vocé acha que teve muita mudanca com relagéo a aceitacao do

funk?

8. O que mudou?

9. A sociedade aprendeu a gostar do funk? O ritmo se popularizou? A que

fatores vocé atribui isso?

10. Como vocé classifica o funk hoje?

11. Vocé o considera realmente funk ou acha que ele esta mais pop e comercial?

12. Como vocé definiria o funk hoje?
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13. O que o funk representa pra vocé?

14. Vocé acredita que o funk seja uma ferramenta de inclusdo social? Por qué?

15. E a midia? Hoje trata diferente o funk? Abriu mais espaco?

16. A midia retrata o funk como ele realmente é ou ainda traz esteredétipos de

uma cultura marginalizada de favela?

PAUTA - FUNK CENARIO ARTISTICO - EMIL SHAYEB

Data: 21/09 RETRANCA: FUNK CENARIO ARTISTICO Editoria: TCC
Pauta: THAIZA COSTA Data de publicagdo: 07/11/2017
Equipe: Redator /Rep6rter THAIZA COSTA Imagens: DANIEL SPAGNUOLO

TEMA: FUNK

HISTORICO/SINOPSE:

Na busca pela desmistificacdo de rotulos que alguns grandes veiculos de
massa transmitem para a sociedade em geral, nasce a produgcdo da grande
reportagem televisiva “Funkeado: uma grande-reportagem televisiva sobre a
desmitificagdo do funk em Bauru e regido”, que tem como objetivo mostrar a
socializagdo do Funk em Bauru e regido. A proposta deste produto se justifica pela
falta de contetdo oferecido pela midia de massa sobre o tema o que ocasiona em

uma visao distorcida do Funk.
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Analisando o contexto apresentado, destacando a abordagem do tema pelos
grandes meios de comunicacdo de massa, é necessario que exista uma
representacdo diferente e consciente sobre o funk. E preciso informar para
conscientizar e incentivar a reflexdo sobre os rétulos impostos a cultura do funk.
Mediante este cenario o questionamento se torna fundamental: O funk é apologia a
criminalidade e sexo que a alguns grandes veiculos de comunicacdo de massa
mostram ou ele retrata algumas realidades sociais? O funk € s6 musica de
entretenimento ou ele é também uma ferramenta que auxilia as minorias sociais na
busca por espago? Existe uma socializacdo do Funk na sociedade de Bauru e
Regido? O funk sofre preconceito pela temética que suas letras abordam ou por ser

um género nascido na periferia?

Este projeto visa os seguintes objetivos:

ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO: Trazer a narrativa do pai do MC como beneficiario

direto do género.

SUGESTOES: Imagens do pai do Mc

QUESTOES A SEREM LEVANTADAS:

e O Funk em Bauru

e O funk enquanto produgéo musical

OBJETIVO GERAL
Mostrar o funk sobre diferentes perspectivas, contribuindo para a
desmitificagéo da cultura e consequentemente auxiliando luta contra o preconceito

no género em uma grande reportagem televisiva.

OBJETIVOS ESPECIFICOS
a) Contribuir para os estudos do jornalismo cultural,
b) Conscientizar a populacéo sobre o preconceito cultural;
c) Através da conscientizacdo, despertar o senso critico dos consumidores da
midia de massa;

d) Desmitificar a cultura do funk;



85

e) Fornecer conteldo adequado para a construgdo de opinido sobre o género
Funk;

f) Mostrar as causas e questdes sociais que o funk abriga.

HORARIO - LOCAL - Valetes Record — 18H30 X
ENDEREQO:~ RUA Vivaldo Guimaraes, 10-88 PONTO DE REFERENCIA
(ORIENTACOES DE COMO CHEGAR)

ENTREVISTADO 4 — Emil Shayeb — Produtor Musical

Telefone: (14) 9 81388181

E-mail: contato@valetes.com.br

Endereco: Rua Vivaldo Guimardaes, 10- 88, Vila Samaritana, Bauru- SP

Emil Shayeb, é formado em administragcdo, produtor musical, engenheiro de som,
multi-instrumentista e empresario. Entre outros trabalhos, Emil administra a carreira
artistica de diversos artistas. Emil também foi vocalista da banda Valetes de 2009 &
2013, vencedor dos meus prémios Nick (Canal Nikelondeon) em 2012, na categoria

revelacdo musical e vencedor do prémio jovem brasileiro em 2014.

ABORDAGEM COM O ENTREVISTADO

Irei abordar o reconhecimento do funk enquanto género musical, produto

musical e também como manifestacéo cultural.

SUGESTOES DE PERGUNTAS

1. Muitas pessoas dizem que funk ndo é masica, por conta da sua produgéo
virtual e letras. Quais elementos caracterizam o funk enquanto producédo
musical.

2. Vocé acredita que o funk atende as demandas da industria fonografica hoje?
Porque?

3. Vocé produziria um cantor de funk?

4. Vocé ainda ndo produziu nenhum funk, existe algum motivo especifico?

5. Este projeto de lei sobre a criminalizagéo do funk pode afetar de algum modo

a comercializag&o do funk, mesmo néao aprovado ainda?

INFORMACOES COMPLEMENTARES:
(DADOS, INFORMACOES, SITES ETC)
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SERVICO:

SUGESTOES DE IMAGENS

Mesa de som e estudio de gravacdes

PAUTA - FUNK CENARIO ARTISTICO — BONDE DO ESTRALO

Data: 21/09 RETRANCA: FUNK CENARIO ARTISTICO Editoria: TCC

Pauta: THAIZA COSTA Data de publicagcdo: A DEFINIR

Equipe: Redator /Rep6rter THAIZA COSTA Imagens: DANIEL SPAGNUOLO
TEMA: FUNK

HISTORICO/SINOPSE:

Na busca pela desmistificacdo de rotulos que alguns grandes veiculos de
massa transmitem para a sociedade em geral, nasce a producdo da grande
reportagem televisiva “Funkeado: uma grande-reportagem televisiva sobre a
desmitificacdo do funk em Bauru e regido”, que tem como objetivo mostrar a

socializagdo do Funk em Bauru e regido. A proposta deste produto se justifica pela
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falta de contetdo oferecido pela midia de massa sobre o tema o que ocasiona em

uma visao distorcida do Funk.

Analisando o contexto apresentado, destacando a abordagem do tema pelos
grandes meios de comunicacdo de massa, é necessario que exista uma
representacdo diferente e consciente sobre o funk. E preciso informar para
conscientizar e incentivar a reflexdo sobre os rétulos impostos a cultura do funk.
Mediante este cenario o questionamento se torna fundamental: O funk é apologia a
criminalidade e sexo que a alguns grandes veiculos de comunicacdo de massa
mostram ou ele retrata algumas realidades sociais? O funk € s6 musica de
entretenimento ou ele é também uma ferramenta que auxilia as minorias sociais na
busca por espago? Existe uma socializacdo do Funk na sociedade de Bauru e
Regidao? O funk sofre preconceito pela temética que suas letras abordam ou por ser

um género nascido na periferia?

Este projeto visa os seguintes objetivos:

ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO: Trazer para reportagem a vivéncia e perspectiva

sobre o funk em Bauru.
SUGESTOES: Trazer dentro deste contexto todos os pontos de vista cabiveis para a

desmistificagdo da cultura do Funk, conscientizando e consequentemente auxiliando

na quebra de paradigmas e preconceitos.

QUESTOES A SEREM LEVANTADAS:

Histéria do Funk

O Funk em Bauru

A INFLUENCIA DO Funk nas criangas
Criminalizagdo do Funk

OBJETIVO GERAL
Mostrar o funk sobre diferentes perspectivas, contribuindo para a
desmitificag@o da cultura e consequentemente auxiliando luta contra o preconceito

no género em uma grande reportagem televisiva.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS
a) Contribuir para os estudos do jornalismo cultural,
b) Conscientizar a populacéo sobre o preconceito cultural;
c) Através da conscientizacdo, despertar o senso critico dos consumidores da
midia de massa;
d) Desmitificar a cultura do funk;

e) Fornecer conteldo adequado para a construgdo de opinido sobre o género
Funk;
f) Mostrar as causas e questdes sociais que o funk abriga.

HORARIO - LOCAL - SAMPA — 21H A
ENDEREGO: RUA ANTONIO ALVES 27-28 PONTO DE REFERENCIA

ENTREVISTADO 2 — Rodrigo Garcia Serodio, vocalista da Bonde do Estralo
CONTATOS: (14) 9 9650-2528

QUEM E O ENTREVISTADO?
Estudante do curso de engenharia da Unesp-Bauru, criador e baixista do grupo de

funk bonde do estralo.

ABORDAGEM COM O ENTREVISTADO

Vamos tratar com o entrevistado questdes sobre a criminalizagcdo do funk, a
“maguiagem” que as bandas usam para inserir o funk dentro das baladas que n&o
séo de funk e o cenério do funk nacional.

1. Vocé acha que o funk faz mesmo apologia ao crime, as drogas e a
sexualizagao?

2. Vocé acredita que o funk € uma manifestagdo cultural?

3. A que fatores vocé atribui os estere6tipos ou aspectos negativos ligados ao
funk?

4. Como mudar isso?

5. O funk tem crescido nos ultimos anos e tem aumentado espaco nas radios,
emissoras de TV etc. da pra dizer que ha uma mudanca de comportamento e
da sociedade com relagéo a este género musical?

6. Nos shows de vocés, vocés percebem que o publico tem gostado, dangado,

ouvido, pedido essas cangdes de funk?
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HORARIO — LOCAL - SAMPA — 21H
ENDERECO: RUA ANTONIO ALVES 27-28 PONTO DE REFERENCIA

ENTREVISTADO 3 - Caio Rodrigues, Vocalista do grupo Bonde do Estralo
CONTATOS: (14) 9 9894-9073

QUEM E O ENTREVISTADO?
Estagidrio e estudante de engenharia na Unesp-Bauru, também é vocalista do

Grupo Bonde do Estralo.

ABORDAGEM COM O ENTREVISTADO

Vamos tratar com o entrevistado questdo, sobre a criminalizacdo do funk, a

“maquiagem” que as bandas usam para inserir o funk dentro das baladas que n&o

sdo de funk e o cenéario do funk nacional.

SUGESTOES DE PERGUNTAS

1. Vocé acha que o funk faz mesmo apologia ao crime, as drogas e a
sexualizagao?

2. Vocé acredita que o funk € uma manifestagdo cultural?

3. A que fatores vocé atribui os estere6tipos ou aspectos negativos ligados ao
funk? Como mudar isso?

4. O funk tem crescido nos ultimos anos e tem aumentado espago nas radios,
emissoras de TV etc. da pra dizer que ha uma mudanga de comportamento e
da sociedade com relagéo a este género musical?

5. Nos shows de vocés, vocés percebem que o publico tem gostado, dancado,
ouvido, pedido essas cangdes de funk?

PAUTA - FUNK CENARIO ARTISTICO - LEO COUTO

Data: 21/09 RETRANCA: FUNK CENARIO ARTISTICO Editoria: TCC
Pauta: THAIZA COSTA  Data de publicacado: A DEFINIR
Equipe: Redator /Rep6rter THAIZA COSTA Imagens: DANIEL SPAGNUOLO

TEMA: FUNK

HISTORICO/SINOPSE:
Na busca pela desmistificacdo de rétulos que alguns grandes veiculos de
massa transmitem para a sociedade em geral, nasce a produgcdo da grande

reportagem televisiva “Funkeado: uma grande-reportagem televisiva sobre a
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desmitificagdo do funk em Bauru e regido”, que tem como objetivo mostrar a
socializagdo do Funk em Bauru e regido. A proposta deste produto se justifica pela
falta de contetdo oferecido pela midia de massa sobre o tema o que ocasiona em

uma visao distorcida do Funk.

Analisando o contexto apresentado, destacando a abordagem do tema pelos
grandes meios de comunicacdo de massa, € necessario que exista uma
representacdo diferente e consciente sobre o funk. E preciso informar para
conscientizar e incentivar a reflexdo sobre os rétulos impostos a cultura do funk.
Mediante este cenario o questionamento se torna fundamental: O funk é apologia a
criminalidade e sexo que a alguns grandes veiculos de comunicacdo de massa
mostram ou ele retrata algumas realidades sociais? O funk € s6 musica de
entretenimento ou ele é também uma ferramenta que auxilia as minorias sociais na
busca por espaco? Existe uma socializacdo do Funk na sociedade de Bauru e
Regido? O funk sofre preconceito pela temética que suas letras abordam ou por ser

um género nascido na periferia?

Este projeto visa os seguintes objetivos:

ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO:

SUGESTOES: Trazer dentro deste contexto todos os pontos de vista cabiveis para
a desmistificagdo da cultura do Funk, conscientizando e consequentemente

auxiliando na quebra de paradigmas e preconceitos.

QUESTOES A SEREM LEVANTADAS:

e Histéria do Funk

e O Funk em Bauru
e Ainfluéncia do Funk nas criancas

¢ Criminalizagéo do Funk

OBJETIVO GERAL
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Mostrar o funk sobre diferentes perspectivas, contribuindo para a
desmitificagéo da cultura e consequentemente auxiliando luta contra o preconceito

no género em uma grande reportagem televisiva.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

a) Contribuir para os estudos do jornalismo cultural;

b) Conscientizar a popula¢éo sobre o preconceito cultural;

c) Através da conscientizacdo, despertar o senso critico dos consumidores da
midia de massa;

d) Desmitificar a cultura do funk;

e) Fornecer conteldo adequado para a construcdo de opinido sobre o género
Funk;

f) Mostrar as causas e questdes sociais que o funk abriga.

ROTEIRO/ FONTES:

HORARIO - LOCAL - TV académica — 21H

ENDERECO: Rua Irma Arminda, 10-50 - PONTO DE REFERENCIA
(ORIENTACOES DE COMO CHEGAR)

ENTREVISTADO 1 - Leonard Henrique Couto, vocalista da banda 12 Cordas
CONTATOS: (14) 99621-6918
E-mail: leonardcoutol12@gmail.com

QUEM E O ENTREVISTADO

Leonard, é mais conhecido como Léo Couto em Bauru e regido, tem 31 anos
trabalha a 16 anos com musica e langou um &lbum autoral de Rock. J& integrou
bandas bailes, ja deu aula de musica e atualmente trabalha fazendo shows como

vocalista da banda 12 cordas.

ABORDAGEM COM O ENTREVISTADO
Vamos tratar com o entrevistado questdes sobre a criminalizacdo do funk, a
“maquiagem” que as bandas usam para inserir o funk dentro das baladas que n&o

sdo de funk e o cenéario do funk nacional.

SUGESTOES DE PERGUNTA
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1. No seu ponto de vista qual serda o desfecho do projeto de criminalizacdo do
funk?

2. Vocé acha que o funk faz mesmo apologia ao crime, as drogas e a
sexualizagao?

3. Vocé acredita que o funk € uma manifestagdo cultural?

4. A que fatores vocé atribui os estere6tipos ou aspectos negativos ligados ao
funk?

5. Como mudar isso?

6. O funk tem crescido nos ultimos anos e tem aumentado espaco nas radios,
emissoras de TV etc. da pra dizer que ha uma mudanca de comportamento e

da sociedade com relagéo a este género musical?

PAUTA - FUNK CENARIO ARTISTICO - MICAEL FERREIRA

Data: 29/09 RETRANCA: FUNK CENARIO ARTISTICO Editoria: TCC
Pauta: THAIZA COSTA Data de publicacdo: A DEFINIR

Equipe: Redator /Reporter THAIZA COSTA Imagens: Daniel Spagnuolo
TEMA: FUNK

HISTORICO/SINOPSE:
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Na busca pela desmistificacdo de rétulos que alguns grandes veiculos de
massa transmitem para a sociedade em geral, nasce a produgdo da grande
reportagem televisiva “Funkeado: uma grande-reportagem televisiva sobre a
desmitificagdo do funk em Bauru e regido”, que tem como objetivo mostrar a
socializagdo do Funk em Bauru e regido. A proposta deste produto se justifica pela
falta de contetdo oferecido pela midia de massa sobre o tema o que ocasiona em

uma visao distorcida do Funk.

Analisando o contexto apresentado, destacando a abordagem do tema pelos
grandes meios de comunicacdo de massa, é necessario que exista uma
representacdo diferente e consciente sobre o funk. E preciso informar para
conscientizar e incentivar a reflexdo sobre os rétulos impostos a cultura do funk.
Mediante este cenario o questionamento se torna fundamental: O funk é apologia a
criminalidade e sexo que a alguns grandes veiculos de comunicacdo de massa
mostram ou ele retrata algumas realidades sociais? O funk & s6 musica de
entretenimento ou ele é também uma ferramenta que auxilia as minorias sociais na
busca por espago? Existe uma socializacdo do Funk na sociedade de Bauru e
Regido? O funk sofre preconceito pela temética que suas letras abordam ou por ser

um género nascido na periferia?

Este projeto visa o0s seguintes objetivos:

ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO:
SUGESTOES:

QUESTOES A SEREM LEVANTADAS:

e Histéria do Funk
e O preconceito no Funk

¢ Criminalizagéo do Funk

OBJETIVO GERAL
Mostrar o funk sobre diferentes perspectivas, contribuindo para a
desmitificag@o da cultura e consequentemente auxiliando luta contra o preconceito

no género em uma grande reportagem televisiva.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

a) Contribuir para os estudos do jornalismo cultural,

b) Conscientizar a populagéo sobre o preconceito cultural,

c) Através da conscientizagcdo, despertar o senso critico dos consumidores da
midia de massa;

d) Desmitificar a cultura do funk;

e) Fornecer conteldo adequado para a construgdo de opinido sobre o género
Funk;

f) Mostrar as causas e questdes sociais que o funk abriga.

ROTEIRO/ FONTES:

HORARIO — LOCAL - Calcad&o da Batista — 17H00 X
ENDERECO: Rua Batista de Carvalho - PONTO DE REFERENCIA
(ORIENTACOES DE COMO CHEGAR)

ENTREVISTADO 1 - Micael Ferreira
CONTATOS: (14) 98132-1364
E-mail: micaeleventos@hotmail.com

QUEM E O ENTREVISTADO
Micael Ferreira € musico, toca em eventos e iniciou um projeto no Calcadao da

Batista no qual o objetivo € tocar musicas populares no violino.

ABORDAGEM COM O ENTREVISTADO
Vamos tratar com o entrevistado questdes sobre a criminalizagdo do funk, o

preconceito com o funk e sua visdo do género enquanto musico.

SUGESTOES DE PERGUNTA:

1. No seu ponto de vista qual sera o desfecho do projeto de criminalizagdo do
funk?

2. Vocé acha que o funk faz mesmo apologia ao crime, as drogas e a
sexualizagao?

3. Vocé acredita que o funk € uma manifestagdo cultural?

4. A que fatores vocé atribui os estere6tipos ou aspectos negativos ligados ao
funk?

5. Como mudar isso?
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6. O funk tem crescido nos ultimos anos e tem aumentado espaco nas radios,
emissoras de TV etc. da pra dizer que ha uma mudanca de comportamento e

da sociedade com relagéo a este género musical?

PAUTA - FUNK CENARIO ARTISTICO - Mc En

Data: 21/09 RETRANCA: FUNK CENARIO ARTISTICO Editoria: TCC

Pauta: THAIZA COSTA  Data de publicac&o: 07/11/2017

Equipe: Redator /Rep6rter THAIZA COSTA Imagens: DANIEL SPAGNUOLO
TEMA: FUNK
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HISTORICO/SINOPSE:

Na busca pela desmistificacdo de rétulos que alguns grandes veiculos de
massa transmitem para a sociedade em geral, nasce a produgcdo da grande
reportagem televisiva “Funkeado: uma grande-reportagem televisiva sobre a
desmitificagdo do funk em Bauru e regido”, que tem como objetivo mostrar a
socializagéo do Funk em Bauru e regido. A proposta deste produto se justifica pela
falta de contetdo oferecido pela midia de massa sobre o tema o que ocasiona em

uma visao distorcida do Funk.

Analisando o contexto apresentado, destacando a abordagem do tema pelos
grandes meios de comunicacdo de massa, é necessario que exista uma
representacdo diferente e consciente sobre o funk. E preciso informar para
conscientizar e incentivar a reflexdo sobre os rétulos impostos a cultura do funk.
Mediante este cenario o questionamento se torna fundamental: O funk é apologia a
criminalidade e sexo que a alguns grandes veiculos de comunicacdo de massa
mostram ou ele retrata algumas realidades sociais? O funk € s6 musica de
entretenimento ou ele é também uma ferramenta que auxilia as minorias sociais na
busca por espago? Existe uma socializacdo do Funk na sociedade de Bauru e
Regido? O funk sofre preconceito pela temética que suas letras abordam ou por ser

um género nascido na periferia?

Este projeto visa os seguintes objetivos:

ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO: Trazer a narrativa do adolescente sobre o funk, a

sua vivéncia, como o funk o influencia e o funk dentro da familia.

SUGESTOES: Imagens Do Mc En com o Pai

QUESTOES A SEREM LEVANTADAS:

e O Funk em Bauru

e Ainfluéncia do Funk nas criangcas

¢ Criminalizagéo do Funk

OBJETIVO GERAL
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Mostrar o funk sobre diferentes perspectivas, contribuindo para a
desmitificagéo da cultura e consequentemente auxiliando luta contra o preconceito

no género em uma grande reportagem televisiva.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

a) Contribuir para os estudos do jornalismo cultural,

b) Conscientizar a populacéo sobre o preconceito cultural;

c) Através da conscientizacdo, despertar o senso critico dos consumidores da
midia de massa;

d) Desmitificar a cultura do funk;

e) Fornecer conteldo adequado para a constru¢do de opinido sobre o género
Funk;

f) Mostrar as causas e questdes sociais que o funk abriga.

ENTREVISTADO 4 - Vitor Henrique Carvalho Candido, MC En Funkeiro
CONTATOS: (14) 9 9855-3318

HORARIO — LOCAL - casado mc — 17H X
ENDERECO: RUA Sandro Cervante Chocao 3-30 PONTO DE REFERENCIA
(ORIENTACOES DE COMO CHEGAR)

QUEM E O ENTREVISTADO?

Vitor Enrico Carvalho Candido, tem 14 anos de idade, mais conhecido como MC En,
€ um cantor e compositor natural de Bauru. Ele comegou a escrever letras e cantar
aos 10 anos de idade. Atualmente, MC EN ja € um sucesso por onde passa e com
seu talento vem ganhando experiéncia e bastante reconhecimento do publico. O
cantor tem trabalhado na divulgagdo da sua musica "Vida de Bacana", cujo clipe

disponibilizado no YouTube ja soma milhares de visualiza¢des

ABORDAGEM COM O ENTREVISTADO: O funk na viséo dele, a criminalizacéo do
Funk e como o género musical influencia na sua vida.
SUGESTOES DE PERGUNTAS

1. Vocé nota preconceito com relacdo ao funk vindo de organizadores de
eventos em Bauru e regiao?
2. Vocé nota preconceito com relagdo ao funk vindo da sociedade bauruense em

relacdo ao funk?



Como descobriu seu talento para o funk?

Como é ser um Mc famoso na cidade, com apenas 14 anos?
Como o funk te influéncia?

Vocé consegue ajudar a sua familia com o dinheiro do show?

Qual o seu maior sonho como Mc?

® N OO AW

Vocé ja sofreu preconceito por ser funkeiro?

PAUTA - FUNK CENARIO ARTISTICO - FLAVIO CANDIDO

Data: 21/09 RETRANCA: FUNK CENARIO ARTISTICO Editoria: TCC

Pauta: THAIZA COSTA Data de publicagdo: 07/11/2017

Equipe: Redator /Rep6rter THAIZA COSTA Imagens: DANIEL SPAGNUOLO
TEMA: FUNK
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HISTORICO/SINOPSE:

Na busca pela desmistificacdo de rétulos que alguns grandes veiculos de
massa transmitem para a sociedade em geral, nasce a produgcdo da grande
reportagem televisiva “Funkeado: uma grande-reportagem televisiva sobre a
desmitificagdo do funk em Bauru e regido”, que tem como objetivo mostrar a
socializagdo do Funk em Bauru e regido. A proposta deste produto se justifica pela
falta de contetdo oferecido pela midia de massa sobre o tema o que ocasiona em

uma visao distorcida do Funk.

Analisando o contexto apresentado, destacando a abordagem do tema pelos
grandes meios de comunicacdo de massa, é necessario que exista uma
representacdo diferente e consciente sobre o funk. E preciso informar para
conscientizar e incentivar a reflexdo sobre os rétulos impostos a cultura do funk.
Mediante este cenario o questionamento se torna fundamental: O funk é apologia a
criminalidade e sexo que a alguns grandes veiculos de comunicacdo de massa
mostram ou ele retrata algumas realidades sociais? O funk € s6 musica de
entretenimento ou ele é também uma ferramenta que auxilia as minorias sociais na
busca por espago? Existe uma socializacdo do Funk na sociedade de Bauru e
Regidao? O funk sofre preconceito pela temética que suas letras abordam ou por ser

um género nascido na periferia?

Este projeto visa o0s seguintes objetivos:

ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO: Trazer a narrativa do pai do MC como beneficiario

direto do género.

SUGESTOES: Imagens do pai do Mc

QUESTOES A SEREM LEVANTADAS:

e O Funk em Bauru
e Ainfluéncia do Funk nas criangcas

e Criminalizagédo do Funk

OBJETIVO GERAL
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Mostrar o funk sobre diferentes perspectivas, contribuindo para a
desmitificagéo da cultura e consequentemente auxiliando luta contra o preconceito

no género em uma grande reportagem televisiva.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

a) Contribuir para os estudos do jornalismo cultural,

b) Conscientizar a populacéo sobre o preconceito cultural;

c) Através da conscientizacdo, despertar o senso critico dos consumidores da
midia de massa;

d) Desmitificar a cultura do funk;

e) Fornecer conteldo adequado para a construgdo de opinido sobre o género
Funk;

f) Mostrar as causas e questdes sociais que o funk abriga.

ENTREVISTADO 4 - Flavio Candido - Pai do Mc En

CONTATOS: (14) 99855-3318

HORARIO - LOCAL - casa do mc —17H

ENDERECO: RUA Sandro Cervante Choc&o 3-30 PONTO DE REFERENCIA
(ORIENTACOES DE COMO CHEGAR)

QUEM E O ENTREVISTADO?
Empresério e pai do Mc En atualmente, trabalhava na casa de rag¢do da familia e

largou tudo para cuidar da carreira do filho.

ABORDAGEM COM O ENTREVISTADO: Irei abordar o tema sob a perspectiva

dele como pai de um MC

SUGESTOES DE PERGUNTAS
1. O publico que frequenta essas baladas é diferente? Em que sentido?
2. Vocé nota preconceito com relagdo ao funk vindo de organizadores de
eventos em Bauru e regiao?
3. Vocé nota preconceito com relagdo ao funk vindo da sociedade em relagdo ao
funk? E os universitéarios?
4. Vocé ja sofreu preconceito por causa do género musical que seu filho canta?

Como foi essa experiéncia?
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5. O que o funk acrescenta como conhecimento na sua vida?
6. Qual a sua visdo sobre o projeto de criminalizagdo do funk?

7. Como pai vocé acredita que o Funk influencia criangas?

PAUTA - FUNK CENARIO ARTISTICO - IVELISE




102

Data: 04/10 RETRANCA: FUNK CENARIO ARTISTICO Editoria: TCC

Pauta: THAIZA COSTA Data de publicacao: 07/11/2017

Equipe: Redator /Rep6rter THAIZA COSTA Imagens: DANIEL SPAGNUOLO
TEMA: FUNK

HISTORICO/SINOPSE:

Na busca pela desmistificacdo de rétulos que alguns grandes veiculos de
massa transmitem para a sociedade em geral, nasce a produgdo da grande
reportagem televisiva “Funkeado: uma grande-reportagem televisiva sobre a
desmitificagdo do funk em Bauru e regido”, que tem como objetivo mostrar a
socializagdo do Funk em Bauru e regido. A proposta deste produto se justifica pela
falta de contetdo oferecido pela midia de massa sobre o tema o que ocasiona em

uma visao distorcida do Funk.

Analisando o contexto apresentado, destacando a abordagem do tema pelos
grandes meios de comunicacdo de massa, é necessario que exista uma
representacdo diferente e consciente sobre o funk. E preciso informar para
conscientizar e incentivar a reflexdo sobre os rétulos impostos a cultura do funk.
Mediante este cenario o questionamento se torna fundamental: O funk é apologia a
criminalidade e sexo que a alguns grandes veiculos de comunicacdo de massa
mostram ou ele retrata algumas realidades sociais? O funk € s6 musica de
entretenimento ou ele é também uma ferramenta que auxilia as minorias sociais na
busca por espago? Existe uma socializacdo do Funk na sociedade de Bauru e
Regido? O funk sofre preconceito pela temética que suas letras abordam ou por ser

um género nascido na periferia?

Este projeto visa os seguintes objetivos:

ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO: Falar sobre a influéncia do género funk na

formagao da crianga.

SUGESTOES:

QUESTOES A SEREM LEVANTADAS:

¢ O Funk em Bauru
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e Ainfluéncia do Funk nas criangcas

e Criminalizagéo do Funk

OBJETIVO GERAL
Mostrar o funk sobre diferentes perspectivas, contribuindo para a
desmitificagéo da cultura e consequentemente auxiliando luta contra o preconceito

no género em uma grande reportagem televisiva.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

a) Contribuir para os estudos do jornalismo cultural,

b) Conscientizar a populacéo sobre o preconceito cultural;

c) Através da conscientizacdo, despertar o senso critico dos consumidores da
midia de massa;

d) Desmitificar a cultura do funk;

e) Fornecer conteldo adequado para a constru¢do de opinido sobre o género
Funk;

f) Mostrar as causas e questdes sociais que o funk abriga.

ENTREVISTADO 4 - Ivelise Benicio Souza

CONTATOS: (14) 99799-1688

HORARIO - LOCAL - Clinica Coopsico Bauru— 16H

ENDERECO: Engenheiro Saint Martin 26-49 PONTO DE REFERENCIA
(ORIENTACOES DE COMO CHEGAR)

QUEM E O ENTREVISTADO?

Ivelise é formada em psicologia com especializagdo em psicologia infantil.

ABORDAGEM COM O ENTREVISTADO: Irei abordar o tema sob a perspectiva

do funk como influenciador na formacao da crianca.

SUGESTOES DE PERGUNTAS
1. A musica tem alguma influéncia sobre o comportamento humano?
2. De que modo o funk pode afetar a formagéao de uma crianga?

3. Como lidar com a popularizag&o do funk pais que n&o gostam do ritmo?
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4. Existe uma idade ideal para poder escutar este género musical?

PAUTA - FUNK CENARIO ARTISTICO - RAFAELA XAVIER

Data: 21/09 RETRANCA: FUNK CENARIO ARTISTICO Editoria: TCC

Pauta: THAIZA COSTA Data de publicac&o: 07/11/2017

Equipe: Redator /Rep6rter THAIZA COSTA Imagens: DANIEL SPAGNUOLO
TEMA: FUNK

HISTORICO/SINOPSE:

Na busca pela desmistificacdo de rétulos que alguns grandes veiculos de
massa transmitem para a sociedade em geral, nasce a produgcdo da grande
reportagem televisiva “Funkeado: uma grande-reportagem televisiva sobre a
desmitificagdo do funk em Bauru e regido”, que tem como objetivo mostrar a
socializagdo do Funk em Bauru e regido. A proposta deste produto se justifica pela
falta de contetdo oferecido pela midia de massa sobre o tema o que ocasiona em

uma visao distorcida do Funk.

Analisando o contexto apresentado, destacando a abordagem do tema pelos
grandes meios de comunicacdo de massa, é necessario que exista uma
representacdo diferente e consciente sobre o funk. E preciso informar para
conscientizar e incentivar a reflexdo sobre os rétulos impostos a cultura do funk.
Mediante este cenario o questionamento se torna fundamental: O funk é apologia a
criminalidade e sexo que a alguns grandes veiculos de comunicacdo de massa
mostram ou ele retrata algumas realidades sociais? O funk € s6 musica de
entretenimento ou ele é também uma ferramenta que auxilia as minorias sociais na
busca por espaco? Existe uma socializacdo do Funk na sociedade de Bauru e
Regido? O funk sofre preconceito pela temética que suas letras abordam ou por ser

um género nascido na periferia?

Este projeto visa os seguintes objetivos:

ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO: Trazer a narrativa do adolescente sobre o funk, a
sua vivéncia, como o funk o influencia e o funk dentro da familia.
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SUGESTOES: Imagens Do Mc En com o Pai

QUESTOES A SEREM LEVANTADAS:

e O Funk em Bauru

e Ainfluéncia do Funk nas criangcas

¢ Criminalizagéo do Funk

OBJETIVO GERAL
Mostrar o funk sobre diferentes perspectivas, contribuindo para a
desmitificagéo da cultura e consequentemente auxiliando luta contra o preconceito

no género em uma grande reportagem televisiva.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

a) Contribuir para os estudos do jornalismo cultural,

b) Conscientizar a populacéo sobre o preconceito cultural;

c) Através da conscientizacdo, despertar o senso critico dos consumidores da
midia de massa;

d) Desmitificar a cultura do funk;

e) Fornecer conteldo adequado para a construgdo de opinido sobre o género
Funk;

f) Mostrar as causas e questdes sociais que o funk abriga.

ENTREVISTADO 11 — Rafaela Xavier, Estudante
CONTATOS: (14) 9 8124-1432

HORARIO — LOCAL - Calcad&o da Batista — 17H X
ENDERECO: RUA Batista de Carvalho PONTO DE REFERENCIA
(ORIENTACOES DE COMO CHEGAR)

QUEM E O ENTREVISTADO?

Rafela Xavier, crianca de 11 anos, estudante simpatizante do género musical Funk.

ABORDAGEM COM O ENTREVISTADO: O funk na viséo dele, a criminalizagéo do

Funk e como o género musical influencia na sua vida.

SUGESTOES DE PERGUNTAS

1. Vocé gosta de Funk? Porque?
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2. O que o Funk representa pra vocé?
3. O que sua familia diz sobre o funk?

4. Vocé acredita que o ritmo te influéncia de alguma forma?

PAUTA - FUNK CENARIO ARTISTICO - CLAUDIO BERTOLLI

Data: 06/10 RETRANCA: FUNK CENARIO ARTISTICO Editoria: TCC
Pauta: THAIZA COSTA Data de publicacao: 07/11/2017
Equipe: Redator /Rep6rter THAIZA COSTA Imagens: DANIEL SPAGNUOLO

TEMA: FUNK

HISTORICO/SINOPSE:

Na busca pela desmistificacdo de rétulos que alguns grandes veiculos de
massa transmitem para a sociedade em geral, nasce a produgcdo da grande
reportagem televisiva “Funkeado: uma grande-reportagem televisiva sobre a
desmitificagdo do funk em Bauru e regido”, que tem como objetivo mostrar a
socializagdo do Funk em Bauru e regido. A proposta deste produto se justifica pela
falta de contetdo oferecido pela midia de massa sobre o tema o que ocasiona em

uma visao distorcida do Funk.

Analisando o contexto apresentado, destacando a abordagem do tema pelos
grandes meios de comunicacdo de massa, é necessario que exista uma
representacdo diferente e consciente sobre o funk. E preciso informar para
conscientizar e incentivar a reflexdo sobre os rétulos impostos a cultura do funk.
Mediante este cenario o questionamento se torna fundamental: O funk é apologia a
criminalidade e sexo que a alguns grandes veiculos de comunicacdo de massa
mostram ou ele retrata algumas realidades sociais? O funk € s6 musica de
entretenimento ou ele é também uma ferramenta que auxilia as minorias sociais na
busca por espaco? Existe uma socializacdo do Funk na sociedade de Bauru e
Regido? O funk sofre preconceito pela temética que suas letras abordam ou por ser

um género nascido na periferia?

Este projeto visa os seguintes objetivos:
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ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO: Falar sobre o0 género funk enquanto

manifestacgéo cultural.

SUGESTOES:

QUESTOES A SEREM LEVANTADAS:

O Funk em Bauru

A influéncia do Funk nas criangas
Criminalizagao do Funk

O contexto sécio e antropoldgico do Funk

Funk como manifestagao cultural

OBJETIVO GERAL

Mostrar o funk sobre diferentes perspectivas, contribuindo para a

desmitificagéo da cultura e consequentemente auxiliando luta contra o preconceito

no género em uma grande reportagem televisiva.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

a)
b)
c)

d)

€)

f)

Contribuir para os estudos do jornalismo cultural;

Conscientizar a populagéo sobre o preconceito cultural;

Através da conscientizacdo, despertar o senso critico dos consumidores da
midia de massa;

Desmitificar a cultura do funk;

Fornecer conteddo adequado para a construgdo de opinido sobre o género
Funk;

Mostrar as causas e questdes sociais que o funk abriga.

ENTREVISTADO 4 — Claudio Bertoli Filho

CONTATOS: (14) 99758-1315

HORARIO - LOCAL - Unesp-Bauru — 17H

ENDERECO: Av. Eng. Luis Edmundo Carrijo Coube, 14 PONTO DE REFERENCIA

(ORIENTACOES DE COMO CHEGAR)
Centro de Sociais Aplicadas proximo a portaria 2.
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QUEM E O ENTREVISTADO?

Formado em Histéria pela Universidade de S&o Paulo (1979) e em Ciéncias Politicas
e Sociais pela Fundacdo Escola de Sociologia e Politica de Sdo Paulo (1988);
mestre em Historia Social pela Universidade de S&o Paulo (1986), doutor em
Ciéncias pela Universidade de S&o Paulo (1993) e Livre-docente em Antropologia
(2010) pela Universidade Estadual Paulista. Tem experiéncia na é&rea de
Antropologia, com énfase em Antropologia e Comunicagdo e Ensino de Ciéncias,
atuando principalmente nos seguintes temas: midia e cultura, midia e representacéo
social da medicina, do corpo e das enfermidades, representacdes sociais, saude

publica. (Texto do proprio entrevistado).

ABORDAGEM COM O ENTREVISTADO: Irei abordar o tema da perspectiva do

género enquanto manifestacdo cultural.

SUGESTOES DE PERGUNTAS
1. Sécio E antropologicamente o que o funk representa para a cultura brasileira?
2. Porque h4 preconceito em relagdo a este estilo?
3. Vocé nota preconceito com relagao ao funk vindo da sociedade em relagdo ao
funk? E os universitéarios?

4. Da para dizer que hoje o funk é popular? Porque?
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PAUTA - FUNK CENARIO ARTISTICO - FABIO CUCCI

Data: 09/10 RETRANCA: FUNK CENARIO ARTISTICO Editoria: TCC
Pauta: THAIZA COSTA Data de publicagdo: 07/11/2017
Equipe: Redator /Rep6rter THAIZA COSTA Imagens: DANIEL SPAGNUOLO

TEMA: FUNK

HISTORICO/SINOPSE:

Na busca pela desmistificacdo de rétulos que alguns grandes veiculos de
massa transmitem para a sociedade em geral, nasce a produgcdo da grande
reportagem televisiva “Funkeado: uma grande-reportagem televisiva sobre a
desmitificagdo do funk em Bauru e regido”, que tem como objetivo mostrar a
socializagdo do Funk em Bauru e regido. A proposta deste produto se justifica pela
falta de contetdo oferecido pela midia de massa sobre o tema o que ocasiona em

uma visao distorcida do Funk.

Analisando o contexto apresentado, destacando a abordagem do tema pelos
grandes meios de comunicacdo de massa, é necessario que exista uma
representacdo diferente e consciente sobre o funk. E preciso informar para
conscientizar e incentivar a reflexdo sobre os rétulos impostos a cultura do funk.
Mediante este cenario o questionamento se torna fundamental: O funk é apologia a
criminalidade e sexo que a alguns grandes veiculos de comunicacdo de massa
mostram ou ele retrata algumas realidades sociais? O funk € s6 musica de
entretenimento ou ele é também uma ferramenta que auxilia as minorias sociais na
busca por espaco? Existe uma socializacdo do Funk na sociedade de Bauru e
Regido? O funk sofre preconceito pela temética que suas letras abordam ou por ser

um género nascido na periferia?
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Este projeto visa os seguintes objetivos:

ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO: Falar sobre o projeto de lei que criminalizaria o
funk.

SUGESTOES:

QUESTOES A SEREM LEVANTADAS:

¢ Criminalizagéo do Funk
OBJETIVO GERAL
Mostrar o funk sobre diferentes perspectivas, contribuindo para a
desmitificagéo da cultura e consequentemente auxiliando luta contra o preconceito

no género em uma grande reportagem televisiva.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

a) Contribuir para os estudos do jornalismo cultural,

b) Conscientizar a populacdo sobre o preconceito cultural;

c) Através da conscientizacdo, despertar o senso critico dos consumidores da
midia de massa;

d) Desmitificar a cultura do funk;

e) Fornecer conteldo adequado para a construgdo de opinido sobre o género
Funk;

f) Mostrar as causas e questdes sociais que o funk abriga.

ENTREVISTADO 4 - Fabio Augusto Cucci

CONTATOS: (14) 99799-1688

HORARIO — LOCAL — Bauru - 15H30

ENDERECO: Rua Azarias Leite 16-28 PONTO DE REFERENCIA
(ORIENTACOES DE COMO CHEGAR)

QUEM E O ENTREVISTADO?

Fabio Augusto Cucci é formado em direito.

ABORDAGEM COM O ENTREVISTADO: Irei abordar a criminalizacdo do funk.
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SUGESTOES DE PERGUNTAS
1. Existem argumentos juridicos que embasem o projeto de lei para criminalizar
o funk?
2. O funk pode ser considerado crime?

3. Como foi julgado o projeto de lei para criminalizar o funk?
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APENDICE B - Relatérios de reportagem

USC & VT — CHAMA LEO COUTO Tempo Data N da
REPORTER | e rianm Ik L 1

| video | tec | audio

((LEONARD COUTO-

GC: VT MVI1321: 2’22 A 2'45))
LEO COUTO, - TRECHO EM QUE O
VOCALISTA 12 ENTREVISTADO FALA
CORDAS SOBRE SUA IMPRESSAO

SOBRE O FUNK
D.I “SE EU GOSTO DE
FUNK?...”

D.F “APENAS
INSTINTIVAMENTE EU
NAO GOSTO MUITO.”

HHnIIRODA VT
M




113

USC & CABECA 1° - BLOCO- HISTORIA| Tempo Data N° da
3 DO FUNK E DOS lauda
NEOEEEN | PROFISSIONAIS
A OUTRA FACE DO FUNK: A REALIDADE POR ”
TRAS DO GENERO MUSICAL FUNK EM BAURU-SP 39 2

video

| audio

CABECA THAIZA 00123- 02'52 A
3'18))
POLEMICAS E

PRECONCEITOS. O SOM DA
PERIFERIA DO RIO GANHA
FORCA E INVADE O
COTIDIANO DO PAIS INTEIRO.
EM EVIDENCIA O RITMO HOJE
DIVIDE OPINIOES, JA VIROU
ATE CASO DE ASSUNTO
POLITICO. UMA RELACAO DE
AMOR E ODIO ENTRE O FUNK
E A SOCIEDADE, QUE VOCE
CONFERE AGORA NA
REPORTAGEM A OUTRA FACE
DO FUNK.

HHHHHHTTNNIIIIRODA VT
M
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Tempo Data N° da laudaj
& PASSAGEM PARA O SEGUNDO
REPORTER Iy
A OUTRA FACE DO FUNK: A REALIDADE POR TRAS ”
DO GENERO MUSICAL FUNK EM BAURU-SP 13 3

video

| tec

audio

VIVO

PASSAGEM THAIZA 00123-
4'20 A 4'33
E NO PROXIMO BLOCO, A

REALIDADE DOS
CANTORES DE FUNK NO
INTERIOR PAULISTA E O
IMPACTO DESTE GENERO
MUSICAL NA SOCIEDADE. E
DAQUI A POUCO NO USC

REPORTER.

HHHHTTTTTIRODA NT I
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usc - CABECA 2° - BLOCO — PIONEIROS Tempo Data N° da
& EM BAURU E O IMPACTO DO FUNK lauda

R E P O RTER A OUTRA FACE DO FUNK: A REALIDADE POR TRAS 32" 5
DO GENERO MUSICAL FUNK EM BAURU-SP

video

tec

audio

CABECA BLOCO 2

VIVO

(THAIZA 00123- 09°'19 A 09'51)

ESTAMOS DE VOLTA COM A
REPORTAGEM A OUTRA FACE
DO FUNK. HOJE O FUNK E UM
DOS GENEROS MUSICAIS MAIS
POPULARES DO BRASIL. COM
RECONHECIMENTO NACIONAL
E INTERNACIONAL VEM
QUEBRANDO BARREIRAS E
ENCORAJANDO JOVENS QUE
SONHAM EM  VIVER DA
MUSICA. SEJA NAS CAPITAIS
ou NO INTERIOR DOS
ESTADOS CANTORES BUSCAM
NO RITMO UMA
OPORTUNIDADE DE UMA VIDA
MELHOR, OU ATE MESMO
COMO UMA FORMA DE SE
DIVERTIR. VAMOS CONHECER
AGORA OS PIONEIROS DO
FUNK EM BAURU E REGIAO.

HHHHTTTTTTIRODA T T
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PASSAGEM PARA O 3°| Tempo Data N° da
usc O BLOCO lauda
R E P O RTER A OUTRA FACE DO FUNK: A REALIDADE POR TRAS 32,, 6

DO GENERO MUSICAL FUNK EM BAURU-SP

video \ tec audio

PASSAGEM THAIZA00123-
vT 09'27
A 09'43 A 09'55 A 10’11

CRIANCAS QUE VIVEM DO
FUNK, QUE ESCUTAM O RITMO.
QUAL A INFLUENCIA DESSE
GENERO MUSICAL NA
FORMACAO DE UMA CRIANCA
OU ADOLESCENTE? O QUE
ESSAS CRIANCAS PENSAM
SOBRE 1SSO? O PROJETO DE
LElI QUE IRIA CRIMINALIZAR O

FUNK, QUAL @)
POSICIONAMENTO DOS
FUNKEIROS?

A SOCIEDADE DIVIDIDA EM
DOIS LADOS, O FUNK DEVE OU
NAO SER CRIMINALIZADO? A
SEGUIR NO USC REPORTER.

HHHHTTTTHIRODA T T
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usc o CABECA - BLOCO 3

Tempo Data N° da
lauda

REPORTER A OUTRA FACE DO FUNK: A REALIDADE POR TRAS 14" )
DO GENERO MUSICAL FUNK EM BAURU-SP

video \ tec

audio

CABECABLOCO 3 | VIVO

(((THAIZA 00174- 0’06 A 2'22))

VOLTAMOS COM O TERCEIRO E
ULTIMO BLOCO DA
REPORTAGEM “A OUTRA FACE
DO FUNK”. //llf

QUAL O PODER DO FUNK
SOBRE AS NOSSAS CRIANCAS
E ADOLESCENTES ?? O FUNK
AMECADO POR UM PROJETO
DE LEI - TUDO ISSO VOCE

CONFERE AGORA! /I

HHHHHTTTTTTTHIRODA NT [
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[o]
USC & ENCERRAMENTO — BLOCO 3 Tempo Data e aa
R E P O RTER A OUTRA FACE DO FUNK: A REALIDADE POR TRAS 9" 9
DO GENERO MUSICAL FUNK EM BAURU-SP
video tec | audio

VIVO  |(((THAIZA 00174- 4'53 A 5'14)))
/IIIUMA BOA NOITE E ATE O
PROXIMO USC REPORTER///

HHTHITTTTTTTIRODA NT TN
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USC &

ENCERRAMENTO - BLOCO 3

Tempo

Data

N° da
lauda

REPORTER A OUTRA FACE DO FUNK: A REALIDADE POR TRAS
DO GENERO MUSICAL FUNK EM BAURU-SP

10

video

tec

audio

GCS:
IMAGENS E EDICAO DE
IMAGENS:

DANIEL SPAGNUOLO

PRODUCAO, REPORTAGEM E
EDICAO DE TEXTO:
THAIZA COSTA

VIDEOGRAFISMO / VINHETA:
JUNIOR GRIGOLETTI
IMAGENS (ESTUDIO):

APOIOS TECNICOS
JUNIOR GRIGOLETTI
PAULO MACARINI

AGRADECIMENTOS:
DANIEL SPAGNUOLO
VINICIUS CARRASCO
PAULO MACARINI
GUILHERME LIMA
MARIANA CANDIDO
ORIENTACAO, COORDENAGCAO E
SUPERVISAO GERAL:
VINICIUS CARRASCO

CURSO
COMUNICACAO SOCIAL -
JORNALISMO

COORDENACAO DE CURSO
PROFA. ME. MAYRA FERNANDA
FERREIRA

UNIVERSIDADE DO SAGRADO
CORACAO - USC
(LOGO)
BAURU - SP
2017

VT

IHINIRODA VT

M
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APENDICE C - Relatorios de edigdo

VT 1 -A HISTORLA DE FUMK Tempo Data N* da lauda

VISAO DOS PROFISSIONAIS

CHUTRA FACE DO FUME: A REALICADE g |

SAURL-5P

I
POR TRAS DO SENERD MUSICAL FURMK EM

widao

tac

audio

SOH

CFFE

VT HISTORILA DO FUNK /
VISAO DOSPROFISSIOMATLS
REPORTAGEM: THATEA COSTA
IMACENS DANTEL SPAGNUOLO

WINHETAR DO PROGELMD

AAAAFRODAE VT O SWOWVWOCOUWAY,

MTCAREL MVIO341

THSTREUMENTAIL "BATIE DE

FAVEILAY: 024 — 0O'3%

SONORA MICARI. MWITO340-—
4* 51— B'"23

D.1* E QUE NA VERDADE O

INSTRUMENTAL...™

D.F "ENTAO NAO TEM TANTO
PRECONCEITO."

GC: MICAFEL, MUSICO

CLAODTOD — 1"314 — 1747

D.1 “ESPECIALMENTE APOS O
FiM DA SEGUNDA GUERRA
MUNDILAL. ™

D.F "DE UMA PRODUCAQ
INTERMACIONAL™

GC: CLAUDIO BERTOLLI

OFF 1 — 0000 — 00319
05 BATILES FUNES HNO BRASTL
TIVERAM ITWNICIO EM 1980 HAS
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VT 1 -A HISTORIA DE FUNK Tempo Data N* da lauda

VISAD DOS PROFISSIONAILS

& CUTRA FACE DO FUMEC A REALIDADE 1

BAURL-5F

POR TRAS DD GEMERD MUSICAL FUMNK EM

wideo

tec

EBA3S

T

50N

audio

COMUNIDADES DO RIC DE
JANEIRC . Yy oM DOs
PRECURSORES DESSE GENERO
FOI DJ MARLBORO. frrs
MARLBORO GANHOUT OMA
BATERTA ELETRONTICA DE
HEEMANC VIANNA QUE HA
EPOCA ESTAVA ESCREVENDO O
LIVRO "0 MINDO DO FONKE
CARTOCA" .

(((IMAGENS RETIRADAS DA INTERNET

DC LIVRO DE HERMANO VIANNA E

VIDEO DE SHOW DE FUNK (BONDE
DO ESTRALO))

PASSAGEM 2 THAIZA MVIOA458-
135 Alra2

DAT PRA FRENTE O DJ HAO
PAROTD MATS. J// PARA
RESGATAR ESSA HISTORIA FOI
RECORRIDO A TECHNOLOGIA, EM
UMA ENTBEVISTA VIA SEYPE.
fr/

IMAGENS - COLOCAR CAPTURA DA
CAMERA EXTERMA

GC: DJ MARLBORO, CRIADDR
DO FUMK CARIOCA
DJ MARLBORO: 0057 A 01’44
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VT 1 -A HISTORIA DE FUMNK Tempo Data N* da lauda
usn VISAO DOS PROFISSIONAIS
W % A CUTRA FACE DO FUMNK: & REALIDADE 1
'E P POR TRAS DO GENERD MUSICAL FIUNEK EM
SAURL-SF
wideo tec Fudio
D.I “EAPhZ ETJ COMECET EM
77 COMO DJ AMAEDOR™
D.F “POROUE EU ERA INGENDO
NAQ SARTLA OUOE EXTSTIA TMA
DIFERENCE ENTRE ZOMA SUL E
WL Z0MA NORTE, ETC.

GC: CLIPE RETIRADO DA
INTERNET — MC MARCINHO
“FAVELA"

SOBE SOM-MUIUSICA MC
MARCINHO— “FAVELA~— 0717 -
o' 25

D.I “"FAVELA..."

D.F "SOMOS MATS VOCE~™

zonorda — DJ MARIBORO— 67271
— D67 41

D.T “CHESOUD A2 PONTD DE
UMaA GRAVADORA Nio OUERER
FASFFR NEM M CONTRATO DE
EDTCAD . . .«

D.F T"AQUELEFR DOCUMENTD QOUE
IraA FAFER. "

DI MARLBORO-07° 03 —07" 41
D.I “MODOT SIM, HOJE O
FUNE E MAIS POPULAR OUE
ANTIGEMENTE. . .

D.F “MAS AGORA SO QUE
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VT 1 -A HISTORIA DE FUNK Tempo Data N* da lauda

VISAD DODS PROFISSIONALS

A CUTRA FACE DO FUMEK:. A REALIDADE 1

BAURL-5F

POR TRAS DD GEMERD MUSICAL FUMK EM

wideo

tec

audio

EBEaAS

T

APAFRECE HMATS COMC
FEECONCEITO Do OTOE
ANTIGRMENTE NE”

PASSAGEM THATEA MVI-—

03 39— 03'52

MESMO ATRATHDD UM CRANDE
POBLICC O FUONE ATHNDA E
HOSTILIZADC. Frrs AS
LETRAS Qe MOSTRAM A
BEEALIDADE, CAUSA ESPANTO,
A FACILIDADE NA PRODUGRO
MIOSTCAL E QUESTIONADA
FELOS PROFISSIOMATS DA
MOSTICA .

SONORA EMTIL SHAYEBR
MVIO322— 01°0% —01*35
n. T “Oo CERTEEA FUONE

[

MOSICAa E UMa EXPRESSA
CULTURAL DE UM DETERMINAD

£y

8]

PUBLICO. .. "™
D.F "Niag E POROUE E FEITO
DE MUSICA ELETRONICA ©U DE
SAMPLERS QUE MNig VAT SER
CONSIDERADD MUSICA. "

SOMORA LECOHARD COTTO
MVI1321: 0255 A 03738
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VT 1 - A HISTORIA DE FUNK Tempo Data N* da lauda

VISAQ DOS PROFISSIONAIS

A DUTRA FACE DO FUME: A REALIDADE 1

BAURLU-SP

POR TRAS DO GEMERC MUSICAL FUMNK EM

wideo

tac

audio

D.TI *“EO Nl GO5TO MOITO
DE33A SITMPLICIDRDE. ..™

D.F “ESSA E 2 PIOR PLRTE
PR MTHM DO FUNE."™

SONORA MC EN — MVIO3IZE-—

09 57T — 10718

D.I “EU HAO GOSTAVA DE LER
Haph, HEM DE ESCREVEER
HapDh...”™

D.F “FOI TOMAWNDO S0O5TO
DEPCOIS QUE EUT CONHECTI O
GC: MC EM, 14 ANOS
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VT 2- A HISTORIA DE

FUNKEIROS DE BAURWY
CRIANCAS QUE VIVEM DO

FUMNK

Tempo Data N* da lauda

A CSUTRA FACE DO FUNMK: A REALIDADE =
POR TRAS DO GENERD MUSICAL FURMK EM 2

SAURLI-SP

wideo

tec

2udio

OFF

VT HISTORIA DE FUNEEIROS

DE BAURD, CRIANCAS QUE
WVIVEM DO FUNE

BREPORTAGEM: THATEA COSTA

TMAGENS DANIEL SPAGNUOLO
VINHETE DO PROGRIMA
SELAFARODE VT WO

SOBE 50M WHATSAFPE VIDEO
2017.10.12—- 00" 0l-00" 09
D.I TENTAC JOGEA..."

0.F “ENTAC JOCA."
GC: BONDE DO ESTRALO
FSAELA A BODR VWY WNWYW

RODRIGD MVIO327-01"18 —
o1" 35

0.T "“SEMPEE GOSTEI LE
FUNE. . .™

D.F "E EU TIVE A IDEIZ DE
FAZER O FUHE INSTRUMENTADO

COM GUITAFRA BAIXC E
BATERIE E PERCUSSEO.
GC: RODRIGO GARCIA ,
BATXTSTA NO BONDE DO
ESTRALO

OFF 2 — 0f22-— 0731
FOFMADO POR & JOVENS
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VT 2- A HISTORIA DE Tempo Data | W da lauda
FUNKEIROS DE BAURL/
CRIANCAS QUE VIVEM DO
USC o FUNK

BEEIR =]
'l ”1 [ | L A QUTHRA FACE DO FUNK: A REALIDADE :
POR TRAS DO GEMERDC MUSICAL FUME EM 2
SAURL-S5F

viden tec audio

TNIVERSITARIOS DE CLASSE
MEDIA ALTA, O BONDE DO
ESTRALO E O PRIMEIRC GRUPO
DE FUNK DE BAURT E TEM
AGRADADC O PUBLICO.

OFF | OFFs-0* 37— 052

VITOR HENEIQUE CARVALHO
CANDIDD, FUNEEIRD
BAURUENSE DE 14 ANOS, QUE
JA FAZ SUCESS0 NO CEMARIO
DO FUNE. O ADOLESCENTE JA
TEM UM CD E CANTOT COM
NOMES RENCGMADOS DO FUNE
COMO MR CATRA E LEO DA
BATXADA .

SoN | SOBE sOM
M- EM CLIFE VIDA DE
BRCANA-Q1"14- 1724

D.I “H& GARBGEM CAMRRO,
SOMATA, VELOSTER...

D.F “CORDAD 18 KILATES.”
GC: MC EN, FUNKEIRO

S FRODE W WA
M- EN MVIO3I28-— 0127 —

01" 52— 02"06— 02'16
D.T ™EU 3EMPRE TIWVE GO5TO,
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VT 2- A HISTORLA DE
FUMKEIROS DE BAURLY
CRIANCAS QUE VIVEM DO

FUNK

Tempo Data N* da lauda

A QUTHA FACE Do FUNE. & REALIDADE F
POR TRAS DO GEMERS MLUSICAL FUMK EM 2

SAURLI-SF

wideo

tec

audio

VT

PAS

PELO ESTILO, RITHO DO
FINE. . .

D.F “E pAT wi0 PnmoOU
MATS.™

D.I “E HOJE EU TEWHC 10
MUSICAS NO CD GREVADO...™
D.F “EM TCDR BREGIAO

PASSAGEM THATIZA MVIDAG4—
oD 032 A D14

PARA ALGUNS & ESPERBNCE DE
UM FUTURD MELHOR, PARL
OUTROS, UM PRODUTD VOLTADC
PARAE O ENTRETENIMENTO QUE
NAC OFERECE NADA ALEM DE
DIVERSAD.

S A RODRE WIN Y WVOOAY

BONMDE DO ESTRALO (CATO)
MVIO327— 05' 44— 06" 07
D.I "MAS © RITMO DO FUNE
VEM DE UM LUGAR QUE &
GENTE NAD CONHECE. ..~

D.F "QUANDD HA VERDADE E O
MEIQ DELES SE EXPRESSLREM
TEMBEM LA~
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FUNK

VT 2- A HISTORIA DE
FUMKEIROS DE BAURLY
CRIAMCAS QUE VIVEM DO

Tempo N* da lauda

BAURLI-SP

A DUTRA FACE DO FUNK: A REALIDADE :
POR TRAS DO GEMNERO MUSICAL FUMNE EM 2

widheo

tec

audio

=C: CLIPE VIDA DE BACANA

S0OM

GC: CAIO RODRIGUES,
VOCALISTA BONDE DO
ESTRALO

LEONMARD COUTO MVII3I22-—
00" 3% —01° 06
D.T “HC PAFPEL
ENTEETENTIMENTO O
ATENDE TODAS AS
EXPECTATIVAS. ..™

DE
FUNE. ELE

D.F “MAS EUT LHCHO
DEVE EXISTIR.™

OUOE ELE

SOBE S50M—CLTPE AMTLCA E
CHOCOLATE

nEOM DE PRETO™—01" 18-
o1" 24

0D.T “E SOM DE PRETO DE
FAVELADC. . . ™

0O.F “HINGIUEM FICR PARADO.™
LAF XA FRODE. VTR,

FLAVTO CABRVAIRBO MVIO330-
02r32 —02 39

O.I "HOJE E
DA GENTE..."

ELE QUE CUIDML

D.F "DO FUNE. "™
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VT 2- AHISTORIA DE Tempo Data N* da lauda
FUNKEIROS DE BAURLY
CRIANCAS QUE VIVEM DO
FUMNK
A QUTRS FACE DO FUNE: & REALIDADE E:
POR TRAS DO GENERD MUSICAL FUNK EM 2
SAURLU-EP
wideo tec audio
CG: GC: FLAVIO CARVALHO ,
EMPRESARIO E PAI DO MC EN
vT MC EN MVIO3I28-0D6" 44 -—

07710

D.I ™0 SONHO DE TODC
MEMOR. . ."

D.F "“SEMPEE TER TMA
EDNDI[;ED CE WVIDAa BOA.™

LSS e

TRECHO DO CLTPE ™WVIDA DE

BACANA"

WINHETR

SRS RODA T MR
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VT A INFLUENCIAE Tempo [ Data | N-dal=uds
3 CRIMINALIZACAO DO FLUNK
A CUTHA FACE DO FUME: A REALIDADE PCR 3
TRAS DO GENERD MUSICAL FUNE EM BAURU-SP
viden tec audio
VIO
AL FBODR VT O WOOOUVWVOUY
VT LEQ MVI1322: 10730 A 10741
D.I ™ E PRA TM
ENTRETENIMENTO ADULTO..."
D.F “COMO A GENTE VE MUITO
MO YOUTUBE, HE.”™
vT | IVELISE MVIO354: 6738 A
0647 D449 A 5719
D.I “POR QUE ESSA VISREC DE
SEXUALIDADE PRA CRIANGA E
DIFERENTE. .."™
D.F ™0 QUE QUE VOCE ACHA
DISSO?
D.I “PORQUE ASSIM CRIANGA
TEM WISAO DIFERENTE..."
D.F “CANTINDO MAS ELA HAO
SAEE DE FATC O QUE AQUELR
MUSICA TA REPRESENTANDC."
GC: WELISE DE SOUFA,
PSICOLOGA
VT | parar1A MVID346: 00725 A
oor 40
D.I “EU SOSTO DA MIOSICAR EM
SI St -
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VT A INFLUENCIA E

3 CRIMINALIZACAO DO FUNK

Tempo Data N*® da lauda

TRAS DO GENERO MUSICAL FUNK EM BAURLU-SP

ADUTRA FACE DO FUNE: A REALIDADE PCR 3

Wi

tec

audio

PAS

OFF

0.F "QUEM MNUNCR ESCUTOT UM
FUONE. HA VIDR NEZ."™

GC: RAFAELA XAVIER, 1T1ANOS

PASSAGEM THATZA MVIO450-—
2720 A 0238

A SEXUALIZACAO DA CRIANCA
E ADOLESCENTES FOI UM DOS
MOTIVOS QUE LEVOU O
EMPRESARIO MARCELO

Al ONSO A CRIAR O PROJETO
DE LEI QUE CRIMINALIZAVA O
FUNK, TRATANDO COMO CRIME
DE SAUDE PUBLICA.
FUNKEIROS SE MANIFESTARAM
A RESPEITO DO PROJETO.

SONORA THATZA— 00'55—1° 09—
{ ( (IMAGENS DO SITE DO
SENADOY LEITURA DOS
TWITTES) ) )

. I“ED‘UC.EL‘:;E&D; QUERIDOS.
INVISTAM EM EDTCRACAC
PETMETIRO™

D.F~0 FONE GERZL TRABALHO,
GERE RENDZ. ..PRA TANTR
GEWTE. . .UMA VISITINHA HAS
AREAS MENCOS NOBRES DO HO
Mosso PaIs E VoOCES
DESCOERIRIAM ISSO BRAPIDO™

SEEF A FRODRE VTN VAN

FARTO MVIO364: 03711 A
a3" 58
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Tl [V A INFLUENCIA E Tempo | Dats | W dalsuda
FSelaiac] | 2 CRIMINALIZACAO DO FUNK

ADUTRA FACE DG FUMNE: A REALIDADE POR 3
TRAS DO GENERC MUSICAL FUNK EM BAURU-SP

widen tec audio

D.I “EU ENTENDC QUE ESSA
IDEIA ESSA SUGESTAO, FOI
ALGO REALMENTE PRA CHAEMAR
ATEMCAD. ..~

D.F “ENTLD VOCE NAO PODE
ASSOCIAR © FUNE A PRATICR
DE DELITOS, A PBRATICA DE
CRIMES . ™

VT GC: FABIO COUCH, ADVOGADO

SONORA—CLATDTIO — 4741 —
o2l J |

D.1* VEJO QUE E UMA,
SITUACAO COMPLETAMENTE
DOIDA_ "

D.F * ALGUMA COISA TA MUITO
ERFADA NA NMOSS5A
SOCIEDADE"

GC: CLAUDMO BERTOLLI,
ANTROPOLO E SOCIOLOGO

OFF | oFF-THATZA- SONORAS OFFS—
01" 10— 0138

O PROJETO TEVE 22.00
ASSINATURAS DE APOIO NA
INTERNET E PASS0U A
TRAMITAR PELO SENADO. O
SENADO ROMARIO FOI O
RESPONSAVEL PELO PROJETO
DENTRO DO SENADO. CONTRA
A PROPOSTA O SENADOR
CONVOCOU UMA AUDIENCIA
COM OS5 FUNKEIROS MAIS
RENOMADOS DO PAIS, COMO
BUCHECHA, ANITTA EVALESCA
POPUZADA, JUNTAMENTE COM
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VT A INFLUENCIA E
3 CRIMINALIZACAOC DO FUNK

Tempo

Oata MN*® da lauda

A CQUTHA FACE DO FUNK: & REALIDADE PCR
TRAS DO GENERO MUSICAL FUNK EM BAURU-SP

3

video tec

audio

cOon | IEMios

SO0BE SOM—CLTFE

A COMISSAD DOS DIREITOS
HUMANOS, RESULTANDO NA
REJEICAOQ DO PROJETO.

BONDE DOS

(MC MARCINHO) :

o

-

poTo1 A oO"10

0D.T ™HEM METHOR,
PICE. ..

HNEM

.F "DEMOROT PRA ENTRERR NO
BONDE DCOS IBMAO

GC: CUPE RETIRADO DA
INTERNET — MC MARCINHO
“BONDE DOS IRMAQS”

FELLLAA S BODD WA

CLAUDTIO: 0306 —047 07
VT

D.I “ENTAC DE UM LADC HOS

OBSERVEMOS © QUE SIM..."

D.F L&A TEM BANDIDO, LA

PREJUDICA A COMUONIDADE.
VT CLAUDIO— O6°36 —7'22

D.I ™ML VERDADE O FUNE ELE

ACONTECE..."

D.F “BLARULHO DE SELVASENS®
VT FLAVIO MVIO330— 1"43— 1'52

D.I 0O FUNE E CULTURA, E
L&ZZER. . .
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VT A INFLUENCIA E

3 CRIMINALIZACAO DO FUNK

Tempo Data N* da lauda

TRAS DO GENERD MUSICAL FUNK EM BALURU-SP

A QUTRA FACE DO FUNE: & REALIDADE POR 3

widen

tec

audio

D.F 0 FUNE TEAZ
ATEGRTIA! . ™
SONORA CLAODIO— 47314 4721

D.1 "ENTAO ELE EXISTE, ELE E
IMPORTANTE, E AVOZ_."

D.F “UMA DAS VOZES

ARTISTICAS DAS CAMADAS
SUBALTERMAS"

SONOERA MC En— MVIOD325-
400 — 408

D.1 “PORQUE SE EU NAO
TIVESSE CANTANDO FUNK.. "

D.F “uUmMaA COISA BOA."

SONOBRA THATZA 00174-— 5704
— 514

D “UMA BOA NOITE...”
D.F "USC REPORTERI! ~

SR RODA T ST
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APENDICE D - Autorizacdo de Uso de Imagem, Som de Voz e Nome

SAGRADO
CORACAO

A Universidade da sua vida

/‘l“,’ UNIVERSIDADE DO Aytorizacdo de Uso de Imagem, Som de Voz e Nome

Eu, abaixo assinado e identificado, autorizo, a titulo gratuito, o uso de minha imagem, som
da minha voz e nome por mim revelados em depoimento pessoal concedido e, além de todo e
qualquer material entre fotos e documentos por mim apresentados, para compor o(a) A OUTRA
FACE DO FUNK: A REALIDADE POR TRAS DO GENERO MUSICAL FUNK EM
BAURU-SP desenvolvido(a) por THAIZA REGINA COSTA SILVERIO, RG; 41.611.198-1
CPF; 408.055.798-18, como trabalho de Conclusdo de Curso do curso de Jornalismo da
Universidade do Sagrado Coragdo com sede em Bauru/SP, na Rua Irmd Arminda, n° 10-50,
Jardim Brasil, CEP: 17011-160, inscrita no CNPJ/MF sob o n° 61.015.087/0008-31. E que estas
sejam destinadas a divulgacdo ao publico em geral e/ou para formacéo de acervo historico das
monografias da instituicdo, com fins didatico-pedagdgicos, por tempo indeterminado e sem
limitacéo territorial.
A presente autorizagdo abrange os usos acima indicados tanto em midia impressa
(livros, catélogos, revista, jornal, entre outros) como também em midia eletronica (programas de
radio, podcasts, videos e filmes para televisdo aberta e/ou fechada, documentarios para cinema ou
televisdo, entre outros), Internet, Redes Sociais Digitais, Banco de Dados Informatizado
Multimidia, “home video”, DVD (“digital video disc”), suportes de computacio grafica em geral
e/ou divulgacdo cientifica de pesquisas e relatorios para arquivamento e formagdo de acervo sem
qualquer dnus a USC ou terceiros por esses expressamente autorizados.
Por esta ser a expressdo da minha vontade declaro que autorizo o uso acima descrito sem
que nada haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos a minha imagem ou som de voz, ou a
qualquer outro, e assino a presente autorizacéo.

, de de 201 _.

Assinatura

Nome:

Enderego:

Cidade:

RG Ne:

CPF No:

Telefone para contato:
E-mail:
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APENDICE E - Link para acesso ao Produto

O produto pode ser acessado atraves do seguinte link:
http://facedofunk.blogspot.com.



