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RESUMO

A televisdo é um meio de comunicacdo que trabalha com o jornalismo e o
entretenimento. A grande vantagem da televisdo para os demais meios é que ele se utiliza da
fala e da imagem para informar, o que facilita a compreensdo e faz com que o publico
receptor consuma por mais tempo o veiculo em si. Esta pesquisa analisa o conteudo
jornalistico de dois programas esportivos televisivos, um deles transmitido em um canal
televisivo aberto, e 0 outro transmitido em um canal televisivo por assinatura. Os programas
analisados séo o “Globo Esporte”, exibido na Rede Globo com periodicidade de segunda a
sébado, e 0 outro é o “Redacdo SporTV”, exibido no canal SporTV, com periodicidade de
segunda a sexta-feira. A partir da analise dos conteddos, utilizando critérios de
noticiabilidade, o trabalho visa compreender a sele¢do de conteldo destes programas e
comparar a grade de programacéo. Além de definir a distribuicéo de conteudo, o trabalho visa
apontar os tipos de producdo dos objetos de pesquisa. Para realizar essa analise, é preciso
pesquisa bibliografica para se aprofundar no tema e pesquisa de campo que é assistir aos
programas para compreender o trabalho dos reporteres no jornalismo esportivo produzido

para televis&o.

Palavras-chave: Programa Televisivo. Esportes. Conteudo. Critérios de noticiabilidade.



ABSTRACT

Television is a medium of communication that works with journalism and
entertainment. The great advantage of television for other media is that it uses speech and
image to inform, which facilitates understanding and makes the receiving public consume the
vehicle longer. This research analyzes journalistic content of two television sports programs,
one broadcast on one public television channel, the other broadcast on a pay-tv channel. The
programs analyzed are “Globo Esporte”, aired on Rede Globo with weekly frequency, and the
other is the “SporTV Newsroom”, which is also featured on the SporTV channel, also on a
weekly basis. From the content analysis, using newsworthiness criteria, the work aims to
understand the selection of content of these programs and compare the programming grid. In
addition to defining the content distribution, the work aims to point out the types of
production of the research objects. For this analysis, is necessary bibliographical research to
go deeper into the theme and field research that is watch the programs to understand the work

of reporters in sports journalism produced for television.

Keywords: Television Program. Sports. Content. Noticeability criteria.
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1 INTRODUCAO

Para se fazer uma anélise do contetdo de dois programas esportivos, de TV aberta e
de TV por assinatura, precisa-se antes compreender 0S aspectos que envolvem o
telejornalismo, em sua esséncia, o jornalismo na TV por assinatura e o jornalismo esportivo.

Por trabalhar com imagens, a televisdo precisa sempre de recursos para té-las e de
matérias que envolvam muito mais o visual do que o auditivo. Por essas razdes, Yorke (2007)
afirma que um jornalista que pretende adentrar no ramo televisivo precisa compreender tudo
iSSO e estar em exigéncia com os rigores da profissao.

A editoria do esporte, dentro do jornalismo, sempre foi vista com preconceito por
parte dos receptores de mensagem e dos proprios colegas de profissdo. Paulo Vinicius Coelho
(2003) afirma que o jornalista esportivo precisa de muito cuidado na abordagem de um
determinado tema ou na cobertura de um evento, ou entdo na descri¢cdo de um acontecimento,
haja visto que o excesso de humor presente no esporte atrapalha um pouco a sua visibilidade
para com os demais.

Herddoto Barbeiro (2013) pontua que a postura do jornalista esportivo conta muito na
apresentacdo de uma matéria, bem como na cobertura de um jogo.

O presente trabalho consiste em uma analise descritiva dos conteudos exibidos durante
uma semana em dois programas de televisdo, sendo um telejornal da TV aberta e um
programa no formato de Mesa Redonda em uma TV por assinatura. Os programas em analise
sdo 0 “Globo Esporte”, do estado de Sdo Paulo, exibido de segunda a sabado na TV Globo,
das 12h45min as 13h15min e o “Redagdo SporTV”, exibido de segunda a sexta-feira, das
10h00min as 12h00min no canal SporTV 1.

A andlise tem como objetivo identificar o contetdo exibido nos programas dentro do
periodo de uma semana e classificar os conteidos por esporte e por tempo destinado. A partir
da minutagem da programagdo, mostrar, em nimeros o quanto de tempo é dado ao futebol,
com todos 0s seus campeonatos, sendo eles regionais, nacionais e internacionais e relacionar
ao tempo que é destinado a outros esportes, dos mais variados.

A pesquisa parte da observacdo de que grande parte do contetdo exibido em ambos 0s
programas é sobre futebol, e uma pequena parcela é voltada para outros esportes. Do ponto de
vista cultural, é cabivel essa diferenca na programagdo, levando em consideracdo que o
esporte mais assistido e praticado no pais € o futebol. Entretanto, o fato dos outros esportes
serem pouco trabalhados é uma barreira para o desenvolvimento dos mesmos no Brasil.

O esporte é um dos grandes pilares da programagdo da Rede Globo (emissora na qual

0s programas em destaque sdo exibidos). Ciente disso, esta pesquisa € pertinente, uma vez que
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analisa o contetdo que serd veiculado por programas que séo de grande audiéncia, tanto no
canal aberto, quanto no canal fechado.

O setor de esportes € tdo importante para a emissora que as matérias e a cobertura da
Globo para esse setor séo feitas separadas do setor de Jornalismo, ou seja, deslocadas das
matérias jornalisticas estdo as matérias esportivas, para facilitar e impulsionar a audiéncia dos
programas que falam sobre o assunto.

Outro fator que favorece a recepcdo desses programas é o horario em que eles sdo
exibidos. Os horarios sdo flexiveis, por isso ttm uma maior visualizagdo. No caso do
“Redacdo SporTV”, a presenca de mais comentaristas sobre o assunto também favorece a
audiéncia, uma vez que o publico sempre busca nos canais fechados ter mais opinides sobre
um mesmo assunto ou sobre uma mesma matéria.

Para saber o que tem maior audiéncia na grade de programacdo de uma emissora é
necessario possuir conhecimento do contexto. Jespers (1998) ressalta que uma abordagem
critica supde um prévio conhecimento suficiente do conjunto das questdes que estdo na
atualidade, para poder muito facilmente sem investigagdes densas determinar o interesse
publico de uma informagdo, sua importancia relativa em relagdo as outras informacdes
simultaneas, julgar a credibilidade das fontes, detectar eventuais erros e manipulagdes, saber
onde e como encontrar a confirmagéo das informagdes que chegam, fixar as perguntas que
colocam esta informagé&o, saber onde e como encontrar resposta a estas perguntas.

Analisando estas afirmacfes, o trabalho é pertinente, uma vez que fara uma analise,
partindo de critérios de noticiabilidade, de valores culturais, de audiéncia e estando dentro do
contexto, o qual € bem introduzido por Jean-Jacques Jespers (1998).

Com a analise, uma sugestdo de mudanga pode ser feita para que seja dado mais
espago a outros esportes, saindo um pouco do monopolio de informagdes futebolistico.

Outra questdo é que esta pesquisa sera feita em um momento do ano em que nenhum
grande evento esportivo estard em andamento, o que facilitard uma analise mais criteriosa e
com mais exatidéo.

O trabalho trard uma analise criteriosa dos programas esportivos televisivos em
destaque, usando como base as explicagdes de Ivor Yorke (2006), que ressalta a importancia e
a influéncia do telejornalismo na vida das pessoas, ou seja, de que forma o contetdo exibido
nesses programas vai influenciar na vida do receptor. Para melhor compreender o jornalismo
esportivo, Herddoto Barbeiro e Patricia Rangel (2013) explicam as tendéncias desse esporte e

a maneira de trabalha-lo. Além disso, os autores trabalham os cuidados dos reporteres na
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escolha da pauta e o que um profissional da &rea precisa para fazer uma boa reportagem, ou
até mesmo uma boa pergunta durante uma entrevista.

E visivel nos programas esportivos, ndo somente os televisivos, mas também nos de
radio, a predominancia do futebol nos assuntos mais comentados. O que precisa ser analisado
é 0 contetdo na integra do telejornal e, no caso do “Redac¢do SporTV”, quais os critérios de
selecdo para definir o que sera disponibilizado no site do programa, uma vez que a SporTV
ndo dispbe de sua edicdo na integra no site.

Para compreender melhor o tema e se aprofundar na analise, metodologicamente opta-
se por uma pesquisa bibliografica, em obras que falem de jornalismo esportivo,
telejornalismo, TV por assinatura e critérios de noticiabilidade.

Além de compreender a parte tedrica do assunto, parte-se para uma pesquisa aplicada
ao assistir aos programas para identificar a maneira como os repdrteres trabalham no
jornalismo esportivo e a forma pela qual a emissora dispde 0s assuntos no espelho, ou seja, a
hierarquizagéo dos assuntos que serdo veiculados no programa.

Para chegar ao objetivo final da pesquisa, que é verificar todo o contetdo exibido nos
programas, minutar o tempo que é dado ao futebol e aos demais esportes e analisar seguindo
critérios de noticiabilidade é fundamental.

Durante o processo de coleta de material, observou-se que o canal SporTV ainda ndo
disponibiliza todo o contelido dos programas (integra) no aplicativo Globosat Play para
acesso aos assinantes, o que inviabilizou a analise adotando 0 mesmo critério empregado na
analise Ressalta-se que, mesmo diante da tentativa de obter o material na integra com a
producdo do programa, por intermédio de Julia Sauer, no Rio de Janeiro, e por meio do
Centro de Documentacdo (CEDOC), a resposta ndo veio em tempo habil para que o material
fosse incluido na anélise. Diante disso, optou-se por “"desenhar" um espelho do programa
“Redagdo SporTV” com base no material disponibilizado no site do programa no canal da
internet da SporTV, no qual sdo disponibilizados apenas os videos que correspondem a
aproximadamente uma hora do programa, com os principais contetdos veiculados em cada
edicdo Isso faz com que parte da producdo que foi veiculada no canal pago ficasse fora da
analise.

Apesar deste detalhe interferir no resultado da analise, ele ndo a invalida, contudo
apresenta até um aspecto interessante: permite inferir certos critérios de noticiabilidade que

séo utilizados na escolha de selegdo do material que vai para o suporte on-line.
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1.1 - Organizagéo do trabalho

Parte-se de, inicialmente, contextualizar o leitor e entroniza-lo no meio esportivo, no
ambito jornalistico, para que o mesmo possa compreender todas as potencialidades e as
probleméticas da editoria. Conhecer um pouco sobre o surgimento da televisdo, tanto no
Brasil como no mundo e como o esporte foi envolvido nesse meio de comunicagéo. Ainda no
segundo capitulo, o leitor ird compreender o “fazer jornalistico”, a chamada “linha de morte”,
o inicio da TV por assinatura e um pequeno manual de instrucdes para todo jornalista que
pretende seguir carreira na area esportiva televisiva.

Em seguida, o leitor ird adentrar no universo da TV aberta e da TV por assinatura e
saber como é estabelecida a relacdo com a fonte em ambas. Ainda nesse capitulo, uma breve
histdria da evolucdo do esporte na Rede Globo, o padrdo da emissora no jornalismo esportivo
e um adendo da entrada da mulher no meio jornalistico esportivo.

Apos isso, 0 assunto abordado sera a analise de contelido, em sua esséncia, 0s Critérios
de noticiabilidade definidos pela emissora e pelo préprio jornalista e os valores-noticia para
que uma informacéo seja apurada e se transforme em noticia. Para melhor compreender estes
aspectos, autores como Juarez Bahia (1971), Ciro Marcondes Filho (1994) e Laurence Bardin
(1977) estardo presentes com as suas visdes e complementacdes a respeito do tema em
questéo.

Depois de entender como é feita uma anélise e o porqué de ela ser importante, o leitor
terd um quadro completo, descritivo e quantitativo do conteddo do “Globo Esporte”, na
integra, no periodo de uma semana e das principais reportagens, disponibilizadas no site do
“Redacdo SporTV”, do mesmo periodo. Essa diferenca tem relacdo com a distingdo no
formato do programa e na selegdo da emissora sobre o que serd disponibilizado na plataforma
digital.

Espera-se, com esta andlise, demonstrar de uma forma clara, concisa e coesa todo o
conteldo de uma semana nestes programas e, a partir desse objeto de pesquisa, estabelecer
um padrdo de programacdo, com base no que foi analisado, descrito e comparado. Vale
lembrar que o periodo escolhido para esta anélise foi uma época em que nenhum grande
evento esportivo estava ocorrendo, o que facilita a compreensdo, uma vez que nada interfere
de forma direta no contetdo exibido, assim como nao interfere nos critérios utilizados para

selecionar as matérias e transformar as informacdes em noticias.
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2 JORNALISMO TELEVISIVO

Neste capitulo, abordar-se-80 os primordios da televisdo aberta e dos canais por
assinatura, bem como as técnicas do jornalismo esportivo, o ‘fazer jornalistico’, o deadline, a
introdugdo do esporte no meio televisivo, em especial na Rede Globo, a valorizagdo desta
editoria e todas as potencialidades de um jornalista esportivo para ganhar espago no meio e ter
chance no mercado de trabalho.

Para bem trabalhar e fundamentar teoricamente este assunto, autores como Herddoto
Barbeiro, Luiz Guilherme Duarte (1996) e Ivor Yorke (2007) estardo presentes com
explicagOes teoricas, ordem cronoldgica dos fatos e o jornalismo televisivo em seu modo de
fazer.

Outro tema que sera abordado, pela importancia que este possui na historia do
telejornalismo brasileiro, é o inicio e a decadéncia da TV Tupi, a primeira fundada em solo

brasileiro, pelo jornalista Assis Chateaubriand, em 1950.

21 O INICIO DA TELEVISAO COMO MEIO DE COMUNICACAO E
ENTRETENIMENTO

Ateé o fim da década de 1940, os meios de comunicacgao existentes eram o0 impresso e o
radio. Eis que, em 1950, surge a televisdo, como uma forma revolucionaria de trazer
informacdo e entretenimento pela forma audiovisual.

O jornalismo televisivo, em si, surge alguns anos mais tarde, mais precisamente em
1954. Contudo, no inicio ndo era um meio que formava opinides e ideologias, muito pelo
contrério. Por ser uma técnica ainda muito cara e pouco acessivel, em que somente uma
pequena parcela da populacdo tinha acesso, pouco crédito se dava ao que era veiculado nesse
meio. Ivor Yorke (2007) afirma que a possibilidade do telejornalismo formar opinido publica
tenha sido reconhecida apenas na metade da década de 1960, quando acontecimentos de
escala mundial passam a serem transmitidos por esse meio, e 0 mundo olha com 0s outros
olhos para essa nova forma de se fazer jornalismo. Depois da cobertura do assassinato do
presidente John F. Kennedy, das manifesta¢Oes estudantis, Watergate, terrorismo e diversas
guerras, que incluiam Vietna e Oriente Médio, 0 mundo nunca mais foi 0 mesmo.

Yorke (2007) pontua que aquele que ndo acreditava no poder do telejornalismo até o
inicio da década de 1980, passou a crer depois das cenas de pendria na Etidpia, que causaram

espanto espontdneo no mundo todo, com cobertura televisiva. E a partir de 1990, as
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informagdes exibidas pelo meio televisivo influenciaram a opinido publica mundial sobre o
que estava acontecendo em Ruanda, Kosovo e na Indonésia.

Ao longo dos anos o meio televisivo foi ganhando forga e conquistando espaco e
credibilidade, se tornando influenciador e uma importante plataforma formadora de opinides.

A programacdo didria de noticias se transformou em parte integrante da
cultura de cada sociedade. Os reporteres e apresentadores de telejornais séo
famosos o suficiente para serem alvos de charges. Seus rostos enfeitam as
capas das revistas. Suas performances em tela e os salarios que recebem sédo
temas de infindaveis discussdes e especulagdes. (YORKE, 2007, p. 3).

Além de se tornar uma verdadeira vitrine, o telejornalismo, segundo Yorke (2007),
transforma-se em um tema respeitavel para as pesquisas académicas contemporaneas, de uma
forma mais especial pelos socidlogos, que criam teorias sobre o papel e a motivacdo dos
profissionais do telejornalismo e a influéncia do agenda-setting!, sobre quais pautas s&o
escolhidas e como é a transformac&o delas em matérias.

No Brasil, a primeira emissora fundada foi a TV Tupi, em 18 de Setembro de 1950,
pelo jornalista Assis Chateaubriand. Luiz Guilherme Duarte (1996) afirma que Chateaubriand
deu inicio a uma inddstria que se assemelhou e muito a indUstria americana de televisdo. J&
que ambas comegaram com um cunho comercial privado, muito antes que qualquer
regulamentacéo tivesse sido feita para definir pardmetros de operagéo.

E da mesma forma que nos EUA, no Brasil a televisdo passou por um periodo
experimental e elitista, nas décadas de 50 e 60. O grande problema era o dificil acesso ao
aparelho de luxo. Contudo, diferentemente dos EUA, o crescimento na fabricacdo dos
televisores no Brasil ja se inicia em ritmo acelerado e com uma esperanca de ser um meio
promissor.

Mesmo com os aparelhos em alto custo, no final da década de 1950, 10 estagbes de
TV ja funcionam no Brasil, com Assis Chateaubriand liderando o Grupo Diérios Associados.

Em detrimento do alto custo de producdo do jornalismo televisivo nas décadas de
1950 e 1960, muitas emissoras americanas e brasileiras ficavam nas mdos dos anunciantes,
que definiam os programas que seriam produzidos e transmitidos e ainda contratavam

produtores e artistas para a realizacdo dos mesmos. Um dos programas radio e tele jornalistico

1 Agenda-setting ou agendamento se refere a teoria do jornalismo que basicamente afirma que ao
determinar o que é ou ndo noticia, a midia determina os assuntos que serdo considerados relevantes pela
sociedade. Para Mauro Wolf (2008, p. 156), em seu livro Teorias da Comunicagdo de Massa “ja ndo basta
observar se existe aquisi¢do de informacdes e sobre que temas; é necessario também analisar os tipos de
informagdes difundidas e de uma agenda para a outra”.
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mais famoso levava o nome do patrocinador, 0 que era comum na época. O Repdrter Esso,
criado em 1952, pela TV Tupi seguia os moldes de um programa de radio de sucesso, que
tinha 0 mesmo nome. E era patrocinado pela Esso Distribuidora de Petréleo.

O que alavancou o telejornalismo e o fluxo de anutncios, permitindo a introdugdo da
primeira rede voltada as massas foi a queda nos pre¢os dos aparelhos de TV. A TV Excelsior
entra no ramo em 1960, com dinheiro vindo do grupo Simonsen, que estava ligado a
exportacdo do café. Duarte (1996) pontua que a Excelsior impds uma estratégia agressiva,
baseada em equipamentos modernos e empregando os melhores profissionais do mercado,
com altos salarios. A estratégia de programacdo da Excelsior era baseada em duas linhas: os
shows produzidos no Rio de Janeiro, que atraiam uma grande audiéncia e as novelas
produzidas em S&o Paulo, que possuiam uma audiéncia fixa. A Excelsior também foi
inovadora ao apresentar sua programagdo e seus artistas como um produto diferenciado.
Todavia, o golpe militar de 1964 enfraqueceu a empresa matriz da Excelsior, que perdeu
suporte financeiro e fechou as portas em 1970.

A televisdo teve uma expansdo muito mais geografica do que econdmica, a partir da
década de 1970. As Unicas barreiras que limitavam a instalacdo de novas emissoras eram a
legislacdo das concessdes, em que se precisava de uma obtencdo para instalar a estagéo e pelo
menos uma empresa em cada grande centro urbano j& tinha conseguido essa concessdo no
final da década de 1960. As maiores dificuldades para entrar na industria televisiva viriam a
surgir mais tarde com o monopolio da Rede Globo.

Outro fator que auxiliou e muito a expansdo televisiva foi o estabelecimento do crédito
direto ao consumidor, em 1968, quando as pessoas passaram a dar mais audiéncia e a comprar
mais aparelhos televisivos, cujas vendas chegaram a aumentar mais de 40%, se comparado ao
ano anterior. As agéncias de propaganda, 0s anunciantes e as emissoras agiram rapido nesse
processo e o Brasil ficou em quarto lugar, no mundo, em difusdo do meio de comunicagéao
chamado TV, ficando atréas apenas de EUA, Japéo e Inglaterra.

Este cenario favoravel ajudou a TV Globo a revolucionar o mercado, exercendo, em
muitas questfes, um monopdlio pratico do meio televisivo. Com o auxilio americano do
grupo Time-Life, a Globo aperfeicoou suas areas de administracéo, programacéo e producéo e
introduziu novas praticas comerciais, como vinhetas, patrocinios, intervalos, etc. Tudo como
uma forma de aprimorar o mercado e superar sua estrutura radialistica, ampliando também a
sua audiéncia.

A Globo comeca a surgir nas primeiras negociagdes do jornalista Roberto Marinho,

dono do “Jornal O Globo”, com o grupo americano Time-Life, em 1962. Mas a primeira
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estacdo so é construida em 1965, no Rio de Janeiro. E no ano seguinte, uma outra estacéo é
construida em Séo Paulo. Contudo, esse auxilio americano foi considerado ilegal e em 1969 a
emissora comega um processo de nacionaliza¢do, quitando seu débito com a Time-Life e
expandindo seus negdcios com investimento financeiro na area e condicfes politicas
favoraveis.

Diferentemente da Excelsior, as barreiras erguidas pela Globo para o investimento de
competidores, a partir da década de 1970, eram fundamentadas na implementagdo de um
padrdo altissimo de qualidade, o chamado Padrdo Globo de Qualidade, com programacdo a
nivel nacional e um novo sistema de comercializagdo. Rapidamente a Globo foi expandindo
seus negocios e criando mais estacOes e, devido a um limite de propriedade, em que uma
emissora s0 pode ter cinco estacBes, a Globo criou muitas afiliadas pelo pais todo, o que
consolidou ainda mais a sua atuagdo no mercado jornalistico televisivo. Com todo esse
ambiente favordvel, a Globo passa a investir em telenovelas e comeca ai uma expansdo
externa muito grande, gerando muito retorno de audiéncia e forte investimento financeiro.

Enquanto o Brasil se manteve até 1976/1977 com apenas duas emissoras de grande
porte, nos EUA, antes da metade da década de 1950 o sistema de transmissdao de TV em rede
jé tinha se consolidado, servindo de modelo para muitos outros paises. Aqui no Brasil, as duas
emissoras que possuiam forca eram a pioneira Tupi e a Rede Globo, uma vez que a TV
Excelsior j& havia sido extinta e a Rede Record se reduziu a um pequeno grupo regional de
trés estagdes no estado de S&o Paulo.

A TV Bandeirantes surge em 1967, com o objetivo de se tornar uma emissora de elite,
dividindo espago com a Globo e com a Tupi. Contudo, em 1969 um incéndio forgou a
emissora a usar filmes baratos para se manter na ativa. E s6 em 1977, quando surge a TV
Guanabara, como nova estacdo da Rede Bandeirantes, que a emissora cresce e se torna a
terceira maior do pais, alcancando o objetivo tragado no inicio.

Em 1980 a TV Tupi comeca a sofrer uma crise e se aproxima do fim. Suas estacdes
séo desapropriadas pelo governo para pagar as contas da emissora e a concessao acaba por ser
cancelada. O entdo presidente, Jodo Figueiredo, fecha sete estacdes da Tupi e abre licitagdo
para criagdo de duas outras redes de TV no Brasil. O SBT, que havia sido fundado em 1974 e
jé& possuia algumas estaces da Record, foi um dos vencedores dessa licitacdo, comegando 0s
trabalhos ainda em 1980. O outro vencedor foi o antigo Grupo Bloch, que deu inicio a TV
Manchete em 1983.

A expansdo do mercado televisivo brasileiro foi tdo grande que, em 1991, o pais j&

contava com 229 estacdes de TV, distribuidas em quatro grandes blocos empresariais
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privados. A Globo era detentora de 78 estagOes, o SBT tinha 45, a Manchete adquiriu 38 e a
Bandeirantes possuia 32. O restante era dividido por duas redes regionais (Record/SP e Brasil

Sul/RS), 21 redes estatais educativas e 15 estagdes independentes.

2.2 0 “FAZER” JORNALISTICO

Mesmo com essa expanséo répida e significativa do mercado televisivo, a capacidade
do telejornalismo em formar opinibes ndo veio de uma forma téo veloz assim. Anos foram
gastos em producdo, busca de informagdo e estrutura para se ganhar credibilidade do
telespectador e ter sua atuagéo consolidada.

Sabe-se que atualmente, mais de 90% dos meios de comunicagdo estdo nas maos de
seis grandes grupos empresariais, administrados por familias. O maior deles é o Grupo Globo,
da familia Marinho, que obtém a grande maioria dos meios de comunicacdo, sejam eles no
meio televisivo, radiofénico, impresso ou digital. A Rede Record est4d sob o comando da
familia do bispo da lIgreja Universal Edir Macedo, detentor de boa parte do meio
comunicacional. E, fechando o meio audiovisual, temos a familia Abravanel, do Sistema
Brasileiro de Televisdo (SBT), cujo dono é Silvio Santos. No meio impresso temos a familia
Civitta, dona do grupo Abril, os Mesquita, donos do Jornal O Estado de S&o Paulo, e os Frias,
donos da Folha de S&o Paulo. Essas 6 familias constroem o que chamamos de monopdlio
informacional e tem sua atuacdo consolidada, mercé aos longos anos de trabalho e conquista
de credibilidade.

Para conquistar espaco no meio comunicacional, sdo necessarios décadas de trabalho e
forte investimento financeiro. A questdo da rotina do trabalho televisivo est4 alocada a um
amplo territdrio comum aberto & organizagdo da pauta do noticiario em geral. Mesmo que a
audiéncia seja de centenas ou milhdes de pessoas, o trabalho de elaboragdo de pauta se faz
necessario para que o jornalismo aconteca. A apuracdo e a checagem das informacdes para
transforma-las em noticia se torna rotina. Geralmente, este trabalho de apurar as informacdes
ocorre nas réadios, agéncias de noticias locais e até mesmo em pesquisas na internet, que é,
inclusive, o meio mais utilizado para este fim. Sem contar a sondagem diéria junto a policia,
aos bombeiros e aos servigos médicos, tudo para garantir que nenhuma informagéo relevante
esteja sendo deixada de lado e utilizada por outro meio concorrente. Esse acompanhamento
policial e dos departamentos médicos ocorre para suprir a demanda regional de informacoes.
Muitas vezes, dentro dessas fontes de informacgdo, estdo algumas matérias de interesse

regional, e, dependendo da gravidade, alcanga uma proporgéo nacional.
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Um bom meio de comunica¢do também recebe, por e-mail, informacdes de partidos
politicos, departamentos governamentais, empresas de relagdes pdblicas, empresas privadas,
organizagOes sociais ou empresariais. Todas essas fontes sdo fundamentais para a producéo de
noticias locais, regionais ou até nacionais. Ou entdo podem ser uma pauta para um meio de
comunicacdo segmentado, revistas de mercados e de negdcios, estatisticas oficiais, entre
outros.

As informagdes, que sdo avaliadas primeiramente como relevantes, passam a fazer
parte da pauta diria, para serem reavaliadas no decorrer e no acréscimo de noticias.

As noticias que sobrevivem a selecdo inicial sdo incluidas na pauta diaria
para posterior avaliacdo ao longo do dia. Os acontecimentos da pauta diaria
que tém desdobramento imediato e os fatos que ocorrem no mesmo dia
constituem o0 que, em sua maioria, integrara o noticiario da televisdo e dos
jornais. (YORKE, 2007, p. 24).

Alfredo Eurico, Flavio Antonio e Célia Ladeira (2006) afirmam que os critérios
estabelecidos pelos editores de textos, bem como o nimero de pessoas € coisas inusitadas, sao
classificagbes que indicam um enquadramento na busca de padronizar o que foi elaborado
dentro de uma rotina de trabalho jornalistico. Essa rotina, muitas vezes, corresponde a
ideologia da empresa, ou seja, € uma maneira de trabalhar imposta pelo grupo empresarial.

Para que um telejornal va ao ar, muitos fatores e muitos profissionais trabalham em
funcdo de um mesmo objetivo. Os autores pontuam que o trabalho dos jornalistas € arduo e
diario. Quem administra as dificuldades que vem dos repdrteres e dos produtores é o editor. O
editor-chefe se preocupa mais diretamente com o fechamento do telejornal, ou seja, ele esta
envolvido no trabalho final de checagem e na avaliagdo das matérias para selecionar o que ird
ou ndo ser exibido e o que sera deixado como gaveta, ou seja, como suporte, caso sobre tempo
no programa tele jornalistico. Contudo, mesmo com toda essa apuracdo e selecdo dos temas
que irdo ao ar, pressionados pelo tempo, muitas vezes os editores ndo refazem com o repdrter
uma matéria que esteja mal estruturada e acabam que por deixar os erros passarem. Afinal,
além de qualidade, um telejornal precisa de quantidade de matérias para que todo o tempo
seja bem preenchido, sem que sejam deixadas lacunas na programacgao.

Para Flavio Antbnio Camargo (2006), um elemento fundamental nas rotinas
produtivas de um telejornal € a definigdo dos valores-noticia, que irdo nortear o editor-chefe
na escolha das matérias exibidas. Os valores-noticia estdo baseados nos critérios de
noticiabilidade e, principalmente, na ideologia da emissora. A forma de pensar da empresa vai
estar associada a ligagdes politicas, posicionamento no meio comunicacional, influéncias de

capital, entre muitos outros fatores.
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Fazendo uma andlise classica dos critérios de noticiabilidade, Johan Galtung e Maria
Holbmoe Ruge (1993) enumeram fatores essenciais para que um determinado fato seja
transformado em noticia. Destes, quanto maior o nimero de fatores, maior a chance de o fato
ser noticia e maior a possibilidade da noticia ter relevancia nacional, ou até mundial. Fishman
(1990) acredita que o mundo seja organizado de uma forma burocrética pelos jornalistas e 0s
demais profissionais do ramo da comunicagdo, como os publicitarios e os relagdes publicas,
mas predominantemente pelos jornalistas, ou seja, na visdo do autor, o que o editor-chefe faz
com as matérias € o mesmo que faz com a opinido publica; os assuntos que séo exibidos na
manchete e de uma forma mais abrangente, serdo os assuntos mais comentados pelo receptor
e assim por diante, assim como 0s assuntos que sdo deixados de lado pelo editor, também séo
ignorados pela populagdo que consome determinado produto jornalistico.

Outra caracteristica marcante e sempre presente nas rotinas produtivas de um
telejornal € que a noticiabilidade de um fato pode ser negociada pelo editor-chefe e pelas
demais chefias, como os chefes de reportagem e de redacdo. Dessa mesma forma, também, 0s
editores de texto negociam com editores de imagem um melhor angulo para se montar uma
reportagem. Tuchman (apud PEREIRA JUNIOR; PORCELLO, 2006) afirma que esse
processo de negociacdo se estende aos demais profissionais da redagdo, de um modo em que a
construcdo de uma matéria seja fruto de uma constante negociacdo entre os profissionais

direta ou indiretamente envolvidos.

2.3 A “LINHA DE MORTE” DO JORNALISMO

Todo jornalista trabalha com o famoso deadline, que é o tempo que o repérter tem
para entregar determinada matéria, ou seja, € o prazo em que ela deve ser elaborada. E ndo
somente os reporteres trabalham com o deadline, como também os redatores, editores de
texto, de imagem, editor-chefe. Tudo precisa estar pronto antes do telejornal ser exibido. Esse
prazo muitas vezes determina a qualidade de uma reportagem que é ou ndo exibida. O
inesperado e as tragédias sdo inimigas do deadline, justamente pelo fato de que néo s&o
programados, ndo havendo, assim, muito tempo para trabalhar em determinado
acontecimento, pois as noticias precisam chegar no receptor, que tem fome de informagéo.
Além delas chegarem ao receptor, elas devem ser emitidas o mais rapido possivel, com

clareza, concisdo e coeréncia para que ndo haja duvidas ou expressdes de duplo sentido.
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Trazendo essa caracteristica para a realidade da emissora em andlise neste trabalho, o0s
procedimentos e as concepgdes, cujas definicbes sdo feitas por jornalistas, definem e séo

apresentados como uma “trama da faticidade”.

As rotinas diarias dos editores evidenciam uma certa intimidade com a
estrutura organizacional da propria Rede Globo, principalmente do ponto de
vista comercial. A preocupacdo constante com o tempo e em garantir
matérias para o jornal, traz embutido um constrangimento organizacional da
propria empresa. (PEREIRA JUNIOR; PORCELLO; LADEIRA, 2006. p.
22).

Mas essa preocupagdo com o0 tempo e com a estrutura de um telejornal ndo vem de
outrora. No passado, os telejornais eram curtos, de forma que os editores nem chegavam a
apresentar as matérias. Yorke (2007) afirma que os itens vinham na sequéncia, rapidamente e
de qualquer maneira, sem que fossem anunciados e mais ou menos organizados em ordem de
importancia. Caso o boletim aparentasse estar longo, eram feitos cortes de baixo para cima,
sem atrapalhar o contorno geral de como estava dividido.

Com o passar dos anos, essa filosofia deu lugar ao conceito, que conhecemos hoje
como programa de noticias. A disponibilidade de mais tempo fez com que o sucesso dos
telejornais dependesse, Unica e exclusivamente da habilidade dos seus organizadores para
juntar uma série de acontecimentos e arruméa-los de forma que possam ser reconhecidos por
sua propria identidade.

A critica a essa nova forma de fazer jornalistico é o que foi citado acima como “linha
de morte”. Em busca do objetivo de ter sempre mais matérias disponiveis para serem
exibidas, os editores ficam sujeitos a se deixarem levar pela disponibilidade de imagens.
Mesmo que ndo se possa afirmar se essa generalizacdo é verdadeira ou falsa, caso seja
verdadeira, ndo é nenhum problema admitir o erro. Afinal, que outro critério ajudaria a
nortear essa avaliagdo em uma esfera comunicacional baseada fortemente em imagens? Para
essa questdo, Yorke (2007) pontua que, mesmo que houvesse uma alternativa razoavel,
nenhum editor abriria um programa em horario nobre com um pacote indigesto de leituras e
reportagens de estddio, deixando as primeiras imagens para serem utilizadas minutos mais
tarde. O verdadeiro intuito é incentivar os editores a aplicar aos telejornais os valores de
televisdo, em contraste aos dos jornais impressos. De uma forma geral, as capas dos jornais e
das revistas seguem na mesma linha, quando isso ndo acontece, os editores de telejornais
devem utilizar dos mais variados meios para serem diferentes e explorarem as vantagens que
possuem, como o uso do audiovisual.

No caso das TVs por assinatura, as vantagens em relagdo aos outros meios sdo sempre

utilizadas, uma vez que sdo canais segmentados, nos quais os telespectadores buscam mais
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informacbes do que aquilo que estdo acostumados a ver nas TVs abertas. Por isso que 0s
programas segmentados nas TVS por assinatura tém um conteddo mais denso, mais
explicativo e com uma maior presenca de especialistas para tratarem dos mais diversos

assuntos.

2.4 INICIO DA TV POR ASSINATURA

Desde os seus primordios até os dias atuais, a TV por assinatura vive uma constante
evolucdo. Samuel Possebon (2009) afirma que o marco zero das TVs por assinatura é algo
impossivel de se definir, mercé a muitas historias, relatos imprecisos e dispersos de
experiéncias de toda sorte que poderiam ser entendidos como TV paga, dependendo do grau
de flexibilidade do conceito adotado. O que fica claro nesse meio é que todo o cenéario foi
transformado em 1988 com as outorgas que licenciavam o servigo das TVs por assinatura em
UHF & Globo e ao Grupo Abril. A partir dai j& podia se dizer que os dois maiores grupos
comunicacionais do Brasil ja estavam com os pés firmes no ramo das TVs por assinatura. Por
parte da Abril, a estratégia ja vinha se consolidando ha alguns anos e era uma clara tentativa
de conseguir um espago que ela nunca havia conquistado na TV aberta. J4 a Rede Globo ndo
tinha uma estratégia bem definida no mercado da TV paga. Na realidade, o grupo Globo surge
casualmente nesse meio, em um encontro de cortesia entre Roberto Marinho e o entdo
ministro da Infraestrutura, Ozires Silva. Marinho dizia, inclusive, que o verdadeiro pai da
Globosat era Ozires, por ter apresentado a ele a ideia de fazer jornalismo em um meio
segmentado, com mais informagGes para uma maior busca de conhecimento.

A pergunta que ficava no ar, no surgimento da TV, era se o Brasil seguiria 0 modelo
norte-americano. Essa pergunta era pertinente porque o inicio da TV aberta foi muito
fundamentado nos padrdes americanos e seguia quase que 0 mesmo caminho de evolugéo.
Claro que os EUA estavam a frente por ter um grande investimento financeiro e um maior
interesse do governo. Luiz Guilherme Duarte (1996) entende que essa comparagdo do
mercado televisivo brasileiro com o mercado norte-americano estd também relacionada ao
fato de que apenas oito anos separam as primeiras operagdes comerciais de estagOes de
televisdo nos Estados Unidos e no Brasil, 0 que acaba se tornando mais um motivo de
associagéo.

Como ja foi mencionado, o inicio formal das TVs por assinatura ndo tem uma data
exata e definida. Contudo, Luiz Guilherme Duarte (1996) afirma que os primeiros sinais de

uma definitiva segmentagdo comecaram a ser visiveis nos anos 80, nos EUA e no Brasil. As
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emissoras de televisdo tradicionais comegaram a enfrentar forte competicdo e foram forgadas
a se adaptar aos novos tempos em que 0s competidores recém-chegados praticam
segmentacgdo para estabelecer suas proprias posi¢cdes no mercado televisivo.

E ao longo desses 30 anos de evolucdo do jornalismo segmentado nas TVs por
assinatura houve muitas transformacdes e adaptagBes, para chegarem ao formato atual e a
quantidade de canais pagos que existem no mercado. O que deve ser levado em conta é que,
mesmo existindo, mais de 60 operacdes de TV a cabo que ndo pertencem a nenhum grande
grupo empresarial, a grande evolucdo desse ramo comunicacional da-se ao investimento e a
consisténcia de dois grandes grupos, os quais foram os pioneiros no mercado das TVs por
assinatura: o Grupo Abril, de Roberto Civitta; e o grupo Globo, de Roberto Irineu Marinho. E,
mais uma vez, evidente que uma nova forma de fazer jornalismo tem futuro quando o0s
grandes grupos empresariais que controlam os meios de comunicagdo no Brasil tomam
partido.

Mas, inegavelmente, o mercado se concentra na mao dos grandes. E ¢
evidente que o setor de TV por assinatura sé ganhou dimensdes de uma
indUstria de porte quando os gigantes da midia brasileira decidiram que esse
era um mercado a ser explorado por eles. (POSSEBON, 2009. p. 248.).

Hoje em dia o mercado das TVs por assinatura cresceu tanto, se tornou maduro a
ponto de que ndo € mais preciso contar a sua evolucdo pelo nimero de assinantes de um
determinado pacote. O que realmente interessa atualmente s&0 0S novos Servigos e 0
faturamento publicitério, o que relaciona a TV paga como um setor econdmico e na dindmica

no mercado de telecomunicac6es e midia no Brasil.
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3 JORNALISMO ESPORTIVO

Por jornalismo esportivo, entende-se o jornalismo especializado na cobertura
impressa, televisiva, radiofonica ou digital de diversas modalidades esportivas.

Para Marques (2010, p. 737 - 738), a profissionalizag&o do jornalismo esportivo se deu
a partir do momento que o proprio esporte ia se profissionalizando. Era normal que a partir do
momento que o futebol ganhasse notoriedade, o jornalismo necessitaria de uma cobertura a
altura do espetéculo. O que deixa claro esse crescimento foi o aumento no nimero de
profissionais dentro das redagdes de esporte e uma busca maio por qualificagéo, sobretudo no
inicio da década de 1960. Em 1970 este processo seria mais valorizado com o langamento da
Revista Placar, que entrou no mercado com o objetivo de revolucionar a cobertura de
esportes, com uma linguagem mais dinamica e formas de abordagem muito mais modernas.

Na visdo de Marques (2010) esta editoria foi aos poucos se mostrando atrativa pelo
seu lucro e pelo rapido avanco.

A partir da década de 1980, o esporte e a imprensa esportiva ja representam
um rentavel negdcio e fonte de lucros para grandes empresas. As editorias de
esporte se especializaram cada vez mais e chegaram a criar subdivisdes, para
poder comentar as diversas modalidades esportivas. Além disso, a busca de
patrocinios e a compra de espago por empresas promotoras de evento dao a
nocdo exata da nova ordem econémica em torno do jornalismo esportivo.
(MARQUES, José Carlos, 2010. P.738)
E essa forga s aumentou com o passar do tempo. No fim do século XX, os jornais e
as emissoras no Brasil intensificaram os esforgos e com a melhoria nas tecnologias de
transmissOes de dados o esporte ganha espacos inimaginaveis e se torna, praticamente, um

jornal autbnomo inserido em outro jornal, seja no meio impresso, radiofénico ou televisivo.

Dentro dos programas que estdo sendo analisados, a esséncia do jornalismo é a
reportagem. E para que uma boa reportagem seja desenvolvida é necessario que uma histéria
seja contada e que as informagdes tenham sido checadas e analisadas. Patricia Rangel e
Herédoto Barbeiro (2013) afirmam que um bom jornalista faz boas perguntas e apura as
informacGes de uma forma clara e concisa, para que o receptor entenda facilmente a
mensagem que esta sendo transmitida ou a historia que esta sendo contada. Para ela, uma boa
reportagem esportiva depende de perguntas bem feitas para as pessoas certas e no momento
adequado. Fazendo bom uso dessas ferramentas, o repdrter esportivo tem tudo para ser um
excelente profissional e realizar uma 6tima matéria sobre qualquer assunto de qualquer

esporte.
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Em qualquer &rea do jornalismo, seja ele televisivo, radiofénico, impresso ou digital, o
reporter é a peca mais importante para que a cadeia de produgao trabalhe no mesmo ritmo. No
meio esportivo ndo é diferente. Entretanto, pequenos boletins sem contetdo e de viés apenas
especulativo ndo fazem parte de uma reportagem de qualidade. Muitas vezes, esses boletins
tém como Unico objetivo dar mais visdo a um clube ou a alguma organizagdo do meio
esportivo e ndo se fundamentam nos principios bésicos de uma boa reportagem. Rangel e
Barbeiro (2013) pontuam que o primordial para um reporter esportivo é pdr fim as piadas
relacionadas ao seu trabalho e mostrar que € possivel sim desenvolver um bom trabalho no
esporte como um outro repdrter desenvolve sobre qualquer assunto. O essencial para que isso
ocorra € fugir das perguntas clichés nos intervalos ou ao final de uma partida de futebol, por
exemplo. O atleta pode ndo estar em um bom dia e dar uma resposta deselegante e, até
mesmo, chula, perdendo a credibilidade do rep6rter em cena. Caso as perguntas sejam bem
elaboradas, boas respostas podem surgir e uma simples entrevista pode se transformar em um
trabalho jornalistico significativo.

Nos dias de hoje o jornalista esportivo chega ao mercado de trabalho muito mais
preparado do que ha 10 anos, por exemplo. Rangel e Barbeiro (2013) apontam o jornalista
esportivo atual como alguém que fala, pelo menos, mais um idioma e domina com facilidade
importantes ferramentas de trabalho como e-mail, processadores de texto, cameras digitais.
Este novo jornalista esportivo também exibe, ainda na visdo dos autores, um amplo
conhecimento sobre as mais variadas modalidades esportivas e tem, em geral, menos
resisténcia a desenvolver uma reportagem ou a cobertura de um evento, tanto de futebol como
de qualquer outro esporte olimpico.

O que ndo pode acontecer a essa geragdo, justamente pelo fato de ter um
conhecimento maior sobre outras modalidades, € chegar em uma redacdo com arrogancia e
autossuficiéncia sobre seu trabalho e dos demais colegas. Isso reflete na qualidade da
apuracéo das informagdes e, por consequéncia, no trabalho final de uma reportagem.

Outro fator relevante € que, por estarem mais proximos aos grandes idolos do esporte,
acabam por se acharem um deles, deixando a vaidade falar mais alto e afetando, mais uma
vez, o trabalho em equipe dentro de uma redagdo. Os jornalistas dessa geragdo, segundo
Barbeiro e Rangel (2013), gostam de se aparecer, mesmo que seja em fotos, ao lado dos
idolos do esporte, em entrevistas ao vivo ou até mesmo estrategicamente ao fundo de fotos e
reportagens, afinal, o que mais importa para eles é serem vistos pela midia e comentados pelas
pessoas. Os autores classificam essa nova geragéo, que se importa mais com a vaidade do que

com a qualidade das reportagens de “repOrteres artistas”.
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Um bom repdrter esportivo precisa ficar atento ndo somente aos fatos que envolvem o
esporte em si, como também a assuntos diferentes. Temos como exemplo o caso do jogador
Serginho, do S&o Caetano, que teve um mal stbito dentro de campo e veio a 6bito no hospital.
Neste caso o repdrter deve manter a calma e esperar a analise e a resposta final dos médicos,
sem fazer nenhuma afirmacéo precipitada, sem a total certeza do que € e 0 que ndo é veridico.

O que foi citado por Patricia Rangel e Her6doto Barbeiro (2013), referente as piadas
feitas por repérteres de outros assuntos aos esportistas, reflete-se na postura que 0s mesmos
devem ter dentro de uma cobertura jornalistica esportiva, seja ela qual for e qual o seu grau de

importancia e relevancia para a sociedade.

3.1 DE QUE PRECISA UM JORNALISTA ESPORTIVO?

Como j& foi mencionado, um bom repdrter esportivo precisa manter a postura para
passar credibilidade sobre o seu trabalho e diminuir as piadas vindas de reporteres que cobrem
outros assuntos. Além da postura, é necessario que o jornalista conhega todas as regras e
esteja sempre bem informado com relagdo ao esporte que ele cobre. Uma boa dica é estar com
o regulamento do campeonato em mé&os para sanar qualquer tipo de duvida.

Outro fator muito importante que vai construir a carreira de um jornalista, positiva ou
negativamente é a ética.

A ética no jornalismo esportivo tem a mesma importancia do que qualquer
outra area, uma vez que ela baliza as acdes humanas, critica a moralidade e
se constitui em principios e disposi¢des. (BARBEIRO; RANGEL, 2013. p.
113)

O que ndo se pode fazer é confundir ética com moral. S&o coisas distintas, mesmo que
ligadas. A moral regula valores e comportamentos de uma sociedade em uma determinada
época. Ja a ética vem sendo o principal balizador do desenvolvimento histérico do esporte e
ela vem se desenvolvendo dessa forma desde a Antiguidade Greco-Romana.

Além da ética no trabalho, o jornalista esportivo deve fugir da “mesmice”. Muito se
diz com relagéo ao fato de que os jogadores respondem sempre as mesmas perguntas. O que
ndo é questionado nesse fato é que os jornalistas podem estar fazendo sempre as mesmas
perguntas. Avaliando esse medo, fica dificil para o atleta responder algo diferente se lhe é
perguntado sempre a mesma coisa. Cabe ao repdrter dar outro gancho a entrevista e fazer com
que a mesma tenha uma abordagem diferente do habitual.

O que vem atrapalhando muito uma boa cobertura esportiva em todos 0s esportes € a

ansia pelo furo jornalistico, o0 que acaba resultando, algumas vezes, no vazamento de alguma
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informacdo precipitada e que ndo foi devidamente checada. Com isso, esta mesma informagéo
pode ndo ser veridica, derrubando a credibilidade do jornalista.

N&o menos importante € manter um bom contato com as suas principais fontes de
informacdo. E isso vale ndo somente para os jornalistas esportivos, mas para todos 0S
profissionais dessa area, uma vez que, com boas fontes, uma informacdo vem de uma forma

mais rapida e uma entrevista pode ser agendada com mais facilidade.

3.2 ESPORTE DENTRO DO MEIO TELEVISIVO

O inicio do esporte no meio jornalistico e televisivo ndo foi nada facil, assim como o
inicio do proprio jornalismo em si. Patricia Rangel e Herddoto Barbeiro (2013) ja pontuavam
sobre as piadas que os jornalistas esportivos sofrem desde os primérdios. Paulo Vinicius
Coelho (2003) reafirma essa tese dizendo que o preconceito vem desde o inicio e ndo somente
por parte dos colegas de profissdo, mas também pelo telespectador, que vé o reporter
esportivo como um mero “palpiteiro”. Graciliano Ramos, um famoso escritor brasileiro, ndo
acreditava que o futebol pudesse fazer sucesso no Brasil. I1sso nédo significava que o escritor
ndo gostava desse esporte, mas por ser um “produto importado” da Inglaterra, Graciliano
acreditava que ndo seria bem aceito.

Duvidar sempre foi 0 que as pessoas mais gostavam de fazer em relagéo ao futebol. A
incerteza sempre fez parte de tudo que envolvia jornalismo e esporte de uma forma conjunta.
Até mesmo com 0s outros meios de comunicagdo, como o impresso e o radio, o esporte era
visto como um elemento em que ndo se deve arriscar. O prdprio Jodo Saldanha, que prestou
grandes servicos ao futebol, como treinar a selecdo brasileira nas eliminatérias para a Copa do
Mundo de 1970, afirmou que a revista Placar, que era uma inovagao da época, ndo sairia das
primeiras edigdes.

No meio televisivo h4d uma grande distin¢cdo do que é jornalismo e o que é show.
Muitos telespectadores ja se irritaram com o Galvdo Bueno por achar que ele narra os gols
com diferenca de emog&o, dependendo do time. E essa irritagdo ndo é exclusiva para o Galvdo
Bueno. Um torcedor pode achar que o seu time € menos valorizado pela emissora pela
maneira como um gol é narrado ou pelos comentérios feitos pelos convidados da TV. A Rede
Globo possui os direitos para a transmissdo do Campeonato Brasileiro desde 1995, e esses
direitos foram valorizados em 1997. Desde entdo, existe essa guerra de emocdo, em que um

time vale mais que o outro Unica e exclusivamente pela forma como o locutor narra o gol.
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Os clubes de futebol no Brasil achavam que iriam criar um campeonato lucrativo a fim
de que a televisdo precisasse deles, porém, ndo foi isso que aconteceu. Hoje sdo os clubes que
precisam da TV.

Referente a questdo do show, a TV Globo transmite seus jogos dessa forma, quase
nada anda errado quando se trata do jornalismo esportivo dessa emissora. E pra quem gosta de
criticar o Galvdo Bueno, ele é dono de uma das técnicas mais perfeitas na transmissao
futebolistica no meio televisivo.

O que torna uma transmissao futebolistica mais atraente é a maneira como os locutores
e 0s repOrteres atuam. Por muitos anos a Globo ndo dava atengdo ao futebol e ndo o
considerava indispensavel na sua grade de programacdo, abrindo espago para a Record e
Bandeirantes. A Band, inclusive, chegou a se intitular O Canal do Esporte, com suas
transmissdes de jogos do Campeonato Brasileiro de 1986 a 1993. No dia seguinte, a Globo
fazia jornalismo em cima desses jogos com o Globo Esporte, que trazia os melhores lances, os
gols, as jogadas bizarras, a atuagdo da arbitragem com comentarios de especialistas.

Hoje em dia a Globo classifica o esporte como um dos pilares na sua grade de
programagcéo, dividindo Jornalismo e Esporte em dois grandes blocos. Canais por assinatura
foram criados e programas especializados aumentaram seu tempo de transmissdo e sua
quantidade de contetudo informativo. O show das transmissdes dura uma hora e meia,
aproximadamente, com um trabalho especial dos jornalistas que fazem a cobertura. Até a
compra dos direitos de transmissdo esta em valores muito maiores do que no final da década
de 1980. Os maiores clubes do pais recebem mais de duzentos milhdes de reais por direitos de
transmissdo na televisdo em todos os campeonatos, sendo eles Campeonato Brasileiro,
Libertadores da América, campeonatos estaduais, regionais e a Copa do Brasil. A inflagdo no
aumento dos valores de mercado no jornalismo esportivo pode ser comparada ao exemplo do
campeonato inglés. Desde que foi criada a Premier League os clubes recebiam 2,4 bilhdes de
reais. Os valores do Brasil ndo chegam perto dos valores ingleses porque a economia daqui é
muito inferior a de 14, mas, de qualquer forma, a inflagdo aumenta e os valores, sejam eles de
direitos de transmissdo ou mesmo de retorno televisivo, sd0 muito maiores do que quando
tudo comegou.

Paulo Vinicius Coelho (2003) avalia que ha duas formas de perceber se a transmisséo
futebolistica estd sendo realmente valorizada, em se tratando da emissora que compra 0S
direitos de determinado campeonato. A primeira é a questdo da audiéncia. Um jogo de futebol
bate os outros programas das emissoras concorrentes ou ndo consegue atingir essa meta, tudo

isso vai depender da qualidade da transmissdo, seja ela em pardmetros tecnoldgicos, ou seja,
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imagem e som; seja ela em questéo de performance dos jornalistas e locutores que trabalham
com isso. A outra forma de avaliar é a amostra jornalistica que as emissoras podem ajudar a
fazer, dependendo da maneira como o esporte é encarado, se € informacional ou comercial.

Na questdo: TV Aberta x TV Fechada, a Globo deu, mais uma vez, um passo a frente.
No inicio das TVs por assinatura Globosat e TVA disputavam audiéncia e assinantes. A
diferenca é que os jornalistas da Globosat vinham com anos de experiéncia da emissora desde
1965, e a TVA tentava ganhar espaco e assinantes de parabdlicas. O SporTV foi criado em
1992, na mesma época a Globosat assinou contrato com a Confederacéo Brasileira de Futebol
(CBF) colocando a Globo & frente dessa inovagdo do meio televisivo. Rapidamente o SporTV
ganhou assinantes e audiéncia, forcando a necessidade de mais canais para aumentar a
cobertura esportiva da emissora. Tecnologicamente a TVA comegava de forma errada,
buscando assinantes e profissionais experientes e capacitados para fazer uma transmisséo a
altura da Rede Globo.

A guerra comega quando a ESPN compra a TVA, juntamente com o Grupo Abril, que
era dono do canal, em uma parceria com a Disney. A Globo proibia a entrada dos jornalistas
da ESPN nas transmissdes de jogos pelo Campeonato Brasileiro. A nova emissora conseguia
liminares de dltima hora para adentrar aos estadios, contudo, no dia seguinte perdia
novamente os direitos de transmitir e fazer a cobertura dos jogos. Essa disputa é boa para os
telespectadores que ganhavam cada vez mais programas e coberturas da mais alta qualidade,
devido & concorréncia que existia entre as duas emissoras e a briga pelos direitos de
transmissdo dos jogos. A partir dai o publico tinha mais uma opcéo de canal nos dias de jogos
do Campeonato Brasileiro. Pelo monopdlio global de informagdes, a emissora costuma liberar
as imagens dos gols e dos lances mais importantes depois da exibi¢do do programa Globo
Esporte, para que as outras emissoras tenham, em segunda mao, essas imagens.

Mas a transmissdo de eventos esportivos e o tempo das emissoras respeita a legislagéo.
André Gribel de Castro Minervino, advogado trabalhista graduado pelo Centro Universitério
de Brasilia e integrante da Comissdo de Direito Desportivo da OAB/DF, afirma que “Confere
a legislacdo a entidade desportiva a possibilidade de explorar a imagem coletiva surgida do
espetaculo desportivo, sendo-lhe facultado negociar, firmar contrato e cobrar quantia
pecunidria ou ndo pela autorizacdo dada & emissora. Trata-se de opgdo pertinente ja que se
tornaria extremamente dificil a concretizacdo do direito se a emissora tivesse que empreender
negociacdo com cada atleta individualmente. Ademais, quem oferece o espetaculo é a
entidade desportiva, uma vez que ela o0 organiza e 0 apresenta por meio da partida e do

conjunto de atletas. E isso que desperta interessa no plblico, ndo o atleta isolado”.
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Soma-se a isso o fato de que a entidade desportiva tem mais forca do que o atleta para
negociar com as emissoras interessadas na transmisséo do espetaculo.

O jeito que a ESPN encontrou foi tentar um acordo com a Globo, mas saiu perdendo.
A Globo transmitia os cléassicos e a ESPN ficava com os jogos de menor expressdo. Anos
mais tarde a Globo renovou contrato com a CBF e 0s jogos do Campeonato Brasileiro sairam
definitivamente das transmissdes da ESPN Brasil, que acabou ficando apenas com os
estaduais.

Depois de entender o inicio e as transformagdes deste meio de comunicagdo que
revolucionou todos os pardmetros do que era tido como jornalismo, no préximo tépico o tema
abordado serd as diferencas e semelhancas da programacao e da estrutura de uma TV Aberta

para uma TV por assinatura.

3.3 DIFERENCAS E SEMELHANCAS DA TV ABERTA E TV FECHADA

No presente item, veremos as principais diferencas e semelhangas da TV Aberta para a
TV por assinatura, a relagdo com a fonte em ambas, a evolugéo do jornalismo esportivo na
Rede Globo, o Padrédo Globo de Jornalismo Esportivo e o futebol visto como espetéaculo.

Além destes temas, abordar-se-4 a introdu¢do da mulher no esporte, seja como
telespectadora ou mesmo na funcdo de jornalista. As mudancas propostas e aceitas para o
jornalismo esportivo da Globo aproximaram as mulheres do jornalismo e do futebol. Houve
um maior interesse e, com isso, um nimero maior de mulheres passou a compor as bancadas
de telejornais esportivos e novas repdrteres do meio surgiram, principalmente nos canais por
assinatura.

A principal semelhanca da TV aberta para a TV fechada é que, em ambas, se tém
cunho comercial. As propagandas e o marketing tomaram conta da grade de programacéo e
tudo que é exibido tem vies informativo e propagandistico. Outra semelhanca é a guerra de
audiéncia das emissoras para com a Globo.

Além delas, temos outros tipos de TV, como a governamental, publica, comercial,
local, regional, educativa, comunitaria e a universitaria.

A governamental tem carater institucional e é regido e gerado pelo Estado. Embora
seja voltada ao governo, o seu contetldo pode ser cultural e educativo também.

As TVs publicas sdo empresas de capital variavel, sob administragéo vinculada ou ndo

ao Estado e que receba algum financiamento publico.
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Mesmo sendo uma concessdo publica, a TV comercial é explorada por agentes
privados que produzem e distribuem produto, comercializando espago e estratégias de
marketing.

A TV local, como o préprio nome ja diz, € organizada e tem seu conteido voltado para
uma determinada localizagéo, ou seja, para o local em que elas estéo.

A regional também tem o nome explicativo e é direcionada as noticias da regido em
que ela esta alocada.

A TV educativa se preocupa em produzir conteddos que tenham como esséncia a
educacéo e a cidadania.

No caso da comunitéria, sua definicdo se assemelha muito a local e a regional, pois
também ¢é direcionada ao local em que esté inserida.

E a universitaria é criada e gerida dentro do ambito universitario, com assuntos
variaveis, mas voltados ao cunho académico.

Em uma questéo de estrutura de um programa, os programas esportivos da TV aberta
tém, geralmente, um apresentador que descreve, de maneira breve e com o auxilio de
reportagens e grandes reportagens, 0s principais acontecimentos no mundo do esporte do dia
anterior. Caso haja algum lance polémico, o programa traz um especialista sobre o assunto
para fazer uma analise mais completa, seja de arbitragem ou com relacéo a alguma atitude de
um jogador. Na TV por assinatura, 0s programas, em sua maioria, tém o tradicional formato
de mesa-redonda, em que o apresentador divide espago com ex atletas, comentaristas de
arbitragem, especialistas sobre outros esportes, técnicos de futebol, narradores, reporteres,
entre outros.

Essa caracteristica esta intimamente ligada ao fato de que, na TV por assinatura
precisa-se de mais informagdes, por serem programas para um publico segmentado, ou seja,
para um publico que paga para ser melhor informado.

A grande diferenca das TVs estd, justamente, neste fato historico. O surgimento das
TVs por assinatura veio por uma demanda maior de informag6es e um publico mais critico e
seletivo ao que estd sendo exibido. Mercé a essa auséncia de profundidade na TV aberta,
surge a necessidade de segmentar os contetdos.

E essa caracteristica de programacdo ndo é exclusiva dos programas esportivos, 0s
outros assuntos também necessitam dessa segmentacdo e, para isso, precisa-se de mais
especialistas, profissionais da area, pessoas com experiéncia sobre o assunto.

A SporTV surge em 1992, logo depois da Globosat, para se tornar referéncia no

jornalismo esportivo. No mesmo ano, j& fez parte de um acordo entre Globo e ESPN para a
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transmisséo dos jogos do Campeonato Brasileiro e saiu no lucro, por ficar com os jogos de
maior expressdo. Hoje em dia séo trés canais da SporTV com dedicag&o total e exclusiva aos
mais variados esportes. O SporTV 1 é mais voltado ao futebol, com leves passagens em
outros esportes, caso haja necessidade. Os outros dois canais tém uma grande flexibilidade de
assuntos, sendo que a Globo também é dona do canal Combate, que transmite os eventos de
UFC. Em eventos esporadicos como Copa do Mundo e Olimpiadas, a SporTV chega a
ampliar a quantidade de canais disponiveis ao assinante. Nas Olimpiadas de 2016, por

exemplo, foram 16 canais simultaneos transmitindo as mais variadas modalidades esportivas.

3.4 RELACAO COM A FONTE NA TV ABERTA E POR ASSINATURA

O jornalismo esportivo é a editoria em que mais se precisa de uma boa relacdo com a
fonte. Coelho (2003) afirma que n&o é facil conviver com os jogadores de futebol. O contato
facil é sempre dentro de um centro de treinamento ou na saida de um treino. Ainda que, na
visdo de Coelho, os jogadores tém sempre 0 mesmo comportamento quando se trata de um
canal de televisdo. S&o solicitos e sorridentes, afinal de contas é a imagem deles que esta
sendo divulgada.

No caso da TV aberta, o contato com 0s jogadores tem que estabelecer uma relagdo
muito forte e fiel, para que, sempre que a pauta surja, a entrevista possa ser marcada o mais
répido possivel. No caso dos programas diarios, a frequéncia dos repGrteres nos centros de
treinamento € constante, uma vez que I4 estdo as fontes para uma possivel entrevista ou
simplesmente para usar a imagem como “off” de uma informacéo gravada. Outra questdo que
auxilia os repdrteres e produtores da TV aberta é que os jogadores estdo sempre mais
dispostos a ceder uma entrevista, por ser uma oportunidade de aparecer na midia e ser mais
comentado em outros programas. Afinal, embora o nimero de assinantes das TVs tenha
aumentado consideravelmente, ainda ndo s&o todos que possuem canais pagos para assistir a
determinados programas.

Nas TVs por assinatura, o contato também é um elo e os jogadores tendem a ser mais
convidados para participar dos programas. Como j& foi mencionado, a necessidade por
informagdes, atletas e especialistas € maior nos canais segmentados, com isso, precisa-se dos
jogadores com mais frequéncia participando e emitindo opinies sobre as competicdes que
estdo em andamento. O contato entre a midia e os clubes de futebol também é diério e a
convivéncia torna-se maior, pela necessidade de mais informagdes. Uma motivagéo para os

jogadores aceitarem o convite para participar dos programas em TVs por assinatura, além da
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boa repercussdo que ela consegue por si so, é o fato de que uma boa reportagem, ou até
mesmo uma declaracdo polémica do atleta pode se tornar matéria para a TV aberta e, com

isso, dar mais visibilidade e “status” para ele.

3.5 EVOLUCAO DO JORNALISMO ESPORTIVO NA REDE GLOBO

Um conteldo jornalistico que sofria preconceito por parte dos outros jornalistas e do
publico se tornou um dos grandes pilares da emissora e hoje é indispensavel para a grande
audiéncia. O esporte ganhou tanta for¢ca na Rede Globo, que a programacdo esportiva foi
setorizada e separada do jornalismo em si. O que significa que existe uma parte responsavel
por produzir conteldo de todas as outras editorias e uma parte responsavel por produzir
contetdo exclusivamente para esporte. O diretor responsavel por esse setor tem como funcéo
selecionar o que vai ou ndo ao ar dentro dos programas relacionado ao esporte. Acima dele
existe Ali Kamel, que atualmente é diretor de Jornalismo e Esporte, o cargo mais alto da
emissora, em se tratando de contetido informacional que retine as duas areas.

Como ja foi mencionado, a TV Globo entra no universo comunicacional no inicio da
década de 1960 e, por mais de trinta anos, o conteudo esportivo tinha pouco espago nos
grandes telejornais que eram exibidos por se tratar de um tema néo téo importante, na viséo de
outrora. Até que, em 1978, a Globo decide inovar e investir mais nessa editoria criando o
Globo Esporte, na apresentacdo de Léo Batista. O Globo Esporte nada mais era do que um
telejornal diario com conteudo especifico sobre esportes, mais precisamente o futebol e seus
principais campeonatos. Mas, ja no seu primeiro ano apresentou também reportagens sobre
motociclismo, ténis, boxe, natagéo, basquete, entre outras modalidades esportivas. Na estreia
do programa, foi exibida uma matéria falando sobre a vida de Rico Souza, um surfista
brasileiro. Aos poucos, o Globo Esporte foi abrindo espago para outros esportes amadores,
pouco divulgados nas TVs abertas. O programa passou, entdo, a destacar competicdes de
basquete, vOlei, natagdo, surfe, ténis, hipismo e outros esportes de interesse do publico
brasileiro.

Com o passar dos anos, o programa pdde ser definido como uma mistura de
informacdo e entretenimento. A pauta passou a ser mais leve, com reportagens mais curtas
sobre times e atletas, os resultados com os melhores lances e sempre buscando o inusitado de
determinado jogo. Nas décadas de 70 e 80 o time de jornalistas esportivos era de alto escaldo
na area, com profissionais como Luciano do Valle, Juarez Soares, Raul Quadros, José Regal,

Luiz Nascimento, Michel Laurence, Hedyl Valle Jinior e Armando Augusto Nogueira. Até
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1983, o programa era exibido de segunda a sexta-feira, quando foi definido que se estenderia
também para os sdbados. Além de Léo Batista, Fernando Vanucci apresentava o programa,
revezando com Isabela Scalabrini e Mylena Ciribelli.

A década de 80 marcou o inicio da transformac&o do esporte ne TV Globo, até mesmo
a divisdo do esporte passou por uma série de mudancas. As noticias esportivas iam se
consolidando nos diferentes telejornais da emissora, a editoria recebeu mais recursos e a
emissora contratou mais profissionais para a area. Todas essas mudangas influenciaram
diretamente no programa Globo Esporte. As matérias que iam ao ar se tornaram mais
elaboradas e exploravam a trajetoria pessoal dos atletas, mostrando todos os desafios do inicio
da carreira, suas limitagGes financeiras e o0s obstaculos.

Juntamente com todas estas transformagdes, o telejornal passou a ter dois blocos
exibidos em rede, com reportagens de interesse e relevancia nacional e um bloco com o
noticiério local, produzido pelas pragas. Como ja foi mencionado, a década de 80 foi de
grande importancia para o jornalismo esportivo da TV Globo, grandes nomes surgiram nessa
época, como Marcos Uchda, Tino Marcos e Mauro Naves. Tino Marcos comegou a
acompanhar a selecdo em 1987, e depois desse ano cobriu todas as Copas do Mundo pela
emissora. Quem liderava a equipe de jornalismo esportivo na época era Luiz Fernando Lima.

Isabela Scalabrini afirma, em um texto publicado no site da emissora, que a partir
dessa época o0 jornalismo esportivo passou a ser mais ousado, em que eram feitos clipes,
imagens exclusivas em cima dos jogadores, musicas, efeitos especiais, brincadeiras e até
mesmo edicOes clipadas. Até o inicio da década de 90 o Globo Esporte ja tinha mudado
totalmente desde a sua estreia, em Agosto de 1978, e viria a mudar ainda mais com todos 0s
avangos tecnoldgicos, com editores mais criativos e ousados e com a adaptacdo do meio
televisivo ao meio que vinha chegando, a internet.

Todas as evolugdes de texto e de apresentacdo foram acompanhadas pelos reporteres
cinematograficos e pelos editores de imagem, que visavam a uma nova forma de trabalhar,
buscavam sempre um outro angulo e queriam continuar inovando. O maior desafio era buscar
diariamente um personagem no treino, contar e descobrir uma bela historia, e, acima de tudo,
se destacar para se tornar referéncia nesse novo segmento.

A versdo “classica” do Globo Esporte seguiu-se por trinta e um anos, até que, em
2009, o programa muda de apresentador e também de postura diante das cadmeras. Tiago
Leifert revoluciona a maneira de se apresentar o programa, de uma forma mais despojada,
sem o auxilio da bancada, em que ele tinha livre acesso por todo o estidio e caminhava por

ele enquanto transmitia as noticias.
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Né&o somente a forma de apresentar do Globo Esporte mudou com a presenca de Tiago
Leifert, mas também a linguagem em que as cabegas e as reportagens eram escritas. Tiago
tinha total dominio do assunto e podia introduzir uma matéria sem frases formais e palavras
dificeis. Ele falava de uma forma que o receptor est4d mais acostumado a ouvir em conversas
pessoais.

Mesmo com a saida de Leifert da apresentagdo do programa, seu sucessor, lvan Moré,
segue a mesma forma de trabalhar, sem bancada, com livre acesso pelo estudio e com uma
linguagem menos formal. Na opinido de Tiago, em sua palestra para a ACAERT, essa nova
maneira de apresentar o telejornal estreitaria os lagos entre 0 emissor e o receptor e traria 0S
jovens pra mais perto, uma vez que 0S mesmos eram o publico que menos assistia ao
programa na versao anterior.

Certamente, assim como todas as inovagdes no meio tele jornalistico, a mudanca de
postura do Globo Esporte rendeu elogios, mas também duras criticas por parte do publico
mais adulto, que estava acostumado com a forma menos coloquial de se fazer jornalismo pelo
programa. Contudo, esse publico, que criticou, encontrou uma forma de solucionar o
problema migrando para a TV por assinatura, encontrando assim um contetido mais denso e
com uma apresentagdo no formato mais classico.

Em suma, o jornalismo esportivo precisa de uma linguagem mais leve, descontraida,
com mais adjetivacOes e opinides, mercé as inimeras expressoes futebolisticas que, s6 quem
estd entronizado no meio, conhece. Os formatos mais utilizados no telejornalismo esportivo
sdo as mesas-redondas, entrevistas e os boletins com o auxilio dos VTs.

Mesa-redonda é o formato em que o apresentador divide o estidio com comentaristas
convidados para falar de um determinado assunto. Nesses programas, a fala de um
complementa a ideia do outro e o assunto ndo se distancia muito do foco do programa e da
area de atuacdo dos convidados.

Entrevista é o mais comum, em que o repOrter conversa com um atleta para falar de
um assunto pré-determinado pela pauta. A entrevista é bem semelhante ao boletim, sé que
com menos falas do reporter.

O principal valor-informagdo do jornalismo esportivo no meio televisivo € o fato
jornalistico que seja de interesse publico. Isto gera mais audiéncia e, consequentemente, um
maior retorno financeiro por parte dos investidores e do publico-alvo. Sob o viés da audiéncia.
Ha de se pensar no jornalismo esportivo enquanto um produto midiatico, e na estratégia de se

atrair o publico, muitas vezes se exagera na dose de espetacularizacéo.
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O jornalismo esportivo obedece a uma triade: INFORMACAO x OPINIAO x
ESPETACULO. E essa mudanga na linguagem aconteceu como em todos outros formatos e
meios de comunicagdo que, com 0 tempo e as mudancas de comportamento e de geragoes,
precisaram se readaptar. O publico jovem precisava ser cativado pelo fato do programa ser
exibido em um horario em que a maior parte das pessoas, que estdo em casa e com condicdes
de assistir, sdo justamente os jovens. E, mesmo com a negacdo de muitos, a medida
incentivada por Tiago Leifert e adotada pela Rede Globo aumentou consideravelmente a
quantidade de jovens assistindo ao programa e aumentou, com isso, a audiéncia de um modo
geral.

Cada estado do Brasil tem o seu Globo Esporte, como uma forma de aproximar o
publico e ajudar os editores nos critérios de selegdo das noticias. Porém, a revolucdo foi em
nivel nacional, ou seja, atualmente todos os programas sdo exibidos dessa forma mais
despojada e sem o auxilio da bancada.

A mudanca néo foi somente na forma de apresentar o programa, mas toda a linguagem
dos reporteres foi modificada e aproximada da realidade, para deixar o programa coeso e
homogéneo. Termos e palavras mais “do povo” sdo utilizados, além de mais brincadeiras e
quadros. Percebe-se essa inovacdo no quadro que esta sendo exibido atualmente no programa
com o nome de “Fala Caséo!”, em que o comentarista e ex-jogador, Carlos Casagrande,
responde a perguntas feitas diretamente pelo povo. As perguntas variam de acordo com 0s
acontecimentos recentes, mas, no geral, envolvem os grandes clubes de S&o Paulo e os
jogadores destes clubes.

O Redacéo SporTV (outro programa em andlise) é exibido na SporTV diariamente, no
formato de mesa-redonda, e tem como principal objetivo promover debates entre especialistas
do meio esportivo, de um modo geral, do futebol. Ele € um dos programas que serviu de saida
para o publico mais adulto que ficou descontente com a reformulacdo do Globo Esporte, por
ser um programa exibido de uma forma mais tradicional, com uma linguagem formal,
bancada para os jornalistas e convidados e uma carga densa de conteudo e opinides sobre
determinado assunto ou fato polémico, que tenha acontecido naquele dia ou, dependendo da
repercussdo do caso, naquela semana. O apresentador, André Rizek, faz parte da velha escola
de jornalistas, que tendem a ser mais sérios e a usar um vocabulario mais especifico. Contudo,
por estar inserido em um meio em que os jargdes e as expressdes sdo muito utilizados,
também possui falas descontraidas e menos sérias, de uma forma a dar volume e formato

esportivo no fato que estéa a ser comentado.



39

A SporTV faz parte do grupo Globosat e gerou trés canais fixos e, eventualmente, um
quarto canal, funciona como um modelo operacional misto. Por fazer parte da Globosat, todo
0 material de recursos técnicos de producdo, exibicdo e transmissdo, além do marketing séo
de responsabilidade da Rede Globo.

A criacdo dos canais SporTV 2 e SporTV 3 foram influenciados pelo crescimento de
um publico que, potencialmente, se interessa mais por esportes e com a perspectiva da
realizagdo de grandes eventos esportivos, como a Copa do Mundo e os Jogos Olimpicos. Os
investimentos da emissora em coberturas esportivas, 0S Nnovos programas e as novas
plataformas também foram influenciados por essa demanda maior de informagdes na editoria
do esporte.

Outro fator que influenciou o crescimento do SporTV foi o aumento das TVs por
assinatura. Segundo dados do proprio site da emissora, 18 milhGes de residéncias no Brasil
tem assinatura de TV, com uma perspectiva promissora de chegar, em um futuro préximo a
30 milhdes de assinaturas. O diretor executivo da SporTV, Raul Costa Janior, afirma que o
objetivo da SporTV sempre foi aproximar e se envolver cada vez mais com esse novo
telespectador.

O nome do canal, no inicio, era Top Sports, que tinha como principal caracteristica
trazer as informagdes sobre os esportes de preferéncia nacional com instantaneidade,
agilidade e diversidade. O desafio de manter o canal 24hs por dia com esportes foi facilmente
vencido com a transmisséo de todos os jogos, desde as eliminatdrias até a final, da Copa do
Mundo de 1994, nos EUA. Foi a partir desta data, inclusive, que o canal passou a exibir
eventos esportivos de judd, automobilismo, basquete, futebol, ténis, MMA, vélei e showbol.

Na questdo de evolucdo do conteudo informativo esportivo na Rede Globo, nota-se
que houve uma grande transformacg&o e que a editoria que entrou no mercado como aposta,
deu muito retorno e se tornou fundamental no desenvolvimento da emissora e na forma de se
fazer jornalismo. Esta evolugdo ndo é exclusiva da Rede Globo e do meio televisivo. Os
esportes cresceram nos meios de comunicacdo e sdo a editoria que mais da retorno, numa
questdo de investidores e audiéncia, e também oferece oportunidades aos jornalistas recém-
formados.

Bianca Alvim (2009) afirma que isto se d& pelo fato de que os esportes, mais
especificamente o futebol, constituem um objeto central para compreender os discursos e as
narrativas dos brasileiros, de uma forma geral e, assim como 0s outros assuntos produzidos
pelo jornalismo, sdo formadores de opinido na sociedade, de acordo com a maneira que o0
telejornal aborda determinado acontecimento. Morato (apud VIZEU, Alfredo; PORCELLO,
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Flavio. 2009) pontua que o futebol é muito mais que um simples esporte que proporciona
condicionamento fisico aos atletas que praticam e lazer h4d quem assiste. O futebol é um
legado sociocultural brasileiro. Avaliando essas afirmativas, ndo havia motivos para que oS

esportes fossem desacreditados, mesmo se tratando do inicio da trajetoria.

3.5.1 Padréao Globo de Jornalismo

Todas as mudancas idealizadas pelo jornalista Tiago Leifert e acatadas pela Rede
Globo causaram uma série de alteracfes no Padrdo Globo de Jornalismo. De 2008 pra cé
podem ser apontadas algumas caracteristicas presentes no Globo Esporte. A primeira delas é a
noticia deixando de ser algo engessado e tornando-se algo menos formal, por levar mais
humor ao telespectador. O que importa ndo é mais 0 jogo, a competicdo ou o que aquilo traz
de fatos jornalisticos, mas sim o que aquilo tem de diferente para ser usado na grade de
contetdo. Muitas vezes é analisado o que aquilo tem de engragado, também, que poderd atrair
mais publico. O que o jornalismo da Globo queria quando adaptou o seu programa de esportes
era atrair outros publicos, ndo somente o jovem, mas também o publico feminino, fazendo
com que mulheres e até criancas se interessassem pelas matérias produzidas no programa.
Ferrés (apud OSELAME, 2010) pontua essa mudanca como uma troca de telejornal esportivo
para programa de variedades, em que o estético tem mais valor do que o informacional.

Outra caracteristica presente no jornalismo esportivo da Globo € a diminui¢do do uso
das técnicas jornalisticas. No Manual do Jornalismo Esportivo, Barbeiro e Rangel (2013)
afirmam que o exagero da emocdo aplicada nas matérias do jornalismo esportivo acaba
estragando a apuragdo e a checagem correta do que chega até a redacéo. O jornalista esportivo
ndo precisa e nem deve torcer pelo torcedor ou para ele. Por manter essa dosagem grande de
emocdo, muitas vezes o jornalista ndo desempenha seu principal papel, que é de pura e
simplesmente informar o telespectador. Contudo, como a ideia dos programas ndo € mais
informar e sim entreter, o engracado e o inesperado contam mais pontos do que o informativo
e o0 jornalistico. Mas essa opg¢do de entreter, ao invés de informar, é escolhida muitas vezes
porque a emissora sofre pressdo por parte comercial, para assim obter maiores niveis de
audiéncia.

Mercé a estes fatos, o que deve também ser levado em conta é a quantia de humor dos
programas esportivos. O formato mais leve do jornalismo esportivo acaba por deixar de lado
as informagBes sérias para exibir algo que seja mais engracado. E mais importante para o

jornalista estar alegre na frente das cameras, do que passar corretamente as informacdes ao
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receptor. Essa dose de humor, em uma quantia exagerada, afeta a credibilidade do programa.
O telespectador sente que a sua capacidade de interpretar uma determinada matéria esta sendo
subestimada pelo reporter pela quantia de fatos engragados e ndo mais jornalisticos que séo
veiculados.

A criatividade do jornalista e do programa também fica em questdo de analise. Embora
as noticias esportivas tenham cunho jornalistico, a criatividade do repdrter estd muito mais
associada aquilo que rende mais audiéncia. E a noticia, no formato classico, com termos
técnicos e linguagem formal, ndo interessa mais ao telespectador, e sim o que de engracado
tem nesta matéria.

O texto jornalistico da editoria esportiva j& ndo se preocupa mais em responder ao
lead, e sim ao improviso, a facilidade na interpretagdo do receptor. José Abelardo Barbosa de
Medeiros, mais conhecido como Chacrinha ou “Velho Guerreiro”, importante comunicador
brasileiro, dizia que na televisdo nada se cria, tudo se copia. E isto pode ser levado em
consideracdo quando se trata da adaptacéo do texto jornalistico, que hoje se preocupa mais em
diminuir a carga informativa e aumentar a carga do espetaculo, daquilo que pode chamar mais
a atencéo de quem assiste ao programa.

Contudo, todas essas mudangas e novas caracteristicas sao de certa forma uma
estratégia que vem dando muito certo em atrair um novo publico e um ndmero maior de
pessoas para assistirem ao programa. Tiago Leifert brinca, em palestra para a Associagéo
Catarinense de Emissoras de Radio e Televisdo, que o padrdo antigo e cléassico da TV Globo
de fazer jornalismo no meio esportivo era como estar de smoking em uma festa rave. Ou seja,
0 meio esportivo é como se fosse uma festa rave, pela quantidade de fatos inusitados e
engracados que existem pelo Brasil e pelo mundo, e 0 modo como se fazia jornalismo nesta
editoria era tdo cléssico e formal, que era visto pelo jornalista como estar vestindo um
smoking em um ambiente que ndo combina com esta vestimenta. Por isso, na visdo dele,
surgiu essa necessidade de mudar para melhorar e conquistar mais pessoas.

Tiago Leifert participou do 15° Congresso Catarinense de Radio e Televisdo, e em um
dos seus discursos para estudantes de comunicacdo, defendeu a ideia imposta por ele e
adotada pela Rede Globo em tornar menos formal o conteido exibido no Globo Esporte. Na
visdo de Tiago, o Globo Esporte se comportava como um programa da TV por assinatura,
pois falava de um assunto especifico, para um publico especifico e de uma forma especifica,
ou seja, quem ndo entende de futebol e dos demais esportes ficava de fora do que era exibido
no programa.

3.6 FUTEBOL VISTO COMO ESPETACULO
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Mesmo que muitos criticos achem errado o que o Globo Esporte vem fazendo com o
seu jornalismo esportivo e vejam o futebol como um esporte que deve ser tratado mais
jornalisticamente do que de forma espetacularizada, o futebol é, de certa forma, planejado
pelo r&dio e pela TV para ser um espetaculo, ndo por acaso, o radialista Fiori Gigliotti
comegava as transmissdes com a frase: “Abrem-se as cortinas e comeca o espetaculo”. E é
assim que os programas e as emissoras planejam este esporte, como um espetaculo capaz de
atrair um nimero gigantesco de pessoas de diferentes épocas e idades.

Nas transmissGes esportivas vemos placas, faixas e painéis,
estrategicamente colocados no angulo de visdo da TV. As camisetas dos
atletas esportivos também tém espacos reservados para 0 nome dos
patrocinadores. Tudo é pensado como forma de espetaculo e faz parte da
indUstria que o esporte movimenta. (BEZERRA, 2006 apud BARBEIRO,
p.78).

Além de todas essas funcionalidades, a Globo também disponibiliza de varios recursos
de arte para que a atengdo do telespectador seja cativada o tempo todo. O momento mais
esperado do esporte também é narrado com muita emogao pelos locutores, como mais uma
forma de aumentar o grau de intensidade da transmisséo e aproximar ainda mais o receptor da
partida de futebol.

No radio as cenas precisam ser ilustradas no imaginario do ouvinte para que a emocéao
se torne ainda maior, na transmissdo pela TV, por conter essa vantagem do visual, além da
emocdo, a parte comercial aproveita 0s momentos de gol para usarem suas artes e exporem
seus produtos da melhor forma, aléem do que ja foi falado com as propagandas nas camisas
dos jogadores. Por ser um meio rentdvel, ndo somente o jornalismo utiliza os esportes para
ganhar mais visibilidade. Nas transmissdes futebolisticas, a publicidade também vé uma
forma de gerar capital e lucrar com as propagandas de suas marcas.

O futebol passa a ser um produto da industria que movimenta milhdes de reais, na qual
a emissora investe ao comprar a posse de seus direitos com o intuito de tirar o maximo de
proveito. Como j& foi mencionado, as modificacbes no padrdo Globo de jornalismo esportivo
fazem parte de uma estratégia que visa a atracdo de um publico maior e um aumento na
audiéncia, por uma demanda social. Além da espetacularizacdo da noticia, o Globo Esporte
também adotou uma certa dramatizagdo nas reportagens do programa e nas demais noticias da
emissora.

Requena (1995) faz uma linha entre o informativo dentro da televisdo e o espetaculo,
seja ele do carnaval, ou mesmo o espetaculo circense. Levando em consideracdo que o

espetaculo do circo teve diversas evolucdes, dentre elas, a mais aproximada da televiséo € o
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teatro. Essa ligacéo feita pelo autor pode ser relacionada com tudo o que foi mencionado a
respeito do espetaculo visto no futebol. As transmissdes futebolisticas ndo sdo simplesmente
transmissdes esportivas, mas sim trazem toda uma carga de emogéo e de glamour que outros
esportes ndo possuem.

As reportagens futebolisticas sdo auxiliadas pelas avangadas técnicas de edi¢do dos
trabalhos desenvolvidos e se assemelham as técnicas do cinema.

Guy Debord (1967) explica o porqué de o espetaculo ser tdo utilizado pelo jornalismo

nas reportagens esportivas.

O espetaculo é ao mesmo tempo parte da sociedade, a prépria sociedade e
seu instrumento de unificacdo. Enquanto parte da sociedade, o espetaculo
concentra todo o olhar e toda a consciéncia. Por algo separado, ele é o foco
do olhar iludido da falsa consciéncia; a unificacdo que realiza ndo é outra
coisa sendo a linguagem oficial da separagdo generalizada. (DEBORD,
1967, p. 9).

Esta analise demonstra a necessidade do receptor de ter o espeticulo na programagao
para poder se entreter. O fato (nica e simplesmente ja ndo chama tanto a atengdo do

telespectador.

3.7 INTRODUGCAO DA MULHER NO MEIO ESPORTIVO

Desde sua criacdo e implantacdo no Brasil, o futebol é um esporte mais associado aos
homens. H& algumas décadas, pode-se dizer que era um esporte Unico e exclusivo para
homens. Com a constante busca por espago da mulher na sociedade, de um modo geral, no
futebol isso também aconteceu. Ndo somente o futebol jogado por mulheres, como também
apitando e auxiliando a arbitragem em partidas do futebol masculino.

Dentro do jornalismo esportivo ndo foi diferente. Hoje vemos mulheres comentando
programas, atuando como reporteres e apresentando programas esportivos. Na Rede Globo
temos como exemplos mais marcantes Fernanda Gentil, Cristiane Dias e Glenda Kozlowski,
além das reporteres que vem surgindo nos telejornais. Nas TVs por assinatura, mais
especificamente a SporTV, temos mais exemplos de mulheres atuando no jornalismo
esportivo, como Domitila Becker, que apresentou o programa “E Gol” por dois anos, até
janeiro de 2017; Vanessa Riche, que apresentou o SporTV News periodo noturno por cinco
anos e hoje divide espago com Luiz Carlos Junior na apresentacdo do “T4 na &rea”; a repdrter
Joanna Assis, que também participa da apresentacdo do “Bem Amigos”; Aurora Bello,

apresentadora do SporTV News periodo da manhd; Janaina Xavier, apresentadora do “Planeta
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SporTV”; a reporter Maira Lemos; Barbara Coelho, que apresentou 0 “Ta na area”, entre
outras tantas presentes na cobertura esportiva.

O que fica nitido com a exposi¢do destes dados é que nas TVs por assinatura as
mulheres tem mais espago. Muito pelo fato de que a grade de programacéo da SporTV é toda
relacionada aos esportes, porém, nota-se a presenga feminina em muitos trabalhos, em sua
maioria nas apresentacdes dos telejornais.

Paulo Vinicius Coelho (2003) pontua que até o inicio dos anos de 1970 era quase
impossivel ver mulheres em uma redagdo de um telejornal esportivo. Hoje muitos aspectos
foram mudados, ndo que o nimero de homens e mulheres seja 0 mesmo dentro de uma
cobertura esportiva, mas o espago conquistado por elas foi muito significativo. Coelho (2003)
também ressalta que o fato dos nimeros da presenca feminina ter aumentado dentro do
jornalismo reflete-se ao interesse da mulher em acompanhar os esportes, em especial 0
futebol. Embora ainda haja muito preconceito por parte dos homens a atuagdo feminina nos
esportes, seja na pratica ou na cobertura, 0s nUmeros aumentam a cada ano, significando um
desenvolvimento significativo na audiéncia e na recepcdo do telespectador.

Normal ndo é que haja preconceito. Homens e mulheres devem ter os
mesmos direitos. Tém. Os mesmos niveis salariais, 0 que incrivelmente se
verifica nas redagdes, ao contrario das demais profissdes. Devem ter as
mesmas oportunidades. O que ndo se pratica em boa parte das editorias do
pais. Menos ainda nas dos esportes. (COELHO, 2003, p. 34)

Mas isso ndo significa que as mulheres ndo tém oportunidades. Por quase trés anos,
Isabel Tanese estava no comando do caderno de esportes da Folha de S. Paulo, sendo que sua
saida veio por um pedido de demisséo, ou seja, pela Folha ela teria permanecido no cargo que
ocupava.

Na visdo de Coelho (2003), estima-se que existam atualmente 20% de mulheres
trabalhando com o jornalismo esportivo. Em 1993 eram apenas 10%, o que significa um
aumento consideravel em pouco mais de dez anos. Como o0 preconceito ainda € presente no
universo dos esportes continua sendo algo curioso ver uma mulher que entende de futebol e,
geralmente, as jornalistas esportivas séo destinadas a fazer cobertura do futebol amador ou de
outros esportes como Vvdlei, basquete. Para alguns chefes de redacédo, é mais dificil que uma
mulher entenda perfeitamente tudo que se passa dentro de uma partida de futebol ou em uma
transmissdo automobilistica.

Mesmo depois de conquistar bastante espaco neste meio, ainda hd muito o que ser

ocupado pelas mulheres e disposi¢do ndo falta para isso. Como j& foi mencionado, hoje em
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dia h& muitas mulheres atuando na cobertura esportiva, mais precisamente e em maior nimero
nas TVs por assinatura, ganhando espaco como repdrteres de campo e apresentadoras.

Neste capitulo, os assuntos abordados foram abordadas as principais diferengas e
semelhancas da TV Aberta para a TV por assinatura, a relagdo com a fonte em ambas, a
evolucdo do jornalismo esportivo na Rede Globo, o Padrdo Globo de Jornalismo Esportivo e
o futebol visto como espetéculo.

Além destes temas, a introdu¢do da mulher no esporte, seja como telespectadora ou
mesmo na funcdo de jornalista também foi trabalhada. Mudangas propostas e aceitas no
jornalismo esportivo da Globo aproximaram ampliaram a presenga feminina no jornalismo
esportivo e também aproximaram mulheres do futebol, fazendo com que mais telespectadoras
e até jornalistas tivessem mais interesse pelo tema. No préximo tdpico, o tema sera a analise
do contetdo, bem como os critérios de noticiabilidade e os valores noticia destes programas

em destaque.
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4 ANALISE DE CONTEUDO E CRITERIOS DE NOTICIABILIDADE

Neste capitulo, o tema abordado é a anélise de conteido dos programas em destaque,
bem como os critérios utilizados pelos editores para que determinado informacéo vire noticia
e seja exibida.

Para discorrer sobre este assunto, 0s principais aspectos analisados serdo 0s
condicionantes da mensagem, o tratamento da informagé&o e as alteracdes desta mensagem.

Os condicionantes da mensagem nada mais sdo do que as condigdes para que a mesma
se torne noticia. O tratamento da mesma € a maneira como o repérter vai abordar o assunto,
partindo de valores noticia e critérios de noticiabilidade e as alteracBes da mensagem é tudo
que ela vai passar na apuragéo e checagem para ser transformada em noticia.

Por ser um meio de comunicacdo de massa, 0s critérios utilizados pelos editores dos
telejornais televisivos para fazer com que uma matéria seja exibida sdo fundamentados nos
principios de falar ao maximo de pessoas com o maximo de mensagens. Albert Kientz (1973)
dizia que o receptor acaba que por ser inundado por um caudal continuo de informacdes, de
modo que nem tudo ele consegue decodificar e transformar em conhecimento.

Kientz (1973) afirma que a imprensa tem dois papéis fundamentais no processo e na
funcdo de informar as pessoas. O primeiro € a coleta de informag@es, das mais diferentes e
variadas fontes e dos mais variados pontos de vista. O segundo € dar forma a essas
informagdes, a fim de que elas se tornem noticia. A apuracdo é o mais dificil, todavia é o que
d& mais credibilidade, tanto a noticia quanto para a emissora. O processo de checagem e
selecdo de dados se da de uma forma uniforme, segundo o autor.

As noticias sdo recolhidas por uma rede de informadores especializados na
caca a noticia (correspondentes particulares, reporteres, enviados especiais
adidos ao jornal e organismos especializados nessa tarefa: as agéncias
noticiosas que alimentam pelo teletipo as salas de redacdo). (KIENTZ, 1973,
p.76).

A matéria-prima de informacgdes que chega atraves desses canais é peneirada, filtrada
e, na grande maioria das vezes, reformulada. A funcdo de reformular também €é muito
importante, uma vez que este profissional € o responsavel por deixar a matéria com um texto
mais leve e escrito de uma forma mais clara e concisa, para que o receptor entenda sem
necessitar de maiores explicacbes. O que o redator faz nada mais é, do que uma anélise de
contetdo antes de exibir a noticia.

Considerando o tratamento da informacdo, uma emissora é, antes de tudo, uma

receptora de mensagens, das mais diversas e dos mais diversos meios e fontes. O que ela faz
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com as informagdes que recebe é o que vai definir seu sucesso e sua audiéncia. No intervalo
de tempo que separa a recepcao da emissdo, a informacéo é tratada, acondicionada.

Alguns autores classificam a noticia como um produto, ou seja, 0 processo de
apuracéo e transformacédo de informacdo em noticia é pautado nos principios e ideologias da
empresa em que a emissora esté inserida, mas, sobretudo, na questdo inusitada, inesperada e
espetacular. Esse fendmeno pode ser chamado de espetacularizagdo da noticia, uma forma
mais sensacionalista de lidar com aquilo que vem das mais diversas agéncias.

Neste processo de reformular e modificar o que veio para que fique o mais proximo
possivel daquilo que a emissora trabalha, Kientz (1973) chama a sala de redacéo de um jornal
de “caixa escura”, onde nem tudo que acontece é realmente observavel, ou seja, muito pode
ser mudado sem que ninguém perceba.

Juarez Bahia (1971) traz uma definicdo completa da disciplina raiz da apuracéo e
checagem de informaces para que as mesmas se transformem em noticias.

Tomado o jornalismo na sua definicdo mais conhecida — cobertura dos
acontecimentos e fatos que interessam a coletividade, sob critério de
veracidade, objetividade, clareza, impessoalidade e independéncia — ha a
considerar 0 conceito especifico de noticia em face da evolucdo da arte
grafica e dos meios de comunicacdo audiovisuais. (BAHIA, 1971, p.65).

Com a chegada da internet, 0 meio televisivo sofreu um impacto em questdo de
audiéncia, pelo fato de que, na internet, ndo é necessario se programar para assistir nada, uma
vez que o0s programas podem ser visualizados depois de sua exibi¢cdo, em videos
disponibilizados nas plataformas digitais. O que deixa, ndo somente a televisdo, mas também
0 réadio e o cinema, aptos para responder aos desafios do mercado comunicacional sdo as
técnicas de difusdo que estdo sempre evoluindo, o desenvolvimento das comunicagdes sociais
que determinaram o aperfeicoamento nos processos de informar, impondo a reformulagéo da
linguagem da imprensa e a atualizagéo do estilo do jornal, colocando sua estrutura na faixa de
uma organizagdo moderna e racional. Tudo isto é sinal de que 0s meios de comunicacéo estdo
sujeitos a mudancas e adaptacoes.

A internet influenciou ndo apenas a adaptacdo do meio televisivo como também a
selecdo de contetdo de um telejornal. A noticia precisa ser ainda mais atrativa para prender a
atencdo do telespectador no momento em que ela esta sendo exibida, sem que ele deixe para
assistir depois no site da emissora ou em alguma outra plataforma digital de informagdes.

E para que seja atrativa, a maneira como ela é escrita deve atrair o telespectador,
fazendo com que ele pare suas atividades para dar atencdo ao que estd sendo exibido. Essa

linguagem televisiva moderna da uma visdo de saciedade de contetido no receptor, obstruindo
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assim o trabalho do meio impresso. Agora o telespectador ndo vé mais motivos de ler a
noticia no jornal por achar que o que foi passado na televisdo ja esta de bom tamanho. Essa
busca pelo completo é, ao mesmo tempo, boa e ruim para a credibilidade de uma empresa
comunicacional.

Ciro Marcondes Filho (1994) relata as constantes e significativas mudangas na
maneira de se fazer noticia para um telejornal. Desde a maneira cléssica do Reporter Esso,
que era, na verdade, um radiojornal com o auxilio de imagens, até a maneira como vemos e
interpretamos hoje. O autor acredita que ha mais verdade nas telenovelas do que nos
telejornais, para ele os telejornais sdo a ficcdo da televis&o.

Desde 0 comego, o telejornal foi ganhando espago no meio impresso. A maneira como
as noticias eram escritas e o auxilio das imagens deixavam o receptor por dentro do assunto
de uma forma quase que persuasiva, porque o deixava com plena certeza de que ja entendia
do assunto, sem precisar ler mais nada sobre o que foi exibido no telejornal. Isso foi fazendo
com que o impresso perdesse lugar e tivesse que se adaptar para, de alguma forma, resgatar
novamente os leitores para que complementassem as informagdes que viam na TV com uma
leitura mais aprofundada dos temas, ou entdo inovar nas pautas para fugir do mesmo e
escrever algo que ndo esteja sendo transmitido pela televisdo, ganhando assim um publico
mais especifico.

Ainda na visdo de Marcondes Filho (1994), a televisédo tem o poder de reconstruir
mundos com aquilo que exibe a partir da intencdo de fazer jornalismo. De uma forma poética
ele compara os jornalistas com atores, afirmando que dentro daquilo que ele chama de
teatralizagcdo do mundo vale mais a magia, a performance dos atores do que, na verdade, a
validade da cena ou do ato. Em outras palavras, vale muito mais a maneira como o jornalista
se porta e se veste na frente das cAmeras do que o conteldo da noticia que esta sendo
transmitida por ele. Valem mais os efeitos de impacto, 0s choques, a tensdo exagerada e 0
éxtase girando em torno de uma noticia do que necessariamente suas causas politicas que
aconteceram no local da acéo.

Outro fator que influencia na analise de contedo e na definicdo de critérios de
noticiabilidade é a entrada do entretenimento como editoria, ou como chamamos atualmente,
o infoentretenimento. O entretenimento, na visdo de Ciro Marcondes Filho (1994) é um
componente da moderna cultura do lazer, para quem é familiar com o tema, no inicio era uma
funcéo de liquidar com o tempo supérfluo, hoje se tornou uma editoria com forte audiéncia no
meio televisivo. Atualmente observa-se que 0s mesmos programas esportivos tem se

aproximado mais do género do entretenimento na tentativa de atrair a audiéncia.
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No passado o conceito de noticia ndo distinguia convenientemente as alternativas da
linguagem no jornalismo. Atualmente, entende-se por noticia aquilo que foi reestruturado de
acordo com a plataforma em que esté inserida, ou seja, cada meio de comunicacdo tem sua
maneira de escrever e seus valores-noticia, que, para serem aplicados, precisam da apuracio
de um profissional, no caso um jornalista. As linguagens jornalisticas sdo um outro fator que
determina, ndo o que vai ser veiculado, mas de que forma ele ird para a plataforma. Na
televisdo as noticias ndo sdo carregadas densamente de palavras, uma vez que contam com 0
auxilio de imagens.

O que cabe ao telespectador é uma leitura critica dos conteudos exibidos pelos
programas de TV, sejam eles jornalisticos ou de entretenimento. Jodo Luis Van Tilburg
(1984) elenca uma série de elementos essenciais para que seja feita uma andlise critica de
contetdo. A primeira pergunta a ser feita é: De que gostamos naquilo que assistimos? Para
responder a essa pergunta, deve-se analisar se aquele programa satisfaz o receptor com
contetdo informativo ou somente fatos engragados para descontrair. A segunda pergunta que
devemos fazer é: De que ndo gostamos? Nesse caso entram os fatores que fazem o
telespectador, muitas vezes, mudar de canal ou desligar a televisdo antes que o programa
termine. Depois vem a pergunta: Por que gostamos? Esta pergunta estid intimamente
relacionada com a primeira. Quando escolhemos o que gostamos, a0 mesmo tempo
escolhemos o porqué gostamos daquilo. Se é a informacéo, em sua esséncia, ou seja, a
apuracdo feita pelo jornalista, a checagem de informacfes e a maneira como ela é tratada ou
se gostamos do programa por ser de entretenimento, por ter fatos engragados e inusitados. E
depois de responder a essa pergunta, devemos responder: Por que ndo gostamos? A resposta
dessa pergunta vem em contrapartida da resposta da pergunta anterior. E tem intima ligacéo
com a segunda pergunta. O porqué do programa ndo nos agradar esté relacionado a maneira
como a informac&o é apurada e exibida, ou seja, ao olhar jornalistico em cima do fato ou esta
mais ligado ao fato de que determinado programa nédo tem nada de engragado, inusitado ou
inesperado que prenda a atengéo dos telespectadores.

Responder a essas perguntas € explicitar o que chama mais atengéo no telespectador e
porque as emissoras tomam certas atitudes com relagdo aos critérios de noticiabilidade e aos
valores-noticia. Muitas vezes esses critérios estdo relacionados a ideologia da empresa.
Contudo, grande parte das apuracdes e da selecdo do que vai ou ndo ao ar esta ligado ao fato
de que aquela noticia ndo tem nada de interessante para conquistar o receptor.

Em se tratando de analise de conteido, Albert Kientz (1973) pontua que uma boa

analise precisa ter regras.
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A analise de contetido é um instrumento de pesquisa cientifica de multiplas
aplicacdes. Os procedimentos que utiliza variam em fungdo dos objetivos da
pesquisa. Entretanto, sejam quais forem as finalidades em vista, é preciso
que ela se submeta, para que tenha valor de analise cientifica, a algumas
regras precisas que a garantam contra as analises parciais e tendenciosas.
(KIENTZ, 1973, p. 155)

Ainda na opinido do autor, quatro exigéncias sdo fundamentais para uma boa analise
de conteddo. A primeira delas & ser objetivo. Esta exigéncia deve ser aplicada por
codificadores da mensagem, que analisar&o as informagdes partindo dos seus pontos de vista a
fim de que a noticia tenha 0 méximo de clareza e conciséo e chegue a todos sem nenhum
problema de interpretacdo. Para facilitar e aumentar a precisdo do trabalho dos codificadores,
cada um analisa o trabalho do outro para que as informacdes tenham o maximo de visdes e de
apuragoes.

A outra exigéncia é ser sistemdtico. Esta segunda exigéncia é muito aplicada nas
questdes hipotéticas, justamente para que ndo se tenham arbitrariedades. Sua funcéo é impedir
que qualquer selecdo seja feita com controvérsias e retenha os elementos de acordo, somente,
com as teses do pesquisador. Como foi mencionado, a fidelidade desta exigéncia esta ligada
aos casos de verificacdo de hipGteses, mesmo que o investigador se depare, no decorrer da
analise, com elementos que as prejudiquem e até ignorem a existéncia das mesmas.

A terceira exigéncia € abordar apenas o conteldo manifesto. Esta exigéncia € utilizada
para quebrar todos os preconceitos do repdrter que eram moldados com base naquilo que se
cré ou que se diz ou o que a psicologia aponta sobre determinado assunto. A mensagem deve
ser examinada em si mesma. Entretanto, isso ndo significa que a anélise de contetdo deva se
abster de toda e qualquer extrapolagdo sobre o contetdo latente das comunicacoes.

A Ultima exigéncia é quantificar. Ela é a que caracteriza, simultaneamente, de uma
forma mais abrangente a analise de conteudo e a que suscita mais contestacdes, que surgem
pelo peso e pelo rigor que a quantificagdo requer, substituindo o que é apenas impressdo
inverificavel por medidas precisas. Para poder quantificar uma noticia, precisa-se entender o
fato como um elemento isolado e suscetivel a mudangas e reajustes de ordem, seja por
categoria ou de uma maneira estatistica.

Na visdo de Laurence Bardin (1977), a andlise de conteldo tem sempre a mesma
finalidade, a de esclarecer a especificidade e 0 campo de acdo do que esta sendo analisado. Se
a mesma for feita em funcdo das inferéncias e limitada as possibilidades técnicas apenas a
analise categorial ou temética, identificamos a analise documental do objeto de pesquisa. A

analise documental nada mais é do que uma operagdo ou um conjunto de operagdes que tem
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como objetivo representar o conteddo de um documento de uma maneira diferente da original,
facilitando a sua consulta e referenciagao.

Quanto aos critérios de selecdo, Yorke (2007) afirma que a flexibilidade é uma rotina
do jornalismo diario e, mais ainda, parte fundamental no processo de elaboragdo e
fundamentacdo de noticias, o qual é relativamente lento, mesmo quando realizado sob as
melhores condicdes e com todos o0s avangos tecnoldgicos, portanto, em uma reunido de pauta,
0s produtores ja sabem que um processo de produgdo mais caro e sofisticado ficara de fora do
produto final se aparecer um fato de Ultima hora que realmente mereca lugar no programa.
Esta € uma eventualidade aceita pelos jornalistas, mesmo sabendo que um repérter pode
gastar horas desenvolvendo uma pauta que dara lugar a uma noticia importante, que chega de

ultima hora, algumas vezes, pouco antes de programa ir ao ar.

4.1 ANALISES

O presente trabalho est4 fundamentado, como ja expresso, numa andlise de contetdo
de programas esportivos. Optou-se pela construgdo de um espelho dos programas analisados
estabelecendo as retrancas para cada matéria, analisando seu conteido e sua tematica para,
posteriormente, ter suporte para uma analise quantitativa que antecede a andlise qualitativa
deste objeto de estudo.

Com tal estratégia, pretende-se identificar a maneira como os reporteres trabalham no
jornalismo esportivo e a forma que a emissora dispde os assuntos no espelho, ou seja, a
hierarquizagédo dos assuntos que serdo veiculados no programa.

A anélise quantitativa consiste no levantamento dentro do corpus das tematicas
apresentadas pelo “Globo Esporte” e “Redagdo SporTV” de 17 a 21 de abril de 2017. A
escolha pelas datas (periodo) é aleat6ria, mas levou em consideragdo o fato de ndo ter nenhum
evento esportivo de grande escala pré-determinado e com 0s campeonatos esportivos tanto de
futebol quanto basquete, por exemplo, transcorrendo de forma normal, sem configurar uma
agenda mais determinante.

Para chegar ao objetivo final da pesquisa, que é verificar todo o contetdo exibido nos
programas, minutar o tempo que é dado ao futebol e aos demais esportes e analisar seguindo
critérios de noticiabilidade é fundamental.

A ideia inicial era adotar o mesmo critério de anélise para os dois programas de
minutar o contetdo disponibilizado pelos canais, tanto o aberto (Globo Esporte), quanto por

assinatura (SporTV). Assim, pretendia-se comparar efetivamente o tempo empregado para
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cada esporte, na delimitacdo dos assuntos do dia que compdem o espelho do jornal e,
consequentemente, o emprego dos critérios de noticiabilidade e agenda para tais assuntos.
Conforme j& salientado, durante o processo de coleta de material, observou-se que o
canal SporTV ainda ndo disponibiliza todo o contetdo dos programas (integra) no aplicativo
Globosat Play para acesso aos assinantes, o que inviabilizou a anélise adotando o mesmo
critério empregado na analise Ressalta-se que, mesmo diante da tentativa de obter o material
na integra com a producéo do programa, por intermédio de Julia Sauer, no Rio de Janeiro, e
por meio do Centro de Documentagdo (CEDOC), a resposta ndo veio em tempo habil para
que o material fosse incluido na analise. Diante disso, optou-se por "desenhar" um espelho do
programa “Redacdo SporTV” com base no material disponibilizado no site do programa no
canal da internet da SporTV, no qual sdo disponibilizados apenas os videos que correspondem
a aproximadamente uma hora do programa, com 0s principais conteudos veiculados por dia
no programa. Isso faz com que parte da produgéo que foi veiculada no canal pago ficasse fora

da analise.

4.1.1 Analise “Globo Esporte”

A seguir, apresentam-se quadros nos quais sdo estabelecidas as categorias de anélise
deste conteldo. Montam-se os espelhos diarios, com as respectivas retrancas, com o tempo
destinado a cada assunto, o tipo de apresentacdo deste conteido (reportagem, nota, stand up,
boletim, comentario, entradas ao vivo etc.) e o percentual que este conteido toma no total
analisado. Nos quadros que séo apresentados na sequéncia, tem-se os dados diérios de cada
programa esportivo. Vale ressaltar que o programa Globo Esporte do sébado (22/04/2017) foi

excluido da anélise para que ela tivesse as mesmas cinco edi¢fes do outro programa.

Quadro 1 — Espelho do Globo Esporte de 17/04/2017 (continua)

RETRANCA TIPO TEMPO PORCENTAGEM

Abertura Abre 31 segundos 2,2%

VT Lance Limpo Reportagem 3 minutos e 44 15,91%
segundos

Entrevista Estudio Entrevista 3 minutos 12,8%

Link Ponte Preta Link 3 minutos e 21 14,28%
segundos
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VT Ponte Preta X | Reportagem 4 minutos e 59 21,25%
Palmeiras segundos

Vivo  Comentario | Comentario Ao 57 segundos 4,05%
Ponte Preta Vivo

VT S&o Paulo x | Reportagem 5 minutos e 26 23,18%
Corinthians segundos

Vivo  Comentario | Comentario Ao 1 minuto e 28 6,25%
Séo Paulo Vivo segundos

Fonte: Elaborado pelo autor (2017).

Neste dia em anlise, nota-se que o assunto do programa inteiro foi o futebol, com

énfase no campeonato paulista. Reportagens sobre os jogos de semifinal tomaram conta da

programacdo, ocupando 60,34% do tempo total, com o restante preenchido por links e

entrevistas em estudio. Outro assunto que foi muito comentado neste dia foi o lance limpo do

zagueiro Rodrigo Caio, do S&o Paulo, na partida contra o Corinthians, valida pela semifinal

do campeonato paulista, em que o zagueiro se acusa de um lance em que ele pisa, sem querer,

no goleiro do préprio time, para ndo culpar o atacante J6, do Corinthians.

Quadro 2 — Espelho do Globo Esporte de 18/04/2017 (continua)

RETRANCA TIPO TEMPO PORCENTAGEM

Chamada Abre Escalada 14 segundos 1,01%

VT Séo Paulo Reportagem 1 minuto e 25]6,23%
segundos

Continuacdo VT Entrevista coletiva |1 minuto e 32]6,73%
segundos

VT Corinthians Reportagem 1 minuto e 36|7,03%
segundos

Nota Pé Entrevista | Nota Pé 12 segundos 0,86%

Comentario  Vivo | Comentarioaovivo |1 minuto e 115,2%

Entrevista segundos

Fala Caséao Quadro 3 minutos e 56 |17,3%
segundos

Stand Up Santos Stand Up 2 minutos e 4|9,08%




segundos
VT Champions | Reportagem 3 minutos e 5]13,56%
League segundos
VT NBB Reportagem 1 minuto e 5/4,76%
segundos
Chamada Proximo | Chamada 13 segundos 0,95%
Bloco
Personal Quadro 4 minutos e 42| 20,68%
Commentator segundos
Volta Fala Casdo Quadro 1 minuto e 28]6,45%

segundos

Fonte: Elaborado pelo autor (2017).

Na anélise do dia 18/04, nota-se que a maior parte do programa também foi destinada
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ao futebol, sendo explicito em nimeros, 95,24% do contelido exibido foi sobre este assunto.

13,56% da programagcdo deste dia foi relacionada ao futebol internacional, sendo todo o resto

voltado ao futebol regional. A pequena porcentagem que resta, 4,76%, foi uma breve

reportagem sobre os jogos do Novo Basquete Brasil (NBB). Com base na metodologia de

trabalho do programa e da emissora, o telejornal foi composto, em sua maior parte por

reportagens, sobre os times da semifinal do campeonato paulista. Diferentemente dos outros

dias, na terca-feira o programa abre espago para quadros, como o “Fala Casdo” e,

exclusivamente neste dia, o “Personal Commentator”.

Quadro 3 — Espelho do Globo Esporte de 19/04/2017 (continua)

RETRANCA TIPO TEMPO PORCENTAGEM
Chamada Abertura | Chamada 27 segundos 1,93%
VT Séo Paulo Reportagem 3 minutos e 3]13,15%
segundos
Comentario Lance | Comentéario 48 segundos 3,45%
Limpo
VT Corinthians Reportagem 3 minutos e 28| 14,95%
segundos
VT Santos Reportagem 3 minutos e 55/ 16,9%
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segundos
VT Palmeiras x | Reportagem 1 minuto e 6]4,73%
Ponte segundos
VT Champions | Reportagem 2 minutos e 13]9,56%
Barca x Juve segundos
Nota Coberta NBB | Nota Coberta 1 minuto e 14|531%
segundos
VT Super Liga Reportagem 2 minutos e 7/913%
segundos
VT Champions | Reportagem 4 minutos e 49]|20,78%
Real x Bayern segundos

Fonte: Elaborado pelo autor (2017).

Neste dia a predominancia também foi de futebol, com 85,56% do contetdo exibido.
Desta vez o foco foi mais variado, com 30,34% da producgdo destinada ao futebol
internacional. A pequena parcela que ndo fala de futebol estd dividida em vdlei e basquete,
sendo 5,31% basquete e 9,13% vdlei. Inclusive este foi o Unico dia desta semana em que 0
programa destinou um espago ao volei, com énfase na final da Super Liga feminina. Em uma
questdo de producéo, assim como todos os dias, o foco foi a reportagem, ocupando 89,2% da

programagéo.

Quadro 4 — Espelho do Globo Esporte de 20/04/2017

RETRANCA TIPO TEMPO PORCENTAGEM

Chamada Abertura | Chamada Matéria 24 segundos 1,73%

VT Champions Reportagem 3 minutos e 26| 14,88%
segundos

VT Santos Reportagem 4 minutos e 29| 19,43%
segundos

VT Séo Paulo Reportagem 3 minutos e 57|17,11%
segundos

VT 9 Verdades | Reportagem 2 minutos e 35/ 11,18%

Palmeiras segundos

Link William | Link 1 minuto e 15|541%

Pottker segundos




VT Corinthians Grande Reportagem | 6 minutos e 16 | 27,16%
segundos
Comentério Estidio | Comentério Estidio | 42 segundos 3,03%

Interagéo

Fonte: Elaborado pelo autor (2017).
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Mais uma vez a programacéo foi predominantemente voltada ao futebol, com 96,97%

do conteudo. 16,61% foi para o futebol internacional e a pequena porcentagem que néo foi

dedicada ao futebol correspondeu a 3,03% do total do programa, e falava sobre a interacéo

disponivel para o telespectador do programa. A producdo dos contetdos foi, em sua maioria,

por meio das reportagens, que ocuparam 62,6% do contetdo exibido no telejornal. Neste dia,

em especial, o programa exibiu uma grande reportagem sobre o time do Corinthians, que
ocupou 27,16% do total.

Quadro 5 — Espelho do Globo Esporte de 21/04/2017 (continua)

RETRANCA TIPO TEMPO PORCENTAGEM

Abertura e chamada | Abre e chamada 35 segundos 2,69%

VT

Stand Up | Stand Up 56 segundos 4,31%

Corinthians

VT Séo Paulo Reportagem 1 minuto e 46|817%
segundos

VT Maratonista Reportagem 4 minutos e 11 19,35%
segundos

Nota Simples | Nota simples 16 segundos 1,23%

Santos

VT Cartola FC Reportagem 3 minutos e 42|17,11%
segundos

VT Corinthians Reportagem 2 minutos e 19]10,71%
segundos

Nota Simples S&o | Nota simples 1 minuto e 7]516%

Paulo segundos

Nota coberta NBA | Nota coberta 1 minuto 4,62%

Nota Coberta | Nota coberta 32 segundos 2,46%
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Champions

VT Palmeiras Reportagem 2 minutos e 12|10,17%
segundos

VT Ponte Preta Reportagem 2 minutos e 31]|11,64%
segundos

Nota Simples | Nota Simples 30 segundos 2,31%

Interagéo

Fonte: Elaborado pelo autor (2017).

De todos os dias analisados, o dia em que 0 programa teve mais espago para outros
esportes e assuntos foi o dia 21/04. A predominancia do futebol existiu, contudo, desta vez
veio em menor nimero, com 73,72%. Uma reportagem fugiu bem do que é geralmente
exibido no programa e falou sobre a vida de um maratonista. Este VT correspondeu a 19,35%
do programa total. Além dele, tivemos uma nota coberta sobre o basquete internacional, que
correspondeu a 4,62% e 2,31% falando sobre a interagdo do telespectador. Comparado ao

total, 2,46% do contelido foi sobre futebol internacional.

4.1.2 Analises Gerais — Globo Esporte

Depois de todos esses dados sobre os contetidos exibidos dia a dia durante o periodo
de uma semana do Globo Esporte, reuniu-se tais informagfes de modo a analisar de modo
mais abrangente, chegando a generalizagdes do periodo.

Nota-se uma predominéncia, em porcentagem, muito maior a producdo de contetdo
sobre o futebol, muito pela questdo cultural em que o pais esta inserido. Estabelecendo uma
relagdo com o que e exibido no programa e com a Teoria do Agendamento, vemos que 0S
assuntos que serdo pautados na midia durante um certo periodo de tempo séo agendados pelo
futebol, seja ele nos campeonatos regionais, como era 0 caso desta semana em analise, ou
também pelo futebol internacional, em que vimos boa parte do contetdo relacionado, devido
ao campeonato de maior expressdo na Europa estar ocorrendo durante esta semana.

O assunto s6 ndo é futebol quando se tem algo de real importancia em outros esportes
e, mesmo assim, o tempo destinado, comparado ao total do programa, ndo é grande, em
relacdo as matérias sobre o futebol.

A soma de todas as porcentagens dos assuntos que ndo envolvem futebol néo

totalizam 10% dos dias analisados. Com base nos nimeros, todos 0s outros assuntos somam
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9,68% do contetido exibido nesta semana, com a porcentagem de 90,32% do assunto voltado

ao futebol.

Gréfico 1 - Globo Esporte: Percentual de contetido (continua)

Conteudo
Futebol
m Basquete
Volei
Outros Esportes
m Outros Assuntos
Futebol 90,32%
Basquete 2,93%
Voblei 1,82%
Outros Esportes 3,87%
Outros Assuntos 1,06%

Fonte: Elaborado pelo autor (2017).

Com base no que foi apresentado com esse gréfico, é possivel identificar a preferéncia
do povo brasileiro na audiéncia. Para compreender melhor a metodologia de trabalho do
Globo Esporte, segue o grafico 2 que expde de que maneira este contetido é distribuido no
programa, ou seja, quais os tipos de produgdes utilizados.

Dentre os tipos de produgdo mais comuns nos telejornais estd a reportagem, que
consiste em uma narragdo clara, concisa e coesa de um determinado assunto. A reportagem
tem como base trazer todas as informagdes possiveis em um curto periodo de tempo, com
gravacOes do repOrter cobertas com imagens e a “passagem”, ou seja, 0 momento em que 0
repérter aparece no produto.

Esta caracteristica est4 intimamente ligada ao fato de que em um telejornal o trabalho
a ser exibido e avaliado é o do jornalista, no caso o do reporter, por isso 0 que mais importa

para o editor na escolha do contetido é valorizar este trabalho, preenchendo a maior parte do
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tempo do programa com este tipo de contetdo, diferentemente do outro programa analisado,
que é de outro formato jornalistico, em que 0s comentarios sdo mais importantes, uma vez que
esta € a esséncia.

Embora a reportagem seja o tipo mais importante de contetdo, ele ndo é o Unico. E o
telejornal procura ser o mais plural possivel, abrindo espaco para as demais formas de
producdo, com a predominancia das reportagens. Os outros tipos sdo como que um
complemento para o programa.

Além das reportagens, no caso do Globo Esporte, temos também os quadros, que sdo
presenga marcante na terga-feira, os links (entradas ao vivo), as entrevistas feitas ao vivo e no
estudio do programa com um convidado especial e, os Stand Up’s que consistem na presenca
do repdrter em frente a algum local relacionado a matéria e trazendo todas as informacdes
possiveis em um pequeno espaco. No caso do Stand Up o repérter aparece sozinho, sem
nenhum entrevistado; as notas simples, que sdo um pequeno texto lido pelo apresentador
apenas para informar sobre algo breve; as notas cobertas, que trazem as informagGes da
mesma forma que a nota simples, todavia essas informagdes sdo cobertas com imagens; as
notas pe, que sdo complementos de uma reportagem ou de uma grande reportagem; e as
chamadas, que sdo a “deixa” utilizada pelo apresentador para dar inicio a alguma reportagem.

O gréfico traz de forma bem clara a distribuicdo destes tipos de contetido, fazendo-se
uma média de todos os dias analisados por esta pesquisa. As cores diferenciam os tipos e 0s

numeros das porcentagens vém logo abaixo.



Gréfico 2 — Globo Esporte: Formato jornalistico (continua)

Tipos

B Reportagem

m Grande Reportagem
Entrevista Esttdio
Link

m Stand Up

m Quadro
Nota Simples

m NotaCoberta

m Nota Pé

m Comentario Estudio
Chamadas

Reportagem 61,93%
Grande Reportagem 5,43%
Entrevista Estudio 2,56%
Link 3,93%
Stand Up 2,67%
Quadro 8,88%
Nota Simples 1,74%
Nota Coberta 2,47%
Nota Pé 0,17%
Comentario Ao Vivo 4,39%
Chamadas 5,83%

Fonte: Elaborado pelo autor (2017).
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Nota-se a predominancia do futebol como assunto nas pautas do programa e da
reportagem como tipo de produgdo. Uma vez que o programa é um telejornal, portanto

valoriza o trabalho ndo apenas do apresentador, mas também da figura do repdrter.

4.2 Anélises “Redacéo SporTV”

Conforme j& destacado, o canal SporTV ndo disponibiliza o contelido do programa
“Redacdo SporTV”, na integra. No site da emissora encontram-se 0s principais trechos, que
correspondem a aproximadamente 50% do total do programa. A andlise do mesmo foi
desenvolvida com metodologia similar a do “Globo Esporte”, porém foi com base no
contetdo encontrado no site. A separacdo de assuntos no gréfico e os critérios analisados
foram os mesmos, embora o formato do programa seja diferente. A pesquisa consistiu em
minutar o tempo em que cada tipo de producdo foi distribuido e de que maneira (reportagens,

comentarios, entradas ao vivo). Seguem os quadros com a analise em niimeros.

Quadro 6 — Espelho do Redagdo SporTV de 17/04/2017 (continua

RETRANCA TIPO TEMPO PORCENTAGEM
Chamada Fala Nené | Abre 36 segundos 1,36%
Taca Rio

Fala Jogador Nené | Entrevista Coletiva | 29 segundos 1,10%
Nota Coberta Taca | Nota Coberta 50 segundos 1,90%
Rio

Comentario Estidio | Comentéario 2 minutos e 40 |6,08%
Vasco x Botafogo segundos

Fala Bruno Silva Entrevista Coletiva | 25 segundos 0,95%
Comentario Estudio | Comentario 4 minutos e 44 10,79%
Fala Lédio segundos

Chamada Chamada 17 segundos 0,64%
Comentario Minas

Comentario Comentario Estidio |1 minuto e 1]2,31%
Rogério Corréia segundo

Nota Coberta | Nota Coberta 1 minuto e 37]3,68%
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Rogério Corréia segundos

Chamada Chamada 30 segundos 1,14%
Comentario  Mano

Menezes

Comentario Mano | Entrevista Coletiva | 52 segundos 1,97%
Menezes

Comentario Entrevista Coletiva | 36 segundos 1,36%
Enderson Moreira

Comentario Estidio | Comentéario 3 minutos e 45 |8,55%
Diogo segundos

Fala Renato | Entrevista Coletiva | 1 minuto 2,28%
Galcho

Comentario Estidio | Comentéario 2 minutos e 26 |5,55%
Grémio segundos

Comentario Estidio | Comentéario 1 minuto e 22]3,11%
Séo Paulo segundos

Coletiva Carille e | Entrevista Coletiva |1 minuto e 34 |3,57%
Ceni segundos

Comentario Estidio | Comentéario 10 minutos 22,81%
Classico Paulista

Comentario Estidio | Comentéario 9 minutos e 6 |20,76%
Palmeiras x Ponte segundos

Fonte: Elaborado pelo autor (2017).

Com base no contetdo analisado e disponibilizado pelo programa, nota-se uma

totalidade de contetudo dada ao futebol. De todos os videos encontrados no site do programa

neste dia, o futebol é o assunto comentado, o que reforca a ideologia de que o futebol esta

inserido na cultura do pais. Pelo formato do programa ser o de Mesa Redonda, os comentarios

séo prioridade e ocuparam 79,96% do total disponibilizado pelo canal no site, sendo o restante

de entrevistas coletivas, notas cobertas e chamadas.

Quadro 7 — Espelho do Redagdo SporTV de 18/04/2017

RETRANCA

TIPO

TEMPO

PORCENTAGEM

Nota Coberta

Nota Coberta

2 minutos e 35

9,22%




Kathrine segundos

Link Sérgio Xavier | Link 1 minuto 52 | 6,66%
segundos

Lances Limpos Reportagem 3 minutos 46 | 13,45%
segundos

Comentario Estidio | Comentéario 3 minutos 20 | 11,90%

Lance Limpo segundos

Link Ariel Palacios | Link 9 minutos 40 | 34,52%
segundos

Cont  Comentéario | Comentéario 7 minutos 47 | 27,79%

Estldio Lance segundos

Limpo

Fonte: Elaborado pelo autor (2017).
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Nesse dia em andlise, nota-se uma predomindncia muito grande do futebol com

relacdo aos demais esportes e assuntos, com uma pequena porcentagem destinada a

maratonista que completou a prova de Boston pela segunda vez aos 50 anos. Os comentarios e

links, que tomam conta da programagéo, em geral, corresponderam a 80,87% do total

analisado, explicitando a predominancia dos tipos de producéo deste formato jornalistico

televisivo.

Quadro 8 — Espelho do Redacdo SporTV de 19/04/2017

RETRANCA TIPO TEMPO PORCENTAGEM
Chamada Link | Chamada 42 segundos 2,35%
Madrid

Link Kallas Jogos | Link 1 minuto 3,37%
Champions

Nota Coberta | Nota Coberta 3  minutos 8 | 10,56%
Repercusséo segundos

Champions

Link Kallas | Link 1 minuto 3,37%
Cristiano Ronaldo

Comentario Estidio | Comentéario 3 minutos 36 | 12,13%




Messi e Cristiano segundos

Ronaldo

Stand Up Grémio Stand Up 1 minuto e 35]533%
segundos

Entrevista Edcarlos | Boletim 1 minuto e 42|573%
segundos

Link Cruzeiro Link 3 minutos e 53| 13,08%
segundos

Comentario Estidio | Comentéario 3 minutos e 510,39%

Lance Limpo segundos

VT Favoritbmetro | Grande Reportagem |9 minutos e 59 | 33,65%

segundos

Fonte: Elaborado pelo autor (2017).
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A maior parte da andlise deste dia estd voltada ao futebol europeu e as repercussoes

dos jogos da Champions League. Contudo, nos ultimos videos o assunto volta a ser o futebol

brasileiro com as finais dos estaduais em questdo e as noticias que envolvem o lance limpo do

zagueiro Rodrigo Caio. Analisando a producdo do que foi disponibilizado, este foi o

programa mais amplo em questdo de tipos de produtos. Os links e comentarios, que

geralmente ocupam a maior parte do programa, nesta analise, corresponderam a 42,34%,

muito pelo motivo do programa ter utilizado uma Grande Reportagem que ocupou 33,65% do

tempo total analisado.

Quadro 9 — Espelho do Redagéo SporTV de 20/04/2017 (continua

RETRANCA TIPO TEMPO PORCENTAGEM
VT Passaporte Reportagem 2 minutos e 51]8,32%
segundos
Link Valdir | Link 11 minutos e 25| 33,33%
Espinoza segundos
Narracdo Pequetito | Gravagéo 2 minutos e 31]7,34%
segundos
Link Jaime Jnior Link 3 minutos e 40 |10,70%

segundos




Comentario Estidio | Comentéario 3 minutos e 42 |10,80%
Cruzeiro segundos
Narragéo Inter | Gravagéo 1 minuto e 31]4,42%
Porto Alegre segundos
Comentario Estidio | Comentéario 6 minutos e 15| 18,24%
Atlético Mineiro segundos
Nota Coberta | Nota Coberta 2 minutos e 20 |6,81%
Vitoria Fluminense segundos

Fonte: Elaborado pelo autor (2017).

O programa traz uma reportagem especial com o assunto do Passaporte SporTV, uma
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oportunidade para jornalistas recém-formados que pretendem ingressar na area dos esportes,

com foco especialmente na cobertura da Copa de Mundo de 2018, na Russia. Todavia, a

predominéncia continua sendo o futebol nacional e internacional. A porcentagem dos links e

comentarios, neste dia e com o contetdo analisado foi de 73,07%, valorizando a opinido dos

comentaristas convidados e dos correspondentes do programa em outras partes do mundo e

nas redacdes de outros estados.

Quadro 10 — Espelho do Redacédo SporTV de 21/04/2017

RETRANCA TIPO TEMPO PORCENTAGEM

Link Ariel Palacios | Link 4 minutos e 5512,71%

Sampaolli segundos

VT  Frases da | Reportagem 2 minutos e 35]|6,67%

Semana segundos

Link Neymar | Link 8 minutos e 6 |20,93%

Revista segundos

Link Diogo Olivier | Link 6 minutos e 25| 16,58%
segundos

Comentario Estidio | Comentéario 7 minutos e 26 |19,21%

Botafogo segundos

Link Rodrigo | Link 9 minutos e 14 |23,86%

Capelo segundos

Fonte: Elaborado pelo autor (2017).
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No ultimo dia da analise o futebol também tomou conta do contetdo disponibilizado,
com uma pequena porcentagem relacionada a repercussdo da noticia de que o Neymar estava
na revista TIMES, como uma das pessoas mais influentes do mundo, atualmente. O que
despertou o olhar dos criticos, ndo pelo fato de ele estar, mas sim pelo fato das pessoas que
ndo estavam. Neste dia a predominancia do que foi analisado esteve com os links, ou seja,
com as entradas ao vivo de outros lugares, reforcando que o programa destaca opinides das

mais diversas. SO os links corresponderam a 74,08% do total analisado.

4.1.3 Andlises Gerais — Redacdo SporTV

Muitos fatores implicam para a predominancia do futebol, tanto no “Globo Esporte”,
como no “Redagdo SporTV”, o primeiro deles é que o futebol estd alocado em uma questéo
cultural, no Brasil e faz parte do cotidiano dos brasileiros. Em se tratando do “Redacéo
SporTV”, o canal em que ele é transmitido é o SporTV 1, o qual tem dominio quase por
completo do futebol, com excecdo de matérias que tenham realmente relevancia nacional ou
internacional. O formato do programa favorece 0s comentarios e as opinides dos
comentaristas convidados. Em suma, a bancada conta com a presenca do apresentador André
Rizek e dois comentaristas. Em algumas excegdes a bancada possui trés comentaristas. A
escolha dos convidados é feita pela producéo e pelo apresentador.

Além dos comentarios feitos pela bancada de convidados, o apresentador chama, com
frequéncia, jornalistas que estdo nos estidios Globo de outros estados, uma vez que a
transmissdo é feita no Rio de Janeiro, e em outros paises, dependendo do assunto a ser
debatido.
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Gréfico 3 — Redacdo SporTV: Percentual de contetdo

Conteldo
Futebol
Outros Esportes
m Outros Assuntos

Futebol 87,54%
Basquete 0%
Voblei 0%
Outros Esportes 1,84%
Outros Assuntos 10,62%

Fonte: Elaborado pelo autor (2017).

Analisando os dados apresentados pela pesquisa do contetdo disponibilizado pela
emissora no site do programa nota-se uma ampla discrepancia do futebol para os demais
esportes e os demais assuntos, confirmando a andlise descritiva do “Globo Esporte”. Em
ambos os programas o futebol é o assunto principal e responsavel por aproximadamente 90%
do contetdo apresentado.

No caso do “Redagdo SporTV”, outros assuntos também sdo analisados e comentados
pelo apresentador e pelos comentaristas convidados, totalizando 10,62% do contetdo presente
na pesquisa. Contudo, a maioria dos assuntos envolve diretamente o futebol, sendo ele
nacional ou internacional.

O assunto ndo é diretamente relacionado ao futebol quando se tem algum evento ou a
repercussdo de um acontecimento que ndo envolva o esporte e que esteja sendo veiculado nos
principais veiculos de comunicagdo do mundo, uma vez que o Redagdo tem os
correspondentes que entram ao vivo durante a transmiss&o.

Agora, para compreender melhor a metodologia de trabalho do Redagdo SporTV,

segue, o grafico 1 com os tipos de produgdo utilizados pelo programa, com base no seu
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formato jornalistico, que é o de Mesa Redonda, em que o apresentador traz comentaristas para

falar sobre esportes, com énfase no futebol.

Gréfico 4 — Redacdo SporTV: Formato jornalistico (continua)

Tipos

m Entrevista Colet va

m Comentario Estdio
Link

m Nota Coberta

m Reportagem

m Grande Reportagem
Gravacdo

m Stand Up

m Boletm
Chamada

Entrevista Coletiva 2,24%
Comentario Estadio 38,08%
Link 35,14%
Nota Coberta 6,43%
Reportagem 5,68%
Grande Reportagem 6,73%
Gravagdo 2,35%
Stand Up 1,06%
Boletim 1,14%
Chamada 1,15%

Fonte: Elaborado pelo autor (2017).
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Nota-se, com base nestes dados, que por ser um programa no formato de Mesa
Redonda, prioriza-se o comentério, tanto do apresentador quanto dos comentaristas
convidados e dos correspondentes que o canal possui espalhados pelo mundo. Para cada
noticia e para cada assunto, o apresentador chama um correspondente relacionado com o tema
para expor suas consideracfes ou trazer a repercussdo daquele determinado fato na midia
local.

Depois de toda a exposi¢do quantitativa e numérica de contetdo e tipos de produgio

dos programas, parte-se para as consideracdes finais desta pesquisa.
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5 CONSIDERAGCOES FINAIS

O trabalho traz, desde o inicio, uma contextualizacdo completa de toda a historia
televisiva com dados de como ela ocorreu no Brasil e nos EUA, em que o periodo é similar.
Como analisado, a televisdo passou por uma série de mudancas e adaptacOes até chegar a
maior parte dos brasileiros e ser vista da forma como é hoje. Ainda sofre mudancas e
adaptacBes para acompanhar o ritmo acelerado da evolugdo tecnoldgica. Para melhor
compreender toda a historia evolutiva do meio televisivo, os autores Ivor Yorke (2007) e Luiz
Guilherme Duarte (1996) explicitam e resgatam os dados desde o inicio nos EUA, até a
chegada ao Brasil, por meio do jornalista Assis Chateaubriand.

Além de resgatar a historia da televisdo, a pesquisa traz uma andlise da editoria dos
esportes dentro do jornalismo: Como comegou, as mudancas pelas quais passou, como esta
atualmente e qual a postura dos profissionais desta area perante as criticas, tanto dos
jornalistas de outras editorias como por parte dos telespectadores. Autores como Paulo
Vinicius Coelho (2003), Herodoto Barbeiro e Patricia Rangel (2013) descrevem todas as
caracteristicas deste segmento que tanto cresceu no meio jornalistico. A propria evolucdo dos
esportes na TV Globo é importante, uma vez que os programas em analise estdo alocados na
emissora.

Antes de analisar o contetido exibido nos programas durante o periodo de 17/04/2017
a 21/04/2017, foram apresentados dados e pontuacOes de autores da &rea a fim de qualificar
uma analise de conteido consistente. A analise de contelido da pesquisa é caracterizada com
base nos estudos de Laurence Bardin (1977) e Albert Kientz (1973), com suas explicagdes
sobre analises comparativas e quantitativas, que séo o foco deste trabalho. Dentro das tabelas,
as porcentagens e os gréficos expdem os critérios de sele¢do utilizados de modo a quantificar
0 tempo que cada assunto e tipo de producdo tem destinado na grade do telejornal e do
programa de mesa redonda.

O principal fato constatado e confirmado pela pesquisa é a predominancia do futebol
na grade de programacdo, por questdes culturais e de audiéncia, embora esta seja uma analise
comparativa. No “Globo Esporte”, 90,32% do conteudo exibido foi relacionado diretamente
ao futebol; e no “Redacdo SporTV”, 87,54%, ou seja, a maior parte é para o futebol, quase
gue com a mesma porcentagem.

Esta anélise nos permite concluir que, por questdes de critérios de noticiabilidade que
envolvem os valores noticia, aspectos econdmicos ligados aos milionarios contratos

publicitérios e as questdes culturais nas quais os programas em destaque estdo inseridos, a
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predominincia de toda a programagdo, em ambos os casos é voltada ao futebol. E o
jornalismo esportivo precisa atender a&s demandas de contetdo e exibir o que realmente
transformara reportagens em audiéncia para 0s programas.

A editoria de esportes mudou o foco de suas reportagens ha muito tempo, como foi
possivel analisar com os dados fornecidos pela pesquisa. O centro das atences ndo é mais o
fato jornalistico que envolve o tema, mas sim o inusitado e o inesperado. Paulo Vinicius
Coelho (2003) afirma que entre os jornalistas esportivos hd um grande risco, de encontrar em
si mesmo um motivo mais nobre para o interesse do receptor do que o préprio esporte e do
que a prdpria noticia. Este risco existe também para os jornalistas que cobrem outros esportes,
contudo, de uma forma menor e menos abrangente.

A escolha dos temas e das reportagens que serdo exibidas nos programas é definida
por meio de uma reunido de pauta. Ivor Yorke (2007) pontua que uma boa reunido de pauta é
aquela que retne ndo somente os editores do programa, mas também outros profissionais que
trabalham na emissora.

No caso do “Globo Esporte”, por ser um programa produzido no estado de S&o Paulo
e ser exibido a nivel estadual, traz reportagens que envolvem os grandes times de S&o Paulo e,
em casos especificos, o futebol internacional e outros esportes.

O “Redacéo SporTV” é um programa exibido em canal de TV por assinatura e tem um
nivel de alcance nacional. Por essa razdo, traz um conteudo mais vasto, com relacdo ao
futebol, com outros campeonatos regionais.

O que diferencia os dois programas em destaque é o formato de exibicdo, além do tipo
de canal que os veiculam e, por este motivo, atendem a especificidades das TVs aberta e
fechada. Sendo o “Globo Esporte” um telejornal e o “Redagdo SporTV” um programa de
Mesa Redonda, a predominédncia da producdo do “Globo Esporte” é de reportagens. No
periodo analisado, como j& apontado, 61,93% é desse tipo de conteudo (o equivalente a 24
reportagens), seguido de 8,88% de Quadros, mesmo que 0S mesmos s6 tenham um dia
disponivel na grade de programagdo. Logo apds vém as Chamadas, com 5,83%, elas que déo
gancho a todas as matérias; a Grande Reportagem, que embora seja uma Unica produgdo,
correspondeu a 5,43% do total analisado. Os Comentérios Ao Vivo possuem 4,39% do tempo,
os links correspondem a 3,93%, seguidos das notas. J& o “Redac&o” conta com comentarios
dos jornalistas presentes nos estidios da emissora nos demais estados. O estudio em que o
“Redacgdo” é exibido esta localizado no Rio de Janeiro. Durante a analise, observou-se 16
comentarios, o que corresponde a 38,08% do contelido do corpus desta pesquisa. Logo em

seguida, e com a mesma importancia, estdo os Links, que correspondem a 35,14% do total
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analisado, com um total de 11 entradas ao vivo. As produgdes com menos espago Nno
programa sdo as Grandes Reportagens, com 6,73%; as Notas Cobertas, com 6,43% e as
reportagens, com 5,68%. Seguidos das notas simples, boletins, entre outros, que juntos ndo
somam 10%.

Esses dados permitem inferir que o “Redacdo SporTV” é um programa que valoriza o
comentario dos convidados, sejam eles no estudio ao vivo, ou entdo por meio dos links, o que
permite a comunicacgdo com jornalistas e especialistas na area dos esportes de outras partes do
mundo. O espaco dado & opinido daqueles que compdem a bancada deste programa e entram
ao vivo de outras localizagdes corresponde a 73,22% do contetido analisado.

Uma analise requer dados e porcentagens daquilo que estd sendo observado e uma
exposicao e distribuicdo destas informacdes. Mercé a estes fatos, a analise é vélida e
pertinente por explicitar de maneira criteriosa o conteldo exibido nestes programas. Outro
fator positivo é que esta pesquisa também contribui para definir os critérios da emissora sobre
0 que vai ser disponibilizado no site do programa, em formato de videos separados, uma vez
que 0 “Redacao SporTV” ndo é fornecido na integra, nem mesmo para assinantes do Globosat
Play, grupo no qual a emissora SporTV esta alocada.

Paulo Vinicius Coelho (2003) pontua que o principal objetivo do jornalismo esportivo
é dar show, ou seja, trazer ao telespectador o que de mais importante aconteceu no mundo dos
esportes de uma forma mais espetacular do que jornalistica e informativa. E essa relacdo ndo é
feita somente nas transmissdes dos eventos esportivos, mas também nas reportagens e em
todo o contetdo informacional que é produzido para estes programas.

Além do fato inusitado e inesperado, em si, 0 que importa para esta editoria dos
esportes é a repercussdo que um fato tem dentro da midia nacional e internacional. O
programa “Redacdo SporTV” convida jornalistas para participarem da exibigdo e, durante a
transmisséo, chama os principais polos de informagéo, outros jornalistas que estejam nos
estudios Globo para trazer a repercussdo de determinado fato fora do &mbito regional.

O que se pode concluir com todos os dados fornecidos pela pesquisa, com base na
programacéo exibida durante o periodo escolhido, é que o futebol faz parte do cotidiano e do
agendamento do povo brasileiro, uma vez que esté inserido e fundamentado na cultura do
pais. A pesquisa ¢ valida para futuros estudos, relacionados a anélise de contetido e critérios
de noticiabilidade, uma vez que aborda de forma ampla e criteriosa o que foi veiculado nos
programas durante 0 mesmo periodo de tempo.

As inimeras transformacdes do meio televisivo, desde a sua origem, e 0s principais

avangos tecnoldgicos que possibilitaram mudangas e inovagdes na grade de programagéo,
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bem como a disponibilizacdo dos conteidos exibidos no site da emissora, possibilitaram a
realizacdo desta pesquisa e o0 alcance do objetivo da mesma. A andlise serve como base para
estudos noticiosos, culturais e receptivos, levando em consideragéo o fato de que a emissora
tem atuagé@o consolidada na editoria e conta com trés canais por assinatura relacionados aos
principais esportes, sem contar a total cobertura futebolistica.

O que fica claro é que o futebol faz parte da vida dos brasileiros e € um dos assuntos
que mais rende para o jornalismo, para o cotidiano nas pessoas e para as emissoras do ponto
de vista comercial, seja nos comentarios que 0 envolvem, ou mesmo por uma questéo
lucrativa, haja visto que é o esporte de maior visibilidade no mundo.

Apesar desta predominancia cultural do futebol, observa-se que hoje a sociedade esta
muito mais aberta a outras modalidades, inclusive no interior do estado, por exemplo.
Tomando como base o basquete, municipios em que os times possuem representatividade no
cenério esportivo como Franca, Bauru, entre outros, tais equipes s6 passam a ser veiculadas
em nivel estadual na TV aberta, quando disputam campeonatos com grande valor comercial
como o NBB (Novo Basquete Brasil), por exemplo, ou quando conseguem chegar as finais
desta competi¢do, ficando relegados as coberturas regionais das afiliadas abertas.

Se forem utilizados como pardmetro os jogos olimpicos do Rio 2016 em que 42
modalidades foram disputadas em 33 esportes, a frequéncia em que elas aparecem no
noticidrio esportivo televisivo, tanto aberto quanto fechado, é considerada irrisoria. As
emissoras poderiam destinar mais espaco as demais modalidades, inclusive para cumprir o
papel de dar visibilidade a esportes pouco conhecidos, que também carecem de incentivo,
mais praticantes e divulgacdo. E preciso que tais modalidades deixem de ser lembradas
apenas em eventos esportivos de grande porte ou apelo publicitario, pautados apenas por um
agendamento dos meios ou do mercado publicitario que espera colher os lucros de seus
investimentos.

E isso ndo precisa ocorrer de forma polarizada, num Unico dia, uma vez que 0s
programas séo exibidos em vérios dias da semana. Ha necessidade de dar mais espago para se
chegar a uma pluralidade esportiva nos telejornais especializados, contudo, ainda esta longe
de se chegar a este resultado, pelos motivos j& expressos no presente trabalho.

Espera-se que estudos como este sinalizem para esta necessidade de diversificar 0s
programas, ampliar os espacos para 0s demais esportes e, sobretudo, que as emissoras de TV,
tanto aberta, quanto fechada, se conscientizem da importancia do papel do jornalismo
enquanto formagéo, informagdo, educacéo e, sobretudo do aspecto referente ao jornalismo

esportivo, enquanto uma vitrine para a promoc¢do da qualidade de vida, bem-estar,
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competitividade e estimulo sauddvel & cobertura e & pratica plurais do esporte, para um
publico tdo plural quanto, que ao longo dos anos passou também a assistir o telejornalismo
esportivo, em virtude das mudancas apontadas no trabalho.

Embora seja uma analise comparativa e quantitativa, como sugestdo de mudanca e
ampliacdo de contetdo nos programas, o “Globo Esporte”, por ser um telejornal e trabalhar
mais com reportagens, poderia ir mais afundo nos esportes de menor expressdo no pais e
servir como incentivo & pratica como atividade fisica e ao desenvolvimento do mesmo, como
uma maneira de fortalecer a equipe olimpica do Brasil nos jogos de Toquio, em 2020.

O “Redagdo SporTV”, pelo fato de trabalhar com comentaristas jornalistas e
especialistas da area, poderia trazer ex atletas dos mais variados esportes €, no caso dos links,
mostrar como é a prética e o incentivo dos mesmos em outros paises. Um exemplo de
esportes que cresceram com 0s Jogos Olimpicos Rio 2016 foi a canoagem com o medalhista
Izaquias Queirdz, que conquistou trés medalhas nas trés provas que disputou. O crescimento
do esporte da-se pela cobertura da midia no atleta e na rotina de treinamentos, o que torna o
esporte uma grande vitrine.

Conclui-se que, mesmo sendo programas de boa recepcdo e alocados em uma
emissora com atuacdo consolidada no mercado, algumas mudangas podem ser feitas para
ampliar o conhecimento do povo brasileiro com relagdo aos outros esportes, que ndo seja
somente o futebol e para o incentivo a pratica de outras modalidades, uma vez que 0s Jogos
Olimpicos sdo palco para mais de 40. Estas sdo apenas sugestdes, que levam em consideracéo
a predominéncia do futebol e as questdes culturais em que o esporte e o pais estdo inseridos.

E possivel ampliar a participacdo dos demais esportes no noticirio televisivo?
Acredita-se que a resposta seja positiva, e mais que possivel, seja necessario, contudo, 0s
caminhos devem ser trilhados pelas emissoras abertas e fechadas pensando sempre no

telespectador e no publico que consome o jornalismo esportivo.



75

REFERENCIAS
BACCEGA, Maria Aparecida. Comunicagdo/ Educacéo: aproximacdes. In: BUCCI, Eugénio
et al. A TV aos 50: criticando a televiséo brasileira no seu cinquentenario. Sdo Paulo: Editora
Perseu Abramo, 2000.

BAHIA, Juarez. Jornalismo Informacio Comunicacdo. Sao Paulo: Martins, 1971.

BARBEIRO, Herddoto; LIMA, Paulo Roberto de. Manual de Telejornalismo. 2. ed. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2002.

BARBEIRO, Herddoto; RANGEL, Patricia. Manual do Jornalismo Esportivo. Sdo Paulo:
Contexto, 2013.

BARBOSA, Gustavo; RABACA, Carlos Alberto. Dicionario de Comunicacdo. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2001.

BARDIN, Laurence. Analise de Contetdo. Sdo Paulo: Martins, 1977.

BISTANE, Luciana; BACELLAR, Luciane. Jornalismo de TV. Séo Paulo: Contexto, 2008.
BORGERTH, Luiz Eduardo. Quem e como fizemos a TV Globo. Séo Paulo: A Girafa, 2003.
COELHO, Paulo Vinicius. Jornalismo Esportivo. Sdo Paulo: Contexto, 2003.

COUTINHO, lluska; MATTOS, Marilene. TV's Universitarias como espago para uso
laboratorial e de democratizagdo do acesso aos saberes em Telejornalismo. In: Anais do X
Congresso Federagdo Latino-Americana das Faculdades de Comunicagdo Social
(Felafacs). Séo Paulo: Felafac, 2000.

DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo. Rio de Janeiro: ContraPonto, 1997.

DUARTE, Luiz Guilherme. E pagar para ver: TV por assinatura em foco. Sdo Paulo:
Summus, 1996.

GALTUNG, Johan, RUGE, Mari Holmboe. A estrutura do noticiario estrangeiro — A
apresentacdo das crises do Congo, Cuba e Chipre em quatro jornais estrangeiros. In:
TRAQUINA, Nelson (Org.). Jornalismo: questdes, teorias e estorias. 2.ed. Lisboa: Veja,
1999.

JESUS, Giuliana Yolle Silva de. O entretenimento no jornalismo esportivo: um estudo
comparativo dos programas esportivos da Rede Globo. Centro Universitario de Brasilia.
Faculdade de Tecnologia e Ciéncias Sociais Aplicadas — FATECS. Brasilia 2013.

JESPERS, Jean-Jacques. Jornalismo Televisivo. Coimbra: Minerva, 1998.

KIENTZ, Albert. Comunicac¢do de Massa: Analise de Conteido. Rio de Janeiro: Eldorado,
1973.

LUHMANN, Niklas. A realidade dos meios de comunicagdo. Sao Paulo: Paulus, 2005.



76

MAGALHAES, Claudio Marcio. TV Universitaria: uma historia em evolugio. Disponivel
em <http://www.abtu.org.br/artigos/tv_universitaria__uma_historia_em_evolucao/9>. Acesso
em 24/05/2009.

MARCONDES FILHO, Ciro. Televisado. S&o Paulo: Scipione, 1994.

MARQUES, José Carlos. Jornalismo Esportivo. In Enciclopédia INTERCOM de
comunicacdo S&o Paulo: Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo,
2010, p. 737 - 738.

MINERVINO, André Gribel de Castro. Direitos de transmissdo de eventos esportivos.
Disponivel em: https://jota.info/artigos/direitos-de-transmissao-de-eventos-esportivos-
23042017 Acesso em: 23/04/2017

OSELAME, Mariana Corsetti. Padrdo Globo de Jornalismo Esportivo. Sessdes do
Imaginario. Porto Alegre; Famecos/PUCRS, n°24. 2010/2.

PEREIRA JUNIOR, Alfredo Eurico Vizeu; PORCELLO, Flavio Antonio Camargo; MOTA,
Célia Ladeira. Telejornalismo: A nova praca publica. Floriandpolis: Insular, 2006.

POSSEBON, Samuel. TV por Assinatura: 20 anos de evolugéo. S&o Paulo: Seta, 2009.

PRIOLLI, Gabriel. TV  Universitaria: televisio sem complexo. Disponivel
em<http://www.direitoacomunicacao.org.br/novo/content.php?option=com_content&task=vie
w&id=310>. Acesso em 24/05/20009.

SILVA, Fernanda Mauricio. Jornalismo Esportivo como érea especifica na televisdo: O pacto
sobre o papel do jornalismo no Globo Esporte e Bate-Bola. Intercom — Sociedade Brasileira
de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo XXVII1 Congresso Brasileiro de Ciéncias
da Comunicacgédo — Uerj — 5 a 9 de setembro de 2005.

TIAGO LEIFERT EXPLICA A TRANSFORMACAO DA LINGUAGEM DO
JORNALISMO ESPORTIVO. 09 de agosto. ACAERT — Associagédo Catarinense de
Emissoras de Radio e Televisdo.

TILBURG, Jodo Luis Van. Para uma leitura critica da televisdo. 2. ed, Sdo Paulo: Paulinas,
1984.

VIZEU, Alfredo; PORCELLO, Flavio; COUTINHO, lluska; BECKER, Beatriz. MUSSE,
Christina; TEMER, Ana Carolina; NEGRINI, Michelle; CABRAL, Agueda; GUTMANN,

Juliana; ALVIM, Bianca; PERNISA, Mila; PIMENTEL, Tatiane Dias. 40 anos de
telejornalismo em rede nacional: Olhares criticos. Florianopolis: Insular, 20009.

WOLF, Mauro. Teorias da Comunicagdo de Massa. S&o Paulo: Martins Fontes, 2008.

YORKE, lvor. Telejornalismo. Séo Paulo: Roca, 2006.



77

APENDICES

APENDICE A - GLOBO ESPORTE 17/04/2017

00:11 / 00:42 - O apresentador lvan Moré faz uma rapida introducdo do que sera exibido no
primeiro bloco, com as presengas do comentarista Caio Ribeiro e do jogador do Corinthians,
J6. Segundo Ivan, o primeiro bloco trard a cobertura completa dos primeiros jogos das

semifinais do campeonato paulista.

00:42 / 04:26 — VT LANCE LIMPO - O programa traz uma reportagem completa do “Lance
Limpo” do jogador, Rodrigo Caio, do S&o Paulo. O lance consiste em uma disputa de bola
entre Rodrigo, JO (Corinthians) e o goleiro Renan Ribeiro (Sdo Paulo), em que o zagueiro do
Séo Paulo pisa, sem querer, na perna do goleiro do proprio time, e o arbitro, Luis Flavio de
Oliveira, sem ter uma visdo completa do lance, entende que quem pisou no goleiro do Séo
Paulo tinha sido o jogador Jo, e aplica o cartdo amarelo a ele. No mesmo instante o zagueiro
Rodrigo Caio avisa ao arbitro que o pisdo havia sido dado por ele. O &rbitro anula o cartdo a
JO, redimindo-se do seu erro. O futebol vé determinados lances como “Fair Play”, ou seja,
Jogo Amigo. Nesta cobertura do lance, o programa traz visdes dos jogadores do Corinthians,
dos técnicos dos dois clubes que disputam esta semifinal e a opini&o dos torcedores nas redes
sociais. Por parte dos torcedores existem os dois lados. Aqueles que apoiam e elogiam a
atitude do jogador e aqueles que criticam, levando em consideragdo a rivalidade e o peso
daquele cartdo, uma vez que este cartdo amarelo deixaria o jogador JO de fora do proximo

confronto entre as equipes. O jogador Rodrigo Caio diz que fez apenas o que deveria ser feito.

04:26 / 07:26 — ENTREVISTA ESTUDIO - O assunto continua sendo a atitude do zagueiro
Rodrigo Caio. O apresentador Ivan Moré pergunta a J6 o que ele achou da atitude e como o
futebol europeu, em especial o inglés, em que J6 jogou por um periodo, enxerga estes lances.
Antes de ir para o intervalo, o apresentador d4 uma breve introdugdo do que vird no proximo

bloco, que no caso é a vitoria confortavel da Ponte Preta sobre a equipe do Palmeiras.

07:38 / 10:59 — LINK PONTE PRETA - O reporter Caio Maciel fala com o técnico da
Ponte Preta, Gilson Kleina, sobre a vitoria importante sobre o time do Palmeiras, no Moisés
Lucarelli (estddio da Ponte Preta), pelo placar de 3x0. O técnico expde sua visdo do jogo,
principalmente do primeiro tempo e parabeniza todos os seus jogadores pela brilhante

atuacéo.
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10:59 / 15:58 — VT PONTE X PALMEIRAS - Reportagem do reporter Marco Aurélio
Souza sobre 0 jogo Ponte Preta 3x0 Palmeiras. A reportagem contém entrevistas com 0s

jogadores no intervalo e no final da partida, os gols e os lances polémicos.

15:58 / 16:55 — VIVO COMENTARIO PONTE - Comentarios de lvan Moré, Caio Ribeiro
e JO sobre a vitoria da Ponte Preta e questionamentos do préximo jogo, no estaddio do

Palmeiras.

17:14 / 22:40 - VT SAO PAULO X CORINTHIANS — Reportagem do reporter Cassio
Barco sobre a vitoria do Corinthians em cima do Sdo Paulo, no Morumbi (estadio do Séo

Paulo), pelo placar de 2x0.

22:40 / 24:08 - VIVO COMENTARIO SAO PAULO - Comentérios de J6 e lvan Moré
sobre o0 jogo Sdo Paulo Ox2 Corinthians com énfase, mais uma vez, sobre o lance limpo do

zagueiro Rodrigo Caio.
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APENDICE B - GLOBO ESPORTE 18/04/2017

00:11 / 00:25 — VT ABRE - O apresentador lvan Moré inicia o programa falando sobre os
times Corinthians e Sao Paulo. Os dois times voltaram a treinar neste dia e Ivan faz uma

pergunta ao telespectador sobre qual seria 0 assunto mais comentado nos dois clubes.

00:25/01:30 - VT SAO PAULO - O repdrter Renato Peters comega sua reportagem falando
da esperanca que os jogadores do S&o Paulo tém em reverter os dois placares negativos. Um
na Copa do Brasil (S8o Paulo 0x2 Cruzeiro) e o outro no campeonato Paulista (S&o Paulo 0x2
Corinthians). A reportagem tem sequéncia com os desfalques do S&o Paulo e a opinido do
zagueiro Maicon. Logo em seguida, Renato fala, novamente, sobre o lance de Rodrigo Caio

na partida contra o Corinthians.

01:30 / 03:02 — CONTINUACAO VT - Desta parte em diante, o zagueiro Maicon (Sio
Paulo) expde sua visdo sobre o lance entre JO e Rodrigo Caio, com uma opinido negativa, ou
seja, discordando da atitude do zagueiro. Na sequéncia, JO fala da opinido de Maicon a

respeito do lance, afirmando que “cada um tem o seu carater e a sua forma de pensar”.

03:02 / 04:38 — VT CORINTHIANS — Quem conclui a reportagem é a repdrter Livia
Laranjeira, que traz todas as informag6es do Corinthians, incluindo os desfalques, os pontos

positivos do classico e as opinides dos jogadores para o jogo de volta, na Arena Corinthians.

04:38 / 04:50 —- NOTA PE CONTINUACAO VT - O apresentador I& uma nota pé sobre a
fala do zagueiro Maicon do S&o Paulo. “Prefiro a mde deles chorando do que a minha
chorando em casa. ”, e diz que, segundo o zagueiro, a frase foi mal colocada e que ele se

pronunciaria, naquela tarde sobre esta atitude.

04:50 / 06:01 — COMENTARIO VIVO — O comentarista Carlos Casagrande tece seus
comentarios sobre o lance do zagueiro Rodrigo Caio e sobre a repercussdo, tanto positiva

quanto negativa da jogada.

06:16 / 10:12 — BLOCO FALA CASAO - Entra o bloco “Fala Casio” em que 0
comentarista e ex jogador Carlos Casagrande responde a perguntas dos telespectadores. A
primeira pergunta é referente ao lance do zagueiro Rodrigo Caio e é complementada com um
lance relativo do jogador Marcelo Moreno, na época em que jogava no Cruzeiro. O lance de
Moreno ndo esta enquadrado nas mesmas regras do esporte por ser uma jogada diferente, mas

também é considerado um lance limpo.
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10:12 / 12:16 — STAND UP SANTOS - O repérter Renato Cury traz informacGes sobre o

time do Santos e a viagem até a Colémbia para jogar a fase de grupos da Libertadores.

12:16 / 15:21 — VT CHAMPIONS - Tino Marcos traz uma reportagem especial sobre o
cléssico europeu Real Madrid x Bayern de Munique, que aconteceu na tarde desta terca-feira.
Na reportagem Tino informa sobre os dois times de uma forma completa, com entrevistas e

dados histdricos de comparacoes.

15:21 /16:26 — VT NBB - O apresentador Ivan Moré exibe um VT rapido sobre o jogo da
NBB (Novo Basquete Brasil) entre Pinheiros x Vasco, com os destaques e o placar final. Na

sequéncia faz uma chamada para o jogo Paulistano x Basquete Cearense.

16:26 / 16:39 - CHAMADA BLOCO - Ivan Moré chama o intervalo e avisa que no
proximo bloco tem uma reportagem exclusiva do Caio Ribeiro no meio de torcedoras do

Corinthians e do Sao Paulo.

16:48 / 21:30 - NOVO QUADRO - Estreia de um quadro, o “Personal Commentator”” em
que o comentarista e ex jogador, Caio Ribeiro, assiste ao jogo acompanhado de torcedoras das

duas equipes. No caso, 0 jogo era Corinthians x Sdo Paulo.

21:47 / 23:15 - VOLTA QUADRO CASAO - Volta o quadro “Fala Cas&o” com mais duas
perguntas relacionadas aos times S&o Paulo e Corinthians e o programa se encerra.
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APENDICE C - GLOBO ESPORTE 19/04/2017

00:11 / 00:38 — ABERTURA - O apresentador lvan Moré aponta os primeiros destaques do
programa, entre eles, 0s jogos de Copa do Brasil e Libertadores da América, com a tabela dos

confrontos e os horarios de transmissao.

00:38 / 03:41 — VT SAO PAULO - O programa exibe uma reportagem de Andrei Kampff
sobre o time do S&o Paulo e sobre os dois confrontos decisivos da semana. Um no mesmo dia
e 0 outro no fim de semana. Mesmo 0 assunto sendo as decisdes, a conversa comega com 0
lance do zagueiro Rodrigo Caio, na opinido do volante Jucilei. Neste mesma reportagem,
Andrei aborda o fato de que o treinador Rogério Ceni estava nervoso no intervalo do jogo
contra o Corinthians por dois motivos. Pela postura do time e pela atitude amistosa de

Rodrigo Caio, sabendo que o cartdo amarelo culminaria na suspenséo de JO.

03:41 / 04:29 — COMENTARIO LANCE LIMPO - Ainda falando sobre o lance do
zagueiro Rodrigo Caio, lvan Moré exibe a opinido do técnico da selecdo brasileira, Tite, e,

mais uma vez, a opinido do proprio Rodrigo Caio.

04:29 / 07:57 — VT CORINTHIANS - Reportagem de Renato Peters sobre o confronto do
Corinthians contra o Internacional, pela Copa do Brasil e um adendo sobre o meio campista
Rodriguinho, exaltando sua boa fase e citando o inicio ruim de banco de reservas e dois

empréstimos do jogador para o Grémio e para o futebol arabe.

07:57 / 11:52 — VT SANTOS - Stand Up e Reportagem de Renato Cury sobre a viagem,
hospedagem e treino do Santos, antes do confronto contra o Independiente Santa Fé — COL.
Na reportagem ele fala com os jogadores, com o técnico Dorival Jinior e aponta 0s pontos

fortes dos dois times e o desfalque do Santos para este jogo, o lateral-esquerdo Zeca.

11:52 / 12:58 - VT PALMEIRAS X PONTE - Matéria rapida falando sobre a semifinal do
Paulista entre Palmeiras x Ponte Preta. A matéria contém visdes dos dois lados. Edu Dracena
fala pelo Palmeiras e Fernando Bob fala pela Ponte Preta, ambos com expectativas positivas

para o jogo do fim de semana.

12:58 / 15:11 — VT CHAMPIONS - Reportagem de Tino Marcos sobre o jogo da Liga dos
Campedes da Europa entre Barcelona x Juventus. O Barcelona precisa reverter o placar
negativo de 3x0, sofrido em Turim e o lateral-direito Daniel Alves retorna ao Camp Nou

(estadio do Barcelona) pela primeira vez, vestindo a camisa de outro clube.
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15:11 / 16:25 - NOTA COBERTA NBB - lvan Moré fala sobre o NBB e 0s jogos das

quartas de finais que jé estdo definidos.

16:25 / 18:32 — VT SUPER LIGA - Reportagem de Cassio Barco sobre a final da Super
Liga feminina de volei entre Rio de Janeiro x Osasco, com énfase na ponteira Tandara, do

Osasco e a sua boa fase.

19:03 / 23:52 - VT CHAMPIONS - Tino Marcos traz a reportagem completa de tudo o que
rolou no jogo Real Madrid 4x2 Bayern de Munique. Desde os gols até os lances polémicos
envolvendo a expulséo de Arturo Vidal (Bayern), os gols impedidos de Cristiano Ronaldo
(Real) e o fato do volante Casemiro (Real) ndo ter recebido o cartdo vermelho pela sequéncia

de faltas cometidas. A reportagem encerrou o programa.
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APENDICE D - GLOBO ESPORTE 20/04/2017

00:11 / 00:35 - CHAMADA ABERTURA - O apresentador Ivan Moré fala das frustraces
dos times paulistas que foram eliminados na Copa do Brasil na noite anterior e introduz que o

maior craque do futebol brasileiro também chorou.

00:35 / 04:01 - VT CHAMPIONS - Reportagem especial de Tino Marcos sobre o jogo
Barcelona 0x0 Juventus. Este resultado classificou a Juventus, que havia vencido o primeiro
jogo por 3x0. Na reportagem, Tino abordou todos os lances do jogo, a tristeza de Neymar e
um jogador em estado de graga, Daniel Alves. Depois de oito anos vestindo a camisa do

Barcelona, o meia eliminou o ex clube dentro do Campo Nou.

04:01 / 08:30 — VT SANTOS - Reportagem de Renato Cury sobre o jogo Independiente
Santa Fé — COL 0x0 Santos, pela Libertadores da América. O resultado manteve o Santos na

lideranca do grupo. Renato trouxe os melhores e mais polémicos lances da partida.

08:49 / 12:46 — VT SAO PAULO - O repdrter Edgar Alencar traz uma reportagem exclusiva
com os melhores momentos da vitdria do S&o Paulo sobre a equipe do Cruzeiro, no Mineirdo.
Mesmo com a vitoria pelo placar de 2x1, o Sdo Paulo foi eliminado da Copa do Brasil, uma
vez que o jogo de ida foi 2x0 para o Cruzeiro. Edgar aborda as visdes dos jogadores e do

técnico do S&o Paulo perante o resultado e a atuagdo do time.

12:46 / 15:21 - VT 9 VERDADES PALMEIRAS - O reporter Cassio Barco produziu uma
reportagem com a nova “moda” da internet das 9 verdades e 1 mentira sobre o desempenho
do Palmeiras neste ano de 2017. As afirmagGes envolviam a campanha do Palmeiras de uma

forma geral, seja no campeonato Paulista ou na Libertadores da América.

15:21/16:36 — LINK POTTKER - O reporter Caio Maciel tem uma conversa rapida com o
artilheiro da Ponte Preta, William Pottker, falando sobre a expectativa para o segundo jogo da

semifinal contra o Palmeiras.

16:54 / 23:10 - VT CORINTHIANS - Reportagem exclusiva do reporter Guilherme Pereira
sobre a eliminacéo do Corinthians, na Arena Corinthians, para o Internacional. Além dos gols
e dos melhores momentos, a reportagem traz todas as cobrancas de pénaltis da disputa pela

vaga nas oitavas de final da Copa do Brasil.
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23:10 / 23:52 - COMENTARIO ESTUDIO - Ivan Moré explica a novidade do programa,
em que o telespectador que estiver navegando na internet podera usar para interagir com o

programa. Esse aviso encerra o programa.
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APENDICE E - GLOBO ESPORTE 21/04/2017

21/04

00:11 / 00:46 - ABERTURA E CHAMADA PARA VT- O apresentador Léo Bianchi traz
as primeiras informagdes do primeiro bloco e anuncia que a rep6rter Camila Silva esti no
Centro de Treinamento do Corinthians para trazer mais informacdes sobre o foco da equipe

apos a eliminacdo na Copa do Brasil.

00:46 / 01:42 — STAND UP CORINTHIANS - Stand Up de Camila Silva no CT do
Corinthians com as principais informagdes do clube, os métodos de treinamento do treinador

Fébio Carille, apds a eliminacdo para o Internacional e o foco total no Paulista.

01:42 / 03:28 — VT SAO PAULO - Reportagem de Pedro Mota sobre os treinos do S&o
Paulo e a motivagdo para o classico contra o Corinthians no fim de semana, que vale vaga na

final do campeonato Paulista. O S&o Paulo precisa reverter a vantagem Corinthians de 2x0.

03:36 / 07:47 — VT MARATONISTA - A repdrter Camila Silva traz uma reportagem
exclusiva sobre Joe Gagnon, um americano maratonista que j& fez inUmeras provas de
atletismo e triatlo mundo afora e que esta com uma misséo dificil: Completar 6 maratonas de

42km, em 6 paises diferentes e em menos de uma semana.

08:18 / 08:34 — NOTA SIMPLES SANTOS - Breve comentério sobre a volta da equipe do
Santos ao Brasil depois do empate na Colémbia e quando o time pretende voltar com os

treinos.

08:34 /12:16 - VT CARTOLA FC - Reportagem de Caio Ribeiro sobre o jogo Cartola FC,
em que vocé escala seu time, baseado no seu conhecimento sobre os jogadores e vai

pontuando conforme as atuagdes deles.

12:25/ 14:44 — VT CORINTHIANS - O programa exibe uma reportagem de Léo Bianchi
sobre as expectativas do Corinthians e a rotina de treinos para o classico de domingo contra o

Sao Paulo, na Arena Corinthians.

14:44 | 15:51 — NOTA SIMPLES SAO PAULO - Breve comentario sobre a rotina de
treinos e a preparacdo do Sdo Paulo para o classico de domingo, contra o Corinthians, valendo

classificagdo da equipe para a final do campeonato Paulista.



86

15:51 / 16:51 — NOTA COBERTA NBA - Comentario sobre os playoffs da NBA (New

Baskett American), com os resultados e as possiveis classificacfes para a proxima fase.

17:20 / 17:52 - NOTA COBERTA CHAMPIONS - Léo Bianchi fala sobre o sorteio das
semifinais da Liga dos Campedes da Europa e sobre o retorno de Gabriel Jesus, no

Manchester City, depois de se recuperar de uma fratura no pé direito.

17:52 / 20:04 — VT PALMEIRAS - Reportagem de Cassio Barco sobre a motivacgéo e a
preparacéo do Palmeiras para o jogo do fim de semana contra a Ponte Preta, na esperanca de
tentar reverter o placar de 3x0 que a Ponte aplicou jogando em seu estddio, no ultimo
domingo. Além da rotina de treinos, o repOrter traz a repercussao nas redes sociais e 0s apoios

dos torcedores nessa esperanga.

20:04 / 22:35 - VT PONTE PRETA - O rep6rter Caio Maciel traz uma reportagem com o
atacante e artilheiro da Ponte Preta, William Pottker, fazendo uma analogia ao protagonista da
saga Harry Potter. Na reportagem, o atacante é o “bruxo” da Ponte Preta e fara suas magias

para levar a Ponte até a final do campeonato e, posteriormente, ao titulo.

22:35 / 23:05 — NOTA SIMPLES INTERACAO - O apresentador Léo Bianchi ensina ao
telespectador como fazer para interagir com o programa e mandar uma frase para que ela seja

lida a0 vivo na exibigdo do telejornal. Logo apds, o programa se encerra.
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APENDICE F - REDACAO SPORTYV 17/04/2017

00:00 / 00:36 — CHAMADA FALA NENE TACA RIO - O apresentador, André Rizek,

chama o video em que o jogador Nené do Vasco faz seu comentario sobre a final da Taga Rio.

00:36 / 01:05 - FALA JOGADOR NENE - O jogador Nené tece seu comentario sobre a

importancia do titulo da Taca Rio.

01:05/01:55- NOTA COBERTA TACA RIO - O apresentador I8¢ uma nota coberta sobre
a Taca Rio, nas imagens entram as capas dos principais jornais e revistas do mundo

futebolistico, que envolvem a final da Taca Rio.

01:55 / 04:35 - COMENTARIO ESTUDIO - Um dos convidados, Carlos Eduardo Mansur,

faz seu comentario sobre a partida final entre VVasco x Botafogo.

04:35 /05:00 — FALA BRUNO SILVA - O jogador do Botafogo, Bruno Silva, fala sobre o
lance depois do apito final em que ele chuta a bola e ela acerta o arbitro. Esse lance resultou

na expulsdo do jogador, mesmo apds o fim da partida.

05:00 / 09:44 — COMENTARIO ESTUDIO FALA LEDIO - O apresentador e os dois
convidados, Carlos Eduardo Mansur e Gabriel Dudziak falam sobre a postagem do
comentarista Lédio Carmona, sobre o técnico do Vasco adiantar o jogador Jean, de volante,

para meio-campista.

09:44 / 10:01 - CHAMADA COMENTARIO MINAS - O apresentador, André Rizek,
chama o jornalista e narrador Rogério Correia para falar sobre a semifinal do campeonato

mineiro.

10:01 / 11:02 - COMENTARIO ROGERIO CORREIA - Rogerio Correia fala sobre os

jogos de Cruzeiro e Atlético Mineiro, tanto na visdo otimista, quanto na pessimista.

11:02 /12:39 - NOTA COBERTA ROGERIO CRUZEIRO - Rogério Correia I& uma nota

coberta sobre o jogo do Cruzeiro contra 0 América — MG, as imagens sdo os lances da partida.

12:39 / 13:09 - CHAMADA COMENTARIO MANO MENEZES - André Rizek chama o

comentério do técnico do Cruzeiro, Mano Menezes.

13:09 / 14:01 - COMENTARIO MANO MENEZES - O técnico Mano Menezes fala da

vitéria do Cruzeiro, no seu estadio.
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14:01 / 14:37 - COMENTARIO ENDERSON MOREIRA - Técnico do América — MG

fala sobre o jogo contra o Cruzeiro.

14:37 / 18:22 - COMENTARIO ESTUDIO DIOGO - André Rizek chama Diogo Olivier
dos estudios SporTV do Rio Grande do Sul para comentar sobre o jogo Grémio x Novo

Hamburgo.

18:22 /19:22 - FALA DE RENATO GAUCHO - O técnico do grémio, Renato Gaticho fala

sobre o jogo contra 0 Novo Hamburgo, pela final do campeonato gatcho.

19:22 / 21:48 — COMENTARIO ESTUDIO GREMIO - André Rizek e os comentaristas
falam sobre o resultado jogo Grémio e Novo Hamburgo e o que ele pode acarretar no proximo

confronto entre as duas equipes.

21:48 | 23:10 — COMENTARIO ESTUDIO SAO PAULO - André Rizek e o0s

comentaristas convidados falam sobre o classico paulista entre S&o Paulo x Corinthians.

23:10 / 24:44 — COLETIVA CARILLE E CENI - O programa exibe videos das coletivas
do técnico do Corinthians e do S&o Paulo.

24:44 | 34:44 — COMENTARIO ESTUDIO CLASSICO PAULISTA - André Rizek, 0s
dois comentaristas convidados e o jornalista Carlos Ceretto, diretamente dos estudios SporTV

de Sdo Paulo, comentam sobre o classico Sdo Paulo x Corinthians.

34:44 | 43:50 — COMENTARIO PALMEIRAS X PONTE - André Rizek e os
comentaristas convidados tecem seus comentarios sobre o jogo Palmeiras x Ponte e a atuacéo

ruim do Palmeiras.
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APENDICE G - REDACAO SPORTYV 18/04/2017

00:00 / 02:35 — NOTA COBERTA KATHRINE - André Rizek fala da maratonista
Kathrine Switzer que completou mais uma vez a prova de Boston, 50 anos depois de correr

pela primeira vez.

02:35 / 04:27 — LINK SERGIO XAVIER — O maratonista brasileiro Sérgio Xavier Filho

fala sobre sua experiéncia na maratona de Boston, pela primeira vez.

04:27 / 08:13 — LANCES LIMPOS - André Rizek mostra uma série de lances limpos,

comparando-0s a atitude do zagueiro do S&o Paulo, Rodrigo Caio.

08:13 / 11:33 — COMENTARIO ESTUDIO LANCE LIMPO - André Rizek e os
comentaristas convidados, Marvio dos Anjos e Xico S, comentam sobre o lance de Rodrigo

Caio e 0 que ele pode trazer de bom para o futebol e para a cidadania.

11:33/21:13 - LINK ARIEL PALACIOS - O jornalista argentino Ariel Palacios explica a
expressdo argentina usada por Messi para ofender o auxiliar de arbitragem brasileiro na

partida Argentina x Chile.

21:13 / 28:00 - CONT COMENTARIO ESTUDIO LANCE LIMPO - O apresentador
André Rizek retoma o assunto “Rodrigo Caio” mais uma vez com 0s comentaristas Marvio
dos Anjos e Xico S e chama nos estidios de Sdo Paulo, o jornalista Carlos Ceretto para

comentar a repercussao, tanto positiva quanto negativa da atitude do zagueiro.
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APENDICE H - REDACAO SPORTYV 19/04/2017

00:00 / 00:42 - CHAMADA LINK MADRID - André Rizek chama o jornalista Fernando
Kallas, diretamente de Madrid, para comentar a classificacdo dos dois times Madrilefios para

a semifinal da Liga dos Campedes.

00:42 / 01:42 — LINK KALLAS JOGOS CHAMPIONS — O jornalista Fernando Kallas

comenta as classificagdes dos dois times de Madrid para a semifinal do campeonato.

01:42 /04:50 - NOTA COBERTA REPERCUSSAO CHAMPIONS — André Rizek mostra
as capas dos principais jornais do mundo comentando sobre os jogos de quartas de final da
competicdo, com os erros de arbitragem que envolveram o classico Bayern de Munique X

Real Madrid e com os numeros positivos de Cristiano Ronaldo.

04:50 / 05:50 — LINK KALLAS CRISTIANO RONALDO - Fernando Kallas fala sobre o
bom momento de Cristiano Ronaldo e sobre a sua mudanca de posicionamento, jogando

muito mais préximo do gol adversério.

05:50 / 09:26 — COMENTARIO ESTUDIO MESSI X CRISTIANO - André Rizek e os
comentaristas convidados falam sobre o momento e sobre a carreira de Messi e Cristiano

Ronaldo, fazendo uma breve comparacdo entre ambos.

09:26 / 11:01 - STAND UP GREMIO - O reporter Eudes Junior traz as informagdes sobre o

Grémio, que est4 hospedado no Paraguai para jogar a Libertadores da América

11:01 / 12:43 - ENTREVISTA EDCARLOS - O zagueiro Edcarlos, do Olimpia, foi fazer

uma visita ao time do Grémio, no hotel em que eles estavam hospedados n Paraguai.

12:43 / 16:36 — LINK CRUZEIRO - O jornalista Jaime Janior traz informagdes sobre o

Cruzeiro, direto dos estudios da SporTV, de Minas Gerais.

16:36 / 19:41 - COMENTARIO ESTUDIO LANCE LIMPO - Os convidados PC
Vasconcellos e Tiui falam sobre o lance limpo do zagueiro Rodrigo Caio e sobre a atitude de

reprovacao do goleiro Rogério Ceni.

19:41 / 29:40 — FAVORITOMETRO - André Rizek e os convidados mostram em graficos

os favoritos para vencer os confrontos do meio de semana e também do fim de semana.
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APENDICE | - REDACAO SPORTYV 20/04/2017

00:00 / 02:51 — VT PASSAPORTE - O programa exibe uma reportagem sobre 0 processo
de selecdo para participar do Passaporte SporTV.

02:51 / 14:16 — LINK VALDIR ESPINOZA - O auxiliar técnico do Grémio cede uma

entrevista por link ao reporter Eudes Janior, no Paraguai.

14:16 / 16:47 — NARRACAO PEQUETITO - O programa exibe um video do “Pequetito”

narrando um gol do Cruzeiro, pela Copa do Brasil.

16:47 / 20:27 — LINK JAIME JUNIOR - O jornalista Jaime Janior traz a repercussio da

classificagdo do Cruzeiro sobre o Sdo Paulo, pela Copa do Brasil.

20:27 / 24:09 — COMENTARIO ESTUDIO CRUZEIRO - Os convidados falam sobre a

vitdria do S&o Paulo, com a classificacdo do Cruzeiro.

24:09 / 25:40 - NARRACAO INTERNACIONAL PORTO ALEGRE - O programa traz o

gol do Internacional na voz do narrador de uma réadio gaucha.

25:40 / 31:55 - COMENTARIO ESTUDIO ATLETICO MINEIRO - Os comentaristas
convidados fazem uma andlise do trabalho feito pelo Atlético até o momento e as pecgas de

reposigéo.

31:55 / 34:15 — NOTA COBERTA VITORIA FLUMINENSE - Os comentaristas

convidados falam sobre a vitoria e a boa fase do Fluminense.



92

APENDICE J - REDACAO SPORTYV 21/04/2017

00:00 / 04:55 — LINK ARIEL PALACIOS SAMPAOLLI - O jornalista Ariel Palacios fala

sobre a repercussdo da noticia de que o técnico da Argentina pode ser o Sampaolli.

04:55 / 07:30 - VT FRASES DA SEMANA - O programa exibe uma reportagem com as

frases que marcaram a semana.

07:30 / 15:36 — LINK NEYMAR REVISTA - Direto de Nova York, a jornalista Joanna de

Assis comenta o fato do Neymar estar na revista Time como um dos mais influentes de tudo.

15:36 / 22:01 — LINK DIOGO OLIVIER - O jornalista Diogo Olivier fala sobre a atuagéo

do Grémio, para com a equipe do Guarany, do Paraguai.

22:01 / 29:27 — COMENTARIO ESTUDIO BOTAFOGO - O programa exibe uma série
de gols perdidos pelo Botafogo, no jogo contra o Barcelona do Equador, e mostra a evolugdo

e a versatilidade do jogador Sassa.

29:27 / 38:41 — LINK RODRIGO CAPELO - O jornalista Rodrigo Capelo fala sobre as
delacBes envolvendo Copa do Mundo e Olimpiadas, de uma forma geral, para explicitar a

corrupgao que envolve.



