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RESUMO

O objetivo do presente trabalho é exercitar duas caracteristicas presentes do
meio revista: uma linguagem préxima dos interesses dos leitores e as técnicas
jornalisticas em um produto especializado, que envolvem apuracdo e pauta, selecdo
de fontes, entrevistas, redacao e edigdo. A partir da conceituagéo de jornalismo em
revista e dos procedimentos jornalisticos, foi elaborada a revista digital “UNA”, em
edicdo experimental, que visa explorar teméticas feministas — ainda pouco
recorrentes — com um aprofundamento jornalistico de qualidade. Para elaborar esta
proposta, foi necessario realizar pesquisa bibliografica a respeito da historia e das
peculiaridades do meio revista, do procedimento jornalistico, contando com uma
breve contextualizacdo dos avancos tecnoldgicos nos meios de comunicagdo e um
parametro sobre os embasamentos do feminismo e a sua evolugdo enquanto pauta
jornalistica. ApOs a finalizagcdo da revista, para alcancar um resultado mais
pertinente e um olhar critico sobre o projeto, o produto foi apresentado a um grupo
focal, composto por dez feministas, selecionadas conforme a definicdo do publico-
alvo da revista. Com a analise dos resultados, referente a primeira parte da
aplicacdo dessa metodologia, que aborda a identificacdo do publico com a temética
e a linguagem da revista, foi possivel verificar que a revista “UNA” cumpriu o seu
papel jornalistico e, assim, trouxe um contetdo diferenciado do que circula em
grande parte do mercado, sem abordar padrdes ou esteredtipos femininos presentes

na atual sociedade.

Palavras-chave: Jornalismo especializado. Revista UNA. Técnicas jornalisticas.

Feminismo.



ABSTRACT

The present study was aimed at practicing two existent features in the media
magazine: a language close to the interests of the readers and the journalistic
techniques in an specialized product, which include news gathering and guideline,
source selection, interviews, drafting and editing. Based on the conceptualization of
the journalism in magazine and of the journalistic procedures, it was elaborated the
digital magazine “UNA”, of experimental nature, which aims to explore feminist
themes — hardly addressed — with a good journalistic deepening. To elaborate this
proposal, it was necessary a bibliographical research regarding the history and the
peculiarities of magazine (media), the journalistic procedures, briefly contextualizing
the technological advancements in the media, and a baseline about the foundations
of the feminism and its evolution while journalistic agenda. After concluding the
magazine, to achieve a more relevant outcome and a critical eye over the project, the
product was presented to a focus group, composed by ten feminists, selected
according to the magazine’s target audience. With the outcome analysis, referring to
the first part of the application of this methodology, which addresses the identification
of the audience with the theme and the magazine language, it was possible to verify
that the magazine “UNA” fulfilled with its journalistic role and, thus, delivered a
distinguished content from what circulates on most part of the market, not addressing

female standards or stereotypes presents on the current society.

Keywords: Specialized Journalism. UNA Magazine. Journalistic Techniques.

Feminism.
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1 INTRODUCAO

As revistas, ao longo dos tempos, foram se consolidando e desenvolvendo
caracteristicas proprias. Segundo Ali (2009, p. 18), trata-se de “[...] um meio de
comunicacdo com algumas vantagens sobre os outros: € portatil, facil de usar e
oferece grande quantidade de informagdo por custo pequeno”. Dentre seus
diferenciais, um dos atributos que se destaca € a periodicidade, pois devido a esse
tempo maior para se produzir um contetudo (diferentemente dos jornais impressos
diarios) — seja semanal, quinzenal ou mensal —, é possivel buscar novos enfoques e
novas perspectivas sobre uma mesma tematica, mas sem perder a esséncia do
veiculo, ja que “[...] o leitor quer novidades, sim, mas em um contexto reconhecivel.”
(ALI, 2009, p. 56).

Além disso, outra peculiaridade intrinseca nas revistas é a proximidade com o
publico, pois ela € “[...] como uma pessoa, um companheiro que esté |4 para levar-
Ihe informacéo e ajuda” e, por conta disso, “[...] estabelece com o leitor uma relagéo
renovada a cada nova edi¢do.” (ALI, 2009, p. 19).

Isso se deve também por consequéncia da sua segmentagdo, que costuma
ser tao latente. Esta é considerada também como um dos pontos fortes do veiculo,
pois, diferentemente da maioria dos meios de comunicagéo, consegue delimitar mais
afundo seu publico-alvo e, com isso, produzir um contetdo especializado que o
agrade totalmente. Assim, “[...] € a partir das necessidades ou dos desejos dos
leitores que as revistas se constroem; € pelo refinamento dos interesses, das
curiosidades e das potencialidades do consumo editorial que se efetiva a légica da
segmentagdo.” (ELMAN; STORCH, 2015, p. 147). E, dentro disso, uma das
vertentes que mais se destaca € a feminina, com inimeros titulos produzidos. Quem
confirma isso € Scalzo (2003, p. 35), quando assegura que “[...] hoje, o segmento
feminino representa a maior fatia do mercado de revistas”.

Atualmente, esse veiculo, apesar das inovag¢des, como a convergéncia digital,
ainda tem seu espaco junto a populagdo nacional. De acordo com dados do Instituto
Verificador de Comunicacdo — IVC (2013-2014 apud CIRCULACAO..., c2016), o
ndamero de exemplares vendidos anualmente ultrapassa a casa de 380 milhdes.
Contudo, nos ultimos anos, é inegavel que o meio vem perdendo folego, tanto pela
crise financeira que assola o Brasil quanto pela facilidade de acesso ao universo

digital. Por isso, pretende-se a producdo de uma revista digital feminista, a “UNA”,
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que aliara as caracteristicas empregadas na linguagem e nas técnicas jornalisticas
de revista juntamente com os elementos que a Internet oferece, esta Ultima que sera
explorada em Manfio (2016).

Inclusive, com a crescente evolugdo digital nas ultimas décadas — atualmente,
sdo 94,2 milhdes de usuérios, o que corresponde a 55% da populagdo com 10 anos
ou mais (COMITE GESTOR DA INTERNET NO BRASIL, 2015) —, a exploragéo
desse universo desponta, de certo modo, como uma necessidade para 0os meios de
comunicacdo. Por isso, se torna valido caracterizar como se deram os avangos da
comunicacao até o cendrio atual.

Para produzir a revista digital “UNA”, foco deste trabalho, sera necessario
estudar e aplicar os procedimentos jornalisticos, contemplando a apuracdo e a
pauta, o processo de escolha das fontes, as técnicas de entrevista e, por fim,
algumas diretrizes para a producéo do texto com caracteristicas de revista, como a
linguagem mais proxima do publico-alvo. Todos esses aspectos devem estar muito
bem interligados a fim de produzir um contetdo qualificado e reconhecido, tanto que,
de acordo com Scalzo (2003, p. 66), “[...] cada revista tem sua 'voz' prépria,
expressa na pauta” e “[...] na linguagem [...]", por exemplo.

Neste produto, a linha editorial ter4 seu embasamento ligado ao feminismo. O
movimento serd abordado nas matérias de uma forma mais liberal, focando no
principio de que as mulheres buscam viver em igualdade, por meio de suas proprias
conquistas, afastando qualquer tipo de censura que as encaixe em algum padréo.
Nessa linha do feminismo, ndo h& diferengas fisicas ou intelectuais perante os

géneros.

O que queremos ndo € inverter a ordem atual das coisas, através de uma
troca pura e simples de “papéis” sociais que levariam a subordinar os
homens as mulheres. Entendemos que novas relagbes podem ser
pensadas de tal forma que, homens e mulheres sendo biologicamente
diferentes, possam tratar-se como seres humanos iguais em direitos face a
vida. (VIEZZER, 1989, p. 9)

Dessa forma, para a contextualizagdo de todos os conceitos que permeiam
este estudo para a aplicagdo no projeto da revista experimental, faz-se necessaria a
realizac@o de pesquisa bibliogréfica. Ao agregar todos os conceitos e 0os contetdos

relevantes sobre o que envolve esta producéo, serd desenvolvida uma revista digital,
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que abordara os assuntos pertinentes com o que foi reunido previamente por meio
dos métodos de pesquisa e das técnicas jornalisticas.

Portanto, ao inserir este tipo de produto no mercado, a camada feminina a ser
atingida pode ter a oportunidade de acessar um contetdo que ndo tem um espaco
adequado nas publicacbes, mas faz-se pertinente. Ao final, um grupo focal sera
executado com a finalidade de obter um feedback referente a identificagdo do
publico-alvo com a linha editorial e a producéo textual na “UNA”. Em Manfio (2016),
serd possivel contemplar a segunda parte desta metodologia, com o enfoque na

questao visual e digital.

1.1 PROBLEMATIZACAO DA PESQUISA

Ao analisar o mercado voltado ao publico feminino, pode-se encontrar alguns
contetdos que nao condizem, de fato, com a realidade e as necessidades de uma
parcela da camada da populacéo. Para delimitar melhor o publico-alvo, foi analisada
a Pesquisa TIC Domicilios (COMITE GESTOR DA INTERNET NO BRASIL, 2015), e,
por meio dos resultados, pode-se notar que 23% das mulheres que utilizam a
Internet acessam somente pelo computador (aliadas as 54% que, além do
computador, navegam pelo celular — levando em consideragdo também a
responsividade da “UNA”). Do total de pessoas analisadas, 52% séo da classe C e
32% tém entre 16 e 34 anos. Com isso, por meio da apuracdo desses dados, é
possivel produzir um conteldo mais coerente com a realidade e os interesses das
leitoras.

A maioria das publicac¢des, atualmente, idealizam algum tipo de padréo, seja
fisico, estilistico ou, até mesmo, comportamental, e buscam, por meio destes,
influenciar as mulheres a pensarem dessa maneira. De acordo com Wolf (1992 apud
COSTA et al,, 2010, p. 394), as revistas femininas, principalmente por meio das
publicidades, contribuiram para a “[...] democratizacdo da beleza”. Essa influéncia é
a grande questédo da popularizacdo de determinados estere6tipos, ja que “[...] esses
padrdes de beleza apresentados pela midia exercem influéncia sobre o
comportamento e habitos alimentares [...].” (FISCHER, 2001; GOLDEMBERG,
2005a; SWAIN, 2001 apud COSTA et al., 2010, p. 401).

Em vista disso, com a crescente exploracdo da tematica do feminismo nos

veiculos midiaticos que visam, principalmente, eliminar tais padrbes de beleza e
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comportamento, é importante estimular ainda mais esse conteudo, por meio de uma
linguagem mais proxima das leitoras e com uma maior exploracdo dos recursos
jornalisticos, como a utilizacdo de mais dados e mais fontes na composicdo das
matérias.

Apesar da ascensdao da tematica, ainda assim, percebe-se uma lacuna
existente no mercado frente as publicagbes feministas, que tragam conteldos
referentes a questdes do cotidiano e fagam com que as mulheres feministas “se

vejam” nos veiculos e que esses satisfagam as necessidades do publico-alvo.

1.2 OBJETIVOS

A pesquisa tem como objetivos:

1.2.1 Objetivo geral

Executar pautas feministas por meio de uma abordagem jornalistica em

revista digital.

1.2.2 Objetivos especificos

Os objetivos especificos séo:

a) entender as caracteristicas do jornalismo de revista;

b) apreender como as questbes feministas podem ser abordadas pelo
jornalismo de revista em um produto especializado;

C) exercitar as técnicas jornalisticas de pauta, entrevista, reportagem e
edicéao;

d) promover a proximidade entre as leitoras e a revista digital feminista;

e) verificar a opinido do publico-alvo a respeito do conteudo e da

representatividade com a linha editorial do produto experimental.

1.3 JUSTIFICATIVA

Como a proximidade entre o produto e o publico-alvo € um dos objetivos

desta proposta, pode-se notar que, ao longo da histéria, a imprensa feminina,
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principalmente o meio revista, construiu uma relagdo intima com as leitoras, tanto
pelos assuntos abordados quanto pela construgdo textual utilizada, com
vocabularios préximos da realidade vivenciada por elas. “Como conselheiras, fonte
importante de informagdo e companheira de lazer [...], as revistas influenciaram a
realidade das mulheres.” (BASSANEZI apud DEL PRIORE, 2006, p. 609).

Nesse contexto, o presente projeto reconhece o papel do meio revista de
estabelecer “[...] um fio invisivel que une um grupo de pessoas e, nesse sentido,
ajuda a construir identidade, ou seja, cria identificacfes, da sensagéo de pertencer a
um determinado grupo.” (SCALZO, 2003, p. 12).

E visando, justamente, & aproximacdo entre veiculo e publico-alvo que esta
proposta busca aliar a produgdo de revista com a tematica voltada ao publico
feminino, ou melhor, feminista, pois uma parte dos titulos em circulagé@o retrata as
mulheres de uma maneira que, muitas vezes, ndo condiz com suas realidades e

necessidades.

1.4 PERCURSO METODOLOGICO

Apos a definicdo dos quesitos envolvidos com a temética proposta sobre a
producédo de uma revista feminista digital, em um primeiro momento, se faz
fundamental a realizacdo de uma pesquisa bibliografica para assimilar melhor
conteudos relacionados a histéria, ao publico e & producéo jornalistica em revista.
Além disso, torna-se relevante a busca por questdes envolvendo o feminismo, suas
vertentes e finalidades.

Este € o ponto inicial para qualquer pesquisa, pois, de acordo com Stumpf
(2010, p. 51), o pesquisador relne as obras pertinentes para a produgdo e que
fornecerdo um melhor “[...] entendimento do pensamento dos autores, acrescido de
suas proprias ideias e opinides” sobre o tema.

Na execucdo deste projeto, serdo levantados os contetdos relacionados a
revista, suas peculiaridades e os procedimentos envolvidos na produgao jornalistica.
Além disso, serdo definidas as questbes relacionadas a linha editorial do produto.
Cabe ressaltar que os outros itens que estdo ligados ao desenvolvimento da
proposta, como informagfes referentes ao jornalismo no universo digital e a
observagédo empirica ou, até mesmo, ao projeto gréfico da revista e a percepcao do

grupo focal sobre esses elementos serdo abordados por Manfio (2016).
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Por fim, para garantir que esta proposta seja uma produg¢do com um contetdo
de qualidade, é relevante, metodologicamente, realizar um grupo focal com
mulheres adeptas ao feminismo, que serdo selecionadas por meio de amostra por
conveniéncia, para analisarem o produto final, com o enfoque, nesta pesquisa, para
a parte textual e de representatividade. Isso porque esse método, “[...] quando bem
orientado, permite a reflexdo sobre o essencial, o sentido dos valores, dos principios
e motivagdes que regem os julgamentos e percepgdes das pessoas.” (COSTA, M.,

2010, p.180).

1.5 ESTRUTURACAO DO RELATORIO

Para desenvolver o referencial tedrico deste projeto, torna-se fundamental
dissertar sobre a histéria da revista, tanto em relacdo ao seu desenvolvimento no
Brasil quanto em outros paises, o publico caracteristico, a representacdo feminina
nas publicacdes e as peculiaridades que envolvem esse meio. Além disso, € valido
fazer um parémetro sobre a evolugéo tecnolégica dos meios de comunicagéo até o
cenério atual.

A posteriori, havera a contextualizagdo sobre o processo de producao
jornalistico, envolvendo as etapas de apuracdo e pauta, definicdo e selecdo das
fontes, e técnicas de entrevista e redagao.

No ultimo capitulo ligado a fundamentagéo tedrica, serdo aprofundadas as
questdes a respeito do desenvolvimento da revista “UNA”. Para iniciar esse
processo, torna-se necessario explanar sobre a trajetéria do feminismo até a
atualidade, j& que a temética é a base desta proposta. Na sequéncia, sera
apresentada a linha editorial da revista e quais objetivos permeiam os contetdos da
publicacdo. Sucessivamente, h&4 o processo de aplicabilidade da “UNA”,
apresentando as etapas do desenvolvimento do produto, desde a apuracdo e as
pautas até a producgdo textual. Por fim, como a revista passou por avaliagdo de um
grupo focal, é essencial explicar como se d4 essa metodologia, quais os resultados
obtidos, como eles se aplicam no processo jornalistico e, por fim, as dificuldades

relatadas na elaborac&o da edigédo experimental.



18

2 REVISTA EM JORNALISMO

Este projeto envolve a produgdo de uma revista com suporte digital. Contudo,
torna-se fundamental a abordagem de alguns aspectos histéricos sobre esse veiculo
de comunicag&o com cerca de quatro séculos de existéncia.

Além de compreender mais a respeito dessa trajetéria, tanto no Brasil, quanto
em outros paises importantes para o mercado editorial, este capitulo tem como
ponto de partida o fato de o publico ser uma das principais caracteristicas das
magazines. “Todo veiculo de comunicagdo tem seu publico-alvo. No caso das
revistas, este publico se restringe a um grupo mais fechado. [...] Baseado nos
anseios deste publico-alvo é que o contetdo da revista sera definido.” (BELACIANO,
2002, arquivo digital).

Essa relagdo com o publico ocorre de maneira atemporal. Seja no milénio
passado, quando eram produzidas para as classes mais altas, ou no ultimo século,
momento em que sua popularizacdo se evidenciou, de certo modo, e impls a
segmentacgdo do veiculo. Com o passar do tempo, essa propriedade se tornou uma
das mais relevantes particularidades do meio, conforme explica Scalzo (2003, p. 49),
“[...] ao longo da histéria das revistas, logo se aprende a inevitavel necessidade de
estabelecer um foco preciso para cada publicagéo.”.

Em paralelo a essa laténcia, emergiram diversas revistas com temas
especificos. Sem duvida, as publicagbes voltadas ao publico feminino estéo entre as
principais e as mais exploradas. “A revista foi-se tornando, ao longo do tempo, 0
veiculo por exceléncia da imprensa feminina, seja no aspecto de apresentac&o
grafica, seja nas correspondentes maneiras de estruturar seu contetdo.” (BUITONI,
1986, p. 57).

No entanto, apesar do estreitamento dessa relagao, o fator econdmico passou
a influenciar diretamente no contetdo veiculado. Com isso, inUmeras marcas,
principalmente de produtos de beleza, investiram intensamente, em publicidade, em
busca de retorno financeiro. Sendo assim, muitas revistas comegaram a idealizar e
disseminar determinados padrées e grande parte desses nao condiz com a

realidade do seu publico.

Além de todas as maneiras de esculpir o corpo com dieta e ginastica nas
academias, quase todas as revistas propdem a plastica como a grande
solucdo e incensam as celebridades do momento que exibem sua ultima
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colocacdo de silicone. Nessa linha, a mulher pode comprar o corpo que
quiser. O artificial virou natural. [...] Apesar de todas as conquistas das
mulheres ocidentais, quase todas as revistas ainda continuam as mesmas.
(BUITONI, 2014, p. 43)

Essa receita de contetdo surgiu no decorrer da historia do veiculo e, apesar
de tantas transformacdes ocorridas no meio, se mantém latente até a atualidade.
Devido a um incoOmodo com essa questdo, surgiram grupos de mulheres,
denominados feministas, que visam combater estes padrdes pré-estabelecidos que
“moldam” as mulheres. Como essa € uma das diretrizes desta proposta, a tematica
do feminismo sera abordada no préximo capitulo.

Além das revistas, a Internet € outro meio que, atualmente, tornou-se
presente na rotina das pessoas. “E agora a vez da Internet inventar um quotidiano
adequado as expectativas dos utilizadores, conduzindo-os pelos caminhos do
fantastico e do espectacular, levando-os a obedecer cada vez mais a emogao [...].”
(PEREIRA NETO, 2006, p. 3). Por isso, torna-se valido explorar os avangos
tecnoldgicos que ocorreram na trajetéria dos veiculos de comunicagéo até o atual
cenério.

Contudo, anteriormente ao digital, torna-se ainda mais plausivel e
fundamental compreender os primérdios da revista até a sua evolucdo para
averiguar a partir de qual momento da histéria o veiculo consagrou-se como o
“queridinho” das mulheres e de que maneira essa relagdo ocorre até os tempos

atuais.

2.1 UM BREVE HISTORICO

Aliados & evolugdo humana se desenvolveram os meios de comunicacdo de
massa, como o jornal, a revista, o radio, a televisdo e o cinema, que séo de utilidade
tanto para o entretenimento quanto para a transmisséo de informacgao.

A respeito das revistas, pode-se considerar que seu surgimento se deu entre
os séculos XVII e XVIIl. Mas o veiculo comecou a criar raizes, realmente, apenas um
tempo depois. “[...] Como produto e meio de comunicagdo, a revista tem sua primeira
fase de consolidacdo com a exploséo tipografica do século XIX na Europa e nos
Estados Unidos.” (SCHWAAB; TAVARES, 2013, p. 29).

Nessa época, a revista era considerada apenas um meio de difusdo das

ideologias da “alta sociedade”, na qual se enquadravam cientistas, artistas e
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intelectuais. Além disso, estava longe de atender & demanda da comunidade. Para
Ali (2009, p. 306), até entdo, o meio ndo passava de “[...] um recurso de uma
sociedade elitista, que valorizava as conversas em salfes elegantes.”.

No inicio, as mesmas nado eram impressas no formato conhecido atualmente,
mas, na verdade, possuiam caracteristicas em comum com alguns periddicos.
“Naquele periodo, as revistas eram muito semelhantes aos livros, sem recursos
graficos para ilustrar os textos.” (SCHWAAB; TAVARES, 2013, p. 29).

Voltando no tempo, no ano de 1663, em Hamburgo, na Alemanha, estdo os
indicios da veiculacdo da primeira revista, que foi intitulada de Erbauliche Monaths-
Unterredungen (Edificantes Discussdes Mensais, em portugués). A mesma foi
oriunda da produc&o do tedlogo, poeta e autor de cangdes religiosas Johann Rist
(SCHWAAB; TAVARES, 2013). Apesar de sua formatagdo diferente, que se
assemelhava mais ao estilo de um livro, ela “[...] s6 é considerada revista, porque
trazia vérios artigos sobre um mesmo assunto — teologia — e era voltada para um
publico especifico.” (SCALZO, 2003, p. 19).

Dois anos depois, em 1665, nasce, na Franga, a Le Journal Des Scgavans
(Jornal dos Letrados), que foi considerada a primeira revista cientifica. A mesma era
um boletim, com periodicidade semanal, formada por 12 péginas.
Inacreditavelmente, apesar de tantas mudancas que ocorreram na histéria desse
meio de comunicacao, segundo Ali (2009), esse titulo sobreviveu as modernizacdes
e, ao menos até 2009, era comercializado duas vezes por ano sob responsabilidade
da Académie des Inscriptions et Belles-Letres, localizada no pais.

Posteriormente, foi a vez das revistas de interesse geral e com temas mais
variados chegarem ao mercado — isso por volta de 1672, também de origem
francesa. Neste ano, surgia a Le Mercure Galant (No portugués: O Mercurio
Elegante), que, em resumo, continha notas sobre a corte, moda, piadas e, até
mesmo, alguns poemas. Esse estilo inovador de produgéo, que tinha como objetivo
comunicar a populagdo sobre tudo que envolvia a corte e promover questdes
intelectuais e artisticas, agradou tanto ao publico que, inevitavelmente, passou a ser
copiado por outras publicagdes. Para Ali (2009, p. 310), ela “[...] teve papel
significante na historia das revistas.”.

Apos alguns anos, em torno de 1693, nascia a primeira revista feminina na
Inglaterra, denominada The Ladies’ Mercury (Mercurio das Damas). A publicacéo,

que era veiculada apenas com duas péaginas e de circulagdo regular, “[...] dava
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conselhos sentimentais com respostas as cartas das leitoras, que comumente
relatavam desilusbes amorosas. Era [...] editada pelo livreiro londrino John Duton e,
apesar de dirigida as mulheres, era feita por homens.” (ALIl, 2009, p. 311). Essa
estratégia de proximidade com as leitoras atraiu tanto seu publico-alvo que, até os
dias atuais, costuma ser utilizada em algumas publicacdes.

Esse foi um dos primeiros passos para o meio tragar o seu préprio caminho e
se distinguir cada vez mais do formato inicial, similar aos livros. E, como um reflexo
assertivo, o0 meio passou a ser considerado “um prazer das classes altas.” (ALI,
2009, p. 312).

Por falar em singularidade e, até mesmo, inovacdo, The Spectator (Na
traducdo: O Observador) pode ser apontada como um exemplo do que se comegou

a entender por revista.

Inaugurou a tradicdo de revista diaria que ndo publicava noticias, mas
comportamento e etiqueta. Orientava os leitores sobre como conduzir uma
conversa social ou se comportar de forma educada. Teve grande influéncia
ndo somente pelo seu estilo literario mas também pelo seu design. (ALI,
20009, p. 313)

A revista inglesa, que tinha em torno de 3 mil exemplares, caiu no gosto dos
leitores e, em decorréncia disso, atraiu diversas reproducdes, até mesmo em outros
idiomas. Nao é a toa que passou a ser conhecida como a “[...] mais imitada do
século.” (ALI, 2009, p. 313).

Dando continuidade a progressédo das magazines, em 1731, em Londres, na
propria Inglaterra, foi produzido, pela primeira vez, realmente, o estilo de revista
mais semelhante ao da atualidade, que se chamava The Gentleman’s Magazine (A

Revista do Cavalheiro, em portugués).

Inspirada nos grandes magazines — lojas que vendiam um pouco de tudo —
reunia varios assuntos e os apresentava de forma leve e agradavel. O termo
magazine, desde entdo, passa a servir para designar revistas em inglés e
francés. Na sequéncia, em 1749, surge a Ladies Magazine, que lanca mao
da mesma receita para o publico feminino. (SCALZO, 2003, p. 20)

Voltado agora para o continente norte-americano, o titulo precursor foi
lancado em 1741 e intitulado de The General Magazine (A Revista Geral). Segundo
Ali (2009, p. 314), “[...] a palavra ‘geral’ no titulo tem o sentido de ‘para todos’ ou

‘popular’ [...]", pois esta foi uma das estratégias que os estadunidenses apostaram
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para tentar adquirir publicagcdes bem-sucedidas. O veiculo tinha como base para seu
conteudo os periddicos produzidos em Londres.

Nesse processo inicial, a producdo das revistas nos Estados Unidos,
principalmente, passou por um vagaroso desenvolvimento, sem ultrapassar trés
publica¢des veiculadas concomitantemente. Porém, ndo demorou muito tempo para

0 pais alcancar as, até entéo, grandes influéncias do assunto.

As revistas comegam a ganhar os EUA na medida em que o pais se
desenvolve, o analfabetismo diminui, cresce o interesse por novas idéias e
a conseqlente necessidade de divulga-las. Novos titulos surgem e
multiplicam-se — muitos importados da Europa —, dando inicio ao que € hoje
um dos maiores mercados de revista do mundo. (SCALZO, 2003, p. 19-20)

Apesar da futura evolugdo que ocorreria nos Estados Unidos, a Inglaterra,
ainda assim, era vista como um modelo nesse quesito de ascensdo dos meios de
comunicacdo e uma prova disso é a criagdo da primeira revista produzida apenas
por mulheres — The Female Spectator (A Observadora, em portugués). Esse fato
ocorreu no ano de 1741 e foi a partir dai que as mulheres passaram a ter seu
espaco nos “bastidores” de uma revista. A periodicidade era mensal e seguia a
mesma férmula de conter respostas e ensaios oriundos das cartas enviadas por
leitoras que desoprimiam seus problemas e suas angustias. (ALI, 2009).

Nos avancos do século seguinte, a revista foi conquistando cada vez mais
espaco no mercado e na casa dos leitores, isso principalmente no continente

europeu e no territorio norte-americano.

Com o aumento dos indices de escolarizagdo, havia uma populacdo
alfabetizada que queria ler e se instruir, mas ndo se interessava pela
profundidade dos livros, ainda vistos como instrumento de elite e pouco
acessiveis. (SCALZO, 2003, p. 20)

Outro fator determinante foi o investimento técnico das gréficas, pois assim
era possivel aliar um design atraente com uma leitura simplificada e mais
segmentada. Isso fez com que a revista ocupasse “[...] um espago entre o livro
(objeto sacralizado) e o jornal (Que sO trazia o noticiario ligeiro).” (SCALZO, p. 2003,
p. 20).

Em 1830, foi quando a historia do veiculo assumiu uma diretriz totalmente
diferente e passou a encontrar nos anunciantes uma forma estratégica de fazer bons

negacios e lucrar comercialmente.
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O resultado dessa equacgédo foi a transformacdo em negdcio a venda de
revistas, tanto no sentido de vender exemplares como no de negociar o
espaco publicitario no interior de suas péaginas, acompanhando uma
tendéncia em constituicdo no interior do préprio jornalismo. (SCHWAAB;
TAVARES, 2013, p. 30)

Outro passo que consagrou a trajetoria do veiculo foi o lancamento da The
lllustrated London News (Noticias llustradas de Londres), em 1842, na propria
cidade citada no titulo. A publicagdo englobava 48 paginas, sendo 16 apenas com
textos e 32 com ilustragbes. Para Ali (2009, p. 323), algumas caracteristicas que
descrevem essa produgdo séo: “[...] sucesso imediato [...]", 0 “[...] mais importante
veiculo da Inglaterra vitoriana [...]” e a “[...] pioneira do jornalismo moderno [...]."”. J&
Scalzo (2003, p. 21) a define como “[...] uma publicagdo que revolucionaria a forma
de conceber e editar revistas.”.

Outras formas que passaram a ser exploradas neste século foram as revistas
cientificas e as literarias. Inclusive, um aspecto em comum é que muitas sobrevivem
até a atualidade. No final deste periodo, século XIX, h4 o grande marco das revistas:

a publicacdo com uma circulagéo a baixo custo para atingir a massa.

No ano de 1893, trés editores americanos passaram a vender suas revistas
por 10 e 15 centavos, em vez dos 25 cobrados normalmente na época.
Assim, nasceu a revista moderna, de preco baixo, apelo popular e grande
circulacdo de massa, 0 que fez surgir 0 maior mercado de revistas do
mundo, que estabeleceu modelos imitados em todo o mundo. (ALI, 2009, p.
340)

Desde entdo, a historia da revista foi acumulando diversas transformacdes a
fim de visar cada vez mais sucesso perante os leitores. A partir do século passado,
foi dado poder as revistas que retratavam os conteudos de forma “[...] concisa e
sistematica [...]", como a Time, em 1923, nos Estados Unidos, dentre outras
publicagcdes (SCALZO, 2003, p. 22).

“Conforto, prazer e tecnologia.”. De acordo com Ali (2009, p. 360), essas trés
peculiaridades marcam os meios de comunicagao a partir de 1945 e, para atender a
esses aspectos e atrair diversas areas de interesse do publico, as revistas
precisaram se segmentar ainda mais.

Indo de encontro com essa caracteristica que estava no seu auge, esta a
revista Flair (Estilo), langada em 1950, que tornou-se sindnimo de fracasso. ISso

ocorreu pois ndo havia um enfoque na premissa editorial e seus conteldos néo
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buscavam seguir os interesses do publico, que, alids, ndo tinha uma delimitacdo

precisa.

Sua criadora e diretora Fleur Cowles mudou o direcionamento da Flair
varias vezes durante a fase de planejamento e de sua curta existéncia. No
inicio, o conteddo incluia culinaria, que foi substituida por humor, que depois
foi eliminado. (ALI, 2009, p. 363).

Ja em 1953, para aproveitar o fato de a televisdo, aos poucos, assumir o
posto de “[...] principal fonte de entretenimento [...]" (ALI, 2009, p. 366), foi criada a
TV Guide (Guia de TV), que tinha como objetivo cobrir toda a programagéo das
emissoras de sucesso, além das novidades sobre as novelas. Ainda de acordo com
Ali (2009, p. 366), a revista “[...] tornou-se a maior circulagdo dos Estados Unidos
nos anos 1960 [...]", tanto que, nos dias de hoje, ainda é publicada.

No mesmo ano, surge outro fendmeno, a Playboy, também nos EUA. A
primeira edicdo j& foi uma sensacdo, pois trouxe Marilyn Monroe na capa, que
desfrutava de muita influéncia midiatica. Além de ser considerada como uma
novidade editorial, pois visava um entretenimento erético destinado aos homens, a
revista teve um significado muito importante também para as questdes sociais e
morais da época, pois, de acordo com Ali (2009, p. 366), ela “[...] tornou o nu
feminino algo socialmente aceito.”. Com a exploséo da revista, a publicagdo passou
a ser uma das marcas mais reconhecidas no mundo todo.

Em 1974, é criada uma nova forma de entreter nas revistas e € pelo “[...]
jornalismo de celebridades.” (ALI, 2009, p. 375). Com o langamento da People
(Pessoas, no portugués), foi possivel desenvolver uma férmula editorial que tinha
como foco trazer noticias das celebridades e de pessoas comuns. Segundo a autora
(2009), ao menos até 2009, a revista era uma das que tinha mais lucros no mundo.
Até hoje, ela ainda é bastante conceituada na midia.

Ainda na onda das celebridades, surge a In Style (Estilo), em 1994. Para Ali
(2009, p. 377), ela pode ser considerada como “[...] a revista de moda que mais
cresceu nos Ultimos anos nos Estados Unidos, influenciando praticamente todas as
outras ao apresentar a moda usada pelas celebridades e suas técnicas de estilo e
beleza.”. A revista também traz como propdsito ser um manual de compras, por
conter os valores do mercado referente as pegas da moda. Também € usual

mostrarem os bastidores da vida dos famosos, como a casa, as festas, entre outros.
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Outro foco de segmentagéo, ja em 2001, foi a revista Experience Life (Sentir a
Vida), que tem como missdo exercitar “[...] autoconhecimento, autoestima,
prioridades claras [e] entusiasmo” no publico. (ALI, 2009, p. 380). No conteudo,
encontra-se matérias com as tematicas sobre boa forma, salde e qualidade de vida,
que tinham como objetivo dar uma nova profundidade ao que j& existia nesse
segmento.

De la para c4, as publicacbes atingiram nameros surpreendentes de
circulagéo’ e passaram a criar ainda mais segmentos que estavam mais proximos a
realidade do novo perfil de publico, que mostrou-se com identidades recheadas de
gostos e estilos. Por isso, Ali (2009, p. 306) acredita que as “[...] revistas refletem a
sociedade do seu tempo — as mudancgas politicas, econémicas, sociais, 0S novos
comportamentos e as inovagdes. [...] Revistas e sociedade tém uma relagéo

entrelacada.”.
2.2 AREVISTANO BRASIL

Jé& no territério brasileiro, o surgimento das revistas se iniciou com a chegada
da corte portuguesa, em 1808 (SCHWAAB; TAVARES, 2013). Na época, em outros
paises, principalmente, os europeus, os veiculos impressos ja eram consolidados
junto a populacéo, que havia adotado o costume de Ié-los.

Para Scalzo (2003), o desenvolvimento do meio estd diretamente atrelado
com a evolucado do pais, tanto econémica quanto industrialmente. Antes da ecloséo
das revistas no Brasil, por conta de uma proibicdo de Portugal, ndo havia nenhum
tipo de midia, isso porque “[...] a Coroa nédo queria saber de imprensa, informagao ou
discusséo de ideias que pudessem contestar a sua soberania.” (ALI, 2009, p. 317).
Uma consequéncia disso é que o publico ndo podia nem ser considerado como
leitor, j& que a maioria da populacao residente era analfabeta.

Em 1812, surge a primeira revista de acordo com o modelo citado
anteriormente que era produzido na época, ou seja, que remetia ao estilo de um

livro. Nomeada de As Variedades ou Ensaios Literarios, a mesma tinha como funcéo

! Segundo Ali (2009), por exemplo, a revista Veja, em sua primeira edicdo (1968), obteve um total de
700 mil exemplares em circulacao. Ja entre janeiro e setembro de 2014, de acordo com dados do
Instituto Verificador de Circulagdo (2013-2014 apud CIRCULACAO..., c2016), a publicacéo atingiu a
circulacdo média de 1.167.928 exemplares.
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entreter e informar seu publico-alvo de uma forma mais profunda que os jornais
diarios, porém, menos completa do que os livros. A revista rendeu duas edi¢des, que

foram langadas no mesmo ano.

Publicava discursos sobre costumes e virtudes morais e sociais, algumas
novelas de escolhido gosto e moral, extratos de histéria antiga e moderna,
nacional ou estrangeira, resumos de viagens, pedacos de autores classicos
portugueses — quer em prosa, quer em verso — cuja leitura tenda a formar
gosto e pureza na linguagem. (SCALZO, 2003, p. 27)

H& também um outro lado da histéria que cita como revista pioneira a Correio
Braziliense, ou, entdo, conhecida também como Armazém Literario. Segundo Ali
(2009), a mesma foi langada em 1808 e reunia o seu conteddo em 120 paginas. Era
totalmente produzida em Londres por José Hipdlito da Costa. Porém, sua veiculagédo
era realizada de forma clandestina pelo territorio brasileiro.

A segunda revista que circulou pelo Brasil foi O Patriota, com langamento em
1813, no Rio de Janeiro. Como sugere o seu titulo, a publicacdo visava enaltecer
assuntos que envolviam a terra brasileira. A partir de 1822, a amplitude de assuntos
em uma mesma publicacdo € uma referéncia na carioca Anais Fluminenses de
Ciéncias, Artes e Literatura.

Cinco anos depois, em 1827, nasce O Propagador das Ciéncias Médicas, que
tinha como pauta um tema exclusivo: a medicina. E, como um marco desse ano,
surge também a primeira revista feminina do Brasil, denominada O Espelho

Diamantino.

Definia-se como revista de “politica, literatura, belas-artes, theatro e moda
dedicada as Senhoras brasileiras” e pretendia atualizar as mulheres com
conhecimentos sobre a “civilizacdo e seus progressos”. Foi a precursora
das revistas femininas brasileiras, que surgiram em grande numero na
década seguinte [...]. (ALI, 2009, p. 319)

Passada uma década, em 1837, um acontecimento mudou toda a trajetéria da
revista no Brasil e proporcionou reflexos até mesmo nas publicagbes atuais. A
Museu Universal, criada para um publico diferente — desta vez, os recém-
alfabetizados —, visava uma linguagem mais acessivel e leve, além de conter
gravuras. “Com essa formula — que era a cOpia dos magazines europeus — e 0

avanco das técnicas de impresséo, o jornalismo em revista brasileiro encontra um
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caminho para atingir mais leitores e, assim, conseguir se manter.” (SCALZO, 2003,
p. 28).

Como essa foi a receita do sucesso, posteriormente, diversas publicagbes a
levaram como base, adotando todas as estratégias que haviam sido utilizadas. Isso
pode ser observado até na atualidade, j& que, em geral, as revistas optam por uma
linguagem mais leve e com uma gama de imagens atrativas.

Em 1849, é a vez das revistas de variedades dominarem o mercado. A partir
dai, a formula magica era desfrutar dos textos mais leves, recheados de ilustracfes
e com dose de humor. Com isso, as caricaturas também passaram a fazer parte dos
titulos.

Com a modernidade apresentada pela inddstria gréfica, o design mais
sofisticado também garantiu seu espago na producdo. E, nesse periodo, as
tematicas mais pautadas eram a respeito de cultura e/ou variedades. Com isso, por
conta do “[...] avanco dos processos de impresséo, as fotografias também ganham
espaco nas paginas de revistas.” (SCALZO, 2003, p. 29).

Em processo constante de aperfeicoamento, entre o fim do século XIX e
comego do século XX, emerge um novo modelo de revista. Denominadas como
“galantes”, elas visavam atender ao publico masculino e continham anedotas,
histérias e fotos eroticas, além de noticias politicas e sociais, ilustracdes e
caricaturas — estas que ainda estavam em alta.

No ano de 1905 pode-se encontrar a pioneira nacional em histérias em
quadrinhos, O Tico-Tico. Ela foi considerada “[...] a primeira revista brasileira dirigida
exclusivamente ao publico infantil. [...] Além das criangas, a revista agradava
também a jovens, pais, educadores e intelectuais.” (ALI, 2009, p. 346). Ja em 1911,
se inicia a era das revistas especializadas em carros, como a Revista de
Automdveis, e em avides, com a Aerdfilo.

Uma década depois, O Cruzeiro, em 1928, chama a atencdo com uma nova
forma de se trabalhar a produgéo jornalistica em periddicos. Nesse momento, se
investia nas grandes reportagens e na experiéncia inicial do fotojornalismo. Porém,
apesar do tempo de apogeu, o declinio bateu & porta quando, por conta de uma mé
administragcdo, o veiculo perdeu a sua credibilidade. Além disso, logo chegou o
momento de a Realidade, da Editora Abril, brilhar com o seu langamento, em 1966.

E, assim, O Cruzeiro ja ndo tinha mais félego para aguentar a concorréncia da
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recém-chegada que, futuramente, reestruturaria o fotojornalismo brasileiro (ALI,
2009).

Por conseguinte, com a intensificagdo da segmentacdo nas editorias, surgem
revistas totalmente especializadas, como as de moda. Outro exemplo disso é o
investimento no langamento da revista Quatro Rodas, em 1960.

A partir desse momento, reconhece-se como a historia da revista € enlacada
com a do territério brasileiro. Nessa época, o Brasil enfrentava a ditadura militar, no
ano de 1964, ocasido em que o General Castelo Branco assumiu 0 governo como
uma forma de intervengdo para que, resumidamente, o presidente da época, Jodo
Goulart, ndo se aliasse as esquerdas. Porém, como consequéncia, o pais passou

por um arduo momento.

Com os militares instalados no poder, comecava a temporada de punic¢des e
violéncia praticadas pelo Estado. A montagem de uma estrutura de
vigilancia e repressao, para recolher informacdes e afastar do territorio
nacional os considerados “subversivos” dentro da Otica do regime, e a
decretacdo de Atos Institucionais arbitrarios estiveram presentes desde os
primeiros meses de governo. [...] Esse era o comec¢o de uma ditadura militar
gue perduraria por mais de vinte anos no poder; uma conjuntura singular na
histéria do pais. (ARAUJO; SANTOS; SILVA, 2013, p. 15)

Devido a esse contexto historico, houve uma influéncia direta nos veiculos
midiéticos, que, depois de toda censura e opressdo que sofreram, tiveram alguns
titulos decretados a faléncia. Por outro lado, procedente de a Realidade, vem a
revista Veja, em 1968, que também pertencia (e ainda pertence) a Editora Abril. Ela
foi criada a partir de uma inspiracdo da revista norte-americana Time. Porém,
diferente do sucesso de sua precedente, a Veja perdurou um caminho penoso de
sete anos a beira de prejuizos e da censura imposta pelo militarismo da época.
Segundo Scalzo (2003, p. 31), “[...] as vendas comecaram a melhorar quando a
revista passou a ser vendida por assinatura, em 1971.”. Depois dela, vieram as
concorrentes Visdo, Isto E, Senhor, Afinal e Epoca. Uma caracteristica comum a
todas € que o tipo de leitores que abrangiam era, principalmente, os executivos e 0s
homens que pertenciam & classe média da zona urbana.

Outro estilo que ganhou forga nesse contexto, j& existente desde a década de
1950, foram as revistas com formato de fotonovelas, que continham em sua
producdo a unido das fotos de histérias de amor com as técnicas de cinema em

quadrinhos. Um exemplo desse estilo € a Capricho, lancada em 1952. Apesar de
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estourarem no mercado e movimentarem a circulagédo de revistas, elas precisaram
se reinventar no final de 1970, quando foram dominadas pelas novelas transmitidas
pela televisdo. Algumas segmentaram-se para o0 puUblico adolescente e outras
partiram para a cobertura dos programas televisivos.

Novamente vivenciando uma fase favoravel, ainda por volta da década de 70,
as revistas recuperaram seu reinado — que chegou ao 4pice no fim da década de 50
e foi interrompido por conta do citado golpe militar de 1964 — e voltaram a ser “[...]
reconhecidas como bons veiculos para a publicidade [...]” (SCALZO, 2003, p. 33) e,
por isso, passaram a seguir o desenvolvimento industrial paralelamente.

Apesar de ser reconhecido mundialmente como o pais do futebol, o Brasil s6
passou a ter uma revista voltada ao mundo futebolistico em 1970, com a Placar.
Anteriormente a ela, outras revistas desse segmento até tentaram uma certa
notoriedade, porém, ndo foram bem-sucedidas.

Por volta de 1980, € quando as preocupagbes com a beleza e o corpo
passam a valer a pena economicamente e, com isso, revistas como Boa Forma e
Corpo a Corpo entram na disputa pelos leitores especificos com uma linguagem
mais intima (SCALZO, 2003). Essa férmula, apesar de j4 ter mais de 30 anos, se
mantém viva até os dias atuais, aproximando a revista e o seu publico, fato que a
diferencia dos outros meios, justamente, por conta dessa relagdo de intimidade.

Nos anos 90, surgem mais revistas que tinham como base a segmentagao.
Algumas delas sdo: Exame (1991), Caras (1993), Raca Brasil (1996) e G Magazine
(1997). De acordo com Schwaab e Tavares (2013, p.32), essa década priorizou a
producéo de revistas “[...] para as chamadas ‘minorias’ dentro da sociedade.”.

A opcao por segmentar ainda mais os nichos de mercado contribuiu para
fortificar essa caracteristica do meio. Contudo, os veiculos souberam utilizar a
situacdo da sociedade para se desenvolver e explorar esse novo tipo de negdcio,
pois, para Mira (2001, p. 214 apud ABREU; BATISTA, 2010, p. 22), “[...] a légica do
mercado absorve 0os movimentos sociais e culturais mas os rearticula de acordo com
seus interesses.”.

Um sinal desse momento favordvel se da pela quantidade de titulos
disponiveis na época. Segundo Mira (2001 apud ABREU; BATISTA, 2010), no final
da década de 1990, o numero total chegava as 1.130 publicacdes distintas.

Ja no século XXI, principalmente, no final da primeira década, as revistas

alcangam um estado de graga, levando em consideragdo a nova classe média
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formada pelo pais, além das mudancas sociais. Nesse contexto, o cenario passa a
ser caracterizado pelo consumo, refletindo os aspectos da cultura globalizada.
Segundo Ali (2009, p. 378), esse primeiro momento é considerado como o das “[...]
revistas que mais crescem no novo milénio [...]", justamente por usufruirem do poder
das fotos coloridas e com predominio sobre o texto para chamar a atengéo do leitor.

Dados do Instituto Verificador de Circulagéo (apud CIRCULACAO..., c2016)
apontam que, entre 2005 e 2010, houve um aumento de quase 15% na circulagéo
total de revistas no Brasil. Com isso, no ultimo ano desse periodo, 0 nimero chegou
a marca de 443,5 milhdes de exemplares — maior quantidade registrada neste
século.

Porém, em decorréncia do crescente aumento do uso dos meios eletrénicos,
a “queridinha” das mulheres perdeu boa parte de seu protagonismo no cenario
mercadolégico jornalistico. O levantamento feito pelo Instituto de Verificador de
Circulagéo (apud CIRCULACAO..., c2016) também apontou que, apds alcancar o
apice de vendas em 2010, as revistas enfrentam um momento desfavoravel. Até
2013, a queda no numero de exemplares vendidos foi maior do que o crescimento
dos anos anteriores — principalmente na comercializagdo avulsa (em bancas, lojas
virtuais, supermercados, entre outros locais).

Para tornar mais grave a situacdo, entre 2013 e 2014, o veiculo também
passou a sofrer com a crise econémica. Isto é, com boa parte do pais evitando
gastos, as empresas passaram a reduzir seus investimentos em publicidade — uma
das principais fontes da receita de sucesso das revistas. Com isso, de janeiro a
setembro de 2014, houve um decréscimo de quase 200 milhdes de reais (-15,63%)
se comparado ao mesmo periodo de 2013 (PROJETO INTER-MEIOS apud
PUBLICIDADE..., c2016).

Esse cenario adverso corroborou diretamente para incertezas dentro do
proprio meio revista. Prova disso € o caso da Editora Abril: entre meados de 2014 e
2015, deixou de publicar 17 titulos. Desse total, alguns foram descontinuados, mas a
grande maioria foi repassada a Editora Caras (como a Placar, a Contigo! e a Tititi).
Em trecho do comunicado oficial, a Abril apontou que, com essas mudancas, seria
possivel exercer suas atividades de maneira mais simples e “[...] atuar mais proxima
as necessidades do mercado [..] " (ABRIL..., 2015) e “[..] com foco nas

necessidades dos anunciantes, que vem exigindo mais agilidade e, sobretudo,
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flexibilidade de formatos e midias para chegar a resultados mais eficientes de
negocios.” (GONCALVES; RODRIGUES, 2015).

A situagdo enfrentada pela Editora Abril se repete em inUmeros outros meios
de comunicagdo — sejam revistas ou ndo. Em meio as avalanches tecnoldgica e
informacional que ja se tornaram uma realidade, os veiculos precisam encontrar

novos meétodos para ndo perder suas forgas perante o publico.

Considerando que as novas tecnologias, principalmente a Internet, estdo
ganhando cada vez mais espaco como veiculo e o fato de que o cenario da
comunicagdo esta sofrendo acelerada transformacado, a tendéncia, que
pode ser prevista, € que 0 segmento impresso (jornais e revistas) precisa se
reposicionar no mercado, pois o jornalismo tem sido afetado pela expansao
das redes digitais interativas. (MATTOS, 2013, p. 37)

Assim, no atual estagio do cenario econdmico e editorial, a segmentacéo e,
com isso, a fidelizacdo do publico tornam-se as alternativas mais viaveis para os

veiculos se manterem saudaveis em todos os aspectos.

2.3 ASEGMENTACAO DO PUBLICO

Revista é sinénimo de proximidade, de ligacdo. Discordar desse conceito € ir
de encontro a uma das principais peculiaridades do veiculo, que se enraizou e se

destacou ao longo dos anos: o elo com o leitor.

Boas revistas — como nenhum outro meio — estabelecem um clima de
intimidade e amizade, inspiram lealdade e afeto. Quando o relacionamento
existe, o leitor inevitavelmente responde, e muitas vezes, apaixonadamente.
Se, ao contrario, houver um distanciamento, ele se afasta. Sem vinculo nédo
ha revista. (ALI, 2009, p. 32)

A comecar pelos bastidores da producgdo jornalistica, nenhuma publicacdo é
lancada ou, entdo, bem-sucedida, se o0 seu publico ndo for adequadamente
delimitado. E isso ndo é apenas um critério, como confirma Ali (2003, p. 32),
apontando que “[...] a estratégia editorial precisa ser checada regularmente com
seus interesses, desejos e necessidades, e ser ajustada, se necessario.”. Por ser
um aspecto tdo crucial, Scalzo (2003, p. 12) também enfatiza que “[...] ndo se pode
esquecer: quem define o que € uma revista, antes de tudo, é o leitor.”.

Dentre inUmeras caracteristicas existentes para definir esse publico-alvo,

algumas se destacam mais, como idade, género e classe social. Todavia, 0 mais
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indicado é que se trace um perfil completo do receptor, j& que é a partir disso que a
producdo jornalistica pode se desenvolver de uma forma mais simples, clara e
segura. Ndo bastam apenas dados. E necessario conhecé-lo profundamente. Como

se fosse um amigo, uma pessoa querida do circulo social.

Quantos e quem sao os leitores? Quais as idades, o sexo, estado civil,
classe social; onde moram; onde trabalham; quanto ganham; o que leem, o
gue compram? Como sdo? Além de nimeros, vocé precisa dos chamados
dados qualitativos: o que pensam, como se comportam, quais seus habitos
e expectativas. [...] Se esse leitor € bem retratado, torna-se alguém em
guem se pensa, de quem se fala, com quem se discute e, acima de tudo,
com quem se conversa. (ALI, 2009, p.33)

No entanto, ndo é um processo fécil e imediato tragar as particularidades do
leitor de uma forma virtuosa. Além de tudo, é um método arriscado, que tem a
possibilidade de estar equivocado se ndo for colocado em pratica no cotidiano. Outro
aspecto relevante é que os leitores, obviamente, como seres humanos, estao em
metamorfose constante. Mudam de opinido, de gostos, de valores e até de
necessidades. Por isso, “[...] a equipe que vive fechada na redagéo, olhando para o
proprio umbigo, processando informacéo, fixada nos fechamentos, corre o risco de
perder contato com a realidade.” (ALI, 2009, p. 33).

O universo que circunda uma revista e seus respectivos leitores é muito mais
complexo do que qualquer mera definicédo. Isso porque pode-se considerar que essa
relagdo € um “[...] encontro entre editor e leitor, um contato que se estabelece, um fio
invisivel que une um grupo de pessoas e, nesse sentido, ajuda a construir
identidade, ou seja, cria identificagdes [...].” (SCALZO, 2003, p. 12).

Esse vinculo vai tdo adiante que, por meio das revistas, é possivel descobrir
as caracteristicas temporais e pontuais da sociedade, independentemente do local.
“Por isso, da4 para compreender muito da histéria e da cultura de um pais
conhecendo suas revistas. Ali estdo os habitos, as modas, os personagens de cada
periodo, os assuntos que mobilizaram grupos de pessoas.” (SCALZO, 2003, p. 16).

Nado € & toa que, quando se pertence a determinada comunidade, um
conjunto de leitores passa a se comportar e ter atitudes em comum. Para Scalzo
(2003, p. 50), isso ocorre pois “[...] as revistas tém a capacidade de reafirmar a
identidade de grupos de interesses especificos, funcionando muitas vezes como
uma espécie de carteirinha de acesso a eles.”.

Esse elo desponta, principalmente, porque o publico de revista busca um

conteudo totalmente diferente dos outros meios de comunicacdo. O texto necessita
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de elementos mais atrativos e, segundo Scalzo (2003, p. 76), “[...] precisa de um
tempero a mais.”. A autora (2003, p. 76) ainda conclui que o leitor de revista “[...]
quer a informacao correta, simples e clara [...], mas quer também um texto que ndo
seja seco, como um mero aperto de mao [...]", isso porque, “[...] bom texto € o que
deixa o leitor feliz, além de suprir suas necessidades de informacgé&o, cultura e

entretenimento”.

2.3.1 Arepresentacao da mulher nas revistas

Entender a histéria do publico feminino é, concomitantemente, inteirar-se
sobre a evolucdo das revistas, isso porque, para Ali (2009, p. 320), “[...] as revistas
femininas tém, ao longo de quase trés séculos, refletido as mudancas do papel da
mulher da sociedade.”.

Wolseley (apud BUITONI, 1986) afirma que existem duas subdivisbes de
revista. A primeira, que € de interesse geral, e a segunda, que possui um publico
especifico, como as femininas. Inclusive, para Scalzo (2003, p. 25), as revistas
femininas, desde o inicio, conquistaram mais seu publico-alvo do que as masculinas,
por exemplo, tanto que “[...] no mundo todo h& mais mulheres lendo revistas do que
homens.”. Todavia, apesar de o publico feminino ser considerado,
predominantemente, como alvo de consumo referente aos contetdos publicados,
pode-se dizer que nem sempre ocorreu dessa forma.

Nos tempos primérdios da histéria da revista, as mulheres tinham sua
pequena aparicdo na sociedade, com poucas publicacdes destinadas a elas — e as
que existiam continham um conteddo vago, com uma escassa profundidade. A
instabilidade da mulher nos séculos passados tornava invidvel o desenvolvimento
aprofundado dos titulos segmentados femininos, com isso, acabavam sendo

produzidos até por homens.

Houve um momento em que apareceu, na civilizacdo ocidental, um tipo de
veiculo impresso dirigido as mulheres. Provavelmente o surgimento de
jornais ou revistas femininos estava relacionado com a ampliagdo dos
papéis femininos tradicionais, circunscritos até entdo ao lar ou ao convento.
[...] De qualguer modo, entre a literatura e as chamadas artes domésticas, o
jornalismo feminino jA nasceu complementar, revestido de um carater
secundario, tendo como funcdo o entretenimento e, no maximo, um
utilitarismo pratico ou didatico. (BUITONI, 1981, p. 9)
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Isso ocorreu até 1830, com o surgimento da Godey’s Lady’s Book (ou, em
portugués, Revista Feminina de Godey). A publicacdo “[...] foi a maior revista
feminina dos Estados Unidos por mais de 50 anos.” (ALI, 2009, p. 320). Outra
questdo importante atribuida a este titulo € o fato de, na época, ter empregado em
torno de 150 mulheres com o objetivo de que pintassem as ilustragdes utilizadas.

Jad em 1852, a partir do langamento da The English Woman’s Domestic
Magazine (A Revista da Dona de Casa Inglesa), as mulheres que pertenciam a
classe média puderam ter mais acesso a esse tipo de conteudo jornalistico, j& que a
publicacédo era considerada de baixo custo perante as concorrentes. E essa foi uma

das caracteristicas que facilitaram o destaque da publicagdo no mercado.

A principal diferenca em relacdo a suas antecessoras era a énfase em
ensinamentos praticos para a dona de casa — publicava regularmente
matérias sobre como cozinhar, se vestir, se comportar, tomar conta das
criangas [...]. (ALI, 2009, p. 327)

Como uma revolugdo para o mercado, posteriormente, surgiu, em 1883, a
The Ladies’ Home Journal (A Revista da Dona de Casa). A revista se tornou
sinbnimo de inovagdo pois era veiculada com uma férmula inusitada: adotou a
prestacdo de servico como a principal pauta e abandonou o sentimentalismo. A
publicacao “[...] ensinava as leitoras a cuidar da casa e da economia doméstica, fez
campanha para melhorar o atendimento médico as gestantes e pela verdade na
propaganda.” (ALI, 2009, p. 336). Ainda assim, nessa época, € possivel perceber
que o publico feminino desejava obter conselhos envolvendo os relacionamentos e
os filhos, e, até mesmo, sobre divércio. O titulo ganhou tanta forca no mercado que
se mantém até os tempos atuais.

Com a Vogue (1892) nao foi diferente. O periédico que, inicialmente, era
voltado para homens e mulheres, com o tempo, “[...] se transformou em uma revista
mensal de moda que teve grande impacto e influéncia nas revistas femininas em
geral.” (ALI, 2009, p. 339). Porém, nesse caso, a publicacdo era voltada a classe
alta, por isso, tinha um projeto grafico extremamente sofisticado, com textos e fotos
requintados, atendendo ao que era, implicitamente, solicitado pelo publico-alvo.

Nos anos de 1913, a Vanity Fair (Feira das Vaidades) € considerada a “[...]
porta voz da modernidade”, justamente porque “[..] tinha um frescor, era

surpreendente e imprevisivel.” (ALI, 2009, p. 347). Nessa fase, nota-se que as
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mulheres haviam se modernizado também, j& que se tornaram consumidoras
assiduas dos bens de consumo e, por isso, as revistas femininas comecaram a
circular recheadas de publicidade.

ApoOs esse momento, os periddicos femininos tiveram uma ascensdo mundial
com a criagdo da Elle (Ela), em 1945, por Héléne Gordon-Lazareff. A revista
semanal, que tinha um preco acessivel para cair nas gracas da classe média,
segundo Scalzo (2003, p. 25), fez com que a mulher francesa pudesse “[...] se
redescobrir, redescobrir seu pais e, principalmente, recuperar sua feminilidade [...]”
apds a Segunda Guerra Mundial.

No Brasil, um dos principais titulos lancados, nesse periodo, € o da revista
Claudia, que despontou em 1961 e inovou o processo mercadoldgico. “A equipe da
revista descobre que é necessério fazer uma publicagdo mais brasileira e, para isso,
percebe que € preciso fotografar o estilo, a comida, a casa e, principalmente, a
mulher brasileira.” (SCALZO, 2003, p. 34).

Em constante metamorfose, as mulheres assumiram uma nova postura e,
com isso, outro destaque da década de 60 foi a Cosmopolitan (1965), caracterizada
como a “[...] pioneira da revolugcdo sexual.” (ALI, 2009, p. 370). Isso porque seus
editores foram os primeiros a constatar as novas ideias e os interesses das leitoras,
como gravidez indesejada, pilula anticoncepcional, perder a virgindade antes do

casamento, independéncia, entre outros.

Cosmopolitan veio falar da mulher para a mulher. Fez do sexo seu principal
assunto, e certamente prestou enorme servico, ajudando as mulheres a
tomar consciéncia do seu direito de serem elas mesmas, donas do seu
corpo, dos seus desejos e vontades, de assumir e reconhecer a pessoa que
eram. (ALI, 2009, p. 370)

Apos conquistar a receita do sucesso, vieram a Nova (1973), a Self (1979),
entre outras. Esta Ultima, inclusive, foi a primeira a priorizar também a questédo da
estética, envolvendo no conteldo tematicas como saulde, bem-estar, boa forma e
alimentagéo (ALI, 2009).

A partir disso, a imprensa feminina alcangou de vez seu publico-alvo, por
conta da relagd@o intima que a revista constroi com a leitora. Um exemplo disso é
quando se dirige a mesma chamando-a de vocé, tu ou vés — no passado, tornando-

se “intima” de suas consumidoras (BUITONI, 1981).
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E ndo é a toa que as mulheres se tornaram soberanas no quesito “publico-
alvo” nas publicacdes. Na atualidade, inimeros titulos séo dedicados as leitoras, e a
ascensdo nao para, ja que, além de tudo, “[...] ganham cada vez mais espac¢o na
internet; grandes editoras mantém sites dedicados a mulher.” (BUITONI, 2014, p.
38).

2.4 AVANCOS MIDIATICOS: DA PRENSA AO DIGITAL

Desde o principio, os meios de comunicagcdo passaram por inumeras
transformagbes para alcancarem o estagio em que se encontram atualmente.
Possivelmente, o primeiro grande acontecimento tenha sido a prensa de Gutenberg,
por volta da metade do milénio passado, que mudou e facilitou a produgdo de obras

impressas, como livros, jornais e, obviamente, as revistas.

As inovagdes de Gutenberg permitiram a passagem de uma cultura oral
para uma “cultura de midia” e contribuiram diretamente para imprimir uma
grande velocidade na evolugcdo das transformagdes sociais, alimentando
fortes correntes de liberdade e progresso que mudaram o perfil do planeta.
(FURTADO, 2005, p. 59-60).

Alguns séculos depois, vieram o telégrafo e o Cédigo Morse, com extrema
importancia, principalmente, durante as Grandes Guerras como sistema de
comunicacdo. “Em Outubro de 1910, numa época em que se davam 0S primeiros
passos nas comunicacgdes via radio [...], o telégrafo era o meio de comunica¢ao mais
rapido, mais fiavel e aquele que maior implementagéo tinha.” (COSTA, L., [20107],
arquivo digital).

E o meio radiofénico o préximo a se desenvolver e ganhar espaco frente a
populagdo mundial. Na transicdo entre os séculos XVIII e XIX, destaque para a
expansdo das transmissGes por ondas eletromagnéticas, que, segundo McLeish
(1999, p. 179), “[...] tem uma longa e eminente histoéria de transformar pensamentos,
palavras e agdes em imagens na mente do ouvinte.”.

Em meados do século passado, quem assumiu o protagonismo foi a
televisdo, que, apesar dos obstaculos enfrentados nos primeiros anos, conseguiu se

desenvolver.



37

Os primeiros anos foram marcados pela fase de aprendizagem, tanto para
0s responsaveis pela parte técnica, que adquiriam maior formacao
profissional na préatica, como para os da parte artistica, que se expressavam
dentro dos conhecimentos adquiridos no radio, no cinema e no teatro. Os
recursos técnicos eram poucos, com um equipamento minimo para manter
uma estacao no ar. Mesmo assim, o veiculo ia se expandindo e fazendo sua
conquista pelo pais. (AMORIM, 2007, p. 7).

ApoOs todas essas evolugbes, encontra-se a fase atual dos meios de
comunicagdo com a cada vez mais presente exploragdo da internet. Apesar de nédo
ser tdo nova — sua invencao se deu no final da década de 1960 e sua consolidagdo
h& cerca de 20 anos —, esse meio influencia diretamente em todo o processo de

producdo jornalistica.

Sem duvida, as novas ferramentas digitais colaboram para reestruturar o
exercicio da profissdo, a producao industrial da noticia, as relacfes entre as
empresas de comunicacdo com as fontes, a audiéncia, os concorrentes, 0
governo e a sociedade. Trazem, portanto, implicacdes de ordem técnica,
ética, juridica e profissional para o jornalismo. (DEL BIANCO, 2004, p. 1).

Nas revistas, foco deste projeto, ndo € diferente. A forca do meio digital vem
intervindo e provocando uma convergéncia entre o seu formato tradicional e o ja
consolidado ciberespaco®. Dessa forma, o veiculo tem a possibilidade de absorver

tudo o que esse universo oferece.

Em todo caso, sejam projetos comerciais, alternativos ou de autopublicacéo,
0 que estas publicacbes trazem é uma forma de jornalismo muito mais
sofisticada em termos tecnoldgicos, estéticos e de linguagem, ao incorporar
praticamente todas as ferramentas disponiveis na experiéncia digital.
(BARROS et al., 2013, p. 12).

Segundo Scalzo (2003), isso ocorre pelo fato de os meios de comunicagéo se
adaptarem conforme o surgimento de cada nova tecnologia, mas sem perderem
suas esséncias.

Nesse cenario de convergéncia, apesar de diversas alteragfes e incertezas
no processo jornalistico, como a producgédo, os recursos e a forma de consumo, o
ponto-chave para a sobrevivéncia dos meios de comunicacdo € manter, justamente,

as suas peculiaridades. Para Barros et al. (2013), no caso da revista, a proximidade

2 O ciberespaco [..] é o novo meio de comunicacdo que surge da interconexdo mundial dos
computadores. O termo especifica ndo apenas a infra-estrutura material da comunicacgdo digital,
mas também o universo oceéanico de informacgBes que ela abriga, assim como os seres humanos
que navegam e alimentam esse universo”. (LEVY, 1999, p. 16).
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entre veiculo e publico ganha mais forca na internet, desde que utilizada
adequadamente, j& que pode gerar mais autonomia a quem |é.

Cunha e Natansohn (2013, p. 144) entendem que esse contexto proporciona
“[...] mais do que a diversificacdo de conteldos num aparelho técnico, significa fluxo,
circulagdo, movimento de dados, informacdes e pessoas em busca de experiéncias
de entretenimento e informag&o.”.

Diante disso, pode-se compreender que o jornalismo esta em mutag&o, assim
como em outros momentos da histéria. Dentre as principais variagfes (KUKLINSKI;
ROMANI, 2007 apud CUNHA; NATANSOHN, 2013) estéo a interagédo e a produgao
por parte dos usuérios, além de assimilar a internet como uma plataforma.
Plataforma esta em que foi construida a revista digital “UNA”, para qual estudos de

linguagem e técnicas do jornalismo na Web estdo em Manfio (2016).
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3 JORNALISMO: TECNICAS DE PRODUCAO

O procedimento jornalistico de cada meio é, de certa forma, diferente. No
caso dos impressos, por exemplo, esse processo € totalmente diferente nos jornais
e nas revistas. Inclusive, esta ultima, que é foco desta proposta, tem uma
caracteristica que é levada bastante em consideracdo para a sua producdo: a
periodicidade.

Por ndo ser diaria, como 0s jornais, € possivel ter um tempo a mais para
desenvolver melhor o que seréd abordado nas revistas. De acordo com Vilas Boas
(1996, p. 101), “[...] a periodicidade é fator determinante do estilo de texto de uma
revista”. Justamente por ter um tempo extra na sua elaboracao, o jornalista precisa
pensar em recursos que proporcionardo essa diferenca do jornalismo cotidiano. Por
conta disso, o autor (1996, p. 101) também enfatiza que “[...] o tempo é
preponderante nessa abertura de portas para a criatividade [...]".

Portanto, uma producdo jornalistica de qualidade nas revistas esta
relacionada com diversos aspectos, que, alias, serdo abordados neste capitulo. Ao
se iniciar pela apuracdo e pela pauta, € necessério explorar todos 0s recursos
possiveis para atrair o leitor. Para Vilas Boas (1996, p. 15), "[...] a informacéo
pesquisada em arquivo e a apuragdo Sdo seus principais ingredientes, que, como na
receita de um prato requintado, véo carecer de um bom tempero [...]", que, no caso,
serd produzido com o auxilio da linguagem textual.

Além disso, na elaboracdo da pauta, deve-se tomar todo o cuidado para
produzir algo coerente e dar valor a esse processo, pois, apesar de ser “[..]
considerada uma instancia coadjuvante, na verdade € um elemento de base para
andlise de todo o processo de produgédo da noticia.” (LUZ, 2005, p. 93).

Ja em relagdo as fontes, com o tempo e a necessidade de fazer “diferente”,
elas passaram a ocupar um papel de extrema importancia na rotina jornalistica. Isso
porque, de acordo com Schmitz (2011, p. 5), “[...] as fontes deixaram de apenas
contribuir na apuragdo da noticia. Passaram também a produzir e oferecer
conteddos genuinamente jornalisticos, levando a midia a divulgar os seus fatos e
eventos, mantendo 0s seus interesses.”. Por conta disso, é de grande valia investir
corretamente nas pessoas que serdo entrevistadas, j4 que, elas podem fazer total

diferenca no resultado final.
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Inclusive, aproveitando o0 espago da entrevista, torna-se relevante
contextualizar o seu significado e, até mesmo, o seu papel para exemplificar o quéao

crucial ela é na elaboragdo de um texto.

A entrevista, nas suas diferentes aplicacdes, € uma técnica de interagcdo
social, de interpenetracdo informativa, quebrando assim isolamentos
grupais, individuais, sociais; pode também servir a pluralizacao de vozes e a
distribuicdo democratica da informagéo. (MEDINA, 2008, p. 8)

Exercer corretamente a técnica da entrevista é sinbnimo de florescer uma
comunicacdo mais dialogada e democrética, tanto que, para Caputo (2006, arquivo
digital), “[...] quando o jornalista realiza bem essa aproximagéo, a entrevista se torna
uma experiéncia. Uma experiéncia de olhar o mundo e ouvir o outro.”.

Além desse conceito, o texto também deve ser bem desenvolvido na
producdo jornalistica. Para Vilas Boas (1996), o principal papel do texto em revista é
cativar quem vai Ié-lo. Portanto, para escrever nesse meio, trés caracteristicas
precisam ser levadas em consideragdo: técnica, criatividade e inspiracdo. Obtendo
esses principios como diretrizes, ha grandes chances de conquistar um diferencial,
porque ele sera “[...] consequéncia de um conteado bem-elaborado e criterioso.”
(VILAS BOAS, 1996, p. 107).

3.1 O PROCESSO DE APURAGCAO E PAUTA

Nao fazer mais do mesmo. Esse é o principio basico da pauta em revista.
Diferentemente dos jornais, que trazem, em suma, fatos cotidianos pautados, nas
revistas, conforme enfatiza Scalzo (2003, p. 65), “[...] al6gica é outra [...].".

Para se escrever bem ndo basta apenas desenvolver um texto com uma
linguagem agradavel, existe todo um processo até, finalmente, o desenvolvimento
do conteldo. Por isso, antes até mesmo da pauta, vem um dos passos primordiais
para uma producgdo de sucesso: a apuracao.

Para Scalzo (2003, p. 57) “[...] quem tem o maior nimero de informagfes
gualificadas na mao tem muito mais chances de escrever uma boa reportagem, um
bom artigo ou mesmo uma boa noticia do que aquele que simplesmente ‘escreve

bonito’.”. Por esse motivo, ndo adianta o jornalista ter a intengdo de caprichar

apenas em uma informagao ou, entdo, como vulgarmente se fala “encher linguica”
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com informacbes jogadas ou vagas, se em questdo de qualidade o conteudo
produzido ndo tem nenhum significado.

Outro ponto importante da apuracdo € o detalhamento. Isso porque o
jornalista representa o receptor na hora e no local do fato, e, por esse motivo, deve
buscar o maximo de dados possiveis para suprir 0 interesse de quem vai consumir
aquele conteudo. “Todo comunicador deve vestir a pele de um representante [...] de
um grande numero de pessoas. Nesse sentido, ele tem de se esforgcar ndo por
satisfazer a propria curiosidade, mas o que [...] a audiéncia quer saber.” (MEDINA,
2008, p. 38). Entdo, automaticamente, quanto mais minuciosidade no texto, mais
facil serd agradar ao publico e, além de tudo, proporcionar um diferencial perante os

outros meios.

Isso é outro segredo de boa apuracdo. Sabendo, por exemplo, a altura
precisa de um homem ou de um edificio, vocé nao vai escolher dizer que
eles sdo ‘muito altos’ ou ‘muito baixos’. Sabendo o nimero exato e lugar
onde um fato aconteceu, vocé vai retirar os tdo imprecisos quanto
comprometedores ‘aproximadamente’ e os ‘cerca de’ de sua matéria.
(SCALZO, 2003, p. 58).

Y

Devido a essa questdo e a periodicidade mais flexivel, no jornalismo de
revista, o jornalista necessita buscar por tematicas com novos enfoques e uma
perspectiva diferenciada. Segundo Scalzo (2003, p. 65) “[...] 0 ‘como’, em revistas, é
fundamental. O jornalista precisa aprender a pensar de acordo com a periodicidade
do veiculo e, claro, com os interesses especificos de seus leitores.”. Portanto, ndo
basta apenas visar maneiras originais de abordar um assunto, é necessario levar em
consideragdo essa perspectiva sob a 6tica do que vai agradar ao publico-alvo.

Na rotina jornalistica, também é possivel perceber que existem alguns
assuntos “clichés” que sempre sao veiculados. E isso ocorre, principalmente,
porgue, ainda assim, hd demanda de consumo. Entao, nesse caso, “[...] se a noticia
é relevante para suas leitoras, a revista tera que encontrar uma forma de publica-la
sob um enfoque que ninguém ainda deu (complementada, analisada, interpretada,
bem fotografada).” (SCALZO, 2003, p. 23).

Para Medina (2008), de acordo com as leis do alemédo Otto Groth, existem
quatro principios que embasam uma boa pauta visando a esse olhar diferenciado:
atualidade, periodicidade, universalidade e difusdo. No primeiro item, busca-se

assuntos que estejam recentes na memoria dos leitores, pois isso € uma forma de
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atrair sua atencéo; ja pela periodicidade pode-se definir um padrdo de tempo para
marcar presenca no mercado e, consequentemente, na vida do publico; a
universalidade ja compete as tematicas que agradam uma maior parte de pessoas,
alcancando interesses mais amplos; por fim, a difusdo reflete a propagagdo do
conteddo ao publico, ou seja, quanto mais pessoas alcancar, melhor. N&o
necessariamente todas as pautas devem seguir exatamente essas caracteristicas
para lograr éxito, porém, essas sdo algumas barreiras para que tantas pautas sejam
deixadas de lado no cotidiano jornalistico. (MEDINA, 2008).

E importante perceber que a pauta € um dos processos mais importantes
para o desenvolvimento de uma revista depois da apuragdo, pois é por meio dela
que a producgdo tomara forma até chegar ao produto final, por isso, cada detalhe
deve ser pensado e bem elaborado, propondo uma harmonia em geral.

Um dos fatores primordiais para encontrar, justamente, esse equilibrio de
conteudos é levar em consideracdo a linha editorial da revista, j& que isso garante a
fidelizacdo do leitor. Ele j& espera determinados assuntos de sua revista favorita e

esse vinculo ndo pode ser quebrado com uma inovacao inesperada.

Tomando [...] o exemplo de uma revista especializada em moda, beleza e
comportamento, € preciso que esses trés eixos editoriais sejam
devidamente contemplados em cada nimero. Nao funciona dar énfase, num
més, a beleza, no outro, a moda e, num terceiro, a matérias de
comportamento. (SCALZO, 2003, p. 65)

Dessa maneira, com a variedade distribuida de modo equilibrado, o publico
vai se surpreender e se satisfazer a cada edigdo, mas sem perder a esséncia que 0

cativa no produto.

3.2 FONTES DE NOTICIA

Apos a apuracdo e a elaboragdo das pautas, estd a escolha das fontes de
noticia. Inclusive, € importante fazer uma diferenciacédo entre fonte de noticia e de
informacao, pois a primeira “necessita de um meio de transmissdo, de um mediador,
que faga circular o seu conhecimento ou saber”, ja a segunda remete ao “[...] sentido
de que qualquer informagé&o esta disponivel a alguém.” (SCHMITZ, 2011, p. 9).

Apos essa distingdo, torna-se fundamental definir com mais precis@o sobre o

papel das fontes de noticia, que fazem parte deste estudo. Para Herbert Gans (1980
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apud SCHMITZ, 2011, p. 10), elas podem ser classificadas como “[...] as pessoas
que os jornalistas observam ou entrevistam e quem fornece informagdes ou
sugestdes de pauta, enquanto membros [...] de um ou mais grupos [...] de utilidade
publica ou de outros setores da sociedade.”.

Porém, essa é apenas uma classificagdo generalizada. Ainda de acordo com
Gans (1980, apud SCHMITZ, 2011, p. 22), “[...] as fontes ndo sao idénticas nem
apresentam igual importancia, mas tentam informar o que mais lhes convém e sob a
sua Otica.”. Por isso, tornou-se imprescindivel separa-las em grupos, que sao: oficial,
empresarial, institucional, popular, notavel, testemunhal, especializada e referencial.

De acordo com Schmitz (2011), a fonte oficial € a mais procurada pelos
jornalistas, pois € a que pronuncia informagdes com mais interesse publico, mesmo
que estas ndo sejam totalmente verdadeiras por conta de seus beneficios préprios.
Normalmente, essa fonte pertence a um cargo publico e esta ligada a 6rgaos
vinculados ao Estado ou aos poderes executivo, judiciario e legislativo, por exemplo.

Ja& a empresarial, como induz o proprio nome, “[..] representa uma
corporacdo empresarial da indistria, comeércio, servicos ou do agronegocio.”
(SCHMITZ, 2011, p. 25). Normalmente, suas declaragbes tém interesses
institucionais e/ou comerciais e visam preservar a imagem de quem expressa 0
discurso.

Em relac&o a institucional, pode-se classificar as pessoas que pertencem a
grupos sociais e/ou organiza¢ces sem fins lucrativos. Para Schmitz (2011, p. 25),
normalmente essa fonte “[...] ostenta uma fé cega naquilo que defende, o que coloca
sob suspeita as informacdes que fornece, embora seja considerada espontanea e
desvinculada de qualquer interesse proprio.”. Nesses casos, € perceptivel que as
fontes institucionais tém a intengdo de, por meio da midia, sensibilizar o publico a fim
de beneficiar ou defender a sua determinada causa social.

Na fonte popular, nota-se que essa figura € a que mais agrada ao publico, ja
qgue normalmente aparece para defender seus direitos e reivindicar algo que néao
esti do seu agrado na vida cotidiana. Segundo Charaudeau (2009 apud SCHMITZ,
2011, p. 26), isso ocorre porque “[..] a figura da vitima é carregada de
noticiabilidade, pois o publico se interessa pelo sofredor, injusticado ou pela
desgraca do destino.”.

Por meio da fonte notavel € permitido explorar a fama dessas pessoas para

evidenciar um fato, seja por conta do trabalho das mesmas ou pela prépria vida
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pessoal, j& que elas exercerem determinada influéncia na midia. Geralmente, se
enquadram nesse perfil “[...] artistas, escritores, esportistas, profissionais liberais,
personalidades politicas” (SCHMITZ, 2011, p. 26), entre outros.

A fonte testemunhal, como indica o préprio nome, “[...] funciona como Alibi
para a imprensa, pois representa aquilo que viu ou ouviu, como participe ou
observadora.” (SCHMITZ, 2011, p. 26). Além disso, é extremamente importante que
ela garanta expor apenas a verdade, relatando exatamente o que ocorreu em
determinada situagdo, sem se deixar ser manipulada, sendo a sua fungdo de
testemunha perde todo o sentido.

Ja com a fonte especializada é possivel obter conhecimento especifico sobre
determinado assunto. Segundo Schmitz (2011, p. 26), “[...] normalmente esti
relacionada a uma profisséo, especialidade ou area de atuagdo. Tem a capacidade
de analisar as possiveis consequéncias de determinadas acdes ou
acontecimentos.”.

Por fim, com a fonte de referéncia é permitido encontrar fundamentos para o
conteudo jornalistico, ou seja, os jornalistas baseiam-se em um material de consulta
para agregar conhecimento ao que sera produzido. De acordo com Schmitz (2011, p.
26), na fonte de referéncia estdo inclusos “[...] livros, artigos, teses e outras
producdes cientificas, tecnoldgicas e culturais.”. Para o autor (2011, p. 26) “[...] ainda
servem de fonte, as midias, como jornais, revistas, audiovisuais e a internet (midias
sociais, portais, sites, blogs)”, pois também é possivel encontrar conteldos nesses
meios para se embasar, mesmo que eles ndo sejam totalmente genuinos.

Apos todas as classificagfes, adianta-se que as trés Ultimas citadas (fontes
testemunhal, especializada e de referéncia) foram as utilizadas neste estudo. E, por
meio da contribuicdo delas, foi possivel, a primeira vista, produzir um produto e uma
pesquisa com mais qualidade e aprofundamento.

Por conta desse papel importante da fonte, em qualquer produg&o, houve
uma profissionalizacdo na forma de tratamento com os veiculos midiaticos. Com
isso, “[...] as fontes trataram de contratar profissionais graduados em jornalismo para
aperfeicoar o relacionamento com a midia.” (SCHMITZ, 2011, p. 16). Assim, € muito
usual, atualmente, manter contato com uma fonte por meio de uma assessoria, que
tem a missé@o de conduzir e intermediar essa relacdo fonte-reporter.

Inclusive, no dia a dia da producao jornalistica, algumas ja sdo consideradas

como “coringas” para as reportagens. “Torna-se sumaria a selecdo de fontes [...]: j&
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estdo a disposicdo do editor, chefe de reportagem, repdrter ou pauteiro aqueles
nomes, enderecos e telefones dos entrevistados habitués®.” (MEDINA, 2008, p. 35).
Dentro disso, assim como ocorre com as pautas, inUmeras fontes passam a ser

descartadas por alguns motivos.

Ou porque nao servem (nao se explica o motivo), ou porque “a casa”
(entidade mitica que significa a empresa) ndo aceita esses nomes [...], ou
porque, por desconhecimento total, uma sugestdo inovadora por parte do
reporter pega de surpresa o produtor cultural que esta a frente do processo
de decisao. (MEDINA, 2008, p. 35).

Escolher bem quais pessoas serdo as fontes das matérias também é de suma
importancia, pois os especialistas e/ou personagens ajudardo a enriquecer o
assunto, seja por conta do conhecimento a respeito da teméatica ou pelo fato de té-la
vivenciado.

Mesmo que ndo possua conhecimento sobre as técnicas do jornalismo, o
receptor sente quando um texto € vago, afinal, € muito mais motivador se deparar
com alguém que tenha ciéncia sobre o que expressa do que apenas um jornalista
que estudou brevemente o assunto para produzir o conteddo. Ja que ‘[...] a
experiéncia de vida, o conceito, a ddvida ou o juizo de valor do entrevistado
transformam-se numa pequena ou grande historia” (MEDINA, 2008, p. 6), que, a

partir dai, vai atrair ou néo o leitor.
3.3 ATECNICADAENTREVISTA

Na continuacdo do passo a passo pés apuracdo, pauta e escolha da(s)
fonte(s), encontra-se outra técnica que pode revolucionar qualquer contetdo: a
entrevista. Tanto que, para Ali (2009, p. 226), trata-se do “[...] recurso mais
importante do repdrter.”. Isso porque o jornalista pode saber todas as técnicas para
formular o texto mais incrivel, ter as melhores fontes selecionadas, mas se ele nédo
souber fazer as perguntas corretas e guiar adequadamente esse momento, sera
apenas mais uma entrevista, apenas mais uma fonte, apenas mais um texto. Tanto

que, para Medina (2008, p. 5), “[...] um leitor [...] sente quando determinada

% Um dos significado para a palavra é: “Que pratica habitualmente certas atividades” (HABITUE, 2009,
arquivo digital).
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entrevista passa emocgdo, autenticidade, no discurso enunciado tanto pelo
entrevistado quanto no encaminhamento das perguntas pelo entrevistador.”.

Esse processo torna-se ainda mais importante porque é nessa fase que se
estabelece a relacdo reporter-fonte-receptor. Os trés polos do processo jornalistico
estdo totalmente interligados, pois é pela boa conducéo do repoérter que a fonte ira
passar toda a experiéncia e/ou humanizacdo de determinado assunto até que
chegue para a audiéncia da melhor maneira possivel. Grande parte a que o leitor
tem acesso, no caso, é reflexo dessa conducao. (MEDINA, 2008).

A fim de trabalhar essa técnica da comunicagdo, é necesséario percorrer
alguns trajetos visando a uma entrevista de qualidade. Para Ali (2009, p. 227), desde
0 inicio, o repérter ndo pode desistir diante dos imprevistos e dos inameros
cancelamentos. E necessario cercar o entrevistado de todas as formas possiveis,
seja por meio de “[...] amigos e conhecidos [...]", “[...] carta ou e-mail [...]" ou, ent&o,
pela “[...] gentileza com secretarias e recepcionistas [...]". O importante € “[...] usar
um tom de pedido e ndo de desespero ou impaciéncia [...]" (ALI, 2009, p. 227) e
estar com uma boa aparéncia, sempre embasado pela educagéo, principalmente,
para ndo assustar a fonte.

ApoOs conquistar o objetivo de marcar a entrevista, segundo Ali (2009), é
importante escolher um local adequado, pois o ambiente pode favorecer para que a
pessoa fale de uma forma mais livre.

A terceira etapa consiste na preparacdo do jornalista. Em um primeiro
momento, é necessario pesquisar tudo que for possivel sobre a fonte, a fim de ter

uma reuniao agradavel e pertinente.

O entrevistado ira colaborar mais se perceber que o reporter dedicou tempo
para investigar o tema, tem no¢do de sua importancia, conhece as
tendéncias e sabe quem sdo as pessoas da area em que ele atua.
Pesquisar o passado, os tempos de escola, o album de familia, os antigos
amigos. Se ele escreveu alguma coisa, ler antes da entrevista. (ALI, 2009,
p. 228).

Além disso, Ali (2009) afirma que é importante fazer um apanhado das outras
entrevistas que a pessoa concedeu na midia para ndo cometer 0S mesmos erros
ocorridos com outros veiculos.

Nesse momento, entra-se em questdo a delimitacdo do foco da entrevista.

Nessa parte, o jornalista precisa definir o que deseja saber precisamente, porém,
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deve “[...] evitar [...] uma organiza¢do rigorosa, com uma sequéncia rigida, que
certamente ser4 desmontada no decorrer da entrevista” (ALI, 2009, p. 228).

Por isso, o mais adequado € formular um pré-roteiro de perguntas, mas nao
utilizé-lo como uma camisa de forgas, afinal, esse recurso deve ser um guia e ndo
uma forma de engessar o entrevistador, ja que esse € outro aspecto que pode ficar

nitido para o receptor.

Quando ocorre uma entrevista dirigida por um questionario estanque ou
motivada por um entrevistador também fixado em suas ideias
preestabelecidas (em geral, coincidentes com o0 questionario) [..] o
resultado frustra o receptor. Até um leigo em técnicas de comunicagéo
social percebe a auséncia do dialogo. (MEDINA, 2008, p. 6)

Esse questionario de perguntas, inclusive, esta intrinsicamente ligado com a
propria pauta, pois, muitas vezes, quando ela é elaborada, j& se tem em mente a
mensagem que a reportagem deseja transmitir. Mas, existe uma linha ténue entre
estruturar a ideia para se organizar melhor e elaborar uma situacao pré-montada e,
em certos momentos, até ensaiada. Sem contar que, com isso, fica com “[...] pouca
margem para o0 entrevistado decidir qual o rumo de seu pensamento ou de seu
comportamento. O que menos interessa € o modo de ser e 0 modo de dizer daquela
pessoa.” (MEDINA, 2008, p. 7).

Ainda assim, torna-se importante elaborar uma quantidade razoavel de
questdes, ndo para limitar a agdo do entrevistador, mas para favorecer a condugao
de uma entrevista. Para Ali (2009, p. 229), “[...] mesmo se elas ndo forem usadas,
essas perguntas servirdo de referéncia e garantirdo que nada importante seri
esquecido.”.

Depois disso, € necessario estruturar a ordem das perguntas. Segundo Ali
(2009), ela pode comecar de uma forma mais geral até chegar nas particularidades
do entrevistado ou vice-versa. Mas, geralmente, a outra forma (perguntas mais
particulares e depois mais gerais) € mais utilizada “[...] quando o tempo é curto e 0
assunto é dificil”. (ALI, 2009, p. 229). Esse esqueleto também n&o deve prender o
andamento da entrevista, mas serve apenas como um elemento de seguranga para
o reporter. (ALI, 2009).

Ja no andamento da entrevista, alguns tépicos também precisam ser levados
em consideracdo. O primeiro € verificar se o entrevistado deseja sigilo em algumas

de suas declaragbes ou, entéo, se ndo quer que seu nhome seja divulgado como uma
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das fontes da matéria. Nesse caso, apesar de parecer um contratempo, o jornalista
pode obter algumas informacdes significativas e, posteriormente, confirma-las com
outra fonte. (ALI, 2009).

Outro aspecto é em relacdo a confirmacdo de determinadas teses. E
necessario que o reporter tenha bastante cuidado para ndo conceber opinibes
precoces e entreviste uma pessoa apenas para ouvir aquilo que deseja. Por isso,
para evitar passar por essa situacdo, faz-se pertinente “[...] manter a cabega aberta,
ouvir e se preparar para mudar de opinido caso as respostas derrubem a teoria”
(ALI, 2009, p. 230).

Também € muito importante perceber as atitudes do entrevistado,
principalmente, como ele age quando se vé pressionado ou relaxado. Para Ali (2009,
p. 230), “[...] 0 que ele faz & mais importante do que o que ele diz". Anotando esses
detalhes observados, é possivel enriquecer o texto, como se o proprio receptor
estivesse presenciando a cena. Sem contar que, ao responder uma pergunta
polémica, a pessoa pode dizer algo, mas suas atitudes demonstram o contrério.

Cativar a confianca da fonte também € um mérito a ser trabalhado nessa
técnica. Conforme explica Ali (2009), nesse momento, o reporter deve observar mais
e se expressar menos. Outra indicagédo para esse primeiro contato é ser mais formal,
sem forgar intimidades, e olhar nos olhos do entrevistado, de preferéncia,
chamando-o pelo nome em cada pergunta. Esses detalhes podem favorecer essa
aproximacao. Essa orientacdo também é valida para quando o jornalista apreciar o
trabalho do entrevistado, por isso é necessario manter determinado distanciamento.
Nessas situagfes, se o reporter ndo controlar sua admiracdo, o resultado pode sair
superficial ou apenas como uma propaganda. Por conta disso, Ali (2009, p. 233)
enfatiza que o jornalista esta no “[...] comando [..]" da entrevista “[...] como
profissional, ndo fa.”.

Quando as perguntas forem mais complicadas, também é interessante
ameniza-las, utilizando hipoteses ou, até mesmo, elogios antes de conclui-las.
Dependendo da resposta, deve-se ter cuidado para nédo criar um tipo de debate com
0 entrevistado, pois, a partir do momento que ele entrar na “defensiva”, sera dificil
extrair qualquer informagcdo a mais. Inclusive, o mais indicado é que se evite
discordar da fonte, ndo que isso seja proibido, mas porque “[...] essa atitude dispersa

a conversa e desvia o entrevistado do caminho desejado.” (ALI, 2009, p. 231).
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Outro fato que deve ser levado em consideragdo no decorrer da entrevista é o
jornalista se colocar no lugar do leitor, entdo, se por acaso o proprio reporter ndo
entendeu o que foi dito, consequentemente, h&d chances de o publico néo
compreender. Por isso, é sempre valido pedir que o entrevistado dé exemplos do
que esta comentando. Com isso, ele pode até soltar uma informacédo extra que ndo
havia sido mencionada.

Além do mais, é imprescindivel que o jornalista se desgarre de seus
julgamentos. E nitido que, totalmente imparcial, nenhum ser humano consegue ser,
mas é fundamental que o repoérter encare situacdes embaracosas sem evidenciar
tantos esteredtipos e, além disso, esclareca que determinada pergunta foi feita
apenas por conta do “[...] papel do reporter [...]" (ALIl, 2009, p. 232), assim, com
sorte, ndo afetara o vinculo recém-criado com a fonte.

Jad em relagdo ao conteudo das perguntas, € importante formula-las de
maneira simples e clara, sem prolongar muito a conclusdo da questdo, pois isso
complicard a compreensdo do entrevistado e fara com que ele responda
brevemente. Além disso, apesar de ser muito comum na midia atual, é
extremamente relevante que ndo se faga perguntas flteis ao entrevistado, por
exemplo, se ele passou recentemente por um momento tragico e alguém pergunta
como ele se sente. Isso, tecnicamente, é 6bvio e ndo vai agregar nenhum valor no
resultado final. (ALI, 2009).

Ao finalizar a entrevista, é recomendavel manter um didlogo com a fonte para
nao quebrar o clima estabelecido. Sem contar que, sem a presséao do gravador e/ou
da camera, o entrevistado pode soltar declaracdes bombdésticas ou inimaginaveis.

Ainda nesse contexto da entrevista, existem alguns subgéneros que
diferenciam essa técnica em cada classificacdo. Dentre essas divisdes®, as que se
enquadram nesta proposta sdo a entrevista conceitual e o perfil humanizado. Na
primeira, o repdrter “[...] vai procurar especialistas de varias correntes de informacgéo
e interpretacdo. No caso, esta, acima de tudo, interessado em conceitos, ndo em
comportamentos.” (MEDINA, 2008, p. 17). E nesse momento que 0 entrevistador

deixa de lado o seu conhecimento préoprio e vai atrds de informacdes e conceitos

* Medina (2008, p. 15) aponta duas principais divisbes, que sao de “espetacularizacdo” e

“compreensdo (aprofundamento)”. Na primeira classificacdo, ha o perfil do pitoresco, perfil do
inusitado, perfil da condenacédo e perfil da ironia “intelectualizada”. Ja na segunda definicéo,
encontram-se: entrevista conceitual, entrevista/enquete, entrevista investigativa, confrontacdo —
polemizacao e perfil humanizado.
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qualificados para compor a sua matéria. J& na segunda classificagdo, o jornalista
almeja “[...] uma entrevista aberta que mergulha no outro para compreender seus
conceitos, valores, comportamentos, historicos de vida.” (MEDINA, 2008, p. 18). Sao
nesses casos que se buscam personagens que vivenciaram experiéncias de
determinada teméatica para deixar no discurso delas as sensacdes da situacgao,
afinal, ninguém mais qualificado para caracterizar um contexto do que a propria
pessoa que o vivenciou.

Cabe ressaltar, entdo, que a entrevista € uma “[...] eficaz técnica [...]", mas
que precisa ser bem elaborada pra ndo se resumir apenas em “[...] respostas pré-
pautadas por um questionario [...]", sendo, certamente, ela perdera seu posto de “[...]
braco da comunicacdo humana” (MEDINA, 2008, p. 5) e se tornara apenas mais

uma metodologia utilizada de forma superficial.

3.4 TEXTO EM REVISTA

Ao reunir o resultado de todas as fases citadas anteriormente, pode-se iniciar
a producéo do texto para a revista. “Sem apelar para mais nenhuma fuga, chega a
hora, na redacéo, de pdr no papel a matéria.” (MEDINA, 2008, p. 53). Esse também
pode ser considerado um processo dificil, pois sair da zona de conforto e buscar por
uma nova construcao textual que agrade aos leitores é trabalhoso.

E nessa fase que tudo o que foi apreendido deve ser utilizado, ou seja, 0s
dados da boa apuracédo e, consequentemente, da pauta e a entrevista qualificada
com fontes adequadas que concederam informacdes pertinentes. Mas, muitas
vezes, todo o processo da producdo pode ter sido feito corretamente e o resultado

final pode ndo agradar.

Felizmente, nem sempre o texto desorganizado, pouco fluente, sem
unidade, pode significar, por exemplo, que a apuracdo de dados para a
matéria deixou a desejar. As vezes, nem se trata mesmo do
desconhecimento de regras gramaticais ou de sintaxe. Nem por isso estes
fatores devem ser postos em Ultimo plano. (VILAS BOAS, 1996, p. 13)

Esses fatos ndo devem ser deixados para “dltimo plano” (VILAS BOAS, 1996,
p. 13) justamente porque todo o material deve estar encadeado com o texto. Por
iSso, € necessario obter uma boa coleta e uma producéo textual simples e clara. E,

para alcancar esse equilibrio, tem de se focar na edi¢cdo, pois “[...] esse vasto
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material que poderia ocupar dezenas de péaginas tem, normalmente, que ser
reduzido em duas ou trés que envolvam, convidem e seduzam o leitor.” (ALI, 2009,
p. 246). Antes da edicao, porém, existe uma ordem cronoldgica a ser seguida, ndo
gue seja via de regra, mas serve para facilitar o desenvolvimento textual.

Em um primeiro instante, Vilas Boas (1996), indica que & necessério agrupar
as ideias, depois, estabelecer uma sequéncia de raciocinio no desenvolvimento do
conteido. Com isso, sera possivel estabelecer o “tom” do texto. E por meio disso
que se pode pensar na forma que a linguagem tomara até o final, sem desconsiderar
o tema central da producgéo. “Ao procurar o tom, por exemplo, ndo pense em humor
se sua reportagem for sobre um crime que abalou a opinido publica. Seria suicidio.”
(VILAS BOAS, 1996, p. 14).

Para Ali (2009, p. 247), se o texto ndo tiver uma sequéncia logica, ele “[...]
pode comecar bem e depois se perder [...]", por isso, € importante organizar bem as
ideias com as quais se deseja trabalhar. Além disso, a autora (2009, p. 247) enfatiza
que, a partir do momento que esse “[...] fio condutor [...]" for definido, € muito mais
facil estabelecer o que é necessario cortar, 0 que precisa ser inserido e como
proporcionar coesao na reportagem.

Depois de delimitar todos os pontos que serdo abordados no texto, chega o
momento de fazer a selecdo de tudo que serd utilizado. Ali (2009, p. 248) aconselha
que se agrupem os dados, sejam eles da apuracédo, da entrevista ou de qualquer
outro meio, de acordo com a proximidade dos assuntos, pois “[...] esses pedagos
juntos comecgam a fazer sentido e levam a novas deducdes.”.

Posteriormente, Vilas Boas (1996) define que € necessério buscar a
linguagem atraente que far4 com que o leitor ndo se canse de ler nem aquele texto
mais longo, com incontaveis paginas. Para o autor (1996), torna-se importante
requintar a matéria considerando as informacdes que deram origem a ela e, além de

tudo, ao tempo e ao espaco em que esta inserida.

A queda do Muro de Berlim seria menos atraente numa revista que nao
considerasse o0 porqué do muro, quando, como e para qué dividir a
Alemanha em duas. Que ndo considerasse as consequéncias da abertura
politica na ex-URSS ou a crise do socialismo em todo o leste europeu.
(VILAS BOAS, 1996, p. 15)

Com a insercdo desses recursos, torna-se imprescindivel a estilizagdo da

linguagem, pois isso é o que fard diferenca perante 0s outros meios e suprira a



52

ganéancia do leitor por um contetdo de qualidade. Para Vilas Boas (1996, p. 15), “[...]
a reportagem € a prépria alma da revista e o seu texto deve ser uma grande historia,
um grande documentario. Construa-o com a mesma fome do leitor que o lerd.”.

No jornalismo de revista, diferentemente dos jornais impressos, € permitido
explorar 0 uso de palavras mais usuais do cotidiano. Brincar com expressoes,
comparagdes, analogias, caracterizagdes, detalhes, entre outros — sem excessos —,
torna o texto muito mais gostoso de se ler. “Jornalismo ndo é literatura, mas as
técnicas literarias podem ajudar, e muito, um jornalista a escrever melhor. Cores,
cheiros e descrigdes cabem no texto de revista.” (SCALZO, 2003, p. 77).

Ao finalizar essas etapas, com o esbog¢o concluido, chega o0 momento da
revisdo. Ali (2009) alerta que nunca se deve acreditar na primeira versdo, pois,

Ak

certamente, ainda ndo esta “no ponto” correto. De acordo com a autora (2009, p.
25), “[...] o segredo estara em revisar quantas vezes forem necessérias, até que
seus objetivos tenham sido alcangados.”.

Além dessas regras basicas, Ali (2009, p. 256) lista cinco principios de um
bom texto: simplicidade, clareza, conciséo, precisao e estilo.

Muitas pessoas acreditam que sindnimo de escrever bem é utilizar palavras
dificeis e pouco recorrentes da lingua falada, mas, pelo contrario, escrever bem no
texto de revista estd muito mais atrelado ao fato de usar uma linguagem o mais
simples possivel. Porém, é importante entender bem o conceito da simplicidade,
pois ela ndo se resume em “[...] vocabulario ou ideias pobres [...]", afinal, “[...]
simples néo é simplista [...]", mas, na verdade, conceitua-se na forma de “[...] utilizar
palavras e frases simples para transmitir oS mais complexos pensamentos”. (ALI,
2009, p. 258).

A clareza consiste no ato de “[...] transmitir limpidamente o que se quer dizer
[...]” (ALI, 2009, p. 259), ou seja, é extremamente relevante explicar tudo que for
possivel, jA que cada leitor tem um nivel de conhecimento e todos precisam
compreender a mensagem. Nesse caso, exemplos e compara¢des sdo bem-vindos
para facilitar o entendimento.

Na concisdo, resumidamente, é importante se preocupar com o tamanho do
texto, pois, para Ali (2009, p. 260), “[...] para manter o leitor interessado, o texto
precisa ser leve e rapido. Quanto mais curto, maior a chance de ser lido.".

Explorando a conciséo, além de garantir mais interesse do leitor, automaticamente,
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se eliminam palavras desnecesséarias ou que estdo em excesso (e podem ser
sinénimos de um texto vago).

Retomando a questdo da superficialidade no texto, € valido trabalhar com a
questdo da precisdo. Segundo Ali (2009, p. 263), “[...] € necessério esforco para
buscar palavras com significado exato em vez de optar por expressdes vagas [...]",
pois elas podem até confundir o leitor.

Ja em relacédo ao estilo, Ali (2009, p. 264) acredita que “[...] contribui para dar
uma voz Unica a revista, refor¢a sua identidade e seu vinculo com o leitor, que se
acostuma com aquele ‘jeito’ de escrever [...]". Algumas orientagdes nesse caso sao:
direcionar a linguagem para um leitor e ndo para todos, pois isso faz com que o
receptor se sinta especial, como se a revista, realmente, fosse feita apenas para ele;
e ndo utilizar da arrogancia para explicar o conteudo, evitando estabelecer regras ou
explicagBes que tratem o leitor como “[...] idiota [...]", j& que ele “[...] percebe quando
é tratado de cima para baixo [...]" (ALI, 2009, p. 264).

Além do texto, outros pontos merecem atenc¢édo, como o titulo — ndo que seja
necessario seguir exatamente essa ordem. Na linguagem da revista, o titulo € uma
das partes mais desafiadoras, pois ndo basta apenas noticiar determinado fato, nele
esta contida “[...] a explicacdo do porqué aquela matéria esta ali publicada. Isso, é
claro, tem que ser feito de forma criativa e, se possivel, direta.” (SCALZO, 2003, p.
78). Ja para Ali (2009, p. 250), existem diversos formatos para o titulo, mas isso n&o
importa muito, ja que o que vale mesmo “[...] é a sua competéncia em levar o leitor a
ler o texto.”. Uma das indica¢Bes da autora (2009, p. 251) é deixar o leitor curioso,
utilizando até indagacdes nos titulos, pois “[...] a provocacao forgca o leitor a ler o
texto.”.

Jé na parte do olho, ou linha fina, é crucial casar a informac¢éo com o que esta
no titulo, pois este tem o papel de atrair a atencao do leitor, mas o olho tem a misséo
de justificar essa escolha e agugar o interesse. Sem contar que o olho, por estar no
meio do titulo e da abertura, também tem o objetivo de ser um gancho para o inicio
do texto. Segundo Ali (2009, p. 253), “[...] a primeira parte do olho atrai a atengéo
para o tema da matéria e integra o leitor no assunto. A segunda parte encaminha
para a abertura.”.

Inclusive, agora em referéncia a abertura da reportagem, é ela que “[...]
introduz o tema, ilumina o ponto central do texto, estabelece o clima e o tom da

matéria, prende a atencdo, e estimula o leitor a querer mais.” (ALI, 2009, p. 253).
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Nessa parte do texto, deve haver, basicamente, um resumo do que a matéria
“promete”, mas sem desvendar tudo que esté por vir, assim, é possivel prender a
atencgdo do leitor — no mundo ideal — até a Ultima palavra da ultima linha.

E, justamente, nesse final que deve se concentrar a ideia mais surpreendente,
que vai ficar guardada na memdria do leitor. Para Ali (2009, p. 256), é nessa parte
qgue “[...] ainformacé&o se fixa e deixa uma impresséao prolongada.”.

E, assim, “[...] rompendo as amarras da padronizacdo cotidiana [...]" (VILAS
BOAS, 1996, p. 9), é possivel construir um texto produtivo e que proporcione prazer
ao leitor.

Diante dessas técnicas de producdo jornalistica, visa-se a aplicabilidade no

conteudo editorial da revista “UNA”.
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4 O JORNALISMO NA “UNA”

Neste capitulo, sera possivel contemplar a produgéo para a criagéo da revista
“UNA”". Para chegar ao produto final, foi crucial unir a parte teérica estudada sobre
procedimento jornalistico, desde apuracdo e produgdo da pauta, que sao
fundamentais para uma realizacdo adequada e com qualidade de um conteudo, até
a parte textual, para desenvolver de forma coerente a proposta e transmitir a melhor
mensagem possivel ao publico-alvo.

Além disso, se faz necessario mencionar sobre a linha editorial definida para
a revista, ja que, segundo Ali (2009, p. 56), “[...] a formula editorial € a ‘receita’, ou
seja, a mistura dos ingredientes, a maneira como a revista monta o seu edificio e
estrutura o conteddo na implementag&o da misséo.”.

Ao aliar todos os contetdos jornalisticos, torna-se fundamental a explanacao
aprofundada sobre o segmento escolhido, que é o feminismo. E, decorrente disso, a
luta histérica das mulheres em busca de igualdade e respeito em todos os dmbitos
da sociedade e entre os géneros por conta de uma suposta inferioridade feminina
perante os homens “[...] em todas as dimensées imaginaveis.” (NICACIO, 1987, p.
63). Para garantir essas premissas, Viezzer (1989, p. 143) acredita que “[...] a
exigéncia de reciprocidade, da qual ndo se pode abrir mdo, para as relagdes entre
uma mulher e um homem, aparece [...] como o caminho indicado para o sucesso do
feminismo.”.

Esse embate ndo é atual, mas, com os avanc¢os tecnolégicos, o movimento se
espalhou também pelo universo digital, que oferece, cada vez mais, recursos e
possibilidades de acesso a conteldos e novas alternativas de comunicacdo. Ao
encontro disso, a Internet, por meio de sites, redes sociais digitais, féruns on-line,

entre outras ferramentas, contribuiu com a discussao sobre o tema.

Assim, entendo que o0 uso da internet, apesar dos seus limites e das
repressodes, possibilita uma forma mais democratica de retratar e divulgar as
ideias feministas, viabilizando uma producédo estética bastante ampla e
inimeros debates sobre as ideias difundidas ja que para cada postagem
abre-se a possibilidade de comentarios para o publico receptor.
(FERREIRA, 2013, p. 38)

Foi por meio dessa nova ferramenta que as pautas feministas se

consolidaram mais e, além de tudo, de uma maneira mais dindmica e de facil
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acesso. Com isso, surgiram novas ideias e um movimento mais solido. Por esse
motivo, acredita-se ser pertinente aliar as reportagens feministas em um ambiente
digital para o desenvolvimento da revista “UNA”.

Para finalizar, por conta da revista ter sido analisada criticamente em um
grupo focal, é valido contemplar o conceito dessa metodologia, os resultados obtidos
e 0 quanto se torna importante essa técnica para obter um feedback enriquecedor

para qualquer pesquisa.

4.1 O FEMINISMO E SUA ASCENSAO: ESCOLHA TEMATICA

“Lavar, cozinhar e passar”. O contexto historico feminino foi denotado com
estere6tipos e uma missdo regada a submisséo. Inclusive, para Viezzer (1989, p.
95), “[...] a subordinagéo da mulher ao homem vem desde os tempos imemoriais e
atravessou, sob as mais variadas formas, todos os periodos da chamada civilizacéo,
permanecendo até os nossos dias.”.

A partir desse fato, para contrapor a realidade vivenciada, inicia-se a luta de
determinadas mulheres para a emancipagcdo da autonomia feminina. ISso né&o
ocorreu de uma hora para outra, ja que, desde o inicio da humanidade, pdde-se
proferir que havia mulheres que n&o estavam satisfeitas com o padrdo em que foram
impostas. Porém, desde os primérdios da trajetéria humana, muitas “[...] pagaram
com suas proéprias vidas [...]” (PINTO, 2010, p. 15) em busca da tdo desejada
liberdade — fato este que, inexplicavelmente, ainda ocorre nos dias atuais.

Pode-se dizer que um dos primeiros relatos de sofrimento das mulheres
ocorreu na época da Inquisi¢do. “A Inquisicdo da Igreja Catolica foi implacavel com
qualquer mulher que desafiasse os principios por ela pregados como dogmas
insofismaveis.” (PINTO, 2010, p. 15). Isso se deu, principalmente, porque muitas
mulheres obtiveram conhecimentos a respeito da cura de doencas e, até mesmo,
em relac@o a obstetricia, envolvendo abortos que visavam a vida da mae quando o
parto era considerado de risco, 0 que simbolizou uma afronta aos homens, que
buscavam avancos na medicina, e aos religiosos, que passaram a reputé-las como
“bruxas” para a sociedade.

Com isso, de acordo com Lima (1987), surge a primeira feminista na histéria.
Ela foi Christine de Pisan, uma escritora que perdeu o marido muito cedo e, por meio

de seu oficio, conseguiu arcar com os custos de sua familia. Christine tinha como
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proposito o direito das mulheres e lutava por uma sociedade mais justa, sem haver
distingcdo de géneros e, muito menos, a subordinagdo das mulheres. Ela também foi
pioneira em utilizar a comunicagdo como uma ferramenta para difundir seus ideais,
pois escreveu trés livros que debatiam a ideia do feminismo.

Posteriormente, na época do Renascimento, o movimento comeca a
engatinhar com mais for¢ca e, assim, tanto as mulheres que pertenciam a nobreza
quanto as da burguesia passaram a Se reunir para questionar a opressao que era
vivenciada por elas. Mas, apesar desse avango, as mulheres da massa néo tinham

espaco e nem oportunidade para revolucionar também.

Nota-se como até entdo o questionamento da condicdo da mulher é
realizado pelas mulheres de elite, visto que a mulher do povo ndo tinha
meios de fazer ouvir a sua voz. Assim sendo, a acao feminista ficava muito
mais a nivel de discurso. (LIMA, 1987, p. 31)

Ja na era da Sociedade Industrial, com a origem do capitalismo, aos poucos,
o feminismo toma impulso também como uma vertente politica. Quem inicia essa
causa é a militante Ann Hutchinson, no norte do continente americano. Por meio dos
preceitos religiosos, Ann pregava que “[...] o homem e a mulher foram criados iguais
por Deus, contrariando assim os dogmas calvinistas da superioridade masculina.”
(ALVES; PITANGUY, 1985, p. 30). Depois, em decorréncia disso, ela se tornou mais
uma vitima da opresséo, sendo condenada a morte em 1637.

Por meio dessa nova linha de pensamento, a luta das mulheres passa a ser
ainda mais persistente e, a partir do século XVIIl, com as transformacfes politicas
que ocorriam no mundo, foi a vez do feminismo aproveitar a situacao para crescer
como uma “[...] agéo politica organizada.” (LIMA, 1987, p. 32).

Com a Revolugéo Francesa, as mulheres do povo também conquistaram seus
lugares nas reivindicag¢des, tanto nas questdes econdmicas quanto politicas. Porém,
com o final da Revolugéo, a opressdo sobre o publico feminino se fortificou ainda
mais. Por consequéncia disso, outra militante que se destacou na histéria foi Olympe
de Gouges, que criou Os Direitos da Mulher e Cidada. Contudo, o unico legado que
a restou foi perder a vida em uma guilhotina, no ano de 1793, por simplesmente “[...]
ter querido ser um homem de Estado e ter esquecido das virtudes de seu proprio
sexo.” (ALAMBERT apud LIMA, 1987, p. 33).
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A participacdo na vida publica oriunda da Revolucdo durou pouco, afinal, a
militdncia por meio de manifestos, clubes politicos e participacBes nos principais
eventos incomodaram quem nao era a favor do movimento e, até mesmo, da
liberdade feminina. Portanto, em 1795, ficou firmado na Assembleia Nacional a
repressdo as mulheres na vida publica nessa fase revolucionéria. Dessa forma, [...]
fecha-se [...] 0 acesso da mulher & participac@o na esfera publica, de acordo, afinal,
com as proprias idéias de Rousseau — principal ide6logo da Revolucédo.” (ALVES;
PITANGUY, 1985, p. 35). Segundo a ideologia rousseauniana, a vida da mulher
deveria ser extremamente ligada a do homem, colocando-se sempre a disposic¢éo.

Para combater essa concepgao, Mary Wollstonecraft produz, em 1792, o livro
Defesa dos Direitos da Mulher. Na obra, a militante “[...] contesta que existam
diferencas ‘naturais’ no carater ou na inteligéncia de meninos e meninas.” (ALVES;
PITANGUY, 1985, p. 36).

No século XIX, devido a exploracdo das mulheres de diversas formas e, até
mesmo, na prostituicdo, o0 movimento se consolida como uma luta de classes e, com
a participagdo de Flora Tristan, escritora e militante, se aproxima da premissa
“feminismo e socialismo”. Até entao, a teoria socialista ndo era colocada em pratica,
mas, logo depois se tornou a base das ideias feministas.

Mais tarde, no Brasil, com o Jornal das Senhoras, em 1852, foi possivel
avancar mais alguns passos, pois foi considerada a primeira “grande” revista
feminista. O titulo trazia nas publicacdes uma mensagem implicita para encorajar as
mulheres da época a conquistarem seu espago, buscando, por exemplo, a igualdade

dos direitos.

Seu objetivo era propagar a melhoria social e a emancipacdo moral da
mulher, abordando questdes relativas as diferencas sociais entre 0s sexos,
a posicdo de inferioridade imposta a mulher, sua valorizagcdo profissional
gue a libertasse do jugo masculino e melhor instrugcdo para as meninas.
(ALI, 2009, p. 326)

E foi justamente por meio da imprensa feminina que o feminismo se
manifestou mais no Brasil, de uma forma muito parecida com os outros paises da
América Latina, como Chile, México, Argentina, entre outros. (MALUF et al, 2009).

Nessa época ocorreu também o fato que originaria futuramente o Dia
Internacional da Mulher. No dia 8 de marco de 1857, em Nova York, exaustas da

exploracdo trabalhista, algumas operarias organizaram uma greve a fim de
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conquistar condigBes mais dignas de trabalho, pois, além de serem exploradas em
horas exaustivas de produgdo, ndo eram recompensadas financeiramente da
maneira correta. “A justificativa ideoldgica para esta superexploracdo era de que as
mulheres necessitavam de [...] menos salérios do que os homens porque [...] tinham
ou deveriam ter quem as sustentasse.” (ALVES; PITANGUY, 1985, p. 38).

Porém, como resposta, foram massacradas ou tratadas com violéncia pela
policia. Como homenagem a elas, na Conferéncia Internacional das Mulheres, na
Dinamarca, em 1910, foi decidido que o dia seria legitimado as mulheres, data que é
celebrada até hoje.

No final do mesmo século, a vitalidade do feminismo se deu apds longos e

sofridos 72 anos, com a conquista pelo voto, na Inglaterra.

As sufragetes, como ficaram conhecidas, promoveram grandes
manifestacbes em Londres, foram presas varias vezes, fizeram greves de
fome. Em 1913, na famosa corrida de cavalo em Derby, a feminista Emily
Davison atirou-se a frente do cavalo do Rei, morrendo. O direito ao voto foi
conquistado no Reino Unido em 1918. (PINTO, 2010, p. 15).

Ja no Brasil, essa conquista passa a entrar em vigor tempos posteriores e
com caracteristicas totalmente diferentes dos outros paises. “A luta pelo voto
feminino no Brasil ndo teve as caracteristicas de movimento de massas, como
ocorreu nos Estados Unidos e na Inglaterra.” (ALVES; PITANGUY, 1985, p. 47).

No territorio brasileiro, a luta pelo voto foi protagonizada, primeiramente, por
Bertha Lutz, lider da Federacdo pelo Progresso Feminino, fundada em 1922. Em
meio ao fim da Republica Velha, por conta do sucesso resultante do movimento
revolucionério impulsionado pelo presidente da época, Getulio Vargas, em 1930, foi

possivel angariar espaco para que as mulheres conquistassem seu direito ao voto.

Este direito foi assegurado as mulheres pelo Decreto 21.076, de
24/02/1932, assinado por Getllio Vargas. O artigo 2° dizia: “E eleitor o
cidaddo maior de 21 anos, sem distingdo de sexo, alistado na forma deste
Cadigo”. Inicialmente o voto feminino nédo era obrigatdrio, conforme o artigo
121: “Os homens maiores de sessenta anos e as mulheres em qualquer
idade podem isentar-se de qualquer obrigacdo ou servico de natureza
eleitoral”. A obrigatoriedade do voto das mulheres surgiu a partir de 1946.
(CAMPOS, [2013], arquivo digital)

Dando continuidade a historia, o capitalismo atinge o seu apice e, com isso, 0

aproveitamento abusivo referente a mao de obra feminina volta a tona. Dessa forma,



60

pode-se considerar que, na época, “[...] as mulheres representam uma das grandes
fontes de exploragéo, ao ponto de alguns economistas chegarem a afirmar que a
producdo doméstica ndo-mercantii deu o grande impulso a este processo de
produgéo mercantil.” (LIMA, 1987, p. 36).

Entre 1930 e 1940, como uma valvula de escape, se d& o periodo em que as
mulheres prosperaram um pouco mais, pois “[...] podiam votar e ser votadas,
ingressar nas instituicbes escolares, participar do mercado de trabalho.” (ALVES;
PITANGUY, 1985, p. 49).

Mas, apesar de estar em sua “fase de ouro”, o feminismo passa por um
retrocesso que foi acarretado, de um lado, pelas recentes conquistas que
incomodaram a sociedade machista e, por outro, pela forte represséo, a fim de
exterminar futuras vitorias.

A partir dai, depois da guerra mundial decorrente do nazi-fascismo, as
mulheres séo obrigadas a largar o mercado de trabalho e se confinar em suas
residéncias, j& que passaram a ser uma ameaga aos homens no quesito econdmico.
Para Lima (1987, p. 36), “[...] isto demonstra que, apesar de todos 0s avangos
conquistados pela luta feminista, persistia ainda a concepgéo instrumental da
mulher.”.

Isso serviu como um pressuposto para o langamento de uma das obras mais
conhecidas do feminismo: O Segundo Sexo, de Simone de Beauvoir, em 1949. Em
uma das edi¢des dessa produgdo, Simone traz uma das frases de inspiragdo para a
militAncia: “Ninguém nasce mulher, torna-se mulher” (BEAUVOIR, 1967, p. 9). Com
isso, diversas obras despontaram ainda mais no mercado para disseminar 0s
principios feministas.

No Brasil, o feminismo também passa por uma nova fase devido ao golpe
militar, de 1964. Nesse periodo, as mulheres sofreram extremas consequéncias que
foram resultantes da intensa resisténcia feminina e muitas foram silenciadas pela
censura ou, entdo, acabaram até por perder a propria vida. (MALUF et al, 2009).

Depois disso, da década de 1970 em diante, o feminismo verteu-se em um

movimento mais radical e trés fatores foram primordiais para isso:

O avanco cientifico e tecnoldgico, que permitiu um controle mais eficaz da
natalidade gracas a “pilula” e facilitou (para algumas mulheres) o trabalho
domeéstico gracas a crescente mecanizacao de algumas tarefas; a inclusédo
de um numero cada vez maior de mulheres na area da producéo; e a
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liberalizagdo cultural, que trouxe em seu bojo a chamada “revolucéo
sexual”. (GUTIERREZ, 1985, p. 100)

Nessa mesma fase, a teoria feminista se consolidou um pouco mais. Quem
tem participacdo nisso € Kate Millet, com a publicagdo do livro Politica Sexual.
Nessa obra, a militante “[...] analisa historicamente as relacbes entre 0os sexos,
afirmando que o sistema patriarcal € um sistema universal de dominacao prevalente
em todas as culturas [...].” (ALVES; PITANGUY, 1985, p. 53). Depois dela, quem
surge é Juliet Mitchell, que enfatiza em sua producédo, A Condi¢cao da Mulher, que a
autonomia da mulher se d4 em quatro ambitos: nas “[...] esferas de producéo, da
reproducdo, da sexualidade e da educacédo.” (ALVES; PITANGUY, 1985, p. 54).

Em 1975, por meio de atividades planejadas pela Organizagdo das Nagdes
Unidas, em decorréncia do Ano Internacional das Mulheres, as feministas brasileiras
puderam se encontrar publicamente, pela primeira vez, nas grandes cidades do
pais, apés as mobilizagbes da década de 1960. Com isso, diversos grupos dessa
causa militarista foram formados. Nos anos seguintes, outros movimentos sociais,
como dos homossexuais e dos negros, juntaram forcas com as feministas para
fortalecer essa agédo (MALUF et al, 2009).

A luta feminista prenuncia o advento de uma nova era. Juntos, as mulheres,
os jovens, os que defendem a natureza e os que lutam pela paz, os negros
e 0s homossexuais, todos os oprimidos, com as criangas € com 0s poetas,
sdo os artifices do futuro, de um novo renascimento, de uma possivel
epifania. (GUTIERREZ, 1985, p. 129).

Um pouco depois, no final do século XX, uma frente tornou-se aliada do
feminismo: as ONGs (Organizagbes Nao-Governamentais). O principal objetivo das
mesmas era intervir, com a for¢ca do Estado, para exterminar a violéncia contra a
mulher. (PINTO, 2010).

Depois de inimeras evolucdes, de altos e baixos, o feminismo atual, que é
oriundo de uma bagagem histérica delicada e complexa, busca conquistar, cada vez
mais, seu espacgo e, por meio disso, atrair inUmeras conquistas visando sempre a
autonomia feminina.

E, com o poder da nova era tecnoldgica, aliar a causa a esse meio, em suma,

tem atraido bons frutos para 0 movimento.
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A internet, especialmente as redes sociais, possibilitou uma forma mais
rapida e dindmica de intercambio de ideias entre diferentes concepc¢des de
feminismos e, principalmente, se consolidou como um veiculo de didlogo
com amplos setores da sociedade sobre as diversas pautas dos feminismos
contemporaneos. (FERREIRA, 2013, p. 34).

Com base em todo esse processo, pode-se considerar que o feminismo se
construiu ao longo de sua trajetéria, cercado de lutas, vitorias e fracassos. Mas,
atualmente, se encontra vivo e utilizando novas estratégias para se recriar, se
superar, se alinhar e, acima de tudo, quem sabe um dia, se consolidar a fim de
vencer a causa da opressdo feminina. E uma das formas para se obter éxito na
militAncia € a unido feminina. “A igualdade so6 se poderé restabelecer quando os dois
sexos tiverem direitos [...] iguais, mas essa libertacéo exige a entrada de todo o sexo
feminino na atividade puablica.” (BEAUVOIR, 1970, p. 75).

4.2 LINHA EDITORIAL DA “UNA”

Apos a contextualizagdo do movimento feminista, que é uma das premissas
editoriais da revista “UNA”, torna-se plausivel uma explicacdo sobre os principios
gue regem a linha editorial deste produto.

A “UNA” é uma revista digita®, predominantemente voltada ao publico
feminista, criada como produto de Trabalho de Conclusdo de Curso em Jornalismo.
A ideia surgiu a partir de uma andlise exploratdria do mercado jornalistico atual, que,
em sua maioria, ndo aborda a realidade das mulheres e busca criar estere6tipos e
padrdes de beleza.

O objetivo da “UNA” é informar, debater e disseminar temas pouco retratados
ou, entdo, ndo apresentados profundamente nos veiculos de midias tradicionais.
Além disso, a palavra de ordem na revista é autoestima, ja que as mulheres
precisam ser retratadas e valorizadas como elas realmente querem se revelar aos
demais, com suas expectativas, valores e angustias.

Os autores desta proposta pretendem dar espaco a liberdade de expresséo
desse publico e também garantir a oportunidade de compartilhar experiéncias —
positivas e negativas — e aprender com as histérias das mulheres que sofreram e até
hoje sofrem com consequéncias do pensamento arcaico que estd impregnado na

sociedade.

® Disponivel em: http://revistauna.hol.es/
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Em relacdo ao publico-alvo da revista, além de ter, ao menos, afinidade com a
questao feminista, outras diretrizes foram estabelecidas. Com base na Pesquisa TIC
Domicilios (COMITE GESTOR DA INTERNET NO BRASIL, 2015), identificou-se que
0 sexo feminino, em sua maioria (54%), utiliza a Internet tanto pelo computador
quanto por dispositivos moveis, que sdo os dois meios disponiveis para ter acesso a
“UNA”. Outro aspecto analisado foi a faixa etaria: como as divisdes de 16 a 24 anos
e 25 a 34 anos foram as que apresentaram maior percentual de acesso nos dois
meios, 61% e 59%, respectivamente, estabeleceu-se a parcela predominante que
este projeto busca alcancar, que é de 16 a 34 anos®. Por ser uma pesquisa mista
(isto é, que envolveu mulheres e homens), 0os responsaveis por este projeto
analisaram os dados conforme as caracteristicas do produto, voltado ao publico
feminino.

Por meio dessa pesquisa, também foi possivel avaliar as classes sociais
predominantes que se enquadram nesse publico-alvo. Checou-se que 47% do total
de participantes da analise pertencem a classe B e 42%, a classe C, totalizando
89% de toda a coleta.

Outro aspecto definido foi a periodicidade da revista. As publicagdes da “UNA”
serdo mensais, digitais e de forma gratuita. Os autores optaram por esses trés
principios ja que, por produzirem reportagens com mais aprofundamento, foi
necessario estabelecer esse periodo de més a més para garantir um contetdo de
qualidade; o meio digital se enquadra para facilitar na difusdo das pautas feministas,
por conta da caracteristica instantanea da Internet e pelo atual cenério tecnolégico;
j& em relacdo a gratuidade, pode-se ponderar que dois critérios foram levados em
consideragdo: o primeiro € pelo fato do produto ser uma edicdo experimental e o
segundo para fidelizar mais rapidamente as leitoras.

No conteldo, € possivel ler sobre diversos assuntos que fazem parte do dia a
dia da mulher que é feliz, sem assumir a postura que “da conta de tudo”. Ou seja,
ela enfrenta problemas como todo ser humano e néo tem a necessidade de mostrar-
se inabalavel como é vista em alguns meios de comunicacao tradicionais.

Inclusive, a contribuicdo das leitoras sera extremamente bem-vinda nesta

producgédo. Por isso, a “UNA” busca promover a interagdo para favorecer a luta pela

® Essa faixa-etaria foi estabelecida a fim de obter uma camada predominante do publico destinado,
mas todos os perfis sdo relevantes para a producdo de contelido da revista, além de serem cruciais
para um feedback eficaz.



64

causa das mulheres livres e sem padrdes. E, para usufruir todas as possibilidades
que o veiculo digital pode oferecer, as reportagens contardo com recursos
multimidia que vao além dos textos, sejam eles de fotos, videos, infograficos, entre

outros, como € descrito em Manfio (2016).

4.3 APURACAO E PAUTAS

A apuragdo para reportagens da revista “UNA” se deu a partir de uma
observagdo empirica que seré relatada de forma mais adequada em Manfio (2016).

Posteriormente, ao analisar quais eram as tematicas mais recorrentes em
revistas digitais feministas, foi possivel coletar algumas ideias para possiveis pautas.
Apesar de ndo serem assuntos “quentes”, como sédo conhecidos os fatos mais atuais
no meio jornalistico, sdo pautas que ainda precisam ser muito trabalhadas para
facilitar mais conquistas do movimento e, principalmente, das mulheres. Portanto,
para trazer um diferencial a essas reportagens que ja foram abordadas em outros
veiculos, foram utilizados alguns elementos em cada matéria que serdo relatados a
seqguir.

Foram definidas cinco editorias e trés secdes, que sdo, respectivamente,
S.0.S., Relacionamento, Comportamento, Cotidiano, Sexo, Direitos J&!, Una-se e
#EssaSouEu. Entdo, por se tratar de uma edi¢cdo experimental, foram necessérias
oito pautas. Na figura 1, disponibiliza-se uma descricdo a respeito do que cada

editoria abordara e trés possiveis pautas das mesmas para futuras edigcdes.

Figura 1 — Proposta das editorias. Continua
Descricao Sugestdes de pautas

S.0.S Essa editoria contempla | Aborto; endometriose; e o
tematicas  relacionadas & | coletor = menstrual e a
saude, tanto  envolvendo | descoberta do préprio corpo.

doencas fisicas quanto
mentais ou psicoldgicas, mas
de uma forma sem
estereodtipos, justamente para

proporcionar um auxilio, ou

melhor, a prestacéo de servigo
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ao publico, que é tao latente no

jornalismo.

Figura
(Continuacéo)

1

Proposta

das editorias.

Relacionamento

Em relagdo a essa editoria, 0
objetivo é afastar os pré-
conceitos estabelecidos em

relacdo a vida afetiva das

Homossexualidade feminina;
finangas na vida a dois; e

poliamor.

mulheres, principalmente, o
fato da subordinagao.
Comportamento | Nessa parte, foca-se em | Mulher ficar velha e homem

problematicas ocasionadas por
atitudes diarias das pessoas
gue afetam consideravelmente
a vida das mulheres e, até

mesmo, a luta feminista.

ficar charmoso; a
desmistificagdo dos padroes
de beleza que envolvem o
“corpo perfeito e magro”; e
empoderamento por meio dos
coletivos feministas nas redes

sociais digitais.

Cotidiano E possivel encontrar | Cuidar dos filhos recém-
reportagens que abordam os | nascidos é dever de quem?
questionamentos ligados a | (120 x 4 — dias das licencas
rotina social sob a Otica do | maternidade e paternidade); a
feminismo. rotina do assédio; e mulheres

negras e feministas.

Sexo Esse espaco é destinado para | Masturbacao feminina;
gue a leitora sinta-se mais | assexualidade; e a mulher e 0
segura, livre de tabus | tabu por ser sexualmente
preestabelecidos e conhega | ativa.
mais a sua intimidade e o seu
corpo.

Direitos Ja! Area atribuida para sanar | A escolha das proximas

duvida das leitoras sobre os
direitos das mulheres com a
de

participacéo uma

tematicas e questbes a serem
esclarecidas se dard por meio

da participagéo das leitoras.
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especialista.

Figura 1 - Proposta das editorias.

(Concluséo)

Una-se Por meio dessa secdo é|A escolha das préximas
possivel que as leitoras | teméaticas a serem debatidas
mandem suas crbnicas com |se dara por meio da
tematicas livres, o0 Unico | participacdo das leitoras.
enfoque é que sejam
relacionadas com o feminismo.

#EssaSouEu Secgéao com ensaios | A escolha dos proximos
fotograficos que buscam | ensaios se dard por meio das
valorizar as particularidades e | particularidades de  cada
a beleza femininas sem | leitora.
nenhum arquétipo
convencionado.

Fonte: Elaborada pela autora.

Na editoria S.0.S, a reportagem escolhida foi sobre depressao pés-parto
(APENDICE A). O objetivo ao abordar essa tematica foi desmistificar o padrdo de
“mée perfeita” que todas as mulheres estdo sujeitas devido ao contexto histérico que

caracteriza a maternidade como uma fungao oriunda apenas do género feminino.

Culturalmente, as representacdes sociais da maternidade estéo fortemente
calcadas no mito de méae perfeita. Esta concepcdo assume proporcoes
insustentaveis, segundo as quais acredita-se que a maternidade € inata a
mulher. E a idéia de que a maternidade é parte inerente ao ciclo evolutivo
vital feminino. Neste sentido, supde-se que a mulher, por ser quem gera 0s
filhos, desenvolve um amor inato pelas criangas e fica sendo a pessoa
melhor capacitada para cuidar delas. (FALCKE; WAGNER apud ARRAIS;
AZEVEDO, 2006, p. 270).

Além disso, a gestacdo ainda é associada como um tabu, em que a mulher
até hoje é considerada apenas como reprodutora da familia tradicional, sendo assim,
um dos grandes vieses que proporciona a questéo de distingdo de géneros. Afinal,

“[...] com toda a certeza, a maternidade ainda separa as mulheres socialmente dos
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homens e pode até legitimar, em determinados contextos, a dominacdo masculina.”
(SCAVONE, 2001, p. 150).

Cabe destacar ainda que, nessa fase, a mulher esté totalmente suscetivel as
emocgdes e as transformacgdes do seu organismo, por isso, suas agdes podem nao

corresponder ao padrdo que se espera para a relagdo mae-bebé.

[...] Na ocasido do nascimento de um filho, a maioria das mulheres
experimentam sentimentos contraditérios e inconciliaveis com a imagem
idealizada de maternidade ditada pela cultura. Desta forma, estabelece-se
um conflito entre o ideal e o vivido e instaura-se um sofrimento psiquico que
pode se configurar como uma base para a depressdo apdés o parto.
(ARRAIS; AZEVEDO, 2006, p. 269).

Portanto, a intencdo de inserir trés depoimentos reais de mulheres que
passaram por essa fase foi demonstrar que essa situagdo ndo é uma frescura e que
as mulheres ndo devem se envergonhar do diagndstico, pois isso sé torna o
tratamento ainda mais complexo e tardio.

Em Relacionamentos, a pauta da vez foi sobre relacionamentos abusivos
(APENDICE B). Por ser uma tematica frequente em publicacdes feministas, houve a
necessidade de explorar aspectos que tornassem o contetdo, de certa forma,
inédito.

Entéo, foi coletado um depoimento em video de uma pessoa que sofreu com
esse tipo de relagdo. Assim, também foi possivel extrair um recurso que a Web pode
proporcionar, que é disponibilizar contetdos além do texto. “A multimidia € elemento
fundante da era do webjornalismo. Jamais poderiamos imaginar que em um Unico
espaco teriamos a possibilidade de ler, assistir e ouvir o que se passa no mundo de
forma tdo convergente.” (PRADO, 2011, p. 125).

O intuito dessa reportagem é mostrar que, apesar de a sociedade ter
conquistado tantos avancos tecnoldgicos, ainda falta muito respeito nas relacdes,
principalmente, quando envolve o sexo feminino, que é considerado, de maneira
errdbnea, como fragil. “A violéncia em suas diferentes manifestacfes tem suas raizes
na discriminagéo e, neste sentido, as mulheres, de uma forma geral, sdo os sujeitos
sociais que mais a tem sentido.” (CASSAB; SOUZA, 2010, p. 38-39). Os dados
apurados da Central de Atendimento & Mulher introduzidos na reportagem

evidenciam a importancia da tematica.
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A partir dessa pauta, percebe-se como ainda é valido investir em assuntos ja
debatidos em outros veiculos, pois, se mesmo assim 0os ndimeros sdo chocantes, é
de se refletir o que poderia ocorrer caso ndo houvesse campanhas de diversas
formas e em diferentes meios para exterminar essas estimativas. E por isso que,
para Sanches e Silva (2014, p. 114):

[...] apontar estratégias que podem ser utilizadas, no sentido de se
fortalecerem e ndo se deixarem vencer pela situacdo em que se encontram,
significa apresentar possibilidades de mudancga no rumo da histéria de vida
de cada uma dessas mulheres.

Ja na parte de Comportamento, a matéria trata sobre publicidade sexista
(APENDICE C). Essa pauta foi definida pois esta presente em diversas atitudes
sociais. Basta ter acesso a qualquer meio de divulgacdo que € possivel encontrar
uma mulher estereotipada como uma dona de casa feliz ou como uma sexy symbol.
Nas discussdes feministas da atualidade, sejam por meio de conversas informais ou
em grupos/foruns nas redes sociais digitais, essa é uma das pautas que trazem mais
descontentamento as mulheres.

Essa identificagdo com o assunto foi um dos pontos cruciais para a escolha
da tematica. Com isso, visou-se evidenciar que a cultura machista e patriarcal esta
presente em diversos dmbitos na sociedade, inclusive nas proprias propagandas. E
esse ndo é um fato recente. Segundo a propria fonte da matéria, a publicidade
sexista existe desde o inicio das pegas publicitarias. E, para p6r fim a esse tipo de
veiculacdo, uma das alternativas € dar espaco ao assunto na midia e proporcionar
um engajamento das mulheres para divulgarem seu descontentamento e, assim,
ndo consumirem produtos de marcas que utilizam essa estratégia machista para
vendé-los.

Outra reportagem que comprova 0 machismo presente em diversas vertentes
da atualidade é a da editoria Cotidiano sobre machismo na Lingua Portuguesa
(APENDICE D). Nessa pauta, buscou-se apresentar questdes linguisticas presentes
no dia a dia e que se configuram, de certa forma, como um preconceito ao publico
feminino. Ao final da matéria, foram apresentadas algumas frases que ilustram
estruturas sexistas que fazem parte do nosso idioma e a explicacdo de um linguista
sobre os reais motivos dessa distingdo real de género. Dessa forma, pode-se
compreender de uma maneira mais simples a temética, justamente, por ser

naturalmente complexa.



69

Voltado agora para a editoria de Sexo, optou-se pela reportagem referente a
educacdo sexual (APENDICE E). Isso porque nota-se que a sociedade ainda
engatinha nessa questdo de distingcdo de género exatamente pelo fato de a prépria
educagéo sexual, tanto nas escolas quanto na vida pessoal da crianga, ser, de certa
maneira, superficial e, além de tudo, propagar ensinamentos machistas e
preconceituosos de geragcdo para geragdo. Portanto, “[...] toda essa educacédo
patriarcal, em que homens e mulheres perpetuam e reproduzem esses
conhecimentos e comportamentos, vem através de padrbes culturais patriarcais.”
(CORTES et al, 2015, arquivo digital).

Por meio da Gtica de uma especialista em educacgéo, pdde-se desenvolver o
contexto em que o pais se encontra e possiveis solu¢des para o problema. Também
h& algumas formas de prevengdo que comprovam o quanto essa tematica é vélida
na vida de cada crianca.

Agora, na parte das sec¢des, primeiramente na Direitos Ja!, o processo de
pauta funcionou da seguinte maneira: foram coletadas perguntas de possiveis
leitoras (mulheres feministas que se enquadram na faixa-etéria de 16 a 34 anos), por
meio de postagens em grupos feministas da rede social digital Facebook.
Posteriormente, apds uma selecdo, algumas perguntas foram enviadas para a
especialista do més e, assim, por uma questdo de adequagéo com a disposi¢cao do
conteddo na plataforma, foram designadas duas questbes — que, nesse caso,
envolveram as teméticas revenge porn (vinganca pornd) e licengca maternidade —
para serem veiculadas na secéo.

Ja na Una-se, o0 objetivo é trazer um texto por més de leitoras que aborde
qualquer tematica inserida no feminismo, pois a proposta dessa se¢éo é dar espaco
as leitoras e, acima de tudo, disseminar ainda mais a militancia. Na matéria da
edicdo experimental, a leitora optou por apresentar o movimento com uma
linguagem mais clara para facilitar a compreensao até mesmo de quem n&o conhece
muito sobre a questéo feminista, e pode ter acesso a “UNA”.

Por fim, a #EssaSouEu é uma campanha que os autores desta proposta
criaram para difundir a beleza feminina de uma maneira natural, independente de
estereGtipos ou padrbes, exatamente como ela é. Entdo, nesse més, a pauta foi
criada para o ensaio fotografico com dez mulheres que desejavam exaltar

particularidades do corpo ou escolhas pessoais e que, depois de enfrentarem tantos
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julgamentos, passaram a se aceitar e se amar sem amarras ao que é considerado

adequado.

4.4 FONTES DAS REPORTAGENS

Por conta de a linha editorial da revista ser pautada pelo feminismo, o
principio bésico para procurar as fontes, sejam especialistas ou personagens, é que
se assimilassem ou seguissem essa filosofia de vida, j& que o conteddo em geral,
como um diferencial, buscava aliar a temética escolhida com o proprio movimento
feminista. Ao inserir fontes que expressam opinides proximas do que as préprias
leitoras sentem/presenciam, o foco era garantir a proximidade entre o veiculo e o
seu publico.

Caso tais caracteristicas ndo fossem encontradas ou algum profissional n&o
tivesse disponibilidade para conceder a entrevista, buscava-se entdo alguém com
conhecimento e experiéncia na area para abordar com propriedade o assunto. Mas,
de forma geral, foi possivel produzir reportagens em que todas as fontes e/ou
personagens foram coniventes com a linha editorial desta proposta. Buscou-se
utilizar fontes e/ou personagens do sexo feminino para valorizar o empoderamento
das mulheres, mas em uma das matérias ndo foi possivel seguir esse critério
levando em consideragcdo a oportunidade de entrevistar pessoas extremamente
qualificadas do contexto em pauta.

Na figura 2, é possivel encontrar uma relacdo entre cada matéria e suas

respectivas fontes e seus personagens. Ao todo, foram utilizadas 24 fontes e/ou

personagens.
Figura 2 — Fontes da revista “UNA”. Continua
‘Titulos das reportagens Fontes/personagens
O lado B da maternidade Elaine Ribeiro, psicologa especialista

em Terapia Cognitivo-Comportamental;
Giana Frizzo, psiclloga especialista em
desenvolvimento  humano; D.C.S./,

advogada; Renata Cristina Merlini

" A personagem preferiu ndo se identificar para preservar a integridade dos filhos.
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Peres, funcionaria publica estadual;
Carla Juliana Pontalti Monari, cirurgia

dentista.

O pesadelo dos relacionamentos

abusivos

Analu lanik Costa, mestre em psicologia
forense; Hebe de Moura, psiquiatra
especialista em mulheres; personagem
gue ndo pode ser identificada nem
pelas iniciais por conta de acao judicial

em andamento.

Ja se viu na TV?

Maya Falks, publicitaria.

Figura 2 - Fontes da revista “UNA".
(Continuacéo)
Ela. Ele. Eles: ha machismo na Lingua | Luisandro Mendes, mestre  em

Portuguesa?

linguistica e professor no Instituto de
Letras da Universidade Federal do Rio
Grande do SUL (UFRGS);

Bagno, mestre em linguistica e autor do

Marcos

livro O Preconceito Linguistico — O que
€, Como se faz (Editora Loyola, 1999).

Educacdo sexual: como? Onde?

Quando?

Elisabete Regina Baptista de Oliveira,

doutora em educagéo.

Licenga maternidade e revenge porn

Tamara Amoroso Gongalves,
doutoranda do Programa de Direito da
Universidade de Victoria (Canada),
mestra em Direitos Humanos pela
Universidade de S&o Paulo (USP) e
advogada graduada pela PUC/SP.
Pesquisadora associada do Instituto
Simone de Beauvoir (Universidade
Concordia,

CLADEM/Brasil -

Canadd), integrante do

Comité Latino-
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Americano e do Caribe para a Defesa
dos Direitos da Mulher, do Grupo de
Estudos sobre Aborto (GEA) e do

Conselho Consultivo da Doctors for

Choice Brazil.
Feminizando Aline Godoy, estudante.
Figura 2 - Fontes da revista “UNA".
(Concluséo)
#EssaSouEu Ana Carolina Pereira Castilho,

estudante; Bianca de Fatima Rodrigues,
estudante; Bruna Ferreira da Silva,
jornalista; Karina Dias Alonso,
estudante; Karina Ellen Silva Paulino,
auxiliar administrativa; Laura Fernandes
de Mira, designer; Leticia Albuquerque
Monteiro Aguiar, estudante; Patricia
Mikellaini Soares Bezerra, estudante;
Taina Silva de Santana, estudante;

Thayna Fogaca, estudante.

Fonte: Elaborada pela autora.

4.5 PRODUGAO TEXTUAL NA “UNA”

Os textos das reportagens da “UNA” buscaram manter uma das principais
caracteristicas das revistas impressas, que € a proximidade com o publico-alvo, ja

que, “a revista entra no espac¢o privado, na intimidade, na casa dos leitores”
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(SCALZO, 2003, p. 14). Escritos como se fossem uma conversa com quem esté do
outro lado da tela do computador e/ou dos dispositivos moveis, a linguagem foi
proposta de maneira direta e acessivel, a fim de atingir uma maior parcela de
leitoras.

Por conta de as pautas trazerem em sua esséncia assuntos sérios que
colocam em risco até mesmo a vida das mulheres, é essencial encontrar formas
mais instigantes de levar informacfes de extrema importancia para o publico-alvo.
Por isso, Ali (2009, p. 245) afirma que a regra basica para um bom texto é escrevé-lo
de “maneira mais clara e simples possivel”.

Além disso, em relacdo ao tamanho dos textos, houve uma excecao a regra
de concisdo. Isso porque, para se diferenciar do que j& existe no mercado, buscou-
se mais aprofundamento nos textos da “UNA”".

E possivel perceber também nesta edicdo experimental que os textos
buscaram levar a leitora para a situagéo descrita na reportagem. Por exemplo: ela
pode nao ter sofrido um relacionamento abusivo, mas, ao observar todo o contetdo
da maneira que foi disposto, a leitora pode rememorar uma pessoa conhecida que
enfrenta aquele quadro. Entéo, por meio disso, h& a possibilidade de tentar ajudéa-la.

Afinal, essa é uma das missdes intrinsecas de um iddéneo jornalista.

[...] As funcdes atribuidas aos media mostram, sO por si, 0 papel decisivo
[...] por eles ocupado na nossa sociedade, através da sua influéncia nos
modos de conhecer e interpretar a realidade, nas concepgdes e aspiragoes,
nos habitos e comportamentos, nas orientacdes e principios que inspiram
as formas de relacionamento e de intervencéo da vida social. (CORREIA,
2000, p. 16)

E, a partir dessa influéncia latente da profisséo, é possivel utiliza-la, por meio
do contetdo produzido, como uma boa ferramenta para levar credibilidade a

populagéo e possiveis solugdes em busca da evolugéo.
4.6 GRUPO FOCAL: ANALISE DA “UNA”
Apos a finalizagdo do produto, a revista “UNA” foi submetida a um grupo focal

para que fosse avaliada tanto na questéo editorial quanto em sua plataforma digital.

Porém, nesta etapa do relatdrio sera relatada apenas a andlise editorial, que faz
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referéncia a identificacdo do publico com a tematica e com a linguagem da revista.
Os resultados referentes aos aspectos digitais serdo consultados em Manfio (2016).

O grupo focal se fez necessério, pois, por meio desta metodologia é possivel
“[...] identificar a satisfagdo e a percepg¢ao que produtos culturais [...] provocam no
receptor desses contetdos.” (COSTA, M., 2010, p. 182). Portanto, o propdsito dessa
insercdo metodoldgica no processo de producdo da revista “UNA” foi verificar a
coeréncia entre a proposta e a linha editorial definida a partir da avaligdo das
participantes do grupo. De acordo com Costa, M. (2010, p. 183), a atividade “[...] é
altamente recomendavel quando se quer ouvir as pessoas, explorar temas de
interesse em que a troca de impressdes enriquece o produto esperado [...].".

Para colocar em pratica este método qualitativo, foi necessério um
planejamento. Em um primeiro momento, o trabalho foi submetido ao Comité de
Etica em Pesquisa e aprovado (ANEXO A). Posteriormente, foi elaborado um
questionario com 13 perguntas (APENDICE F) que contemplavam pontos a respeito
da linha editorial e, posteriormente, sobre o ambiente digital da revista. Para compor
esse roteiro de entrevista foram seguidas algumas dicas de Costa, M. (2010, p. 183):
“Questdes que provocam respostas do tipo sim ou ndo ou respostas com uma ou
duas palavras devem ser evitadas. Questbes longas, complexas, com diversas
partes sdo dificeis de compreender oralmente e devem ser evitadas.”.

ApOs essa elaboracdo, foram selecionadas quais participantes que
integrariam essa atividade. Para Costa, M. (2010, p. 185), “[...] o publico-alvo de um
Grupo Focal é definido de acordo com a necessidade do pesquisador.”. Por conta
disso, foi determinado que as voluntarias seriam dez mulheres feministas que
tenham entre 16 e 34 anos, conforme definicdo do publico-alvo da revista. Foram
escolhidas especificamente dez mulheres, pois, para Costa, M. (2010) o numero
adequado de participantes deve ser entre 8 e 12 pessoas.

Essa selecéo priorizou, por conta da facilidade de realizacdo da metodologia
e de locomogao, participantes que morassem em Bauru ou, entdo, que fossem
estudantes da prépria universidade. Outro critério estabelecido € o de que as
integrantes nao deveriam ter nenhum tipo de intimidade com os pesquisadores para
que o resultado final n&do fosse influenciado. Visando a qualidade das respostas
obtidas, também optou-se por um grupo baseado na diversidade de principios, tanto
em relag@o a classe social-econ6mica quanto no que diz respeito a cultura, entre

outros. Juntamente com Manfio (2016), ao compilar as dez mulheres que
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compreendiam tais caracteristicas, foi possivel um primeiro contato com todas por
meio da rede social digital Facebook e, posteriormente, ocorreu um encontro
presencial para explicar todos os pontos que seriam debatidos no grupo focal.

Por fim, para conduzir a reunido, ficou decidido como moderadora a
pesquisadora Mayara Crepaldi Chaves. Essa fungdo tem o objetivo de guiar a
atividade e, de certa forma, facilitar a dindmica da conversa, sem induzir respostas
aos participantes (COSTA, M., 2010). J& a posi¢cdo de documentador, que € “[...]
aquele que anota tudo o que observa” para “[...] facilitar a anélise dos dados [...]”
(COSTA, M., 2010, p. 186), ficou por conta de Manfio (2016).

Entdo, no dia 29 de abril de 2016, as 18h, foi realizada a reunido, que
consistiu em trés etapas. O local escolhido foi um dos laboratérios da Universidade
do Sagrado Coragao para garantir conforto e acesso adequado a Internet.

Primeiramente, os autores do projeto apresentaram a proposta editorial da
revista as dez participantes que se encaixam no publico-alvo destinado. Na
sequéncia, todas assinaram um termo de consentimento livre e esclarecido
(APENDICE G) para garantir a autorizacdo das mesmas e, a0 mesmo tempo, a
confidencialidade das respostas e da identidade das mulheres por parte dos
pesquisadores. Apods essa fase, elas tiveram cerca de uma hora para navegarem em
todo o site da maneira que achassem mais conivente e sem nenhuma intervengao,
ou seja, a navegacao foi livre e cada uma iniciou o processo pelo conteido que
acreditasse ser mais adequado, ndo houve uma cronologia utilizada — o tempo
também n&o foi delimitado, mas todas encerraram a navegacgao relativamente no

mesmo momento, por isso, estima-se esse periodo (Figura 3).
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Figura 3 — Momento da navegacao na revista “UNA”.

Y 3 ’
- i .

Fonte: Reprodugéo Manfio (2016, p. 79. )

Depois que todas finalizaram a exploragéo, foi iniciada uma discussao oral
com as perguntas formuladas previamente sobre a revista. Para isso, foi necessario
que todos os envolvidos formassem um circulo a fim de respeitar a disposi¢cdo
adequada para o grupo focal (COSTA, M., 2010).

Referente a parte textual, p6de-se notar que, em geral, as opinides de todas
as envolvidas foram semelhantes. Sobre a linguagem, foi consenso de que a forma
utilizada deixou o conteddo com uma compreensdo mais simples e acessivel. As
frases mais recorrentes nesse aspecto foram: “Na revista, toda a linguagem esta
perfeita”, “Em relagdo a linguagem, numa escala de zero a dez, vale 11" e “Foi
escrita de uma forma simples, explicativa, sem termos que dificultam a
compreensao”. Além disso, a intengao de utilizar uma linguagem mais préxima, de
acordo com as participantes, foi bastante assertiva. Uma delas, inclusive, indicou
gue gostou desse estilo mais proximo, pois acaba com aquela linguagem jornalistica
séria e impessoal, e outra disse que dessa forma foi possivel se adequar mais ao
publico feminista também sem utilizar termos tdo complexos (0 que para ela facilitou
a compreensao).

Em relacdo a abordagem e as fontes utilizadas, essa foi outra perspectiva que

atraiu a atencdo das participantes. Segundo elas, as reportagens continham “muitas
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fontes” e isso proporcionou “aspectos jornalisticos muito fortes”. No ponto de vista
delas, “normalmente, as revistas feministas on-line contém textos mais curtos e que,
geralmente, partem da visdo de mundo da pessoa que esta escrevendo, ela ndo tem
o trabalho de ligar pra uma psicologa, por exemplo, e explicar determinado
comportamento”; “dessa forma, parece que a informag&o nédo fica vaga”. Além disso,
0s “casos reais”, de uma forma geral, agradaram a todas, pois “é diferente ver
alguém falando do que ler uma matéria normal”.

Uma reportagem bastante comentada foi a de depresséo pds-parto, pois “tirou
aquela imagem de mulher heroina da propaganda de absorvente que faz tudo e é
feliz”; “Ou, entdo, daquela propaganda de teste de gravidez em que as mulheres
gritam comemorando: ‘Ai, eu t6 gravida, ai que coisa linda’, afinal, ndo é sempre
assim”. A de relacionamentos abusivos também foi citada, principalmente, pelo
depoimento em video, porque “torna a situagdo ainda mais real, da até vontade de
abracar a menina”.

Ja sobre o tamanho dos textos, todas firmaram a opinido de que o
comprimento ficou extenso, realmente, mas que, devido as fontes e aos recursos
multimidias isso ndo interferiu em nenhum aspecto. “O legal é que ele (texto) ficou
comprido, mas néo foi pra ‘encher linguica’, € longo, mas t4 com todo o contetdo
rico”. Outras participantes justificaram que “o texto é longo, mas ndo é um contetido
cansativo”, “sem contar que a linguagem ajudou muito também?.

Sobre a representagdo do publico-alvo, para elas, todos os temas pautados
sdo extremamente coerentes com a linha editorial e, assim, pertinentes com a
militAncia. Mas, o0 que apontaram como critica, que, na verdade, segundo as
mesmas, surte mais como uma sugestéo para as edigcbes que podem ser langadas
futuramente sdo algumas tematicas mais factuais que devem ser abordadas, como
as mulheres na politica. Outras sugestdes de pautas para um “acréscimo de
representacdo” foram sobre mulheres negras e feministas, transsexualidade,
pornografia, mulheres na prisdo e esteredtipo das mulheres em filmes, além das
opcdes que ja estavam na enquete da pégina inicial da revista, que envolvem
aborto, masturbacdo feminina, distingdo do envelhecimento perante os géneros,
licencas maternidade e paternidade e homossexualidade feminina.

Portanto, considera-se que, nessa primeira parte, perante os resultados
qualitativos, o produto final, na opinido de todas as participantes, “ficou incrivel” e

“ndo é apenas mais uma revista, é, realmente, um diferencial”. Além disso, por meio
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da postura de todas as participantes, nota-se que a recepgdo das mesmas
apresentava entusiasmo e comprometimento a fim de contribuir com o papel que

desempenhavam na metodologia.

4.7 SINTESE SOBRE A PRODUCAO E OS RESULTADOS

Em relagdo ao desenvolvimento do processo jornalistico na revista digital
“UNA”", aliado aos resultados computados perante a aplicagdo do grupo focal, pode-
se notar que todos os contetdos abordados no decorrer do trabalho tiveram papel
essencial na elaboragdo do produto final. Isso porque os componentes foram
avaliados de maneira positiva por parte do publico-alvo selecionado.

A fundamentacdo sobre aspectos como a apuragao e a pauta, o texto, as
fontes e o ato da entrevista foi imprescindivel, ja que as participantes ponderaram
gue todos os aspectos estavam em harmonia e se relacionavam perfeitamente com
a linha editorial proposta pela revista.

Por meio dos conceitos compilados com a pesquisa bibliogréfica, péde-se
compreender que, para cativar as leitoras, € de extrema importancia abordar
tematicas relevantes e que estédo presentes no dia a dia do publico, além de todo um
processo de produgado antes da execugédo para reunir informagdes cruciais e elencar
as fontes especialistas que possam falar com propriedade sobre o assunto.

Com essas etapas bem planejadas, o ato de elaborar as reportagens se torna
muito mais viavel. Dessa maneira, ao conhecer o publico-alvo, é possivel escrever
um texto de leitura mais agradavel, mesmo que mais longo, e, acima de tudo, com
uma linguagem proxima de quem vai ler. Assim, as chances de compreenséo e
fidelizacdo se tornam muito maiores, j& que havera a contemplagdo das
necessidades de informacéo.

Todas essas questdes se tornaram mais evidentes com a realizagao do grupo
focal. Os apontamentos feitos pelas participantes foram ao encontro das unidades
descritas no decorrer do projeto e executadas nas reportagens disponibilizadas na
revista digital “UNA”.

Além disso, esse contato com o publico deveria ser uma proposta de todos os
veiculos de comunicacdo, jA& que se tem muito mais garantia de que o contetdo
produzido é de interesse dos receptores e, por meio das sugestfes fornecidas pelas

participantes, o processo de apuragdo e pauta torna-se mais pratico e preciso.
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4.7.1 Dificuldades de producéo

Produzir a revista “UNA” foi, resumidamente, um processo arduo, porém,
muito valoroso. Desde a selecdo das pautas, a primeira dificuldade encontrada foi
escolher quais tematicas seriam abordadas — justamente por ser uma edicdo
experimental, foi produzida apenas uma matéria de cada editoria —, afinal, existem
diversos assuntos que precisam ser debatidos, ainda mais no meio feminista, que se
encontra em constante evolugdo. Apds a definicdo, houve muita inseguranga se
havia sido a escolha mais adequada, j& que algumas pautas j& foram articuladas em
outras publicacdes e, além de tudo, sdo pouco atuais.

Posteriormente, ao escolher todas as tematicas, buscar os dados adequados
também foi um obstaculo, j& que o diferencial deste projeto é, justamente, focar no
aprofundamento que n&o é dado de forma adequada em outras producdes. Portanto,
houve a necessidade de se pesquisar muito bem tudo que seria abordado. Porém,
pela questdo dos prazos, devido ao cronograma do projeto atrelado a realiza¢éo do
grupo focal, foi uma corrida contra o tempo para dar conta de tudo sem prejudicar o
produto final.

Além disso, pode-se afirmar que o tempo também foi um empecilho em
relagdo as entrevistas. No comeco, até todos os contatos serem feitos, seja
diretamente com a fonte ou por meio de assessoria, ndo havia muito tempo para a
devolutiva das respostas, o que poderia comprometer o resultado. Inclusive, isso
ocorreu com uma das fontes, pois, devido ao prazo, ndo foi possivel enviar as
respostas de uma forma adequada e, como um plano B, foi essencial encontrar
outra que tivesse a experiéncia necesséria para responder o que havia sido
solicitado com mais precisdo e até conhecimento.

Por fim, ao construir os textos, foi fundamental empregar as técnicas
aprendidas e concilid-las com uma linguagem agradavel, os dados e as entrevistas.
Por ter muito conteldo a ser explorado, os textos se estenderam e, com isso,
promover a coesdao e um estilo que ficasse menos cansativo foi um processo
custoso e audacioso.

Mas, por fim, ao ver o produto finalizado e o feedback das participantes do
grupo focal, é perceptivel o quanto essas dificuldades valeram a pena e foram

cruciais para que o produto atingisse 0 seu objetivo.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

A revista, como veiculo jornalistico, tem a magnitude de enlagar seu publico
por meio de uma linguagem atrativa e de um contetdo segmentado que se encaixe
perfeitamente nas preferéncias do leitor. Pensando nisso, foi criada a revista digital
“UNA”, que visa, por meio das suas editorias e secdes, propagar as questdes
feministas e, assim, desmistificar qualquer tipo de estereétipo que fomente a
discussdo a respeito da subordinagdo feminina ou de um papel estigmatizado
referente as mulheres.

Dessa forma, a elaboracdo deste trabalho se resume em uma palavra:
desafiador. Isso porque abordar as pautas feministas no jornalismo de revista aliado
com o universo digital € uma préatica ndo muito comum no cenario atual, j& que as
produgcbes que seguem essa linha editorial ndo apresentam um aprofundamento
jornalistico de qualidade. Portanto, o objetivo era proporcionar esse diferencial.

Desde o inicio da producdo da revista digital “UNA” ja era notavel que o
projeto seria audacioso, pois ndo havia um embasamento pratico da proposta
escolhida que serviria de pardmetro para sua criagdo. Porém, isso tornou-se, ao
mesmo tempo, um incentivo para que fosse produzido algo totalmente genuino e fiel
a temética central: o feminismo.

Sem duvida, é engrandecedor para a carreira jornalistica que se inicia
participar de todo o processo de produgdo, definir os detalhes das reportagens,
enfim, viver o jornalismo de revista do inicio ao fim de um produto. Apesar de ter
vivenciado experiéncias semelhantes fora da graduagcdo, ao desenvolver a “UNA”
como Trabalho de Conclusdo de Curso em Jornalismo, foi possivel exercer
praticamente todos os papéis da hierarquia jornalistica, o que contribui para um
olhar mais amplo sobre a rotina e o trabalho jornalisticos.

Esse envolvimento integral na produgédo, juntamente com Manfio (2016),
possibilitou uma apropriagdo mais sistemética dos conteudos aprendidos durante o
curso, desde a ética até as caracteristicas da revista e do processo jornalistico, 0s
avancgos digitais, entre outros. Por isso, certamente, fica o sentimento de gratidéo e
de realizagéo por este trabalho.

Além disso, especificamente sobre o feminismo, que foi um dos enfoques
deste projeto, o respaldo tedrico, a partir das leituras realizadas, se fez crucial para o

desenvolvimento da “UNA” e também para um enriquecimento pessoal a fim de
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obter uma bagagem ideoldgica sobre a causa. Ao verificar com riqueza de detalhes
0 contexto histérico em que as mulheres estdo inseridas, € nitido o processo de
inferioridade das mesmas ao longo da histéria e, mesmo apdés tantas evolucdes,
pode-se notar que ainda estamos engatinhando em busca de uma sociedade
igualitaria, o que estimula um agir militante a fim de mudar o cenério vivenciado pelo
género feminino.

Jé voltado as reportagens, ao ter a oportunidade de conhecer a realidade de
outras pessoas envolvidas nas teméticas pautadas, foi possivel exercitar a
compreensdo, 0 respeito e a solidariedade com as histérias alheias, o que é
necessario para um jornalismo humanizado e de interesse publico.

Por fim, este projeto contribui para a comunidade jornalistica como um todo,
pois, por meio da apuragdo, que é uma caracteristica primordial do jornalismo, péde-
se trazer a tona um conteddo que ndo se encontra em circulagdo, mas que é
necessario para o seu publico-alvo. Essa consideracdo tornou-se ainda mais notoria
apoés os resultados obtidos por meio do grupo focal, em que, de forma unanime, foi
mensurado que a revista “UNA” atingiu os seus objetivos e tem um forte potencial
para continuar nas proximas edicdes. Inclusive, por conta das sugestbes das
participantes, também foi possivel reunir uma gama de tematicas que renderiam
futuras pautas.

Devidamente, por conta do tempo estipulado, ndo se pode investir em tudo
que estava planejado. Mas, claro que, todas as decisdes e concessfes tomadas,
tinham sempre como objetivo ndo perder ou colocar em risco a qualidade na
producdo do contetido. Por conta disso, a “UNA” tem um valor ainda mais especial
porque comprova que é possivel desenvolver um conteddo devidamente jornalistico
aliado & causa feminista e que contribui para a luta da extingdo dos padrdes
preestabelecidos e do desnivel social em que o publico feminino se enquadra
perante os homens. No decorrer desta experiéncia, em vista de todo contetdo

disponibilizado, cumpre-se o papel social como jornalista e cidada.
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APENDICE A — Pauta da reportagem de depress&o pos-parto

(““ RETRANCA DEPRESSAO POS-PARTO Data de produgéo

UNIVERSIDADE DO 08/03/2016

SAGRADO | PRODUTOR  MAYARA CREPALDI
CORACAO

A Universidade da sua vida

PROPOSTA

Desmistificar alguns estere6tipos envolvidos com a maternidade.

FONTES

Elaine Ribeiro, psicologa especialista em Terapia Cognitivo-Comportamental.
Contato: elaineribeiro@hotmail.com;

Giana Frizzo, psicologa especialista em desenvolvimento humano. Contato:
gifrizzo@gmail.com;

D.C.S, advogada e personagem (fonte preferiu ndo se identificar);

Renata Cristina Merlini Peres, funcionéaria publica estadual e personagem.
Contato: (14) 99774-4476;

Carla Juliana Pontalti Monari, cirurgid dentista e personagem. Contato:
camonari@hotmail.com.

SUGESTAO DE CONTEUDO MULTIMIDIA

Para produzir esta pauta, podem ser utilizados um 4udio de uma das personagens
relatando como foi quando desenvolveu a depresséo pos-parto e que ela ndo
obteve o diagndstico preciso na época em que enfrentou o quadro, e slides com
imagens de “durante” e “depois” do distirbio em outras duas mulheres, junto a
seus depoimentos.

Além disso, torna-se pertinente a disponibilizacdo de imagens que se relacionem
com a tematica, como de mulheres gravidas e de uma mée com seu filho.

INFORMACOES

e Segundo o DSM-5 (Manual Diagnostico e Estatistico de Transtornos
Mentais — 52 edicdo), a depressdo pos-parto enquadra-se como um
especificador do transtorno depressivo maior, compreendendo,
normalmente, o periodo gestacional e os meses iniciais apds o parto.

e De acordo com dados da pesquisa realizada pela Fiocruz (Fundacéao
Oswaldo Cruz), que entrevistou 23.896 mulheres entre 6 e 18 meses apos o
nascimento dos bebés, em geral, a maioria das mulheres que foram
diagnosticadas com depresséo pos-parto tem em torno de 25,6 anos, cor
parda e sdo de baixa condicdo socioecondmica. Além disso, 20,5%
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estavam na primeira gestagao, 30,6% na segunda, e 39,8% na terceira. O
estudo também revelou que uma em cada quatro mulheres desenvolveram
0s sintomas do quadro. Disponivel em:
http://www.bbc.com/portuguese/noticias/2016/03/160308_pesquisa_fiocruz_
depressao_parto_jp

Para o psiquiatra Frederico Navas Demetrio, em entrevista ao site do
Doutor Drauzio Varella, os sintomas se resumem em uma tristeza que
permeia todos os contextos da vida da mulher, sonoléncia, falta de
motivacdo durante todo o dia, desinteresse sexual, alteracdes de apetite,
aspectos de ansiedade e ataques de panico e comportamentos obsessivos
em relagdo a crianga. O tratamento pode ser por meio de medicagdo ou
pela psicoterapia. Alguns fatores que desencadeiam o quadro estdo ligados
com a disfung@o hormonal da mulher. “Durante a gestagao, o organismo da
mulher esteve submetido a altas doses de hormdnios e tanto o estrogeno
quanto a progesterona agem no sistema nervoso central, mexendo com 0s
neurotransmissores que estabelecem a ligagdo entre os neurbnios. De
repente, em algumas horas depois do parto, o nivel desses horménios cai
vertiginosamente, o que pode ser um fator importante no desencadeamento
dos transtornos pos-parto. Mas esse nédo é o unico fator. Todos os sintomas
associados ao humor e as emog¢fes sdo multideterminados, ou seja, ndo
tém uma causa Unica. Portanto, ndo € s6 a deficiéncia hormonal que esta
envolvida tanto na tristeza pds-parto, quanto no quadro mais grave que é a
depresséo pds-parto”, explica o psiquiatra. De acordo com Frederico, outros
fatores devem ser levados a sério, como: “Mulher com histéria de
depressao no passado, seja relacionada ou ndo com o parto, ou depressao
durante a gravidez (quadro menos frequente, mas também possivel) esta
mais sujeita a desenvolver transtornos depressivos. Alguns fatos, por
exemplo gravidez ndo desejada ou ndo planejada, causam aumento do
estresse ao longo da gestagédo e podem contribuir para o aparecimento do
problema”.
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APENDICE B - Pauta da reportagem de relacionamentos abusivos

(“1‘ RETRANCA RELACIONAMENTOS Data de producéo

UNIVERSIDADE DO

SAGRADO
CORACAO

A Universidade da sua vida

ABUSIVOS 08/03/2016

PRODUTOR MAYARA CREPALDI

PROPOSTA

Trazer

relevancia.

a discussao sobre a teméatica a tona, devido a frequéncia dos casos e sua

FONTES

Analu lanik Costa, mestra em psicologia forense. Contato: anaianik@gmail.com;
Hebe de Moura, psiquiatra especialista em mulheres. Contato:
adriana@adrianadecastro.com.br (assessora);

Personagem que néo pode ser identificada nem pelas iniciais por conta de agao

judicial

em andamento.

SUGESTAO DE CONTEUDO MULTIMIDIA

Um video (desfocado) com o relato da personagem pode ser disponibilizado.
Elaborar infograficos com dados da Central de Atendimento a Mulher que
apresentem a frequéncia e os tipos de abusos e de denuncias que séo feitos pelo

pais.

Por fim, algumas imagens/ilustracdes podem ser inseridas para exemplificar a
representacao da tematica.

INFORMACOES

Em relacdo as denuncias, de acordo com dados do Balanco, do 1°
semestre de 2015, da Central de Atendimento a Mulher, de 32.248 relatos
de violéncias, foram “16.499 relatos de violéncia fisica (51,16%); 9.971
relatos de violéncia psicologica (30,92%); 2.300 relatos de violéncia moral
(7,13%); 629 relatos de violéncia patrimonial (1,95%); 1.308 relatos de
violéncia sexual (4,06%); 1.365 relatos de carcere privado (4,23%) e 176
relatos de trafico de pessoas (0,55%)".

Ja sobre o tempo de relacionamento até o abuso, “37,05% acima dos 10
anos; 31,33% acima 1 até 5 anos; 18,74% acima de 5 até 10 anos; e
12,88% acima de 1 ano”.

Falando sobre a frequéncia dos relatos, 39,47% ocorrem todos os dias;
35,60% ocorrem algumas vezes na semana; 11,51% ocorrem algumas
vezes no més; 3,24% ocorrem algumas vezes no ano; 6,23% ocorrem uma
vez; 3,95% ocorrem em outras frequéncias.
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Ainda de acordo com a Central, “a capital com maior taxa de relatos de
violéncia foi Campo Grande (com 110 relatos de violéncia por 100 mil
habitantes mulheres), seguida por Brasilia (60 relatos de violéncia por 100
mil mulheres) e Rio de Janeiro (59 relatos por 100 mil mulheres). Entre as
unidades da federagéo, a maior taxa de relatos de violéncia pelo Ligue 180
foi verificada no Distrito Federal (60 relatos por 100 mil mulheres), seguida
por Piaui (44 relatos por 100 mil mulheres), e Goias (35 por 100 mil
mulheres)”.

Jad em comparagdo com o mesmo periodo do ano de 2014, a Central
verificou que houve um aumento de 1455% nos registros de carcere
privado, num total de oito por dia; de 65,39% nos casos de estupro, em
torno de cinco relatos por dia; e de 69,23% nos relatos de trafico de
pessoas, com média de 1 registro por dia. Informagfes disponiveis em:
http://www.spm.gov.br/assuntos/violencia/ligue-180-central-de-atendimento-a-
mulher/balancolsem2015-versao-final.pdf
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APENDICE C - Pauta da reportagem de publicidade sexista

] RETRANCA PUBLICIDADE SEXISTA Data de

€ producéo

08/03/2016
UNIVERSIDADE DO [ PRODUTOR MAYARA CREPALDI
SAGRADO

CORAGCAO

A Universidade da sua vida

PROPOSTA

Fomentar o debate sobre as propagandas que tentam disseminar um pensamento
machista.

FONTES

Maya Falks, publicitaria e especialista em marketing. Contato:
mayafalks@gmail.com / (54) 9127-1821.

SUGESTAO DE CONTEUDO MULTIMIDIA

Algumas imagens podem ser disponibilizadas com a finalidade de exemplificar a
existéncia de sexismo nas publicidades.

Além disso, hiperlinks podem ser adicionados para trazer outros exemplos e dados
de pesquisas relacionados a temética.

INFORMACOES

e Uma pesquisa do Instituto Patricia Galvao, intitulada “Representagcfes das
mulheres nas propagandas na TV”, apontou que 65% das pessoas
entrevistadas consideram o padrdo de beleza das propagandas como
distante da realidade; 60% afirmaram que se frustram ao ver pegas assim;
84% acreditam que o corpo da mulher é utilizado para vender produtos;
58% relatam que a mulher é representada como objeto sexual; e 70% séo a
favor de punicdo contra os responséaveis.

Disponivel em:
http://agenciapatriciagalvao.org.br/concursolminuto/pesquisa-mulher-e-
propaganda.html

e De acordo com o artigo 19, da se¢éo 1, do capitulo Il — Principios Gerais,
“toda atividade publicitaria deve caracterizar-se pelo respeito a dignidade da
pessoa humana, a intimidade, ao interesse social, as instituicdes e simbolos
nacionais, as autoridades constituidas e ao nucleo familiar”.

e J4 o artigo 20 pontua que “nenhum anuncio deve favorecer ou estimular
qualquer espécie de ofensa ou discriminacao racial, social, politica, religiosa ou
de nacionalidade”. Disponivel em: http://www.conar.org.br/codigo/codigo.php
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Ay, [RETRANCA  MACHISMO LINGUA Datade
PORTUGUESA
USNX?R'DAQDDE Doo PRODUTOR MAYARA CREPALDI 08/03/2016
bt T

APENDICE D - Pauta da reportagem de machismo na Lingua Portuguesa

PROPOSTA

Verificar com especialistas se realmente existe machismo na Lingua Portuguesa.

FONTES

Marcos Bagno, mestre em linguistica e autor do livro Preconceito Linguistico — O
que €, Como se faz (Editora Loyola, 1999). Contato: bagno.marcos@gmail.com;
Luisandro Mendes, mestre em linguistica e professor no Instituto de Letras da
Universidade Federal do Rio Grande do SUL (UFRGS). Contato:
mendesouza2l@gmail.com.

SUGESTAO DE CONTEUDO MULTIMIDIA

Hiperlinks podem ser utilizados para trazer a explicagéo de palavras mais
complexas citadas pelos entrevistados.

INFORMACOES

e Ao analisar a Lingua Portuguesa, levantam-se alguns aspectos lexicais e
semanticos que geram questionamentos sobre a composi¢éo do idioma em
relacdo ao machismo.

e Por exemplo: a respeito do primeiro topico, € possivel citar, principalmente,
a questao de o plural concordar com o género masculino.

e Ja falando sobre o segundo item, entram em questédo contextos em que sao
utilizados termos para os géneros masculino e feminismo, sendo que, neste
altimo, caracteriza-se de maneira pejorativa, como vagabunda, mulher da
vida, entre outros.
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APENDICE E — Pauta da reportagem de educag&o sexual

‘1 RETRANCA A Data de
A EDUCACAO SEXUAL Datade
UNIVERSIDADE DO 08/03/2016
SAGRADO PRODUTOR MAYARA CREPALDI

CORAGAO

PROPOSTA

Promover a reflexé@o a respeito da educagéo sexual disponibilizada no ensino
regular.

FONTES

Elisabete Regina Baptista de Oliveira, doutora em educagéo pela Faculdade de
Educacéo da Universidade de S&éo Paulo (USP). Contato:
elisabete.regina.oliveira@usp.br.

SUGESTAO DE CONTEUDO MULTIMIDIA

Nessa reportagem, podem ser utilizadas algumas imagens para exemplificar a
questdo de género e apresentar a proposta de redagcéo do ENEM de 2015.

Um hiperlink pode ser acrescentado para apresentar os Parametros Curriculares
Nacionais (PCNs), que servem como base para o ensino regular.

INFORMACOES

Segundo os Parametros Curriculares Nacionais (PCNs), deve-se tratar a
sexualidade “como algo inerente a vida e & saude, que se expressa no ser
humano, do nascimento até a morte”. Por isso, ha a importancia de se
incluir essa tematica “como tema transversal nos curriculos” e, assim,
discutir “sobre a postura do educador e da escola”.

Os PCNs tem como objetivo “promover reflexes e discussdes de técnicos,
professores, equipes pedagdgicas, bem como de pais e responsaveis, com
a finalidade de sistematizar a agdo pedagdgica da escola no trato de
questdes da sexualidade”.

Além disso, pontua que “a sexualidade no espago escolar ndo se inscreve
apenas em portas de banheiros, muros e paredes. Ela ‘invade’ a escola por
meio das atitudes dos alunos em sala de aula e da convivéncia social entre
eles”. Disponivel em:
http://portal.mec.gov.br/seb/arquivos/pdf/orientacao.pdf
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APENDICE F — Questionario do grupo focal

[“‘ UNIVERSIDADE DO
g SAGRADO

CORACAO
ROTEIRO DE PERGUNTAS — GRUPO FOCAL — REVISTA “ UNA"

A Universidade da sua vida

Apbs completar a navegacao por todo o site da revista “UNA” e acessar
integralmente os conteldos disponiveis, todas as participantes envolvidas nesta
atividade responderdo oralmente a discussao tendo como ponto de partida as
perguntas abaixo. E valido frisar que este é um guia para a reunido, pois, conforme a

manifestagcéo das mulheres selecionadas, novas perguntas podem emergir.

1) Em relagdo as pautas, quanto vocés acreditam que foram pertinentes com a

proposta apresentada?
2) Para vocés, como foi a abordagem em cada assunto?

3) Quanto aos textos das reportagens, como vocés os classificam? E qual a opiniao

sobre o comprimento deles?
4) Como avaliam a cor e a tipografia utilizadas?

5) Vocés acreditam que as fontes e os personagens escolhidos se encaixaram de

que forma nas reportagens?

6) Como vocés caracterizam a relagdo entre todos os elementos da reportagem

(texto, imagem, video)?
7) Em relagéo ao design da revista digital, qual foi a primeira impresséo?

8) Vocés encontraram dificuldades para navegar pelo site?



95

9) Para vocés, como foi a disposi¢cdo dos contetdos na plataforma?

10) Qual a opinido de vocés sobre a coesdo entre o conteudo jornalistico e a

interface?

11) Vocés se sentiram representadas ao ler o conteudo? De que forma?

12) Com essa estrutura, vocés acreditam que é possivel manter uma interacao

adequada com o conteudo do site?

13) O que vocés acreditam que seria fundamental conter nesta edigdo experimental

e que nao foi apresentado?
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APENDICE G — Termo de Consentimento Livre e Esclarecido

{“‘ UNIVERSIDADE DO
=N SAGRADO

CORACAO

A Universidade da sua vida

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Ola, feministas! Em primeiro lugar, a equipe da revista “UNA” a convida para
participar da pesquisa “Una: uma revista feminista em suporte digital’, de modo a dar
sua opinido sobre o conteddo e o formato da revista na Internet. A pesquisa sera
realizada na Universidade do Sagrado Coragao, que fica na Rua Irm& Arminda, 10-
50, no Jardim Brasil, na cidade de Bauru/SP.

A “UNA” é um projeto desenvolvido como trabalho de conclusdo de curso dos
alunos de jornalismo da Universidade do Sagrado Coragéo, Mayara Crepaldi Chaves
e Vitor Reghine Manfio, sob a orientagdo dos professores Mayra Fernanda Ferreira
(responsavel pela pesquisa) e Rodrigo Holdschip. A iniciativa de producédo de uma
revista feminista surgiu, primeiramente, por uma das estudantes ser adepta ao
feminismo e por seu descontentamento com o0 que é abordado por grande parte da
midia atualmente. Ao compartilhar sua ideia com o outro membro da dupla,
fortificou-se, em ambos, o desejo de produzir algo que, realmente, se diferenciasse
dos veiculos, tanto em contetdo quanto em formato. Com 0 acesso cada vez maior,
a internet se mostrou como a melhor alternativa ao observar o mercado e 0s
recursos que podem ser explorados.

A principio, os autores do projeto apresentardo a proposta da revista digital
oralmente a todas as envolvidas. Posteriormente, haverd& o momento para
navegarem pelo site e acompanharem as reportagens e as sec¢des produzidas,
especialmente, para vocés. Assim que navegarem por tudo o que esta disponivel,
realizaremos uma entrevista em conjunto. Nela, havera questdes referentes ao
conteldo e a navegabilidade da plataforma. Com isso, 0 nosso objetivo é verificar se
a proposta, realmente, foi adequada com a linha editorial que propomos em nosso
projeto e nesta primeira edi¢cdo experimental.

A pesquisa sera de carater qualitativo, e garantimos total sigilo com relacao

as informacdes que forem abordadas nesta reunido, além de nos comprometermos
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a respeitar cada uma de vocés. Agradecemos a atencdo de todas! Estamos a
disposicéo caso haja qualquer duvida a respeito da participagdo nesta pesquisa, que
tem fins exclusivamente didaticos. Da mesma forma, sintam-se a vontade para
recusar sua participacao neste estudo ou para desistir a qualquer momento e que a

sua deciséo néo a afetard adversamente ou causara perda de beneficios.

Eu, , entendo que as

informacdes obtidas por meio dessa pesquisa serdo confidenciais. Também entendo
que os registros da pesquisa estao disponiveis para revisdo dos pesquisadores. As
identidades serdo preservadas e nao serédo publicadas; desta forma, consinto na

publicacdo dos dados coletados para propositos cientificos.

Consentimento Voluntério
Eu certifico que li ou foi-me lido este texto de consentimento e entendi o conteldo.
Uma cépia deste formulario serd entregue a mim. Minha assinatura demonstra que

concordei livremente em participar deste estudo.

Assinatura do participante da pesquisa:
Data:
Eu certifico que expliquei a , acima, a

natureza, o proposito, beneficios e possiveis riscos associados a sua participacao
nesta pesquisa, que respondi todas as questbes que me foram feitas e que

testemunhei assinatura acima.

Assinatura do Pesquisador Responsével:

Data:
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ANEXO A — Parecer consubstanciado do Comité de Etica em Pesquisa — CEP

UNIVERSIDADE DO SAGRADO [
CORACAO asil

PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP

DADOS DO PROJETO DE PESQUISA

Titulo da Pesquisa: Una: uma revista feminista em suporte digital
Pesquisador: Mayra Femanda Ferreira

Area Tematica:

Versao: 1

CAAE: 54409316.1.0000.5502

Instituigao Proponente: Universidade do Sagrado Coragdo - Bauru - SP
Patrocinador Principal: Financiamento Proprio

DADOS DO PARECER

Numero do Parecer: 1.472.814

Apresentagao do Projeto:
Adequada.

Objetivo da Pesquisa:

Executar pautas feministas por meio de uma abordagem jornalistica em um formato digital com recursos
multimidia.

Avaliagdo dos Riscos e Beneficios:

Riscos: constrangimento.

Beneficios: Ndo havera beneficio pessoal direto as participantes. No entanto, havera contribuigdo aos
produtores de contetido voltados ao publico feminino a partir do indicativo dos interesses de mulheres como
publico-alvo de uma revista em ambiente digital.

Comentarios e Consideragdes sobre a Pesquisa:

Producdo de uma revista digital experimental e a exploracdo dos recursos multimidia. Apos o processo, por
meio de um grupo focal, sera possivel identificar a opinido de uma amostra do publico-alvo a respeito do
produto, desde a parte editorial até a de identidade visual. Por meio do grupo focal serdo coletadas as
opinides mais recorrentes mencionadas a respeito da abordagem e da identidade visual da revista. Apos a
navegacdo, as participantes participardo oralmente da discussdo, que tera como ponto de partida as
questdes presentes no questionario de pesquisa.

Enderego: Pro-Reftoria de Pesquisa e Pos-Graduagdo

Bairro: Rua Irma Amminda N° 10-50 CEP: 17.011-160
UF: SP Municipio: BAURU
Telefone: (14)2107-7051 E-mail: prppg@usc.br

PagnaCide @2
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UNIVERSIDADE DO SAGRADO
CORACAO asil

Contnuacdo do Parecer: 1.472.814

Consideragoes sobre os Termos de apresentagao obrigatoria:
Adequados.

Recomendagoes:
N.D.N.

Conclusdes ou Pendéncias e Lista de Inadequagdes:
N.D.N.

Consideragoes Finais a critério do CEP:

Este parecer foi elaborado baseado nos documentos abaixo relacionados:

Tipo Documento Arquivo Postagem Autor Situagdo
Informagoes Basicas| PB_INFORMACOES_BASICAS_DO_P | 21/03/2016 Aceito
do Projeto ROJETO_681864.pdf 10:27:32
TCLE / Termmos de | TERMO_CONSENTIMENTO_OK . pdf 21/03/2016 |Mayra Fernanda Aceito
Assentimento / 10:26:57 |Ferreira
Justificativa de
Auséncia
Folha de Rosto FOLHA_ROSTO_MAYRA pdf 18/03/2016 |Mayra Femanda Aceito

20:38:45 | Ferreira
Projeto Detalhado / |PROJETO_PESQUISA.pdf 17/03/2016 |Mayra Fermanda Aceito
Brochura 11:42:53 |Ferreira
Investigador
Outros QUESTIONARIO_PESQUISA pdf 17/03/2016 |Mayra Femanda Aceito
11:37:33 | Ferreira

Situagao do Parecer:
Aprovado

Necessita Apreciagao da CONEP:
Néo

BAURU, 31 de Marg¢o de 2016

Assinado por:
Marcos da Cunha Lopes Virmond
(Coordenador)

Enderego: Pro-Reftoria de Pesquisa e Pos-Graduagdo

Bairro: Rua Irma Aminda N® 10-50 CEP: 17.011-160
UF: SP Municipio: BAURU
Telefone: (14)2107-7051 E-mail: prppg@usc.br

PagnaC2de @2



