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RESUMO

O presente projeto se caracteriza pela elaboracdo de uma revista digital
feminista, com base nos principais conceitos e particularidades que envolvem o
jornalismo na Internet e a producdo de um web design inerente ao meio. O
pressuposto desta proposta se deu pela escassez de conteldos voltados para a
mesma tematica que suprissem as necessidades do publico-alvo, desde
aprofundamento e variedade na transmissdo da informacdo até aspectos
relacionados a participacdo do usuério no processo de producdo. A partir desses
preceitos, foi realizada pesquisa bibliografica a fim de reunir conhecimento a
respeitos de atributos ligados ao jornalismo digital, como a multimidialidade e a
hipertextualidade, e a insercdo dos demais veiculos nesse universo, principalmente
a revista. Além disso, buscou-se dados a respeito de elementos do web design, por
exemplo, grid, cores e tipografia, e de linguagens de programagao que possibilitam a
elaboracao de produtos jornalisticos na Internet. Apés todo o processo de producéo,
que resultou na revista digital “UNA”, realizou-se um grupo focal com dez mulheres
inseridas no publico-alvo a fim de uma avaliacao sobre suas percep¢des em relagéo
a disponibilidade de contetudo e ao web design do produto. Assim, pdde-se notar
que as usuéarias classificaram a experiéncia de navegac¢do como apropriada a linha

editorial de uma revista segmentada ao feminismo.

Palavras-chave: Revista digital. Web design. Feminismo. Jornalismo especializado.

Revista UNA.



ABSTRACT

This project is characterized by the development of a digital feminist
magazine, based on main concepts and points of interest involving the journalism on
the Internet and the production of a relevant web design in the media. The purpose
was took by the scarcity of content geared toward the same subject that meets the
needs of the target audience, from deepening and variety in the transmission of
information to aspects related to the user's participation in the production process.
From these precepts, the bibliographical research was conducted in order to gather
knowledge related to the digital journalism attributes, such as the use of multiple
kinds of media and the hypertextuality, and the insertion of the other vehicles in this
universe, especially the magazine. In addition, data about web design elements were
aggregated, for example, grid, color, typography, and programming languages that
enable the preparation of journalistic products on the Internet. After the entire
production process, which resulted in the digital magazine "UNA", a focus group was
created with ten women included in the target audience with the object of have an
assessment on their perceptions regarding the availability of content and web design
of the product. So, was noted that users classified the navigation experience as

appropriate to the editorial of a magazine related to the feminism.

Keywords: Digital magazine. Web design. Feminism. Specialized journalism. UNA

Magazine.
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1 INTRODUCAO

Ao se refletir a respeito do jornalismo contemporédneo é praticamente
improvavel desassocid-lo da Internet, essa que ocupa um papel, cada vez mais,
relevante na sociedade. Segundo McLuhan (1964, p. 63), “[...] qualquer invengao ou
tecnologia € uma extensdo ou autoamputacdo de nosso corpo, e essa extenséo
exige novas relag6es e equilibrios entre os demais 6rgéos e extensdes do corpo.”.

No caso da Internet ndo seria diferente. Atualmente, de acordo com dados do
Comité Gestor da Internet no Brasil (2015), mais da metade da populagdo nacional
com idade superior a dez anos utiliza a Web para alguma finalidade. Além disso, no
perimetro urbano, o nimero de usuarios chega aos 59%.

Com essa presenca cada vez mais massiva do publico nesse cenario, o
jornalismo também precisou se inserir nesse contexto. Como esse meio é o foco do
presente projeto, sua escolha se deu, principalmente, por causa do seu poder de

interacdo com o publico-alvo.

O jornalismo digital diferencia-se do jornalismo praticado nos meios de
comunicacgdo tradicionais pela forma de tratamento dos dados e pelas
relacdes que sdo articuladas com os usuarios. Por sua vez, sendo a Internet
uma midia bastante distinta dos meios de comunicagdo tradicionais —
televisdo, radio, cinema, jornal e revista — o jornalismo digital deve
considerar e explorar a seu favor cada uma das caracteristicas que
diferenciam a rede mundial desses veiculos. (PINHO, 2003, p. 58).

A principal diferenca entre a Internet e os demais meios é a possibilidade de
unir diversos tipos de midia em apenas um ambiente a ser acessado pelo publico-
alvo. Dube (apud FERRARI, 2010, p. 51) pontua que para produzir uma reportagem
na Internet de maneira mais eficiente, “[...] além do texto, é possivel utilizar audio,
graficos, video, links etc. E até uma combinag&o de todos esses recursos.”.

No entanto, apesar de essa combinacdo propiciar um resultado mais
agradavel ao usuario, muito ainda se discute a respeito da inser¢cdo dos demais
veiculos de comunicacdo na Web. Durante anos, utilizou-se apenas da transposi¢éo
de conteddo entre as plataformas, sem explorar os recursos que o meio digital
oferece a quem transmite informac&o. Mas, de um tempo para ca, esse fato vem se
alterando em todo o universo jornalistico, inclusive nas revistas, um dos focos deste

projeto, que “[...] estd em transi¢do ou [...] adequando-se a um novo paradigma de
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producdo e consumo informativo no cenario da convergéncia digital.” (FREIRE,
2016, p. 8).

Nesse contexto, h4 a preocupagdo principalmente com os interesses por
parte do publico-alvo, que, devido ao seu anseio em se aprofundar na tematica,

adquire liberdade para escolher o que ir4 acessar.

Um estudo do instituto norte-americano Poynter mostrou que 75% dos
artigos on-line sdo lidos na integra, percentual muito superior ao dos
veiculos impressos, em que ndo mais que 25% dos textos sao lidos inteiros.
Isso ocorre porque o leitor impresso ndo realiza nenhuma tarefa para
chegar até o final da reportagem, enquanto o leitor on-line precisa clicar e
escolher o que quer ler. (FERRARI, 2010, p. 55).

Isso quer dizer que o receptor assume um papel ativo no processo de
transmissdo da mensagem jornalistica. Para Ferrari, (2010, p. 48), a autonomia e as
vontades da pessoa definirdo o que ela acessard, ja que, na Internet, "[...] sempre é
0 usuério que comanda a a¢ao, que decide qual caminho quer escolher (clicar); para
onde deseja levar sua leitura ou pesquisa.”.

Outra particularidade do meio digital indicado por Horie e Pluvinage (2011
apud FREIRE, 2016), principalmente em relagdo as revistas, é a segmentacdo de
mercado — também muito caracteristica do meio impresso e que migrou para a
Internet.

Para aproximar de maneira mais agradavel a relacdo entre o jornalismo
praticado na Web e o publico-alvo e, assim, aprimorar o resultado final, torna-se
essencial agregar recursos de outras areas. Dentre eles estd o Web design, que
assume um papel fundamental na definicdo do layout, nas selecdes de cores e

tipografias e na disposi¢cédo dos contetidos. (BEAIRD, 2008).

A interface é outro elemento a ser estudado para a melhor concepgéo de
um produto para Internet. O objetivo da interface é facilitar a tarefa do
usuario; se, no entanto, for mal planejada, tera efeito contrario. O design da
interface de um produto é fundamental para sua aceitagdo e sucesso junto
aos usuarios. Sem bom planejamento, até mesmo um sistema valioso por
outros aspectos ndo serd bem sucedido. (PEREIRA, 2004, p. 33)

Segundo Rocha (2000), por meio desses elementos, deve-se proporcionar
uma relagdo ao ponto de promover a fidelizagdo do usuario com o portal. Para que
isso ocorra, a evolugdo tecnolégica proporciona inUmeras vantagens para a

liberdade de criacdo de um designer, j& que, ha alguns anos, tudo o que se
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conseguia disponibilizar era em forma de texto. Esse avango “[...] fez surgir o
designer de interface (neste caso um Web designer), que em parceria com um
desenvolvedor ou programador, passou a se aproveitar das novas tecnologias para
disponibilizar o contetdo, no suporte digital [...].” (BRAGA, 2004, p. 108).

Esse trabalho em conjunto s6 é possivel por conta da criacdo de linguagens
proprias para otimizacdo de recursos na Internet e, consequentemente, em web
sites. “As linguagens de programag¢do s&o um meio termo entre a linguagem de
maquina e a linguagem natural.” (CECHINEL; FERRARI, 2008, p.20).

Nesse contexto, dentre as muitas possibilidades, destacam-se a linguagem de
marcagao HTML, a qual apresenta no navegador os textos e imagens. No entanto,
por conta de sua limitagdo, foram desenvolvidas outras linguagens de programacao,
como CSS, JavaScript e PHP, que a estilizam e proporcionam uma navegagao
visualmente agradavel e mais interativa para o usuario. (APOSTILA..., [20167]).

A fim de aprofundar o conhecimento nesses conceitos que envolvem o
jornalismo e o design no universo digital, além das ferramentas que possibilitam
essa experiéncia, torna-se essencial a execugdo de pesquisa bibliografica. Por meio
dessa metodologia, serd possivel agregar o que ha de relevante nessas vertentes
com a finalidade da producdo de uma revista digital, que visara um aproveitamento
eficaz dos recursos oferecidos por cada area.

Outro componente essencial para a elaboracdo do produto é a andlise de
similares, que contribuird para elencar pontos positivos e negativos dos veiculos
feministas ja& existentes na Internet. Assim, com base na harmonizacdo desses
componentes, o publico-alvo da revista digital “UNA”, composto por mulheres entre
16 e 34 anos, com explicacdo mais aprofundada em Chaves (2016), ter4 acesso a
um tipo de conteldo pouco explorado por essas propostas. Para obter uma
avaliacdo sobre o web design e a composicdo dos elementos jornalisticos no
produto segmentado, serd realizado um grupo focal com mulheres que se
enquadram nos quesitos pré-definidos. A primeira parte dessa abordagem, que
reine itens relacionados a linha editorial, a linguagem e outros aspectos

jornalisticos, sera aprofundada em Chaves (2016).

1.1 PROBLEMATIZAGAO DA PESQUISA
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Em paralelo & definicdo da linha editorial da revista digital “UNA”, que sera
explorada em Chaves (2016), foi possivel notar que grande parte dos veiculos que
se denominam feministas na Internet ndo oferecem um contetdo que corresponda
ao que é defendido como um jornalismo efetivamente produzido para a Web.

Essas premissas estdo calcadas na concepcdo de que 0 USUuario,
diferentemente do que ocorre com outros meios, tem maior autonomia no processo
de consumo de informagdo. Segundo Ferrari, (2010, p. 51), “[...] o publico on-line
tende a ser mais ativo [...], optando por buscar mais informagdes em vez de aceitar
passivamente o que lhe € apresentado.”.

Esse anseio por conteldo mais aprofundados também esta diretamente
ligado a outro aspecto intrinseco ao jornalismo na Internet, que é a multimidialidade.
Para isso, a fungé@o do jornalista adquire ainda mais destaque e responsabilidade, ja
que, na Web, é essencial “[...] pensar em elementos diferentes e em como eles
podem ser contemplados.” (FERRARI, 2010, p. 52).

Com base nesses principios e na escassez dos mesmos no jornalismo
praticado em revistas digitais feministas, torna-se fundamental fomentar essa
pratica de maneira mais adequada, visando uma aproximacgdo e fidelizagdo do
publico-alvo. Aliados a isso, estdo a producdo de um web design eficaz e uma
navegacgao mais pratica.

Sendo assim, o questionamento que envolve a produgédo no universo digital

atualmente e, consequentemente, 0 presente projeto é como agregar as

caracteristicas do jornalismo na Web em uma revista digital segmentada.

1.2 OBJETIVOS

Apresenta-se nos topicos a seguir os objetivos geral e especificos do

presente projeto.

1.2.1 Objetivo geral

Aplicar as caracteristicas do jornalismo na Internet e uma identidade visual

em uma revista digital para o publico feminista.

1.2.2 Objetivos especificos
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Os objetivos especificos séo:

a) assimilar como as pautas feministas sdo abordadas nos veiculos
especializados;

b) identificar as caracteristicas mais adequadas de uma revista
segmentada no meio digital para o publico-alvo;

c) compreender a concepcdo grafica para uma revista digital ao publico
feminino;

d) averiguar a opinido de parte do publico-alvo a respeito de particularidades
do jornalismo digital e do web design empregados em um produto

experimental.
1.3 JUSTIFICATIVA

A escolha do veiculo se deu, primeiramente, pelo leque de possibilidades
que o mesmo disponibiliza para se explorar uma abordagem jornalistica. No meio
digital, pode-se utilizar diferentes métodos, que se complementam, para produzir um

conteudo jornalistico.

O fendbmeno da convergéncia tecnolégica e cultural, além de permitir a
producdo e distribuicdo de material jornalistico em varias plataformas e
suportes multimediaticos (videos, textos, audio, celulares etc.) propicia
varias formas (simultaneas) de consumo e de agregacao social, gera novos
protocolos de participagdo e praticas culturais. (BARROS et al, 2013, p. 24)

A migracdo do que antes era veiculado em meios tradicionais para a midia
on-line também transforma a posi¢do ocupada pelo usuério: de mero receptor a um

papel ativo no processo.

A interagdo social propiciada pelas revistas impressas, quando transladadas
ao ciberespaco, potencializa-se, gerando processos comunicacionais
peculiares, que vao além da leitura, avangando para a autonomia do campo
da recepcgdo, a colaboragdo e a interacdo horizontal entre produtores e
leitores. (BARROS et al, 2013, p. 24)

Com base nesse contexto, € possivel notar o fato de ja existirem revistas

digitais e blogs, como a AzMina®, a Capitolina®, a Ovelha®, a Think Olga’ e a Lado

! Revista digital AzMina, disponivel em: www.azmina.com.br.
2 Revista digital Capitolina, disponivel em: www.revistacapitolina.com.br.
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M?>, que abordam um contetido similar ao desta proposta e que est&o conquistando
um espaco significativo perante as feministas, conforme se denota do numero de
interacdes nas paginas das revistas em redes sociais digitais®. Esse fato propicia
uma maior possibilidade de disseminar a teméatica nesse universo. Contudo, ainda
sdo abordagens que ndo exploram ao maximo os recursos disponiveis no meio
digital, uma vez que as possiblidades interativas e multimidias da midia digital
podem oferecer conteidos com linguagens diferenciadas e tematicas apresentadas
de modo a complementar os textos.

Dessa maneira, com a finalidade de produzir um conteddo pertinente a ideia
deste trabalho, € necessario promover uma analise de similares das publicactes
voltadas ao mesmo segmento e um grupo focal com feministas que se enquadrem no
publico-alvo, de modo a obter um feedback mais proximo do que pode ser encontrado

no mercado.
1.4 ESTRUTURA METODOLOGICA

Com base na definicdo de qual seria o veiculo em que se realizaria a
producéo da revista digital “UNA”, torna-se essencial tomar como ponto de partida,
por meio de uma pesquisa bibliogréfica, os conceitos relacionados ao meio digital,
sua histéria e caracteristicas, além de outros elementos que envolvem uma
producdo jornalistica na Internet, como o web design e as linguagens de
programacao.

Segundo Fonseca (2002, p. 32 apud GERHARDT; SILVEIRA, 2009, p. 37),
todo projeto cientifico se inicia por esse método, “[...] que permite ao pesquisador
conhecer o que ja se estudou sobre o assunto.”. Ja Lima e Mioto (2007, p. 38),
apontam que a técnica “[...] implica em um conjunto ordenado de procedimentos de
busca por solugbes, atento ao objeto de estudo, e que, por isso, ndo pode ser
aleatdrio.”.

Dessa maneira, seré possivel aliar elementos referentes ao meio digital, como

as peculiaridades do jornalismo na elaboracdo de conteldos para a Web

® Revista digital Ovelha, disponivel em: www.ovelhamag.com.

* Revista digital Think Olga, disponivel em: www.thinkolga.com

® Revista digital Lado M, disponivel em: www.lado-m.com.

6 As revistas citadas anteriormente tém, respectivamente, até o momento: 56.627, 41.772, 14.097,
115.966 e 43.474 curtidas no Facebook. Como o autor deste projeto ndo é administrador das contas
acima, néo € possivel saber qual o perfil especifico do publico que interage com as paginas.
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(principalmente a multimidialidade e a interatividade), os recursos de design
fundamentais para uma identidade visual coerente (por exemplo, logotipo, tipografia
e grid) e os procedimentos responsaveis para apresentar tudo em harmonia ao
usuério: as linguagens como HTML e CSS. Em paralelo a essas questdes, a
contextualizacdo dos demais componentes relacionados ao produto, como a prética
jornalistica, o meio revista, o publico-alvo, a teméatica feminista e a primeira parte
referente ao grupo focal, sera realizada por Chaves (2016).

Outro aspecto imprescindivel para a producdo deste projeto € realizar uma
andlise de competidores, também definida por Nielsen (1999 apud GOMES;
PADOVANI; SPINILLO, 2009, p. 516) como andlise comparativa, que “[...] possibilita
gerar novas ideias e construir uma lista de recomendacgdes [...]. Com base nos
pontos positivos e negativos levantados, os desenvolvedores devem ter como meta
superar as solugdes de design observadas nos competidores.”.

Apos a elaboracéo total do produto, torna-se pertinente a realizacdo de um
grupo focal a fim de validar os elementos utilizados na elaboragédo da identidade
visual da revista digital “UNA”. Segundo Dias (2000, p. 3), essa técnica tem como
objetivo, por meio de discussdes moderadas em grupos de até dez participantes,
“[...] identificar percepgfes, sentimentos, atitudes e idéias dos participantes a

respeito de um determinado assunto, produto ou atividade.”.

1.5 SINTESE DOS CAPITULOS

A priori, haverd uma contextualizacdo sobre a evolugdo tecnoldgica aliada ao
jornalismo, a insercao dos veiculos de comunicac¢do no universo digital, as principais
caracteristicas da producao de informac&o na Internet, a convergéncia das revistas,
que também compdem o foco do presente projeto, e como esse meio manteve as
principais particularidades, mas se adaptou ao que a Web oferece.

O terceiro capitulo discute questdes relacionadas ao web design de um
produto jornalistico nesse ciberespaco, como o grid em que os conteldos serdo
disponibilizados, os requisitos que um logotipo deve apresentar e a selegédo de cores
e tipografias, além de aspectos que envolvem a programacdo para a Web,
responsaveis por colocar a revista “no ar”.

Na sequéncia, serd demonstrada toda a aplicacdo dos elementos abordados

anteriormente na revista digital “UNA”, desde os recursos multimidia e de
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hipertextualidade até os conceitos aplicados ao logotipo, a definicdo das tipografias
e a divisdo do grid. Por fim, apresenta-se os resultados obtidos por meio da
realizagdo de um grupo focal com mulheres feministas que se enquadram no

publico-alvo.
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2 O JORNALISMO NO CENARIO TECNOLOGICO

Dissertar sobre o jornalismo €, praticamente, falar sobre mudanca. Essa
particularidade pode ser relacionada tanto ao processo de produgdo de noticias, ja
que boa parte da midia trabalha com informagbes factuais (popularmente
conhecidas no meio como “quentes”) e isso a leva diariamente a fatos distintos e
singulares, quanto ao veiculo em que s&o disponibilizados os contetdos para
publico-alvo especifico.

A evolucéo tecnoldgica esta diretamente ligada a essa questdo e aos novos
percursos trilhados pela pratica jornalistca no decorrer de sua histéria e,
principalmente, nos ultimos 150 anos. Para Traquina (2005, p. 53), o impacto dessas
inovagdes “[...] marcou o jornalismo do século XIX como iria marcar toda a historia
do jornalismo ao longo do século XX até o presente.”.

Como ndo poderia ser diferente, 0 meio revista também esté inserido nesse
contexto metamorfésico. “Nos Ultimos anos, vemos o jornalismo acelerado e em
incessante reinvencéo [...]" (PRADO, 2011, p. 1), principalmente pelo advento e pela
popularizacdo da Internet em todo o mundo. Portanto, esses veiculos estdo
buscando maneiras de se reinventar para ndo perderem seu espago. Em
decorréncia disso, diversos titulos foram descontinuados e os que tentam sobreviver
se arriscam no universo digital.

Apesar de esse novo capitulo da histéria estar recheado de incertezas sobre
0 sucesso perante ao publico, ha a compreensdo de que, mesmo o papel e a tela
sendo totalmente distintos, o caminho para ser bem-sucedido nessa nova pratica é
ndo se desfazer das principais particularidades que cada veiculo consolidou no
decorrer dos anos. Isso ocorre porque, no caso das revistas, “[...] algumas
caracteristicas ficam marcadas, como o aprofundamento das informacbes, a
periodicidade, o cuidado com o projeto grafico — tanto na qualidade do
papel/impressdo quanto no uso da linguagem visual — e a segmentacdo do publico.”
(FREIRE, 2016, p. 83).

Ainda assim, o meio digital, que € o foco do presente projeto, levanta inimeros
qguestionamentos sobre o seu futuro no &ambito jornalistico. Por isso, para
compreender mais sobre a insercdo do veiculo nesse ambiente digital e o processo

jornalistico na web, é fundamental abordar o seu contexto histérico, essa influéncia



22

tecnoldgica no jornalismo e, posteriormente, como se d& o cenéario das revistas na

Internet.

2.1 BREVE HISTORICO DAS EVOLUCOES TECNOLOGICAS

Antes de abordar diretamente a Internet como midia, € essencial pontuar que
esse ndo é o Unico avango tecnolégico que fomentou transformagdes no processo
jornalistico. Para compreender o primeiro grande marco de progresso, torna-se
pertinente uma viagem no tempo, mais precisamente para meados do século XIX e
inicio do século XX. Com as inovagfes de Gutemberg, Koeing e Marinoni tornou-se
realidade a impressdo em grande escala, quando os numeros alcancaram 95 mil
paginas por hora. (TRAQUINA, 2005).

Apos tais transformacdes, buscou-se, cada vez mais, personalizar e melhorar
o conteudo produzido e distribuido para as populacdes da época. Nessa questao, o
aperfeicoamento na publicacdo de outros elementos além do texto foi fundamental

para o processo jornalistico alcangar novos ares.

As melhorias na reproducédo de imagem, sobretudo com a fotogravura em
1851 e a heliogravura em 1905, deram um novo élan a imprensa [...] Em
particular, a invencdo da maquina fotografica iria inspirar o jornalismo no
seu objetivo de ser as “lentes” da sociedade, reproduzindo ipsis verbis a
realidade. (TRAQUINA, 2005, p. 38)

Ao seguir essa linha de evolucéo, outra inovagdo importante foi o telégrafo,
que trouxe uma transmisséo de informacdes e dados mais fugaz — o que era exigido
pelas transformagdes sociais e tecnoldgicas a partir do século XIX. De acordo com
Traquina (2005, p. 38), esse era “[...] o sinal de uma nova era do jornalismo, cada
vez mais global, e cada vez mais ligado a atualidade, que continua cada vez mais
viva hoje.”.

No entanto, apesar do desenvolvimento desses recursos tecnoldgicos, esse
século trouxe outra inovagéo que seria o ponto de partida para uma nova realidade.
Traquina (2005) aponta que as mudangas no sistema educacional da época, que
passou a atender a populagdo em massa, foi um dos pontos principais para que o
jornalismo se consolidasse. Isto é, se antes os conteddos produzidos j& satisfaziam
uma pequena parcela da sociedade, com uma maior quantidade de pessoas

sabendo ler, o salto para o sucesso foi ainda maior.
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Com a aproximacao entre veiculo e publico, foi possivel o investimento em
novos métodos de transmissdo e recepcdo e em tecnologias mais rentaveis,
principalmente em relagdo a captacdo de recursos financeiros. Nos ultimos cem
anos, certamente, os casos que se desenvolveram e conquistaram seu espago
perante a sociedade foram os meios eletrénicos, como o radio, com sua fase de
ouro até meados do século passado, ofereceu a possibilidade de o ouvinte exercitar
a sua sensorialidade, ou seja, a sua capacidade de imaginagdo, e criar as imagens
de acordo com o que escuta (BARBOSA FILHO, 2003); e a televisdo, que se
mantém forte no Brasil h4, pelo menos, seis décadas, por isso, pode-se concluir que
ela “[...] € um meio de comunicac¢éo importante na sociedade.” (ABREU; SILVA, 211,
p. 10).

Mesmo com as inumeras transformacdes tecnolégicas vivenciadas pelos
veiculos de comunicacdo e pelo jornalismo ao longo de suas histérias, a mais
recente delas — que ainda vivenciamos — é a Internet. Contudo, engana-se quem
pensa que esse recurso surgiu ha pouco tempo. O contexto de desenvolvimento, em
meados do século XX, era conturbado e cheio de incertezas por causa da Guerra
Fria. Na época, a extinta Unido Soviética e, na sequéncia, os Estados Unidos da
América langaram os dois primeiros satélites com a finalidade de expandir recursos
para uso militar (PINHO, 2003). Dessa maneira, iniciava-se uma nova era digital —
mesmo que ainda muito distante da que conhecemos hoje.

Segundo Pinho (2003), a ARPAnet, considerada antecessora da Internet
disponivel na atualidade, teve seus primeiros passos em solo norte-americano na
década de 1960, quando o0s experimentos eram realizados entre quatro
universidades ianques. Apesar das dificuldades para estabilizar as conexdes, 0s
avangos ocorreram. Com isso, aumentou para 23 o numero de computadores

conectados a uma rede.

A primeira demonstracao publica da ARPAnet é realizada na cidade de
Washington, durante a | Conferéncia sobre Comunica¢cdes Computacionais,
conectando 40 maquinas e o Termina Interface Processor (TIP).
Classificada como um grande esforco de relagbes publicas, a apresentacéo
[...] envolveu uma série variada de demonstracdes de uso da rede, de
grande sucesso entre o publico. (PINHO, 2003, p. 26)

Com o passar dos anos, foram criados o primeiro servico de e-mail (1972) e

outras ferramentas técnicas que proporcionaram mais qualidade ao servico. No ano
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de 1983 ocorreu outro marco importante. “Libertando-se de suas origens militares, a
ARPAnet se dividiu [...] na Milnet, para fins militares, e na nova ARPAnet, uma rede
com propdsitos de pesquisa, que comega progressivamente a ser chamada de
Internet.” (PINHO, 2003, p. 28).

A consolidagao dessa nova plataforma veio apenas em 1990, ano em que
o Brasil se inseriu nesse novo contexto mundial. No ano seguinte, surge a World
Wide Web, projeto coordenado pelo britdnico Tim Berners-Lee, na Suica. Essa
invengdo se tornou tao relevante que muitas pessoas a credenciam como a
prépria Internet, quando, na verdade, a Web é apenas uma parte desse universo,
caracterizando-se pela utilizagdo da rede para armazenamento de informacdes e
arquivos. (PINHO, 2003).

2.2 O JORNALISMO NA ERA DIGITAL

A priori, a Internet surgiu como uma tecnologia importante para aliar-se a
pratica jornalistica. Isso porque, por meio dela, surgiram inUmeras ferramentas com
potencial para otimizar tempo e reduzir custos nas redagdes. Uma delas sédo as
Intranets, redes exclusivas para uso de determinadas organizacdes que
disponibilizam variados recursos, como servico de comunicagdo interna e
viabilizagdo de dados institucionais e comerciais. (PINHO, 2003).

No entanto, o aproveitamento da Internet para finalidades do jornalismo n&o
se resume apenas a esses fatores organizacionais. Por meio de outros recursos
desenvolvidos, foi possivel agregar mais valor a informacéo, aliando outras midias
ao texto, além de uma maior troca de conhecimento e praticidade para encontrar
dados. (MOHERDAUI, 2007).

Ao contrario do que muitos imaginam, a Internet ndo pode ser julgada apenas
como uma adversaria direta dos demais meios de comunicacao no processo de
producdo da noticia. Na verdade, em determinados casos, os profissionais de outras

midias se utilizam desse recurso para facilitar o desenvolvimento da pauta.

No cotidiano da redacdo de meios de comunicacao tradicionais, como radio,
televisdo e jornal impresso, a Internet serve como canal de acesso e contato
com mudiltiplas fontes, agéncias de noticias e jornais online. E verdade que a
rede é uma ferramenta que cria a possibilidade para que, virtualmente, se
possa fazer o trabalho de vigilancia e examinar documentos oficiais, realizar
investigacgdes [...]. (DEL BIANCO, 2004, p. 4)
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Del Bianco (2004) também levanta uma discusséo envolvendo a producédo da
noticia e o ambiente virtual: a sua utilizacao inadequada, principalmente por parte de
alguns profissionais que se restringem apenas a este recurso e ndo buscam outras
alternativas de apuracdo pela crenga iluséria de que os fatos disponibilizados na
midia digital sdo suficientes para suprir as necessidades do processo — por serem
veiculados primeiramente por conta da caracteristica fugaz da Internet.

Dessa forma, torna-se notdrio que ndo basta apenas ser uma facilitadora no
momento de reunir informacdes para o desenvolvimento da pauta, mas que é
fundamental um uso consciente dessa ferramenta. Entéo, percebe-se, “[...] mais do
gue nunca, a necessidade do entendimento dessa inovagao e, principalmente, da
avaliacdo da producdo jornalistica com o devido acompanhamento das
possibilidades que o ambiente digital oferece e reconfigura.” (PRADO, 2011, p. 1).

SO que a relacdo entre jornalismo e Internet ndo se resume apenas a uma
busca por informacdes de modo a complementar noticias em outros veiculos. Na
verdade, também pode ser considerada como midia devido aos inUmeros recursos

que é capaz de reunir em apenas uma mateéria ou reportagem.

A internet é uma ferramenta de comunicagéo bastante distinta dos meios
de comunicacéo tradicionais — televisdo, radio, cinema, jornal e revista.
Cada um dos aspectos criticos que diferenciam a rede mundial dessas
midias — né&o-linearidade, fisiologia, instantaneidade, dirigibilidade,
qualificacdo, custos de producdao e de veiculagdo, interatividade,
pessoalidade, acessibilidade e receptor ativo — deve ser mais bem
conhecido e corretamente considerado para o uso adequado da Internet
como instrumento de informacéo. (PINHO, 2003, p. 59)

A utilizacdo da Web para essa finalidade teve inicio entre as décadas de 1970
e 1980 nos Estados Unidos. Segundo Moherdaui (2007), os conteudos
disponibilizados ainda eram limitados a artigos de jornais impressos e restringia-se a
qguem tinha computador e podia pagar pelo servigo. Os pioneiros nesse ambito foram
0 The New York Times e o Columbus Dispatch. Nesse ultimo, “[...] os interessados
podiam chamar um menu na tela e escolher as noticias que desejavam ler.”
(MOHERDAUI, 2007, p. 23).

No Brasil, a exploracdo desse ambiente se deu de maneira semelhante.
Algumas agdes do Grupo O Estado de S&o Paulo e do Jornal do Commercio foram
pioneiras, mas nada que se consolidasse como uma produgdo genuinamente para a

Web. (MOHERDAUI, 2007).
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A disseminacdo desse formato no territorio brasileiro ocorreu no final do
século passado, ainda inspirada no modelo de reprodu¢éo do impresso praticado

nos Estados Unidos e na Europa.

O webjornalismo foi sendo implementado a partir da segunda metade dos
anos 1990; porém apenas no final da década é que se estabeleceu de
forma abrangente, detectando um verdadeiro boom - contratacdo de
profissionais com altos salarios, aumento de equipes etc.. (PRADO, 2011, p.
31)

O primeiro veiculo de comunicacdo a se “aventurar” integralmente nessa area
foi o Jornal do Brasil, em 1995, que se propds a praticar um jornalismo com a “[...]
nocao de tempo real.” (MOHERDAUI, 2007, p. 26).

Provavelmente, o grande marco do jornalismo na Web é o Universo on-line,
popularmente conhecido como UOL. Segundo Moherdaui (2007, p. 26), ao langcar o
Brasil On-line, em 1996, tornou-se “[...] o primeiro jornal em tempo real em Lingua
Portuguesa da América Latina, com informacfes de agéncias de noticias [...] e
material produzido em sua redacdo.”. O portal também foi pioneiro em relacdo a
interacdo com o publico, pois foi o0 primeiro jornal brasileiro a se utilizar de contetdo
enviado por leitores para complementar as reportagens — fato ocorrido durante a
Guerra de Kosovo, em 1999 (MOHERDAUI, 2009).

A virada do século fortificou ainda mais esse novo modelo no meio
jornalistico. O impulso surgiu, principalmente, pela criacdo do iG (Internet Grétis),
que obteve resultados animadores frente ao publico exatamente pela gratuidade
no acesso — j& caracterizada no préprio nome da empresa (PRADO, 2011,
MOHERDAUI, 2007).

Ainda no ano 2000, o iG criou o portal Ultimo Segundo, considerado o
precursor dos jornais produzidos exclusivamente para a Internet. Prado (2011) e
Moherdaui (2007) o consideram inovador e audacioso, ja que possuia uma redacdo
com profissionais exclusivos e, na época, o que havia nesse segmento pertencia a
grupos consolidados em outros meios.

De acordo com Prado (2011), Matinas Suzuki Jr., um dos fundadores do
grupo, considera que a instituicdo foi uma das sensacdes da época e inspirou o

modelo de jornalismo que é praticado hoje na Web.
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O iG chacoalhou o0 mercado e estabeleceu novos parametros. O conceito de
gratuidade — que é muito difundido hoje — e o conceito de velocidade da
informacdo foram dois pontos importantes introduzidos pelo iG que
mudaram realmente o panorama da internet brasileira. (PRADO, 2011, p.
27)

Em 2001, é langado o GloboNews.com, portal de noticias do Grupo Globo.
Segundo Moherdaui (2007, p. 29), abrangia “[...] conteddo de jornais, revistas,
emissora de radio e tevé do grupo”, além de publicar, “[...] praticamente, uma noticia
por minuto, com contetdo multimidia para enriquecer o noticiario.”. Esse pode ser
considerado como mais um salto na era digital, pois envolve o investimento de uma
grande empresa no ramo jornalistico com uma proposta que condiz com a nova
realidade, o que fugiu do antigo método de reproducéo praticado anos antes.

Contudo, o principal noticiario do grupo foi langcado apenas em 2006. O G1,
denominado “O portal de noticias da Globo”, apresentou como objetivo a
convergéncia entre as midias e a aproximagdo entre as principais sedes da
organizagédo (MOHERDAUI, 2007).

2.2.1 Caracteristicas do jornalismo na Internet

Conforme ja citado, a insercdo de veiculos de comunicagdo e,
consequentemente, do jornalismo na Web se iniciou sem muito conhecimento sobre
seu papel e suas potencialidades. Canavilhas (2001, p. 1) lembra que, a principio,
houve “[...] uma rdpida migragdo dos mass media existentes para o0 novo meio sem
gue, no entanto, se tenha verificado qualquer alterag&o na linguagem.”.

Mesmo assim, € possivel entender, devido aos escassos e pouco acessiveis
recursos técnicos da época, toda a cautela que envolveu o inicio desse processo de
migragdo. Prado (2011) menciona que, nessa etapa, havia muita preocupagéao e, por
isso, era de extrema importancia verificar o que funcionava e o que precisava ser
alterado — e € evidente que isso ndo ocorreria da noite para o dia.

De la para ca, ap0s inUmeros formatos e tentativas e erros, foi se construindo
um novo modelo de jornalismo na Internet, que pudesse oferecer ao usuario 0s
diversos recursos que a Web possibilita. Em ordem cronoldgica, Gonzales (2000
apud CANAVILHAS, 2006) busca descrever cada etapa desse processo.

O ponto de partida se da, segundo Gonzales (2000 apud CANAVILHAS,

2006, p. 114), com a fase “fac-simile” que, nada mais € do que a transposi¢cdo da
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versdo impressa ao portal — método muito utilizado pelos jornais que se
aventuravam no inicio da Web. Na sequéncia, vem o “modelo adaptado” ou
jornalismo on-line, no qual ja era possivel notar um avanco, pois, apesar de se
utilizar dos mesmos conteldos, esse se apresentava em uma identidade propria. Na
terceira fase, “modelo [ou jornalismo] digital”, o desenvolvimento do site é pensado
inteiramente no ambiente Web, além de alguns recursos como caixa de
comentarios, entre outros. Por Ultimo, na fase denominada “modelo multimidia”
(webjornalismo) — em que alguns veiculos se encontram atualmente —, ha um melhor
aproveitamento dos recursos possibilitados Web. Como o proprio nome ja diz, os
elementos além do texto, como imagens, audio e videos, passam a ser mais
explorados.

Nesse contexto, as matérias assumem um papel muito mais relevante do que
simplesmente informar o publico-alvo (como ocorre em alguns veiculos). Todo
conteddo passa também a fomentar debates sobre a tematica abordada. Segundo
Canavilhas (2001, p. 2-3), a webnoticia “[...] deve ser encarada como o principio de
algo e ndo um fim em si prépria. Deve funcionar apenas como o ‘tiro de partida’ para
uma discussao com os leitores.”.

Com o objetivo de contemplar essa perspectiva, alguns autores buscaram,
por meio de analises, elencar as principais particularidades do jornalismo na Internet
atualmente. Assim, nota-se que s&o sete caracteristicas principais referentes a como
deve ser um contetdo bem elaborado para a Web (CANAVILHAS, 2014).

O primeiro item que se refere a essa questdo trata-se da hipertextualidade,
que “[...] € definidora da internet por exceléncia. Ela determina sua estrutura através
da organizacao de textos — sejam eles verbais, imagéticos ou multimidia — por links.”
(FREIRE, 2016, p. 80). Dessa maneira, ha a possibilidade de estabelecer vinculos
internos e externos com a publicagéo.

Outro termo extremamente disseminado e discutido em meio ao cenario
vivido pela sociedade atual, a multimidialidade tem uma definicdo extremamente
simples: “[...] uma combinacdo de texto, som e imagens.” (SALAVERRIA, 2014, p.
26). Obviamente, a subdivisdo dessa ferramenta pode dar origem a muitas outras,
como os infogréficos e videos relacionados a reportagem produzida. Além disso,
esse conceito também abrange os recursos de hipertextos.

Jé falando sobre interatividade, segundo Freire (2016, p. 79), essa “[...] esta

entre os principais potenciais da comunicacdo digital.”. Para o autor (2016), a
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alternativa resume-se a estimulagdo do papel ativo do leitor, oferecendo-lhe certa
autonomia instantanea, seja qual for a forma escolhida para se trabalhar — dentre as
diversas alternativas, existem os comentarios, chats, enquetes, entre outras. Prado
(2011, p. XV) diferencia o modelo de interagdo praticado na Internet do que era
proposto por jornais impressos (cartas) e meios audiovisuais (ligagdes telefbnicas,
por exemplo), pois “[...] dar voz aos consumidores de jornalismo, de verdade, so
depois do advento do webjornalismo.”.

Ainda em busca de uma melhor experiéncia dos usuarios, encontra-se a
personalizagédo. De acordo com o Dicionério Collins (1991 apud PALACIOS, 2014, p.
39), essa questdo caracteriza-se por “[...] fazer (algo) de acordo com as
necessidades individuais dos clientes.”. Nesse contexto, Palacios (2014, p. 142-152)
elenca seis niveis de personalizagédo: o primeiro é a “resposta’, capacidade de os
conteddos se adaptarem as diferentes plataformas; o segundo denomina-se “alterar
com base na hora do dia”, que caracteriza-se por oferecer noticias que se
enquadram a cada momento do dia do usuarios; o terceiro € a ‘“interacdo
significativa”, em que permite ao usuario influenciar no processo, seja com
comentarios ou alteracBes no conteldo; em quarto estd a “ajuda na deciséo”,
quando oferece ao receptor informagdes qualificadas sobre determinado assunto ou
produto que contribuirdo para um processo de escolha mais satisfatério; o quinto
nivel é “calibragdo e algoritmos”, que €, basicamente, a disponibilizacdo das
informacdes mais recentes e atualizadas possiveis; por Ultimo, encontra-se
“adaptavel para mudar”, ou seja, idealiza-se para o futuro uma integracdo entre
diferentes elementos informacionais, como ter facil acesso a dados sobre
determinado produto.

O quinto grau citado (calibracdo e algoritmos) também relaciona-se com
outra caracteristica do jornalismo na Web, que é a instantaneidade. Segundo
Freire (2016, p. 81), a evolugdo tecnoldgica foi fundamental para essa
particularidade, mas que “[...] a transmisséo instantanea dos acontecimentos nem
sempre atende ao tempo real efetivamente, mas acontece a cada dia com uma
diferenca temporal entre acontecimento e produc¢éo jornalistica cada vez menor.”.
A tendéncia € que esse tempo se reduza ainda mais pelo cenéario de mobilidade
gue vivemos na sociedade atual.

Esse fato também aponta para a Ultima peculiaridade do meio, que é a

ubiquidade. Pavlik (2014) pontua que essa € a capacidade de estar presente em
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todos os lugares e dispositivos. Com o0 acesso a Internet cada vez mais
popularizado, esse fato se aproxima da realidade.

Obviamente, agregar todos esses elementos em um s produto e em todas as
reportagens veiculadas nele s6 é possivel com uma extensa e qualificada equipe de
producdo. Caso ndo haja todo o suporte, torna-se humanamente impossivel
executar, em tempo habil, tudo o que um contetdo desse porte demanda.

Essas sdo as principais caracteristicas do jornalismo na Internet. No entanto,
quando entra em questdo a abordagem de outros veiculos midiaticos neste meio,
pode ser que haja certas distingdes. No caso da revista, que € um dos focos deste
projeto, a segmentacdo estd latente no meio desde a versdo impressa e
acompanhou o veiculo nessa convergéncia. De acordo com Freire (2016, p. 53), “[...]
este usuério mais integrado as tecnologias busca uma informacdo mais especifica,
segmentada e especializada, que envolva assuntos de seu interesse”, por isso, é
importante ndo perder a esséncia que permeia cada vertente midiatica.

Sendo assim, torna-se de extrema relevancia abordar o contexto historico que

envolve a migragao da revista para o ambiente digital.

2.3 A RELACAO DA REVISTA COM A WEB

Apesar do pioneirismo dos jornais impressos nesse processo de convergéncia
para a midia digital, outros veiculos também passaram a investir nesse meio. E, com
a revista, que € um dos enfoques desta proposta, ndo foi diferente. Segundo Barros
et al. (2013), o primeiro titulo a se aventurar na Internet foi a Manchete, em 1995. O
espaco ainda era reduzido — uma area do portal do Banco Rural — e, com base no
que era feito na época, foram disponibilizados apenas os contetddos da versédo
impressa. Na sequéncia, a mesma editora disponibilizou a verséo digital dos titulos
Ele Ela e Fatos & Fotos.

No ano seguinte, foi lancado o portal da revista IstoE, vinculado ao Universo
Online. Mesmo com as limitagBes técnicas e de conhecimento para a produgdo de
conteddo da época, o titulo trouxe algumas novas alternativas para o mercado. “A
versdo do site possuia uma réplica dos mesmos textos encontrados na edi¢do
impressa, além de servigos de chat e féruns de debate. O site também possuia a

seco IstoE Hoje, com informag6es mais atualizadas.” (BARROS et al., 2013, p. 15).
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Ainda em 1996, ocorreu um dos principais fatores que fortaleceu o impulso
das revistas na Web: a fusé@o entre os portais Universo Online e o Brasil Online. De
acordo com Barros et al. (2013), o UOL, a partir daquele momento, passou a
pertencer aos grupos Folha e Abril, e, com a unido, muitos titulos consagrados no
mercado, como Exame, Placar e Superinteressante, passaram ao novo Universo
Online, langado em dezembro.

Com a cada vez maior popularizagdo da Web no Brasil e em todo o mundo —
Moherdaui (2007, p. 56) aponta que, em 1997, o computador com acesso a Internet
estava presente em 43% das residéncias nos Estados Unidos —, novas adaptacdes
foram realizadas para alcangar esse publico que descobrira a nova midia.

Nesse mesmo ano, a Veja, que ja havia langado seu portal em 1995, o
reconfigura e oferece outros recursos além do texto (BARROS et al., 2013). A
versdo digital sofre novas alteracbes no ano 2000, quando passa a “[...] publicar
noticias on-line” e ganha espac¢o na edicdo impressa com as se¢des “Hipertexto” e
“Veja On-line”. (MOHERDAUI, 2007, p. 28).

Além disso, a Veja também oferecia no site suas reportagens veiculadas
na revista fisica. Contudo, o titulo buscou fugir do que era praticado até entéo, e
ofereceu novos recursos para esses casos. Segundo Moherdaui (2007, p. 29), a
equipe de reportagem, dentre outras fungdes, era responsével pela verséo digital,
“[...] cujo texto € o mesmo da impressa, mas recebe um tratamento diferenciado
em links, criacdo de foruns, pontes com o noticiario diario e o conteddo multimidia
e eventuais reportagens complementares.”.

Ainda em 1997, o UOL langa o portal da revista Playboy. Barros et al. (2013)
pontua que a versdo online do titulo alcancou o sucesso rapidamente e caiu nas
gracas da populacdo. Os autores citam dados do préprio grupo que apontam a
revista como a de maior audiéncia (14,7%) da instituicdo — ficando atrds apenas de
ferramentas populares e consolidadas, como as salas de bate-papo.

O UOL se fortificou ainda mais nesse mercado quando passou a reunir outros
titulos que ndo eram da Editora Abril. “Em agosto de 2001, o portal ja havia se
tornado o principal agregador de revistas da Internet brasileira, com 124 titulos de
diversas editorias.” (BARROS et al., 2013, p. 16).

De 14 para c4, principalmente com o passar dos anos no século XXI, muitos
outros titulos enxergaram na Internet um novo e rico mercado a ser explorado.

Prado (2011, p. 21) cita um pronunciamento feito pelo The New York Times, em
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2010, a respeito do interesse em vender a revista Newsweek: “Trata-se de um
periodo de reavaliacio e de apostar na tdo falada e ainda pouco seguida
convergéncia de midias para que o jornalismo impresso sobreviva a turbuléncia e
se fortaleca.”.

Nesse processo de migragcdo para o ambiente digital, € possivel encontrar a
distribuicdo de revistas em diversos formatos. Contudo, antes de especificar cada
um deles, Freire (2013, p. 29-30) aponta conceitos diferentes para essa nova midia:
produto na Web e produto digital. “Ambos séo baseados em bits, até mesmo tudo
que estd no ciberespagco é digital, mas o primeiro demanda acesso as redes
teleméticas para a sua fruicdo e o segundo néo.”. Isto €, todo método que necessita
de uma conexdo com a Internet para oferecer ao usuério o que propde € na Web. J&
as ferramentas que requerem o uso de algum instrumento para processa-las, como
0s computadores, séo digitais.

No caso do digital, os recursos disponiveis podem ser considerados, de certo
modo, limitados se comparados ao que o ambiente pode oferecer. Alguns exemplos
desse contexto sdo o JPG, formato de imagens mais popular na Web e utilizado
pelas revistas como uma maneira de o usuario visualizar o conteldo em seu
navegador. (BARROS et al., 2013).

SO que esse modelo ndo tem muito espaco atualmente por causa de outro
recurso: o Adobe Acrobat PDF’, criado em 1992. Segundo Barros et al. (2013, p.
17), esse formato revolucionou o processo de distribuicdo de revistas no meio digital,
“[...] uma vez que permite que o documento seja visto do jeito que foi criado em
qualguer computador com um programa leitor, independentemente do sistema
operacional ou familia de fontes.”.

Para o online, o PDF também é muito utilizado, principalmente no modelo flip
page, que simula o movimento de uma revista fisica. “Esse recurso € possivel por
meio do uso da tecnologia Flash. Alguns dos compartilhamentos de revistas on-line
[...] utilizam um tipo de tecnologia que converte automaticamente o arquivo PDF
para um arquivo em Flash [...].” (BARROS et al., 2013, p. 19).

Além disso, os proprios portais, que disponibilizam os conteddos de algumas
revistas, sdo outras alternativas para a existéncia de veiculos no ambiente online.

Nesse caso, também ha subdivisbes. De acordo com Prado (2011, p. 21-22),

" E um programa desenvolvido pela Adobe Systems Incorporated para realizar a leitura de arquivos
no formato PDF.
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existem o “Portal de noticias ligado a um titulo de revista”, que vai além dos
conteddos disponibilizados na versdo impressa; o “Site de revista impressa”, que
apresenta menos recursos que o exemplo anterior, mas também n&o se restringe a
uma transposicdo do conteudo fisico; e, por ultimo, a “Revista digital por formato”,
que é o foco do presente projeto, e sO esta disponivel na Internet, mas mantém as
mesmas particularidades que consagraram 0 meio impresso.

Realmente, o que se deve levar em consideracdo na atualidade é que a
adesdo desses veiculos a Internet tornou-se, basicamente, um aspecto vital para a
suas sobrevivéncias. Prado (2011, p. 21) cita a jornalista Helena Jacob, que
constata que “[...] no jornalismo contemporaneo é fato que o mercado de revistas
ndo pode mais prescindir do seu modelo digital.”.

Apesar de a inser¢do dessa vertente jornalistica na Web ndo ser algo téo
recente, muito se discute sobre o que, realmente, pode ser definido como uma
revista digital. Ainda assim, Horie e Pluvinage (2011 apud FREIRE, 2016, p. 83-84)
elencam algumas caracteristicas que sdo imprescindiveis para que o veiculo seja,
de fato, parte do que a Internet propde: vindo do impresso, estdo “[..] a
periodicidade, segmentagéo [...] e identidade grafica”, que se unem as do meio
digital, que séo “[...] leitura multimidia, interatividade e o hipertexto.”.

Em relacdo a citada periodicidade, uma das principais particularidades do
meio, na Internet, esse elemento pode ganhar novas especificacdes e se adaptar
conforme a necessidade de quem produz e a demanda. Se na versdo impressa,
depois de fechada, ndo se pode mais tirar ou acrescentar nada, nas revistas
digitais, o contetudo pode ser adicionado aos poucos. Isto &, a periodicidade da
revista pode ser mensal, mas com alguns recursos a mais nesse espago de
tempo. (BARSH et. al. 1999 apud FREIRE, 2016).

Freire (2016) também pontua que muitos autores ndo consideram essa
pratica na Web como jornalismo de revista. No entanto, o autor vai de encontro a
essa limitagéo e afirma que o veiculo tem a capacidade de se transformar e aderir as
particularidades da Internet sem perder a sua esséncia.

Nesse contexto, pode-se notar que as revistas digitais se utilizam de alguns
dos quesitos basicos de um jornalismo realmente feito & Web. Segundo Freire
(2016, p. 87), os que se enquadram s&o “[...] hipertextualidade, personalizagéo,

multimidialidade, interatividade e memoria.”.



34

Dessa maneira, é possivel observar que a convergéncia trouxe novos
parametros para a producdo de uma revista. Contudo, seu objetivo primordial
ainda permanece vivo — tanto no impresso quanto na Web —, que se caracteriza
por “[...] informar e interagir mais ampla e diretamente com seu publico leitor.”

(PRADO, 2011, p. 21).
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3 PROJETO GRAFICO DE UMA REVISTA DIGITAL

Para que uma revista tenha sucesso e cative seu publico também no universo
on-line, além de possuir um contetdo de qualidade e coerente com sua proposta de
atuacao no mercado, é fundamental apresentar uma boa identidade visual, ou seja,
um projeto grafico que supra suas necessidades, agrade visualmente e facilite a

navegacao dos usuarios.

O mais importante é ter em mente que design significa comunicagdo. Um
web site pratico, com informacdes bem apresentadas, porém feio e sem
conexdo com a marca [...], ninguém desejara usa-lo. Semelhantemente, se
0 web site é atraente, porém nada pratico e inacessivel, provavelmente
ninguém conseguira trabalhar com ele. De fato, os elementos e a
funcionalidade do design final de um web site deveriam atuar como uma
unidade coesa [...]. (BEAIRD, 2008, p. 4).

O processo para alcancar um projeto grafico que englobe todos os quesitos
de um bom design é complexo. Segundo Pinho (2003), bem como em outros meios
de atuacédo, o profissional precisa realizar um trabalho que chame a atencéo do
usuério de maneira agradavel.

Nesse ambito, diversos aspectos merecem um cuidado a mais na hora da
elaboracao da identidade. Dentre eles, é possivel citar o logo, o grid, a tipografia, a
paleta de cores, o formato de imagens, entre outros.

Além disso, neste capitulo, serd imprescindivel dissertar a respeito de
guestdes que envolvem a relagdo entre 0 usuario e o site, como a navegabilidade, a
usabilidade, e a interagdo. Ao pensar em todos esses itens, pode-se proporcionar
um melhor uso do contetdo disponibilizado.

Para que esses elementos sejam dispostos e estejam ao alcance de todos, é
necessario que haja um suporte tecnoldgico que, no caso, se desenvolveu a partir
da criagdo da Web, no final do século passado. Nesse cenério, surgiu a linguagem
HTML, sigla para HyperText Markup Language (em portugués, Linguagem de
Anotacdo de Hipertexto), que cria um tipo de documento compativel com qualquer
sistema operacional. “Isto significa que vocé pode escrever codigos-fonte HTML sem
se preocupar em qual computador e por qual sistema operacional este documento
serd visualizado.” (VENETIANER, 1996, p. 6).

No entanto, a disposi¢cdo de contetudo apenas por meio de HTML ainda era

extremamente limitada e apresentava um visual, de certo modo, pouco atrativo. A
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fim de melhorar esse empecilho, foi desenvolvido o CSS (Cascading Style Sheets —
Folhas de Estilo em Cascata), que é “[...] uma linguagem de estilos que define o
layout de documentos escritos.” (BARROS; SANTOS, 2008, p. 3). Ou seja, por meio
desse tipo de programacao, h4 uma maior possibilidade de estilizar visualmente o
que esta disponivel em um site.

Outra linguagem que possui um papel fundamental no desenvolvimento de
web sites e que se comunica diretamente com o HTML é o PHP (Hypertext
Preprocessor — Pré-processador de Hipertexto). Por meio desse recurso, pode-se
criar “[...] uma interagcdo com o usuario atravées de formularios, pardmetros da URL e
links.” (BARRETO, 2000, p. 6).

Os artificios utilizados nesse aperfeicoamento visual e funcional do portal ndo
param por ai. Outro recurso muito utilizado nos ultimos anos € a linguagem
JavaScript, que, segundo Silva (2010, p. 23), tem “[...] a finalidade de fornecer um
meio de adicionar interatividade a uma pagina web.”.

Com a inten¢éo de tornar o processo de cria¢cdo mais acessivel, ndo apenas a
programadores experientes, alguns softwares foram desenvolvidos. Destaque para
os produtos da Adobe — empresa fundada em 1982, nos Estados Unidos —, como o

Photoshop, o lllustrator, o Dreamweaver e o Muse.

A Adobe é lider mundial em marketing digital e solu¢cdes para midias
digitais. Nossas ferramentas e servicos permitem que nossos clientes criem
conteido digital inovador, implantem esse conteddo em midias e
dispositivos, avaliando e otimizando-o ao longo do tempo, e alcancem o
sucesso nos negocios. (FATOS..., c2016, arquivo digital).

Por meio de ferramentas como essas, desenvolver um portal para a Web
torna-se uma tarefa menos complexa e mais acessivel, principalmente para quem
ndo possui um conhecimento aprofundado na &rea. Contudo, antes comecar, de
fato, a producdo do site, ponderar os aspectos citados anteriormente é essencial

para obter éxito no resultado final.
3.1 O PROJETO DE WEB DESIGN
O principio de qualquer projeto que envolva design — inclui-se nesse contexto

a segmentacgédo voltada para a Web — € complexo e minucioso. Isto €, cada detalhe

que envolva a sua elaboragdo merece a devida atencdo para que tudo esteja em
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harmonia. Beaird (2008) faz uma comparagdo com uma reforma em um cémodo da
casa. Muitas vezes, é necessério deixar a antiga decoracé@o — ideia — de lado e se
reinventar, j& que, acima de tudo, o profissional deve priorizar o equilibrio entre
todos os elementos.

Inclusive, visando a harmonia, hd algumas questdes que precisam ser
avaliadas em um projeto para a Web. Segundo Beaird (2008, p. 5), o primeiro é a
satisfacdo de quem navega, porque o design ndo deve “[...] ser um estorvo; pelo
contrario, um intermediador entre o usuario e a informacgdo.”. A navegacéao pelo site
também deve ser intuitiva, ou seja, 0os elementos devem estar bem localizados e
indicados. E, por ultimo, todas as paginas, mesmo que com algumas diferengas,
apresentem-se como uma unidade e pertencentes ao mesmo portal.

Para alcancar essa exceléncia na proposta do web site e atingir (e agradar) o
publico-alvo, é fundamental que se esboce a ideia e analise todas as questdes que
envolvem o projeto. Além disso, é claro, deve-se ter em mente qual o papel que o
portal ird ocupar no mercado. “Ter apenas o topico nédo é suficiente — vocé também
precisa de um objetivo. O topico é simplesmente sobre o que é o site; 0 objetivo é o
que o site faz.” (CROWDER, 2011, p. 10).

Ao ter esse proposito extremamente delimitado e consolidado, a elaboracéo
de todas as paginas do site se torna mais facil. Segundo Crowder (2011), antes de
avancar um passo no projeto, € importante analisar e avaliar se isso estd de acordo
com o que se busca por meio do portal. Essa questdo também vale para os

elementos que serdo disponibilizados em todas as paginas.

3.1.1 Acriagao do logotipo

Um logotipo, sem duavida, € uma das partes mais importantes de uma
empresa e, consequentemente, para a elaboragdo de um projeto grafico. Segundo
Pertile (2012, p. 11), trata-se do “[...] inicio de tudo e de onde partirdo os primeiros
esbocos da sua marca’ e tem o objetivo de “[...] sintetizar em tragos simples um
conceito.”.

Com isso, pode-se entender que um logotipo precisa ter uma identificagéo
com a posicao que a organizagdo pretende ocupar ou ja ocupa no mercado, além de

reunir particularidade internas.
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Este conceito pode ser mais abrangente como uma combinacdo de
caracteristicas, adjetivos ou aspectos fisicos do produto ou servico.
Também pode ser mais especifico como a representacdo de um objeto,
algum elemento dando um duplo sentido ou ainda a subversao de um
sentido objetivo para outro sentido objetivo semelhante ou contrério.
(PERTILE, 2012, p. 11)

Dessa forma, € possivel compreender que existem diversas combinagfes e
formatos para se criar um logotipo, que irdo variar de acordo com a necessidade o
desejo de cada caso.

A fim de legitimar a producdo desse elemento visual, torna-se fundamental
avaliar alguns parametros que sé&o indicados por Strunck (2012, p. 17), que s&o:
“conceito”, “personalidade”, “contemporaneidade”, ‘“legibilidade”, “pregnancia” e
“uso”. O primeiro refere-se a coeréncia entre o logotipo e a linha editorial do produto,
pois deve estar evidente para o usuario a identificacdo entre todos os elementos —
principalmente quando se trata do recurso que representard a empresa. Na
sequéncia, entra em questéo a criatividade e a singularidade, ou seja, é fundamental
gue se sobressaia frente o0 que ja existe no mercado. Em relacdo ao terceiro topico,
discute-se a importancia de criar algo que perdure e ndo perca o significado em um
curto espaco de tempo — isso ndo quer dizer que a identidade precisa ser eterna,
mas deve se manter enquanto for rentdvel. O pardmetro seguinte contempla um
visual limpo, isto é, sem que nada interfira em sua composi¢cao para que 0 USUario
identifique rapidamente a marca. O quinto questiona a forga do logotipo e o quanto
as pessoas irdo se lembrar dele depois; por isso, é importante relacionar todos os
elementos citados anteriormente e criar algo Unico. Por fim, esta a validagéo entre
proposta e aplicagéo, ou seja, verificar se o que, com qual finalidade e para quem foi
pensado condiz com a execucao e a rentabilidade do projeto.

No caso do meio digital, apos a elaboracdo, a sua localizacdo no web site
também merece atencdo e destaque. Para Beaird (2008, p. 8), o chamado “[...] bloco
de identidade [...] dever& conter o logotipo da empresa ou o nome desta, devendo
aparecer no topo de cada uma das paginas do site.”. O autor (2008) classifica essa
parte como fundamental para que o usuario ndo encontre dificuldades para

identificar a marca.
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3.1.2 O grid e adisposicdo do contetdo

Por falar em disposi¢do de contetdo no site, todos os elementos devem ser
distribuidos com um estudo prévio. Para isso, diversos principios buscam criar
algumas bases para que esse processo se torne mais facil e rapido de ser
executado. De acordo com Beaird (2008), uma das principais € a Teoria do Grid
(Grade), que se utiliza de recursos matematicos desenvolvidos por Pitagoras para
estabelecer uma propor¢cdo — no caso, divide-se a largura pelo numero 1,62 para
separar o espaco disponivel.

Inspirado nesse mecanismo, s6 que de maneira um pouco mais simples, esta
A Regra dos Tercos, que, além do web design, € muito utilizada nas fotografias.
Beaird (2008) explica que, por meio desse recurso, utiliza-se duas linhas verticais e
duas horizontais para dividir a pagina em nove partes iguais. A partir disso, h4 a
possibilidade de adapté-la para a disposi¢cdo que deseja executar.

Independentemente do método escolhido, Radfahrer (2000, p. 25) esclarece
que o grid (ou grade, em portugués) “[...] padroniza os espagos e ajuda 0 usuério a
achar o que procura no lugar esperado todas as vezes” e “[..] d& apoio a
legibilidade, reconhecimento, alinhamento e compreenséo da mensagem.”.

Essa preocupacao se fortalece também pelo, cada vez mais, frequente
avancgo tecnoldgico. Segundo dados do Comité Gestor da Internet no Brasil
(2015), no Brasil, 50% dos lares tém acesso a Internet e, desse total, 67%
possuem conexao banda larga.

Dessa maneira, a questdo da adaptacdo do conteldo para vérias
plataformas de acesso se torna ainda mais relevante, principalmente, por outra
indicacdo presente no levantamento. Cerca de 76% das pessoas entrevistadas
acessam a Internet por meio do celular. (COMITE GESTOR DA INTERNET NO
BRASIL, 2015). Dessa maneira, nota-se que a mobilidade se faz cada vez mais
presente no cotidiano da populagéo.

Para suprir essa demanda, existem duas maneiras: uma € a responsividade,
em que “[...] um site & desenvolvido de forma que os elementos que o compdem se
adaptem automaticamente independentemente do tipo de dispositivo e do contexto
de uso.” (ARAUJO, 2015, p. 1). Outra opcéo e desenvolver layouts diferentes para

cada meio de acesso.
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Dentre os elementos que precisam seguir esses principios, esti o sistema de
navegacao, geralmente representado pelo menu. Para Beaird (2008, p. 8), essa
ferramenta deve ter “[...] facil localizacdo e manuseio” e que, normalmente, “[...] os
usudrios esperam encontrar a negagdo exatamente no alto da pagina”, mas isso ndo
€ uma regra e pode variar de acordo com o caso.

Quem acessa um web site, sem davida, realiza essa a¢éo, pois visa encontrar
algum tipo de conteldo, isto €, aquilo que o portal tem a oferecer. “E importante
manter o bloco de contetdo principal como sendo o ponto focal de um design, de
forma que os preciosos segundos nao sejam desperdicados enquanto o visitante
procura a pagina contendo a informacao que necessita.” (BEAIRD, 2008, p. 8).

Outro item praticamente indispensavel na arquitetura de um site € o rodape,
que, quase sempre, localiza-se “[...] na parte inferior da tela” e “[...] contém
informagdes sobre direitos autorais, contato e informagdes legais, bem como alguns
links para as principais sec¢des do site.” (BEAIRD, 2008, p. 8). Além disso, deve
deixar claro que € o ultimo elemento da péagina.

A fim de facilitar a localizacdo e a navegacdo do usuario, € de suma
importancia também aproximar conteddos que possuem alguns aspectos em
comum. Radfahrer (2000, p. 25) aponta para uma inspiracdo desse quesito no
principio da Gestalt “[...] de reconhecimento de formas estaveis e fortes”, pois “[...]
ajuda o leitor a agrupar os elementos em conjuntos de significado e orienta a
leitura.”.

Para Pinho (2003, p. 161), a proximidade de contetdos semelhantes sugere
um caminho que o usuéario deve percorrer, desde 0s itens principais até os menos
importantes. Dessa forma, “[...] a mensagem € mais bem transmitida e o acesso a

informacéo é facilitado, pois o leitor se sente mais confortavel.”.

3.1.3 O processo de escolha das tipografias

Apos definir a posicdo que cada elemento ira ocupar no web site, chega-se a
outro ponto-chave: a(s) tipografia(s) que serdo utilizadas para expor o contetdo
textual da marca. De acordo com Beaird (2008), essa questdo é essencial para o
processo comunicacional de um portal, porque ajuda a estruturar todos 0s recursos

escritos.
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No entanto, o processo de escolha ndo é tdo simples. Desde a época em
que as letras eram feitas manualmente em objetos e reproduzidas por meio de
tinta, o dilema para definir um padrdo visualmente agradavel era minucioso e
detalhista. Na web n&o é diferente, mas as op¢des de escolha sdo muito maiores.
Atualmente, dentre as principais fontes, estédo as denominadas “serif’, que visam
tornar “blocos de texto mais legiveis ao criar uma linha horizontal de referéncia”.
Ha também as chamadas “sans serif’, que surgiu apos a anterior e, como 0
préprio nome ja induz a pensar, visa eliminar o traco horizontal. Outro exemplo
sdo as “manuscritas”, que oferecem “[...] uma personalidade tangivel ao texto que
ele esta representado.” (BEAIRD, 2008, p. 110-113).

A selecéo de uma tipografia ou de um conjunto vai depender do segmento e
da intengcdo de cada web site. Contudo, Beaird (2008, p. 121) aponta alguns
guesitos que merecem atencao nesse processo de escolha: “[...] tente n&o usar mais
do que quatro fontes diferentes no design” e “[...] procure evitar uma combinacéao de
duas fontes serif diferentes ou duas sans serif diferentes no mesmo projeto.”.

Definir outros aspectos também é essencial para uma boa leitura por parte do
usuério, como o tamanho da letra, os espacamentos horizontal e vertical e o
alinhamento (BEAIRD, 2008). Com a delimitacdo desses quesitos, 0 texto se
apresenta de maneira mais agradavel de acordo com o contetdo a ser

disponibilizado.

3.1.4 Paletade cores

“Seja desarmando o reldgio de uma bomba, seja tentando projetar um site de
aparéncia decente, se a cor escolhida ndo for a correta, vocé estd detonado.”
(BEAIRD, 2008, p. 38). Essa metéfora exemplifica, precisamente, um dos processos
visuais mais importantes do web design: a escolha das cores que irdo compor o site.

De nada adianta dispor o contetdo de maneira adequada, disponibilizar
otimos texto e imagens, se o0s tons empregados causarem estranhamento ou
desconforto no usuério. Para Beaird (2008, p. 38), “[...] escolher cores ndo € uma
tarefa simples. Ha consideracdes estéticas, de identidade e de usabilidade a se
considerar.”.

Antes de montar uma paleta, o ponto de partida € escolher uma cor que sera

a base de seu projeto, pois € a partir dela que podera dar sequéncia e selecionar o0s
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tons de acordo com a necessidade. Além disso, pode-se considerar esse processo
extremamente pessoal e subjetivo. (BEAIRD, 2008).

A quantidade de cores também € variavel. Diversos desenvolvedores
procuram ndo carregar suas criagdes com um numero alto para ndo causar uma
saturacédo visual ou errar nas combinagdes. Contudo, em muitos casos, a utilizagéo
de uma variedade de tons se faz necesséria. “O numero de cores a serem usadas
dependera da complexidade do seu design.” (BEAIRD, 2008, p. 59).

Com a intengdo de tornar esse processo de escolha menos complexo e a
combinagcdo de cores mais assertiva, diversas teorias foram criadas. Tomando o
circulo cromético como base, de acordo com Beaird (2008), podem ser utilizados o
esguema monocromatico, que consiste em uma cor e suas variagfes; esquema
anélogo, que contém tons localizados ao lado do base; esquemas complementares,
compostos por cores localizadas exatamente de lados opostos no circulo; esquemas
semicomplementares, com dois tons proximos em contraste com o base; esquemas
triddicas, formado por um triangulo equiladtero a partir da cor base; e, por ultimo, a
opcdo tetradica, que implementa a opcdo de dois esquemas de tons
complementares.

Essas cores ndo tém funcdo meramente estéticas e decorativas. Esse recurso
também pode ser classificado como um integrante importante no processo

comunicacional e na transmissdo da mensagem.

Considera-se a cor como informacgéo todas as vezes que sua aplicacao é
responsavel por organizar e hierarquizar informagbes ou lhes atribuir
significado, seja sua atuacdo individual e autbnoma, ou integrada e
dependente de outros elementos do texto visual em que foi aplicada.
(GUIMARAES, 2005, p. 51)

Pinho (2003) reitera a relevancia das cores em quesitos como textos, ja que
pode ser utilizada para destacar algum trecho ou, entédo, servir de sinalizagdo para
algum recurso hipertexto. Por isso, € importante passar por um processo detalhado

para a escolha dos tons que irdo compor a identidade visual.

3.2 ELEMENTOS DE INTERACAO COM O USUARIO

A relagéo e, principalmente, a satisfacdo de um usuario ao navegar em um

web site vai além dessa questdo visual. Para que essa pessoa tenha uma
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experiéncia agradavel e retorne em outros momentos ao portal, € essencial
proporciona-la um acesso simples, rapido e com recursos que estimulem sua
autonomia no processo. “Na Internet, o usuario € quem manda. Isto quer dizer que
sem usuarios o site deixa de existir. E preciso cuidar para que o navegante encontre
nas suas paginas o que pede, do contrario ele o deixara s6.” (MARTIN, 2002 apud
PINHO, 2003, p. 12).

Exercer a autonomia do usuério é de extrema importancia para que essa
funcdo tenha resultados positivos. Caso o usuario ndo encontre dificuldades para se
enquadrar como parte do processo, ocorre a sua fidelizagdo, ou seja, ele sentira
prazer em retornar ao site por se ver representado nele (BARBOSA, 2001).

Nesse contexto de proximidade entre publico e meio, alguns aspectos séo
fundamentais para estreitar ainda mais essa relagdo. Dentre eles, os principais
dizem respeito ao fécil acesso ao portal, a navegacgéao intuitiva e a capacidade de o

usuério influenciar no processo de producao.

3.2.1 Usabilidade

A usabilidade deve ser pensada e estudada previamente, pois trata-se de
uma das partes mais importantes de um projeto para Web. Isso porque, para que 0
usuério utilize todos os recursos disponiveis, torna-se fundamental possibilitar uma
facilidade no acesso. Segundo Prado (2011, p. 84), “[...] € importante lembrar que
tudo o que se coloca nele [site] sera ‘carregado’, e, dependendo da velocidade da
maquina de cada usuério, havera diferentes tempos para que tudo seja enfim
carregado.”.

Essa questdo abre margem para a seguinte indagac¢éo: até que ponto vale a
pena se utilizar de elementos estéticos sem afetar a maneira que uma pessoa ira
visualizar o web site? Prado (2011) cita que uma das palavras-chave que define o
uso na Internet portal é facilidade. Por isso, em um ciberespaco cada vez mais
amplo, diversificado e com extrema concorréncia, qualquer dificuldade que alguém
encontrar em seu portal pode causar o fim dessa relagéo.

Martin (2002 apud PINHO, 2003, p. 12) também elenca alguns aspectos que
podem favorecer a utilizagdo, como a velocidade e a confianga. “Na Internet a

pagina deve ser direta e mais rapida do que bonita, mais confidvel do que moderna,
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mais simples do que complexa.”. Contudo, se conseguir agregar todos os itens, mais

proveitoso seré para o responsavel e para o usuario.

3.2.2 Navegabilidade

Outro termo muito discutido e utilizado no web design é navegabilidade.
Assim como a usabilidade, esse quesito deve ser analisado com extrema
minuciosidade para facilitar a agdo do usuario no site. De acordo com Ward (2002,
p. 170 apud PINHO, 2003), o processo de navegacao pode ser definido como uma
orientagdo para que a pessoa se encontre em meio aos conteldos.

Dessa forma, Marinho (2012, p. 26) indica que € essencial que o usuario
tenha acesso a informacgéo que procura rapidamente sem precisar “passar por varias
paginas”, tenha que voltar para a “pagina inicial” e acabe em um “beco sem saida”.

Pinho (2003) relaciona a navegabilidade com a identidade visual do site,
como se uma estivesse diretamente associada a outra e vice-versa. Caso alguém
avalie uma delas como 6tima, automaticamente estara considerando positivamente
a outra.

Dentre os recursos mais comuns ligados a essa questdo, esta a barra de
navegacao, ja citada anteriormente, que oferece “[...] todas as ferramentas basicas
do site e com links para as suas principais secdes e canais”, além de ajudar “[...] o
usuario a decidir o seu caminho na busca de noticia e informacdo do seu
interesse.” (PINHO, 2003, p. 143).

3.2.3 O processo de interagéo

A priori, torna-se essencial diferenciar dois conceitos que, em meio a
avalanche de informacdes e definicdes geradas a partir da Internet, resultam em
certa confusdo — principalmente pela semelhangca e proximidade — dos termos
interacao e interatividade.

Basicamente, de acordo com Montez e Becker (2005 apud ANELO, 2014,
arquivo digital), entende-se como interagdo, qualquer relagéo entre dois elementos,
seja qual for sua finalidade e sua area de conhecimento (historia, biologia e fisica, por
exemplo). No cenario digital, para que haja esse processo, é fundamental a presenca

de um meio eletrénico como facilitador. Por outro lado, a interatividade caracteriza-se,
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de certo modo, como uma divisdo mais especifica da interagdo. Isso porque essa
questdo “[...] esta relacionada ao quanto o usuério pode participar ou influenciar na
modificagdo imediata, na forma e no contetdo de um ambiente computacional.”.

Muito discutida no contexto atual de convergéncia no meio jornalistico, a
interatividade tornou-se um dos requisitos para a consolidagdo de um veiculo na
Web. Manta (2002 apud PINHO, 2003) aponta que a Internet conseguiu reunir duas
das principais caracteristicas comunicacionais, que sao alcancar grandes publicos e
a capacidade de ser interativa.

Alguns jornais e revistas impressas ja buscavam implementar alternativas
com caracteristicas de interatividade, como na secédo de carta do leitor. No entanto,
no ambiente on-line, esse cenario ganhou novos contornos e potencialidades. “Com
a comunicacdo digital, as possibilidades de dialogo e colaborag&o do leitor tornaram-
se mais complexas e imediatas, potencializando a interatividade sincrona,
principalmente através de féruns, chats e comentarios em sites.” (FREIRE, 2016, p.
79).

Esse novo cenario, segundo Canavilhas (2001, p. 2), acaba com a premissa
dos veiculos tradicionais de que “[...] nés escrevemos, vocés Iéem.". O autor (2001)
destaca que o avango tecnoldgico possibilitou, no contexto em que vivemos
atualmente, que houvesse mais autonomia por parte do usuario, ndo apenas para
escolher o que quer consumir, mas também para estreitar a relacgdo com quem
produz e participar desse processo de maneira fugaz.

Com as revistas, foco do presente projeto, o sistema funciona da mesma
maneira. Segundo Prado (2011), a Web possibilitou que recursos de interagdo mais

eficazes fossem explorados nesse veiculo jornalistico.

Mesmo se entendermos que as revistas ja tinham comunidades de leitores
mesmo antes da Internet (MIRA, 2001; SCALZO, 2004), iremos contatar
gue estas foram potencializadas, ficaram mais dindmicas, robustas,
ganharam visibilidade e importancia acentuada para o jornalismo de
revista. (BARROS, 2013, p. 82)

Nesse cenario, Barros (2013) aponta que o processo de interagdo pode
ocorrer entre profissionais e uUsuarios ou entre os proprios navegantes e no proprio
web site ou, entdo, em plataformas que estdo cada vez mais presentes no cotidiano

de boa parte da populagéo, que séo as redes sociais digitais.
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3.3 O PAPEL TECNOLOGICO NA CRIACAO DE UM WEB SITE

O fato de refletir e definir todos os elementos citados anteriormente ja é uma
tarefa com certo grau de complexidade. No entanto, colocé-los em pratica torna-se
uma missdo ainda mais desafiadora. Isso porque, antigamente, no principio da
Internet, “[...] o Web Design era totalmente dependente do HTML.” (ROCHA, 2000, p.
V).

Com o passar dos anos e a necessidade por conteddos mais elaborados para
a criacdo de um web site, entram em cena inumeras ferramentas que tém as
funcdes de estruturar, customizar e proporcionar uma maior interagdo entre publico
e conteudo, dentre elas, estdo a CSS, o JavaScript e o PHP.

Com a intencdo de colocar todos esses conteudos em funcionamento, a
intervencdo por meio de um editor de cdédigos € primordial. Um dos principais

softwares implementados nesse contexto € o Notepad++.

3.3.1 Alinguagem HTML

A criagdo da linguagem HTML se deu paralelamente ao desenvolvimento da
World Wide Web (ou, a famosa expresséo “www”). Segundo Venetianer (1996, p.
12), esse recurso serve para elaborar e disponibilizar as paginas de web sites que
se acessa por meio dos navegadores, ou seja, “[...] explica ao browser como uma
pagina devera ser vista na tela do monitor.”.

Nesse caso, ndo h& nenhum segredo, j& que trata-se da ferramenta de
programacdo mais facil de ser entendida e aplicada. “HTML é uma linguagem
simples, possuindo aproximadamente uma centena de comandos distintos. A
estrutura do seu cddigo baseia-se na insercdo de palavras reservadas entre um par
de chaves ‘< >." (VENETIANER, 1996, p. 12).

Marinho (2012, p. 28) atribui ao HTML a caracteristica de esqueleto, devido a
sua capacidade de dispor o contelddo pela pagina e pelo “[...] poderoso recurso de
formatacdo, sendo muito simples e acessivel em sua utilizacdo, voltada para a
producdo e compartiihamento de documentos e imagens através da internet.”.

Ao longo do tempo, essa linguagem também se desenvolveu conforme a
evolugdo das ferramentas digitais. Atualmente, o HTML encontra-se em sua

quinta versdo, que oferece, de maneira simples, muito mais flexibilidade para
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quem produz um web site. “Um dos principais objetivos do HTML5 é facilitar a
manipulacdo do elemento possibilitando o desenvolvedor a modificar as
caracteristicas dos objetos de forma néo intrusiva e de maneira que seja
transparente para o usuario final.” (EIS; FERREIRA, 2012, p. 26).

Apesar de todo avanco desde sua criagdo, esse recurso, isoladamente, ndo é
capaz de suprir todas as necessidades que um portal requer em seu
desenvolvimento. Venetianer (1996, p. 13) afirma que, mesmo o HTML sendo eficaz,
ainda “[...] limita bastante o trabalho dos designers e comunicadores visuais.”.

Para complementar essa funcionalidade e proporcionar uma experiéncia
visual mais agradavel para o usuério, foram criadas outras linguagens que atuam
simultaneamente. Dessa maneira, a nova versdo do HTML facilita essa relagao, isto
é, “[...] fornece ferramentas para a CSS e o Javascript fazerem seu trabalho da
melhor maneira possivel.” (EIS; FERREIRA, 2012, p. 29-30).

Pelo fato de o presente projeto ter o seu foco voltado, principalmente, a
producdo jornalistica, essa relagdo com linguagens de programac¢do ndo terd um
grande aprofundamento. Ainda assim, todas serdo contextualizadas pois fizeram

parte desenvolvimento do produto final.

3.3.2 Arelagdo com as folhas de estilo

Exatamente com o intuito de aperfeicoar o0s recursos insuficientes
disponibilizados pelo HTML, que outras linguagens foram desenvolvidas conforme

as dificuldades e os anseios por algo mais funcional.

O CSS (Cascading Style Sheet) uma linguagem padrdo de formatacédo
para paginas web que supera as limitagcbes impostas pelo codigo HTML.
O CSS permite uma versatilidade maior na programacédo do layout de
paginas web sem aumentar o seu tamanho do arquivo a ser publicado.
(MARINHO, 2012, p. 28)

Eis e Ferreira (2012) apontam que, por meio do CSS, estiliza-se o contetudo
gerado pelo HTML, seja ele qual for: desde elementos textuais até visuais e em

audio.

O CSS prepara essa informacéo para que ela seja consumida da melhor
maneira possivel [...]. Com o CSS que nds conhecemos podemos formatar
algumas caracteristicas basicas: cores, background, caracteristicas de font
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[tipografia], margins [margens], paddings [margem interna], posicdo e
controlamos de uma maneira muito artesanal e simples a estrutura do site.
(EIS E FERREIRA, 2012, p.137)

Essa ferramenta, sem duvida, € uma das principais disponiveis para a
utilizac&o do web design. No decorrer dos anos, houve uma evolugéo e, atualmente,
encontra-se na sua terceira versao, que possibilitou ainda mais controle sobre os
elementos do arquivo HTML. (EIS E FERREIRA, 2012).

3.3.3 Alinguagem PHP

Provavelmente, o PHP caracteriza-se com uma das linguagens mais
versateis que podem ser utilizadas no desenvolvimento de paginas para a Web.
Siqueira ([2017?], p. 10) pontua que tal ferramenta pode ser considerada “[...] uma
colecdo de supertags de HTML que permitem adicionar fungbes do servidor as
suas paginas da Web.”.

Como exemplo, Siqueira ([2017?]) cita algumas situagbes que necessitam da
utilizacdo do PHP. Dentre eles estdo a criacdo de todo o web site, o sistema de
autorizagdo de um numero de cartdo de crédito/débito inserido por um usuério ou a
disponibilizacdo de um formulario para contato.

Diferentemente do HTML e do CSS, as fun¢des do PHP né&o estédo explicitas
em uma pagina. Na verdade, nada relacionado com essa linguagem encontra-se
aparente no site. “De fato, a maior parte do que o PHP realiza € invisivel para o
usuério final.” (SIQUEIRA, [2017?], p. 10).

Para funcionar corretamente e oferecer suporte ao desenvolvedor, essa
ferramenta faz uso de diversos bancos de dados e servigos de protocolo, o que

facilita todo o processo de criagéo e utilizagdo do web site. (BARRETO, 2000).
3.3.4 A estilizagéo por JavaScript
De maneira oposta ao PHP, o funcionamento do JavaScript ndo limita-se

apenas ao que o seu desenvolvedor delimita. Nesse contexto, o usuério e sua

maquina assumem um papel de (in)dependéncia no acesso aos contetdos.
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Isso porque de nada adianta o web site ser inovador e apresentar
funcionalidades impares, se quem consome nédo tem ferramentas que suportam

tais elementos.

JavaScript € uma linguagem desenvolvida para rodar no lado do cliente,
isto &, a interpretacdo e o funcionamento da linguagem dependem de
funcionalidades hospedadas no navegador do usuario. Isso é possivel
porque existe um interpretador JavaScript hospedado no navegador.
(SILVA, 2010, p. 23)

Caso essa compatibilidade esteja funcionando, o recurso disponibiliza
diversas alternativas para se trabalhar as informagdes em um portal. O JavaScript é
capaz de interferir na apresentagao tanto do HTML quanto do CSS. Segundo Silva
(2010, p. 24), por meio dessa linguagem, € possivel “[...] controlar o comportamento
do navegador em diversos aspectos, como criar janelas pop-up, apresentar
mensagens ao usuario, alterar as dimensdes do navegador, interferir na barra de
status, retirar menus, fechar e abrir janelas.”. No entanto, as funcionalidades né&o
param por ai. Também ha a possibilidade de gerar efeitos em imagens, entre outras.

Desde 1996, ano de seu lancamento, o JavaScript também evoluiu
conforme as necessidades tecnoldgicas. Desde entdo, mais de vinte atualizacdes
foram realizadas e o recurso esta implementado nas versdes mais atualizadas de

todos os navegadores.

3.4 O AUXILIO DE APLICATIVOS NA PRODUCAO

No processo de elaboragdo de um site, programadores e web designers se
dedicam por dias, semanas e até meses para arquitetar cada detalhe que ira
compor o projeto.

Com a finalidade de tornar todo esse percurso mais acessivel e pratico,
diversas empresas buscam criar softwares que facilitem o trabalho dos profissionais
envolvidos nesse contexto. Nesse quesito, destaque para a Adobe Systems
Incorporated, que, atualmente, emprega mais de 14.000 pessoas em todo o mundo
(ADOBE..., c2015).

A Adobe estd mudando o mundo por meio de experiéncias digitais. Nossas
[...] solugdes de documentos capacitam todos — desde artistas emergentes
até marcas globais — para trazer criagBes digitais a vida e entrega-las a
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pessoa certa € no momento certo para os melhores resultados. (ADOBE...,
€2015, arquivo digital, traducéo nossa)

Dentre as criagbes da empresa que fornecem recursos para quem trabalha
nesse ambiente digital, estd a Creative Cloud, lancada em 2012, que disponibiliza
programas como o Photoshop, o InDesign, o lllustrator, o Dreamweaver e o Muse,
entre outros. “A Creative Cloud oferece a vocé os melhores aplicativos de criagéo,
sempre atualizados, para que vocé transforme suas melhores ideias em seu melhor

trabalho no desktop e em dispositivos méveis.” (O QUE E..., 2016, arquivo digital).

3.4.1 Apresentacao de programas da Adobe

Dentre os inumeros softwares disponibilizados por meio da Creative Cloud,
alguns se destacam no processo de producdo de um web site e dos contetdos que
podem integra-lo.

O Adobe Muse permite que qualquer pessoa produza “[...] sites [...] com a
maior facilidade, sem precisar dos conhecimentos de um desenvolvedor.” (CRIE...,
c2016c¢, arquivo digital). Por meio dos recursos dessa ferramenta, basta escolher ou
inserir os elementos que deseja e posiciona-los na pagina.

Conhecido por boa parte das pessoas que utilizam o meio digital — e
praticamente todos os designers —, o Adobe Photoshop, segundo o préprio site
(CRIE..., c2016d, arquivo digital), é “[...] o melhor aplicativo de imagens e design do
mundo esti sempre presente em projetos criativos.”. Nele, também é possivel
produzir layouts para a web e muitos outros elementos.

Outro programa versétil e funcional da empresa € o Adobe lllustrator. Com
ele, os produtores de conteddo podem “[...] criar logotipos, icones, esbocos,
tipografia e ilustracdes complexas para impressédo, Web, conteddo interativo, videos
e dispositivos moveis.” (CRIE..., c2016b, arquivo digital).

Para a edicdo de videos, um dos softwares mais populares e completos do
mundo faz parte do Creative Cloud. Trata-se do Adobe Premiere Pro CC, que
permite “[...] editar qualquer tipo de midia no formato nativo e criar producdes
profissionais com cores [...] para cinema, TV e Web.” (FACA..., c2016, arquivo
digital).
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Caso haja a necessidade de produzir animacdes para inserir em videos, o Adobe
After Effects € um 6timo aliado para esse processo. Por meio de suas funcionalidades,
pode-se “[...] criar e produzir animacgdes e efeitos visuais de qualidade profissional para
cinema, TV, video e Web.” (CRIE..., c2016a, arquivo digital).

3.4.2 Notepad++

Esse software néo integra a vasta quantidade de programas da Adobe, mas
também pode ser utilizado no processo de producdo de um web site. Pelo
Notepad++, é possivel editar codigos em linguagem HTML, CSS, PHP, JavaScript,
entre outras. Além disso, disponibiliza diversos recursos que facilitam o
procedimento, como indicar quando comeca e termina uma tag. (MARINHO, 2012).

Segundo Brito (2011), essa ferramenta também sinaliza cada elemento com
uma cor para facilitar a localizagdo e edigdo. Outro recurso relevante € a
autocomplementariedade, ou seja, vocé pode adicionar uma lista com as principais

funcdes e inseri-las por meio de atalhos.
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4 ANALISE DE SIMILARES

O processo de producdo de um projeto de web design, além dos fatores ja
citados nos capitulos anteriores, envolve muito estudo e, principalmente, pesquisa
sobre o que é feito pelos concorrentes.

Obviamente, essa andlise ndo serd utilizada para desenvolver algo similar,
mas, na verdade, € importante para ter conhecimento a respeito de conteldos e
técnicas utilizadas, que podem servir de inspiracdo ou, até mesmo, para evitar
certos elementos na composi¢do do proprio projeto. O'Grady, J. V. e O'Grady, K. V.
(2006 apud GOMES; PADOVANI; SPINILLO, 2009) abordam o recurso como
analise de competidores e o definem como um elemento para classificar o que ha de

positivo e negativo em empresas do mesmo segmento.

As informagfes coletadas durante a analise de competidores servem para
auxiliar a determinar como transmitir a mensagem, selecionar a midia de
veiculacdo, definir o pudblico a atingir, mas, principal e essencialmente,
diferenciar o produto em desenvolvimento daqueles disponiveis no
mercado. (GOMES; PADOVANI; SPINILLO, 2009, p. 516).

Com base nisso e adaptando os requisitos de avaliagdo conforme a
necessidade, os responsaveis pela revista UNA realizaram uma andlise de revistas
digitais feministas ja disponibilizadas na Internet, que sdo Lado M, AzMina, Ovelha,
Think Olga e Capitolina (Figuras 1 a 5). O teste foi realizado com uma conexao de
2MB e pelo navegador Google Chrome (Figuras 6 a 13). A andlise dos grids ocorreu
com o auxilio do Adobe Photoshop.



Figura 1 — Pagina inicial da revista Lado M.

MULHERES REAIS  SEXO  COMPORTAMENTO  CULTURA CIENCIA & SAUDE  POLITICA  DIREITO DIFERENCIAIS SOBRE/ANUNCIE

vifog

MULHERES REAIS MUSICA

Tina e ke Turner: O que o
amor tem a ver com

Fonte: Elaborada pelo autor.

Figura 2 — Pagina inicial da revista AzMina.

AM‘;V:: ARQUIVO SECOES QUEM SOMOS ASSINE A REVISTA NEWSLETTER ANUNCIE

Fonte: Elaborada pelo autor.

Q

53




54

Figura 3 — Pagina inicial da revista Ovelha.

SOBRE QUEM FAZ COLABORE CONTATO NOTIFICAGOES f v 9s susca Q
COTIDIANO CULTURA ESTILO INSPIRAGAO MUSICA

Figura 4 — Pagina inicial da revista Think Olga.
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Nem aqui, nem
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Fonte: Elaborada pelo autor.
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Figura 5 — Pagina inicial da revista Capitolina.
SOBRE~  COLABORADORAS ~ COLUNAS v  EDICOES v  CONTATO Q

z

v f ® 8 ot

EDIGAO #26

Jeragdo

Fonte: Elaborada pelo autor.

Figura 6 — Logotipo das revistas analisadas.

Logotipo

Lado M O logotipo é relativamente simples. Na primeira palavra, ha o uso de
uma tipografia basica, sans serif e mailscula, e apenas na letra “M”

houve uma intervenc¢éo, com um circulo colorido ao redor.

AzMina Nesse caso, utiliza-se uma tipografia manuscrita, variando entre
caixas alta e baixa, e com efeito que remete a um pincel, o que

torna o logo um mais agradéavel.

Ovelha O logotipo do site é composto por uma tipografia, de certo modo,
basica, mas com certas intervencdes em algumas letras — todas em
mailscula. Para torna-lo visualmente melhor, aproveitou-se de um

simbolo (de uma ovelha) para complementar a ideia.

Think Olga | A tipografia escolhida para o logo tem efeito semelhante a um
pincel, totalmente em caixa alta e com variagdo de tamanho entre

as letras.

Capitolina | Essa revista se utiliza de uma tipografia manuscrita com intervengao

em trés letras para nao deixar o logotipo tdo basico.

Fonte: Elaborada pelo autor.
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Figura 7 — Grid das revistas analisadas.

Grid

Lado M

O site estabelece um grid de 1.080 pixels. Na primeira pagina,
aparentemente, ha a divisdo em trés colunas com 340 pixels e um
espacamento de 30 pixels entre elas. O contetdo do site ocupa as
duas do lado esquerdo e a ultima é composta por redes sociais e
hipertextos para publicagbes recentes. Nas matérias, utiliza-se da

mesma composigao.

AzMina

Na péagina inicial, o grid tem 1.190 pixels de largura, dividido em
duas colunas de 580 pixels e um espagcamento de 30 pixels entre
elas. Nas reportagens, o contetdo ocupa 820 pixels, enquanto uma
barra na lateral direita de 298 pixels contém as redes sociais e uma

aba “Mais lidas”, em que ha um espagamento de 72 pixels.

Ovelha

A revista possui um grid com 1.050 pixels de largura, dividido em trés
colunas de 330 pixels e espacamento de 30 pixels entre elas. Nas
paginas das reportagens, o contedo ocupa 690 pixels e uma coluna

na direita tem 330 pixels, com um espaco de 30 pixels entre elas.

Think Olga

O grid do portal, em todas as suas péginas, € composto por 1.000
pixels, dividido em duas colunas: uma com 670 para contetdos do
site, um espaco de 25 pixels e uma a direita com 205 pixels de
largura, que possui campo de busca, redes sociais, entre outros

elementos.

Capitolina

Nesse caso, a largura do grid é de 1.140 pixels, fracionado em trés
colunas de 360 pixels e espagos de 30 pixels entre elas. Nas
reportagens, h& apenas uma coluna de 750 pixels para os

elementos utilizados.

Fonte: Elaborada pelo autor.
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Figura 8 — Cores das revistas analisadas.

Cores

Lado M O portal se utiliza, basicamente, de trés cores: a primeira, 0 roxo,
que é a cor base e predominante em todo o layout. Além disso, ha a
presenca do rosa e do verde em alguns detalhes pontuais.

AzMina Nesse caso, a cor predominante € o roxo escuro, mas também
utiliza-se de tons mais claros, como verde, verde-limao e rosa.

Ovelha O site faz uso, principalmente, pelo roxo. Em alguns detalhes, para
gerar contraste, ha a presenca de rosa, verde e bege.

Think Olga | Inspirado na teoria das cores anélogas, o portal tem como base um
tom de rosa mais forte e outros mais claros para detalhes.

Capitolina | A base do site é totalmente composta pela cor laranja. Mas, a cada

més, h4 a utilizacdo de outros tons que variam de acordo com a

imagem de destaque, localizada no fundo do logotipo.

Fonte: Elaborada pelo autor.

Figura 9 — Usabilidade das revistas analisadas.

Usabilidade
Lado M O portal levou oito segundos para ter todo o seu contetdo carregado.
AzMina Em relacé&o ao tempo de abertura, o site demorou 22 segundos para
ser totalmente carregado. No slide com as principais reportagens,
apenas uma das imagens nao carregou.
Ovelha O carregamento total do site da revista foi realizado em oito segundos.
Think Olga | Para o carregamento total, foram necessarios 33 segundos.
Capitolina | O tempo de carregamento integral do site foi de 15 segundos.

Fonte: Elaborada pelo autor.
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Figura 10 — Navegabilidade das revistas analisadas.

Navegabilidade

Lado M

A navegabilidade do site mescla elementos basicos e estéticos, mas
sem nenhuma complicagéo. A barra de navegagao encontra-se fixa

no topo em todas as péginas, independentemente da rolagem.

AzMina

Apesar do conteddo de carregamento um pouco demorado, a
navegacgao pelo portal é facil. O menu esta localizado no topo do
site durante todo o tempo, além de que o conteudo é bem

distribuido pela pagina.

Ovelha

O site apresenta um estilo de navegacéo diferente dos demais: as
abas de informacéo ficam no topo da pégina, enquanto as secdes
de reportagens estdo abaixo do logo, mas, com a rolagem, param
no topo. Além disso, um recurso utilizado pelo portal € que, ao
passar o cursor do mouse por cada tematica, aparecem as trés

ltimas reportagens.

Think Olga

A navegacéo pelo site é simples e de facil acesso aos contetddos. A
barra de menu fica abaixo do logotipo e segue o0 mesmo modelo dos

demais, com a fixagéo no topo com a rolagem.

Capitolina

7

O sistema do site € um pouco diferente e, até mesmo, mais
complexo que os demais. ISso porque, se 0 usuario rolar a pagina,
ele ndo ter4 acesso ao menu e, para encontrar as se¢des, € preciso

acessar uma das abas.

Fonte: Elaborada pelo autor.
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Figura 11 — Interatividade das revistas analisadas.

Interatividade

Lado M

O processo de interagdo se resume, basicamente, em botdes de
compartilhamento para redes sociais e um campo para comentarios

em cada reportagem.

AzMina

Nesse caso, a interacdo também ocorre por meio de botbes de
compartilhamento para redes sociais e um campo para comentarios
em cada reportagem. Além disso, uma forma de interacdo utilizada

é a possibilidade de as leitoras doarem fundos para a revista.

Ovelha

A interagé@o nesse site inclui botbes de compartilhamento para redes
sociais, um campo para comentarios em cada reportagem e uma

area para avalia¢do, que o usuério pode escolher entre cinco op¢oes.

Think Olga

O sistema para interacdo caracteriza-se por botbes de
compartilhamento para redes sociais e um botdo para “curtir’ a

reportagem.

Capitolina

Para a interacdo no site, 0os usudrios tém acesso a botdes de
compartilhamento para redes sociais e um campo para comentarios

em cada reportagem.

Fonte: Elaborada pelo autor.
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Figura 12 — Recursos multimidia das revistas analisadas.

Recursos multimidia

Lado M De maneira geral, a revista faz uso de uma imagem no topo de
todas as matérias. Contudo, outros elementos, como infogréficos e

hiperlinks, sdo encontrados apenas em algumas matérias.

AzMina Essa revista explora um pouco mais 0sS recursos que a Internet
possibilita. Em meio as reportagens, pode-se encontrar videos e
imagens. Porém, algumas matérias ainda sdo escassas desse tipo

de conteldo.

Ovelha Os recursos utilizados por essa revista nas reportagens se

resumem, basicamente, em hiperlinks e imagens.

Think Olga | A revista explora um pouco mais a questao dos videos, apesar de a
maioria ndo ser de producdo propria. Ha também imagens para

ilustrar as reportagens.

Capitolina | Nesse caso, pode-se classificar como a que faz o “feijdo com arroz”.
Isso porque se utiliza, basicamente, de imagens e hiperlinks na

composicao dos recursos multimidia.

Fonte: Elaborada pelo autor.

Figura 13 — Tipografias das revistas analisadas.

Tipografias

Lado M O site utiliza-se, aparentemente, de apenas uma tipografia, variando

apenas 0 peso e 0 tamanho do corpo do texto.

AzMina Basicamente, trés tipografias compdem o layout: duas sans serif para

menu e texto, e uma manuscrita, com estilo de pincel, para os titulos.

Ovelha Ao que parece, a revista se utliza de apenas uma tipografia,

variando apenas seu peso e tamanho.

7

Think Olga | Apenas uma tipografia, com suas variagbes, € utilizada na

composicéo do projeto gréfico desse site.

Capitolina | O layout é formado por duas tipografias: uma mais bésica para o

menu e 0s textos, e outra com tracos mais livres para os titulos.

Fonte: Elaborada pelo autor.

Posteriormente ao processo de elencar esses quesitos, pode-se notar pontos

positivos e negativos nas revistas. Todas se utilizam de logotipos simples, de grids
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que se adaptam a qualquer dimensdo de monitor e apresentam cores que se
destacam perante o publico. No entanto, deixam a desejar quando se trata do
aproveitamento de recursos multimidia e da hipertextualidade, além de néo
proporcionarem uma interagdo entre o veiculo e quem acessa seu conteudo.

Além dos quesitos citados nas tabelas, € possivel avaliar outros aspectos,
como os especialistas e personagens entrevistados para as matérias. Em todas as
revistas analisadas pdde-se notar que apenas em algumas reportagens utiliza-se
dessa técnica jornalistica de entrevista. Nas demais, o que se tém s&do crdnicas ou a
exposicdo de dados de pesquisas.

Em relacdo a pagina inicial das revistas analisadas, nota-se que todas trazem
um “slideshow” ou apenas fotos maiores de forma a destacar as principais
reportagens do site. Isso sé ndo ocorre na revista Capitolina.

Em outro quesito extremamente caracteristico do meio, a periodicidade, nota-
se que, na maioria dos casos, ndo ha um espaco de tempo pré-estabelecido. Na
verdade, pode-se perceber que a Capitolina e AzMina (mensais) sdo as Unicas que
fazem algo parecido com essa particularidade. Ainda assim, tanto elas quanto as
outras publicam conforme a necessidade de alguns assuntos que vem a tona na

sociedade.
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5 APLICACAO NA REVISTA UNA

ApOs percorrer por todos 0s componentes tedricos jA& mencionados no
decorrer do presente projeto e que sao de suma importancia para 0 Seu
desenvolvimento, torna-se crucial apresentar de que maneiras os elementos foram

agregados no decorrer do processo de produgéo.
51A CRIACAO DO LOGOTIPO DA REVISTA UNA

O primeiro passo efetuado no projeto da revista UNA® foi o logotipo. Por conta
de o publico-alvo ser composto por mulheres feministas, entre 16 e 34 anos — que
estq explicado com mais aprofundamento em Chaves (2016) —, buscou-se aliar
algumas particularidades que também estéo presentes no préprio nome do veiculo.

Una é entendido de duas maneiras: como sindnimo de “Unica” e como “uniao”.
Isso porque, por meio do feminismo, conforme explicado em Chaves (2016),
compreende-se que toda mulher é impar e, ao aderir a0 movimento, une-se a outras
para lutar contra as desigualdades sociais existentes em relagéo ao género.

Dessa maneira, a intengédo era elaborar um logotipo que contemplasse tais
aspectos. Para isso, foi utilizada a tipografia manuscrita Adefebia, que apresenta
alguns contornos visualmente agradaveis, além de liga¢des entre as letras. Assim, foi
possivel representar a unido entre cada componente — semelhante ao feminismo
(Figura 14).

Além disso, 0s responsaveis pela revista UNA optaram, em um primeiro
momento, por ndo adicionar nenhuma figura nem produzir um simbolo para
compor a identidade visual da revista a fim de fortalecer o logotipo e torna-lo mais

reconhecivel perante o publico-alvo.

8 Disponivel em: http:/revistauna.hol.es/
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Figura 14 — Logotipo da revista UNA.

Fonte: Elaborada pelo autor.

A partir dessa elaboragéo, vale comparar com os elementos citados por
Strunck (2016) para um bom logotipo. Em relagéo ao conceito, pode-se dizer que a
execucdo corresponde aos objetivos almejados por parte dos responséaveis pelo
projeto, ja que simboliza uma concepgdo por tras do nome. No quesito
personalidade, apesar de, aparentemente, ser uma produgdo simples, a variagao
entre os tragos gera movimento e, com isso, facilita para que o visual agrade aos
olhos. Ja falando sobre a contemporaneidade, nota-se que o modelo proposto ndo
leva em consideragcdo nenhum “modismo” passageiro, e iSSo ndo estabelece um
“prazo de validade”. Na sequéncia, avaliando a sua legibilidade, é possivel
perceber que ndo ha nenhum elemento que interfira negativamente a ponto de
atrapalhar a sua visualizagdo. Outro quesito trata-se da pregnancia e, por ser
constituido de tragos simples e visualmente agradaveis, sua memorizagéo se torna
mais facil por parte do publico. Por ultimo, deve-se considerar a relacdo entre
proposta e execucdo. Entdo, a principio, analisa-se como positiva, j& que a sua

presenca na revista a complementou visualmente.

5.2 GRID DA REVISTA UNA

Ap6s a producdo do logotipo, o foco voltou-se para a definicAo e o
desenvolvimento do grid que iria abrigar todo o contetdo da revista UNA. Por conta
do pouco conhecimento sobre linguagens de programacdo do autor do presente
projeto e de Chaves (2016), optou-se pela utilizacdo de um software que facilitasse
essa elaboragdo. Entdo, escolheu-se o Adobe Muse devido a sua facilidade de
manuseio e 0 tempo escasso para finaliza-lo.

A opcgdo foi consciente de que, mesmo com esses pontos positivos, ha
limitagdo a partir da utilizagdo de programas desse modelo. Entdo, como a producéo

responsiva no Adobe Muse segue a premissa de layouts separados para cada
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dispositivo, foi definido que o grid para computadores e notebooks seria de 960
pixels, j& que monitores e telas mais antigos possuem essa dimensao.

Para um melhor aproveitamento dessa largura, definiu-se também que
haveria a divisdo desse total em seis colunas com 143 pixels de extensdo, e um

espaco de 20 pixels entre elas e um pixel nas extremidades (Figura 15).

Figura 15 — Base do grid da revista UNA.

Fonte: Elaborada pelo autor.

Na pagina inicial, o contetdo foi disposto da seguinte maneira: no topo estao
o logotipo, a frase de apoio e os icones das redes sociais. Logo abaixo, se encontra
a barra com o menu de navegacéo — que, ao rolar a pagina, tem a presenca de uma
versdo menor do logotipo e dos icones das redes sociais. Na sequéncia, foi
adicionada uma galeria com as duas reportagens em destaque do més (nesse caso,
O lado B da maternidade e #EssaSouEu), que ocupa 100% da largura da pagina
(Figura 16).
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Figura 16 — Composicao do grid na primeira pagina da revista UNA.

Fonte: Elaborada pelo autor.

Abaixo dos destaques, o grid passa a ser dividido nas dimensdes ja citadas.
Em um primeiro momento, ha a indicagao “As novinhas” nas colunas da esquerda,
que relne as reportagens mais recentes da revista (no total, sao seis). Ja a direita,

estdo a barra de busca e a enquete (Figura 17).

Figura 17 — Composica

o do grid na primeira pagina da revista UNA 2.
Il | |

Fonte: Elaborada pelo autor.

Na sequéncia, ha o complemento do item “As novinhas” e a insercéo, nas
colunas da esquerda, de uma playlist com musicas ligadas a tematica proposta pela
linha editorial da revista, que é o feminismo. Do lado direito, aparecem as redes
sociais digitais Facebook e Twitter (Figura 18).
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Figura 18 — Composicéo do grid na primeira pagina da revista UNA 3.

Fonte: Elaborada pelo autor.

A pagina se finaliza com o restante da playlist a esquerda e o Instagram a
direita. Abaixo desses elementos, esta uma imagem que, ao ser clicada, redireciona
0 usuario para uma pagina em que é possivel enviar uma crbnica para 0s
responsaveis da revista. Por fim, encontra-se o rodapé do Web site, que contém o
logotipo, o copyright, uma breve descricdo do projeto ligado a pagina “Quem somos”
e 0 mapa do site, com todas as paginas reunidas para facilitar a navegacao por

parte do publico que acessar o portal (Figura 19).

Figura 19 — Composicao do grid na primeira pagina da revista UNA 4.

Fonte: Elaborada pelo autor.

Nas reportagens, a estrutura do grid segue 0 mesmo padrdo, mas com

algumas adaptacdes. Em vez do slide, h4 uma imagem que, assim como na pagina
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principal, ocupa 100% da largura do navegador, com elementos sobrepostos, como
editoria/sec¢édo, autor, titulo e linha fina. Na sequéncia, a divisao do grid ocorre da
mesma maneira que no restante do Web site, sendo quatro colunas separadas para

0 conteudo da revista e duas para elementos complementares (Figuras 20 a 31).

Figura 20 — Composicao do grid nas reportagens.




Figura 22 — Composicao do grid nas reportagens 3.

Fonte: Elaborada pelo autor.

Figura 23 — Composicao do grid nas reportagens 4.

Fonte: Elaborada pelo autor.

Figura 24 — Composicao do grid nas reportagens 5.

Fonte: Elaborada pelo autor.
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Figura 25 — Composicao do grid nas reportagens 6.

Fonte: Elaborada pelo autor.

Figura 26 — Composicao do grid nas reportagens 7.

Fonte: Elaborada pelo autor.
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Figura 27 — Composicao do grid nas reportagens 8.

Fonte: Elaborada pelo autor.

Figura 28 — Composicao do grid nas reportagens 9.

Fonte: Elaborada pelo autor.
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Figura 29 — Composicao do grid nas reportagens 10.

Fonte: Elaborada pelo autor.

Figura 30 — Composicao do grid nas reportagens 11.
! | |

Fonte: Elaborada pelo autor.
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Figura 31 — Composicao do grid nas reportagens 12.

Fonte: Elaborada pelo autor.

Por fim, apesar de o foco do presente projeto estar voltado a producéo da revista
digital para a visualizagdo em computadores e notebooks, também foram
disponibilizadas as versdes especificas aos dispositivos moveis (smartphones e
tablets).

5.3 TIPOGRAFIAS SELECIONADAS PARA A REVISTA

Além da disposicdo dos conteludos, sem duvida, o texto é o principal
elemento de um site — ainda mais de uma revista digital. Essa constatacéo se da
pelo fato de boa parte das informacdes que serdo transmitidas ao publico é por
meio da linguagem escrita.

Dessa maneira, torna-se essencial disponibilizar todo esse contetdo com o
auxilio de tipografias de boa legibilidade e que incorporem a producédo de sentido
gue se deseja. Por isso, a escolha deve ser minuciosa para que se obtenha um
resultado positivo e agradavel.

No caso da revista UNA, foram utilizadas trés familias em todo o web design do
portal. A grande maioria, composta pelo menu, os titulos, linhas finas, textos, foram
reproduzidos pela tipografia Raleway, que é sem serifa (sans sarif). Além de conter uma

aparéncia agradavel, com contornos modernos, a fonte possui uma variedade de
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corpos em sua familia, 0 que possibilitou o seu aproveitamento de diversas formas
(Figura 32).

Figura 32 — Tipografia Raleway nos corpos Regular, Semibold e Bold.

ABCDEFGHI JKLMNOPQRSTUVWXY Z
abcdefghiJklmnopqrstuvwxyz
01234567809 @ " "1 ?%& () $ /
ABCDEFGHI JKLMNOPQRSTUVWXY Z
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
01234567809 , @ttt r? & () "%/
ABCDEFGHI JKLMNOPQRSTUVWXY Z
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
01234567809 , s @t Y r?2%& () S/

Fonte: Elaborada pelo autor.

A segunda familia utilizada foi a Dancing Script. Com ela, foram inseridos
elementos como os intertitulos das matérias e as frases em destaque presentes no
decorrer de alguns textos. Essa fonte manuscrita foi escolhida por conta de seus
tracos mais requintados, justamente por isso seu aproveito se deu para destacar

apenas alguns componentes do site (Figura 33).

Figura 33 — Tipografia Dancing Script nos corpos Regular e Bold.

ABCDETGHITJKLMNOPQRSTUVWXY Z

a b cdef gbijblblmnepaqgnreétuwuwarxyy
0123456789 e !/ ?hE(C) TS/
ABCDEFGAI JKLMNOPQRSTUVWXYZ
w&cdefg,/uéjégmn&pq,mé6wuwbxg,3
0123456789 e !/ ?2%& () 8§/
Fonte: Elaborada pelo autor.

Ja a ultima tipografia presente na identidade visual é a Handlee. Por meio de
sua utilizagcéo, buscou-se uma dinamicidade maior para alguns elementos do Web
site, como a idade, a profisséo e a frase das participantes do ensaio fotografico. Pelo
fato de ser manuscrita, representa um pouco da modernidade que o projeto deseja

trazer (Figura 34).
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Figura 34 — Tipografia Handlee em seu corpo Regular.

ABCDEFGHI JKLMNOPQRSTOVWXYZ
abcdefoghijklmnopqgrstovwyxyz
01234567849 . ,; :" "1 727%¢t()*$/

Fonte: Elaborada pelo autor.

Além das situagfes citadas acima, algumas varia¢des de corpo das tipografias
nao existentes originalmente foram simuladas pelo Adobe Muse, como a versdo em
itdlico da Raleway, na frase complementar do logo e nas descricbes das
editorias/secbes, e a opgcdo em negrito da Handlee, utilizadas nos titulos das

paginas das editorias/secoes.
5.4 PALETA DE CORES DA UNA

O web design site e, no caso, de uma revista especifica para a Internet,
também tem ligacdo direta com as cores que s&o utilizadas na composi¢cdo do web
design. Por isso, a delimitagdo de cada uma delas deve ser atenciosa a detalhes,
como combinagdes e legibilidade, e, acima de tudo, cumprir um papel no projeto.

Ao falar especificamente da revista UNA, esse processo se iniciou na busca
por uma cor base, que fosse marcante e, principalmente, representasse a
mensagem que a linha editorial quer transmitir.

Com isso, notou-se que os tons em verde e azul estavam muito relacionados
a mudancas, transformagdes e independéncia. Para contemplar ambas, decidiu pelo

azul turquesa, j& mostrado no logotipo (Tabela 1).

Tabela 1 — Cor base da revista UNA.

Cor Cadigo RGB CMYK

#3ECOC7 62, 192, 199 66%, 0%, 24%, 0%

Fonte: Elaborada pelo autor.

A fim de que cada editoria/se¢éo criasse uma identidade prépria, optou-se por
adicionar mais seis tons e, assim, elaborar uma paleta especifica para o Web site.
Sendo assim, houve a inspiracdo no esquema tetradico, mas com adaptacgdes feitas

de acordo com as necessidades (Tabela 2).
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Tabela 2 — Paleta de cores da revista UNA.

Cor Caodigo RGB CMYK
#ef4933 239, 73,51 0%, 87%, 87%, 0%
#f06a6b 240, 106, 107 0%, 73%, 49%, 0%
#9255a2 146, 85, 162 48%, 78%, 0%, 0%
#f37420 243, 116, 32 0%, 68%, 100%, 0%
#afd247 175, 210, 71 36%, 0%, 91%, 0%
#057ebd 5, 126, 189 85%, 43%, 3%, 0%

Fonte: Elaborada pelo autor.

Dessa maneira, estabeleceu-se uma paleta com sete cores, que sao as

seguintes (Figura 35):

Figura 35 — Paleta da revista UNA distribuida no circulo das cores.

n

Edit ' Assign Color Groups

v Color Group

M C=66 M=0 Y=25 K=0

QR

B C=36 M=0 Y=92 K=0

C=0 M=68 Y=88 K=0

)

Lal

C=0 M=87 Y=88 K=0

(

C=48 M=78 Y=0 K=0

M

C=1 M=73 Y=50 K=0

M

C=84 M=43 Y=3 K=0

M

Fonte: Elaborada pelo autor.

Os tons definidos foram, além do azul turquesa, o laranja para a editoria
Relacionamento; o vermelho foi destinado a editoria S.0.S.; o rosa fez parte da
editoria Cotidiano; o roxo compds a editoria Comportamento; o verde integrou a
editoria Sexo; e um outro azul, que representou as sec¢fes Direitos Ja!, Una-se e
#EssaSouEu.
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5.5 ELEMENTOS DE INTERACAO COM O USUARIO

Como ja descrito ao longo do presente trabalho, uma das principais
particularidades do jornalismo na Internet é proporcionar uma melhor relacdo entre
conteudo e usuério.

Para que isso se torne eficaz, tomando por base a autonomia disponivel ao
usuario atualmente, torna-se essencial investir, cada vez mais, em elementos que
estimulem a integragdo com a producéo e facilite o acesso a informagéo.

Para colocar isso em pratica na revista UNA, tudo tem inicio com a propria
segmentacdo de mercado que busca-se investir: feminismo. Como a finalidade do
veiculo é fomentar a discussdo a respeito da desigualdade de género na sociedade
e desenvolver o empoderamento feminino, a participacdo do publico-alvo € um dos
pilares do projeto.

No entanto, para aproximar essa camada da populagcdo da revista, é
fundamental ndo tornar o contato com o site (principalmente o primeiro)
desagradéavel. Entéo, a intencdo era criar um site que ndo demandasse muito tempo
para carregar seu conteddo. Mesmo com seu desenvolvimento ligado a um
programa de criacdo, sdo necessérios cerca de 12 segundos para o0 carregamento
total da revista.

Outro fator primordial para conquistar o usuario que acessa o portal é
proporcionar uma navegacao simples, rapida e intuitiva. A aplicagdo na revista
UNA seguiu esses parametros a fim de alcancar éxito perante o publico. Dessa
maneira, 0 menu de navegacao foi disposto no topo da tela e proximo ao logotipo.
Para facilitar ainda mais para o publico-alvo, basta apenas passar o cursor do
mouse sobre cada item para ter acesso as Ultimas publicacbes de cada
editoria/secdo do site. Além disso, foi disponibilizado um sistema de busca, caso a
pessoa ndo encontre, a principio, o que procura.

Uma das caracteristicas do jornalismo na Web, a interacdo do usuério com o
produto também ganhou seu espacgo na revista UNA. Logo na primeira pagina, ha
uma enquete para que seja escolhido o destaque a ser publicado no proximo més —
caso a pessoa nao concorde com as opgoes disponibilizadas, ela pode sugerir uma
outra temética. Nas reportagens, existem as possibilidades de avaliar cada uma dela
entre “Muito boa”, “Regular’ ou “Muito ruim”, fazer apontamentos, publicar

comentarios e compartilhi-las em quatro redes sociais digitais: Facebook, Twitter,
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Google+ e Pinterest. Outro recurso oferecido € a op¢do de a leitora enviar uma
cronica que siga a proposta e a linha editorial da revista, a fim de ser publicada na

secdo Una-se, ap0s uma sele¢do realizada pelos responséveis.

5.6 CONTEUDOS MULTIMIDIA DISPONIBILIZADOS NA REVISTA UNA

Jornalismo na Web sem a utilizacdo de nenhum recurso multimidia, sem
davida, ndo se enquadra nesse modelo — apesar de muitos veiculos praticarem
esse metodo e se autointitular dessa maneira.

Na producdo da revista UNA, que é um veiculo desenvolvido
predominantemente para a Web, buscou-se agregar a maior quantidade de
elementos possiveis no desenvolvimento das reportagens. Obviamente, por conta
do prazo mais curto e da pouca infraestrutura a disposicdo, nem todas as
reportagens tiveram abundancia de conteidos multimidia.

Na figura abaixo, pode-se acompanhar cada elemento disponibilizado em

todas as reportagens produzidas para a edicdo experimental da revista (Figura 36).

Figura 36 — Elementos multimidias nas reportagens da revista UNA. (Continua)

Reportagem Elementos multimidia

O lado B da|Nessa reportagem, foram utlizadas sete imagens, trés
maternidade estavam no decorrer da matéria e quatro nos
depoimentos, e um &udio do relato de uma das

personagens que tiveram depressao pos-parto.

O pesadelo dos|Essa pauta contou com duas ilustragdes feitas
relacionamentos exclusivamente para a reportagem; dois infogréficos: um
abusivos apresentava as cidades com maior indice de agressao as
mulheres e o outro que detalhava os tipos de denudncias
feitos a Central de Atendimento a Mulher; um depoimento
em video de uma mulher que sofreu com um
relacionamento abusivo; e dois hipertextos: um compilava
algumas noticias relacionadas ao tema e outro trazia o

significado da palavra “coercitiva”.
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Figura 36 — Elementos multimidias nas reportagens da revista UNA.
(Concluséao)

Ja seviuna TV? Nesse caso, os recursos utilizados foram trés imagens de
publicidade claramente sexistas e dois hipertextos, sendo
gue um reuniu mais alguns exemplos de pecas do tipo e
outro ligava a uma pesquisa sobre a satisfagéo em relacéo

a representacédo feminina em propagandas.

Ela. Ele. Eles: ha | Nessa reportagem, houve a insercdo de uma imagem e
machismo na Lingua | um hipertexto, que trazia o significado da palavra

Portuguesa? “diacronicamente”.

Educacéo sexual: | Duas imagens fizeram a composi¢cdo dessa pégina: uma
como? Onde? | ilustrava a questao de acabar com o preconceito em relagéo
Quando? ao género e outra que representava o tema da redagéo da

prova do ENEM 2015 sobre violéncia contra a mulher.

Licenca maternidade | Foi utilizada uma imagem e trés hipertextos: um ligava a
e revenge porn Lei 12.737/12, sobre invasdo de dispositivos mdveis; o
segundo estava relacionado com a Lei Maria da Penha; e

0 Ultimo abordava a legislacdo em caso de extorséo.

Feminizando Houve apenas a utilizagdo de uma imagem pois trata-se
de uma cronica escrita por uma feminista que se enquadra

no publico-alvo.

#EssaSouEu Por ser um ensaio fotogréfico, a composicdo foi feita
apenas com a utilizacdo da galeria de imagens das dez

participantes.

Fonte: Elaborada pelo autor.
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5.7 O AUXILIO TECNOLOGICO NA PRODUCAO

Como ja citado anteriormente, por conta do pouco conhecimento em
programacgéao do autor do presente projeto e de Chaves (2016), que complementa
com a outra parte da pesquisa, quase todos os elementos do site foram
desenvolvimentos por meio do aplicativo Adobe Muse, que ja disponibiliza os
codigos HTML, CSS, JavaScript e PHP prontos para colocar no servidor.

No caso da revista UNA, o HTML correspondeu ao esqueleto do site, seus
conteudos textuais e de imagem. O CSS foi responsavel pela customizacdo visual
de todos os elementos da pégina, ou seja, adicionou um estilo Unico e préprio ao
site. O JavaScript se fez presente em alguns quesitos, como o slide presente na
pagina principal, com a funcado de realizar a transi¢cdo entre as imagens, e na matéria
“O lado B da maternidade”, nas fotos dos depoimentos que apresentam um efeito
semelhante ao “antes e depois”. O PHP est4 ligado aos formulérios presentes na
pagina “Quem Somos” e “Mande sua crdnica”. Por meio de suas fungdes, € possivel
estabelecer conexdo para que a mensagem escrita seja enviada ao correio
eletronico.

Ainda assim, o Adobe Muse nédo conseguiu suprir todas as necessidades da
revista. Por isso, dois elementos foram adaptados e inseridos no site. Na pagina
inicial, a parte em que estéo as reportagens mais novas, denominada “As novinhas”,
contém elementos adicionados posteriormente & producdo com o auxilio do
software®. Algo semelhante ocorre no ensaio fotogréafico “#EssaSouEu™’, em que
uma elaboracdo externa foi necesséaria para resultar em algo mais completo e

agradavel visualmente.
5.8 APLICATIVOS UTILIZADOS NO PROCESSO
Em todo o processo de produgéo da revista UNA, diversos softwares tiveram

papel fundamental para que o conteddo fosse disponibilizado da melhor maneira

possivel para o publico-alvo.

° Elemento adaptado. Producao original disponivel em: http://tympanus.net/codrops/2014/10/28/some-
more-subtle-hover-effect-ideas/.

1% Elemento adaptado. Producao original disponivel em:
http://tympanus.net/codrops/2014/03/21/google-grid-gallery/.
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Todas as imagens adicionadas nas reportagens, secdes e ensaio fotografico
foram editadas no Adobe Photoshop. Algumas ilustragbes, como as presentes nas
secbes Direitos ja! e Una-se, e o infografico da matéria “O pesadelo dos
relacionamentos abusivos” tiveram algumas intervengdes realizadas no Adobe
lllustrator, a fim de estiliza-las da forma mais adequada.

Nessa mesma reportagem, o video da personagem foi editado por meio do
Adobe Premiere e a inser¢do de efeitos, como a vinheta do inicio e os elementos
textuais que surgem na tela em momentos especificos, realizou-se com o auxilio do
Adobe After Effects.

O Unico programa utilizado que n&o faz parte do pacote Creative Cloud da
Adobe é o Notepad++. Com essa ferramenta, foi possivel adicionar elementos de

programacdao apos a finalizagdo no Adobe Muse.

5.9 A REALIZACAO DO GRUPO FOCAL

A fim de obter um feedback do publico-alvo quanto & produc&o da revista
UNA, tanto em relacdo a linha editorial e abordagem, abordado em Chaves (2016),
quanto no que diz respeito aos elementos visuais e gréficos utilizados no Web site,
foco do presente relatério, decidiu-se pela realizacdo de um grupo focal com dez
mulheres que se enquadram no publico-alvo.

Segundo Morgan (1997 apud GONDIM, 2003, p. 151), esse método pode ser
definido como “[...] uma técnica de pesquisa que coleta dados por meio das
interacfes grupais ao se discutir um tépico especial sugerido pelo pesquisador.”.
Esse recurso possui carater qualitativo, ou seja, procura-se por apontamentos
subjetivos sobre a percepcdo dos participantes a respeito do que lhes é
apresentado.

Com base nesse conceito e ap0s a finalizacdo do produto, os responséveis
pela revista UNA fizeram a submiss&o junto ao Comité de Etica, obtendo um parecer
favordvel para a realizacdo dessa metodologia (ANEXO A). Posteriormente,
convidaram as participantes para a reunido, que foi realizada no dia 29 de abril de
2016, as 18h, na sala G 013, da Universidade do Sagrado Coracao, em Bauru (SP).

As integrantes foram escolhidas por meio de amostra por conveniéncia, ou
seja, estavam inseridas no publico-alvo desejado mais acessivel. Para facilitar a

realizagédo do grupo focal, a selecdo ocorreu apenas com mulheres que residem na
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cidade de Bauru (SP) e, em sua maioria, estudantes da propria universidade e que
pertencem e se identificam com o movimento e suas causas.

Em um primeiro momento, houve a apresentacdo da proposta da revista para
as mulheres, que assinaram um Termo de Consentimento Livre e Esclarecido
(APENDICE A), a fim de assegurar a veracidade das informacées e a privacidade das
mesmas — mesmo que a pesquisa nao oferecesse nenhum tipo de risco a integridade
delas.

Na sequéncia, todas as participantes tinham um computador com acesso a
Internet banda larga a disposicdo para que pudessem navegar pela revista da
maneira que fazem habitualmente, lendo as matérias, interagindo com 0s recursos,
entre outras atitudes (Figura 37). Nessa etapa, ndo houve nenhum tipo de
intervencdo ou indicagédo do que deveria ser analisado por parte das integrantes. O

acesso foi totalmente livre, até mesmo, em questao de tempo.

Figura 37 — Realizac¢ao do grupo focal.

Fonte: Elaborada pelo autor.

Apo6s cerca de uma hora, assim que todas finalizaram a navegacédo pelo
portal, voltaram-se para uma discussdo a respeito de suas percepcdes sobre

diversos aspectos que envolvem a revista. No total, foram realizados 13
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questionamentos (APENDICE B) pela moderadora Mayara Crepaldi Chaves. Esse
cargo tem a finalidade de “[...] garantir por meio de uma intervengdo ao mesmo
tempo discreta e firme, que o grupo aborde os tdpicos de interesse do estudo, de
maneira menos diretiva possivel.” (IERVOLINO; PELICIONI, 2001, p. 118).

Além da moderadora, o responsavel pelo presente relatério, Vitor Reghine
Manfio, assumiu a fungéo de relator no processo, que, segundo lervolino e Pelicioni
(2001, p. 118), anota “[...] os acontecimentos de maior interesse para a pesquisa.”.

Com isso, foi possivel coletar algumas opinies a respeito dos quesitos
abordados no decorrer deste projeto. Em um dos primeiros comentarios, uma das
mulheres presentes relatou que “o site chama a atengdo de uma maneira que
agrada visualmente”. Em relagcéo ao layout, alguns pontos levantados foram de que
“a primeira impressao ja& demonstra suavidade” e que “é confortavel permanecer e
navegar pelo site [...] porque tudo esta muito bem organizado”.

A respeito das cores e das tipografias empregadas, as opinides foram
positivas: “adorei esse tom de azul, que fugiu do esteredtipo do rosa” (geralmente
utilizado em publica¢gdes femininas), e “0s textos estavam muito faceis de ler”.

O uso dos recursos multimidia também foi avaliado positivamente,
destacando-se, principalmente, o video presente na reportagem “O pesadelo dos
relacionamentos abusivos”. Elas fizeram dois apontamentos nesse quesito, caso
haja continuidade do produto: um maior aproveitamento de infograficos interativos
e para reorganizar alguns elementos, como trazer videos e audios antes do texto,
para que os recursos tenham mais impacto. Ainda assim, todas reiteraram que,
“por ser uma revista experimental, a utilizagdo dos recursos foi 6tima”. Segundo
elas, os hipertextos, presentes em algumas reportagens, ajudaram a orientar e
explicar o significado de termos utilizados, pois, dessa maneira, “a pessoa pode
entender o texto completamente”.

Especificamente em relagdo as imagens distribuidas pelo site, as
participantes afirmaram que “foram muito bem colocadas, intercalando com os
elementos escritos” e “nédo deixava um blocéo de texto”, “as ilustragdes foram muito
bem-feitas” e “o ensaio fotografico ficou excelente e com uma Otima
representatividade sobre a proposta”.

Sobre a interacdo entre veiculo e usuario, as participantes ressaltaram que
foram extremamente pertinentes as enquetes e as caixas para sugestbes e

comentarios. J4 em relacdo a outros quesitos ligados ao publico, elas apontaram
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que “foi muito facil de navegar”, “as se¢fes estdo muito bem divididas” e “ndo tem
como se perder pelo site”; “a seta para voltar ao topo ajuda muito a se localizar”. A
posicdo do menu de navegacdo também foi elogiada, ja que os elementos “estdo
muito préximos” e “da para ver tudo o que a revista tem e ir para qual se¢cdo vocé

quer”.

5.9.1 Respostas das enquetes do grupo focal

Um dos elementos de interacdo com o publico-alvo proposto pela revista UNA
sdo as enquetes disponibilizadas em todas as paginas do Web site. Ap6s o grupo
focal, notou-se que, espontaneamente, algumas participantes interagiram, votaram e
fizeram apontamentos em certas paginas. Os dados completos estdo na tabela a

seqguir (Tabelas 3 a 9).

Tabela 3 — Proximo destaque da revista UNA.

Editoria Reportagem NUumero de votos
Relacionamento Homossexualidade feminina 0
Comportamento Mulher ficar velha e homem ficar | O
charmoso
Cotidiano Cuidar dos filhos recém-nascidos | 1

é dever de quem? (120 x 4 — dias
das licengas maternidade e

paternidade)

S.0.S. Aborto: o siléncio que mata

Sexo Siririque-se: o] tabu da|3

masturbacgéo feminina

Comentario “Representagdo politica: n°® de homens x
mulheres no congresso e senado - até

gue ponto eles nos representam?”

Fonte: SURVEYMONKEY (c2016)™.

™ SurveyMonkey é um site que permite a criagcéo de questionarios gratuitamente.
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Tabela 4 — Enquete “O lado B da maternidade”.

O que achou dareportagem?

NUmero de votos

Muito boa 5
Regular 0
Muito ruim 0

Comentario

“Adorei o uso de diversas midias! E

tratou o tabu com muita delicadeza.”

Fonte: SURVEYMONKEY (c2016).

Tabela 5 — Enquete “O pesadelo dos relacionamentos abusivos”.

O que achou dareportagem?

NUmero de votos

Muito boa 3
Regular 0
Muito ruim 0

Comentario

“Muito triste ver o depoimento de uma
vitima, mas serve como alerta a diversas
mulheres que n&o sabem que estdo num

relacionamento abusivo.”

Fonte: SURVEYMONKEY (c2016).

Tabela 6 — Enquete “Ja se viu na TV?”.

O que achou dareportagem?

NUmero de votos

Muito boa 3
Regular 0
Muito ruim 0

Comentario

“‘“MARAVILHOSA".

Fonte: SURVEYMONKEY (c2016).

Tabela 7 — Enquete “Ela. Ele. Eles: h4 machismo na Lingua Portuguesa?”.

O que achou dareportagem?

NUmero de votos

Muito boa 6
Regular 0
Muito ruim 0

Comentarios

“Tema bacana, sempre questionei isso!”.
“Colocar um ponto de vista feminino

sobre o] assunto da lingua
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machista/patriarcal”.

Fonte: SURVEYMONKEY (c2016).

Tabela 8 — Enquete “Educacéo sexual: como? Onde? Quando?”.

O que achou dareportagem?

NUmero de votos

Muito boa 5
Regular 0
Muito ruim 0

Comentario

“Néo sei se cabe nessa se¢do ou nao,
mas comentar sobre métodos
contraceptivos para mulheres/quem se
identifica como, além do ‘copinho
coletor’ que coloca a mulher mais em
contato com seu corpo em algo téo

natural quanto a menstruagao”.

Fonte: SURVEYMONKEY (c2016).

Tabela 9 — Enquete “#EssaSouEu”.

O que achou dareportagem?

NUmero de votos

Muito boa 3
Regular 0
Muito ruim 0
Comentario Nenhum

Fonte: SURVEYMONKEY (c2016).

As secbBes “Una-se” e “Direitos ja!” ndo apresentaram nenhum voto

comentario computado pelo SurveyMonkey (2016) por parte das participantes do

grupo focal.

Os resultados apontam que oferecer essa possibilidade de interagdo ao

publico-alvo, opinando sobre as reportagens e, principalmente, o préximo destaque,

€ uma eficiente ferramenta no processo de interacdo — todas as integrantes

responderam a enquete sobre a reportagem principal para uma futura edigdo. De um

total de nove questionarios, sete receberam votos.

ou
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6 CONSIDERACOES FINAIS

O desenvolvimento da revista digital “UNA” esteve calcado, principalmente, nas
particularidades intrinsecas da Web de oferecer ao publico-alvo conteddos mais
aprofundados e uma aproximacdo entre os leitores e o veiculo no processo de
producgdo — aspectos pouco explorados pelos meios de comunicacdo semelhantes ja
existentes.

Com base nessas premissas, 0 objetivo do presente projeto se resumiu,
basicamente, em suprir essa lacuna existente no mercado atual e oferecer aos
usudérios uma experiéncia que envolva informacdes pertinentes em um ambiente que
proporcione uma navegacdo agradavel, simples e intuitiva. Dessa maneira, acredita-
se que o propdsito foi alcangado, principalmente apds o retorno positivo obtido por
meio do grupo focal.

Ao tomar ciéncia de todos esses componentes necessarios para 0
desenvolvimento, sabia-se que colocar em prética um projeto como esse em um
Trabalho de Conclusdo de Curso seria arduo, mas, acima de tudo, motivador,
juntamente com as questdes relacionadas ao procedimento jornalistico, abordadas
por Chaves (2016). Isso porque buscou-se contemplar aspectos que nao fazem parte
das propostas das revistas digitais que abordam a temética feminista em seus
conteudos.

Portanto, como ponto de partida para o desenvolvimento do presente
projeto, foi fundamental compreender alguns dos conceitos que envolvem um
produto jornalistico na Web. A Iluz de concepcbes sobre as principais
particularidades do jornalismo na Internet, como a insercdo de elementos
multimidia (videos, audios, imagens, infogréficos, entre outros), a utilizacdo da
hipertextualidade e da interatividade, além de definicdes do meio revista no cenério
de convergéncia, pdde-se compilar referéncias que somariam no processo de
producdo. Além disso, verificou-se a necessidade de um aprofundamento no que
se diz respeito a elementos que agregam uma producdo jornalistica para a
Internet: o web design e as linguagens de programagao.

A partir disso, foi possivel notar o quanto o meio digital se relacionou com a
linha editorial proposta pela revista digital “UNA”. Pelo fato de a escolha estar
ligada ao feminismo, tornou-se de extrema relevancia desenvolver um contetdo

mais aprofundado e que proporcionasse uma aproximacgéo entre veiculo e publico
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— pois 0 movimento é caracterizado, principalmente, pela unido em prol do fim da
desigualdade dos géneros.

Com esse foco de mais recursos disponibilizados ao publico, foi fundamental
mergulhar em cada componente e na disposicdo de todos o0s elementos
selecionados. Por conta de as tematicas abordadas serem delicadas e, até mesmo,
fortes para algumas pessoas que sofreram (como nas reportagens “O lado B da
Maternidade” e “O pesadelo dos relacionamentos abusivos”), houve toda uma
cautela em como transmitir a mensagem nas reportagens.

Particularmente, é possivel afirmar que produzir a revista digital “UNA”, desde
0 seu primeiro esboco ha cerca de um ano, trouxe uma enorme responsabilidade em
todo o processo e uma satisfacdo ainda maior ao vé-la tomar forma. Participar
ativamente de cada decisdo ao lado de Chaves (2016) foi essencial para
vivenciarmos na pratica que cada detalhe faz uma grande diferenca no final.

Além disso, essa producdo possibilitou que conhecimentos aprendidos
durante a graduacdo fossem colocados em pratica, como as disciplinas de
fotografia, de jornalismo impresso e digital, entre muitas outras que contribuiram
indiretamente para a formacao profissional.

Este projeto também proporcionou que conteldos de outras areas
complementassem a bagagem: o web design, com suas questfes tedricas e visuais
para criar uma identidade a revista, e a programacgdo, que, por meio de suas
linguagens, tornou possivel realizar um trabalho condizente com a proposta. A
principio, esse fato se aparentava como um dificultador na realizag&o do projeto, ja
gque o0s responsaveis ndo tinham um conhecimento aprofundado sobre tais
tematicas, mas que, aos poucos, foi sendo superado. Portanto, € notério o quanto
essa realizacdo acrescenta para o ingresso na carreira jornalistica que esta se
iniciando.

Além disso, acredita-se que a revista digital “UNA” seja uma produgéo que
agregue valor em diversos setores, como na propria producdo jornalistica para a
Web, com a utilizagdo de recursos multimidia e de interacdo; a potencializacdo das
principais caracteristicas da revista, principalmente a linguagem mais proxima do
publico, a segmentacgdo e os textos mais aprofundados.

Essa ponderagéo se reiterou a partir da realizagdo do grupo focal, que foi de
extrema relevancia no processo de realizacdo do projeto. Por meio dessa técnica,

pbde-se obter um retorno direto do publico-alvo e uma avaliagcao positiva a respeito
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do produto como um todo, além de algumas recomenda¢des para aprimorar a
revista em caso de outras edi¢des, principalmente em relagdo a disposicdo de certos
elementos na pégina das reportagens.

Obviamente, alguns aspectos poderiam ser complementados a fim de
aprimorar ainda mais o produto final. No entanto, todas as escolhas no processo de
producgéo foram realizadas de maneira consciente e com o objetivo de proporcionar
uma melhor experiéncia ao publico-alvo. Dessa maneira, nota-se que é possivel,
com comprometimento e planejamento, desenvolver um produto voltado
especificamente para a Internet e que contemple 0s recursos que esse meio

oferece.
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APENDICE A — Termo de Consentimento Livre e Esclarecido

[“‘ UNIVERSIDADE DO
=N/ SAGRADO

CORACAO

A Universidade da sua vida

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Ola, feministas! Em primeiro lugar, a equipe da revista UNA a convida para
participar da pesquisa “Una: uma revista feminista em suporte digital’, de modo a dar
sua opinido sobre o conteddo e o formato da revista na Internet. A pesquisa sera
realizada na Universidade do Sagrado Coragao, que fica na Rua Irm& Arminda, 10-
50, no Jardim Brasil, na cidade de Bauru/SP.

A UNA é um projeto desenvolvido como trabalho de concluséo de curso dos
alunos de jornalismo da Universidade do Sagrado Coracgdo, Mayara Crepaldi Chaves
e Vitor Reghine Manfio, sob a orientagdo dos professores Mayra Fernanda Ferreira
(responsavel pela pesquisa) e Rodrigo Holdschip. A iniciativa de producédo de uma
revista feminista surgiu, primeiramente, por uma das estudantes ser adepta ao
feminismo e por seu descontentamento com o0 que é abordado por grande parte da
midia atualmente. Ao compartilhar sua ideia com o outro membro da dupla,
fortificou-se, em ambos, o desejo de produzir algo que, realmente, se diferenciasse
dos veiculos, tanto em contetdo quanto em formato. Com 0 acesso cada vez maior,
a internet se mostrou como a melhor alternativa ao observar o mercado e 0s
recursos que podem ser explorados.

A principio, os autores do projeto apresentardo a proposta da revista digital
oralmente a todas as envolvidas. Posteriormente, havera o momento para
navegarem pelo site e acompanharem as reportagens e as sec¢des produzidas,
especialmente, para vocés. Assim que navegarem por tudo o que esta disponivel,
realizaremos uma entrevista em conjunto. Nela, havera questdes referentes ao
conteldo e a navegabilidade da plataforma. Com isso, 0 nosso objetivo é verificar se
a proposta, realmente, foi adequada com a linha editorial que propomos em nosso
projeto e nesta primeira edicdo experimental.

A pesquisa sera de carater qualitativo, e garantimos total sigilo com relacao

as informacdes que forem abordadas nesta reunido, além de nos comprometermos
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a respeitar cada uma de vocés. Agradecemos a atencdo de todas! Estamos a
disposicéo caso haja qualquer duvida a respeito da participagdo nesta pesquisa, que
tem fins exclusivamente didaticos. Da mesma forma, sintam-se a vontade para
recusar sua participacdo neste estudo ou para desistir a qualquer momento e que a

sua deciséo néo a afetard adversamente ou causara perda de beneficios.

Eu, , entendo que as
informacdes obtidas por meio dessa pesquisa serdo confidenciais. Também entendo
que os registros da pesquisa estao disponiveis para revisdo dos pesquisadores. As
identidades serdo preservadas e nao serdo publicadas; desta forma, consinto na

publicacdo dos dados coletados para propositos cientificos.

Consentimento Voluntério
Eu certifico que li ou foi-me lido este texto de consentimento e entendi o conteldo.
Uma cépia deste formulario serd entregue a mim. Minha assinatura demonstra que

concordei livremente em participar deste estudo.

Assinatura do participante da pesquisa:
Data:
Eu certifico que expliquei a , acima, a

natureza, o proposito, beneficios e possiveis riscos associados a sua participacao
nesta pesquisa, que respondi todas as questbes que me foram feitas e que

testemunhei assinatura acima.

Assinatura do Pesquisador Responsével:

Data:
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APENDICE B — Roteiro de perguntas do grupo focal

f“‘ UNIVERSIDADE DO
g SAGRADO
CORACAO

A Universidade da sua vida

ROTEIRO DE PERGUNTAS — GRUPO FOCAL — REVISTA UNA
ApOs completar a navegacdo por todo o site da revista UNA e acessar
integralmente os conteudos disponiveis, todas as participantes envolvidas nesta
atividade responderdo oralmente & discussdo tendo como ponto de partida as
perguntas abaixo. E valido frisar que este é um guia para a reunio, pois, conforme a

manifestagcéo das mulheres selecionadas, novas perguntas podem emergir.

1) Em relagdo as pautas, quanto vocés acreditam que foram pertinentes com a

proposta apresentada?
2) Para vocés, como foi a abordagem em cada assunto?

3) Quanto aos textos das reportagens, como vocés os classificam? E qual a opinido

sobre o comprimento deles?
4) Como avaliam a cor e a tipografia utilizadas?

5) Vocés acreditam que as fontes e os personagens escolhidos se encaixaram de

que forma nas reportagens?

6) Como vocés caracterizam a relagdo entre todos os elementos da reportagem

(texto, imagem, video)?
7) Em relagéo ao design da revista digital, qual foi a primeira impresséo?

8) Vocés encontraram dificuldades para navegar pelo site?
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9) Para vocés, como foi a disposi¢gdo dos contetidos na plataforma?

10) Qual a opinido de vocés sobre a coesdo entre o conteudo jornalistico e a
interface?

11) Vocés se sentiram representadas ao ler o conteudo? De que forma?

12) Com essa estrutura, vocés acreditam que é possivel manter uma interacao

adequada com o conteudo do site?

13) O que vocés acreditam que seria fundamental conter nesta edigdo experimental

e que nao foi apresentado?



99

ANEXO A — Parecer consubstanciado do Comité Etica em Pesquisa — CEP

UNIVERSIDADE DO SAGRADO |
CORACAO asil

PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP

DADOS DO PROJETO DE PESQUISA

Titulo da Pesquisa: Una: uma revista feminista em suporte digital
Pesquisador: Mayra Femanda Femreira

Area Tematica:

Versao: 1

CAAE: 54409316.1.0000.5502

Instituigao Proponente: Universidade do Sagrado Coragdo - Bauru - SP
Patrocinador Principal: Financiamento Proprio

DADOS DO PARECER

Numero do Parecer: 1.472.814

Apresentagao do Projeto:

Adequada.

Objetivo da Pesquisa:

Executar pautas feministas por meio de uma abordagem jornalistica em um formato digital com recursos
multimidia.

Avaliagao dos Riscos e Beneficios:

Riscos: constrangimento.

Beneficios: Nao havera beneficio pessoal direto as participantes. No entanto, havera contribuicdo aos
produtores de contetido voltados ao publico feminino a partir do indicativo dos interesses de mulheres como
publico-alvo de uma revista em ambiente digital.

Comentarios e Consideragoes sobre a Pesquisa:

Produgdo de uma revista digital experimental e a exploragdo dos recursos multimidia. Apds o processo, por
meio de um grupo focal, sera possivel identificar a opinido de uma amostra do publico-alvo a respeito do
produto, desde a parte editorial até a de identidade visual. Por meio do grupo focal serdo coletadas as
opinides mais recorrentes mencionadas a respeito da abordagem e da identidade visual da revista. Apos a
navegacdo, as participantes participardo oralmente da discussd@o, que tera como ponto de partida as
questdes presentes no questionario de pesquisa.

Enderego: Pro-Reitoria de Pesquisa e Pos-Graduagdo

Bairro: Rua Irm3 Aminda N® 10-50 CEP: 17.011-160
UF: SP Municipio: BAURU
Telefone: (14)2107-7051 E-mail: prppg@usc.br

PagnaQide @@
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UNIVERSIDADE DO SAGRADO %
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Consideragoes sobre os Termos de apresentagao obrigatoria:

Contnuagdo do Parecer: 1.472.814

Adequados.

Recomendagdes:
N.D.N.

Conclusdes ou Pendéncias e Lista de Inadequagdes:
N.D.N.

Consideragoes Finais a critério do CEP:

Este parecer foi elaborado baseado nos documentos abaixo relacionados:

Tipo Documento Arquivo Postagem Autor Situacdo
Informagoes Basicas| PB_INFORMACOES_BASICAS_DO_P | 21/03/2016 Aceito
do Projeto ROJETO_681864.pdf 10:27:32
TCLE / Termos de | TERMO_CONSENTIMENTO_OK .pdf 21/03/2016 |Mayra Fernanda Aceito
Assentimento / 10:26:57 |Ferreira
Justificativa de
Auséncia
Folha de Rosto FOLHA_ROSTO_MAYRA pdf 18/03/2016 |Mayra Fernanda Aceito

20:38:45 |Ferreira
Projeto Detalhado / |PROJETO_PESQUISA. pdf 17/03/2016 |Mayra Fernanda Aceito
Brochura 11:42:53 |Ferreira
Investigador
Outros QUESTIONARIO_PESQUISA pdf 17/03/2016 |Mayra Femanda Aceito
11:37:33 |Ferreira

Situagao do Parecer:

Aprovado

Necessita Apreciagao da CONEP:
Nédo

BAURU, 31 de Marg¢o de 2016

Assinado por:
Marcos da Cunha Lopes Virmond
(Coordenador)

Enderego: Pro-Reitoria de Pesquisa e Pos-Graduagdo

Bairro: Rua I3 Aminda N® 10-50 CEP: 17.011-160
UF: SP Municipio: BAURU
Telefone: (14)2107-7051 E-mail: prppg@usc.br
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