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RESUMO
A esséncia do jornalismo é pautada por um olhar atento aos acontecimentos
gue passam despercebidos. Na busca dessa esséncia nasce a produgdo da
grande reportagem televisiva “Abandono animal: um retrato da solidariedade no
mundo canino”, que tem como base o abandono, mas que vai em contrapartida
de encontro ao real significado da palavra. Mesmo os abandonados, 0s
esquecidos, os que fingimos ndo ver ao andar por ai amam e sdo amados. A
proposta deste produto jornalistico se justifica pela quantidade de cées
abandonados nas ruas, mas o objetivo da pesquisadora foi fugir da tristeza, da
dor e da soliddo e enxergar apenas amor, cuidado e protegdo. A partir de uma
pesquisa exploratoria foram selecionados os personagens que através de suas
histérias demonstraram que diante do abandono também existe compaix&o e
solidariedade. A produgcéo da grande reportagem teve como base pesquisas
bibliogréficas que contribuiram para o entendimento da funcdo social do
jornalista, e para o estudo sobre os géneros jornalisticos, as técnicas de
entrevista e de produgdo em TV. Enquanto contribuicdo, esta grande
reportagem visa mostrar através do jornalismo a importancia da solidariedade

tanto para quem ajuda, quanto para quem recebe.

Palavras-chave: Grande Reportagem. Televisdo. Solidariedade. Abandono

animal. Cidadania.



ABSTRACT

The core of journalism is led by a closer look at the events that go
unnoticed. In the pursuit of this core the large production of television report
named  “Abandono animal: um retrato da solidariedade no mundo canino”
(“Animal Abandonmet: a picture solidary in the canine world”) which was based
on the abandonment, but that happens in the opposite meaning of the real
meaning of the word abandonment. Even the abandoned, the forgotten ones
and those who we pretend not to see when walking around love and are
loved. The purpose of this journalistic product is justified by the amount of stray
dogs on the streets, but the goal of the researcher was to escape from the
sadness, pain and loneliness and focus only on love, care and protection. From
an exploratory survey were selected the characters through their stories
demonstrated that besides the abandonment there is also compassion and
solidarity. The production of the big story was based on bibliographic research
contributed to the understanding of the journalist's social function, and the study
of the journalistic genres, interview techniques and the production of TV. As a
contribution, this great article aims to show through journalism the importance of
solidarity both for those who help, and for those who receive.

Keywords: Large Report. TV. Solidarity. Animal abandonment. Citizenship.
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1 INTRODUCAO

A televisdo, assim como 0s outros meios de comunicagao, tais como o
jornal, revista, radio, tem como finalidade difundir conhecimento e informacgéao
através dos contetdos veiculados. E quase impossivel falar de televisdo, sem
falar de radio, j& que uma das caracteristicas que marcaram o surgimento da
TV esta diretamente ligada ao meio radiofonico.

Inicialmente, os contetdos transmitidos pelo meio televisivo eram
produzidos e apresentados por profissionais que foram importados do meio
radio para TV. Funda-se ai a forte influéncia do meio radiofénico até as novas
reformula¢des que foram realizadas com o passar do tempo, que resultaram no
meio televisivo que conhecemos atualmente. Juntamente com o surgimento da
televisdo nasce o telejornalismo na década de 1950, caracterizado por
apresentar noticias com o acréscimo de imagens. Na década de 1970 € criado
um programa de carater jornalistico que diferente dos telejornais diarios
abordava as noticias de maneira aprofundada. O programa que estreou em
meados de 1973 é intitulado como Globo Repoérter e é transmitido até hoje pela
Rede Globo de Televisédo. As caracteristicas da televisao, do telejornalismo e
do programa em questéo serdo abordadas posteriormente neste trabalho.

Partindo do contexto histérico do surgimento da televisdo e do
telejornalismo surge a ideia de produzir uma grande reportagem voltada para a
questdo do abandono animal e da solidariedade no mundo canino. Através do
Género Jornalistico, reportagem, o presente trabalho visa expor a realidade
enfrentada por cées que habitam nas ruas, e 0 que leva pessoas a lutarem
diariamente para mudar a vida desses animais.

A justificativa pela escolha do tema reside no dado de que ha cerca de
30 milhdes de animais abandonados no Brasil, entre eles 20 milhdes séo cées,
(OMS, 2014).

A ideia para tratar o assunto surgiu no primeiro semestre de 2014,
durante a disciplina de Sociologia da Responsabilidade Social, ministrada pela
Profa. Ma. Maria Cecilia Gomes. Foi desenvolvido para a disciplina um projeto
social para ajudar uma ONG localizada na cidade de Marilia-SP, intitulada

Adote animais Vira-latas de Marilia.
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Posteriormente, no segundo semestre de 2014, foi desenvolvido um
ensaio fotografico para a disciplina de Fotojornalismo, ministrada pela Profa.
Ma. Erica Cristina Franzon, em que o tema do ensaio abordou o abandono
animal na cidade de Bauru. Tendo em vista os problemas sociais que atingem
diretamente os animais e o incobmodo gerado por essa realidade, decidiu-se
entdo aprofundar os conhecimentos em torno do tema e dar continuidade ao
projeto de maneira mais aprofundada e explicativa. Como trabalho de
concluséo de curso em jornalismo.

Diante dessas explicacdes que ponderam a escolha do tema no
presente trabalho, a pesquisa se volta ao conceito do jornalismo e a
representacdo da realidade, onde o principal foco estd em representar, de
maneira positiva, a ardua realidade enfrentada pelos animais que habitam nas
ruas e a importancia das pessoas que lutam diariamente para mudar essa
realidade. Essa cidadania estabelece-se pela transformagcdo do comportamento
dominador do homem sobre o mundo em uma relagdo mais harmonica com
todos os seres (MORIGI, GIRARDI, 2011).

Diante disso, tem-se como foco deste trabalho a produgdo de um
programa jornalistico, que é inspirado no formato e na linha editorial do
programa apresentado pela TV Globo, o “Globo Repdrter”. Adaptando isso para
a realidade académica da pesquisadora, é criado um programa intitulado “USC
Repérter”, o qual terd a cada edicdo uma grande reportagem tematica,
apresentada em bloco, conforme a estrutura do globo repoérter A edigédo
experimental tem como pauta a questdo do abandono animal e da
solidariedade no mundo canino e os contextos que englobam essa vertente
como: Saude publica, posse responsével, castracdo, miscigenagdo de ragas e
0 envolvimento de pessoas na causa animal. Para Morigi e Girardi (2011), ao
relatar as realidades dos animais podem sensibilizar outros sujeitos e
demonstrar que necessitam de auxilio da populagéo, de politicas publicas mais
abrangentes e de um olhar mais atento.

Dessa forma, a pesquisadora busca elaborar um produto de percepgao
jornalistica, de cunho social e cidaddo, e fazer com que todos aqueles que
assistam a grande reportagem se comovam frente ao abandono animal, a fim
de fomentar um agir e pensar diferente. Nesse sentido, proporcionar uma

conscientizagdo mais profunda e abrir espago para reflexdes sobre a questéo
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do abandono e da solidariedade séo as contribuicdes almejadas pelo produto
final.

A apropriagdo dessas praticas para 0 desenvolvimento de
representacdes simbolicas constitui uma agdo comunicativa propria
de grupos que buscam dar visibilidade as suas realidades. A
oportunidade de produzir histérias e conhecimento, possibilita o
desenvolvimento da argumentacdo e da producéo de narrativas que
conferem legitimidade ao processo (MORIGI; GIRARDI, 2011, p.172)

A escolha por uma grande reportagem voltada para o meio televisivo se
justifica pela influéncia que o meio tem na vida das pessoas. Sendo capaz de
mobilizar, através da combinacdo de som e imagem. A televisdo, quando
utilizada de forma clara e coesa, € capaz de proporcionar algum tipo de
estimulo ou mudancga de habito. Contudo, a producéo desta grande reportagem
tem por objetivo colocar o tema central do trabalho em evidéncia.

Diante do contexto social em que o jornalista é inserido, as
problematicas sociais acabam implicando diretamente o contato desse
profissional com a realidade. Tendo como base o conceito de jornalismo e a
representacdo da realidade, a producdo de uma grande reportagem, voltada
para a questdo do abandono animal, também €& de extrema relevancia tanto
para vida pessoal da pesquisadora, quanto para a vida profissional da
estudante de comunicagdo, com habilitacdo em jornalismo. Além disso, tem a
finalidade de produzir um produto, cujo tema apresenta uma relevancia social,
por tratar de um assunto que engloba a sociedade como um todo, além de
representar de maneira positiva a luta diaria das pessoas que se esfor¢cam para
mudar a realidade dos animais em situagao de rua.

A produgdo de uma grande reportagem também est4 ancorada nos
efeitos e estimulos que a combinacgao de sons e imagens pode proporcionar no
telespectador de maneira eficaz. O fato de abordar um tema que esta presente
no cotidiano das pessoas exige certa atengdo e um olhar diferenciado para a
realidade que est4 a sua volta.

A importancia de explorar um tema com tamanha relevancia social
implica diretamente a formacéo social do individuo, aproxima o olhar para as
questdes sociais e colabora para um melhor desenvolvimento da nagéo.

Colaborando direta e indiretamente com a sociedade, além de auxiliar os
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individuos que nessa sociedade vivem a desenvolver uma mudanga de habito
e atitude em torno do abandono animal.

Outro ponto chave do presente trabalho se da pelo numero significativo
de audiéncia que possuem os filmes, os programas televisivos, e até mesmo
livros que envolvem animais como personagens principais. Esse tipo de
segmento desperta o lado sensivel do ser humano, tanto em adultos, quanto
em criangas, o que os mantém envolvidos e interessados por assuntos ou
histérias que envolvam o melhor amigo do homem. N&o podendo deixar de
ressaltar o amor pelos animais, em especial os abordados nesta pesquisa, 0s
cées, que servem de inspiragdo para que a pesquisadora busque explorar, por
meio do jornalismo, e do género reportagem, a questdo do abandono animal e
da solidariedade com 0os mesmos.

O presente trabalho visa zelar pelo bem estar animal, ponderando a
importancia da populagdo na vida dos animais em situagdes de abandono,
chamando a atengdo para o abandono animal de caes que cresce
gradativamente nas ruas e nas instituicbes de prote¢cdo animal. Assim, a
grande reportagem voltada para o meio televiso contribui para conscientizar
sobre a relagédo entre homem e animal, colaborando para o crescimento do ser

humano e da sociedade em que ele vive.

AOS OBJETIVOS: GERAIS E ESPECIFICOS

O objetivo geral da pesquisa é trabalhar por meio do género Reportagem
a temética do abandono animal e a importancia da solidariedade das pessoas

que lutam diariamente para mudar essa realidade.
Os objetivos especificos séo:

a) Apresentar a dificil realidade enfrentada pelos caes que vivem nas ruas;

b) Testemunhar histérias de pessoas que dedicam parte do tempo e da
vida por amor aos caes;

c) Utilizar a comunicagdo como artificio para mobilizagdo em torno do
tema,;

d) Proporcionar e atingir uma conscientizagdo social sobre o abandono

animal.
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ESTRUTURA DO TRABALHO

Este trabalho estd estruturado em seis capitulos. O primeiro traz esta
introdugdo, com informacdes gerais sobre a escolha do tema, o meio em que
serd veiculado, o género e o programa no qual enquadra e a proposta da
grande reportagem durante a elaboragéo da pesquisa e do produto.

O segundo capitulo, apresenta dados sobre o surgimento da televiséo e
do telejornalismo, além de conceituar a noticia na TV, a linguagem jornalistica
na televisdo e a reportagem.

No terceiro capitulo, sdo abordadas as técnicas de produgdo em
televisdo, como: a produgdo e equipe de reportagem, captacdo de contetdo
em TV, edicdo, pauta, entrevista em TV e comunicac¢éo e solidariedade como
pauta jornalistica.

O quarto capitulo descreve o programa “Globo Repérter” que serviu de
inspiracdo para producdo do presente trabalho. Estdo presentes também as
caracteristicas que englobam o publico do programa, a linha editorial, a
linguagem e a linguagem audiovisual. O processo de produgdo da grande
reportagem “Abandono animal: um retrato da solidariedade no mundo canino”
esti descrito no quinto capitulo, que relata a sele¢do dos entrevistados e o
processo de entrevista, as etapas de producdo, gravacdo e poés-producao
(edicdo e finalizacdo). O capitulo traz ainda a construgdo do roteiro, a
identidade visual, o apoio técnico e as dificuldades encontradas.

Apos esses capitulos, estdo as consideragdes finais, os apéndices, com
a pauta, o pré-roteiro, o roteiro final e as autorizagbes dos entrevistados para

uso das imagens e sons que compdem a grande reportagem.
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2 TELEJORNALISMO NO BRASIL

Quando se fala em televisdo, automaticamente fala-se do principal
veiculo de comunicacdo de massa do pais, que com o passar do tempo firmou-
se como a midia de maior impacto na sociedade brasileira. Segundo a
pesquisa Brasileira de Midia do ano de 2015, 79% das pessoas usam a
televisdo para se informar, 67% para diverséo e entretenimento, 32% assistem
no tempo livre, 19% para assistir um programa especifico e 11% declaram
possuir esse meio de comunicagdo como companhia. Goulart, Ribeiro e Roxo
(2010) dizem que a televisdo é a principal opcdo de entretenimento e de
informacéo da grande maioria da populacdo do pais, que teve seu inicio no dia
18 de setembro de 1950, gragas ao pioneirismo de Assis Chateubriand. A
televisdo brasileira foi inaugurada oficialmente na cidade de S&o Paulo e as
primeiras imagens foram transmitidas pela TV Tupi.

Com o crescimento da popularizagdo da nova tecnologia em 1950 o
telejornalismo foi implantado na televiséo brasileira com a edi¢&o inaugural do
“Imagens do Dia” exibido no dia 20 de setembro. Mas o telejornal de maior
impacto nos primérdios da TV foi O “Reporter Esso”, que oficialmente era
transmitido em um radiojornal e foi veiculado no meio televisivo no dia 1° de
abril de 1952 e permaneceu no ar até o dia 31 de dezembro de 1970 pela TV
Tupi.

Os telejornais nos primeiros anos de funcionamento da televisao
brasileira, na década de 1950, eram produzidos precariamente e
careciam de um nivel minimo de qualidade. A repercussao do
programa na sociedade era pequena, pelo limitadissimo namero de

pessoas que tinha acesso as imagens de TV. (REZENDE, 2010,
p.57)

No final da década de cinquenta ja existiam dez emissoras de televisdo
em funcionamento.

Os primeiros telejornais possuiam uma influéncia radiofénica onde o
texto do radio era copiado para televisdo. Rezende (2010) diz que as
informac¢des eram redigidas em forma de “texto telégrafo”, e os noticiarios eram
apresentados por locutores com estilos “forte e vibrante”, copiado do jornalismo

radiofénico.



17

Pela auséncia de tecnologia, os telejornais da época eram produzidos de
maneira precéria e com um nivel baixo de qualidade, o que acabava resultando
tanto em falhas técnicas quanto em falhas dos proprios apresentadores. Para
Rezende (2000) as falhas na apresentagéo dos telejornais se originavam tanto
das grandes deficiéncias técnicas quanto da inexperiéncia dos profissionais, a
maioria procedente das emissoras de radio.

Segundo Rezende (2010) em 1962 foi ao ar o “Jornal de Vanguarda”,
idealizado por Fernando Barbosa Lima, que constituiu a participacdo de
jornalistas em programas televisivos, 0 que se tornou um marco no
telejornalismo brasileiro. A qualidade do noticiario causou um impacto enorme
pela originalidade de sua estrutura e forma de apresentacéo, distinta de todos
os demais informativos (REZENDE, 2010).

Porém, dois anos ap06s todo reconhecimento que veio através da
inovagdo e criatividade na concepgdo do telejornalismo, o “Jornal de
Vanguarda” chocou-se com o golpe de 1964 ap6s a edigdo do Ato Institucional
n°5. Foi entdo que a equipe decidiu abolir o telejornal para que ele néo
morresse dia apds dia mediante a censura do governo militar. Para Rezende
(2000), encerrava-se ali uma das passagens mais criativas e inteligentes da
histéria do telejornalismo brasileiro.

Apesar dos avangos técnicos nos anos 60, o controle politico por meio
da censura continuava forte e rigido sob o telejornalismo brasileiro, e 0 mesmo
ainda assim continuava sem obter um estilo proprio. Foi no final da década de
1960 que o telejornalismo assume uma nova fase, marcada pela criagdo do
“Jornal Nacional’, na Rede Globo de Televisdo, e pelo j4 citado fim do
“Reporter Esso”.

Segundo Rezende (2000) em janeiro de 1969, o Brasil ingressava na era
da comunicacdo especial. Isso por conta das transmissfes via satélite que
possibilitavam uma integragédo nacional e a aproximagdo com o restante do
mundo. O primeiro desafio enfrentado pelos profissionais que trabalhavam na
TV Globo era lutar contra o Repoérter Esso, que dominava o horario e era lider
de audiéncia.

Mesmo sofrendo com a interferéncia da censura o “Jornal Nacional” ja

possuia uma originalidade prépria, marcada pela sua qualidade técnica. E foi



18

entdo que o Jornal Nacional deu um passo a frente e passou a comandar a
audiéncia do horario nobre.

Em 1970, Rezende (2000) diz que o sonho de um telejornalismo diario,
dindmico e inteligente e voltado para realidade brasileira s6 se concretizou em
uma emissora publica, a TV Cultura de Sdo Paulo, com o telejornal “A Hora da
Noticia”. O telejornal possuia uma linha editorial cuja prioridade era dada ao
depoimento popular a respeito dos problemas da comunidade. Essa inovagéo
colocou o programa como lider de audiéncia da emissora, porém esse mesmo
motivo que levou a TV Cultura a lideranca de audiéncia ia contra os interesses
politicos e resultou na morte do jornalista Wladmir Herzog no ano de 1975

quando o mesmo assumiu o departamento de jornalismo da emissora.

A televisdo brasileira na década de 1970, com a excecao desses
fendbmenos episodicos, caracterizou-se mesmo pelo desenvolvimento
técnico. Quem mais se aproveitou disso foi a Rede Globo, com o
aperfeicoamento da qualidade de suas produgdes traduzido pela
expressao “padrdo global”. (REZENDE, 2000, p.113)

N&o se pode dizer que foi a Globo que criou o telejornalismo, mas as
evidéncias sdo claras de que foi ela que reformulou 0 modo de apresentar as
noticias juntamente com as imagens, reformulou também o texto, a entonagéo
e o visual dos locutores, o cenario, a duragcdo dos noticiarios, e o casamento
entre texto e imagem (REZENDE, 2000). No final da década de 1970, a Globo
alcancava audiéncia nacional com o telejornal o que animou a emissora a
investir em jornalismo, como uma perspectiva mercadoldgica. Também na
década de 1970, a Globo criou o “Globo Repdérter”, nas palavras de Rezende
(2000) para, pela linguagem do documentério, tratar certos temas com
profundidade, o que ndo era possivel nos telejornais. O programa “Globo
Repdrter” sera melhor caracterizado em capitulos posteriores neste trabalho.

Em 1988 o telejornalismo adquiriu novas tendéncias que foram lideradas
por Boris Casoy, o que inclui o modelo norte-americano de ancoragem, as
entrevistas e a emissdo de comentérios pessoais sobre os fatos noticiados.
Para Rezende (2000), o éxito de Boris Casoy como &ancora indicava a
emergéncia de um novo modelo de telejornalismo no Brasil, centrado na

valorizag&o do trabalho do jornalista como apresentador de noticias no SBT. A
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emissora SBT buscava um perfil de telejornalismo que tivesse a “cara da
emissora”, um modo de apresentar noticias que fosse agradavel tanto para
empregada quanto para 0 empresario-patrao.

Através dessa percepcdo, em 20 de maio de 1991, estreou o programa
“Aqui Agora” que era caracterizado pela influéncia da linguagem radiofénica e
por fazer uso do recurso plano - sequéncia para dar mais suspense as historias
gue eram narradas.

Enquanto o jornalismo vivia um momento auspicioso na TV aberta, na
TV por assinatura um novo segmento marcou o inicio de um canal exclusivo de
noticias pela Rede Globo de Televisdo. Em 15 de outubro de 1996, iniciava as
transmissdes da Globo News, canal com 24 horas de informagéao.

Segundo Rezende (2010) o crescimento da TV por assinatura acabou
ocasionando a queda de audiéncia do telejornalismo nas emissoras abertas.
No inicio do novo milénio, a Rede Bandeirantes também passa a fazer parte do
jornalismo segmentado. Seis anos depois, a Rede Record também lanca o seu
canal de noticias, o “Record News”, com o diferencial de ser o primeiro entre as
emissoras abertas do pais. (REZENDE, 2010).

Também no inicio dos anos 2000, acelera-se a concorréncia entre 0s
telejornais. Segundo Rezende (2010), cada telejornal adotava estratégias
diferentes para conquistar novos telespectadores. Mas, o que marcou de fato a
concorréncia entre as emissoras foi a contratagédo de ex - jornalistas da Globo
por emissoras concorrentes. A transferéncia de Celso Freitas, para Rede
Record em 2004, segundo Rezende (2010), foi a transferéncia de maior
impacto, por conta do curriculo invejavel de 32 anos de atividade nos principais
programas jornalisticos da Rede Globo. Ao longo dos anos 2000, outros
jornalistas globais se deslocaram para outras emissoras como, Franklin Martins
que se mudou para TV Bandeirantes e Carlos Nascimento que passou a
ancorar no SBT.

Mesmo diante da rotatividade de jornalistas que deixavam a Rede Globo
de Televisdo, para Rezende (2000) a emissora ainda era a principal, quando
ndo a Unica, referéncia informativa para a maioria dos brasileiros. E € quem
lidera até hoje com 25,7 pontos de audiéncia, (IBOPE, 2015).

Além da competicdo entre emissoras, 0 novo milénio também ficou

marcado pelo desenvolvimento tecnoldgico e a convergéncia entre televisdo e
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internet. Para Rezende (2010) a convergéncia entre Internet e televisdo esta
aos poucos se tornando uma realidade. Em 26 de novembro de 2003, o
Presidente Luis Inacio Lula da Silva assinou o Decreto n°4.901, que consolidou
as bases para a definicdo do Sistema Brasileiro de Televisdo Digital (SBTVD).
Para Rezende (2010), de acordo com o decreto, as principais finalidades da TV
Digital no Brasil sdo entre outras: promover a incluséo social, a diversidade

cultural do pais e a lingua pétria por meio do acesso a tecnologia.

No dia 2 de dezembro de 2007, o padrdo de TV Digital terrestre foi
finalmente implantado inicialmente em Sao Paulo e posteriormente
nas principais cidades do pais. A partir de entéo, os grupos de midia
passaram a produzir seus programas em HDTV. De acordo com a
estratégia e cronograma estabelecidos para a transi¢éo tecnolégica, o
desligamento do sistema analdgico esta previsto para acontecer no
ano de 2016, segundo (MATTOS, 2009, p. 49)

Mattos (2009) aponta que as emissoras de TV de todo o pais tém até o
ano de 2016 para trocar o sistema. Enquanto iSso as emissoras continuaréo
funcionando com os dois sistemas, o analdgico e o digital, ao mesmo tempo,

por meio de canais (emprestados), pelo Ministério.

2.1 ANOTICIANA TV

Pode ser dizer que a noticia é a matéria prima do jornalismo. Ela é o que
0 publico deseja saber e depois falar. E a noticia que vem através dos meios
de comunicagdo para despertar conhecimentos, interpretacdes, opinides e
debates. A noticia pode ser caracterizada por um tipo de comunica¢do sobre
fatos e acontecimentos que surgem na sociedade e que, por dever da
imprensa, deve ser informada aos individuos. Lage (1987) define o conceito de
noticia - em que pese o uso amplo da palavras news (noticia) em inglés —
como informagé&o jornalistica. Para o autor a noticia é um fato, acontecimento
que contém elementos de ineditismo, intensidade, atualidade, proximidade e
identificac&do que o tornam relevante.

Cruz Neto (2008) diz que o principal objetivo do jornalismo é a

apresentacdo de noticias. Segundo ele é para saber o que estd acontecendo



21

gue uma pessoa compra um jornal, liga a televisdo para assistir ao telejornal
ou, ainda, sintoniza o radio em um programa de noticia em vez de musica.
S&o varios os acontecimentos na sociedade atual. Mas, para esses
acontecimentos se transformarem em noticia é necessario ter
algumas caracteristicas: De acordo com Mar de Fontcuberta, os
elementos basicos para que um feito se converta em noticia sao:
atualidade, novidade, veracidade, periodicidade, interesse publico,

proximidade, proeminéncia, curiosidade, conflito, suspense, emoc¢éo
e consequéncias. (CRUZ NETO, 2008, p. 17)

Mauro Wolf (2005) define os valores noticia como um componente da
noticiabilidade. Segundo o autor esses critérios representam a resposta a
seguinte pergunta: quais acontecimentos sédo considerados suficientemente
interessantes, significativos, relevantes para serem transformados em noticias.

Na selecdo dos eventos a serem transformados em noticias, o0s
critérios de relevancia funcionam conjuntamente, “em macgos”: séo as
diversas relagbes e as combinacdes que se determinam entre

diferentes valores/noticia, para “recomendar” a sele¢cdo de um fato.
(WOLF, 2005, p. 202)

Em qualquer meio de comunicacdo é necessario uma selecdo do que
serd transformado em noticia, como coloca Wolf (2005). Essa sele¢éo deve ser
feita de maneira rapida. Por isso o critério dos valores noticia estdo presentes
nos mais diversos meios e redacdes, por uma questdo de tempo, agilidade,
facilidade e rapidez, mas também para auxiliar os jornalistas a efetuar uma
escolha apropriada.

Para Nilson Lage (2004) a noticia € definida como “o modo corrente de
transmissdo da experiéncia, isto €, a articulacdo simbdlica que transporta a
consciéncia do fato a quem ndo o presenciou”. Ja de acordo com Ciro
Marcondes (1988) a noticia € a informacgéo transformada em mercadoria com
todos os seus apelos estéticos, emocionais e sensacionais; 0 autor ainda
complementa que para isso a informacéo sofre um tratamento que adapta as
normas mercadoldgicas de generalizagdo, padronizacdo, simplificacdo e
negacdao do subjetivismo.

Em suas diferentes vertentes e nos mais diversos meios de
comunicacao Lage (1987) diz que na televisdo o quadro na noticia € mais
complexo, isso porque se estara dizendo algo que o espectador vé. Para o
autor na televisdo o dominio da informacéo é visual, mas, do ponto de vista da

estrutura, as imagens em movimento, da maneira como se organizam, nada
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mais sdo do que documentagdes atraentes e privilegiadas. Lage (1987) ainda
acrescenta que a entrevista € o terceiro segmento de uma noticia televisiva.

De fato a noticia na televisdo seja ela gravada ou transmitida ao vivo tem
a capacidade de transmitir emo¢do ou empatia através da entonacéo da voz,
do ritmo da fala, do ambiente sonoro, da imagem apresentada, dos elementos
visuais, que juntos possuem a capacidade de mobilizar a atencdo de quem
assiste. Tais caracteristicas englobam elementos que compde a comunicagado
ndo verbal que é composta pelo uso da linguagem corporal, ou seja, o
individuo se expressa utilizando o corpo, através de expressfes faciais,
posturas corporais e gestos. Todos esses aspectos compde a linguagem da

noticia televisiva.

2.2.1 Alinguagem jornalistica na tv

E comum dizer que na televisdo, o jornalista escreve o texto para ser
falado. Se tratando dos veiculos de comunicacdo o meio radio ainda lidera na
frente pela sua fugacidade segundo (LAGE, 1987), mas a TV vem logo atras
trazendo como caracteristica principal a instantaneidade. Tal caracteristica é
definida por levar em conta que a transmissdo da mensagem televisiva deve

ser captada pelo telespectador de maneira imediata.

O jornalismo nao €, porém, um género literario a mais. Enquanto, na

literatura, a forma é compreendida como portadora, em si, de
informacdo estética, em jornalismo a énfase desloca-se para 0s
conteddos, para o que € informado. O jornalismo se propde processar
informacdo em escala industrial e para consumo imediato. (LAGE,
1998, p. 35)

Para definicdo da linguagem jornalistica, Lage (1998) descreve um
conceito de que as restricbes que se aplicam a linguagem jornalistica seréo
relacionadas com: (1) os registros de linguagem, (2) o processo de
comunicacao e (3) os compromissos ideoldgicos.

O texto jornalistico, portanto, visa conter informag¢des didaticas que
possa alcangar inimeros povos, ja que a atividade jornalistica possui uma

variedade de publico e de assuntos encontrados pelo mundo.
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Segundo Lage (1998, p. 40), a situacao corrente do jornalismo é a de um
emissor falando para um grande numero de receptores. Tais receptores
formam um conjunto disperso e néo identificado cujo conhecimento s6 é
possivel por amostragem estatistica (CARVALHO,1998, p.40).

Da mesma forma que se deve atentar para amplitude do publico a quem
é dirigida a linguagem jornalistica, deve-se atentar também para os
compromissos ideolégicos que cercam esse mesmo publico. Segundo Lage
(1998), as grandes e as pequenas questdes da ideologia estdo presentes na
linguagem jornalistica, porque n&o se faz jornalismo fora da sociedade e do
tempo histérico.

A linguagem jornalistica na televisdo possui um padrdo estabelecido
para que assim consiga atingir uma diversidade de publico. Contudo é preciso
que a linguagem jornalistica cumpra seus critérios fundamentais de:
naturalidade e simplicidade. Pois assim, é possivel manter uma aproximagao
entre os mais variados publicos e facilitar o entendimento das noticias ou

reportagens.
O texto na TV deve ser tao claro, objetivo e conciso como no jornal e
no radio, mas nao é so. As palavras devem ser bem pronunciadas, o
comunicador deve satisfazer visualmente a simpatia que dele espera
o telespectador sem prejuizo de seriedade e credibilidade, pois nesse
meio, mais que em qualquer outro, a complexidade é punida pela
rejeicdo. (BAHIA, 2009, p. 164)

Como o programa Globo Reporter foi escolhido como objeto para a
producdo de uma reportagem sobre a solidariedade no mundo canino, vale
ressaltar que a construcdo da linguagem jornalistica do programa utiliza de
recursos linguisticos que revelam clareza e simplicidade na linguagem, como

veremos no capitulo 4.

2.2 CONCEITO DE REPORTAGEM

O género reportagem, além de ser um trabalho jornalistico, nada mais €
que um detalhamento aprofundado da noticia. E como uma ampliacdo da
noticia diéria, s6 que em maior profundidade, com mais relatos, depoimentos,

construcdo narrativa, desdobramentos diferenciados e extensivos, além da
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riqueza dos detalhes. Segundo Bahia (2009), no jornalismo, a grande noticia —
e quase sempre a noticia mais importante — € a reportagem.

Enquanto a noticia nos diz no mesmo dia ou no dia seguinte se o
acontecimento entrou para a histéria, a reportagem nos mostra como iSso se

deu.
A distancia entre reportagem e noticia estabelece-se, na pratica, a
partir da pauta, isto €, do projeto de texto. Para as naoticias, as pautas
sdo apenas indicagBes de fatos programados, da continuacdo (suite)
de eventos ja ocorridos e dos quais se espera desdobramento.
(LAGE, 1987, p. 55)

A noticia tem como dever ser atual, recente, verdadeira, objetiva e
principalmente obter o interesse do publico. Baseado na histéria da noticia
Lage (1987) descreve que, na Idade Média, as informagdes disponiveis para a
populacdo vinham embutidas em decretos, proclamacgdes, exortagbes e nos
sermdes da igreja.

Tomada como método de registro, a noticia se esgota no anuncio; a
reportagem, porém, sé se esgota no desdobramento, na pormenoriza¢ao, no
amplo relato dos fatos (BAHIA, 2009, p.61). A reportagem em seu ponto inicial
€ uma noticia em que um fato procede de apuracdo e questionamentos para
que seja levada ao publico do radio, impresso, digital ou televisdo. Bahia (2009)
afirma que a noticia ndo muda de natureza, mas muda de carater quando
evolui para a categoria de reportagem. Segundo o autor, a reportagem €,
portanto, uma espécie de noticia que, por ter suas préprias regras, alcanga um

valor especial.
O salto da noticia para a reportagem se dad no momento em que é
preciso ir além da notificagdo — em que a noticia deixa de ser
sinbnimo de nota — e se situa no detalhamento, no questionamento
de causa e efeito, na interpretacdo e no impacto, adquirindo uma

nova dimensao narrativa e ética. (BAHIA, 2009, p. 62)

A reportagem revitaliza o jornalismo e esté incorporada na esséncia da
pratica e do exercer da profissdo. Bahia (2009) afirma que no jornalismo s&o as
versdes que contam. E a partir dessas versées que 0 autor aponta que se

constréi um fato bem apurado e digno de explorar todos os lados e a
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pluralidade de fontes, com o intuito de demonstrar a maior verdade possivel e
comprovada.

O processo de constru¢do da noticia ganhou novos padrdes e formas de
apuracao diante de uma misséo designada a um jornalista em New York, que
precisou dar uma volta a metade da terra para descobrir um novo jeito de fazer
jornalismo e a descoberta de um novo género jornalistico. Em 1869, Henry
Stanley, na época repo6rter no New York Herald, recebeu a misséo de encontrar
David Livingstone, o explorador da Africa. Bahia (2009) chama atencdo para a
dificuldade encontrada por Stanley.

O relato da aventura de Livingstone, que incorpora a aventura de
Stanley, rompe com os padrdes habituais da noticia, acrescentando a ela
movimento interesse, originalidade, vibracdo, emotividade e novidade, dando

ritmo, clareza, variedade e dimensdo ao acontecimento.

O jornalismo mudou — para melhor — desde os tempos de Stanley. A

reportagem também, e os reporteres. A improvisacdo cedeu vez a
pesquisa; o aventureirismo — marca de uma atividade heroica — deu
lugar a organizacdo, ao método; a coragem abriu espaco para a
sabedoria; o individualismo foi substituido pela equipe; o empirismo
evoluiu para a sistematizacdo — contudo, o espirito de investigacao,
curiosidade, desafio e surpresa mantém-se inalterado. (BAHIA, 2009,
p. 63)

Tanto noticias quanto reportagens despertam questionamentos,
mistérios, adrenalina e inquietacdes que fascinam os jornalistas, de modo que
a atividade seja explorada de todos os angulos e resulte em boas histérias
transvestidas de informagbes para que o telespectador possa tirar suas
proprias conclusdes. E por conta dessa sede de reportagem, de adrenalina e
outras caracteristicas do género que existem vérios tipos de abordagem dentro
de uma reportagem. Ela pode ser informativa, interpretativa ou opinativa. E
dependendo do modo como for construida e apresentada ao telespectador,
pode gerar uma questao reflexiva sobre o assunto abordado.

Para Carvalho (2010), ao elaborarmos uma reportagem, devemos

responder para nosso leitor, ouvinte ou telespectador o que, quando, onde, por
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gue, como, quem. N&o importa 0 assunto, essas questdes precisam ficar

evidentes. Caso contrario, ou ndo fizemos jornalismo ou o fizemos malfeito.

O mercado exige profissionais mais preparados, mais informados,
capazes de fazer correlagdes entre fatos, de levantar informacgdes
exclusivas. Profissionais que busquem diariamente um olhar
diferenciado em termos de conteddo e formato e que estejam
dispostos a aprender sempre. (CARVALHO, 2010, p. 20)

Existem noticias que pela natureza temética nota-se que merecem um
tratamento especial, uma predominéncia investigativa, um levantamento maior
de fatos e um detalhamento maior. Marques de Melo (2003) faz uma
comparagao entre os formatos de apresentagéo dos fatos noticiosos e justifica

a diferenga entre a progresséo dos acontecimentos.

A nota corresponde ao relato de acontecimentos que estdo em
processo de configuracdo e por isso é mais frequente no radio e TV.
A noticia é o relato integral de um fato que ja eclodiu no organismo
social. A reportagem € o relato ampliado de um acontecimento que ja

repercutiu no organismo social. (MELO, 2003, p.65)

Além da distingdo entre noticia e reportagem através das suas
caracteristicas e desdobramentos diferenciados, existe também a Reportagem
especial, ou Grande Reportagem como é mais comum ser chamada. Um
subgénero que se encaixa dentro do género reportagem, mas que possui um
carater mais narrativo, interpretativo e trabalhoso. Para Kotscho (2009), a
grande reportagem rompe todos os organogramas, todas as regras sagradas
da burocracia — e, por isso mesmo, é o mais fascinante reduto do jornalismo,
aquele em que sobrevive o espirito de aventura, de romantismo, de entrega, de
amor pelo oficio.

Para Carvalho (2010) o que torna uma reportagem especial é o
tratamento muito mais primoroso, tanto de contetdo quanto plastico. Ela nos
permite aprofundar assuntos de interesse publico, que podem estar retratados
em uma Unica reportagem ou em uma série. Segundo o autor, ela exige do
jornalista mais preparo, maior poder de entendimento sobre causas e

consequéncias, um olhar mais cuidadoso e uma leitura mais aprofundada da
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realidade. A reportagem especial trabalha com o enfoque em um Unico assunto
gue no decorrer da exibicdo vai se destrinchando com o desdobramento dos
fatos, a interpretagdo detalhada, na abrangéncia e na criatividade para seduzir
o telespectador. Carvalho (2010) diz que essa breve histéria revela aspectos
importantissimos. Primeiro: os temas abordados em uma reportagem especial
ndo necessariamente precisam ser inéditos. O que realmente precisa ser hovo

é o olhar sobre aquele fato.

Pense no telespectador. Ndo da pra dizer: “vocé vai ver uma
reportagem especial sobre determinado assunto” se ao final da
matéria ele tiver a sensacdo- ou a certeza- de que ja assistiu aquilo
tantas e tantas vezes. N&o se trata de escolher assuntos nunca antes
tratados, insisto, mas de mostra-los de uma forma surpreendente.
Como o foco da noticia € ampliado, o texto, assim como a linguagem
plastica, devem ser primorosos. (CARVALHO, 2010, p. 28)

Partindo do pressuposto de que a fungdo da reportagem especial é
informar em profundidade, independente da pauta ser factual ou nédo, o
sucesso de uma pauta depende de quem a executa. Para execugdo de uma
reportagem é preciso muito mais que seguir apenas um roteiro de apuraco. E
preciso desvendar novos aspectos e transformar os pequenos detalhes em

fatos de grande relevancia.

A ideia da pauta para uma reportagem especial pode surgir a partir de
uma noticia que o seu proprio jornal tenha veiculado, da leitura de
jornais, sites, blogs, de um bate-papo com amigos, da observacéo, de
situacdes vividas no cotidiano, enfim, a pauta é sempre um
organismo vivo. Cabe a vocé estar atento. (CARAVLHO, 2010, p. 35)

A reportagem especial possui multiplas realidades para serem
apresentadas e abordadas. E esta funcdo pode despertar vérios sentidos,
reflexdes e significados. De tal modo que a riqueza de detalhes e a
profundidade dos desdobramentos seja impactante e reflexivo para o

telespectador.
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3 TECNICA DE PRODUCAO EM TV

Como ja citado reportagem em televisdo é exercicio complexo e ndo é
um trabalho de uma Unica pessoa, € necessério o envolvimento de varias
pessoas, cujas funcbes sdo diferentes dentro da empresa. Carvalho (2010)
define determinados cargos e func¢des de profissionais que estdo envolvidos na
reportagem televisiva.

O chefe de redacédo é quem estabelece e acompanha as diretrizes do
funcionamento da redagdo de acordo com a linha editorial. O chefe de
reportagem é a interface entre os reporteres e os editores, além de coordenar e
fazer as escaladas das equipes de gravacdo distribuindo as pautas entre
reporteres e cinegrafistas. Cabe a ele estar atento as possiveis alteragfes da
pauta e deve estar sempre pronto para tomar decisdes fugazes.

Os produtores, ou chamados pauteiros, sdo encarregados de pesquisar,
apurar e elaborar pautas. Sdo eles os responsaveis por reunir os dados
essenciais e 0os possiveis desdobramentos da matéria. O pauteiro ou produtor
€ geralmente o primeiro a ter contato com o assunto e assim constréi o ponto
de partida de uma reportagem.

Ja o reporter € quem da ritmo ao time, discute as necessidades do
trabalho em campo, retne as informagdes, faz as entrevistas e apronta o texto
da reportagem. Ja o reporter cinematografico € o encarregado de acompanhar
0 reporter e captar imagens relacionadas a entrevistas ou que poderdo ser
necessarias para a construgdo e exibicdo da reportagem.

No processo final da reportagem estao os editores de texto e de imagem
que avaliam o contetdo produzido num todo e “dao vida” a reportagem. Estes
sdo encarregados de estruturar os conteldos, acrescentar efeitos de ilustragdo
ou sonoplastia, acrescentar o texto do repérter e selecionar o material que seja
utilizado para o produto final ir & exibigcdo. Nesse processo faz parte também o
departamento de operacdes, no qual estdo as pessoas responsaveis pelas

equipes técnicas, de externa e de estudio.
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3.1 PRODUCAO E EQUIPE DE REPORTAGEM EM TV

O processo de producdo em televisdo é baseado no trabalho em equipe.
Desde a producao da pauta a exibicao, varios profissionais estdo envolvidos na
producdo da noticia ou reportagem. Bonasio (2002) diz que a televisdo € a
soma dos esfor¢gos coordenados de individuos habilidosos que constituem uma

equipe de televisao.
O ideal é que as pessoas envolvidas tenham um pensamento
sistémico sobre a producao, ou seja, consigam identificar e organizar
as tarefas de cada um com suas nuances e necessidades
especificas. E mais que isso, pensem no comego, no meio e no fim
da histoéria. (CARVALHO, 2010, p. 71)

Curado (2002) diz que a produtividade numa redagéo de TV depende da
boa comunicacdo dentro da equipe. Dai advém o claro entendimento e,
naturalmente, a eficiéncia e a qualidade no trabalho.

A producdo em TV seja ela de noticia ou principalmente de grande
reportagem precisa passar por varios processos até a sua finalizagdo. E isso
inclui um olhar diferenciado de diversas pessoas sobre uma mesma pauta e um
mesmo assunto. Carvalho (2010) conclui que, por um lado, é ruim, porque as
vezes o profissional perde a referéncia do todo; mas por outro, € bom, porque o
resultado final € a juncdo de formas diferentes de olhar o fato. Como citado
anteriormente, a producéo do género reportagem em televisdo envolve desde
uma equipe de producgéo, a equipe que se desloca para rua e a equipe técnica,
em que cada fungéo se complementa para o resultado final da reportagem.

Para Bonasio (2002) um produtor de programas para televisdo se
envolve com o programa desde a sua fase de concepcdo até a sua
transmissdo ou distribuico final. E ele quem cria o programa na sua cabeca
em primeiro lugar e deve comunicar sua mensagem de forma objetiva e efetiva
para todos os envolvidos.

Barbeiro e Lima (2013) afirmam que o produtor é o responséavel por boa
parte das condi¢cbes materiais e do contetdo do noticiario do radio ou da TV.

Para os autores o produtor funciona como elo entre jornalistas e técnicos.
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Além disso, participa do switcher, ou da técnica, € responsavel pela
organizagdo do script e dos VTs e coordena a preparacdo do
programa dentro e fora do estldio, sempre atento as condicbes
necessarias para que o programa va ao ar. (BARBEIRO e LIMA,
2013, p.16)

Além desse papel na exibi¢cdo o produtor € quem da forma & reportagem.
E a pessoa que acompanha todo o processo do inicio ao fim. Cabe ao produtor
impulsionar o desenvolvimento da ideia, fazer o primeiro contato com as fontes,
entrevistados e personagens que irdo compor a reportagem. Além de fazer
uma primeira checagem dos fatos e marcar local, data e horario das
entrevistas.

Curado (2002) diz que o produtor de telejornalismo, no pior
entendimento da funcéo, é a “bab4” do repdrter. Fica nas mdos da produgéo
realizar as marcacbes — isto €, encontrar os entrevistados, - fazer o
levantamento das imagens, visualizar a matéria antes que a equipe va para a

rua.
O produtor oferece o eixo da matéria. Marca entrevistas, identifica as
fontes de imagens, reline o arquivo sobre o0 assunto, roteiriza a pauta,
propondo a forma como a matéria deve ser estruturada e, finalmente,
encaminha essa producéo ao reporter, no caso de a matéria justificar
a presenca de um. (CURADO, 2002, p.44)

Barbeiro e Lima (2013) destacam que como produtor € necessario
dialogar constantemente com a técnica e acompanhar a solucdo de todos os
requisitos como o som, acesso ao local, equipe de trabalho, dia e hora de

gravacao etc.

Um aspecto importante no trabalho do produtor — além da precisao
com que identifica entrevistados, personagens e imagens — é 0 bom
senso com que faz as marcagbes para as entrevistas. Uma
reportagem tem destino certo: o programa com um perfil, um publico,
uma duragéo e um horario estabelecidos. A producédo é que distancia
serdo percorridas pela equipe de externa, e as condi¢es do transito.
Portanto marcacgdes, especialmente para uma cobertura do dia a dia,
devem ser realistas, levando em consideragcdo a logistica de
deslocamento. (CURADO, 2002, p. 44)
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Diferente do repérter que aparece no video, o produtor trabalha nos
bastidores tornando a reportagem concreta. Para Curado (2002), o segredo da
producdo estd no talento de tornar concreta a pauta com qualidade e tempo
para ser exibida. No entanto, apds todo processo de produgdo, quem d& o
formato final a reportagem é o repdérter. Mesmo que o material passe por outras
etapas seguintes até sua veiculacdo (CURADO, 2002). Carvalho (2010) diz que

o olhar do repérter d4 o tom da matéria.

E ele quem vivencia o fato, que percebe as sutilezas das situacdes,
gue estabelece um contato direto com 0s personagens envolvidos,
olho no olho. E ele quem mais sofre o impacto da emocdo ou da
revolta provocadas pelo assunto tratado. E para ele a maior parte dos
louros pelo sucesso da reportagem especial, assim como é em cima
dele que recai a maior parte da cobranca. (CARVALHO, 2010, p.44)

Segundo Bahia (2009) entre a noticia e o seu destinatario esta o
reporter. Ele se situa e se move na faixa que vai do acontecimento a audiéncia.
Seu papel é essencial na busca da noticia e sem ele ndo h& apuracéo correta,
diligente e exaustiva do acontecimento. Bahia (2009) ainda afirma que a fungéo
do repérter ndo se esgota na apuracéo e registro dos fatos.

O reporter desloca-se de um universo testemunhal — denotacéo
contemplativa — para um universo instrumental — denotagdo
operacional. Nessa concepc¢ao de mobilidade é que se exprime toda
a atividade de sua fungdo. Assim, ndo é suficiente ao reporter que
saiba escrever bem. Ele precisa também saber apurar, pois é na
apuracao e nao s no relato que residem os elementos da correcao,
da veracidade, da complexidade, da objetividade, da exatiddo, da

credibilidade e da atualidade ou da novidade da noticia. (BAHIA,
2009, p. 69)

A apuracéo dos fatos esté na esséncia do jornalismo. Para Bahia (2009),
€ necessario um levantamento mais completo possivel dos dados e das
circunstancias de um episédio, no sentido de tornar viavel a noticia. J& Curado
(2002) conclui que é o reporter que retne as informagdes e apronta o texto da
reportagem. Embora a regra geral na maior parte das emissoras seja a divisao
desse trabalho com o editor de texto.

A reportagem na televisdo é baseada em texto, som e imagem. E fato
gue um nao caminha sem o outro. Podemos dizer que a imagem é o carro

chefe da reportagem televisiva. Isso porque as imagens também precisam
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conter informacdes, e € através dos detalhes, do enquadramento, do foco, da
luz, entre outras técnicas, que estao presentes os repdrteres cinematograficos.

Segundo Curado (2002) o reporter cinematografico € o olho do
telespectador. E ele que tem a curiosidade do reporter e a sensibilidade do
artista fotografico. Carvalho (2010) diz que alguns assuntos sdo ricos em
informacéo textual, mas pobres em visual. Aqueles que permitem que o
reporter cinematogréfico desenvolva um trabalho criativo e instigante tém mais

chances de colher bons resultados.

Na redacdo discutimos o enfoque da matéria com a producédo de
pauta, chefia de reportagem e dos editores. Na rua cinegrafista e
reporter devem estar “grudados” um no outro, porque a reportagem
de TV ndo é uma obra individual, € um trabalho de equipe. O reporter
ndo pode pensar no seu texto sem considerar a imagem.
(CARVALHO apud ANDRADE, 2010, p. 38)

Curado (2002) ressalta que na falta de comunicacdo entre cinegrafista,
repOrter e editores perdem-se boas imagens que poderiam enriquecer a

edicdo, frequentemente, atropelada pela corrida contra o relégio.

3.1.1 Pauta

O principal objetivo de uma pauta é planejar uma reportagem. De modo
gque ao ser elaborada, seja pelo pauteiro, produtor ou reporter, ela seja
imaginada do inicio ao fim. E através dela que o repérter vai ser norteado para
a proposta final, o encaminhamento que deve ter o nome das pessoas que
serdo entrevistadas, telefone, locais e horarios para a captacdo de sonoras e
imagens, além das informacfes adicionais como possiveis perguntas e

sugestdes de imagens.

E claro que o éxito de uma pauta depende essencialmente de quem a
executa. O trabalho de reportagem ndo € apenas o de seguir um
roteiro de apuragdo e apresentar um texto correto. Como qualquer
projeto de pesquisa, envolve imaginacao, insight: a partir dos dados e
indicacdes contidos na pauta, a busca do angulo (as vezes apenas

sugerido ou nem isso) que permita revelar uma realidade, a
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descoberta de aspectos das coisas que poderiam passar
despercebidos. (LAGE, 2004, p.35)

Podemos dizer que a producdo é a alma da televisdo. Por tras de um
bom reporter esta um 6timo produtor. Para Kotscho (2009) o crescimento dos
jornais e das redag6es tornou necessaria a instituicdo da pauta, principal elo de
ligagédo entre a producdo e a edicdo de matérias. Lage (2004) diz que boas
pautas sao aquelas que dao origem a matérias que devem sair com destaque
e, supostamente, acrescentam algo ao curriculo do reporter. Em todo caso e
independente do veiculo de comunicagdo, a pauta é conhecida pelo
planejamento e abordagem, mas que deriva também do desempenho e
dedicagdo de quem a executa. Para Barbeiro e Lima (2002), a pauta tem na
televisdo uma importdncia maior que em outros veiculos por suas
peculiaridades. A atencao exigida aos detalhes necessarios para a elaboracao

de uma reportagem na TV aumenta a importancia do planejamento.

Programa-se geralmente a pauta de reportagem (a reportagem
aborda um assunto em visdo jornalistica) a partir de fatos geradores
de interesse, encarados de certa perspectiva editorial. N&do se trata
apenas de acompanhar o desdobramento (ou fazer a suite) de um
evento, mas de explorar suas implicacdes, levantar antecedentes -

em suma, investigar e interpretar. (LAGE, 2004, p. 39)

Nas palavras de Lage (2004) pautas de reportagens incluem o assunto;
o fato gerador de interesse, se houver; a natureza da matéria e o contexto; a
linha editorial; uma definigdo mais precisa do que se espera em termos de
aproveitamento. E quando tratar-se de reportagem em TV 0 autor atenta para
0S recursos técnicos disponiveis, tempo e condi¢fes de edicdo e sonorizagéo,
acesso a efeitos especiais e design grafico, participacdo eventual de
produtores etc. Para Barbeiro e Lima (2002) a busca e o planejamento de
reportagens ndo devem se limitar aos assuntos do dia, ao que é imediato. E
preciso criar, contextualizar e avancar, jA que o aprofundamento aguca a

reflexdo critica.
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3.1.2 Entrevista na tv

A entrevista esta diretamente ligada a pauta e ao produtor. Curado
(2002) diz que o produtor marca entrevistas, identifica as fontes de imagens,
relne o arquivo sobre o assunto, roteiriza a pauta, propondo a forma como a
matéria deve ser estruturada e, finalmente, encaminha essa producdo ao
reporter. Bahia (2009) apresenta a entrevista como um dos principais géneros

do jornalismo.
A entrevista € a base do noticiario jornalistico — seja de jornal,
televisao, radio, cinema, revista ou qualquer outra midia. Para realiza-
la, o reporter precisa dialogar, ver, sentir, questionar, provocar,
registrar, ouvir, discordar quando for preciso. Entrevistar nao é,
portanto apenas anotar o que o interlocutor tem a dizer. (BAHIA,
2009, p. 71)

Medina (2008) diz que a entrevista pode ser apenas uma eficaz técnica
para obter respostas pré-pautadas por um questionario. Mas certamente ndo
sera um braco da comunicacdo humana, se encarada como simples técnica. A
autora apresenta um posicionamento de que o jornalista ndo deve tratar a
entrevista apenas como uma técnica jornalistica, mas sim como uma inter-
relacdo entre entrevistado e entrevistador, propondo-se um dialogo.

Quando ocorre uma entrevista dirigida por um questionario estanque
ou motivada por um entrevistador também fixado em suas ideias
preestabelecidas (em geral, coincidentes com o questionario) ou no
autoritarismo impositivo, o resultado frustra o receptor. Até um leigo

em técnicas de comunicagdo social percebe a auséncia do dialogo.
(MEDINA, 2008, p.6)

Na maior parte das circunstancias, o jornalista (comunicador) imprime o

ritmo de sua pauta e até mesmo preestabelece as respostas: o interlocutor é

conduzido a tais resultados (MEDINA, 2008). A autora ainda completa dizendo

qgque o0 que menos interessa é o modo de ser e o0 modo de dizer daquela

pessoa. O que efetivamente interessa € cumprir a pauta que a redagdo de
determinado veiculo decidiu.

Desenvolver a técnica da entrevista nas suas virtudes dialégicas nédo

significa uma atitude idealista. No cotidiano do homem

contemporaneo ha espaco para o0 diadlogo possivel. Estdo ai

experiéncias ou exce¢cbes a regra que provam o0 grau de

concretizagcdo da entrevista na comunicacao coletiva. Sua maior ou
menor comunicacdo estd diretamente relacionada com a
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humanizagdo do contato interativo: quando, em um desses raros
momentos, ambos — entrevistado e entrevistador - saem “alterados”
do encontro, a técnica foi ultrapassada pela “intimidade” entre 0 EU e
o TU. (MEDINA, 2008, p. 7)

Segundo Bahia (2009) o mais importante numa entrevista ndo esti nas
respostas formalmente expressas, mas naquilo que mais afeta os sentidos do
reporter e as reagBes do entrevistado, no que se insinua, no que ndo se diz
claramente, na davida que suscita, no deslize e no inesperado.

Bahia (2009) diz que a entrevista ndo pode deixar de explorar a
comunicacao silenciosa — gestos, olhar, atitudes, tom de voz, modo de vestir do
entrevistado — e toda gama de maneirismo, mutacdes e aspectos do
temperamento. Barbeiro e Lima (2002) dizem que até a mudanca no semblante
influenciam o telespectador e a propria acdo do entrevistador, que ao adquirir
experiéncia consegue tirar do entrevistado mais do que ele gostaria de dizer.

Para Medina (2008) um leitor, ouvinte ou telespectador sente quando
determinada entrevista passa emocao, autenticidade, no discurso enunciado
tanto pelo entrevistado quanto no encaminhamento das perguntas pelo

entrevistador.
A entrevista, nas suas diferentes aplicacfes, € uma técnica de
interacdo social, de interpenetracdo informativa, quebrando assim
isolamentos grupais, individuais, sociais; pode também servir a
pluralizacao de vozes e a distribuicdo democréatica da informacao.
(MEDINA, 2008, p. 8)

Além de estar atento a todos os detalhes, cabe ao jornalista estar
preparado para realizar uma entrevista. Essa preparagdo inclui um
conhecimento prévio do assunto que serd abordado mediante ao entrevistado.
Segundo Bahia (2009) mais que no jornal, na revista e no radio, a entrevista na

televisdo causa um efeito de afetividade que transcende a simples informagéo.

Na televisdo (como em qualquer outro meio),a primeira tarefa do
entrevistador é desinibir o entrevistado. O formalismo gera um
constrangimento insuportavel na entrevista. E é preciso garantir a
noticia de interesse e conteiddo como no jornal, onde o entrevistado
pode sentir-se “ausente”, principalmente se nao é fotografado.
(BAHIA, 2009, p.77)
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Para Barbeiro e Lima (2002) a entrevista em televisdo tem o poder de
transmitir o que o jornalismo impresso nem sempre consegue: a exposicao da
intimidade do entrevistado. Barbeiro e Lima (2002) dizem que as boas
entrevistas sdo as que revelam conhecimentos, esclarecem fatos e marcam
opinibes. Quando isso acontece a noticia avanca e abre espacos para novas

entrevistas e reportagens.

A entrevista € uma comunicacao de ordem pessoal e direta que tem
por objetivo a informacéo coletiva. Assim, ela é, por natureza, um ato
comunicativo e, por carater, um ato social. O que distingue a
entrevista jornalistica de outras espécies de entrevistas é esse
carater que ela adquire a partir do momento em que afeta as
pessoas. (BAHIA, 2009, p. 76)

3.1.3 Captacéo de conteudo em tv

Partindo do pressuposto de que a imagem e 0 som S3o 0S pontos
principais de uma reportagem televisiva, € importante atentar-se com a
qualidade visual e auditiva que irdo compor o produto final. Na quest&o visual é
importante preocupar-se com a captacdo de imagens e videos, os locais e a
iluminagéo.

Bonasio (2002) afirma que se as imagens nao forem esteticamente
boas, a comunica¢do com o publico ndo sera eficiente. O posicionamento e 0
enquadramento correto da camera podem valorizar qualquer entrevista ou
gravacao. Cruz Neto (2008) elenca seis planos de enquadramentos utilizados
no dia a dia do telejornalismo.

a) Plano geral: sdo tomadas efetuadas a longa distancia e que
servem para identificagdo do ambiente como um todo.

b) Plano meédio: sdo tomadas realizadas a média distancia,
cortando os excessos de imagens e que servem para identificar
uma parte do ambiente.

c) Plano americano: existem dois tipos de plano americano. O mais
comum é o fechado, quando se filma a pessoa da cintura para
cima. O outro tipo é o plano americano aberto que serve para

mostrar a pessoa do joelho para cima. S6 se usa este tipo quando
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quer mostrar a pessoa e uma parte do ambiente, pois, quando se
filma uma pessoa parada, ela fica muito pequena no video.

Close: € quando se enquadra a pessoa na altura do peito para
cima.

Big close: é quando se enquadra o rosto da pessoa na tela.
Detalhe: é quando s&o realizados enquadramentos fechados de
detalhes como, a boca, o nariz ou os olhos. Geralmente, esse tipo
de plano é utlizado quando se quer identificar a pessoa

entrevistada e transmitir alguma emogao.

z

Outra preocupagdo importante em telejornalismo é a questdo da

iluminacdo. Cruz Neto (2008) diz que a iluminacdo é um dos componentes

utilizados para dar qualidade a imagem. Para o autor, conseguir uma

7

iluminagdo adequada, na maioria das vezes, ndo é suficiente apenas a

iluminacdo, sendo necesséaria a ajuda de alguns equipamentos. Segundo o

autor, os equipamentos mais utilizados s&o: spot, 0 Sun-gun e o rebatedor.

Spot: é mais utilizado na gravacdo de sonoras em ambientes
fechados e € sempre ligado em tomadas de rede elétrica.
Sun-gun: tem o mesmo objetivo, mas, funciona a bateria, ndo
precisa ser conectado em tomadas. E utilizado principalmente, a
noite, no momento de se fazer sonora em ambientes abertos.
Rebatedor: é um equipamento que corrige distor¢des provocadas
pela iluminacdo. O rebatedor é qualquer superficie que reflete a
luz e desvia para a diregdo desejada. O mais utilizado em
reportagens € o rebatedor de médo, redondo e dobréavel, por ser

pratico para ser usado em qualquer situagao.

Para Bonasio (2002) sem iluminagdo adequada, a televisédo ndo pode

operar; a camera nao vai reproduzir uma imagem tecnicamente boa. O autor

ainda completa que a iluminagéo é também um elemento criativo na televiséo,

afinal a imagem de TV é processada atraves da luz.

A televisdo € um meio bidimensional, pois reproduz uma

imagem com altura e largura. A profundidade tem de ser
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desenvolvida com o uso de angulos de céamera, de cenario e de
iluminagdo cuidadosa. (BONASIO, 2002, p. 337)

O autor ainda diz que a iluminagdo pode orientar a atencdo do
telespectador para elementos importantes na cena, assim como a iluminagéo
pode ter um efeito intuitivo, 0 que acaba influenciando e transmitindo efeitos
emocionais que estao presentes na cena.

Além de se preocupar com a qualidade visual da imagem atrelada a
iluminacao, é preciso estar atento a captacdo de 4udio e os chamados ruidos
sonoros. Para Bonasio (2002) televisdo é uma midia audiovisual, por isso o
som nas ruas em variadas manifestacdes (didlogos, musica e efeitos sonoros)
€ parte priméria e integrante da televisdo. O autor ainda apresenta uma
diferenca entre som e ruido: esteticamente, a diferenca entre o som e o ruido &
0 proposito da comunicacéo. Para ele o proposito do som é organizar e o ruido
é essencialmente aleatorio.

Cruz Neto (2008) apresenta o modo de captagdo de &udios para
entrevistas com a utilizacdo de microfones. Segundo o autor os tipos mais
comuns sdo: picolé, picolé sem fio e lapela.

a) Picolé: é ligado com o cabo na camera e capta 0 som
vindo de uma s6 direcao.

b) Picolé sem fio: capta também o som de uma sé direcao.
A vantagem é que d& mais mobilidade, j& que ndo é
necessario se conectar a camera.

c) Lapela: utilizado quando se grava uma entrevista mais
longa e é colocado na camisa ou gravata do entrevistado e
do reporter. Esse tipo de microfone capta, além do som do
entrevistado, os outros sons do ambiente, por isso deve-se
tomar cuidado para que ndo haja som algum incomodando
ao gravar a entrevista. O adequado € que se use em
ambiente fechado sem barulho para que o som ambiente

nao atrapalhe a captagéo da voz do entrevistado.

A questéo da qualidade do som pode estar relacionada ao local e ao

som ambiente. Cabe & equipe de reportagem atentar-se aos detalhes para que
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faca parte da reportagem final apenas efeitos, captados na externa, que
contribuem de maneira positiva.

Todo material coletado seja em estudio ou externa ir4d se completar na
ilha de edicdo, local onde todo material é editado e transformado num sé

produto.
3.2 EDICAO EM TV

Ap6s o processo de producéo e execucdo da pauta, o material' que foi
produzido nas ruas volta para a redagao e vai diretamente para as méos do
editor de texto e imagem. E nesse momento que a reportagem comeca ser
estruturada e a tomar forma. O processo de edicdo € a montagem de audio
(sonoras, offs e trilhas) e de video (entrevistas, imagens e passagens do
reporter).

O que ocorre no dia a dia é o seguinte: depois de executada a pauta,
0 reporter, na maioria das vezes, envia uma fita para a redacao
contendo separadamente as entrevistas realizadas, as imagens feitas
e o off gravado, além do texto escrito. Ao chegar a redacao, o editor
de texto pega a fita e vai para ilha de edicdo. A ilha de edi¢éo é o

local onde estdo os equipamentos para a edicdo de uma reportagem.
(CRUZ NETO, 2008, p. 81)

Para Carvalho (2010) a ilha de edicdo ndo € uma caixinha de magica,
nem faz milagres. O autor afirma que h& uma relacdo direta entre o material
bruto e o produto final. O autor ainda acrescenta que se a reportagem especial
ndo pode abrir m&o do olhar do repérter sobre os fatos, a garantia do equilibrio
muitas vezes estd na mao do editor.

Tal responsabilidade se da por tratar-se da etapa final de todo material
que foi colhido pelo produtor, reporter e cinegrafista. Barbeiro e Lima (2013)
destacam que a edi¢cdo comeca com a decupagem do material enviado da rua
pela reportagem. Para esse autores, o0 editor deve anotar todos os detalhes das
imagens, sonoras, passagens e o off do repérter. Todo o material que chega da
rua deve ser “decupado”, ou seja, visto nos minimos detalhes, diz (CARVALHO
2010).
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Editar uma reportagem é como contar uma histéria, e como toda histéria,

a edicdo precisa de uma sequéncia logica que, pelas caracteristicas do veiculo,
exige a combinagao de imagens e sons, como explica Barbeiro e Lima (2013).

Editar é dar sentido ao material bruto. E “montar a matéria”:

selecionar imagens e sons e colocar imagens e sons selecionados

em uma forma logica, clara, objetiva, concisa, de facil compreensao

para o telespectador. Editar € contar a histdria que foi apurada, com

comeco, meio e fim. Editar requer sensibilidade, concentracao,

criatividade, dedicacédo, habilidade e paciéncia. (PATERNOSTRO,
2006, p.162)

Ao iniciar a edigéo, o editor deve “mentalizar” a matéria como um todo e
precisa definir quais informacdes serdo destacadas na cabeca (que sera lida
pelo apresentador), para saber o ponto de partida da edi¢éo.

Antes do material que vem da rua chegar, cabe ao editor realizar uma
pesquisa prévia sobre o assunto, 0s possiveis textos e imagens que poder&o
compor a conclusdo da matéria. Além da capacidade de mentalizar e construir
um enredo a partir dos conteidos decupados, faz parte da funcdo estar atento
aos créditos, a coesdo das sonoras, aos nomes das fontes e também a alguns

detalhes técnicos.
Ele deve ficar atento aos créditos que orientam a matéria no ar e,
além dos nomes das pessoas e dos locais envolvidos na reportagem,
€ preciso indicar o tempo da reportagem, deixas, nimero de fitas e
demais orientacdes ao departamento técnico, pois tais informacgdes
servem para orientar os técnicos. (BARBEIRO; LIMA, 2013, p. 160)

Carvalho (2010) acrescenta uma caracteristica importante quando se
trata de uma reportagem especial: a decupagem do material deve ser feita pelo
editor, mas em reportagens especiais normalmente o reporter participa do
processo, até porque sdo horas e horas de gravacdo e rever tudo facilita no
momento de estruturar o texto, escolher a melhor fala de um personagem ou a

melhor imagem.
3.3 LINGUAGEM AUDIOVISUAL NA GRANDE REPORTAGEM

Quando se fala em televisédo automaticamente se remete ao jornalismo
audiovisual, que € compreendido por combinar imagens e sons e a partir dai

criar a construgdo de uma narrativa que tem como foco a informagéo. Quanto
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ao escrever com imagens, Carvalho (2010) afirma que todos os dias iniciamos

uma guerra. A finalidade: atrair o telespectador com bons assuntos, focados no

interesse publico e contados de uma forma interessante.

A televisdo abrange um conjunto bastante amplo de eventos
audiovisuais que tém em comum apenas o fato de a imagem e o som
serem constituidos eletronicamente e transmitidos de um local
(emissor) a outro (receptor) também por via eletrénica. (MACHADO,
2000, p. 70)

A sociedade vivencia um momento historico no contexto e na pratica

jornalistica, isso por conta das novas tecnologias digitais que acabam

interferindo tanto na producdo audiovisual, quanto na disseminacdo de

informacgoes.

Estamos em um mundo comandado pela imagem, que por causa da
alta tecnologia esta cada vez mais presente em nossas vidas. Ja
conhecemos muito bem o poder de uma imagem, o quanto ela
impacta quando carrega informacdo e emocao. (PATERNOSTRO,
2006, p.73)

Para produgdo em TV, € necessario saber que quando se executa uma

noticia ou reportagem, € preciso captar imagens que correlacionem com as

informac¢des que irdo compor o VT. Em telejornalismo é essencial unir imagem

a informacgé&o que € falada, pois s6 assim é possivel transmitir uma informacéo

de boa qualidade.

Para Paternostro (2006) quando o telespectador liga a televisdo para

assistir a um telejornal ele quer se informar, saber as noticias. E sabe que sera

por meio da imagem. N&o convém possuir um grande numero de imagens

disponiveis, se nenhuma delas corresponder as informagdes que serdo

colocadas no texto.

N&o vamos ver aqui a imagem como uma rainha, que se impde aos
seus suditos pela simples presenca. Mas ndo podemos deixar de
pensar que a imagem € uma linguagem universal, tem um
entendimento imediato e possibilita as pessoas a visdo de uma
realidade externa aquela em que vivem. E esse o contexto das
imagens no telejornalismo. (PATERNOSTRO, 2006, p.85)
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O jornalismo em TV possui 0 desafio de fazer o texto e a imagem
caminharem juntos, e a preocupac¢ao de um nao sobressair na frente do outro.
Paternostro (2006) explica ainda que a imagem realmente deve ser uma
preocupacdo constante na matéria, desde a elaboracédo da pauta, em todas as
etapas da producdo, até a edicdo final. Ndo podemos conceber uma
reportagem de TV sem a presenga da imagem.

A televisdo combina a utilizacdo simultdnea de dois sentidos do ser
humano, a visdo e a audicdo. Sem contar que uma noticia de grande
impacto afeta as pessoas no lado emocional. Dependendo da
intensidade, da forca, uma imagem que aparece no ar por escassos

15 segundos permanece na mente do telespectador por muito tempo,
as vezes para sempre. (PATERNOSTRO, 2006, p. 74)

Os recursos utilizados no telejornalismo podem ser entendidos como
uma linguagem audiovisual, que é composta por outras trés linguagens: Verbal,
sonora e visual. O que interfere também desde o posicionamento e o

enquadramento da camera, até as palavras escritas no texto, como ja foi dito.
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4 PROGRAMA INSPIRACAO: GLOBO REPORTER

Segundo dados do Meméria Globo (c2013) desde o seu surgimento em
1973, o programa “Globo Reporter”, exibido pela Rede globo, ja tinha como
foco principal analisar e interpretar acontecimentos jornalisticos de maneira
aprofundada. Isso por conta de uma questao temporal dos telejornais, de néo
poderem trabalhar a noticia de forma detalhada durante os noticiérios diérios.
Em 1982, José Hamilton Ribeiro foi o primeiro repérter do programa a aparecer
no video. J4 em 1983 o programa sofreu transformagées, quando Robert Feith,
na época correspondente da Rede Globo em Londres, deixou a chefia do
escritorio internacional, para assumir o cargo de editor-chefe do programa.

Foi no final da década de 80 e inicio de 90 que o Globo Repdrter iniciou
uma nova fase de mudangas. O programa passa a exibir reportagens mais
longas e abordar apenas um UuUnico tema por programa de forma bem
explorada. O que resultou em varios prémios de reportagem em TV.

Em 1996 o programa se destacava com um aumento significativo de
audiéncia do publico C e D, motivo que desafiou o programa a abordar
assuntos mais abrangentes e capazes de interessar telespectadores de todas
as classes sociais. A partir dos anos 2000, o programa comeca a manter uma
interacdo maior com seu publico. Vale destacar que essa interatividade criou
asas por conta da popularizacdo da internet e dos meios digitais, que
interferiram diretamente no cenario do programa. Surge entdo uma pauta
interativa, que nada mais € que a producdo do programa de acordo com as
escolhas de temas a partir do gosto e da votacdo dos telespectadores.

Em 2011 o programa ganha uma cara nova. Um cenario mais
descontraido e interativo. O apresentador Sérgio Chapelin passa a apresentar
as informagdes andando pelo estudio e apontar imagens em telBes instalados,
0 que leva o conteudo do programa diretamente para dentro da casa dos
telespectadores. O programa, que de inicio era voltado para o lado documental,
apos as diversas fases e reformulacdes do programa, aborda hoje o jornalismo
em profundidade, reconfigurando o modo de fazer jornalismo na TV. Ele foi se
reformulando em questdes de temas, abordagens e linguagens, o que foi se
consolidando em relacdo as caracteristcas do programa e seus

telespectadores.
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A escolha do presente programa para inspiragdo do produto “USC
Repdrter”, criado nesta pesquisa, parte das escolhas tematicas do programa
em relacdo a outros programas jornalisticos. O “Globo Reporter” se diferencia
dos noticiarios diarios por conta da pauta n&o factual. Enquanto os noticiarios
diarios abordam diferentes assuntos e de diferentes editorias, o0 Globo Repoérter
dedica-se em explorar um Unico tema por edi¢cdo. Claro que em 40 anos de
exibicdo, algumas pautas ja estiveram ligadas aos telejornais diarios, isso por
conta de assuntos que estdo em alta na sociedade, gerando repercusséo para
ser explorado de varias formas.

Outro ponto chave da justificativa pela escolha do programa como
inspiracdo € sobre a fung&o social do jornalismo que esta interligada a uma
pratica social que envolve temas relevantes socialmente e culturalmente.
Paralelo a isso esta a imerséo do reporter no decorrer do fato, como narrador e
testemunha, que vai até o lugar dos acontecimentos e consegue transmitir aos

telespectadores desde os minimos detalhes as fortes emogdes dos fatos.

4.1 PUBLICO

O programa que j& possui uma fidelizagédo de publico aborda de maneira
direcionada os conteudos transmitidos a todos os brasileiros que se encontram
em qualquer parte do territorio nacional, o que possibilita uma proximidade
geogréfica e que ndo segmenta o seu publico exclusivamente para uma Unica
classe social, econdbmica e cultural. Em diversas edicbes do programa o
apresentador Sérgio Chapelin utiliza o termo “Brasileiros” ou outras palavras
que remetem a populacdo brasileira como um todo, sem distincdo de classes
ou regioes.

Desse modo o programa abrange uma diversidade de telespectadores, o
que resulta também em uma preocupac¢do em transmitir o conteddo de uma
maneira bastante didatica para que as informagdes possam ser compreendidas
pelo publico mais diverso. Segundo Carvalho (2010), é o publico, e somente
ele, que pode garantir o sucesso ou decretar o fracasso da nossa empreitada,
é a ele que devemos respeito.

Por ndo possuir um publico exclusivamente segmentado, a producéo de

uma reportagem especial sobre a “solidariedade no mundo canino”, aqui
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proposta, ndo possui um publico de telespectadores especifico. A
disseminacdo desse contetudo informacional pode abranger desde os
telespectadores que ja possuem um vinculo afetivo com o tema, como também
serve de reflexdo para aqueles que ndo possuem nenhuma afinidade. Para
Carvalho (2010), o bom telejornal é aquele que responde, sim, as expectativas
do telespectador, mas que também possibilta que ele levante novos

guestionamentos.

4.2 LINHA EDITORIAL

7

O programa “Globo Reporter” é exibido semanalmente, sempre as
sextas-feiras, as 23h. E abordado um Unico tema por semana, desenvolvido em
trés blocos que séo divididos por intervalos comercias, resultando em média 45
minutos de programacdo. A proposta da linha editorial possui como temas
predominantes: aventura, comportamento, ciéncia e atualidades. Desse modo,
a proposta jornalistica do programa transita pelas diversas esferas do
telejornalismo, registrando diversos fatos marcantes, com coberturas em maior
profundidade que os telejornais diérios.

Ao longo de sua existéncia, o “Globo Reporter” registrou momentos
decisivos da historia do pais, aprofundando a cobertura de fatos abordados nos
telejornais da Rede Globo, exibindo matérias investigativas ancoradas na
preservagdo dos direitos humanos e tracando os perfis de importantes
personalidades brasileiras. Outra marca do programa tem sido informar o
telespectador, com riqueza de imagens, sobre os lugares mais exoticos do
Brasil e do mundo, sobre novas pesquisas cientificas nas areas de saude e
tecnologia, além de curiosidades sobre o mundo animal (MEMORIA GLOBO,
c2013).

Tal fato se articula com a produgédo de uma grande reportagem sobre “a
solidariedade no mundo canino”, assunto que interessa a milhares de pessoas
entre profissionais, voluntarios e pessoas comuns que promovem a
solidariedade e desenvolvem habitos de responsabilidade social com caes

abandonados e que precisam de algum tipo de amparo.
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4.3 LINGUAGEM

Sua estreia em 7 de abril de 1973 contava com uma linguagem mais
proxima do documentario, narracdo em OFF e sem aparicdo do repérter. Ao
longo do percurso do programa na TV brasileira ocorreram varias
transformagfes técnicas, ideologicas e estruturais no planejamento do
programa. Isso porque no inicio o programa possuia um narrador que
apresentava os fatos de maneira estatica e sem sua aparicdo. Foi em 1982 que
0 programa reestreou com um carater mais jornalistico e com a presenca e

participagédo do reporter.

A partir dai o programa deixou de possuir uma linguagem voltada para o
documentério e passou a adotar uma linguagem televisiva de reportagem.
Carvalho (2010) afirma que uma linguagem atraente pode ser a diferenca entre
0 espectador acompanhar ou ndo a reportagem que esté sendo apresentada.

A linguagem atual do programa esté ancorada na construgdo de textos
de facil entendimento independente dos diversos temas abordados pelo
programa. Os textos do programa aliados a linguagem audiovisual, sdo um
diferencial dos textos dos telejornais diarios. Por se tratar de um programa que
existe ha mais de trés décadas na televisdo brasileira e por atingir um publico
diversificado, de diferentes faixas etérias e classes sociais, ha a preocupagéo
do programa, “USC Repoérter” em adotar uma linguagem para uma grande
variedade de telespectadores.

Essa linguagem audiovisual esti presente no programa “Globo Reporter”
desde a vinheta inicial do programa, até o posicionamento do apresentador no
estudio. O programa que se mantém como um dos mais antigos da grade da
emissora utiliza como marca registrada os efeitos audiovisuais que estéo
ligados ao som das vinhetas, tanto iniciais como de intervalos, e da logomarca
do programa.

Tal preocupacdo também estd presente nas chamadas para as
reportagens quando as imagens ilustram o que o apresentador anuncia o que
serd exibido em breve. Essa construcdo audiovisual esté efetivada no decorrer
do programa e na exibicdo das reportagens na qual fica explicito a atengéo

com o0 casamento entre texto e imagem.
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A proposta € utilizar recursos linguisticos que soem com efeito de
naturalidade e clareza, para que ocorra uma rapida assimilacdo das
informacgdes transmitidas por parte dos telespectadores. Além disso, focar na
elaboracao de textos claros, simples e objetivos para que ndo existam barreiras
entre regibes e diferencas culturais, trazendo elementos que estdo presentes
no dia a dia do publico, indicando comparacgdes com alimentos, futebol e rotina
escolar por exemplo. E utilizar marcas textuais ja presentes no programa como,
0 uso de parafrases, a fim de simplificar o conteddo em todos o0s seus
aspectos, a utilizacido de verbos no presente, o que indica maior expressao de
verdades, e 0 uso de frases curtas. Assim busca-se persuadir sobre
determinados assuntos, por meio de propostas educativas que o reporter ou o

apresentador consideram importantes.

4.3.1 Linguagem audiovisual no “globo repérter”

As evolugBes tecnoldgicas contribuiram para o avanco da préatica de
jornalismo em TV, uma vez que as tecnologias interferem na composi¢éo de
sons, imagens, efeitos e cenéario (PATERNOSTRO, 2006). Essa composi¢do
audiovisual pode ser percebida através das cores e da trilha sonora que
indicam o inicio do programa. Posteriormente o apresentador fala sobre o tema
que serd abordado naquela edigcdo e enquanto isso, no cenério ao fundo, séo
exibidas imagens que ilustram o que esta sendo anunciado pelo apresentador
e que seréd exibido naquela edigéo.

E visivel a preocupacdo com a linguagem audiovisual do programa entre
a construcdo do texto e a imagem, em plano geral, que pode ser uma pessoa
com um objeto, ou elementos que estdo presentes a sua volta. Ou também a
imagem em primeirissimo plano, que € com foco no rosto da pessoa ou no que
esta sendo mostrado no momento. Além disso, existem as imagens que s&o
capturadas em movimento e com focos aproximados.

Outro elemento que compdem a linguagem audiovisual do programa sao
as trilhas sonoras, que na maioria das vezes sao toques instrumentais que
aumentam e diminuem de acordo com a composi¢céo textual e das imagens

apresentadas. Um detalhe importante de ser ressaltado é que a trilha sonora
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do programa na maioria das vezes permanece baixa com a voz do entrevistado
ou do proprio reporter por cima, como um som ambiente.

Tais recursos apresentados fazem parte de uma estratégia jornalistica
para envolver o telespectador do inicio ao fim, de modo que todos os
elementos, que compdem a linguagem audiovisual na televisdo, criem uma
narrativa que envolva a atengdo e os sentidos do telespectador, ainda que
assim seja priorizada a informacdao jornalistica.

A grande reportagem intitulada “Abandono animal: um retrato da
solidariedade do mundo canino” vai trazer uma linguagem audiovisual de
maneira coerente com a linguagem que o programa inspiragéo utiliza. Isso se
d& pela logistica de gravacdo em ambientes externos, a captacdo e a riqueza

de detalhes, além da interagdo entre repdrter e entrevistados.
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5 METODOLOGIA DE PRODUCAO “ABANDONO ANIMAL”

Para que o programa tivesse um formato jornalistico, foi necessario um
planejamento, uma pesquisa bibliogréfica e uma pré-selecéo das fontes. Bahia
(2009), Carvalho (2010), Pena (2012) e Lage (2004 e 2012) serviram como
base na compreensédo do género reportagem.

Barbeiro e Lima (2012), Curado (2002), Rezende (2010) e Vizeu (2010)
contribuiram com o embasamento tedrico sobre a histéria da TV e o surgimento
do telejornalismo.

Bistane (2008), Bonasio (2002) e demais autores contribuiram como
suporte tedrico sobre a producéo de reportagem em televiséo e as técnicas de
producéo e edigéao.

Além das pesquisas bibliograficas, houve uma pesquisa exploratoria
sobre o tema e posteriormente uma busca por dados quantitativos do numero
de animais abandonados nas ruas. A partir disso iniciou-se 0 processo de
busca por personagens que iriam compor a grande reportagem. A escolha das
fontes foi baseada na relacdo de cada personagem com o cdo, que é o
principal foco do presente trabalho. Ao total foram selecionados 12

entrevistados para compor a grande reportagem.

5.1 PAUTA

Essa pauta tem por objetivo produzir uma grande reportagem sobre o
envolvimento do ser humano com cées e as atividades desenvolvidas por todos
aqueles que dedicam parte do seu tempo a prestar solidariedade aos cées
abandonados. Partindo de uma perspectiva humanizada, destacando, assim, a
visdo dos entrevistados sobre o tema em questdo e a relagdo deles com os
animais. Contribuindo para destacar a tematica do abandono animal e a
importancia da solidariedade na vida dos cées e das pessoas.

O objetivo desta grande reportagem é, portanto, utilizar personagens
para ilustrar historias e informacg6es que sirvam de exemplo para a sociedade
como um todo e também para aqueles que se identificam com o assunto.
Mostrar que, mesmo diante de inimeras dificuldades, existe felicidade e

reciprocidade em ajudar os animais. A partir da exposi¢do do problema, sera
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possivel ainda apontar propostas de solucdo e reflexdo, como: adogéo
responsavel, importancia da castracdo e a importancia do cdo na vida do
homem.

Assim, ao término do programa haver4d mensagens positivas de
esperanca, otimismo e expectativa por um mundo melhor, o que ja é uma
preocupacdo intitulada pela linha editorial do programa ao fim de cada edicéo.

Ainda de acordo com a linha editorial e formato do programa surge a
proposta de mais duas pautas, que ao serem executadas comporiam um
programa especial sobre abandono.

A segunda pauta proposta para o programa “USC Reporter” é sobre o
efeito da compaix&o na vida dos moradores de rua. A proposta seria falar sobre
as pessoas que ajudam moradores de rua seja com comida, vestimentas,
produtos de higiene e até mesmo uma boa conversa. Abordar histérias de
pessoas que lutam por uma igualdade e dedicam compaixdo aos moradores de
rua, que, muitas vezes, sao encarados como invisiveis pela sociedade. Porém,
o0 encaminhamento da pauta é saber a opinido de quem recebe essa ajuda,
compreender o efeito da compaixdo na vida dos moradores de rua, se é que
existe algum efeito. Assim serad valorizada a narrativa dos que séo
considerados invisiveis na sociedade, e como eles enxergam a solidariedade
das pessoas com eles.

Jé a terceira pauta dialoga com a segunda, pois aborda idosos que sédo
abandonados pelos familiares em asilos, ruas e casas de repousos, por conta
de doencas e invalidez. Sera abordado uma narrativa de pessoas que lutaram
a vida inteira para criar os filhos e netos, e diante do momento que mais
necessitam de apoio, sdo abandonados

Neste programa experimental do “USC Reporter” executamos a 1°

pauta, conforme apéndice A.
5.2 PRODUCAO

Para execucdo da proposta da pauta houve um primeiro contato por
telefone com os personagens selecionados para um agendamento das
entrevistas e gravagoes.

Antes da realizagdo das entrevistas foi produzido um roteiro de

perguntas para cada personagem que esta descrito na pauta (Apéndice A).
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Também foram recolhidos termos de autorizagéo? de uso de imagem que estdo
presentes no Apéndice E.

A primeira entrevista foi realizada no Centro de Controle de Zoonoses na
cidade Bauru e teve duragdo de quatro horas. No local foram entrevistados um
dos representantes do 6rgdo publico e uma das funcionarias. Os dois
entrevistados falaram sobre a fungdo do 6rgédo e como os animais séo tratados
no ambiente.

Jé a segunda entrevista foi realizada dois dias depois da primeira, em
uma feira de adog¢é@o promovida pelo Instituto Luisa Mell na cidade de Jundiai,
interior de S&o Paulo. Para isso foi necessario um deslocamento da
idealizadora do projeto e do cinegrafista que a auxiliou em todo suporte técnico.
La foram realizadas um total de quatro entrevistas, com a fundadora do instituto
j& citada acima, uma das voluntarias do instituto, a gerente de marketing que
auxiliou na organizagdo do evento e um visitante da feira que adotou um
animal. Essa segunda gravacgao teve duragdo de seis horas de gravacdo e
mais seis horas de translado de Bauru a Jundiai e vice-versa.

A terceira entrevista foi realizada na cidade de Avaré, também localizada
no interior de S&o Paulo. L4 foram entrevistadas duas personagens, a Eliana
que resgatou e proporcionou um lar temporario para uma cachorrinha de rua e
a médica veterindria Tatiana que foi quem prestou todo atendimento a
cachorra. Para essa gravacdo foram necessarias trés horas de translado de
Bauru a Avaré e vice-versa, resultando num total de cinco horas de gravagéo.

Borika, uma protetora independente, foi entrevistada na cidade de
Bauru, em um condominio residencial chamado Vale do Igap6. A entrevista
durou cerca de trés horas e a protetora contou sobre como comegou ajudar 0s
cées, quais sao as dificuldades que ela enfrenta diariamente e o quéo
gratificante é lutar pelos animais.

Trazendo uma versdo masculina da solidariedade, o quinto e ultimo
entrevistado foi o Eduardo Leporo, que € fotografo e idealizador do projeto
“Moradores de rua e seus cédes”. A entrevista foi realizada na cidade de S&o

Paulo, e teve duragéo de oito horas de gravacgéo, mais sete horas de translado

? Devido a rotina jornalistica e a logistica de gravagdo deste programa alguns dos personagens nio
assinaram o termo de autorizacdo de uso e imagem, mas ao darem entrevista em da cdmera ja deixam
explicita a autorizacdo da gravacéo, sendo esta a justificativa dada para a producdo de reportagens para
telejornais diarios.
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Bauru — S&o Paulo e vice-versa. O Eduardo arrecada racdo e outros produtos
pet para serem distribuidos uma vez a cada dois meses nas ruas da grande
metrépole. Grande parte do processo de gravacgéo foi feito nas ruas por conta
da logistica do projeto. Ao total foram realizadas quatro entrevistas utilizadas
no trabalho final, sendo com o proprio idealizador do projeto, a veterinaria que
auxilia com atendimento para os cdes e duas moradoras de rua que falaram
sobre a importéancia do cao na vida delas.

Foram realizadas também outras entrevistas, mas por uma questdo de
linha editorial e uma questdo de tempo, ndo foram inclusas diretamente na
producéo da grande reportagem. Mas, tais contribuicdes foram de grande
importancia para as reflexdes propostas por este trabalho. Cada um dos
entrevistados, tanto os que aparecem explicitos no video da reportagem,
quanto os que contribuiram apenas com informagfes auxiliares, foram de
extrema importancia para a producdo do trabalho. As histérias sdo todas
diferentes, mas a compaix&o pelos caes e a solidariedade interligam cada uma
dessas historias. Ao total foram 28 horas de gravacéo de imagens, entrevistas

e 16 horas de translado entre as cidades.

5.3 LINGUAGEM AUDIOVISUAL

Cada imagem apresentada no produto foi realizada mediante as
entrevistas e serviram como apoio na constru¢do da narrativa da grande
reportagem. Apenas um trecho em que mostra um morador de rua foi retirado
de um programa gravado pelo “Sabado Animal”, veiculado na emissora Band,
por conta do personagem falecido dias antes da nossa gravagao.

Conforme a proposta da pauta, foram captadas varias imagens que
representam a relacdo do ser humano com o cédo, além de momentos de
interacdo entre, cdo, entrevistado e reporter. Tais imagens também serviram
como elementos visuais para caracterizar a proposta do trabalho e deixar
evidente a sensibilidade e o carinho que existe entre o cdo com aquele que

dedica a ele algum tipo de ajuda.
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5.4 ROTEIRO

O roteiro da “Grande Reportagem” foi construido com a utilizagéo do off
— texto narrado pelo reporter, e buscou construir uma narrativa com
apresentacdo dos personagens logo no inicio das cenas. Também para
construgdo da narrativa, optou-se por uma contextualiza¢do dos assuntos, para
que fosse seguindo uma sequéncia l6gica entre as historias - e que de alguma
forma elas se interligassem.

Também na lauda de edi¢éo estdo presentes as deixas iniciais e finais
das sonoras dos entrevistados. Para montar o ‘esqueleto’ do produto foi
utilizado um roteiro apenas com os textos dos offs, o tempo das sonoras e as
imagens que iriam cobrir os textos quando necessario, este pré-roteiro
encontra-se no Apéndice B.

Apos o processo de montagem da reportagem foi produzido um segundo
roteiro, no modelo de lauda de edicdo e/ou reportagem conforme o padréo
utilizado nas emissoras de TV. O segundo roteiro contém informac¢des como
texto de offs corrigidos, deixas iniciais e finais das sonoras dos entrevistados,
GC de todos os entrevistados, imagens de apoio que foram utilizadas, efeitos
sonoros e visuais que compordo o trabalho final. O presente roteiro esta

presente detalhadamente no Apéndice C.
5.5 IDENTIDADE VISUAL

A identidade visual do programa como vinheta de abertura e passagem
de blocos foi criada pelos técnicos da TV Académica da Universidade do
Sagrado Coragéo. A escolha pelas cores vermelho e cinza foi feita a partir da
cor do logo da Universidade que traz as cores vermelho e branco, a fim de
deixar uma proximidade entre os elementos. Além da criagdo da vinheta, foi
elaborado também o mesmo logo em formato de arquivo PDF para ser
impresso e colado na canopla utilizada pela repoérter para realizar as
entrevistas. Buscando assim apresentar a identidade do programa também no
processo de entrevista e interagdo com os personagens, deixando o programa

mais jornalistico e préximo da fonte de inspiragéo.
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5.6 EDICAO E FINALIZACAO

Para edicdo da grande reportagem “Abandono animal: um retrato da
solidariedade no mundo canino”, foram necessarias 24 horas de trabalho, que
comecaram com a decupagem das entrevistas, selecionando as imagens, as
sonoras e as trilhas que seriam necessarias para dar sentido a reportagem.
Posteriormente foi criado um esqueleto do produto que foi realizado no
programa de computador Adobe Premier, estruturando assim a construgdo
l6gica da historia e fazendo a diviséo de blocos do programa.

Para construgéo das vinhetas, tanto de abertura quanto de passagem de
bloco foi utilizado o programa After Effects, além da animacdo que foi
construida para ilustrar o translado de uma cidade para outra. Em seguida foi
utilizado o programa Photoshop para tratar luz e contraste de algumas fotos
qgue servem de ilustragdo na reportagem. Posterior a isso, foi editada a cabeca
do programa para criacdo do estudio digital que aparece no inicio ao fundo do
apresentador. Apos a reportagem estar totalmente estruturada deu-se inicio a
inser¢cdo dos créditos com o nome dos entrevistados e das trilhas sonoras
selecionadas para cada momento. Com o video inteiramente produzido com
trilhas, efeitos, imagens e entrevistas foram feitos os ajustes de &udio através
do programa Adobe Audition, para manter um padrdo de 4udio do inicio ao fim,
além de tirar ruidos de algumas sonoras gravadas em ambientes externos.

ApoOs a execucdo de todas as etapas o produto foi assistido diversas
vezes pela produtora, equipe técnica e orientadora para verificar a qualidade do
produto, e observar erros para posteriores ajustes. A verséo final da grande

reportagem esta no apéndice D.

5.7 DESCRICAO DO PRODUTO

A Grande Reportagem “Abandono Animal: Um retrato da solidariedade
no mundo canino” possui 21 minutos e 42 segundos, entre cabega, intervalos
comerciais, entrevistas, efeitos e vinhetas. O produto comeg¢a com uma vinheta
criada na ilha de edicdo da TV académica exclusivamente para o programa. No
segundo momento vem a cabeca. O apresentador descreve brevemente o
assunto principal da pauta, com uma breve apresentacdo dos personagens e

das historias que seréo contadas no decorrer do programa.
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O programa é dividido em trés blocos e cada um contém de 7 a 10
minutos, contendo também 30 segundos de intervalo comercial, produzido
pelos alunos do curso de Publicidade e Propaganda da Universidade do
Sagrado Coragdo.

O primeiro bloco aborda duas historias de protetoras independentes que
descobriram na solidariedade e nos cdes um novo jeito de levar a vida. J& no
segundo bloco é abordada a questdo da solidariedade com os caes em duas
instituicdes sendo uma delas mantida por 6rgdos publicos. No terceiro e dltimo
bloco é contada a histdria de um fotégrafo que langou um livro e um projeto
social para ajudar os caes que vivem nas ruas de Sao Paulo.

O produto € estruturado com imagens de cées, entrevistas, trilha sonora
e locugdes em off, que juntos constroem uma narrativa de linguagem simples
de acordo com o programa que serviu de inspiracdo. Sao contadas ao total
cinco historias de pessoas que dedicam parte do tempo e da vida aos cées.
Para cada uma das historias foi selecionada uma trilha exclusiva de acordo
com as imagens, locais de gravacéao e sonoras dos entrevistados.

No decorrer da reportagem s@o emitidas mensagens de apoio a causa
animal e a importancia da solidariedade com os cdes, isso através da voz dos
personagens que compdem o produto. Ao final € escolhida uma trilha animada,
que é coberta por imagens de cdes que ilustraram a reportagem e um off na
voz do reporter falando sobre a relacdo do cdo como melhor amigo do homem.
Esse desfecho permite que o telespectador tenha um momento de reflexdo

sobre o assunto, cumprindo o papel de um jornalismo social.

5.8 DIFICULDADES

A escolha por produzir uma “Grande Reportagem” para televisdo implica
diretamente um processo de produgéo, gravagdo e edicdo de todo material
coletado. Ao escolher cada uma das fontes que iriam compor a reportagem foi
realizado um processo de agendamento para as possiveis entrevistas, e foi ai
que deu inicio a primeira dificuldade. A questdo do processo de gravagao visa
uma disponibilidade de tempo por parte do entrevistado, ainda mais para uma
grande reportagem que necessita do uso de imagens de apoio e informagdes
para construgdo dos textos. Outra dificuldade encontrada foram as condigdes

climaticas que interferiram nas gravacfes em ambientes externos. Em duas
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gravagoOes realizadas em externa houve interferéncia da chuva, o que dificultou
0 processo de gravagao por conta dos equipamentos.

Pela maioria das entrevistas terem sido realizadas fora da cidade local
da pesquisadora, foi necessario um tempo de translado de uma cidade para
outra. A dificuldade de encontrar caminhos e dirigir por inUmeras horas foi
extremamente cansativo, mas serviu de novas experiéncias para a
pesquisadora. A maior dificuldade encontrada foi conseguir abordar moradores
de ruas para falar sobre a solidariedade dedicada aos seus caes. Por viverem o
a margem da sociedade, eles desconfiam de tudo e de todos. Foi necessaria
uma conversa antecipada para que eles aceitassem a utilizacdo da camera e
do microfone. Embora seja citado como dificuldade, foi também uma das partes
mais prazerosas, por poder conquistar a confianca de cada um deles e ainda

assim contar a histéria de fidelidade entre o morador de rua e o seu cao.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Compreende-se que o abandono de cées nas ruas aumenta a cada dia e
que para resolucéo desse problema é necesséario uma interferéncia de politicas
publicas juntamente com a questao da educacao sobre o tema. Paralelo a isso
surge o papel da comunicagdo e do jornalismo, que tem como base contar
histérias e levar informagéo as pessoas. Surge também a funcéo social que é
designada ao jornalista, em trabalhar por e para a sociedade em que vive.

Foi diante dessa funcéo social que a pesquisadora decidiu ir contra tudo
0 que se vé em relacdo aos cdes de rua. Ao falar de abandono,
automaticamente pensa-se em dor, tristeza, desprezo e solidao, e o principal
objetivo da pesquisadora foi ir contra esse pensamento em relagdo ao
abandono animal. A grande reportagem “Abandono animal: um retrato da
solidariedade no mundo canino” surge para mostrar que o abandono néo é sé
tristeza, que paralelo a ele existe compaixédo e solidariedade. Uma forma de
usar o jornalismo, para contar historias de pessoas que dedicam parte do
tempo e da vida para ajudar os animais vitimas de abandono e maus tratos.
Mais que isso poder mostrar como é realizado esse trabalho e o quéo
gratificante € para quem faz e para quem recebe. Portanto, este trabalho tentou
ilustrar diante das entrevistas realizadas que pessoas comuns d&o sentido a
vida delas através da solidariedade com os cées.

Devido a grande influéncia da televisdo na vida das pessoas, e por
tratar-se de um meio de comunicagdo de massa que, se usado de maneira
ética e coesa, € capaz de mobilizar e instigar a reflexado, optou-se pela grande
reportagem televisiva. Ao utilizar a televiséo, ainda fonte de informacéo e
entretenimento nos dias atuais, para a produgdo do produto jornalistico
presente neste trabalho, contribui-se para apresentagéo de forma aprofundada
do tema principal. Os recursos do meio televisivo, como som, imagem e outros
elementos visuais, dao forma para o produto, ilustrando e deixando evidente
informacdes veridicas, contadas pela reporter e na prépria voz dos
personagens.

A partir da visdo da pesquisadora e jornalista, abordar um tema de
tamanha relevancia social como o abandono animal, traz questdes a serem

discutidas sobre essa realidade presente em todos os lugares e para qual a
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maioria das pessoas prefere fechar os olhos. Ao decidir falar sobre o
abandono, a autora buscou enxergar um outro lado, talvez o lado positivo, que
€ 0 da solidariedade.

O presente trabalho buscou fomentar histérias de pessoas comuns que
encontraram nos cées e na solidariedade um novo jeito de levar a vida. Expor
esse tema no meio televiso possibilita um olhar mais sensivel aos cées de rua
e destaca a importancia da solidariedade na vida dos animais e mais que iSS0
na sociedade como um todo.

Produzir este trabalho contribuiu para o crescimento profissional em
relacdo ao exercicio social do jornalismo e de tudo o que foi aprendido ao longo
dos ultimos anos. Poder conhecer e contar histérias de pessoas, que lutam por
uma sociedade melhor, que ndo medem esforgos para ajudar ao proximo e que
utilizam a esséncia da solidariedade para transformar a vida de um animal,
torna ainda mais gratificante o encerramento desse ciclo e o exercicio do

jornalismo.
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APENDICE A — PAUTA

US( RETRANCA - Solidariedade/Adocao Data de producdo
UNIVERSIDADE

SAGRADO

CORACAO |PREEUTOR  Natalia Lemos 01/06/2016
Lideres com coragcao

MARCACOES

Equipe: Natalia Lemos (Reporter)

Hora: 9h00 horas

Local: Rua Henrique Hunzicker — Jardim Bom Samaritano
Contato 1: 3281-2646

Entrevistado: Roldado Antonio

Entrevistado 2: Luisa Mell

Hora: 10h00

Local: Av. 9 de Julho, 3333, Anhangabau — Jundiai — SP
Contato: 31456729

Entrevistado 3: Tatiana Fonseca (veterinaria)

Hora: 14h00

Local: Rua Santa Catarina, 903, Centro — Avaré- SP
Contato: (14) 99136-4445

Entrevistado 4: Borika Frank (Protetora independente)
Hora: 14h00

Local: Vale do Igap6, Bauru — SP

Contato: (14) 98834-4362

Entrevistado 5: Eduardo Leporo (Fotogréafo)

Hora: 08h00

Local: Rua Santo Amaro, Bela Vista — Sdo Paulo

Contato: (11) 97588-0874
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PROPOSTA

Realizar uma grande reportagem que mostre que o abandono de animais (caes)
possui outro lado além da tristeza e solidao, tanto para os proprios animais, quanto
para as pessoas que dedicam parte do tempo a eles. Mostrar a importancia da
solidariedade tanto na vida dos animais, quanto das pessoas.

ENCAMINHAMENTO

Realizar uma Grande Reportagem em que o foco principal ndo seja a pobreza, tristeza
e soliddo. Mas captar o lado positivo do abandono, o quanto as pessoas que lutam por
esses animais sao felizes, seja ele rico, pobre, ou um humilde carroceiro pelas ruas.
Mostrar o quanto ajudar os animais abandonados faz a vida delas melhor. Ao final, ao
invés do telespectador assistir e sentir pena ou do, a ideia € que ele sinta algo bom,
que ajudar os animais ndo é s6 uma questdo de piedade, mas também de realizacéo,
compaixéao e felicidade.

SUGESTOES DE IMAGENS

*Captar imagens de caes vagando nas ruas.

*Mostrar a relagéo de carinho entre os animais e a pessoa que 0 resgatou da rua.
*Imagens de pessoas querendo adotar um animal.

*Fazer imagens gerais dos locais onde os animais ficam.

* Imagens que retratem o carinho e o amor entre 0os animais abandonados e as
pessoas que as protegem.

*Imagens em ONGs, feiras de adogéo, e propriedades e protetores de animais.
INFORMACOES

Edu Leporo é fotografo e através das suas lentes registra o0 amor dos cdes para com
seus donos.

- Quando e porque iniciou esse projeto?

Tiago Ferigoli é Publicitario, Cineasta e fundador pro Projeto Vira os Verdadeiros Cées
de Raca.

- Quando surgiu a ideia do projeto?
- Qual o significado de Vira lata?

- Qual objetivo do projeto?

Borika Frank

- Como descobriu 0 amor pelos animais?
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- O que os animais significam na sua vida?

Luisa Mell

- Por que Ativista e defensora dos animais?

- Por que lutar pelos animais?

- Quando tomou essa decisado?

Morador de rua

-Desde quando esta na rua?

- O que o céao significa pra vocé?

Agente de Saneamento

- Qual o trabalho do Centro de Controle de Zoonoses

-Como é feito 0 amparo aos animais

e Realizar entrevista em feiras de adogdo com pessoas que estdo dispostas a
adotar um animal (c&o ou gato).

e Entrevistar pessoas que ja adotaram c@o ou gato para saber o porqué da
adocao?

e O que o animal trouxe de melhor pra vida das pessoas que adotaram um céo
ou gato de rua?
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Apéndice B — Pré-roteiro

ESTUDIO
PASSAGEM REPORTER
SOBE BG

Com um olhar cheio de esperanga, foi através da Tati que a cachorrinha Bia
ganhou uma segunda chance pra ser feliz.

SONORA TATI (01:37 — 01:47)

Quem olha a cachorrinha Bia assim, feliz e brincalhona. Nao imagina as
dificuldades vividas por ela nas ruas. Gragas ao bom coracdo da Eliana, mae
da Tati, que a Bia ganhou uma nova chance vida.

SONORA ELIANA (00:47 — 01:09)
SONORA ELIANA (01:26 — 01:36)

Os filhotes da Bia ja foram todos doados e agora é ela quem espera por um
novo lar. (cobrir com imagem da Bia)

SONORA TATI (01:54 — 02:20)
SONORA ELIANA (01:52- 02:00)
SOBE BG

Atitudes pequenas que comegam dentro de casa. Um simples gesto, um apelo,
uma ajuda, ja é o suficiente para transformar a vida de um cdo. Em Bauru,
interior de S&o Paulo, conhecemos a Borika, uma protetora independente que
comecgou ajudando apenas um céo e hoje é exemplo de solidariedade com os
animais.

VIDEO CHEGANDO NO SIiTIO
SONORA BORIKA (00:39 — 01:20)

Se cuidar de um céo ja € trabalhoso, imagina cuidar de sessenta. Sdo 750
quilos de ragéo por més e 25 quilos por dia. Cada animal que vive aqui tem
uma histéria diferente e marcante. Ou foram resgatados por ela porque sofriam
algum tipo de maus tratos ou foram abandonados nas ruas. (APOIO 9 E 10) O
Cisco foi encontrado por ela em baixo de chuva na companhia do irméo,
infelizmente o irmao do cisco ndo aguentou e faleceu dia apos ser resgatado,
mas Cisco aguentou firme, forte e feliz. (cobrir com apoio 4 e 5)

SONORA BORIKA - VIDEO 12

Branca e Madona também eram vitimas de Maus tratos, através de uma
denuncia foram socorridas a tempo. (apoio 6)

SONORA BORIKA — (04:38 — 04:50)



65

SONORA BORIKA — (05:03 — 05:26)

Hoje, as duas cadelas esbanjam carinho e gratiddo por quem as salvou e deu
uma nova chance de viver.

IMAGENS CACHORRAS BRINCANDO

O amor pelos caes é tdo grande que Borika se diz impotente a ver um céo
abandonado e ndo poder ajudar.

SONORA BORIKA — (02:06 — 02:33)

Para manter os mais de sessenta animais, Borika conta com a solidariedade
das pessoas.

SONORA BORIKA (01:33 - :01:49) Mesmo diante de inumeras dificuldades
vale a pena salvar a vida de cada animalzinho. (apoio 1)

SONORA BORIKA (06:10 —06:30) VIDEO 10
SONORA BORIKA (06:53 — 07:05) VIDEO 10
SOBE O BG

PASSAGEM CCZ le 2: Aqui na cidade de Bauru, também existe o Centro de
Controle de Zoonoses, que é referéncia na cidade por auxiliar a populacdo na
guestéo de doencas e de prestar apoio aos cdes em situacdo de abandono e
maus tratos.

SONORA ROLDAO (04:11 — 04:36) — VIDEO 1

Embora seja mantido pela prefeitura, muitas pessoas confundem o centro de
controle de zoonoses com abrigos ou como um deposito de animais.

SONORA ROLDAO (02:59 — 04:02) — VIDEO 1
SONORA ROLDAO (05:05 — 05:33) — VIDEO 1
SONORA ROLDAO (06:50 — 07:25) — VIDEO 1

A demanda de animais abandonados nesse tipo de instituicdo € grande.
Apesar disso, cada animal recuperado é considerado uma Vvitéria pelos
funcionarios do centro de controle e zoonoses.

SONORA ROLDAO (09:22 — 09:42)
SONORA JOSIANE (00:15 — 00:43) VIDEO 7

PASSAGEM CCZ 3: ap6s todo processo de resgate, amparo e cuidados, 0s
cdes sao destinados para adogdo. E n6s vamos acompanhar de perto como é
realizada uma feira de adogéao.

COBRIR COM IMAGENS DA FEIRA E SOBE BG ANIMADO
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Fundado em fevereiro de 2015, o instituto Luisa Mell atua no resgate de
animais. O abrigo mantém atualmente cerca de 300 animais, todos resgatados
das ruas, que sao protegidos, alimentados e ficam aguardando um lar.

SONORA LUISA MELL (00:23 — 00:52)

SONORA JUNIOR - VIDEO 1

SONORA LARISSA (00:25 — 01:20)

COBRIR COM IMAGENS DA FEIRA E BG ANIMADO
SONORA LUISA MELL (05:49 — 06:02)

A falta de conscientizagdo ainda € grande, mas é a esperanca que move na
luta por um mundo melhor.

SONORA LUISA MELL (04:37 — 04:52) COMECA NO 15:05 E TERMINA NO
15:10 — VOLTA NO 15:39. JUNTA UMA SONORA NA OUTRA.

SONORA LUISA MELL (03:13 — 03:40)
SOBE BG

OFF: compaixao e solidariedade. Esse é o lema da vida de um jovem fotografo
que vive na grande séo paulo. O Eduardo Leporo, mais conhecido nas ruas da
grande metrépole por Edu, decidiu sair em um dia comum do ano de 2012 para
saber como era a vida dos cdes que vivem nas ruas. A resposta? Um desfecho
encantador.

SONORA EDU: (02:00 — 02:29) VIDEO 1 DF — TINHA HISTORIAS TAMBEM

Foi através da fotografia que o Edu passou a observar as pessoas, as coisas,
as ruas e principalmente os cdes de uma maneira diferente. A partir desse
novo olhar, surgiu o projeto moradores de rua e seus céaes.

O projeto, de inicio buscou dar visibilidade sobre os moradores de rua que na
maioria da vezes sdo considerados invisiveis pela sociedade. Mas o que
realmente chamou atengéo do jovem fotografo foi a relagéo de companheirismo
e fidelidade entre os cdes e os moradores de rua.

Uma das histérias, € a do seu Renildo. Que vive na praca Jodo Mendes, no
centro de S&o Paulo, na companhia do pelé e da Vanessa. A histéria desse
simples morador de rua esta nas paginas do livro que foi langcado em dezembro
de 2015, onde estdo dezenove histérias com o0s cdes como personagens
principais.

SONORA EDU: (02:30 - 02:48) Com tantas histérias bacanas e recheadas de
sentimentos, o Edu resolveu divulgar o projeto Brasil a fora através de
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exposicOes fotograficas na capital paulistana e chegou até Lisboa, em Portugal,
na radio RTP.

FOTOS LISBOA

Com o projeto reconhecido mundialmente o Edu resolveu langar mais um
desafio. Dar inicio a um projeto social que além de contar as histérias dos
moradores de rua pudesse auxiliar com ragao, vacinas, vermifugos, atedimento
veterinario e praticar a conscientizagdo da importancia da castragdo dos
animais que vivem nas ruas.

VIDEO 23 E 14
SONORA EDU: (02:51 - 03:30) DF — PRA DAR PRA QUEM PRECISA

E ndo é que o desafio deu certo? Desde o inicio do ano, o Edu sai na
companhia de um grupo de amigos pelas ruas de S&o Paulo para distribuir
ragdo aos caes de rua e a nossa equipe decidiu acompanhar o Edu durante
uma dessas acoes.

*PASSAGEM DENTRO DO CARRO

Ao chegar no local sé@o os cdes que nos recebem, logo de cara ja deu pra
perceber que amor e carinho tem de sobra para os animais.

IMAGENS DE APOIO

O projeto moradores de rua e seus caes, conta com a solidariedade de quem
abraca a causa. E o caso da Camila Calheira, médica veterinaria que dedica
parte do tempo livre para ir as ruas e atender 0os animais.

SONORA VETERINARIA: (02:21 — 02:42) DF- TAO DIFICIL — VIDEO 1

SONORA VETERINARIA: (01:20 — 01:47) DF: RESPALDO CONSELHO -
VIDEO 1

E quem disse que é preciso ter um lar pra ser feliz? Com a Luana foi assim,
nem o fato de morar de baixo de um viaduto fez com que o amor pela
cachorrinha mitsca fosse menor.

SONORA LUANA: (00:46 — 01:14)
SONORA LUANA: (01:29 — 01:36) ELA E MINHA VIDA

Ja a bruna mae do Dudu, fica ainda mais feliz quando a doacéo é para seu
filho de quatro patas.

SONORA BRUNA: (01:13 —01:31) DF — DA BOCA PRA FORA E OUTRA

Desde o inicio da reportagem o Edu sugeriu que a nossa equipe entrevistasse
a dona sara, segundo o fotografo, mesmo diante das dificuldades encontradas
nas ruas, ela dedica muito amor, carinho e respeito aos seus caes. Mas logo
guando a nossa equipe chegou ao viaduto, em que ela vive no bairro bela vista,
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fomos surpreendidos por uma triste noticia, o marido de dona sara havia sido
encontrado morto naquela semana.

Seu Alexandre e dona sara eram casados h& dez anos e viviam juntos em
perfeita harmonia com 6 cées e 3 gatos. A historia do casal também foi contada
por edu no livro os moradores de rua e seus cées. Devido a morte do marido,
dona sara ndo se sentiu confortavel para conversar com a nossa equipe. Ela é
exemplo de forga, e diante da perda do marido encontrou em seus animais
forcas pra seguir em frente. E através de um simples abraco que ela agradece
a ajuda dedicada a seus céaes.

E nesse tipo de demonstragdo e agradecimento que os integrantes do projeto
ganham forga.

SONORA VETERINARIA (00:10 — 00:48)
SONORAS CURTAS DO SIGNIFICADO DOS CAES

Esses sdo exemplos de pessoas que cuidam e amam o0s animais. Para dar
amor ndo é preciso de muito, basta apenas abrir o coracdo... Afinal, os caes
S&o ou ndo séo os melhores amigos do homem?



Apéndice C - Roteiro final
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Apéndice E — Termos de autorizagéo

‘61 UNIVERSIDADE DO
=9} SAGRADO

dn sua vida

Autorizacao de Uso de Imagem, Som de Voz e Nome

Eu, abaixo assinado e identificado, autorizo 0 UsoO de minha imagem,
som da minha voz € nome por mim revelados em depoimento pessoal
concedido e, além de todo e qualquer material entre fotos e documentos
por mim apresentados, para compor meu trabalho de conclusdo de curso *
Abandono animal: Um retrato da solidariedade no mundo canino”
desenvolvido como trabalho de conclusdo do curso de Jornalismo da
Universidade do Sagrado Coragdo. E que estas sejam destinadas a
divulgagdo ao publico em geral e/ou para formacao de acervo historico das
monografias da instituido, com fins didatico-pedagdgicos.

A presente autorizagao abrange 0S USOS acima indicados tanto em
midia impressa (livros, catalogos, revista, jornal, entre outros) como
também em midia eletrénica (programas de radio, podcasts, videos e filmes
para televisdo aberta e/ou fechada, documentérios para cinema ou
televisdo, entre outros), Internet, Banco de Dados Informatizado
Multimidia, “home video”, pVD (“digital video disc”), suportes de
computagdo grafica em geral e/ou divulgagdo cientifica de pesquisas e
relatérios para arquivamento e formacdo de acervo sem qualquer 6nus a
USC ou terceiros por esses expressamente autorizados.

Por esta ser a expressao da minha vontade declaro que autorizo o
uso acima descrito sem que nada haja a ser reclamado a titulo de direitos
conexos a minha imagem ou som de voz, ou a qualquer outro, e assino a
presente autorizagao.

; ,Ll‘_ de _ &A_ALL,_ de 201_.

[Nome:
&F&é?e&:” 1
;19__”‘_"_“;3@;\_5@@};5 e Sl ¢

jopRe 365 A0f-Sdl-oe . ————
Telefone para con_t_aio: \Y - "123_2&1'\3 TR

[Emait_yldaeoum (O bowma - Mp- i —
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‘ﬁ‘ UNIVERSIDADE DO
v SAGRADO

Autorizacido de Uso de Imagem, Som de Voz e Nome

Eu, abaixo assinado e identificado, autorizo o uso de minha imagem,
som da minha voz e nome por mim revelados em depoimento pessoal
concedido e, além de todo e quaiquer material entre fotos e documentos
por mim apresentados, para compor meu trabalho de conclusdo de curso R
Abandono animal: Um retrato da solidariedade no mundo canino”
desenvolvido como trabalho de conclusdo do curso de Jornalismo da
Universidade do Sagrado Coragdo. E que estas sejam destinadas a
divulgacdo ao publico em geral e/ou para formagdo de acervo histérico das
monografias da instituigdo, com fins didatico-pedagogicos.

A presente autorizagdo abrange os usos acima indicados tanto em
midia impressa (livros, catadlogos, revista, jornal, entre outros) como
também em midia eletronica (programas de radio, podcasts, videos e filmes
para televisdo aberta e/ou fechada, documentarios para cinema ou
televisdo, entre outros), Internet, Banco de Dados Informatizado
Multimidia, “home video”, DVD (“digital video disc”), suportes de
computagdo grafica em geral e/ou divulgagdo cientifica de pesquisas e
relatérios para arquivamento e formacé@o de acervo sem qualquer onus a
USC ou terceiros por esses expressamente autorizados.

Por esta ser a expressdo da minha vontade declaro que autorizo o
uso acima descrito sem que nada haja a ser reclamado a titulo de direitos
conexos a minha imagem ou som de voz, ou a qualquer outro, e assino a

presente autorizagdo.
,30 de o0 de 20
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Assinatlra 0
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Cidade: /QL\A,U\)VQ 2

T o UnPonile Ty
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(“ UNIVERSIDADE DO
=%} SAGRADO

Autorizagao de Uso de Imagem, Som de Voz e Nome

Eu, abaixo assinado e identificado, autorizo o uso de minha imagem,
som da minha voz e nome por mim revelados em depoimento pessoal
concedido e, além de todo e qualquer material entre fotos e documentos
por mim apresentados, para compor meu trabalho de conclusdo de curso *
Abandono animal: Um retrato da solidariedade no mundo canino”
desenvolvido como trabalho de concluséo do curso de Jornalismo da
Universidade do Sagrado Coracdo. E que estas sejam destinadas a
divulgagdo ao publico em geral e/ou para formagado de acervo histérico das
monografias da instituigdo, com fins didatico-pedagdgicos.

A presente autorizacdo abrange os usos acima indicados tanto em
midia impressa (livros, catdlogos, revista, jornal, entre outros) como
também em midia eletrénica (programas de radio, podcasts, videos e filmes
para televisdo aberta e/ou fechada, documentdrios para cinema ou
televisdo, entre outros), Internet, Banco de Dados Informatizado
Multimidia, “home video”, DVD (“digital video disc”), suportes de
computagdo grafica em geral e/ou divulgagdo cientifica de pesquisas e
relatérios para arquivamento e formagdo de acervo sem qualquer 6nus a
USC ou terceiros por esses expressamente autorizados.

Por esta ser a expressao da minha vontade declaro que autorizo o
uso acima descrito sem que nada haja a ser reclamado a titulo de direitos
conexos a minha imagem ou som de voz, ou a qualquer outro, e assino a
presente autorizagao.

0! gemr de 2

—

2 7
Assinatura

Nome: Xoic C2yamno Wéﬁvﬁ%’?‘/‘;}% B

Endereco: 107 Iipyun Ik 229

Cidade: £z Lpelo -,,,,_i..‘

RGNO: 254 4/%-9

CPFNO: /§¢ ¢/9 ;}(.P, ‘V:QA

Telefone para contato: /-9, 758F 3(57{4 '

E-mail:
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f“ UNIVERSIDADE DO
ﬁ SAGRADO
CORACAO

A Universidade da sua vid:

Autorizagdo de Uso de Imagem, Som de Voz e Nome

Eu, abaixo assinado e identificado, autorizo o uso de minha imagem,
som da minha voz e nome por mim revelados em depoimento pessoal
concedido e, além de todo e qualquer material entre fotos e documentos
por mim apresentados, para compor meu trabalho de conclusdo de curso "
Abandono animal: Um retrato da solidariedade no mundo canino”
desenvolvido como trabalho de conclusdo do curso de Jornalismo da
Universidade do Sagrado Coragdo. E que estas sejam destinadas a
divulgagéo ao publico em geral e/ou para formagdo de acervo histérico das
monografias da instituigdo, com fins didatico-pedagogicos.

A presente autorizagdo abrange os usos acima indicados tanto em
midia impressa (livros, catdlogos, revista, jornal, entre outros) como
também em midia eletrénica (programas de radio, podcasts, videos e filmes
para televisdo aberta e/ou fechada, documentdrios para cinema ou
televisdo, entre outros), Internet, Banco de Dados Informatizado
Multimidia, “home video”, DVD (“digital video disc”), suportes de
computagdo grafica em geral e/ou divulgagdo cientifica de pesquisas e
relatérios para arquivamento e formagdo de acervo sem qualquer onus a
USC ou terceiros por esses expressamente autorizados.

Por esta ser a expressao da minha vontade declaro que autorizo o
uso acima descrito sem que nada haja a ser reclamado a titulo de direitos
conexos a minha imagem ou som de voz, ou a qualquer outro, e assino a
presente autorizagao.

; de de 201 _.

Assinatura

Nome: L/’M A% 2l 4/@7146(,0/ &W

Endereco:  Wiow, / Nadon Cotuma. 903

Cidade: /o o
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