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RESUMO

O trabalho apresentado levanta questdes sobre a relacao entre o jornalismo e
humor no telejornalismo brasileiro, a partir de analises de conteudo do programa
Furo MTV, humoristico com caracteristicas de um telejornal, a partir dos critérios de
noticiabilidade na definicdo do que € noticia. Como pesquisa bibliografica deste
trabalho, houve um estudo sobre a histéria da televisédo e do telejornalismo no Brasil
e sua importancia até os dias atuais. O Furo MTV foi exibido durante quatro anos na
emissora MTV Brasil, quando a mesma possuia sinal na TV aberta e fazia parte do
Grupo Abril. A proposta central € demonstrar como o Furo MTV se apropria dos
valores/noticia do jornalismo para apresentar seus conteudos, além de apontar as
caracteristicas relativas ao produto e meio/televisdo. Para tanto, foram analisadas
cinco edicbes, com embasamento na teoria do Newsmaking, apresentada por
autores como Michel Schudson, Gaye Tuchman e Mauro Wolf. As analises
verificaram que ha uma correspondéncia dos conteuddos com os critérios de
noticiabilidade substantivos, relativos ao meio e ao produto. Ao mesmo tempo,
observa-se uma desconstrucao de tais critérios devido a utilizacdo do humor.

Palavras-chave: Telejornalismo. Humor. Critérios de Noticiabilidade. MTV Brasil.
Furo MTV.
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ABSTRACT

The work presented raises questions about the relationship between
journalism and mood in Brazilian television journalism, from content analyzes of MTV
hole program, with humorous characteristics of a television news, from the
newsworthiness criteria in defining what is news. As literature of this work, there was
a study on the history of television and television news in Brazil and its importance to
the present day. Hole MTV ran for four years at the network MTV Brazil, when it had
signal in TV and was part of the Abril Group. The central proposal is to demonstrate
how the Hole MTV appropriates news/values news to display its contents, while
pointing out the features on the product and medium / television. To this end, five
issues have been analyzed, with foundation in the theory of Newsmaking, presented
by authors like Michel Schudson, Gaye Tuchman and Mauro Wolf. The analysis
found that there is a match with the content criteria newsability nouns, relative to the
medium and the product. At the same time, a deconstruction is observed these
criteria due to the use humor.

Keywords: Television Journalism. Humor. Criteria of Newsworthiness. MTV Brazil.
MTV hole.
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1 INTRODUCAO

Em 18 de setembro de 1950, ocorreu a primeira transmissao televisiva no
Brasil, pela TV Tupi Difusora de S&o Paulo, o canal 3, a primeira emissora do Pais,
trazendo a publicidade de “uma nova tecnologia para um novo mundo”. Desde seu
surgimento, o0 meio de comunicacdo mais acompanhado no Pais sofreu varias
transformacdes até se tornar o que conhecemos hoje como televisdo, e de acordo
com o0 que presenciamos, ainda ocorrerdo varias mudangas no cenario televisivo,
que desde seu surgimento no Brasil, h& mais de meio século, j& passou por diversas
transformacdes tecnoldgicas e culturais.

A implantacdo da televisdo foi totalmente pioneira, sendo idealizada pelo
jornalista e maior empresario da &rea comunicacional da sua época, AssSis
Chateubriand. Em sua primeira década de existéncia, a televisdo era um produto
considerado acessivel somente a elite, especialmente nas capitais; essa realidade
s6 comecou mudar a partir da década de 1964, com sua popularizacao e a facilidade
em parcelamentos (MATTOS, 2000).

Chatd, como era conhecido, conseguiu realizar o feito de implantar a televisao
no Brasil, principalmente com a venda de um ano de publicidade para grandes
empresas, como Companhia Antarctica Paulista e Sul América Seguros de Vida.
Essas negociacbes se iniciaram 1946, ou seja, quatro anos antes da primeira
transmissao oficial. Isso comprovou que Chateubriand era um visionario e enxergava
grandes possibilidades no futuro da televisdo no Brasil.

Mas tecnologia da TV habitava o consciente humano, mesmo antes de seu
surgimento para o publico geral. Com sua promessa de unir som e imagem em um
s6é aparelho, dava ao publico a possibilidade de imaginar estar em uma sala de
cinema e escutando radio simultaneamente.

Com o alcance audiovisual de acontecimentos que ocorriam no mundo afora,
o telespectador criava o sentimento de proximidade com as imagens transmitidas, o
gue antes sO era possivel através da audicdo com o radio. Com esse fendmeno
também surgiu a sensacdo de ver como eram as estrelas do radio, pela tela da
televisdo, o que causava verdadeiro espanto e admiracdo no publico, que pela

primeira vez p6de enxergar os rostos gue antes eram vozes no seu consciente.
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As imagens da TV constroem um parametro identitario e, ao mesmo tempo,
permitem a producdo da imaginagdo, que sO se realiza naquilo que se
projeta como ficcdo, nas imagens. A televisdo transforma suas imagens
numa funcdo da imaginacédo do publico. Através das imagens, percebe-se
ndo o lugar onde se esta, mas um espaco longinquo, o alhures, que pela
imaginacdo torna-se préximo, em certa medida realizavel. Olha-se o
nenhures, ou seja, o que é transmitido pela TV, um lugar que sé existe
como imagem potencial para atingir o alhures (o lugar onde gostariamos de
estar), que s6 realiza com o complemento da imaginacdo. (RIBEIRO;
SACRAMENTO; ROXO, 2010, p. 23).

A televisdo brasileira comecou se estabelecer e profissionalizar j& na década
de 1960. No inicio, por falta de profissionais, basicamente tudo era improvisado,
desde técnicos até de pessoas para pensar em uma programacido que Sse
adequasse aos horarios da “familia que acompanhava televisao diariamente”. A
televisdo sempre foi pensada como um meio para reunir a familia no conforto da
sala e acompanhar a programagdo, 0S programas mais assistidos eram as
teledramaturgias, posteriormente substituidas pela dramaturgia.

O ponto chave para popularizacdo da TV foi a influéncia da veiculacdo de
propaganda. Nos anuncios publicitarios que antes predominavam no radio, agora
mesmo que a propaganda em si ndo era de um televisor, o aparelho estava
presente. Foi necessario grande potencial em divulgacdo das vantagens de possuir
uma televisdo em casa e lancamento de outros formatos de tela para convencer o
consumidor a adquirir o aparato tecnolégico que ainda tinha um custo elevado para
a populacédo em geral.

Nas décadas seguintes a sua inauguracdo no Pais, a televisdo deixou
registrados diversos acontecimentos importantes para a historia do Brasil. Tornou-se
um instrumento atemporal devido a sua importancia e presencga constante nos lares
brasileiros, o que prevalece até hoje, mesmo apds diversas revolugdes tecnolégicas
e 0 surgimento da Internet.

Grande parte da historia da televisdo brasileira ficou registrada nos diversos
telejornais. Esse género de programa, sem duvidas, tem uma importancia primordial
para informacéo da populacdo. A televisdo sendo o meio de comunicagcdo de maior
publico no Pais, consequentemente, o jornalismo televisivo assume um papel de
guardido da opinido publica.

Para comprovar o mérito da televisdo no Brasil, a Secom (Secretaria de
Comunicacao da Presidéncia da Republica) realizou a Pesquisa Brasileira de Midia

2015 sobre os habitos de consumo dos meios de comunicagcdo da populacao
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nacional. Os dados demonstrados pela Secom (2015) mostram que os brasileiros
assistem aproximadamente a 4h31 de segunda-feira a sexta-feira, e 4h14 aos
sdbados e domingos, sendo que a maioria o faz todos os dias da semana (73%). O
horario em que mais telespectadores estdo expostos a TV é das 18h as 23h.
Também foi inclusa na pesquisa 0 motivo pela qual as pessoas assistem a televisao,
e 0 quesito se informar é o mais escolhido (79%), demonstrando o interesse do
publico pelo telejornal e outros programas informativos. Grande parte também
assiste a TV como meio para diversao e entretenimento (67%), seguido por passar o
tempo livre (32%) e por ter preferéncia por um programa especifico (19%).
Curiosamente também foi analisado que uma parcela da populagdo utiliza a
televisdo como companhia (11%).

Observando o consideravel percentual da populacdo que assiste a televisao
para se informar, é possivel apontar o telejornal como o principal meio informativo no
dia a dia dos brasileiros. Esse tipo de programa, além das funcdes informativas, é
uma fonte para discussdes de assuntos cotidianos entre cidaddos que estdo em
constante relacionamento uns com o0s outros. O telejornal assumiu a
responsabilidade de levantar questdes relevantes e de interesse social, politico,
econdmico e cultural. Em uma sociedade como a que vivemos, com desigualdade
financeira, intolerancia racial, entre outras dificuldades presenciadas diariamente, o
telespectador busca as informacdes e orientacbes necessarias nas noticias
relatadas pelos ancoras do telejornal de sua preferéncia. Isso comprova o poder da
palavra que é depositado ao noticiario televisivo.

Considerando o destaque dado a TV e consequentemente ao telejornalismo,
esta pesquisa parte da premissa de que o jornalismo tem o dever politico e social
com o publico, de noticiar os fatos de relevancia de maneira coerente e objetiva. Ao
mesmo tempo, é importante observar que pode ser agradavel a grande parte do
publico consumir um conteldo, seja ele na televisdo, no radio ou no impresso, de
teor humoristico. Essa preferéncia pode ser justificada como uma espécie de valvula
de escape para noticias que aborrecem ou transmitem tristeza, como tragédias
naturais, corrupcao, mortes, etc.

Quando o produto consumido é preso em paradigmas de formatos ja
estabelecidos, pode causar exaustdo e desinteresse, ap0s um dia cansativo de
trabalho de quem acompanha a programacéo da televisdo a procura de noticias.

Com essa justificativa, com base em uma observacdo empirica, podemos salientar a
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importancia do contetado de humor no dia a dia, especialmente na televisdo, que € o
principal meio de comunicacdo dos brasileiros. Portanto o publico quer se manter

informado e poder se divertir.

A sétira e 0 humorismo sdo expressdes nao apenas literarias, mas reflexdes
do préprio carater do povo brasileiro. Representam formas de desabafo da
alma popular contra injusticas sociais, ou um meio de aliviar a pressao
sobre a qual vivemos nas horas de crise. (MAGALHAES JUNIOR, 1998, p. 7
apud NERIS, 2013, p. 11).

Foi possivel atentar-se ao resultado do item da pesquisa da Secom, sobre a
grande parcela do publico que busca na televisdo o entretenimento e a diversao
(67%), esse fato confirma que além de se manter informado, o publico tem
propensdo aos conteuddos de programas light, que integram o estilo
Infoentretenimento. Programas que aliam humor e jornalismo, como CQC (Custe o
Que Custar) exibido na Rede Bandeirantes e o Furo MTV, tém exatamente essa
proposta, mesmo que com abordagens diferentes. Essa maneira de construgdo da
noticia tem como intencdo retratar ao publico a realidade em que vivemos
atualmente — um cenéario politico de corrupcéo, entre outros problemas — e mostrar

gue € possivel sair do estado de inércia de uma maneira mais leve e bem humorada.

N&o existe cultura humana sem ele (o humor), de maneira que podemos
dizer que seja um elemento necesséario a humanidade. Ao mesmo tempo
em que € unanime e geral, o humor também € bastante especifico. O que é
engracado para brasileiros pode ndo fazer o menor sentido e,
consequentemente, ndo provocar nenhuma resposta humoristica, para
alemaes, suecos ou portugueses. O que parece engragado as pessoas, € 0
gue elas fazem para produzir humor, muda imensamente de uma época
para outra, de uma sociedade para outra, de uma cultura para outra.
(ACSELRAD; FACO, 2010, p. 54).

Esse tipo de contetdo informativo se encaixa no género Infoentretenimento,
gue trata da juncdo entre informacao e entretenimento nos meios de comunicacgao.
O diferencial do Infoentretenimento é a linguagem que se aproxima mais do publico,
tem como caracteristicas o humor, descontracdo e abrange noticias diversas como
celebridades, viagens, cultura pop, etc. Uma marcante carateristica desse tipo de
programa é a forte tendéncia para o sarcasmo. No Furo MTV, podemos presencia-lo
de véarias maneiras, sejam nas piadas, comentarios entre os apresentadores e nas
proprias noticias.

Considerando esse contexto, este trabalho tem como proposta a analise de
conteudo dos critérios de noticiabilidade no Furo MTV. Para tanto, foram escolhidos
cinco edi¢cbes do programa para analise, uma de cada ano em que o programa foi
exibido na MTV. A andlise pontua quais valores/noticia estdo presentes no meio
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(MTV), no produto (Furo MTV) e nos temas abordados, além de destacar os
comentarios entre os apresentadores ap0s a noticia ser retratada.

1.1 METODOLOGIA

A metodologia utilizada para producao do trabalho foi a pesquisa bibliografica
e uma analise de conteudo, partindo das diretrizes de que o jornalismo, mais
especificamente o telejornalismo, pode conter uma linguagem verbal e corporal
diferenciada e caracterizada com elementos que fogem do comum sem ter uma
queda da qualidade jornalistica na funcéo de noticiar.

Inicialmente foi feita uma pesquisa bibliografica em livros e artigos sobre a
histéria da televisdo no Brasil, evolucéo do telejornalismo e na histéria da MTV Brasil
e sua influéncia no mundo. Também assistimos ao “Doc MTV 20 Anos”, sobre a
instalacéo e trajetéria da emissora no Brasil, que esté disponivel no site YouTube.
Para possibilitar um entendimento bibliografico sobre a MTV, foi utilizado o livro “De
MTV a Emetevé”, de Luiza Lusvarghi.

Foi utilizado o embasamento teérico do Newsmaking e a respeito de o0s
critérios de noticibilidade, que tiveram um estudo mais aprofundado, para embasar
as andlises. Para tal feito, utilizamos a bibliografia de Mauro Wolf, especialmente o
livro “Teoria das Comunicacdes”, que trouxe um aperfeicoamento maior ao tema
abordado. Para interpretacdo do Infoentretenimento foram estudados artigos
cientificos sobre o tema.

Apoés o tema definido, foram selecionadas cinco edicées do Furo MTV desde
0 ano de estreia em 2009 até o fim em 2013. Para manter um padrao e verificar as
mudancas ocorridas durante um ano, foram escolhidos programas do més de marco,
pois foi 0 més em que o programa foi ao ar pela primeira vez. Porém, em 2013
houve necessidade de utilizar para analise uma edicdo do més de maio, pois foi a
data mais proxima encontrada, pois ndo localizamos online o programa na integra
do més desejado.

As analises de conteudo foram feitas com intencdo de observar os critérios
relativos ao meio, no caso a MTV Brasil, e ao produto, o Furo MTV. Essas analises
foram realizadas dando foco na retranca, no tema, noticiabilidade com relagdo aos

critérios substantivos e nos comentarios com piadas dos ancoras. O trabalho néo
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teve foco no publico e na concorréncia, que também fazem parte dos critérios de
noticiabilidade, pois desde o inicio a pesquisa tinha intencdo de focar no critério
meio e produto.

Os programas tém em meédia vinte minutos, divididos em blocos. A intengao
central da pesquisa foi distinguir as diversas semelhancas e as diferengas existentes
entre o Furo MTV e telejornais de outras emissoras, mas também vale reforcar que o
Furo MTV néo € um telejornal, mas sim um programa humoristico que se apropria de

componentes de um telejornal.

1.2 ESTRURURA DO TRABALHO

Este primeiro capitulo apresenta uma contextualizacdo do tema estudado. Em
um panorama geral do trabalho, € apresentada na introducdo uma breve
apresentacdo do tema, abordando sobre a trajetoria na televisdo brasileira, a
relevancia do telejornalismo no Brasil e a intengdo de analisar o Furo MTV como
programa de Infoentretenimento.

No segundo capitulo é retratada a histéria da televisdo no Brasil, desde seu
surgimento na primeira transmissdo da TV Tupi Difusora de S&o Paulo, seu
processo de desenvolvimento tecnoldgico, até os dias atuais com a TV Digital.

No terceiro capitulo iremos analisar a relevancia do telejornalismo no Brasil, a
sua histéria, seu dever social com a populacdo e como se tornou principal fonte de
informacdes nos lares brasileiros, a evolucdo da linguagem telejornalistica e formato.

Ja no quarto capitulo é retratada uma breve histéria do jornalismo, desde
seus primérdios até atualmente, passando pelo compromisso social com o publico.
Também elucidaremos sobre o género Infoentretenimento, discutindo se ele se
encaixa no campo jornalistico.

No quinto capitulo ser& realizada uma elucidacdo sobre a teoria jornalistica
Newsmaking e como ela foi aplicada no estudo para levantar os critérios de
noticiabilidade aplicados no Furo MTV. No capitulo, constam as tabelas com
analises das cinco edi¢cdes do programa Furo MTV, sendo mencionadas a retranca,
tema noticiado, noticiabilidade e comentarios dos apresentadores, além de uma
sintese com as semelhancas e as diferencas do Furo MTV com um telejornal.
Também consta no capitulo a abordagem sobre o compromisso social do jornalismo

e o dever do jornalista em fazer o possivel para a verdade chegar ao seu publico.
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No sexto capitulo conheceremos a historia da MTV, a Music Television, desde
seu surgimento revolucionario nos Estados Unidos como uma estratégia de
marketing e sua chegada ao Brasil. Comenta-se ainda sobre como se tornou a maior
marca representante da juventude do século XX, sua maneira de se comunicar
direto com seu publico e o término da MTV Brasil com sinal aberto, apés o Grupo
Abril repassar a emissora para Viacom em 2013, acarretando no fim do Furo MTV.
No sétimo capitulo constam as cinco edicfes selecionadas e analisadas do Furo
MTV e como se aplicam os critérios de noticiabilidade, e como o programa se

apropria de elementos do telejornal sem deixar de ser um programa de humor.
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2 HISTORIA DA TELEVISAO NO BRASIL

A televisédo € uma das invencgdes tecnologicas criadas pelo homem com maior
grandiosidade do século XX. Sua expansao atinge varias ragas, culturas, classes
sociais e religides diferentes. Essa tecnologia j4 passou por diversas mudancas na

sua linguagem, contetdo e publico, sempre tentando se modernizar.

Ela é a Unica atividade que faz uma ligacdo igualitaria entre os ricos e os
pobres, 0s jovens e os mais velhos, os moradores rurais e 0s urbanos, 0s
cultivados e os nem tanto. Todo mundo assiste a televisdo e fala sobre o
gue vé. Qual outra atividade é atualmente assim tédo transversal? Caso a
televisdo néo existisse, seria 0 sonho de muitos inventar um instrumento
suscetivel de reunir todos os publicos. (WOLTON, 2007, p. 73).

Pode ser afirmado que o grande potencial que levou a televisdo ao topo dos
meios de comunicacdo, que tem mais poder de atingir a populacdo, € a sua
possibilidade audiovisual de unir som e imagem em um aparelho, jA que muitas
vezes a imagem vale mais que as palavras. Esse publico da televisdo pode se
distinguir por buscar no audiovisual a confirmagdo de acontecimentos factuais da
sociedade em que vive. A TV dispBe de varios atributos, “ela pode assim atingir
guantidade muito maior de sentidos humanos, ja que se utiliza do movimento, da
cor, som e de toda a dramaticidade do acontecimento quase ao mesmo tempo em
que ele se deu” (SQUIRRA, 1989). O imediatismo que a televisédo fornece leva a crer

que estamos a todo o momento em contato com o mundo.

A civilizagdo do audiovisual, que de alguma forma estamos vivendo,
experimenta grandes mudangas de habitos no contato com as
comunicacdes eletronicas. Os fatos chegam com rapidez inacreditavel, os
assuntos sdo muito mais diversificados e abrangentes, tornando o mundo
menor e mais conhecido. (SQUIRRA, 1989, p. 48).

A linguagem foi um ponto chave para tornar a televisao o imponente meio de
comunicacdo massivo que se tornou gradativamente desde sua criacdo. Foram
necessarias varias tentativas até se conseguir uma linguagem televisiva propria,
criada para se comunicar diretamente com o0 povo. A expressdo através do
audiovisual encantou e espantou com sua possibilidade de exibir transversalmente

pessoas, cenarios, lugares que antes eram ilusorios no consciente do ser humano.
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Foi preciso se desvincular aos poucos do radio, que teve seu apogeu na década de
1930.

A primeira transmissao oficial televisiva ocorreu na Inglaterra no ano de 1930
e foi com a peca teatral Seis Personagens a Procura de Um Autor, de Luigi
Pirandello (TOURINHO, 2009), porém devido & imagem muito ruim, a transmissao
nao gerou interesse de quem assistiu. A BBC de Londres, em 1938, foi a precursora
em transmitir imagens da coroacao de Jorge VI. A transmissao ocorreu apenas na
cidade londrina, pois ndo havia receptores em outros locais.

No Brasil, a televiséo foi implantada oficialmente as 16 horas do dia 18 de
setembro de 1950. A TV Tupi Difusora de S&o Paulo, canal 3, foi a sétima emissora
do mundo e a primeira da América Latina. Seu precursor foi 0 empresario e dono da
maior rede de meios de comunica¢ado da época, os Diarios Associados, o paraibano
Assis Chateaubriand Bandeira de Mello, também conhecido como Chatd. A
implantagéo da televisao foi totalmente pioneira, sendo idealizada por Chateaubriand
com auxilio financeiro de anunciantes publicitarios. No ano de 1944 surge o primeiro
indicio da tecnologia no pais, sendo publicado um andncio na revista
SelecbesReader’sDigest, trazendo o titulo de: “A eletronica trara a televisdo ao
nosso lar” (RIBEIRO; ROXO; SACRAMENTO, 2010, p.15).

Chatd conseguiu realizar o feito de implantar a televisdo no Brasil
principalmente com a venda de publicidade para grandes empresas, como
Companhia Antarctica Paulista e Sul América Seguros de Vida. Essas negociaces
se iniciaram em 1946, ou seja, quatro anos antes da primeira transmissao oficial. E,
desde entdo, a publicidade foi o principal fornecedor de capital para a televiséo.
Através dela anunciantes criaram a cultura de consumo, passando aos
consumidores a imagem de um produto e mostrando os beneficios em se adquirir o
aparelho. Esses bens, que sdo de natureza diversificada (saude, comportamento,
moda, indlstria automobilistica, gastronomia, entretenimento) e cabe ao publicitario
criar a melhor maneira de fazer vender esse produto. Essa venda da ideologia do

consumo exige uma maneira muito atrativa e isso ocorreu com a televisao.

A indlstria necessita despertar nos consumidores desejo para novas
aquisicdes e substituicdes do que ja se tem. E justamente dos ambientes de
mesmices e saturacdo que se originam os focos de inovacdo que vao dar
origem as novas trajetérias tecnolégicas. (TOURINHO, 2009 p. 164).
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A publicidade na televisdo esta presente desde seu inicio, ou seja, na sua
fase considerada elitista, de 1950 a 1964 (MATTOS, 2000). Essa primeira etapa tem
como principal caracteristica o improviso e as experimentacfes. Esse esboco do que
viria a se tornar a televisdo brasileira teve varios obstaculos, um dos mais
conhecidos foi um episédio em que, apds descobrir que ndo havia receptores para a
primeira transmissdo, Chateaubriand conseguiu clandestinamente duzentos
aparelhos e espalhou por bares e lojas de S&o Paulo. Outro aspecto muito relevante
€ a minoria que podia possuir uma televisdo antes da década de 1960, o que
acarretava na baixa audiéncia. Além dos altos precos para a maioria da populacao,
os aparelhos eram produzidos nos Estados Unidos, e também eram necessarios
técnicos americanos, pois a tecnologia ainda era desconhecida dos profissionais
brasileiros. Esse cenario s6 mudou quando comecaram a serem produzidos 0s
primeiros televisores nacionais da marca Invictus, pelo empreendedor Bernardo
Kocubej, criando, assim, disputas entre os produtos importados e nacionais
(RIBEIRO; ROXO; SACRAMENTO, 2010), resultando, assim, na diminuicdo dos
precos.

A televisdo era anunciada como instrumento para reunir a familia na
comodidade da sala de visitas para entreter e informar. Essa possibilidade de
conforto se fez na imaginacédo do telespectador como possibilidades que antes sé
eram imaginativas como ver imagens de “lugares desconhecidos, distantes, envoltos
em uma atmosfera de sonho, que no novo invento colocaria definitivamente na casa
daqueles que ‘comodamente’ sentassem diante da televisdo” (RIBEIRO; ROXO;
SACRAMENTO, 2010, p.22). Essa era vanguardista foi marcada por conteudos de
alto teor cultural, como os teleteatros, que teve seu auge na década de 1950. As
producdes de género dramatico eram diretamente inspiradas nos classicos da
literatura mundial. Varios atores antes desconhecidos no teatro ganharam fama
gquando comecaram a trabalhar na televisdo. A Tupi langcou a primeira telepeca
chamada A Vida Por um Fio, trazendo para a TV a possibilidade de assistir a uma

peca de teatro sem sair do conforto de casa.

O anudncio do novo artefato tecnoldgico, cujo uso ainda era experimental,
encena uma expectativa em relagcdo aos modos de ver televisdo que a
coloca definitivamente na sala de visitas dos que inicialmente serdo
chamados de “telespectadores”. A ideia de comodidade se sobressai em
muitas das reproducfes e nos textos que informam as possibilidades
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tecnoldgicas do novo “invento revolucionario da eletrdnica”. (RIBEIRO;
ROXO; SACRAMENTO, 2010, p. 21).

Esse invento tecnologico também teve repercussao na politica com o golpe
militar. A TV viveu sua fase populista (1964-1975), cujo principal impacto foi o
crescimento nas vendas de televisores, isso porque 0 governo criou possibilidades
de crédito para a populacao financiar sua TV em 12, 24 ou 36 parcelas (MATTOS,
2000). Havia interesses politicos nessa facilidade em adquirir um televisor, que
antes era somente um sonho de consumo, assim como anteriormente foi a radiola, e
depois se tornou realidade. Os governos militares (1964-1985) ja sabiam do grande
potencial de influéncia na sociedade a partir dos meios de comunicacdo, em
especial a televisdo. Por meio da propaganda era possivel a manipulacdo com a
mensagem de que aquelas decisfes tomadas para o crescimento do Pais estavam
corretas. Além disso, também existia a censura, os meios de comunicagao deveriam
publicar/transmitir aquilo que era conveniente e aprovado pelo governo. Os
programas a partir da década de 1960 foram considerados com baixo teor cultural
em comparacdo a década anterior, principalmente porque se popularizavam o0s
programas de auditério. Foi nessa época que apresentadores popularescos como
Silvio Santos, Dercy Goncalves e Chacrinha se tornaram grandes conhecidos do
publico, com programas considerados na época sensacionalistas e sem qualidade
devido ao conteudo apelativo.

Houve até mesmo uma campanha na imprensa em combate aos programas
de auditério, considerados uma ofensa. Grande parte dessa contestacdo partiu do
publico elitista da década de 1950, que exigia de volta os programas culturais dos
primordios da televisdo. Essa camada da sociedade foi parcialmente atendida em
1972, apds o governo militar impor que os programas ndo fossem mais exibidos ao
Vivo e as gravacdes deveriam ser mostradas com antecedéncia aos militares para
uma censura prévia, caso algum contetdo nao fosse apropriado para transmissao.
Essas medidas foram tomadas com a intengdo do governo em moldar o modelo do
“‘homem brasileiro” como trabalhador responsavel, pai de familia, cristdo, e o que era
passado por esses programas que tanto agradaram ao povo nao estava ajustado

nesse paradigma almejado pelo governo.

Os militares pretendiam promover a integracdo nacional pela comunicacao,
e a televisdo era tida como estratégia nesse processo. Em 1965, a Empresa
Brasileira de Telecomunicacfes (Embratel) foi inaugurada e possibilitou, a
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partir de 1969, que as emissoras propagassem sua programacao por micro-
ondas. A Globo foi a primeira a utilizar o sistema. Em setembro de 1969,
levou ao ar o “Jornal Nacional’, o primeiro programa televisivo transmitido
em rede, gracas a infraestrutura tecnolégica fornecida pelo governo.
(RIBEIRO; ROXO; SACRAMENTO, 2010, p. 113).

Além desses aspectos, a década de 1960 foi um grande marco na historia da
comunicacdo no Brasil. Houve o surgimento de duas referéncias em televisdo no

pais - a TV Excelsior em julho de 1960 e a Rede Globo em abril de 1965. A emissora

Excelsior foi revolucionaria, pois:

Realizou o | Festival Nacional da Mdusica Popular Brasileira, produziu a
primeira telenovela diaria, introduziu os principios de horizontalidade e de
verticalidade na programacdo (os programas era exibidos de segunda e
sexta e em hordrios fixos) e substituiu as adaptagdes de obras estrangeiras,
comuns a época, por programas com linguagem e tematicas nacionais.
(RIBEIRO; ROXO; SACRAMENTO, 2010, p. 109).

A Rede Globo de Televisdo que surgiu em 1965, inicio do golpe e, para se
firmar como maior emissora do Pais com seu modelo tradicional, comeca a difundir o

“‘Padrdo Globo de Qualidade”, que visava a melhorias constantes no contetdo de

programacao e planejamento empresarial.

A Rede Globo se consolidava e criava um novo paradigma para suas
producBes. A emissora atingia um alto padrdo de qualidade, comparavel
apenas as televisdes dos paises mais desenvolvidos. O novo modelo
estabelecido pela Globo acabava com o improviso e estabelecia normas
sofisticadas para suas produgdes artisticas e jornalisticas. Surgia o “Padréao
Globo de Qualidade”, um conceito que estabelecia para a emissora
objetivos que iam além da expansédo fisica. Era necessario investir no
aperfeicoamento da técnica e, principalmente, na qualidade do conteudo.
Nessa época, a Globo passou a adotar o sistema de programacéo nacional,
com todas as emissoras afiliadas seguindo a mesma faixa de horarios e
programas estabelecidos pela geradora. (TOURINHO, 2009, p. 66).

Outro grande marco na historia da televiséo foi o videoteipe (fita de video) no
inicio da década de 1960. Esse foi o inicio da profissionalizacdo da televisdo, que
ainda era marcada pelo improviso. Com essa possibilidade, as emissoras encontram
uma ferramenta no auxilio do “saber fazer”, pois antes do invento praticamente toda
programacao era ao vivo e com horarios irregulares. A primeira vez que o videoteipe
foi usado no Brasil foi para registrar a festa de inauguracédo de Brasilia, no dia 21 de

abril de 1960, o fato foi gravado pela TV Tupi de Sao Paulo.
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No inicio da década de sessenta, a televisdo recebeu um grande impulso
com a chegada do videoteipe. O uso do VT possibilitou ndo somente as
novelas diarias como também a implantacdo de uma estratégia de
programacéo horizontal. A veiculagcdo de um mesmo programa em varios
dias da semana criou o hébito de assistir televisdo rotineiramente,
prendendo a atencéo do telespectador e substituindo o tipo de programacéao
em vogo até entdo, de carater vertical, com programas diferentes todos os
dias. (MATTOS, 2000, p. 100).

Um marco também para ficar registrado na historia foi a chegada da televiséo
em cores, que foi visto pela primeira no Brasil, ainda em fase experimental, em
1963, novamente pela vanguardista TV Tupi para transmitir seriados (TOURINHO,
2009), mas somente a partir da década de 1970 que as principais emissoras
adotaram definitivamente a opcdo da TV em cores. O impacto foi muito grande,
devido ao realismo que esse efeito audiovisual trouxe para época.

Também nessa década de imensa importancia para a televisao, foi possivel
para a populacdo acompanhar a primeira transmissao via satélite. No dia 28 de
fevereiro de 1969, o Brasil pdode assistir em tempo real o correspondente Hilton
Gomes, direto do Coliseu de Roma. A partir desse momento, o telejornalismo nunca
mais seria 0 mesmo. A TV Globo foi a que fez mais uso desse recurso, devido ao
fato de obter maior lucro com publicidade na época. A transmissao de reportagens
com correspondentes internacionais foi uma revolucdo ndo somente no sentido
técnico, mas também para fornecer mais credibilidade ao contetdo produzido
nacionalmente, pois se tendo repOrteres de outro pais noticiando informacdes
daquela nacédo, o ponto de vista poderia ser outro.

Nos anos 1970, mesmo com a forte censura, os programas de auditério ainda
eram 0s mais assistidos pelo publico da época. Nesse periodo também ocorreu o fim
da emissora TV Tupi, que ndo conseguiu se sustentar financeiramente apds o
surgimento da Rede Globo, que ja se tornava referéncia em qualidade na televisao
brasileira, devido a sua estrutura administrativa e visdo mercadologica. Enquanto
isso, Silvio Santos que foi um sucesso de audiéncia na Globo no auge dos
programas de auditorio, teve sua saida da emissora em 1976. O apresentador e
empresario ndo estava mais se enquadrando no padrdo da emissora carioca, devido
ao seu estilo e linguagem mais voltado para o publico popular, portanto, antes de
vencer seu ultimo contrato com a Globo, que durou de 1971 a 1976, Silvio Santos
tentava conquistar sua primeira concessédo de emissora televisiva, o TV Studios

Silvio Santos, que futuramente se tornaria o SBT.
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A década de 1980 também teve inauguracdes de grande importancia para
televisdo brasileira: a Rede Manchete (também conhecida como TV Manchete). A
Manchete foi transmitida pela primeira vez em 05 de junho de 1983 e ficou no ar até
1999. Com um equipamento moderno para a €poca, buscou um publico mais elitista,
investindo em uma programagao mais voltada para o jornalismo. No entretenimento,
ficou marcada por suas novelas, séries e produgcbes japonesas de género
anime(desenhos animados japoneses).

O SBT (Sistema Brasileiro de Televisdo) foi oficialmente ao ar em 1981,
trazendo uma programagdo extinta das emissoras que haviam tido dificuldades
financeiras por falta de propaganda no periodo do golpe militar: TV Rio, TV
Excelsior, TV Record e TV Tupi, ou seja, 0s programas que eram considerados de
baixo teor intelectual pela Rede Globo, como “Clube dos Artistas”, “Almogo com as
Estrelas”, “Show Sem Limite”, “Programa Flavio Cavalcanti”, “Moacir Franco Show”,
“‘Programa Silvio Santos”, “Programa Raul Gil” e “O Homem do Sapato Branco”
(RIBEIRO; ROXO; SACRAMENTO, 2010). Esses programas tinham uma
caracteristica marcante que pode ser vista até hoje: a presenca da plateia

interagindo com os apresentadores no auditorio.

Muitos profissionais chamados para trabalhar no SBT estavam fora do
mercado de televisdo. Atores, humoristas, apresentadores, diretores de TV:
todos se viam saindo do ostracismo e voltando a uma espécie de “idade de
ouro” que haviam vivido naquelas emissoras que 0s consagrara nos anos
1960. Vindos do radio, do teatro de revista, da “chanchada” do cinema
nacional e alguns do circo, varios desses artistas haviam ingressado na
televisdo brasileira através da TV Rio e da TV Excelsior, onde criaram as
férmulas de shows compostos por musica, humor e variedades utilizadas
até hoje, com ou sem auditério, mais ou menos sofisticadas. (RIBEIRO;
ROXO; SACRAMENTO, 2010, p.165).

Na década de 1990 se fortaleceu o processo de globalizacdo atingindo a
economia mundial. O cenario da comunicacao também se transformou nessa época.
Com o inicio da digitalizacdo, grupos midiaticos perceberam o potencial da
publicidade em rede, assim como a televisdo havia sido desde seu surgimento. As
transformacdes sociais, culturais, econdémicas e politicas trouxeram possibilidades e
mais opg¢des ao publico, mas também certas dificuldades para alguns
conglomerados que tiveram de reinventar seus conteudos para agradar a demanda.
Uma dessas mudancas foi a chegada da TV por assinatura. Essa novidade trouxe

grande expectativa devido a sua promessa de muitos canais, segmentacgao,
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flexibilidade de horarios na grade de programacdo; mas, com a popularizacdo da
Internet, esse servi¢o pago teve diminuicao de vendas.

A Ultima revolucdo que a televiséo trouxe para o telespectador foi a TV digital,
também conhecida como High Definition(HD — alta definicdo) ou como foi batizada
no Brasil de Sistema Brasileiro de TV Digital. Ap6s mais de trés décadas da TV em
cores que ndo se via tamanha transformacdo no meio audiovisual. Esse sistema
comecou a operar em dezembro de 2007 em Sao Paulo, com a promessa de trazer
imagens em alta definicdo e possibilitar maior interatividade com o publico. Isso foi
um resultado de uma necessidade, ap6s os produtores observaram que o publico
comecava a migrar para Internet. Com a TV Digital, imagina-se que é possivel
manter uma relacdo com o publico, lhes dando uma possibilidade de participar do

conteudo.

Em meio ainda aos desafios enfrentados para popularizacdo da nova
tecnologia, chegamos ao final desta primeira década do século XXI com
dois resultados efetivos da digitalizacdo da TV: o acesso da populacdo de
maior poder aquisitivo a uma imagem de alta definicdo e um “aprendizado”
sobre interatividade propiciado, tanto a produtores quanto a
telespectadores, pela articulagdo de contetdos da televisdo com internet.
Esse aprendizado tem se dado, de modo geral, pela remissibilidade de
conteldos de um meio a outro e pelo estimulo & participagdo direta do
espectador nos programas, antecipando praticas interativas que, em um
futuro bem proximo, ocorrerdo na mesma plataforma. (TV digital interativa)
(RIBEIRO; ROXO; SACRAMENTO, 2010, p. 283).

De forma resumida, esta tabela no livro “Inovagdo no Telejornalismo”
(TOUTINHO, 2009) demonstra resumidamente o0s principais acontecimentos da
televisdo no Brasil e seus impactos para comunicacao televisual e na sociedade.
Esses acontecimentos ainda tém influéncia na TV que assistimos até nos dias de
hoje, como a criagcdo da primeira telenovela, um dos produtos da televisdo mais
acompanhado. E possivel notar como a televisdo rapidamente foi diversificando e
criando novos contetdos, como demonstra a Tabela 1. Para isso foram necessarios
investimentos financeiros em tecnologia, conhecimento no aparelho, entre outros

elementos.

TABELA 1 - Televisé@o no Brasil e tecnologias

EPISODIO DATA IMPACTO

Inauguracdo TV Tupi (SP), Criagdo de novos habitos

primeira emissora brasileira | 18 de setembro de 1950 sociais. Abertura de mercado.




de televisdo

Imagens do Dia TV Tupi

(SP). Primeiro telejornal

1950

Introducéo do género

telejornal no Brasil.

Reporter Esso

1° de abril de 1952

Primeiro modelo de telejornal

TV Tupi a ter sucesso de audiéncia.
Sua Vida me Pertence Fortalecimento do
TV Tupi 21 de dezembro de 1951 entretenimento na televisao.
Primeira telenovela. Crescimento do mercado.
Primeiros  programas de Fortalecimento do
auditorio, musicais e | Década de 1960 entretenimento na televisédo.
humoristicos Crescimento do mercado.
Revolucdo na linguagem da
Videoteipe 21 de abril de 1960 televis&o. Mudanca de
paradigma.

Inauguracéo da TV Globo

26 de abril de 1965

Inovacdo de processos e
técnicas. Abertura de um
novo ciclo de mercado de

televisao no Pais.

Rede

ondas Embratel

nacional de micro-

1967-1972

Formacao das redes

nacionais de televisao.

Integracdo nacional.

Jornal Nacional
TV Globo

1° de setembro de 1969

Mudan¢a do paradigma de
telejornalismo. Primeiro
telejornal em rede nacional a
transmitir imagens
internacionais ao vivo e em

cores.

Transmissao via satélite

1969

Ligagdo do Brasil com o

mundo pela televis&o.

TV em cores

10 de fevereiro de 1972*

Atratividade ampliada.

Evolugdo da linguagem.

Fortalecimento do mercado.

Fim da TV Tupi. Inauguracéo
do SBT e TV Manchete

1980 (fim da Tupi)
1981 (inauguracgéo do SBT)
1983

Manchete)

(inauguracao

Fim de um ciclo na televiséo
brasileira. Surgimento de

novas redes nacionais de TV.

TV Plus

Primeira TV por assinatura

28 de marco de 1989

Criacdo de novos modelos.

Abertura de mercado.

Globonews

Primeiro canal de noticias 24

15 de outubro de 1996

Introducdo do género no

Brasil. Inovagoes no
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horas. telejornalismo.

Revolucdo na linguagem da

televiséo. Quebra de
TV digital 2 de dezembro 2007 paradigmas e inUmeras
HDTV (Brasil) ** inovacOes: alta definicdo de
imagens, portabilidade,

mobilidade e interatividade.

* As primeiras experiéncias no Brasil aconteceram em 1963.
* As primeiras experiéncias no Brasil aconteceram em 1998.
Fonte: (TOURINHO, 2009, p. 52-54).

Considerando esse panorama da TV no Brasil, observam-se os impactos
referentes & producdo e ao consumo que ainda sao visiveis na atual producéo
televisiva. Observa-se, segundo dados da Pesquisa Brasileira de Midia 2015 (PBM
2015) divulgada em 19 de dezembro de 2014, pela Secom (Secretaria de
Comunicacado Social da Presidéncia da Republica), que a televisdo € o meio de
comunicacdo mais utilizado pelos brasileiros. De acordo com a pesquisa, 95% dos
brasileiros acompanham a programacao frequentemente e 74% da populacao
assiste todos os dias. O radio vem em segundo lugar como meio de comunicacéo
mais usufruido.

A pesquisa também forneceu dados sobre o crescimento de assinantes de TV
paga no Pais, cerca de 26% das residéncias brasileiras. Porém esse numero € ainda
mais restrito aos centros urbanos e familias com maior poder aquisitivo e maior nivel
de escolaridade. As antenas parabdlicas sdo mais encontradas em cidades do
interior. A TV a cabo tem como caracteristica principal a diversidade de canais, tanto
nacionais quanto estrangeiros. Essa categoria de televiséo é atrativa pela variedade
de filmes, séries, animacgdes, reality shows etc. Além disso, essas programacdes tém
opcOes de serem assistidas no audio original, com legendas ou dubladas. Até o més
de dezembro de 2014, o Brasil possuia 19,6 milhdes de assinantes, segundo o IBGE
(Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica) na sua pesquisa Densidade dos
Servigos de TV por Assinatura, para analisar a relacdo do numero de residéncias
com assinatura desse servico, na sua Sintese de Indicadores Sociais.

A partir dos dados sobre consumo de midia, pode-se confirmar que a
televisdo € um meio de comunicacdo massivo consolidado ha mais de cinquenta
anos. Mesmo apos décadas de transformacbes, a TV vem se reinventando de

acordo com as mudancas globais. Essas reinvenc¢des devem ser consideradas tanto
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tecnologicas quanto culturais e sociais. Devem abranger o maximo de publicos

possiveis, sempre priorizando um dos principios basicos da televisdo: a democracia.

E por essa razdo que a televiséo € indissociavel da democracia de massa e
baseada na mesma aposta: respeitar o individuo e fornecer ao cidadao, isto
€, ao telespectador, os meios para compreender o mundo no qual ele vive.
Mas como o consumo da televisdo € individual, e a principio para distrair,
ela tem bem menos prestigio do que as demais funcbes coletivas.
(WOLTON, 2007, p. 72).

A televisdo € vista como um instrumento democratico para a sociedade desde
0 século XX por dar abertura a populagdo para se posicionar perante 0s
acontecimentos na sociedade. Exemplo disso € quando a TV é posta como porta-

voz dos menos favorecidos em telejornais nacionais e regionais.

Sua importancia é tdo grande politica quanto socialmente. E, alids, esta
segunda dimensdo que vai se tornar primordial, uma vez encerrada em
paises democraticos a tentacdo inutil de um controle politico da televiséo.
Pois todas as maiorias, tanto de esquerda quanto de direita,
experimentaram nos ultimos trinta anos o fato de que n&o basta dominar a
televisdo para vencer uma eleicdo. O controle das imagens n&o assegura o
controle das mentes. (WOLTON, 2007, p. 73).

A televisdo tem um valor inestimavel na sociedade. Seu poder de alcance
através da imagem é capaz de criar acontecimentos e ndo apenas de registra-los.
Para a autora Célia Ladeira Mota, a televisdo € como um operador de memoria
social, “por seu carater de representacdo a semelhancga dos objetos e das coisas, a
imagem tem um vinculo com a realidade de tal forma que a naturaliza” (MOTA,
2010, p. 162).

Devido ao potencial da TV, é necessario pensar na sua modernizacao diante
dos cenarios contemporaneos de midia e também da sociedade, que se encontra
conectada em um meio de comunicacdo interativo, a Internet (CASTELLS, 2001),

que tem impulsionado novas formas de ver e assistir a televisao.

O mundo mudou, os meios de comunicacdo se desenvolveram, surgiram
novas midias como a Internet, seus produtos - blogs, sites de
relacionamento, comerciais, de pesquisa e busca etc. — e diversas
inovacdes eletrdnicas: MP3, MP4, celular 3G e DVD Blue Ray, entre outros.
A televiséo, nesta primeira década do século XXI, mantém a hegemonia na
tarefa de informar e entreter a populacdo, através de seus mais variados
géneros de conteddo. Mas ja se preocupa com o futuro préximo.
(TOURINHO, 2009, p. 20).
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Mesmo diante das demandas tecnologicas com a Internet, a TV ainda
mantém conteudos com linguagem e formatos préprios. Nesse sentido, estudar o
jornalismo a fim de verificar sua construcdo enquanto género € uma tarefa essencial
devido a coexisténcia de programas que utilizam a linguagem e o formato dos

jornais na televisdo, como a proposta de analise do Furo MTV deste trabalho.
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3 TELEJORNALISMO NO BRASIL

O papel do telejornalismo na sociedade contemporanea é inegavel. Ele
assumiu uma funcdo no cotidiano da populacdo que ultrapassou os limites de
somente informar e possui um papel indispensavel de servico publico em uma
sociedade em que a televisdo é o principal ou, em algumas situagfes, 0 Unico meio
de comunicacdo segundo pesquisas do IBGE e da Secom. As causas para essa
importancia da televisdo, além de ser o primeiro meio de comunicacdo massivo com
possibilidades audiovisuais que estimulavam a imaginacdo do publico, segundo
Rezende (2000), sé&o os fatores socioecondmicos e culturais.

Essa relevancia do telejornalismo também pode ser descrita pela
possibilidade que fornece a comunidade de levar a midia reinvindicacbes de
minorias, que acabam resultando em consciéncia do cidaddo por lutar pela
igualdade e justica. Para a autora Ana Carolina Rocha Temer, “mais do que trazer
informacdes, o telejornalismo nacional é o local, participacdo simbdlica do individuo
na sociedade” (TEMER, 2010, p. 109).

Definindo telejornalismo, esse género respeitado da televisdo, basicamente é
o jornalismo televisivo. “Isto significa que o telejornalismo deve manter os mesmos
principios éticos e valorativos do jornalismo, atividade que consiste em lidar com
noticias, com a divulgacao de informagdes factuais” (TEMER, 2010, p. 102).
Portanto, a principal missdo do telejornal € noticiar os fatos ocorridos diariamente,
para informar ao publico com imagens, relatos e opinides. Os critérios que levam
uma noticia a ser transmitida na TV podem ter uma variacdo social, cultural e
econbmica, mas independente de nacionalidade, o publico tem o0 interesse
despertado diante do ancora, e cabe a equipe do telejornal determinar quais noticias
vao impactar mais naquele determinado momento ou situacdo e quantas pessoas
ela vai atingir. Segundo Olga Curado, “fundamentalmente, a noticia € a informacéo a

servigo do publico” (2002, p. 16). Feito isso, Curado ainda completa:

A importancia da noticia € geralmente julgada de acordo com sua
abrangéncia, isto €, segundo o universo de pessoas as quais pode
interessar. Esse é o critério mais utilizado em jornalismo de televisdo que,
dando énfase ao aspecto da amplitude, pode tender a transformar a noticia
em entretenimento ou em espetaculo, tratando apenas de questées amenas
ou desprovidas de polémica. (CURADO, 2002, p. 16).
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O principio béasico do telejornalismo parte do interesse do publico por
assuntos que estao ocorrendo a todo o momento no mundo, no Pais, na cidade, no
bairro. Esses ocorridos puderam ser transmitidos ao vivo gracas ao advento da
tecnologia. A imagem tem uma importancia grandiosa no telejornalismo, com a
possiblidade de “ver” a noticia, o telespectador passa a acreditar mais naquilo que

A

ve.

A linguagem jornalistica na televisdo tem um traco especifico que a
distingue: a imagem. A forgca da mensagem iconica é tdo grande que, para
muitas pessoas, 0 que a tela mostra € o que acontece, € a realidade. Por
isso, a TV ocupa um status tdo elevado, o que faz com que os
telespectadores, especialmente os pouco dotados de senso critico, lhe
deem crédito total, considerando-a incapaz de mentir para milhfes de
pessoas. (REZENDE, 2000, p.76).

O telejornalismo ja presenciou varios fatos historicos, que ficaram registrados
na memoria da sociedade, e sempre que possivel podem ser repassados em
programas atuais, devido as gravacdes que ficam no acervo das emissoras.

O telespectador deposita confianca no que € transmitido no jornal televisivo
diariamente e, apds a noticia ser assistida, ela é repassada em comentarios entre a
familia, colegas de trabalho, universidade, dentro do dnibus etc. Essa importancia se
deve ao fato de que o telejornal € para muitos cidaddos, principalmente em paises
em desenvolvimento, a Unica via de acesso a informagéo diaria.

Segundo o autor Guilherme Jorge de Rezende, o telejornalismo tem um papel
de tanta relevancia devido ao prestigio que a televisdo tem em relacdo a outros
meios de comunicagdo como jornais, revistas, Internet etc., por ndo estarem
acessiveis a maior parte da populacdo. Portanto, cabe ao telejornal a missdo de
levar ao publico a noticia de maneira democratica. Porém “é improvavel que o
telejornalismo esteja cumprindo satisfatoriamente essa missédo social, uma vez que
estd atrelado as grandes corporagdes que controlam as estagdes de TV’
(REZENDE, 2000, p.24). Alguns fatores podem distorcer o que é transmitido pela
midia televisiva, assim como em outros meio de comunicacdo de massa, por

guestBes de interesses politicos e venda de publicidade.

O telejornalismo cumpre uma fungéo social e politica tdo relevante porque
atinge um publico, em grande parte iletrado ou pouco habituado a leitura,
desinteressado pela noticia, mas que tem de vé-la, enquanto espera a
novela. Em relac@o aos meios impressos, acontece o contrério: o leitor s6 1&
o que Ihe interessa. E justamente por causa desse telespectador passivo
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gue o telejornalismo torna-se mais importante do que se imagina, a ponto
de representar a principal forma de democratizar a informac¢&o. (REZENDE,
2000, p. 23-24).

O telejornal exige uma linguagem diferente do que € encontrada no impresso
ou no radio. Pois o meio de recepcao é audiovisual, ou seja, a imagem € a principal
maneira de atingir o publico. Por isso & necessario que a noticia ndo seja
meramente falada, ela deve entrelagar a imagem, pois ndo havendo compressao,
possivelmente o elo entre o jornalista e o telespectador serd perdido no caminho
para entendimento da noticia. A informacdo tem um caminho para ser percorrido.

Como explica Olga Curado:

O publico da televisdo ndo esta lendo a noticia, esta ouvindo e vendo. O
telespectador esta olhando o apresentador, ou o repdrter, ou o entrevistado
e tentando aprender o que eles dizem. No instante em que toma
conhecimento da noticia, o espectador ndo pode interromper o jornalista
pedindo-lhe que esclareca algum ponto ndo compreendido. (CURADO,
2002, p. 19).

A jornada do telejornalismo no Brasil se inicia juntamente com a histéria da
televisdo brasileira, em 1950. Esse género jornalistico integra o conteldo televisivo
cumprindo o decreto da lei 52.795 de 31.10 1963, que faz parte da regulamentagao
dos servicos de radiodifusédo, no qual era determinado que as emissoras brasileiras
dispusessem de cinco por cento da programacao ao telejornal (CURADO, 2002).

A linguagem televisiva no inicio era totalmente herdada do radio, por isso o
apelido “radio com imagens”. O primeiro programa de abordagem jornalistica para
TV foi o Imagens do Dia, no dia 20 de setembro de 1950, transmitido pela pioneira
TV Tupi Difusora de S&o Paulo, canal 6, com apresentacdo de Ruy Resende, que
também era redator do telejornal. A primeira imagem transmitida foi o desfile civico-
militar pelas ruas de Sao Paulo (REZENDE, 2000).

A principal caracteristica dos primordios do telejornalismo no Brasil era a forte
narracdo dramatica herdada diretamente do radio, pois ainda ndo se tinha
profissionais especializados em fazer televisdo. O meio de comunicagcdo ganhou
apelido de “radio ilustrada” pelo autor francés Michel Chion, que argumentava que “a
televisdo é fundamentalmente uma radio ‘ilustrada’, além disso, com imagens, onde
0 som ja tem seu lugar fixo, que é fundamental e obrigatério (uma televisdo muda é

inconcebivel ao contrario do cinema)” (CHION apud REZENDE, 2000).
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Um marco no telejornalismo brasileiro foi o Repdrter Esso, programa que foi
sucesso no apogeu do radio e migrou para televisdo na TV Tupi do Rio, em 1952,
apresentado por Gontijo Teodoro, e no ano seguinte, foi a vez da TV Tupi de Séo
Paulo receber o telejornal mais importante da década de 1950, que tinha como
slogans “O primeiro a dar as ultimas” e “testemunha ocular da histéria” (REZENDE,
2000). As divulgacdes das noticias do Repérter Esso eram da agéncia norte-
americana United Press International (UPI) contratada pelo patrocinador. O jornal
trazia noticias nacionais e internacionais, com caracteristicas do jornalismo
radiofonico.

Em relacdo as mudancas na linguagem e formato, foi o Jornal da Vanguarda
gue iniciou uma fase mais revolucionaria na maneira de produzir telejornalismo no
Brasil. Ele comecou ser a transmitido na TV Excelsior em 1962 e teve direcdo de
Fernando Barbosa Lima. O Jornal da Vanguarda foi marcante pela criatividade para
sua época. Foi o precursor em trazer cronistas bem humorados para jornalismo na
televisdo, entre eles Newton Carlos, Villas-B6as Correia, Millor Fernandes, Jo&o
Saldanha, Gilda Muller e Stanislaw Ponte Preta, entre outros. A narracdo das
noticias era feita por Luis Jatoba e Cid Moreira. O telejornal teve reconhecimento
internacional. O Jornal de Vanguarda teve seu encerramento em 1968, por decisao
do proprio Barbosa Lima, por consequéncia da censura ap0s o Ato Institucional n°5
do governo militar. Para justificar o fim do telejornal inovador foi usada a seguinte

frase: "Cavalo de rac¢a, quando ferido, mata-se com um tiro na cabeca".

A qualidade jornalistica desse noticiario causou um impacto enorme pela
originalidade de sua estrutura e forma de apresentacado distinta de todos os
demais informativos o Jornal de Vanguarda, além do prestigio no Brasil,
obteve reconhecimento no exterior. Recebeu, na Espanha, em 1963, o
prémio Ondas, como melhor telejornal do mundo e foi utilizado por McLuhan
— um dos teéricos da comunicacdo de maior projecdo — em suas aulas
sobre comunicacéo. (REZENDE, 2000, p. 107).

A década de 1960 proporcionou inovacgdes tecnoldgicas para o jornalismo
televisivo, porém ainda tinha forte influéncia da linguagem do radio e ainda néo
explorava ao maximo o poder audiovisual, principal caracteristica da televisdo. No
fim daquele decénio, houve dois marcos histéricos para o telejornalismo: a chegada
do Jornal Nacional e o fim do Repérter Esso.

O Jornal Nacional estreou na Rede Globo no dia 1 de setembro de 1969,

trazendo uma novidade tecnoldgica para época, a rede micro-ondas. Com essa nova
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possibilidade, “o Brasil ingressava na era da comunicagéo espacial. As ligagdes por
micro-ondas e as transmissdes via satélite possibilitaram a integracdo nacional e
aproximagao com o restante do mundo” (REZENDE, 2000, p.109). As emissoras
poderiam formar redes com filiadas e fazer transmissfes via satélite. O JN, por
exemplo, comecou ser transmitido ao vivo para Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Belo
Horizonte, Curitiba, Porto Alegre e Brasilia. O Jornal Nacional foi criado para
competir diretamente pela audiéncia com o Repérter Esso, da TV Tupi (REZENDE,
2000).

A partir disso, o JN criava uma nova fase no telejornalismo brasileiro. Um
planejamento era colocado em préatica para a linguagem e o formato ndo ficarem
arcaicos em comparacdo a tecnologia. A improvisacdo e caracteristicas do radio
comecavam a ser abandonados.

Enquanto o Jornal Nacional conquistava altos niveis de audiéncia, o Repérter
Esso, que ja havia sido o telejornal mais assistido do Brasil, no ultimo dia de 1970,
ap0s gquase vinte anos no ar, se despedia da televisdo brasileira, por conta das
dificuldades financeiras da TV Tupi.

Em contrapartida ao modelo de telejornalismo produzido pela Rede Globo,
supostamente subordinado ao governo militar e que resultava na censura na
transmissdo de noticias, surgia um programa que era voltado para os interesses da
populacao e dava abertura para reinvindicacdes, o que logo tornou o noticiario lider
de audiéncia do canal (REZENDE, 2000). “A Hora da Noticia [jornal da recém-
fundada TV Cultura em 1970]n&do tinha grande preocupagdo com a forma, nem
obedecia a um padrédo especifico, mas todos os assuntos que abordava tinham
forcosamente uma ligagao direta com telespectador” (CARVALHO apud REZENDE,
1979, p.***). Porém, essa diferenciacdo na linguagem direta com 0 povo nhao
agradou ao governo da época. O que resultou até mesmo na morte do jornalista
Wladmir Herzog, que havia assumido a direcdo do departamento jornalistico da TV
Cultura em 1974, para substituir temporariamente seu amigo Fernando Pacheco
Jordéo.

A década de 1980 simbolizou uma nova fase do jornalismo na televisdo
brasileira. Com o fim do golpe militar, a censura pos fim ao siléncio ao qual
jornalistas e repérteres foram obrigados a permanecer por vinte anos. Essa abertura

do telejornalismo resultou em novos programas de debate politico com teor critico,
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como Vox Populi, na TV Cultura, o Encontro com a Imprensa, na TV Bandeirantes e
o Diario Nacional, na TV Record (REZENDE, 2000).

O telejornalismo encontrou, na inovacdo, uma de suas formas de
sobrevivéncia. Com mais de sessenta anos de existéncia, para evitar o desgaste e
atrair a audiéncia, € necessario fazer varias mudancas. Como prova disto, basta
observar as transformacées no decorrer das décadas nos principais telejornais. E
claro que alguns programas tiveram mais mudancas, por possuirem mais condi¢cdes
financeiras e maior numero de anuncios publicitarios. Mas ndo basta evoluir

somente no visual, é necessario aprimorar o formato e a linguagem.

De modo semelhante aos diversos géneros dos programas de televisao, o
telejornalismo tem como uma de suas caracteristicas a constante evolugéo
de sua técnica e formato, incluindo ai a linguagem. A partir das inovagodes,
mais visivelmente as tecnoldgicas, mas ndo apenas destas, o telejornal foi
agregando qualidade e agilidade até chegar ao atual formato, com toda a
sua riqueza de conteudo, dindmica e estética. (TOURINHO, 2009, p. 91).

Ana Carolina Temer (2010, p. 115) completa:

Os telejornais obedecem também a uma relativa padronizacéo de cenarios,
enquadramentos de linguagem. O conteddo da fala é sempre claro e
simples, como 0 uso restrito da variedade linguistica (séo evitadas palavras
“dificeis” ou elitizadas, estrangeirismos e regionalismo). (TEMER, 2010, p.
115).

O autor Carlos Tourinho (2009) demonstra, resumidamente na tabela 2, as
mais importantes inovacdes tecnologicas e seus impactos, que ocorreram no
telejornalismo brasileiro, desde seu surgimento em 1950. E importante observar o
periodo para entender as adaptacfes que foram necessarias para acompanhar as

revolugdes na sociedade.

TABELA 2 — INOVACOES TECNOLOGICAS E SEUS IMPACTOS

EPISODIO DATA IMPACTO CATEGORIA
Aumento na
Videoteipe 1960 qualidade e | Tecnologia
guantidade de
noticias.
Rede nacional de | 1967-1972 Surgimento das | Tecnologia
Micro-ondas redes nacionais de
televisdo.




Satélites 1969 Noticias Tecnologia
internacionais ao
vivo. Previsdo do
tempo.

Cores 1972 Qualidade da | Tecnologia
informacao visual.

Evolucéo de Agilidade, qualidade | Tecnologia

equipamento de e preciséo no trato da

captacéo e exibicéo. noticia.

Informatizagéo das Agilidade, qualidade

redacgdes. 1990 e precisdo no trato da | Tecnologia
noticia.

Cenarios virtuais, Atratividade e maior

vinhetas e grafismos. precisdo da | Tecnologia
informacéo visual.

Transmissao com uso Agilidade, qualidade

de helicopteros e | 1990 e precisdo no trato da | Tecnologia

motolinks. noticia.

Alta definicdo de
2.12.2007 imagens,

TV digital (HDTV) Inicio no Brasil portabilidade, Tecnologia
mobilidade e
interatividade.

2008 Interacdo do

Convergéncia de telejornalismo com as

midias midias  tradicionais | Tecnologia
além de Internet,
celular etc.

Enquadramento Plano

Década de 50

Modelo utilizado até

Estrutura visual.

Americano hoje.
Fim da heranca
Mudanca inicial da | Década de 50 e 60 radiofbnica dos | Estrutura verbal.
linguagem textos desconectados
da imagem.
Fim da locucédo
Locucao/apresentacdo | Década de 60 dramética  herdada | Estrutura verbal.
do radio.
Fim do vinculo ao Aumento da
nome dos | Década de 60 e 70 credibilidade. Estrutura logistica.

patrocinadores
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Presenca do repoérter | Década de 1970 Aumento da | Estrutura visual.
no video credibilidade.

Formato da | Periodos diversos Dindmica e qualidade | Estrutura verbal.
reportagem: da reportagem.

passagem,

contraplano, stand up

Novas mudancas na | A partir da década de | Aumento da | Estrutura verbal.
linguagem 1970 credibilidade.
Novas mudancas de | A partir da década de | Evolugao da | Estrutura verbal.

linguagem 70 linguagem telejornal.
Telejornalismo em | Década de 70 JN-TV | Fortalecimento do | Estrutura verbal.
rede Globo noticiério nacional.
Reportagem Década de 80 Qualidade da | Estrutura verbal.
investigativa noticia/credibilidade.

Cobertura de
Uso das unidades | Década de 90 grandes eventos | Estrutura logistica
moveis de jornalismo como carnaval,

eleicdes e futebol.

Jornalismo

comunitario

Décadas de 80 e 90

Fortalecimento do

noticiario regional.

Estrutura verbal.

Criacdo de editorias

especializadas

Final década 90

Aprofundamento da

noticia.

Estrutura verbal.

Jornalismo Seriado e

Final década 90

Aprofundamento da

Estrutura verbal.

Reportagens noticia.

Especiais

Reconstituicdo de Qualidade e

fatos com wuso de | Década de 90 entendimento da | Estrutura verbal.
videografismo noticia.

Telejornais populares

de tematica policial

1990-1991
Aqui e Agora-SBT

Jornal

Sensacionalismo e

dramatizacéao.

Estrutura verbal.

Popularizacéo do
ancora no
telejornalismo

brasileiro**

22 de agosto de
1988. Jornal TJ
Brasil-SBT

Mudanca na forma
de se apresentar a
noticia com opinides

e comentarios.

Estrutura verbal.

Trocas de comando

Estrutura hierarquica

Periodos diversos.

Influéncia direta na
adocao de

inovagoes.

Estrutura logistica.

Fonte: (TOURINHO, 2009, p. 104-105).
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3.1 NOTICIA EM TELEJORNALISMO

O telejornalismo tem como seu carro-chefe a noticia. As noticias se baseiam
no que o publico quer saber. Segundo Squirra (1989, p. 49), “noticia e 0 que esta
acontecendo agora, 0 que acontece em um tempo presente, imediato, ou que vai
acontecer”. O interesse do leitor/ouvinte/telespectador parte da necessidade de estar
a par de acontecimentos de que estdo fora do seu alcance ou até mesmo eventos
proximos, esse € o fator proximidade (SQUIRRA, 1989). O autor ainda justifica a

incessante busca da sociedade por se informar.

Para considerar-se plenamente cidaddo, o homem contemporéneo precisa
dispor de fontes informativas que lhe permitam conhecer o que se passa e,
em seguida, formar juizo sobre os acontecimentos. O acesso a informacao
é fundamental para a vida do homem comum, ja que se trata do exercicio
da sua cidadania e do pleno usufruto dos seus direitos como integrante da
sociedade. (SQUIRRA, 1989, p. 48).

Por sempre buscar melhorias em linguagem e formato, os contetdos do
telejornalismo também estdo se adaptando as revolugdes tecnoldgicas da era da
Internet. Algumas emissoras disponibilizam seus conteddos que antes s6 poderiam
ser assistidos pela televisdo e alguns casos existem até mesmo programas
exclusivos em sites, portais e redes sociais. Esse fenbmeno que esta ocorrendo é
uma reformulagdo nos conceitos do jornalismo tradicional. Essas medidas séo
necessarias para manter um publico que esta cada vez mais colocando em préatica a
convergéncia midiatica. Essas mudancas além de audiovisuais, devem ser na
linguistica, ja que os meios de comunicagcdo exigem linguagens distintas entre eles.
Portanto, “tornou-se necesséria a producdo de conteudos para a TV e para web que
sejam complementares entre si, respeitando-se as caracteristicas préprias de cada
midia” (ROCHA; SILVA, 2010, p. 198).

O Manual de Redacéo no Telejornalismo da Universidade Metodista de Séo
Paulo, elaborado pela Professora Heidy Vargas, contém elementos sobre um

formato quase padrédo, a maior parte dos telejornais € composto por:

Background ou BG: Som do ambiente ou musica de fundo que acompanha a fala do
reporter (off).

Bloco: Um telejornal € dividido em partes que chamamos de blocos;
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Boletim: Resumo do fato. E gravado pelo proprio reporter no local dos fatos. D&
origem ao stand-up;

Cabeca da matéria ou cabeca do VT: € o lide da matéria. Quem |é € sempre o
apresentador que introduz o assunto da matéria feita pelo reporter;

Chamada: Texto sobre os principais destaques do telejornal, transmitido dentro da
programacao normal da emissora. Tem como objetivo atrair o telespectador;
Entrevista: Dialogo entre o reporter e o personagem fonte da informacéo;

Escalada: Sdo as manchetes do telejornal, sempre no inicio de cada edicdo. Serve
para prender a atengéo do telespectador no inicio do jornal e informar quais seréo as
principais noticias daquela edicao;

Espelho: é o cronograma de como o telejornal ird se desenrolar. Prevé a entrada de
matérias, notas, blocos, chamadas e encerramento do telejornal;

Lauda: Papel com marcacdes especiais, em que o jornalista escreve 0s textos;

Link: Termo técnico que indica entrada ao vivo do repérter, do local onde acontece a
noticia;

Manchete: Frase de impacto com informacéo forte;

Matéria: O mesmo que reportagem. E o que € publicado no veiculo de comunicagio;
Nota ao vivo/pelada: Noticia lida pelo apresentador do telejornal, sem qualquer
imagem de ilustragéo;

Nota pé: Nota ao vivo, lida no final da matéria, com informacdes complementares;
Nota coberta: Nota cuja cabeca é lida pelo apresentador e o texto coberto com
imagens. Esta nota pode ser gravada ou ao Vivo;

Passagem: Gravacdo feita pelo repérter no local do acontecimento, com
informacdes a serem usadas no meio da matéria. E o momento em que o reporter
aparece para destacar um aspecto da matéria;

Retranca: Identificacdo da matéria. E 0 nome que a reportagem tem. E usado
apenas internamente e destaca apenas duas palavras do VT (Ex
INFLACAO/COMERCIO);

Sonora: é a fala do entrevistado da matéria;

Texto em off ou off: Texto gravado pelo repérter — normalmente apds a gravacgao da
matéria. E a narracéo da noticia, colocada durante a matéria;

Videotape ou VT: Equipamento eletrbnico que grava o sinal de audio e video gerado

por uma camera,
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Vinheta: E o que marca a abertura ou intervalo do telejornal. Alguns eventos
importantes também merecem vinheta;

O telejornalismo trouxe diversas contribuicbes em seus mais de sessenta
anos no Brasil. Ndo ha duvidas que a maior parte da populacéo brasileira se informa
diariamente através desse produto informativo. Por esse motivo, o0 telejornalismo
ainda é fonte de pesquisas metodoldgicas, discussdes, criacdo de maneiras para se
atrelar a Internet e vém reinventando sua linguagem e formato para manter

audiéncia.
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4 JORNALISMO: DO PAPEL SOCIAL AO ENTRETENIMENTO

“Jornalismo, independente de qualquer definicho académica, é uma
fascinante batalha pela conquista das mentes e coragbes de seus alvos: leitores,
telespectadores ou ouvintes (ROSSI, 1980, p.07).” Definir o jornalismo em poucas
palavras seria dizer que é o exercicio de relatar fatos diariamente, transformar em
noticia o que acontece com o0s personagens da vida real, contar a histérias desses
personagens, que ficaram  registrados na  memoéria emotiva  do

telespectador/ouvinte/leitor. O jornalismo tem o poder de emocionar as pessoas.

Poder-se-ia dizer que o jornalismo é um conjunto de ‘estdrias’, ‘estérias’ de
vida’, ‘estérias’ das estrelas, ‘estérias’ de triunfo e tragédia. Sera apenas
coincidéncia que os membros da comunidade jornalistica se refiram as
noticias, sua principal preocupacdo, como ‘estérias’? E as noticias sio
construidas como ‘estdrias’ como narrativas, que nao estdo isoladas de
‘estorias’ e narrativas passadas. (TRAQUINA, 2005, p.21).

Pode-se afirmar que o jornalismo nasceu da necessidade de informar sobre
acontecimentos que estavam fora do olhar da populacdo. Em uma breve historia, o
jornalismo se iniciou na Europa Central no século XVII, com pessoas comuns que
viagjavam e tinham acesso as noticias de outras partes do continente e no retorno
das viagens reportavam 0s acontecimentos. Esses acontecimentos que
despertavam a curiosidade fez surgir a profissédo jornalistica, que ainda nessa época
ainda estava longe de ser o jornalista que conhecemos hoje.

A informacdo € a matéria-prima do jornalismo. Praticamente tudo pode ser
informado, mas é necessario ter publico para consumir essa informacéo. E natural
das pessoas buscarem formas de se informar diariamente. E a forma que
encontramos para manter sintonia com o mundo. Em uma sociedade globalizada, as
noticias partem de todas as direcdes e estao disponiveis de diversas maneiras, e 0

gue € importante ressaltar: com cada vez mais imediatismo.

Ao longo dos séculos, as pessoas (muitas delas, pelo menos) tém desejado
ser informadas sobre o que as rodeia, usando o jornalismo (ou uma forma
pré-moderna do jornalismo) para se manterem em dia com os ultimos
acontecimentos, para os combinarem com um conhecimento dos tépicos
gue Ihes permita participar de conversas pessoais e de grupo, talvez para
se sentirem reasseguradas de que através dos varios produtos do
jornalismo ndo estdo a perder algo, ou para serem fascinadas pelas alegrias
ou tragédias da vida. (TRAQUINA, 2005, p.20).
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A recepcdo que o publico faz das noticias € a base para o profissional do
jornalismo manter o ritmo do seu trabalho, mas ndo necessariamente. Desde 0 inicio
de sua existéncia, a pratica jornalistica tem como seu principal objeto de estudo a
comunicacdo na sociedade. Utilizando a opinido publica que integra a teoria
democrética, cabe ao jornalista intermediar a voz das camadas sociais e 0 poder

politico.

Os jornais eram vistos como um meio de exprimir as queixas e injusticas
individuais e como uma forma de assegurar a protecdo contra a tirania
insensivel. Portanto a legitimidade jornalistica esta na teoria democratica e,
segundo 0s seus tedricos, assenta claramente numa postura de
desconfianca (em relacdo ao poder) e numa cultura claramente adversarial
entre jornalismo e poder. (TRAQUINA, 2005, p.47).

O jornalismo que conhecemos hoje passou por diversas transformacées nos
seus mais de duzentos anos. Historicamente foram classificadas quatro fases do
jornalismo, segundo o autor Ciro Marcondes Filho (2000). S&o elas: 1° fase (1789 —
1830), durante a Revolugcdo Francesa em 1798, que comecaram a ocorrer varias
transformacdes na sociedade que contestava por mais direitos e o fim do governo
autoritario. Os jornais eram escritos por intelectuais da época. Foi a partir dessa
época que 0s jornais impressos tiveram as caracteristicas marcantes presentes até
hoje, como periodicidade e as informacdes, que ficam livres das amarras do governo
e da Igreja Catélica, ganhando teor mais politizado.

Na 2° fase (1830 — 1900), os jornais ndo conseguem mais se manter
financeiramente e é aplicada a publicidade e consequentemente nasce a imprensa
de massa. Os ideais ndo sdo mais a prioridade e os andncios comecam a ocupar
grande parte dos jornais. Também se inicia a profissionalizacdo dos jornalistas, que
antes eram pessoas que viajavam com frequéncia e traziam informacfes de
importancia para populacao.

Ja na 3° fase (1900 — 1960) surgem as grandes empresas jornalisticas ou
monopolios da informagdo. As tiragens de jornais diarios s6 aumentam, trazendo
mais anunciantes. Também € a fase marcada pelo grande avanco tecnoldgico, onde
nascem os meios de comunicagcdo com maior poder de disseminagdo da
informacgao: o radio na década de 1920 e a televisdo em 1950. Os meios massivos ja
dominam a sociedade.

A 4° fase (1960 — até hoje) € a do jornalismo tecnolégico, no qual as imagens

tém maior importadncia que o texto impresso. Os grandes conglomerados de
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informacdo presenciam as tiragens de jornal diminuirem, enquanto o publico migra
para novas midias na era da Internet.

Além do fator social, entra em questdo, na pratica jornalistica, o fator
econdmico. Os meios de comunicacdo necessitam de capital para sobreviver. Essas
verbas provém de venda de publicidade. Essa importancia financeira no jornalismo,
que é dependente de propaganda, pode contribuir para a dependéncia de lideres

politicos, que podem interferir no que € publicado por interesses proprios.

Para os jornalistas e para muitas vozes na sociedade, o pélo negativo do
campo jornalistico é polo econémico, que associa o jornalismo ao cheiro de
dinheiro e a praticas como o sensacionalismo, em que o principal intuito é
vender o jornal/ telejornal como um produto que agarra os leitores/ 0s
ouvintes/ a audiéncia, esquecendo valores associados a ideologia
profissional. (TRAQUINA, 2005, p.28).

Uma sociedade democratica tem como necessidade uma imprensa que
represente seus interesses perante o poder politico. O jornalismo foi apelidado de
“quarto poder” por um deputado do Parlamento inglés, Thomas Babington Macaulay,
por perceber o papel de representante do cidaddo, juntamente com o poder
executivo, o legislativo e o judicial. O jornalista, de uma maneira ideolégica e até
mesmo romantizada, tem como responsabilidade relatar os fatos imparcialmente,

uma espécie de “maquina fotografica da realidade” (TRAQUINA 2005).

A teoria democratica argumenta que o jornalismo, incialmente identificado
apenas com a imprensa, deve ser um veiculo de informac&o para equipar
os cidadédos com as ferramentas vitais ao exercicio dos seus direitos e voz
na expressdo das suas preocupacbes — designado como a liberdade
positiva do jornalismo. (CHRISTIANS; FACKLER; FERRE apud TRAQUINA,
2005, p. 129).

Para exercer a profissdo dessa maneira, representar a sociedade moderna e
a manter informada, o jornalista precisa ter total liberdade para se expressar. O
jornalismo esta interligado com a democracia que tem como esséncia a liberdade. A
liberdade jornalistica pode ser definida resumidamente como o ato de transparéncia
e compromisso com o publico. Esse acordo selado do jornalista com seu leitor/
telespectador/ ouvinte tem como premissa ser livre de amarras politicas. A censura
influencia a noticia e pode causar danos em uma sociedade democratica. Segundo
Traquina, “os jornalistas estiveram e estdo na frente da luta pela liberdade e na luta
pela defesa da liberdade perante qualquer tentativa de limitar essa liberdade”
(TRAQUINA, 2005, p.131).
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A censura é fator presente nos meios de comunicacao desde seus primérdios.
Isso € resultado de vinculos que jornais, emissoras de televiséo e radio, etc. acabam
tendo que assumir para conseguir manter seus veiculos de informacdo. Essas
associacfes com envolvimento politico e financeiro resultam na falta de autonomia
por parte dos jornalistas, editores e meios de comunicagdo. O consumidor da
informacédo acaba sendo prejudicado quando um jornalista € corrompido e perde a
natureza de relatar os acontecimentos factuais e defender as minorias que nao tém
abertura para expor problemas do cotidiano. A opinido publica faz parte da teoria
democrética. Ela € o instrumento essencial de justica, equilibrio e sabedoria na
comunidade na qual as diferencas de racas, religidbes e culturas devem ser
respeitadas. Os meios de comunicacdo séo a principal via de acesso para a opiniao
publica se expressar.

Dessa forma, a fungéo social do jornalismo é fazer serem ouvidas vozes que
sdo ocultadas perante a um sistema politico. A busca incessante pela verdade
também deve estar presente diariamente. O jornalista ao longo das décadas
recebeu a missao de “guardido” dos interesses publicos diante do poder politico.
Essa funcdo de defender, nos meios de comunicagcdo, os direitos sociais,
econdmicos, politicos e culturais da comunidade em que esta inserido. Por isso
exige senso critico, justica, imparcialidade e transparéncia. O cidaddo muitas vezes
recorre aos meios jornalisticos para procurar auxilio, sendo assim, o jornalismo se
torna um servigo publico. “O jornalismo é visto como um servigo publico em que as
noticias sao o alimento de que os cidadados precisam para exercer os seus direitos
democraticos” (TRAQUINA, 2005, p.126).

Um dos objetivos que marcam o jornalismo € a neutralidade ou
imparcialidade. Essa seria a postura que o jornalista deveria assumir. Encaminhar
ao publico os acontecimentos factuais sem omitir nem acrescentar fatos. Porém,
devido a carga cultural, social e pessoal do jornalismo, essa imparcialidade se torna
praticamente uma forma quase impossivel de relatar as noticias. Kunczik (2002)
defende que mesmo com essa dificuldade em exercer a profissdo com seus
parametros, o jornalista pode se empenhar em questbes sociais em que ele
enxergue a necessidade de uma intervencéo por parte da midia e cabe a ele levar

ao conhecimento publico situagbes que o poder politico ndo toma providéncias.

O mais comum € a formulacao idealista de dois tipos contraditérios. Um € o
jornalismo objetivo e neutro, distanciado passivamente dos eventos que
trata. O oposto € o jornalismo ativamente comprometido, participativo e
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socialmente engajado, que promove causas. Na realidade, essas duas
imagens normativas ndo se excluem mutualmente. Um jornalista pode
sentir-se igualmente comprometido com a reportagem objetiva e neutra e
com obrigacao social. (KUNCZIK, 2002, p. 97).
O fator em questdo é o comprometimento. Desde que a informacdo passada
seja veridica em relacdo aos fatos e com cunho social que pode afetar
positivamente, independentemente se o0 jornalista esta sendo parcial, ele esta

trazendo um bem para sociedade.

4.1 O INFOENTRETENIMENTO E SEU PAPEL DE INFORMAR E DIVERTIR

Uma nova categoria de contetdos informativos e até mesmo jornalisticos tem
chamado atencdo nos meios de comunicacdo na Ultima década: o
infoentretenimento (infotainment), ou seja, de maneira simplificada, trata da juncao
da informag&o com entretenimento em formatos mais light. Essa nova maneira de
produzir conteudos para televisdo, radio, revistas, jornais e internet comecou ganhar
mais destaque a partir do fim dos anos 1980, quando passou a ser mais comum
encontrar conteidos nesse género. Pode-se destacar o Fantastico como um dos
precursores de sucesso. O programa dominical estd no ar na Rede Globo desde
1973 e é chamado de Revista Eletrénica. Desde entdo consegue unir o jornalismo e

entretenimento.

Tradicionalmente, sempre coube ao jornalismo o papel de informar e formar
a opinido publica sobre o que acontece no mundo real, com base na
verdade, nas coisas que acontecem no mundo externo, no campo social. O
entretenimento, entretanto, destinou-se a explorar a ficcdo, chamar a
atencdo e divertir as pessoas. Contudo, a chegada do jornalismo de
INFOtenimento tem contestado essa ideologia dominante da prética
jornalistica que, aos poucos, tera de ser mudada. Nessa especialidade uma
mesma matéria pode muito bem informar, entretendo ou, entéo, entreter por
meio da informagdo. Nela, o limite ético que separa jornalismo e
entretenimento ndo existe. Um exemplo explicito sdo as revistas
especializadas em celebridades. (DEJAVITE, 2007, p. 3).

Programas que conseguem unir o humor com jornalismo também estdo em
alta na televisdo por seu teor humoristico, mas ao mesmo tempo de critica social,
como o programa CQC (Custe o Que Custar), exibido na Rede Bandeirantes desde
17 de marco de 2008, que teve nomes de destaque na bancada, como o
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apresentador e jornalista Marcelo Tas, que saiu em dezembro de 2014. Outro nome
de importancia foi o polémico comediante de stand-up Rafinha Bastos. O programa
tem o mesmo formato de um telejornal, com ancora, figurino, bancada e entrevistas.

E importante ressaltar que as opinibes a respeito desse novo formato de
jornalismo televisivo com fortes tendéncias humoristicas sdo polémicas.Afinal, é
possivel noticiar fatos do cotidiano e ironizar a0 mesmo tempo? Esse género de
programa pode conscientizar que € o papel do telejornal e entreter? Esse formato
nao € tao recente quanto parece. Nos jornais impressos, por exemplo, as charges
estdo presentes diariamente fazendo criticas a realidade social de uma forma
humoristica para chamara atencéo do leitor.

Por isso, tais questdes englobam sobre o que o publico precisa ser informado,
mas esse publico cada vez mais exigente, também pode ter preferéncia por
conteldos que sao que lhe proporcionem divertimento, portanto a unido do
jornalismo e o entretenimento pode ser necesséria.

Esse tipo de programa carrega consigo certa responsabilidade com o publico.
Mesmo se tratando de uma linguagem carregada de piadas, humor &cido e ironia, o
telespectador que assiste a essa programagcao, mesmo que sem consciéncia, nao
esta buscando somente o riso, ele espera que o apresentador/comediante dé a ele
uma noticia ruim, como um politico corrupto, que desviou verba de hospitais, seja
alvo de piadas para atingi-lo, talvez isso crie na sociedade uma espécie de vinganca.
Esse efeito também pode gerar uma consciéncia no publico que estd acontecendo

no seu bairro, cidade, Estado, Pais.

O humor com critica social, exibido por alguns programas cémicos busca
alertar, esclarecer e fazer com que as pessoas reflitam sobre as injdrias da
qual sé@o vitimas diariamente. Injusticas provindas das diferencas de
classes, o preconceito e as promessas ilusérias dos governantes sédo alguns
dos casos em que o humor atua eventualmente como critica social.
(FERREIRA; SANTOS, 2012, p. 01).

O Infoentretenimentona televisdo pode ser observado como um dos maiores
formadores de opinido atualmente na midia brasileira. Tanto por conter
representantes que caem no gosto popular, e também por conter uma linguagem
gue dialoga diretamente com o telespectador sem grandes formalidades, como € o
telejornalismo tradicional. Com objetivo de analisar o Furo MTV como um programa
gque se encaixa na categoria Infoentretenimentoe verificar quais elementos

apropriado telejornalismo, este trabalho se desenvolve utilizando a teoria do
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Newsmaking, que tem como principio porque as noticias sédo selecionadas e

construidas.
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5 A TEORIA DO NEWSMAKING E OS CRITERIOS DE NOTICIABILIDADE

“Que imagem do mundo fornecem os noticiarios televisivos? Como se associa
essa imagem as exigéncias quotidianas da producdo de noticias, nos organismos
radiotelevisivos?” (ELLIOTT; GOLDING apud WOLF, 1985, p. 188).

Esses s&o os questionamentos da teoria Newsmaking. Partindo de duas
premissas, a pesquisa metodoldégica dessa area propde analisar “a cultura
profissional dos jornalistas e a organizacéo do trabalho e dos processos produtivos.
As conexoes e as relagdes existentes entre dois aspectos constituem o ponto central
deste tipo de pesquisa”. (WOLF, 1985, p. 188).

O Newsmakingé uma teoria do jornalismo que se baseia nos valores/noticia,
que Wolf define como a matéria-prima da noticiabilidade e como “critérios de
relevancia espalhados ao longo de todo processo de producgédo, isto é, ndo estdo
presentes apenas na selegcao das noticias” (WOLF, 1985. p. 196). Complementando,
as noticias sdo como sao por consequéncia de uma rotina de trabalho no ambiente
jornalistico, pela divisdo de tarefas, concorréncia e o impacto que a informacéo
causara no publico. Essa teoria defende que, durante o processo de producdo da
noticia, varios fatores podem influenciar o jornalista, como a recepcéo do publico, a

hierarquia dentro da empresa jornalistica e os préprios valores-noticia.

Diante da imprevisibilidade dos acontecimentos, as empresas jornalisticas
precisam colocar ordem no tempo e no espacgo. Para isso, estabelecem
determinadas préaticas unificadas na producdo de noticias. E dessas
praticas que se ocupa a teoria do newsmaking. (PENA, 2006, p. 130).

Ao contrario da Teoria do Espelho, que defende que a noticia é o reflexo da
realidade, o Newsmaking aponta que a postura profissional tem grande importancia
e que “a imprensa nao reflete a realidade, as ajuda a construi-la” (PENA, 2006, p.
128). Complementando esse conceito, Pena (2006) contextualiza noticiabilidade
como “‘um conjunto de critérios, operacdes e instrumentos para escolher entre
inumeros fatos uma quantidade limitada de noticias” (PENA, 2006, p. 130).

A base da teoria do Newsmaking é de que a noticia € construtiva. Ela
depende de inumeros personagens da vida real que vivenciam acontecimentos
anicos, dando origens as noticias que séo veiculadas diariamente nas televisoes,

radios, jornais, revistas e Internet. O interesse do publico é parte essencial, pois € a
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partir do impacto causado com uma informagdo, que se mantém duradoura a
relacdo com o meio e o receptor.

A selecao de noticias também faz parte da rotina de trabalho. Mas o que faz
determinado fato se tornar noticia, sendo que diariamente ocorrem indmeros
acontecimentos? Segundo Wolf, “faz noticia aquilo que altera a rotina, as aparéncias
normais” (WOLF, 1985, p. 215). Wolf ainda completa listando dois aspectos mais
relevantes quando as noticias passam por uma selecao “os critérios de relevancia
funcionam conjuntamente, ‘em pacotes’: sdo as diferentes relacbes e combinagdes
gue se estabelecem entre diferentes valores/noticia, que ‘recomendam’ a selegéo de
um fato” (WOLF, 1985, p. 196). E a partir dessa escolha de acontecimentos que
entra em jogo o que realmente tem impacto suficiente para ser noticiado. Essa tarefa
gue cabe a equipe jornalistica (pauteiro, jornalista, editor, etc.) ndo é simples como
aparenta. Isso engloba diversas questdes que podem influenciar a sociedade

economicamente, socialmente e culturalmente. A partir disso pode-se confirmar:

A selecéo implica, pelo menos, o reconhecimento de que um acontecimento
€ um acontecimento e ndo uma casual sucessdo de coisas cuja forma e
cujo tipo se subtraem ao registro. O objetivo de selecionar tornou-se mais
dificil devido a uma caracteristica posterior dos acontecimentos. Cada um
deles pode exigir ser unico, fruto de uma conjunc¢é@o especifica de forcas
sociais, econbmicas, politicas e psicolégicas. (TUCHMAN apud
WOLF,1985, p. 188).

Outra caracteristica importante na selecdo dos fatos para que se tornam
noticias € a rapidez. Como o fluxo de informacdo cotidiana é muito intenso e a

concorréncia ndo permite que se reflita muito sobre o que noticiar, a equipe

jornalistica deve ser agil no momento da selecao.

Os critérios devem ser facil e rapidamente aplicaveis, de forma que as
escolhas possam ser feitas sem demasiada reflexdo. Para além disso, a
simplicidade do raciocinio ajuda os jornalistas a evitarem incertezas
excessivas quanto ao fato de terem ou néo efetuado a escolha apropriada.
Por outro lado, os critérios devem ser flexiveis para poderem adaptar-se a
infinita variedade de acontecimentos disponiveis. (GANS apud WOLF, 1985,
p. 197).

O jornalista, personagem primordial na construcdo noticiosa, de acordo com a
teoria do Newsmaking, mesmo com sua autonomia profissional, ndo esta totalmente

livre de amarras na producgédo do seu trabalho jornalistico, sempre haveré influéncias

internas e externas que afetardo os procedimentos que levardo ao resultado final.
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Portanto, mesmo o jornalista sendo principal integrante na construcao diaria do que
€ noticiado em qualguer meio de comunicacdo massivo, ele proprio sofre
interferéncias. Essa intercessao durante o processo do trabalho jornalistico pode
acarretar alteracdes significativas do que vai ser levado ao publico, mesmo nao
sendo a intencao do profissional da noticia.

Para a socidloga norte-americana Gaye Tuchman, uma das principais
pesquisadoras da teoria, 0 Newsmaking se associa em trés sentidos substanciais “a
cultura profissional dos jornalistas, a organizacdo do trabalho e os processos
produtivos” (TUCHMAN apud PENA, 2006). A pesquisadora ainda lista as principais
funcdes de responsabilidade de um meio de comunicagéo.

° Tornar possivel o reconhecimento de um fato desconhecido
como acontecimento notavel;

° Elaborar formas de relatar os acontecimentos que né&o
tenham a pretensdo de dar a cada fato ocorrido um tratamento
idiossincratico;

° Organizar, temporal e espacialmente, o trabalho de modo que
0s acontecimentos noticiaveis possam afluir e ser trabalhados de
uma forma planificada. (TUCHMAN apud PENA, 2006, p. 129).

A partir desses pressupostos, o0s critérios sdo de cinco categorias:
substantivos, relativos ao meio, ao produto, ao publico e a concorréncia. Segundo
Mauro Wolf (1985), “os critérios substantivos articulam-se essencialmente em dois
fatores: a importancia e o interesse da noticia”: Grau e nivel hierarquico dos
individuos envolvidos no acontecimento noticidvel que se referem ao que trata do
envolvimento de pessoas de grandeza e importancia social no Pais e 0 mundo. De
acordo com esse argumento, quanto mais um pessoa possuir nivel social e
econdmico de relevancia e um cargo de interesse publico, mais uma noticia o
envolvendo tem chances de ser divulgada nos meios de comunicag&o. A hierarquia
governamental € a mais visada e tem maior garantia de ser publicada.

Outro critério substantivo é impacto sobre a nacdo e sobre o interesse
nacional esse “fator que operativamente determina a importancia de um
acontecimento é a sua potencialidade de influir ou de incidir sobre os interesses do
Pais” (WOLF, 1985, p. 202). Esse critério determina que a noticia deve ter
significado para o publico. Isso envolve o fator proximidade, ou seja, a localizacdo
geografica das pessoas envolvidas e onde que ocorreu o fato. Ou seja, “as noticias

sao culturalmente proximas se se referem a eventos que pertencem a esfera normal
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de experiéncia dos jornalistas e do seu publico”. (GOLDING-ELLIOTTapud WOLF,
1985, p. 203).

O terceiro fator é a quantidade de pessoas que o acontecimento (de fato ou
potencialmente) envolve,isto é, quanto mais alto for o nUmero de pessoas envolvidas
em um fato ocorrido de importéncia, e também se h4 pessoas de grau hierarquico,
maiores sdo as chances desse fato se tornar noticia. Esse critério também diz
respeito a complementaridade, ou seja, “ele se correlaciona diretamente ao da
afinidade cultural e da distancia” (WOLF, 2005, p. 211).

O dltimo critério substantivo é a relevancia e significatividade do
acontecimento em relacdo aos desenvolvimentos futuros de uma determinada
situacdo. Trata-se de coberturas jornalisticas que tém longa duracdo ou que
futuramente vao acarretar mudancas na sociedade, como as elei¢cdes presidenciais.
Nesse quesito € de muita importancia para o meio de comunicacdo, prender o
interesse do publico, jA que esse tipo de noticia pode ser transmitida
exaustivamente, causando o desinteresse.

Como pode ser observado, em todos os critérios substantivos, o essencial €
manter a noticia interessante ao publico. O interesse humano pode variar
culturalmente, socialmente e economicamente, por isso, o profissional do jornalismo
deve estar atento na escolha e na construgdo da noticia.

J& oscritérios relativos ao produto tratam sobre “a disponibilidade de material
e aos caracteres especificos do produto informativo” (WOLF, 2005, p. 214).
Basicamente é a acessibilidade que o jornalista ter4 ao fato ocorrido, se ele possuira
0 material necessario para cobertura da noticia e conhecimento técnico. O que
tornara possivel a construgcdo da noticia. Também se encaixa nesse critério, a
brevidade da noticia, ou seja, o evento noticiado deve ser impactante suficiente em
pouco tempo de transmissao, para poder dar espago a outros acontecimentos.

Outra caracteristica importante relativa ao produto jornalistico € o ditado
utilizado nas redagdes: “badnewsisgoodnews” (ma noticia € boa noticia), ou seja, 0s
meios de comunicacdo, especialmente a televisdo, sdo construidos com noticias
ruins, mas isso nao significa que o jornalista deseja o mal do mundo e das pessoas,
isso € o resultado do interesse humano por noticias tragicas.

O fator novidade, também faz parte dos critérios relativos ao produto. As

noticias sdo aguardadas diariamente pelo publico que acompanha os diversos meios
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de comunicacéo, portanto, eles aguardam a novidade, que também esta relacionada

a periodicidade.

A periodicidade da producao de informacédo constitui, por si s6, 0 quadro de
referéncia em que sdo percebidos os acontecimentos no mundo. Sendo
assim, a producdo cotidiana estabelece uma delimitacdo diaria, e os
eventos noticiaveis devem ter ocorrido nas 24 horas entre um noticiario e
outro, para merecer sua inclusédo neles. (WOLF apud GOLDING-ELLIOTT,
1985, p. 217).

E claro que com a necessidade em noticiar a novidade, entra em jogo a
qualidade da matéria. O famoso furo de reportagem pode trazer beneficios para o
meio de comunicacao, porém pode comprometer a credibilidade, caso a noticia ndo
estiver de acordo com o ocorrido. Gans (WOLF apud GANS, 1985) enumera cinco
fatores que determinam a qualidade em um telejornal: a acdo, o ritmo, o carater
exaustivo, a clareza da linguagem e os padrdes técnicos minimos.

Os critérios relativos ao meio correspondem aos valores da empresa
jornalistica, no caso deste estudo, a MTV Brasil. Deferem-se as prioridades que
determinado meio de comunicacao tem sobre seu produto. No exemplo da televiséo,
fica claro que o que é priorizado sdo as imagens, pois sdo elas a matéria-prima do
contetudo. Esse é o diferencial que destacou a televisdo e faz ser o meio mais

consumido, sem imagem a televiséo seria o radio.

Na informag8o televisiva, a avaliagdo da noticiabilidade de um
acontecimento concerne também a possibilidade de ele fornecer um “bom”
material visual, ou seja, imagens que ndo apenas correspondam aos
padrdes técnicos normais, mas que também sejam significativas, que
ilustrem os pontos de destague do evento noticiado. Citagbes como a
seguinte: “Estas imagens ilustram melhor do que qualquer comentario...”
explicitam no préprio noticiario a presenca e a relevancia desse
valor/noticia. (WOLF, 2005, p. 219).

Ndo ha como negar a grandeza do impacto que a imagem tem em um
telejornal, porém ndo cabe somente a ela a responsabilidade de transmitir um fato. E
necessario o uso da linguagem verbal, pois “é tdo essencial quanto as imagens, pois
muitas vezes € ele que contém a verdadeira noticia, enquanto as imagens
acompanham e ilustram as palavras” (WOLF apud GANS, 1985, p. 220). O autor
ainda afirma que mesmo com a importancia das imagens em um meio televisivo,
ap0s as imagens serem registradas, para se tornar noticias, elas passam pelos

critérios substantivos.
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Outro critério relativo ao meio é a frequéncia. Na televisdo “esse critério
privilegia os eventos pontuais, Unicos, concluidos num breve periodo, uma vez que
se tornam mais funcionais para os ritmos produtivos da organizagao do trabalho”
(WOLF, 1985, p. 221). Mas isso nao significa que outros acontecimentos ndo podem
ser noticiados. SO se trata de uma rotina produtiva que fornece preferéncia a
determinados assuntos.

O formato pode ser definido em um telejornal como “limites de espaco e de
tempo que caracterizam o produto informativo” (WOLF, 2005, p. 221). Assim como
fator frequéncia, ele também é um processo quase automatico da rotina jornalistica,
ja que envolve organizacdo, entdo ndo se deve desperdicar muito tempo
determinando essas escolhas, o formato exige agilidade. “Ele concerne, em geral,
ao numero dos servicos filmados, que pode ser apresentado numa edicdo do
noticiario, a sua duragédo, ao comprimento dos trechos e assim por diante” (WOLF,
2005, p. 221).

Além dos critérios relativos ao meio, produto, ha também os critérios relativos
ao publico e a concorréncia, mas que nao foram aplicados a essa pesquisa. Sobre
0s critérios relativos ao publico, refere-se a respeito da relacdo que o jornalista tem
com seu publico. “Por um lado, os jornalistas conhecem pouco o seu publico;
mesmo que os orgaos de informacdo promovam pesquisas sobre as caracteristicas
da audiéncia” (WOLF, 1985, p. 212-213). Trata-se que o profissional do jornalismo
nao tem o dever em agradar ao leitor/ouvinte/telespectador, seu Unico compromisso
é relatar os fatos de maneira objetiva e imparcial, mesmo que na pratica isso
dificilmente seja cumprido, jA& que o jornalista carregue consigo seus valores
pessoais. Porém, faz parte da esséncia do profissional buscar um equilibrio entre o
gue € necessario noticiar e o que € interessante para o publico. Nesse ambito, fica
em joga a autonomia de criacdo da noticia e a necessidade de agradar o publico.

Sobre os critérios relativos a concorréncia tem como aspecto negativo o fato
qgue os orgaos de informacdo competem pela audiéncia incessantemente entre si.
Isso acarreta como resultado noticias repetitivas e causando até desinteresse por
parte do publico pela falta de novidade. Outra consequéncia negativa por parte do
jornalista é a falta de inovagcdo, que se vé preso em paradigmas e falta de
desenvolvimento da criatividade durante o processo de criagdo das noticias.

Dessa forma, com os critérios substantivos, relativos ao produto, ao meio, ao

publico e a concorréncia, é possivel verificar o processo de construgdo das noticias,
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no conceito da noticiabilidade sendo “o conjunto de elementos através dos quais o
orgao informativo controla e gere a quantidade e o tipo de acontecimento” (WOLF,
1985, p. 195) e os valores/noticia, sendo parte essencial desse processo, foi

possivel aplica-los ao Furo MTV.
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6 MTV E SUA IMPLANTACAO NO BRASIL

“Ela deixou de atender ao que o radio tocava e passou a fazer o radio tocar o
que ela veiculava”. Com essa afirmagao do ex-VJThunderbird, no “Doc MTV 20
Anos”, podemos evidenciar a importancia que a emissora com proposta musical
(pelo menos no inicio) assumiu durante sua jornada para se transformar em um dos
maiores e mais memoraveis simbolos de uma geracéo.

A MTV Networks iniciou suas atividades nos Estados Unidos, no dia 1° de
agosto de 1981, com a Warner Amex SatelliteEntertainmentCompany, e sua
programacao consistia em sua maioria na transmisséo de videoclipes outorgados
pelas gravadoras,com a intencao de atingir um publico-alvo de jovens na faixa etaria
de 12 a 34 anos. Essa estratégia foi criada pela Warner, para driblar e superar a
crise que o mercado fonogréfico sofria por consequéncia da pirataria. O primeiro
videoclipe transmitido pela emissora americana foi Killed The Radio Star, da banda

The Buggles.

O formato da programacgdo da MTV foi criado pelo executivo de midia e
visionario Bob Pittiman, que mais tarde se tornou presidente e chefe
executivo da Rede MTV. O primeiro slogan “l wantmy MTV”, frase que se
fez presente em camisetas e na musica “Money for nothing”, do grupo Dire
Straits, inaugurou a primeira estratégia de marketing da emissora.
(MARTINS, 2001, p. 72).
No dia 20 de outubro de 1990 as 12h, a MTV foi apresentada ao Brasil pela
VJ Astrid Fontenelle. O primeiro videoclipe transmitido pela MTV Brasil, produzido
pela prépria emissora e anunciado pela VJ Cuca Lazarotto, foi da masica Garota de
Ipanema, interpretado por Marina Lima em uma verséo pop do classico da MPB de
Vinicius de Morais e Tom Jobim, lancado em 1963. Inicialmente a programacao era
composta de quatorze horas de videoclipes, das 00h as 14h.Esses videoclipes eram
voltados para o publico fa do estilo musical rock’n’roll.O maior diferencial da MTV em
Sua estreia era o de ser um canal segmentado.
A criacdo da MTV Brasil tinha, como objetivo comercial, criar uma marca que
unificasse os ideais de consumo da juventude, considerando um publico-alvo jovem

das classes A-B, um dos principais consumidores de tecnologia, vestimenta, etc.

A necessidade de buscar uma homogeneizacdo de habitos de consumo é
essencial para viabilizar as grandes marcas mundiais de ténis, roupas,



67

acessorios e fundamentalmente musica pop, e a segmentacao de mercados
vem influenciando progressivamente a indistria do entretenimento, inclusive
a cinematogréfica e a literaria. (LUSVARGHI, 2007, p. 30).

A emissora nascia com intencédo de ser inovadora e criar o que viria a ser o
primeiro canal brasileiro com segmentagdo, com isso “inaugura o conceito de
segmentacdo de mercados dentro da televisdo brasileira, antecedendo um
fenbmeno que se consolidaria com a televisdo a cabo, lancada somente um ano
depois pelo mesmo Grupo Abril” (LUSVARGHI, 2007, p. 29). A segmentacgao se trata
da divisdo de nichos. Essa estratégia de segmentar conteldos ndo € exclusivo da
televisdo, ja que o publico tem gostos diversificados e preferéncias por certos tipos
de produtos. Portanto, para se manter no mercado e obter lucro financeiro, é
necessario saber que ha consumidores para todo tipo de produto.

Em sua inauguracdo, a MTV ocupou o antigo prédio localizado na Avenida
Professor Alfonso Bovero, 52 em Sumaré na cidade de S&o Paulo, onde a
consagrada TV Tupi de Sdo Paulo existiu até 1980. A emissora chegava ao Pais
“por intermédio de um contrato de licensing, estratégia de marketing que permite a
um licenciado utilizar uma marca mediante o pagamento de royalties, semelhante ao
franchising” (LUSVARGHI, 2007, p. 47).

Inicialmente, a emissora tinha transmissdo na TV aberta nas capitais Séo
Paulo (canal 32) e Rio de Janeiro (canal 24 UHF), tinha alcance em 53 cidades e 5
milhdes de domicilios. A partir de 1° de abril de 1995 se tornou a primeira emissora
da televisdo brasileira com transmissao 24 horas sem interrup¢ao diariamente e
também a primeira MTV Networks a néo falar o inglés (LUSVARGHI, 2007).

Espelhada na MTV norte-americana, pertencente ao MTV Networks Music &
Logo Group, o Grupo Abril fez investimentos com grupos de comunicacao
internacionais, possibilitando a chegada do canal no pais. O grupo possuia uma
concessao de um canal aberto desde 1985, portanto deveria colocar no ar uma
programacao rapidamente, sendo perderia a concessdo. Entdo montar uma MTV
brasileira foi a melhor opcdo, por se tratar de uma programacéo rapida de ser
planejada, jA que seria baseada em uma emissora ja existente em outros paises e

com um custo financeiro considerado baixo.

No comeco, a MTV Brasil baseou-se praticamente no estilo norte-americano
da rede para compor seu padrdo de captacdo de imagens. Houve
adaptacdes negociadas — como a fala dos VJ’s, que no Brasil aumentou de
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30 segundos para 1 minuto e meio, tempo mais adequado a nossa
latinidade. (LUSVARGHI, 2007, p. 66).

Os apresentadores da MTV foram batizados de videojoqueis (também
apelidados de vejotas), mais popularmente conhecidos como VJ’s, que seria uma
espécie de DJ em festas, disc joqueis, mas em vez de colocarem apenas as musicas
para tocar em algum aparelho eletrnico, eles foram encarregados de anunciar os
videoclipes na programacao. Os primeiros VJ’s brasileiros foram Astrid Fontenelle e
Zeca Camargo, ambos antes de assumirem a apresentacdo de programas, fizeram
um estagio nas MTV americana (Astrid) e na europeia (Zeca) que ficava localizada
na época em Londres, na Inglaterra.

A MTV também foi vista pela imprensa da época como uma oportunidade

para a cultura nacional, ndo somente a musica, se destacar perante o0 mundo.

Ao lancar sua afiliada brasileira, a MTV Networks se comprometia a
incentivar a producéo local e a levar o nosso produto para o exterior, fato
alardeado pelos jornais, ressuscitando com isso uma velha ideia de
intercAmbio cultural com nossos bem-sucedidos vizinhos do norte e o sonho
de estar integrado a cena musical internacional, vigente desde os tempos
da Bossa Nova, com Dick Farney, Nora Ney e Tom Jobim. (LUSVARGHI,
2007, p. 29).

No Brasil ja existiam alguns programas voltados aos clipes, mas um canal
com intencdo de ser totalmente para esse segmento era inédito e totalmente
experimental. O videoclipe é consideradouma criacdoda banda britanica de rock The
Beatles, que na década de 1960 deram inicio a um sucesso estrondoso marcado
pela famosa febre apelidada deBeatlemania, por causa das garotas de todas as
etnias que faziam um grande alvoroco por onde a banda passasse.Mesmo havendo
registro de outros artistas em videos,a banda de Paul McCartney, John Lennon,
George Harrison e Ringo Starr ndo conseguia fazer turné em todas as cidades
solicitadas, entdo teve a ideia de gravar videos como divulgacdo e uma forma de
substituir as apresentacdes ao vivo. As gravacdes comecaram a ter aspectos
cinematograficos, como no videoclipe StrawberryFieldsForeverde 1967. Mas foi
somente a partir da década de 1980, com a criagdo da Music Televison norte-
americana, que a “musica com imagens” se popularizou.

A historia do videoclipe no Brasil se inicia com o programa dominical
Fantasticode informacao e entretenimentoda Rede Globo, que até a década de 1980

era o Unico canal a transmitir esse tipo de conteddo em territério nacional. Porém,
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nao existia muita preocupagdo em qualidade no material, e a quantidade era
escassa. O que era diferente na MTV. Houve até mesmo uma discussédo sobre a
suposta ma qualidade dos videoclipes nacionais, “o0 que levou Boni, José Bonifacio
de Oliveira Sobrinho, diretor de alguns clipes e a época vice-presidente da TV
Globo, a defender-se publicamente, alegando que a questdo ndo era gravar em
pelicula ou captagdo grafica, mas sim transmitir uma ideia” (LUSVARGHI, 2007, p.
52).

Os videoclipes sempre foram referéncia para a MTV. Como ja mencionado,
ele surgiu com intencdo de proporcionar ao publico jovem um canal de
entretenimento, sobretudo musical. Mas a proposta era de servir contelldos néo sé
musicais, sua iniciativa era “ndo ser apenas um canal de videoclipes de rock,
voltando-se para disputar faixas na programacdo de comportamento, variedades,
jornalismo, voltada, sobretudo para seu segmento de publico — os jovens”
(LUSVARGHI, 2007, p. 38).

A musica na MTV nunca surgiu dissociada de sua imagem. Muitos de seus
programas ndo-musicais tiveram essa fonte de inspiragdo; sendo assim, a
definicdo de canal musical sempre pareceu insuficiente. Nos EUA, onde
nasceu, a segmentacdo sempre esteve entre seus objetivos e, logo depois
de seu surgimento, em 1981, foi criado outro canal para dedicar-se
exclusivamente a exibigdo de videoclipes, o VH1. (LUSVARGHI, 2007, p.
38).

Diversos artistas brasileiros que ainda nao tinham espaco nas grandes midias
televisivas viram uma oportunidade quando a MTV Brasil foi ao ar. Era a chance de
exibirem seus trabalhos e serem reconhecidos. Exemplos de sucesso na cena
musical brasileira, principalmente gracas a abertura da MTV para artistas nacionais,
foia banda mineira Skank. Outro exemplo de destaque foi a banda O Rappa. Com o
lancamento do clipe de seis minutos da cancdo Minha Alma,a banda ganhou
visibilidade, gracas ao teor de critica social nas suas cancbes e também pela
estética do videoclipe com elementos cinematograficos. Os diretores e 0s roteiristas
participaram da producdo do filme Cidade de Deus de Fernando Meirelles que se
basearam no clipe para alguns fundamentos do filme.

Quando a MTV Brasil percebeu seu potencial para se abranger além da
programacao meramente composta de videoclipes, comegou a produzir 0sS
programas made in Brazil, foram eles Netos do Amaral, apresentado pelo jornalista

Marcelo Tas, e TVLeesao, da cantora roqueira Rita Lee, que foi ao ar em junho de
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1991 e teve uma curta duragdo, pois em julho do mesmo ano um incéndio na
emissora destruiu 0s cenarios. Netos do Amaral também teve curta duracéo, apenas
trés episodios.

Mesmo assim, a MTV Brasil se inovava constantemente. Seu formato sempre
chamou atencdo, com um estilo despojado para atrair a atencdo do jovem.
Dificilmente era encontrado em outro canal o conteudo que se encontrava ali. “Os
palavrées e a linguagem cotidiana também sempre foram colocados no ar sem
edicdes — uma versatilidade que so o radio parecia ter.” (LUSVARGHI, 2007, p. 67).

Em 1996, a MTV Brasil iniciou uma nova fase de sua historia. Foi quando a
MTV International refez o contrato com o Grupo Abril, dando mais autonomia a
emissora. Entre as mudancas esta a criagdo do Video Music Brasil (VMB), que
inicialmente foi batizado de MTV Video Music Awards Brasil, que se trata da
premiacdo dos melhores do ano na musica, antes disso s6 existia uma simbolica
nomeacao, baseada na premiacdo norte-americana Video Music Awardsque existe
desde 1984 e desde entdo é uma das maiores premiacdes da musica nos Estados
Unidos e no mundo.

A criacdo do VMB foi um marco para o mercado fonografico brasileiro, que
alavancou as vendas de discos e outros produtos e impulsionou a carreira de muitos
artistas. A partir desse espaco de promoc¢do musical, reconhece-se, a importancia
“de que o videoclipe é fundamental para a divulgacdo e o sucesso de um disco”
(LUSVARGHI, 2007, p. 53) ainda mais.

Outras mudancgas ocorreram, “em 1996, além do VMB e da criagdao da
empresa, 0s negoécios da MTV foram beneficiados com a criacdo do portal UOL, do
Grupo Folha, que tem uma parceria com o Grupo Abril e se constituiu num poderoso
aliado da MTV Brasil” (LUSVARGHI, 2007, p. 64).

No ano de 1999, a MTV brasileira tomou a iniciativa de criar uma pesquisa
intitulada “Dossié Universo Jovem”, em que faz uma pesquisa a fundo com seu
publico-alvo, mas incluiu também jovens da classe C.Essa forma de ferramenta é
bem planejada, desenvolvida e divulgada, chegando até na quinta edigdo. O
trabalho tinha como objetivo analisar os habitos, comportamentos e opinides da
populacdo jovem do Pais. Dessa forma, a emissora conseguia tracar um perfil do
telespectador, um processo semelhante ao que empresas fazem com seus

consumidores.
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Os jovens pesquisados — das camadas A, B e C de S&o Paulo, interior de
SP, Recife, Rio de Janeiro, Belo Horizonte e Porto Alegre — deixaram claro
gue percebiam seu pais de forma integrada e globalizada em relacédo ao
mundo. Nos grupos e entrevistas individuais, ficou evidente a referéncia
norte-americana como padrdo de desenvolvimento e modo de vida real. A
referéncia ao modelo europeu era menos frequente e mais dispersa
(LUSVARGHI, 2007, p. 57).

Essa pesquisa tracou caminhos para que a emissora diversificasse em sua
fase de producéo de programas, atendendo mais as necessidades dos jovens, que
desejavam contetudos com temas como sexualidade, drogas e politica. O resultado
foi uma estratégia de reformulagdo da grade. “Esse tipo de estudo é fundamental
para a empresa saber com quem ela esta falando, para alinhar seu tom de
comunicacdo, seus produtos, programacado, enfim, para projetar solugcdes que
funcionem” (MEMORIA, 2005, p. 45). O precursor desse novo modelo foi 0 programa
Contato MTV, apresentado pelo VJ e musico Edgar Piccoli.

Também nesse mesmo periodo, houve uma preocupacdo por parte da
emissora em relacdo ao seu dever como uma formadora de opinido jovem. Portanto,
apods a pesquisa “Dossié Universo Jovem”, ficou estabelecido que a MTV iniciasse
uma campanha chamada “Tome Conta do Brasil” que seria composta de vinhetas,
debates e entrevistas, antecedendo as eleicfes de 2002, que colocariam Luis Inacio
Lula da Silva do Partido Trabalhista na presidéncia do Pais.

Além disso, a partir de 2001, houve uma mudanga de estratégia “aparentemente
imposta pela matriz norte-americana, alarmada com baixos indices de audiéncia, e
recusada pela emissora e pelo publico brasileiro” (LUSVARGUI, 2007, p. 98-99).
Ficou decidido que musicas populares da época, como pagode, sertanejo e axe,
ganhariam espaco na grade de programacgdo, assim era tracado o objetivo de
alcancar as classes C-D, ou seja, presumindo que classes sociais mais baixas tém
preferéncia por esse estilo musical. Essa decisdo gerou criticas a emissora e parte

do publico, alegando a queda da qualidade.

As questdes do baixo nivel da programacdo e da popularizacdo, com a
desculpa de buscar atingir um publico emergente, néo foi privilégio da MTV,
mas fez parte de um processo de popularizacdo da TV brasileira e
internacional, que, naguele momento, atingia também as emissoras abertas
do pais. (LUSVARGHI, 2007, p. 111-112).

A forma diferenciada de fazer televisao levou a criagdo de programas para

diversos géneros. Foram criados produtos para segmentos esportivos, debates,
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moda, reality shows, etc., pois a emissora havia crescido e atraindo diversos
publicos além dos interessados somente em masica.
Nas tabelas 3 a 6 podemos observar os programas mais duradouros e

importantes da MTV Brasil ao longo de seus 23 anos na rede aberta de televisao.

TABELA 3 = PRINCIPAIS PROGRAMAS MUSICAIS

PROGRAMA ANO
Acustico MTV 1990 - 2012
Alto e Bom Som 1990 - 2001
Big Vid 1990 - 1995
Disk MTV 1990 - 2006
Furia Metal 1990 - 2000
Lado B 1990 - 2004
Ponto Zero 1990 - 1998
Gas Total 1991 - 1998
Rockstoria 1991 - 1999
CEP MTV 1992 - 1994
MTV Al Dente 1994 - 1999
Pé da Letra 1994 - 2006
Teleguiado 1995 - 1999
Luau MTV 1996 — 2004, 2007, 2011 - 2012
Amp MTV 1998 - 2005
Aquecimento VMB 1999 - 2012
Piores Clipes do Mundo 1999 - 2002
Central MTV 2000 - 2005
Fanético MTV 2000 - 2005
Aquecimento VMA 2001 - 2012
Aquecimento EMA 2002 - 2012
Para Gostar de Musica 2009, 2012 - 2013
Top Top MTV 2004 - 2010
Covernation 2005 - 2006
Para Gostar de Musica 2009, 2012 - 2013

Tabela elaborada pela autora.

TABELA 4 — PRINCIPAIS PROGRAMAS JORNALISTICOS
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PROGRAMA ANO
MTV no Ar 1990 — 1998
A Entrevista 1990 — 2004
Grande Hora MTV 1994 — 1998
Jornal da MTV 2002 — 2007
MTV Debate 2007 — 2010

Tabela elaborada pela autora.

TABELA 5 - PRINCIPAIS PROGRAMAS SOBRE COMPORTAMENTO

PROGRAMA ANO
Erética MTV 1999 - 2001, 2011
Fica Comigo 2000 — 2003
Ponto Pé 2004 - 2007
Beija Sapo 2005 - 2007
It MTV 2009 - 2012
Tabela elaborada pela autora.
TABELA 6 — PRINCIPAIS PROGRAMAS DE HUMOR
PROGRAMA ANO
Hermes & Renato 1999 - 2009, 2013
Tela Class 2007 - 2010
15 Minutos 2008 - 2010
Quinta Categoria 2008 — 2011
Furo MTV 2009 - 2013
Comédia MTV 2010 - 2012

Tabela elaborada pela autora.

Com advento da Internet, a Music Televison Brasil quis inovar mais uma vez e

foi criado o Overdrive em 2006 com intencéo de disputar com o site de videos criado

em 2005, o YouTube. A ideia partiu da necessidade de criar uma plataforma na Web

para migracao que estava ocorrendo do publico, que estava deixando de assistir aos

programas e passando cada vez mais tempo na Internet.

No final de 2006, o ex-diretor de programacdo da MTV Brasil, Zico Goes,

divulgou que os videoclipes seriam quase extintos da programacéo da emissora,

pois ndo era mais vantajoso, ja que na Internet o telespectador/internauta tem o

mesmo conteudo a disposicao para ser assistido quantas vezes desejar e na hora
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que Ihe convém. A convergéncia midiatica foi um dos fatores responsaveis pelo fim
da MTV Brasil.

Apoés varios rumores sobre as dificuldades financeiras que a MTV Brasil
estrava enfrentando havia mais de um ano, em 2013 foi confirmado que a emissora
encerraria a parceria com o Grupo Abril, no dia 26 de setembro e voltaria para a
Viacom, com sinal apenas na TV por assinatura.

No entanto sua historia e contribuicdo para a TV brasileira estado registados.
Para comemorar o aniversario de vinte anos da MTV Brasil, em 2010 foi produzido
um documentéario de uma hora e cinco minutos, que esta disponivel para ser
assistido online no site YouTube. O Doc MTV 20 Anos esta dividido em trés partes e
contém entrevistas de diversos VJ’s, artistas e blogueiros, nomes importantes do
cenario musical como o rapper Marcelo D2, Xico Sa, Marina Person e Rick Bonadio,
para contar histérias da emissora. O nascimento da MTV foi tdo aclamado por fas de
musica e pessoas que trabalhavam no ramo, que foi até chamado de um “sonho
realizado”.

A MTV teve o dever cumprido de revolucionar a TV aberta. Com uma
programacao pensada para o publico fa de musica que nao tinha espaco em canais
tradicionais, como a Rede Globo, que tem sua transmisséo voltada para as massas,
a Music Television ja tinha em mente um publico diferenciado que ainda ndo havia
encontrado uma emissora que |he agradasse. Ao longo dos anos, a MTV diversificou
seus produtos, o canal deixou de ser apenas exibicdo de videos musicais e se
tornou um espaco no qual o jovem encontrava entretenimento variado, entendia por
meio de uma linguagem mais simplificada sobre politica no pais, orientacdo sexual e
prevencdo da AIDS, entre outros temas que geralmente ndo eram abordados em
outras emissoras. Uma forte caracteristica da MTV era a ironia em relacdo as
questdes sociais do Brasil, servindo de criticas ao sistema e tentando uma
conscientizacéo do jovem telespectador.

O humor sempre foi um dos brilhos da MTV. Caracteristicas como o tom de
deboche que os VJ'stransmitiam, o improviso, as vinhetas etc., sempre fizeram parte
da trajetdria da emissora. Segundo Zico Goes, “a comédia que fizemos na MTV nao
se fez em nenhum outro canal de televisdo” (GOES, 2014, p. 85). Por isso, o canal
pode ser considerado além de musical também de humor, mesmo que essa néo era

a intencéo inicial.



75

Desde o comego a MTV Brasil foi um canal engragadinho, sobretudo em
razdo das vinhetas dos breaks, que exploravam o humor para prender a
atencao do publico. Sempre tinha alguém fazendo careta, uma bomba
explodindo ou outra bobagem qualquer. (GOES, 2014, p. 84).

A emissora teve varios casos de sucesso de programas que nasceram sem
grandes pretensdes e acabaram se destacando e marcando geracdes. E o caso
Hermes & Renato, que em 1998 enviou uma fita VHS para a MTV, que pedia para o
publico enviar gravagbes, que a producdo escolheria os melhores e criariam
vinhetas. A emissora gostou do video amador da dupla e ofereceu emprego para
eles. Existem outros nomes que fizeram histéria no humor ao estilo MTV Brasil.
Entre eles esta o apresentador e vocalista da banda Ratos de Pordo, Jodo Gordo,
Marcos Mion e Marcelo Adnet.

A MTV teve grande importancia para esses comediantes e apresentadores.
Apos fazerem carreira na emissora e ganharem destaque na televisdo, eles
receberam convites para assinar contratos com emissoras maiores, cComo ocorreu
com Marcelo Adnet em 2013 que hoje é artista da Rede Globo. Porém como aponta
Zico Goes, existem obstaculos para migragao de canais, “a comédia que criamos so
ganhou o seu devido valor quando seus protagonistas deixaram a MTV para seguir
carreira em outras emissoras. Uma pena: seja na Rede Globo, na Band ou no
Multishow, eles ndo tém a liberdade criativa que havia na MTV” (GOES, 2014, p.
94).

O humor deve ser entendido como uma forma de arte que a0 mesmo tempo
diverte, encanta, sensibiliza e de certa forma ajudar amenizar os males da
sociedade em que vivemos. Por isso ele tem destaque e esta presente diariamente,
mesmo que inconscientemente. Em uma frase comica e otimista do jornalista Leon
Eliachar, “humor é aquilo que faz cécegas no cérebro”. Partindo da discussao de
gue se € possivel informar de uma maneira irreverente, com elementos do humor,
este trabalho tem como base olnfoentretenimento utilizado em programas que

mesclam humor com jornalismo, como € o caso do Furo MTV.
6.1 O FURO MTV
“Esta comecando o Furo MTV, o programa que mostra as noticias que vocé

néo leu porque o mondlogo do Pedro Bial fez todo mundo dormir”, Essa foi a frase

de abertura dita pela apresentadora Dani Calabresa da primeira edicédo do programa
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de humor com formato de telejornal.

O Furo MTV foi um programa transmitido pela Music Television Brasil, com
estreia em 2 de marco de 2009 e foi criado por Lilian Amarante e Bruno Motta.
Inicialmente, o programa tinha quinze minutos de duracdo e seus primeiros
apresentadores foram a comediante Dani Calabresa, que iniciou seu trabalho na
MTV sendo jurada do programa Quinta Categoria e o ator Bento Ribeiro, que ja
protagonizou novelas na Rede Globo. O Furo teve grande destaque na grade
televisiva da MTV. Segundo Zico Goes, 0 ex-diretor de programagao da emissora “o
Furo MTYV talvez tenha sido o programa de comédia mais bem-acabado que a MTV
ja fez” (GOES, 2014, p. 90).

O programa tinha elementos de um telejornal: um casal de ancoras, um
estudio com bancada e noticias. Porém o Furo MTV se diferenciava por fazer uma
espécie de parddia dos telejornais tradicionais. As noticias eram factuais, mas
funcionavam como uma critica bem humorada aos acontecimentos no Brasil e no
mundo.

A construcdo de noticias no programa tinha como principais caracteristicas as
criticas sociais, politicas e econdmicas com forte apelo ja conhecidos da emissora,
como os palavroes, improviso e apresentadores que prendem a atengédo, 0 que
tornou o programa popular nesse género. O Furo MTV é um exemplo da discussao
sobre a barreira que separa o jornalismo sério e tradicional, do humor escrachado,
como ja elucidamos ao falar do Infoentretenimento.

No dia 21 de julho de 2011, para comemorar quinhentas edicbes do
programa, foi realizada uma premiacdo interna chamada Furo Awards. O publico
votou pela rede social Twitter. As categorias disponiveis para votacado foram: Melhor
personagem coadjuvante; Celebridade mais ofendida; Melhor giro temético; Melhor
imitacdo da Dani; Melhor saida para noticias sem graca; Melhor convidado; Politico
mais ofendido; Melhor musical do Bento; Pior imitagdo do Bento; Melhor
personagem que a producao topou fazer com medo de perder o emprego.

O Furo MTV durou cinco temporadas e foi adquirindo cada vez mais
destaque, ndo somente no canal, mas ficando marcado como um dos programas de
Infoentretenimento de grande destaque na televisdo. Em 2012, durante as
Olimpiadas de Londres, Dani Calabresa, Bento Ribeiro e com a participagdo de
Marcelo Adnet, outro comediante da MTV Brasil na época, viajaram para capital da

Inglaterra para fazer transmissdes durante os Jogos Olimpicos, que foi chamado de
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Furo em Londres. Durante a auséncia dos apresentadores Dani e Bento, o programa
foi apresentado por convidados como Nany People, Supla e outros VJ’s da MTV.

A apresentadora Dani Calabresa deixou a MTV Brasil no dia 21 de dezembro
de 2012, para assinar contrato com a Rede Bandeirantes, onde iria se tornar
integrante do programa CQC. O Furo MTV prosseguiu com Bento Ribeiro e com VJ’s
colaborando, como Thunderbird e Paulinho Serra.

A Ultima transmisséao do Furo MTV foi no dia 26 de setembro de 2013, com o
fim da transmissdo da emissora em rede aberta, pois a Viacom ndo possuia 0s
direitos criativos da emissora durante o contrato com o Grupo Abril.

Mesmo com o fim do programa Furo MTV, sua proposta € cabivel de analise,
a partir das indagacfes por que tais noticias eram escolhidas para um programa de
humor? E era s6 humor mesmo? Com a analise do préximo capitulo, pretende-se

responder essas questoes.
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7 FURO MTV E OS CRITERIOS DE NOTICIABILIDADE

Como objetivo principal deste estudo € analisar como o Furo MTV utiliza os
critérios de noticibilidade no programa, € importante analisar como as noticias
transmitidas foram selecionadas e construidas por esse produto. Para isso, foram
utilizados os trés itens: brevidade, frequéncia e formato, aplicados ao Furo.

Referente a brevidade, o programa trata a noticia de maneira rapida e sucinta,
pois além de haver uma construcdo da noticia, naquele contexto do que aconteceu
no dia, semana ou més, também existe a formulacdo da piada improvisada. Para
iIsso deve haver uma maneira de dividir o tempo do programa para haver um
equilibrio e conseguir realizar a proposta idealizada. Como o programa é
relativamente curto, com aproximadamente vinte minutos, ndo ha uma profundidade
no tratamento da matéria e também deve se levar em consideracdo que ndo era
exibido ao vivo, como a maioria dos telejornais, ja que o Furo era transmitido de
segunda-feira a quinta-feira e com reprises diarias.

Referente a frequéncia, sdo aproveitados 0s eventos que estdo sempre em
destaque nos outros telejornais, havendo uma reformulagédo para dar um sentido
humoristico e originalidade. Referente ao formato, como programa é relativamente
curto, aproximadamente vinte minutos, para dar espaco ao maior numero de fatos
possiveis e também o espaco essencial para as piadas, as narracées, imagens e

guando ha entrevistas, tudo é passado de maneira rapida.

TABELA 7 - PRIMEIRO PROGRAMA EXIBIDO NO DIA 02/03/2009 COM
DURACAO DE 11min30seg

Duracéo do primeiro bloco 07min15seg

Retranca: Politica

Tema: O senador
Mozarildo Cavalcanti
quer acabar com a
verba de R$15.000
que os congressistas
recebem todo més.

Noticiabilidade:
Impacto na verba
publica; Hierarquia
do envolvido na
politica brasileira;
Impacto na verba dos
congressistas.

* Comentérios: Bento
faz um comentario
sobre o “esdruxulo”
nome do senador.

* Dani faz piada com
0 possivel valor do
prejuizo dizendo ser
o valor “da depilagao




da sua tia”.

* Dani Calabresa diz
gue a proposta é
6tima, se o proprio
senador nao fosse
tirar proveito
aumentando o saléario
dos senadores e
argumenta que
aumentando os
salarios, também
aumentam o ndmero
de senadores,
deputados,
vereadores e 0
prejuizo pode chegar
a mais de um bilhdo
de reais.

Retranca: Politica

Tema: O funcionario
do senado, Agaciel
Maia que se

Noticiabilidade:
Impacto futuro;
corrupgéo; Desvio da

Comentérios: Bento
Ribeiro faz piada com
a crise da doenca

esqueceu de declarar | verba publica; Alzheimer.
imposto de uma casa | Senado brasileiro
no valor de cinco sendo alvo de
milhdes. investigacoes.
Retranca: Aniversario | Tema: Nas Noticiabilidade: Cristo | Comentarios:

do Rio de Janeiro

comemoracdes do
aniversério da
cidade, o arcebispo
fez ato contra
violéncia nos pés do
Cristo Redentor.
Autoridades tomam
providéncias sobre
farra dos folides e
providenciam
caminhdes “pipi
moveis” para higiene
e evitar o cheiro de
urina.

Redentor; Patrimdnio
histérico do Rio de
Janeiro; A
importancia da Igreja
Catolica;
Comemoracges para
moradores do Rio de
Janeiro.

Quatrocentos mil
folibes urinaram para
se despedir do
carnaval na Avenida
Rio Branco. Bento diz
gue agora os folides
vao ter que equilibrar
a lata de cerveja,
dancar e urinar. E
exibida uma imagem
de folibes e uma
gravacao em off
fazendo uma
simulacédo de
carnaval, como se
fosse uma nora
coberta

Retranca:
Celebridades

Tema: Sobre como
as celebridades
estdo sempre se
separando e
namorando pessoas

Noticialidade: Fas
das celebridades
envolvidas.
Importancia social
dos artistas citados

Comentarios: Dani e
Bento dizem que
varias dessas
famosas ja
namoraram o ator
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famosas.

pelos
apresentadores.

Mauricio Mattar e
Dani diz que Mattar
parece ser humilde.
Bento diz que ja se
viu tudo no mundo
das celebridades,
Suzana Vieira seria a
prova.

Retranca: Giro de
Noticias

Temas: Diretor do
filme “Quem Quer
Ser um Milionario”
Danny Boyle foi
criticado pelos baixos
cachés pagos ao
elenco vindo da
favela.

Noticiabilidade: Fas
do diretor e de seus
filmes; Impacto social
no Brasil pelo
namero de favelas.

Comentarios: Dani
faz piada como o
espanto, ja que para
ser um milionario se
deve explorar os
menos afortunados.

Retranca: Giro de
Noticias

Tema: Unido
Europeia criara
bancos para comprar
os chamados “titulos
podres”, com
nenhum ou pouco
valor de mercado.

Noticiabilidade:
Hierarquia da Unido
Europeia que tem
uma economia mais
elevada que os
demais paises.

Comentérios:
Especula-se que as
primeiras compras
serdo o titulo do
Botafogo da Taca
Guanabara e o titulo
de Rainha da Bateria
de
ValescaPopozuda,
que nao tem valor.

Retranca: Giro de
Noticias

Tema: Depois da
demissao de quatro
mil funcionarios, a
Embraer vai tomar
iniciativas mais
drésticas para
amenizar os efeitos
da crise.

Noticiabilidade: Crise
financeira no Brasil;
Impacto na economia
e para usuarios da
empresa,;
Desemprego de
funcionarios.

Comentarios: A
Embraer vai enviar
“cheques voadores”.

Retranca: Giro de
Noticias

Tema: O cantor Chris
Brown, acusado de
espancar a sua
namorada Rihanna, o
mesmo alegou
legitima defesa ao
cantar a muasica
“Umbrella”.

Nociabilidade:
Importancia da
cantora para os fas;
Agressao contra
mulher.

Comentarios: Bento
diz que é sua musica
favorita da cantora.

Duracéo do segundo bloco 04minl5seg

Retranca; Economia

Tema: Segundo o
jornal Washington
Post, devido a crise
global, muitas

Noticiabilidade: Crise
global; Respeito que
a mafia italiana
representa; Altos

Comentarios: Se o
financiado fica em
débito com o banco,
tem que pagar juros
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empresas italianas
estdo trocando os
financiamentos de
bancos por
empréstimos da
méfia. O jornal ainda
compara os juros da
méfia que é menor
que os dos bancos.

juros cobrados de
taxas dos bancos.

e tem nome restrito e
com a mafia é
possivel negociar,
beijando a méo do
cheféo, pode fazer
favores e extorquir
alguém.

Retranca: Policia

Tema: Em Juquitiba,
na grande Sao Paulo,
a policia prendeu
cento e dez quilos de
um novo tipo de
maconha e para
dificultar o trabalho
da policia, a droga foi
manipulada para ndo
ter cheiro de
maconha.

Noticiabilidade:
Impacto no futuro
sobre legalizacédo da
maconha;
Manipulacdo dos
componentes
encontrados nas
drogas; Apreensao
de drogas realizada
pela policia.

Comentérios: Dani e
Bento fazem uma
simulacdo entre uma
mae e seu filho que a
engana dizendo que
nao é usuério de
drogas.

Retranca: Foto do dia

Tema: S&o Paulo
registrou o dia mais
quente do ano, com
temperatura de 33°
graus. Os paulistanos
usuram a criatividade
para transformar em
lajes, playground, o
Parque do Ibirapuera.

Noticiabilidade:
Impacto futuro dos
efeitos do
aguecimento global,
resultando em dias
mais quentes.

Comentarios: Se o
calor continuar, os
paulistanos vao
transformar outros
lugares em praias,
como a Avenida
Paulista, Rio Tieté e
monumentos. Dani
diz que é melhor ir
para um shopping, ja
gue alguns alagam.
Ao fundo imagens de
habitantes de Sao
Paulo em parques.

Retranca: Giro de
Noticias

Tema: O voo que
trazia o cantor do
SimplyRed passou
por problemas e fez
um pouso de
emergéncia.

Noticiabilidade: Fas
da banda Simply
Red. Importancia da
celebridade.

Comentérios: Bento
diz que lamenta e faz
trocadilho com o
nome da banda,
trocando por
SimplyDead
(simplesmente
morto). Ao fundo
imagem do cantor.

Tema: A atriz Luana
Piovani doou todos
0s seus livros para a
Biblioteca Solidaria.

Noticiabilidade:
Importancia da atriz;
Ato de solidariedade;
Importancia da
leitura.

Comentarios: Dani
faz piada e diz que
os leitores carentes
agradecem aos trés
exemplares
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recebidos. Ao fundo
uma imagem de
Luana Piovani

Tema: Dado
Dolabella é
novamente demitido,
devido mau
comportamento.

Noticiabilidade: Fas
do ator; Importancia
do ator na televisao
brasileira.

Comentarios: Bento
faz trocadilho
dizendo que Dado
saiu queimado da
novela “Chamas da
Vida”. Ao fundo
imagem do ator e
apos uma cena de
um homem correndo
em chamas para
representar Dado.

Tema: Ex-empregado
de banco recebe
indenizacéo de trinta
mil délares por ter
sido humilhado por
colegas de trabalho
por ndo ter atingido
suas metas de
vendas.

Noticiabilidade:
Bullying no trabalho;
Impacto na
conscientizacdo para
nao aceitacdo de
ofensas.

Comentarios:
Apresentadores
comecam a falar mal
do ex-funcionério,
dizendo que néo
deveria ter deixadoas
pessoas humilharem-
no. Ao fundo imagem
de um homem com
chapéu
representando o
xingamento “burro”.

Tabela elaborada pela autora.
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TABELA 8- PROGRAMA EXIBIDO NO DIA 30/03/2010 COM DURACAO DE

20min24seg

Duracéo do primeiro bloco 08min40seg

Retranca: Politica

Tema: A presidente
Dilma Rousseff lanca
0 PAC 2 (Programa
de Aceleracédo do
Crescimento) e
anuncia o
investimento de um
trilhdo e meio de
reais.

Noticiabilidade:
Programa de
crescimento do
Brasil; Hierarquia da
presidente Dilma;
Impacto econémico
para o Pais.

Comentério: Bento
dizque PAC2¢éa
continuagcdo mais
cara depois de
Parque dos
Dinossauros, mas
com personagens
bem parecidos, e ao
fundo, uma imagem
com photoshop
comparando Dilma
com o estegossauro.




Retranca: Politica

Tema: O presidente
do senado, José
Sarney, vai passar
por uma cirurgia para
retirar um tumor
benigno da regido da
boca.

Noticiabilidade:
Impacto no
Congresso Nacional;
Hierarquia do
Presidente do
Senado José Sarney;
Auséncia do mesmo
no Senado.

Comentério: Dani faz
uma ironia dizendo
gque achava que o
Sarney tinha na boca
era um bigode.
Também faz
comparacdes de
como seria Sarney
sem bigode, como
uma novela de
Manoel Carlos sem
uma Helena.

Ao fundo, imagem do
personagem de
desenhos animados
Mumm R4, piada que
faz comparacéo do
vildo com Sarney e
outra foto com foco
no bigode de Sarney.

Retranca: Esporte

Tema: Eike Batista
esta analisando o
mercado do futebol
para formar um clube
de investimentos
para negociar
jogadores.

Noticiabilidade:
Importancia
econdmica do
empresério; Atletas e
fas de futebol.

Comentario: Piadas
sobre a fortuna de
Eike Batista e sobre
guantas vezes ele
poderia comprar o
jogador Cristiano
Ronaldo, o time
Manchester United e
estadios para o
Corinthians e acabar
com a lotag&o nos
presidios.

Retranca: Giro Brasil

Tema: O ator
Matheus Solano
contrata advogado

Noticiabilidade:
Importancia do ator;
Falsidade ideoldgica

Comentario: Dani diz
gue adicionou o ator
no Orkut e descobriu

para descobrir quem | na Internet. que era um perfil
se passa por ele na falso.
Internet.

Retranca: Giro Brasil | Tema: 528 lojas, 15 Noticiabilidade: Comentério:

mil funcionarios e um
faturamento de cinco
bilhdes, foi o
resultado da unido
das lojas Ricardo
Eletro e Insinuante.

Crescimento
financeiro para as
lojas; aumento no
namero de
empregos.

Trocadilho com os
nomes das lojas,
“Ricardo Insinuante”.

Retranca: Giro Brasil

Tema: O SBT tem
uma nova tética para
concorrer com a

Noticiabilidade:
Importancia da
emissora SBT para

Comentério: Piada
com as mulheres que
vao aos programas
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Record durante a
tarde e vai transmitir
a novela “As Tontas
Nao Vao Pro Céu”

0s concorrentes;
Impacto para
telespectadores de
novelas.

do apresentador
Silvio Santos.

Duracéo do segundo bloco 07min31seg

Retranca: Sao Paulo

Tema: Foi entregue a
primeira etapa das
obras da nova
Marginal Tieté. Mas
as obras estao
inacabadas.

Noticiablidade:
Populacao de Séao
Paulo; José Serra
nas eleicdes; Ma
utilizacdo da verba
publica; Impacto para
as pessoas que
utilizaram a Marginal
Tieté inacabada.

Comentério: O
transito esta ruim e
as obras néo vao
trazer beneficios.
Maus investimentos
do governo do
Estado de S&o Paulo.
Ao fundo, imagem da
Marginal Tieté em
obras. Os
apresentadores
fazem piada com a
afirmacéo de José
Serra dizendo que
“ninguém vai deixar
de utilizar a Marginal
por causa de alguns
detalhes
inacabados”, Bento
rebate que esses
detalhes sdo como a
falta de uma cadeira
de rodas para um
cadeirante.

Retranca: Brasilia

Tema: José Roberto
Arruda tem atencao
da midia desviada
por motivos da
familia Nardoni.

Noticiabilidade:
Impacto na politica
nacional; Governo do
Distrito Federal;
Hierarquia politica de
Roberto Arruda.

Comentario: Um
estagiario sem
identificacdo faz uma
reportagem externa
para cobrir o caso do
ex-governador
Arruda. Ele entrevista
pessoas ha rua
querendo saber a
opinido sobre o caso.
Surgem piadas como
o trocadilho do
sobrenome e a planta
chamada arruda.

Retranca: Giro
Mundo

Tema: Um jovem
francés foi preso por
invadir contas da
rede social Twitter.
Suas principais

Noticiabilidade:
Importancia das
cantoras; Usuérios
do Twitter; Fas das
cantoras. Hierarquia

Comentario: lIronia
sobre uma postagem
falsa de Britney
cuidando dos filhos e
sobre um suposto
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vitimas foram o

do presidente;

alcoolismo da

presidente americano | Seguranca na cantora.
Barack Obama e as Internet.
cantoras Lily Allen e
Britney Spears.
Retranca: Giro Tema: Uma empresa | Noticiabilidade: Comentario:
Mundo russa de embutidos Consumidores russos | Trocadilho com o
lanca uma nova do produto. apelido da

embalagem colorida
de mortadela para se
destacar.

apresentadora Dani
Calabresa. Ao fundo
uma imagem dos
produtos com suas
novas embalagens.

Retranca: Giro
Mundo

Tema: Apbs uma
tentativa que deixou
trinta e oito vitimas
em uma estacéo de
metrd na Russia,
identificam as duas
mulheres bomba.

Noticiabilidade:
Populacao russa;
atentado terrorista;
fanatismo religioso.

Comentério: Imagem
de duas mulheres
com vestimentas que
cobrem o rosto e
deixam somente os
olhos a mostra,
fazendo uma
referéncia ao traje
burca, que esconde
todo corpo das
mulheres afegés.

Duracéo do terceiro

bloco 04min53seg

Retranca: Mundo

Tema: Nos Estados
Unidos, um menino
de doze anos sera
processado como um
adulto por assassinar
a noiva de seu pai.

Noticiabilidade:
Impacto na violéncia
com armas de fogo;
Populacdo Estados
Unidos;
Criminalidade infantil;
Processo criminal
contra menores de
idade.

Comentério:
Referéncia ao
programa de
educacéo infantil
SuperNanny.
Também é feita uma
comparagao ao caso
Nardoni “enquanto no
Brasil o casal adulto
que a lei julga e trata
como crianga’.

Retranca: Tecnologia

Tema: Uma empresa
de telefonia mével
brasileira passara a
oferecer banda larga
e telefonia fixa por
meio de fios da rede
elétrica de Sao
Paulo.

Noticiabilidade:
Clientes da empresa
de telefonia; Impacto
no aumento de
possibilidades de
comunicacao via
celular.

Comentério: Ligar o
modem na tomada,
entdo ndo precisa
ficar com receio de
virus, s6 de tomar
choque. Comparacéo
com a Internet
discada.

Retranca; Furo do
Dia

Tema: O cantor Rick
Martin assume sua
homossexualidade.

Noticialidade: Fas de
musica pop e do
cantor; Tematica da

Comentéario: Dani diz
gue achava que ele
ja havia assumido ser

85



homossexualidade.

gay. E lida uma
parddia do livro de
Rick Martin. Os
apresentadores
cantam musicas do
antigo grupo pop do
cantor, Menudo.

Tabela elaborada pela autora.
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TABELA 9 — PROGRAMA EXBIBIDO NO DIA 16/03/2011 COM DURACAO DE

23min56seg

Duracéo do primeiro bloco 13min00seg

Retranca: MUsica

Tema: A cantora Maria
Bethania conseguiu

autorizacgdo e verba de um

milhdo de reais do

Ministério da Cultura para

criar um blog de poesia.

Noticiablidade:
Impacto na verba
publica; Ministério da
Cultura; Fas da
cantora e da MPB.

Comentérios: Bento
faz piada com o
nome do site da
cantora “O mundo
precisa de poesia”
para “O mundo nao
precisa de Maria
Bethania”. Uma
declaracdo em video
do VJ PC Siqueira
dizendo que nao
queria um milhao,
depois de Dani fazer
piada que ele s6
conseguiu ser VJ da
MTV. Para completar
0s apresentadores
dizem que a cantora
vai gastar trés
milhées em curso de
informética e fazem
trocadilho que agora
além de atualizar o
antivirus, tem que
atualizar o anti-
MariaBethania.

Retranca: Mundo

Tema: Um furacdo atingiu

0 Japéo e atingiu 6.0
graus na escala Richter.

Noticiabilidade:
Populacao afetada
do Japéao; Desastres
naturais.

Comentario: Dani faz
ironia que os graus
registrados do
furacdo sdo dez
vezes mais o Ibope
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que o Furo MTV
registrou.

Retranca: Giro
Enrolado — novo
quadro

Tema: A cidade Ajdabiya
gue é dominada por
rebeldes na Libia esta
sendo bombardeada.

Noticiabilidade:
Impacto na
populacao local e
paises préximos;
Ataques rebeldes;
Governo autoritario.

Retranca: Giro
Enrolado — novo
quadro

Tema: ZahrulFuadi que
sobreviveu ao Tsunami da
Indonésia em 2004 e do
Japdo em 2011.

Noticiabilidade:
Impacto na
populacdo da
Indonésia e do
Japéo; Desastres
naturais.

Retranca: Giro
Enrolado — novo
quadro

Tema: O pesquisar
alem&o Edmund
Lengfelder alega que
partes do Japéao podem
ficar inabitaveis por
contaminagdo nuclear.

Noticiabilidade:
Contaminacéo
nuclear; Impacto na
populacdo do Japéo.

Retranca: Giro
Enrolado — novo
quadro

Tema: O rei do Bahrein,
Hamad Bin Issaal-Khalifa
causa protestos em
revoltas arabes.

Noticiabilidade:
Impacto na
populacéo local e
paises préximos;
Revoltas arabes;
Governo autoritario;
Hierarquia do rei.

Comentarios: O
quadro era uma
disputa para saber
quem pronunciava
nomes complicados
sem errar, Dani
venceu.

Retranca: Saude

Tema: Levantamento
realizado pelo Centro de
Vigilancia Epidemiolégica
revelou que somente 12%
dos municipios do Estado
estéo livres da dengue ha
mais de cinco anos. Foi
observado que as cidades
mais contaminadas tém o
clima quente e imido.

Noticiablidade:
Moradores do Estado
de Séao Paulo; Saude
publica.

Comentarios: O
mosquito da dengue
prefere lugares
quentes e umidos.
Dani faz piada com o
ator Dado Dolabella,
dizendo que depois
que ele entra em
uma boate ninguém
consegue tira-lo.

Retranca: Foto da
Disney do dia —
quadro novo

Tema: Ao fundo, uma
imagem de Dani
Calabresa e Bento em
uma guilhotina falsa no
parque de diversdes da
Disney.

Noticiabilidade:
Parque da Disney.

E exibido um video
de Bento em sua
casa, expulsando a
gritos quem estava
filmando, essa
encenacao foi para
complementar que
Dani havia dito que o
companheiro ndo
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queria sair de casa.

Retranca: Giro Brasil

Tema: Iméveis do Rio de
Janeiro chegaram a
dobrar de valor, por serem
localizados préximos a
UPP (Unidade de Policia
Pacificadora).

Noticiabilidade:
Impacto sobre a
violéncia encontrada
no Rio de Janeiro;
Seguranca publica;
moradores do Rio de
Janeiro.

Comentario: Dani faz
trocadilho com os
apelidos da dupla de
cantoras Pepé e
Neném.

Retranca: Giro Brasil

Tema: Cantor sertanejo
Luan Santana grava
cenas para a novela
global “Morde e Assopra”.

Noticiabiliade: Fas do
cantor; Importancia
da celebridade.

Comentario: Bento
diz que apds a
participacdo de Luan
Santana, a novela vai
mudar o nome para
Morde a Fronha e
Assopra, fazendo
piada sobre a
sexualidade do
cantor.

Retranca: Giro Brasil

Tema: O atacante
Robinho entrou com acéo
judicial contra a marca
Nike, alegando que a
empresa o fez assinar um
contrato em inglés com
objetivo de engana-lo.

Noticiabilidade: Fas
de futebol;
Importancia do
jogador Robinho;
Marca Nike.

Comentario: Dani faz
piada sobre a
apresentadora
Luciana Gimenez,
dizendo que a
emissora Rede TV! a
fez assinar contrato
em portugués. Isso
faz referéncia sobre a
apresentadora alegar
que ficou
desatualizada com o
portugués,
justificando seus
deslizes com o
idioma e por ter
morado nos Estados
Unidos.

Retranca: Giro Brasil

Tema: Deputado Tiririca é
apontado com um dos
deputados mais
econdmicos da Camara. O
deputado gastou apenas
quarenta e dois reais em
servicos postais.

Noticiabilidade:
Camara dos
deputados; Verba
Publica; Hierarquia
do deputado Tiririca.

Comentario: Bento
faz uma ironia
dizendo que Tiririca
enviou a mesma
carta retornou cento
e vinte oito vezes por
erro na escrita do
endereco. O
comentario faz piada
com o nivel de
escolaridade de
Tiririca, que na sua
candidatura passou




89

por preconceito e era
chamado de
analfabeto.

Retranca: Giro Brasil

Tema: Um estudo da USP
(Universidade de S&o
Paulo) mostra que 77%
dos jovens de Séo Paulo
sofrem da falta de
vitamina D.

Noticibilidade: Saude
dos jovens

Dani faz piada com
conotacado sexual.

Duracéao do segundo bloco 07min31seg

Retranca: Aspas do
Dia

Tema: A presidente Dilma
diz “eu queria ser bailarina
ou bombeiro”, em
entrevista no Programa da
Hebe.

Noticiabilidade:
Hierarquia da
presidente Dilma.

Comentario: Dani diz
que a presidente ndo
quis ser bailarina por
medo de ficar com
“fama de
mulherzinha”. O
comentario faz
referéncia sobre a
sexualidade de
Dilma.

Retranca: Tecnologia

Tema: Com objetivo de
tracar um perfil dos
usuarios, a Universidade
de Inidana, nos Estados
Unidos, rastreou mais de
cem mil contas do Twitter
e descobriu que as
pessoas mais felizes
tuitam juntas.

Noticiabilidade:
Impacto no perfil de
relacionamento dos
usuarios da rede
social Twitter.

Comentario: Dani faz
brincadeira dizendo
gue antes de
conhecer Bento sua
vida era triste e ruim.
Diz que fumava cinco
magos de cigarros
por dia, fazendo
referéncia ao vicio
em cigarros de
Bento.

Retranca: Musica

Tema: A cantora Lady
Gaga esta com processo
contra uma sorveteria que
deu nome de Baby Gaga
a um sorvete com sabor
de leite materno.

Noticiabilidade:
Importancia da
cantora no mundo

pop.

Comentarios:
Alegando que o
nome vem de do
vocabulario dos
bebés que dizem
“gaga”, por isso o
sabor de leite
materno. Dani diz
que achava que os
bebés diziam “gugu”
e faz referéncia ao
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apresentador Gugu
Liberato.

Retranca: Ciéncia

Tema: Um estudo
realizado durante oito
décadas pela
Universidade da Califérnia
comprova que habitos
saudaveis, como
alimentacéo balanceada e
praticar atividades fisicas,
nao aumenta a
longevidade.

Noticiabilidade:
Impacto na saude
das pessoas; habitos
saudaveis;
longevidade de vida.

Comentarios: Dani
faz piada de que
Bento é imortal, pois
tem habitos
prejudiciais a salde,
como fumar.
Também é
comentada a
apresentadora Hebe
Camargo, devido a
sua idade, na época
ela tinha oitenta e
dois anos.

Retranca: Giro
Mundo

Tema: Um relatério da
policia de Nova lorque
mostra que foram gastos
R$75 milhdes de ddlares
no combate contra
maconha em 2010.

Noticiabilidade:
Impacto na questao
da legalizacéo das
drogas.

Comentarios: Bento
diz que o dinheiro
deveria ter sido gasto
em leite condensado,
fazendo referéncia a
fome que usuérios de
maconha sentem
apés consumir a
droga.

Retranca: Giro
Mundo

Tema: Foi revelado que o
casamento do principe
William e Kate Middleton
contard com dois corais e
orquestra sinfonica.

Noticiabilidade:
Hierarquia do
principe William e da
familia real da
Inglaterra.

Comentario: Dani faz
piada que o
casamento contara
com show de stand-
updo Bento para
desanimar os
convidados.

Retranca: Giro
Mundo

Tema: Foi inaugurada a
estatua de cera do cantor
pop Justin Bieber que esta
causando alvorogo entre
as adolescentes.

Noticiabilidade:
Importancia do cantor
no mundo pop.

Comentarios: Bento
faz conotacdes
sexuais sobre a
estatua do cantor
teen.

Retranca: Giro
Mundo

Tema: A prefeitura de
Chicago tingiu de verde o
rio que corta a cidade, em
motivo das
comemoracdes do dia de
Séao Patricio, patrono da
Irlanda.

Noticiabilidade:
Impacto na
populacéo da cidade;
Comemoracdes na
data festiva;
Importancia da figura
de S&o Patricio.

Comentarios: Dani
faz piada dizendo
que o prefeito de S&o
Paulo, Gilberto
Kassab esta fazendo
preparativos para
comemoracgdes com
0 Rio Tieté parao
“Dia de Sao Merda”,
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fazendo uma critica a
poluicéo do rio.

Retranca: Giro
Mundo

Tema: Terremoto no
Japéo pode ter deslocado
o Pais quatro metros para
o leste.

Noticiabilidade:
Impacto na
populacdo do Japéo;
Desastres naturais.

Comentarios: Bento
faz uma comparacéao
que a distancia do
deslocamento seria 0
equivalente da
diferenca de altura
entre a comediante
Tata Werneck e a
modelo Ellen Jabour,
comparando que
Tata tem baixa altura
e Ellen muito alta.

Duracéo do terceiro bloco 03min25seg

Retranca: Vocé N&ao
Pode Dormir Sem
Saber (V.N.P.D.S.S.)

Tema: Preta Gil posta foto
usando biquini durante
férias com marido e filho.

Noticiabilidade:
Importancia da
cantora.

Comentarios: Ao
fundo, montagem
com duas fotos de
Preta Gil durante as
férias.

Retranca: Vocé N&ao
Pode Dormir Sem
Saber (V.N.P.D.S.S.)

Tema: AngelaBismarqui
se fantasia de Afrodite
para lancar livro sobre
sexo.

Noticiabilidade:
Importancia da
modelo.

Comentarios: Ao
fundo, foto de
AngelaBismarqui
segurando o seu
livro.

Retranca: Vocé Néao
Pode Dormir Sem
Saber (V.N.P.D.S.S.)

Tema: Ex-BBB’s Cacau e
Diogo participam de
campanha de doacgbes de
animais.

Noticiabilidade:
Importancia dos ex-
BBB’s; Doagédo de
animais
abandonados.

Comentarios: Ao
fundo, montagem
com os dois ex-
BBB’s usando
camisetas em prol da
adocao de animais
abandonados.

Retranca: Vocé Néao
Pode Dormir Sem
Saber (V.N.P.D.S.S.)

Tema: A cantora Elza
Soares andou por um
aeroporto de cadeira de
rodas.

Noticiabilidade:
Importancia da
cantora.

Comentarios: Ao
fundo, montagem de
duas imagens de
Elza Soares em uma
cadeira de rodas.

Retranca: Foto do
Dia

Tema:
MiljenkoParserisasBukovic
tem oitenta e duas
tatuagens da atriz Julia
Roberts espalhadas pelo
corpo e entra para o Livro
dos Recordes (Guinness

Noticiabilidade:
Importancia da atriz
Julia Roberts e seus
filmes; Fas da atriz.

Dani faz piada
dizendo que
conforme Miljenko
envelhece, as
tatuagens vao
parecer com o rosto
da atriz Yon&
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World Records).

Magalhaes.
Comentarios: Ao
fundo, foto do
homem sem camisa
exibindo as
tatuagens.

Retranca: “Precisam mais pessoas Noticiabilidade: Ndo

Pensamento do Dia como se ndo houvesse ha.
depois de amanha,

porque amanha eu ja
tenho compromisso.”

Tabela elaborada pela autora.

TABELA 10 — PROGRAMA EXIBIDO NO DIA 05/03/2012 COM DURACAO DE

22min38seg

Duracéo primeiro bloco 12min35seg

Retranca: Mundo Tema: Vladimir Putin | Noticiabilidade:
é eleito presidente da | Hierarquia do
Russia com 63% dos | presidente;
votos. Populacéo da
Russia; Eleicdo
internacional.

Comentarios: Bento diz
que o jornalista William
Bonner do Jornal Nacional
da Rede Globo, descreveu
os resultados da eleicdo
como uma “festa da
democracia”, mesmo Putin
sendo acusado de fraudes,
segundo candidatos
concorrentes, o presidente
utilizou titulos de pessoas
mortas. Dani faz referéncia
que no Brasil pessoas
mortas também votam, e
sem citar o nome, ao fundo
€ mostrada uma foto de
José Serra em uma zona
eleitoral, fazendo piada
com a aparéncia de Serra.

Retranca: Politica Tema: O presidente Noticiabilidade:
do PMDB, Valdir Hierarquia do
Raupp, foi acusado presidente do PMDB,;
de desviar dez Impacto na politica

milhdes dos cofres brasileira; Corrup¢éo

Comentarios: E mostrada
uma gravagdo com a voz
distorcida e o rosto ndo
identificado de Bento
fingindo ser um jornalista
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publicos durante o
periodo que
governou Ronddnia,
na década de 1990.
O dinheiro foi usado
para pagar a
imprensa, em troca
de apoio politico.

envolvendo a
imprensa.

gue foi pago para escrever
falando bem do partido
PMDB.

Retranca: Giro
Tematico - PMDB

Tema: Apds anunciar
sua candidatura,
José Serra é
criticado por
Fernando Haddad
por abandonar a
prefeitura de S&o
Paulo em 2006.
Debatendo, Serra
acusa Haddad de
vazamento das
provas do Enem.

Noticiabilidade:
Hierarquia de José
Serra; Hierarquia de
Fernando Haddad;
Impacto sobre as
acusacoes dos
candidatos; Elei¢des.

Comentérios: Ao fundo, é
mostrada uma imagem de
Gabriel Chalita fazendo
propaganda politica,
alegando que ele é uma
pessoa de bem e no final,
Bento faz piada para todos
votarem em Chalita, que
faz parte do PMDB.

Retranca: Giro
Tematico - PMDB

Tema: Site de
viagens faz lista das
cidades com homens
mais bonitos do
mundo. Amsterda
ficou em primeiro
lugar, Nova lorque
em segundo.

Noticiabilidade:
Impacto sobre
habitantes das
cidades eleitas com
os homens mais
bonitos.

Comentarios: Dani ao
anunciar o primeiro lugar,
comeca a dizer Estocolmo,
mas volta atras a cidade
escolhida é Macei6 porque
€ a cidade de Renan
Calheiros.

Retranca: Giro
Temaético - PMDB

Tema: Grupo de
arquedlogos
americanos
apresentou relatério
de objetos
encontrados em
Jerusalém nos
Ultimos trés anos.

Noticiabilidade:
Importancia de
Jerusalém para as
religibes do
cristianismo,
judaismo e
islamismo.

Comentarios: Ao fundo é
mostrada uma nova versao
da pintura “A Ultima Ceia”
de Leonardo da Vinci, onde
estao retratados José
Sarney e outros membros
do PMDB, que seriam
“santos”.

Retranca; Economia

Tema: O Instituto
Internacional de
Financas declarou
gue caso a economia
da Grécia piore, a
Unido Europeia vai
ter um prejuizo de
um trilhdo de euros.

Noticiabilidade:
Impacto da crise
econdmica
envolvendo a Grécia,
Importancia da Unido
Europeia.

Comentarios: Bento faz
piada com a declaracdo
que a “zona do euro vai
virar uma zona”. Fazendo
referéncia a uma grande
bagunca. Ainda é
comentada que a
hashtag#AdeusDonaGrecia
foi a terceira mais utilizada
por usudrios brasileiros do
Twitter. Dani sai da
bancada e aparece ao
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fundo de uma imagem do
templo grego, vestida com
uma peruca e uma tdnica
branca, simulando ser
grega, dizendo que
“ressuscitou gragas a
Zeus’.

Retranca: Giro Brasil

Tema: Um
levantamento
apontou que o Rio de
Janeiro s6 tem um
terco da rede
hoteleira necessaria
para as Olimpiadas
2016.

Noticiabilidade:
Impacto sobre o
turismo; Impacto
futuro no Pais caso o
Rio de Janeiro nao
consiga suprir as
necessidades;
Olimpiadas.

Comentarios: Dani diz para
pessoas se hospedarem no
armario de Narcisa
Tamborindeguy, fazendo
piada que a mesma
ostenta sua riqueza. Ao
fundo, imagem de Narcisa.

Retranca: Giro Brasil

Tema: Manutencéo
em um avido da
empresa aérea Tam,
deixou passageiros
esperando por sete
horas dentro do
avido.

Noticiabilidade:
Impacto futuro sobre
a qualidade da
empresa aérea.

Comentérios: Bento diz
que 0s passageiros nao se
importaram de esperar
porque estavam assistindo
a cena do filme
“Premonig¢do” em que
ocorre um acidente de
aviao.

Duracgao do segu

ndo bloco 06min59s

€g

Retranca: Aspas do
Dia

Tema: O presidente
da Bielorrussia,
Alexander
Lukashenko rebateu
as criticas do
Ministro do Exterior
da Alemanha, que o
chamou de ditador.
Lukashenko
respondeu “melhor
ser ditador do que
ser gay’.

Noticiabilidade:
Hierarquia do
presidente da
Bielorrussia;
Hierarquia do
Ministro da
Alemanha; Impacto
futuro da declaragéo
sobre homofobia.

Comentarios: O presidente
bielorrusso alegou que no
seu Pais ndo ha gays,
entdo Bento diz que todos
0s gays da Bielorrussia
ficam no armario, como
acontece no Projac,
fazendo piada com os
atores da Rede Globo. Ao
fundo, s&o mostradas
imagens comparando gays
com ditadores.

Retranca: Previsao

Tema: Previsdo do
tempo

Noticiabilidade: Nao
ha, pois a previsédo
do tempo é falsa.

Comentarios: E feito um
trocadilho com o nome da
jornalista Rosana Jatob4,
gue apresentava a
previsédo do tempo no
Jornal Nacional, Dani
aparece como Rosana Ja
TO La. Ela veste um
enchimento na saia e
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coloca uma peruca de cor
avermelhada.

Retranca: Ambiente

Tema: Uma pesquisa
revela que macacas
usam sexo para
“subir na vida”.

Noticiabilidade:
Impacto sobre os
estudos no futuro
sobre a espécie.

Comentérios: Dani faz
comparagao que em vez
de “teste do sofa” para
humanos, para as macacas
é o “teste do pneu”,
fazendo referéncia que
macacos gostam de se
pendurar em pneus para
balancar. Ao fundo, uma
imagem de um macaco ao
lado de um pneu.

Retranca: Giro
Mundo

Tema: A presidente
Dilma visitou a
chanceler
alemaAngela Merkel.

Noticiabilidade:
Hierarquia da
presidente Dilma;
Hierarquia da
chanceler alem&;
Impacto futuro sobre
as relactes
diplométicas entre as
nacoes.

Comentarios: Dani faz uma
falsa declaracdo de Dilma
dizendo “adoro uma loira
gelada” fazendo referéncia
a cerveja e sobre a
sexualidade da presidente.
Ao fundo, uma imagem de
Angela demonstrando
reagdo caso a declaragéo
fosse legitima.

Retranca: Giro
Mundo

Tema: Um grupo de
trinta pesquisadores
brasileiros estdo
abalados ap6s
incéndio na base da
Antartida.

Noticiabilidade:
Impacto sobre as
pesquisas
relacionadas.

Comentarios: Ao fundo, é
mostrado um trecho do
filme “HappyFeet” com a
musica “Meu Mundo e
Nada Mais” de Guilherme
Arantes.

Retranca: Giro
Mundo

Tema: O imperador
do Japao, Akihito, de
setenta e oito anos,
recebeu alta apés
fazer uma cirurgia
cardiaca.

Noticiabilidade:
Hierarquia do
imperador do Japéo;
Impacto sobre a
populacdo do Japéo.

Comentarios: Dani diz que
o imperador é muito “fofo”
por causa das suas
feicbes. Ao fundo, uma
imagem de Akihito.

Retranca: Giro
Mundo

Tema: Uma chinesa
de noventa e cinco
anos levanta do
caixao cinco dias
apos ter sido
declarada morta.

Noticiabilidade:
Impacto futuro sobre
a familia da chinesa,;
Fato inusitado.

Comentarios: Bento
aproveita do gancho para
fazer um trocadilho dizendo
que todos estdo
ressuscitando para acessar
0 novo site da MTV
mtvl.com.br. Ao fundo
imagem da chinesa
declarada morta.

Duragéao do terceiro bloco 03min44seg

Retranca: Vocé Néao

‘ Tema: Luiza Brunet

| Noticiabilidade:

] Comentérios: Imagem da
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Pode Dormir Sem
Saber (V.N.P.D.S.S.)

visita estande de
brigadeiros durante

passeio no shopping.

Importancia da
celebridade.

modelo com vendedoras
do estande.

Retranca: Vocé Néao
Pode Dormir Sem
Saber (V.N.P.D.S.S.)

Tema: Cristiana
Oliveira usa
minissaia para
dancar forré com os
amigos.

Noticiabilidade:
Importancia da
celebridade.

Comentarios: Ao fundo,
imagem da atriz usando
minissaia.

Retranca: Vocé Néao
Pode Dormir Sem
Saber (V.N.P.D.S.S.)

Tema: O cantor
sertanejo Luan
Santana, ganhou um
sutié de uma fa
durante show.

Noticiabilidade:
Importancia do
cantor.

Comentarios: Dani faz
piada que Luan teria
provado o sutid, fazendo
referéncia a comentarios
sobre sexualidade do
cantor. Ao fundo, imagem
de Luan segurando o sutia.

Retranca: Vocé N&ao
Pode Dormir Sem
Saber (V.N.P.D.S.S.)

Tema: O ator Ney
Latorraca é o novo
apresentador do
programa “Estrelas”.

Noticiabilidade:
Importancia da
celebridade.

Comentarios: Dani faz uma
imitacdo da maneira de
falar do ator. Ao fundo,
uma imagem de Ney e a
apresentadora Angélica.

Retranca: Furo do
Dia

Tema: O Furo MTV
vai langar o novo
fenbmeno musical,
Billy Ventura. O
cantor acabou de
langar seu hit “As
Mina Pira” na
Internet.

Noticiabilidade: Nao
ha.

Comentarios: Ao fundo, é
transmitido o video da
musica “As Mina Pira” e
Bento faz piada
comparando o cantor com
a apresentadora Ana Maria
Braga, por causa da cor e
corte de cabelo.

Retranca: O
Pensamento do Dia

Tema: “Se for dirigir,
ndo beba, se for
andar de metr6, ndo
durma”.

Noticiabilidade: Nao
ha.

Comentarios: Um video
mostra um homem
dormindo no metrd, que
guase cai do banco.

Tabela elaborada pela autora.

O ultimo programa teve que ser escolhido no més de maio, pela falta de

disponibilidade de outra edicdo no més de marco. O programa teve transmissao ao

vivo e a apresentacdo foi realizada por Bento Ribeiro, pois Dani Calabresa ja havia

saido da MTV Brasil. O programa também contou com a participacdo de Paulinho

Serra, Bruno Sutter, Daniel Furlan e Thunderbird, fazendo reportagens externas,

mas na verdade estavam em um fundo Chromakey. Nota-se também a mudancga
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das vinhetas de abertura e dos quadros, o cenario também esta com uma bancada
maior e a tela que fica atras do ancora ndo apresenta mais o tema da noticia, serve
meramente para exibicdo de imagens. Notam-se certas mudancas na forma de
apresentacao de Bento Ribeiro, ele assumiu uma postura que mescla muito mais a
informacao e a piada, pois anteriormente a saida de Dani Calabresa, o papel dele no
programa era mais voltado para a satira, percebe-se mais empenho na pronuncia
das noticias e mais seriedade.

Sobre as participagdes de outro VJ’s, foram analisadas nesse programa as
particularidades de cada um. O comediante Paulinho Serra, por ter experiéncia em
stand-uptem mais desenvoltura em momentos que ha mais necessidade de
interpretacdo cdmica, como assumir papéis e se fantasiar de personagens. O VJ
Thunderbird € o mais antigo de MTV Brasil, portanto tem as caracteristicas da
emissora, como humor acido e sem pudor em dizer palavrées. Bruno Sutter fez parte
do elenco do programa humoristico de sucesso na emissora, “Hermes e Renato” e
também fez parte da banda Massacration, que é uma parddia de bandas de heavy
metal. O apresentador e comediante Daniel Furlan foi um dos ultimos VJ’s a fazer
parte da MTV Brasil antes do seu término, portanto ndo permaneceu no ar durante

muito tempo.

TABELA 11 — PROGRAMA EXIBIDO NO DIA 28/05/2013 COM DURACAO DE
23min27seg

Duracéo do primeiro bloco 12minl12seg

Retranca: Politica

Tema: Foi aprovada a
medida provisoria que
compensa descontos
na conta de luz e
utiliza impostos para
indenizar a empresa
que faz cobranca pela
energia elétrica.

Noticiabilidade:
Impacto na populagéo
brasileira que
futuramente terq um
aumento na conta de
energia elétrica;
Hierarquia da
presidente Dilma
Rousseff.

Comentério: Bento faz
referéncia a sigla MP
(medida proviséria) e a
batiza de MP dos
otarios, dizendo que os
otérios somos nos.
Séo exibidas imagens
cartunescas da
presidente Dilma e
uma lampada
representando a
empresa fornecedora
de energia trocando
sacos de dinheiro.
Apos isso, é
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demonstrada uma foto
de um palhaco
representado o povo
brasileiro. Também é
feita uma dublagem
com um video de
Renan Calheiros.

Retranca: Mundo

Tema: Um jovem
chinés é acusado de
vandalismo no Egito,
apos pichar as paredes
do templo de Luxor, os
dizeres
“DingJinhaoesteve
aqui”

Noticiabilidade:
Impacto no turismo do
Egito; Impacto da
imagem dos turistas
chineses no resto do
mundo.

Comentérios: Foi
exibida uma foto com
as pichacdes e uma
imagem do garoto
chinés. Também foi
mostrada uma imagem
do templo com turistas.
A seguir, Bruno Sutter
aparece em um video
do meio da tela, como
se fosse um
correspondente
internacional no Egito.

Retranca: Giro de
Noticias

Tema: O cantor Amado
Batista disse em
entrevista a Marilia
Gabriela que merecia
ter sido torturado na
Ditadura Militar.

Noticiabilidade:
Importancia da
celebridade. Tortura na
Ditadura Militar.

Thunderbird aparece
em um fundo falso de
um show e diz que até
queriam ter colocado
uma musica de Amado
Batista, mas ndo acha
que o publico merece
ser torturado, fazendo
piada com a qualidade
musical do cantor.

Retranca: Giro de
Noticias

Tema: O ator
Christopher Lee langou
seu disco de heavy
metal, aos 91 anos de
idade.

Noticiabilidade:
Importancia da
celebridade.

Comentérios: Bruno
Sutter faz piada com a
idade de Ozzy
Osbourne, dizendo que
ele esta emocionado
por influenciar a nova
geracgao que cresceu
ouvindo seus discos.
Ao fundo, imagem de
Christopher Lee e
depois de Ozzy.

Retranca: Giro de
Noticias

Tema: Engenheiros
responsaveis pela obra
da Arena Fonte Nova
na Bahia diz em que o
rompimento da
cobertura foi erro
humano.

Noticiabilidade:
Impacto futuro nas
obras da Copa do
Mundo no Brasil em
2014.

Comentarios: Daniel
Furlan diz que o erro
humano foi a ideia
idiota de fazer uma
Copa do Mundo no
Brasil. Ao fundo, uma
imagem da Arena
destruida e depois de
Daniel com um fundo
de uma foto de uma
arena.
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Retranca: Mundo

Tema: Em entrevista
ao jornal El Universal,
o jornalista
venezuelano da
oposicao,
QuicoBautista, fez
criticas ao legado de
Hugo Chavez, o
acusando de censura e
falta de liberdade de
imprensa.

Noticialidade:
Hierarquia de Hugo
Chavez; Importancia
do jornalista Kiko
Bautista.

Comentarios: Bento se
pergunta o motivo de
tanto 6dio de Chavez e
Kiko, e depois é
exibida uma imagem
da série mexicana
“Chaves”, em que o
protagonista bate em
Kiko.

Retranca: Furo do Dia

Tema: Um australiano
instalou cameras
ectoplasmaticas na
sua casa, apos
desconfiar que a
mesma era mal
assombrada. Mas
descobriu que sua
esposa estava tendo
relacdes com seu filho,
no caso ela é madrasta
do menino.

Noticiabilidade:
Adultério entre familia.

Comentarios: é exibida
uma imagem do
fantasma encontrado,
e na foto é exibido o
personagem Geleia do
filme “Os Caca-
Fantasmas”.

Duracéo do segundo bloco 08min35seg

Retranca: Brasil

Tema: Familia de
ciclista atropelado por
Thor Batista diz que
teme pela sua prépria
seguranca, apos a
indenizacéo no valor
de um milh&o de reais
ser aprovada.

Noticiabilidade:
Importancia de Thor
Batsita, por ser filho de
Eike Batista.

Comentarios: Bento diz
que o BNDS vai
bancar a indenizacéo.
Ao fundo, imagem de
Thor Batista. Bento da
uma sugestéao de
resposta para quando
alguém Ihe perguntar
se vocé tem um milhdo
de reais “vocé acha
gue se eu tivesse um
milh&o iria olhar para
sua cara agora?”. E
exibido um link “ao
vivo” de Daniel Furlan,
atras dele, um video
de carros andando de
tras para frente.
Também é mostrada a
imagem do carro de
Thor batido. Foi feita
uma piada com Bento
se fantasiando do
personagem de
quadrinhos Thor.

Retranca:
Tempesthunder

Tema: Thunderbird
aparece com um fundo
do mapa do Brasil

Noticialidade:
Importancia da
celebridade.

Comentarios:
Thunderbird faz piada
com as declaracbes de
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relatando casos
ocorridos em varios
estados brasileiros,
colocando declaragfes
de Ney Matogrosso.

Ney Matogrosso sobre
maconha.

Duracéao do terceiro bloco 02min75seg

Retranca: Vocé Néao
Pode Dormir Sem
Saber (V.N.P.D.S.S.)

Tema: Marcos Mion
faz novo
bronzeamento artificial.

Noticiabilidade:
Importancia da
celebridade.

Comentarios: Bento e
Daniel fazem uma
simulacdo que Marcos

Mion é o novo dono da
MTV Brasil.

Marcos Mion depila
axila com nova
tecnologia. Marcos
Mion faz post style em
seu blog. Marcos Mion
abre restaurante
japonés milionério com
Otavio Mesquita.

Tabela elaborada pela autora.

7.1 SEMELHANCAS E DIFERENCAS NA NOTICIABILIDADE NO FURO MTV

O Furo MTV foi um programa humoristico com elementos de telejornal,
observados na analise dos critérios de noticiabilidade. O programa deixa claro em
suas edices que sua intencdo ndo é produzir um telejornal nos modelos tradicionais
gue podem ser assistidos em outras emissoras. O programa segue teve inspiracao
de producdes norte-americanas como The Daily Show e Weekend Update, do
Saturday Night Live, que tem como modelo “fakenews shows”. Sua proposta é
quebrar esses paradigmas de telejornais “sérios” e trazer de uma maneira
irreverente e descompromissada, as noticias factuais de uma forma para arrancar
rsos.

Existem vérias semelhancas do Furo MTV com o formato telejornalistico. O
programa € apresentado por um casal de ancoras, Dani Calabresa e Bento Ribeiro,
0 que € comum em varios telejornais. Vale ressaltar que ambos ndo possuem
formacdo académica em jornalismo. Referente ao figurino, eles se apresentam
usando roupas comuns aos apresentadores de telejornal, como terno e gravata para
homens.

O cenario em que sdo gravadas as edi¢cdes tem aparéncia de um telejornal

classico, ou seja, uma bancada, um monitor de video ao fundo para transmitir
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imagens relacionadas as noticias, e mudan¢ca de cameras conforme os temas e
quadros.

Outros elementos importantes do telejornalismo na é&rea técnica estdo
presentes no programa, como a escalada, que sdo as manchetes das noticias, ditas
pelos ancoras no inicio de cada edigdo. O programa é divido em blocos, com tempo
que pode variar. Para divisdo dos blocos, sdo apresentadas vinhetas no inicio e
término dos blocos. Elas sdo apresentadas com dizeres inusitados para um
telejornal, se assemelhando mais ao estilo humoristico, com letras chamativas, como
exemplo, “nooossa”, “bomba’, “nem morto” e “bizolhina”.

A linguagem é sem duvida o principal diferencial entre o Furo MTV e os
telejornais corriqueiros. De maneira proposital, as noticias sdo transmitidas com
linguagem escrachada. E possivel presenciar a todo o momento palavrdes,
xingamentos e girias. Essa forma de se comunicar tem como objetivo aproximacao
do publico jovem que acompanha a MTV e a propria proposta da emissora de ser
“descolada”.

A forma como as noticias sdo apresentadas pode causar estranhamento ao
telespectador que desconhece a esséncia do programa. A irreveréncia €
predominante na maior parte do tempo. As noticias apresentadas sdo verdadeiras e
foram selecionadas na abordagem da teoria Newsmaking, ou seja, passaram por um
processo de producdo e apés isso as sdo incrementadas com comentarios e as
piadas dos apresentadores. As noticias sdo em sua maioria sobre politica,
acontecimentos internacionais, fatos inusitados e sobre celebridades. Grande parte
das noticias recebe uma piada como forma de critica social.

A ironia é uma forte caracteristica do programa, os apresentadores satirizam
as noticias, as pessoas envolvidas nos acontecimentos e até eles proprios. Essa
forma de apresentacdo pode ser observada a todo o momento como humor
exagerado, mas sem soar apelativo. Isso se deve a apresentacao ser realizada por
uma comediante, no caso Dani Calabresa e Bento Ribeiro que € um ator que estava
iniciando sua carreira de comediante na televisao.

Os apresentadores tém uma grande interacdo e durante todo programa se
comunicam através de comentarios e piadas sobre eles mesmos e outras pessoas.
Esse € um dos grandes atrativos do programa, a falta de postura de apresentadores
de um telejornal. Existe uma encenagdo, Bento faz o papel do ancora desleixado,

em momentos erra as noticias, os nome dos envolvidos e tém situacdes de
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distracdo, enquanto Dani faz o papel da “mais inteligente’ na maior parte dos
quadros.

O comportamento dos ancoras também chama atencéo, eles aparentemente
nao se importam em fazer as piadas, independentemente da hierarquia da pessoa
envolvida. Essa € uma caracteristica dos programas do género, como CQC. Em
vérias edicbes do Furo MTV é possivel presenciar comentarios a respeito da
presidente Dilma Rousseff, José Sarney, entre outras pessoas de hierarquia politica,
sem piadas sobre aparéncia, atitudes ou frases ditas. Isso demonstra que a
emissora MTV Brasil ndo teme a censura e nao possui vinculos politicos.

A linguagem corporal também merece atencdo. Alguns gestos sao totalmente
incomuns no telejornal tradicional. H& momentos em que o0s apresentadores se
levantam, interagem com gestos e objetos inseridos no cenario e se mexem demais
nas cadeiras e até mesmo giram sentados. Isso demonstra a liberdade que era
proporcionada a eles durante as gravacoes. Apesar de haver roteiro, claramente
havia improvisacao e o resultado era agradavel.

O Furo MTV conseguiu em suas cinco temporadas no ar e suas mais
setecentos edigfes deixar uma contribuicdo imensuravel para a MTV Brasil, para o
publico e para o género jornalistico Infoentretenimento. A liberdade criativa
encontrada no programa deixa evidente sua proposta em transmitir uma noticia
cOmica. O fato de ndo se levar a sério, transforma o ambiente de um telejornal
guase um show de stand-upcomedy. Dessa forma, o programa deixou seu legado na

televiséo brasileira e pode abrir portas para futuros programas nesse formato.
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8 CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho alia experiéncias pessoais como telespectadora da emissora
MTV Brasil durante varios anos em que a mesma permaneceu na TV aberta (1990 —
2013) e o olhar critico de jornalista. Em razdo de termos acompanhado o programa
Furo MTV em muitas edicbes durante seus quatros anos de exibicdo, foi possivel
adotar um olhar mais agucado apds as analises de conteudo do programa.

Essas analises possibilitaram a identificacdo dos variados componentes
encontrados nos telejornais. O estudo da bibliografia utilizada possibilitou uma
compressado sobre relevancia do telejornalismo no Brasil, onde nem toda populagéo
tem acesso a computadores conectados a rede, por conta disso se informa, faz
comentarios, forma pontos de vista e questiona sobre o que assistiu no telejornal.
Esse papel primordial de guardido da voz publica que o jornalismo televisivo
assumiu, possibilitou que ele transformasse sua forma de captura do mundo e sua
linguagem.

Partindo da ideia de analisar como o Furo MTV se apropriava dos elementos
do telejornalismo tradicional e transformava-os em um formato humoristico, a
pesquisa tenta deixar claro que a proposta do Furo MTV nao é de ser um telejornal
de teor sério e de comprometimento com a noticia, ele € um programa humoristico
com diversas semelhancas encontradas em um telejornal.

Em um estudo sobre o surgimento da televisdo no Brasil e as transformacdes
do telejornal, foi possivel constatar diversas fases em que esse meio de
comunicacdo vivenciou, desde seu surgimento no Pais em 1950. Foi possivel
constatar a importancia que o telejornal assumiu ao decorrer das décadas, passando
a ser a principal fonte de informacgBes diarias para maior parte da populacédo
brasileira. Esse valor dado ao telejornal se deve ao alto indice de brasileiros que tém
a televisdo como principal meio de informacdo, mesmo na era da Internet.

Como contribuicdo para o jornalismo que este trabalho pode apresentar, é
possivel acreditar que o estudo trouxe beneficios no quesito reconhecimento para
programas televisivos do género Infoentretenimento, que colaboram para o
divertimento do publico e simultaneamente trazem informacdo e cultura, com um
conteudo light. O Infoentretenimento ainda é um estilo jornalistico em crescimento,

mesmo que existam controvérsias sobre 0 género se encaixar nos padrbes
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jornalisticos, mas ja Ihe garantiu destaque nas midias. A partir desse espacgo para
diferentes formas de produzir contetdos diferenciados, mais profissionais podem
acreditar que € possivel seguir outros caminhos na profissdo jornalistica. Por se
tratar de um produto sem muitas amarras politicas e sociais, € possivel depositar
mais credibilidade, mesmo que as noticias sejam narradas de forma satirizada, e
com uma linguagem mais proxima do publico, ainda é possivel identificar grande
teor de critica social, econdmica e politica, especialmente no Brasil, onde é
vivenciado um cenario politico em declinio ano apdés ano.

Em razao disso, pode ser afirmado apos pesquisas empiricas que o humor
pode causar impacto social através do noticiario. Foi possivel entender a maneira
como os critérios substantivos foram aplicados nas constru¢cdes daquelas noticias
que foram veiculadas no Furo MTV, que apOs passar uma situacdo factual do
cotidiano, incrementava uma piada acida para despertar atencéo e até talvez causar
uma transformacao social no publico mais jovem da MTV.

Também foi possivel tracar um perfil de publico para o Furo MTV, que se trata
do jovem da geracao Internet, antenado nas novidades e com preferéncia por midias
nao tradicionais. Pensando nisso, um tipo de telejornal diferenciado, com
apresentadores jovens e descontraidos, pode despertar maior interesse politico no
jovem brasileiro, atraindo um publico que pode ndo ter tanto interesse em
acompanhar noticiarios de emissoras mais conservadoras.

A proposta do Furo MTV também ficou clara, apds as analises. As
caracteristicas como ironia, satira sao ressaltadas em todas as edicdes. A liberdade
de expressdo € uma forte caracteristica encontrada no programa. Aparentemente
nao existe receio em processos judiciais ou em desagradar pessoas da midia. As
noticias produzidas englobam os mais variados assuntos, mas sempre com a
abordagem debochada, mesmo aquelas que envolvem certa preocupacgao social. A
narrativa utilizada é totalmente fora dos padrfes jornalisticos, desde a linguagem
verbal até a corporal, jA que o0s apresentadores ndo permanecem inertes na
bancada.

Para o profissional do jornalismo, as contribuicbes desta pesquisa podem ser
observadas de como ha variadas maneiras de produzir conteudos livre de
paradigmas. Isso pode ser analisado em blogs, revistas independentes ou até

mesmo em programas de televisdo que permitem maior autonomia do jornalista.
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Portanto, apés as analises de cinco edicbes do programa Furo MTV e a
pesquisa bibliogrdfica em artigos cientificos sobre o género jornalistico
Inforentretenimento, foi possivel concluir que é possivel informar fatos cotidianos e
transmiti-los em formato de noticias. O programa mesmo com aparéncia visual e
outros elementos de um telejornal, ele pode ser classificado com um programa de
humor que foi transmitido em uma emissora musical, mas que ap6s mudancas ao
longo de vinte e trés anos de existéncia na rede aberta de televisdo, abrigou

diversos géneros de programas.
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