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RESUMO

Este trabalho aborda a producdo de um programa radiofénico voltado ao publico
adolescente de 14 a 17 anos, cuja histdria, programacao e perfil de ouvinte foram
abordados por meio de estudo de caso. O método envolveu, também, a andlise das
midias digitais utilizadas pela emissora 96 FM, de Bauru-SP, uma vez que este
trabalho tem como proposta um programa de radio que também faga uso do suporte
da internet. Para garantir uma abordagem aprofundada e efetiva, esta proposta se
estabeleceu por meio de uma frente de pesquisa, dividida em trés trabalhos:
pesquisa de campo sobre a relacdo entre adolescentes bauruenses e midias; e duas
pesquisas sociais exploratorias aplicadas, uma sobre internet e outra sobre radio.
Esta ultima, tema deste trabalho, tem o percurso metodolégico complementado com
pesquisa bibliografica com contribuicdo dos autores (FERRARETTO, MCLEISH,
ZUCULOTO) e uma pesquisa experimental que consistiu na produgdo de um
programa radiofénico de 50 minutos de duracdo, cujo conteddo aborda os temas
games, musica, esporte, sexo, noticias, vestibular e profissdes.

Palavras-chave: Radio. Multimidialidade. Jornalismo. Adolescente. Bauru.



ABSTRACT

This work deals with the production of a radio program geared to the public 15 to 17
years old teenager, whose history, programming and listener profile were addressed
through case study. The method involved the analysis of digital media used by the
issuer 96 FM Bauru-SP, once this work has proposed a radio show that also make
use of the internet. To ensure a thorough and effective approach, this proposal is
established through a research front, divided into three works: field research on the
relationship between teens and media bauruenses; and two exploratory social
research applied on the internet and another on radio. The latter theme of this work,
has the methodological course supplemented with literature search with the authors '
contribution (FERRARETTO, MCLEISH, ZUCULOTO) and an experimental research
which consisted in the production of a radio program of 50 minutes long, which
discusses the themes games, music, sport, sex, news, vestibular and professions.

Keys word: Radio. Multimidialidade. Journalism. Teenager. Bauru.



11
1.2
131
1.3.2
15
1.6

2.1

3.1
3.1.1

4.1

SUMARIO

INTRODUGAO ... et eae e 8
PROBLEMA ..ottt ettt et een et e te et 11
HIPOTESES ..ottt eee e 11
(O oJ 1= ANV o o 1= = S 12
ODbjetivos @SPECITICOS ..uiiiiiiiiiie e 12
METODOLOGIA ..ot e 14
ORGANIZACAO POR CAPITULOS .....oeeieeeeeeee e, 15
O RADIO COMO MEIO .....oeiieeecee ettt e, 16
O RADIO E O PUBLICO ...ttt e, 22
ESTUDO DE CASO.....oiiiieieeeeeeeeeeeeete et en s eteen st enaae s 25
A EMISSORA 96 FM .....ooiiieeeee et e en e, 26
(O ] 1 (=TSP 32
DESCRICAO DO PRODUTO RADIOFONICO .....c.ocvovieeeeeieeeeeeeeee e 34
PROJETO PLASTICO ..ot 39
CONSIDERACOES FINAIS ...ttt ee e 41
REFERENCIAS ...ttt et et 43
APENDICE A - LAUDA CONEXAO TEEN EDICAO PILOTO ........coeeveeveee 46
APENDICE B - LAUDAS MATERIAS ESPECIAIS ......coooveveveeeeeeee e, 57
APENDICE C - ROTEIRO SECAO #BOTUCCINE ......coeveeveeeeeeeeeeee e 64
APENDICE D - ENTREVISTA DECUPADA COM O LOCUTOR DA 96 FM..68
APENDICE E - ENTREVISTAS REALIZADAS PARA O PROGRAMA......... 71

APENDICE F — AUDIO DO PROGRAMA PILOTO CONEXAO TEEN.......... 76



1 INTRODUCAO

A Organizacdo Mundial da Saude (OMS) (2005 apud EISENSTEIN, p. 6)
define que “[...] adolescéncia € o periodo da vida que comeca aos 10 anos e termina
aos 19 anos completos.” No entanto, para o presente trabalho optamos pela faixa
etéria de 14 a 17 anos, definida por Cloutier e Drapeau (2012, p. 12) como later
adolescence. “Muitos estudiosos dividem a adolescéncia em dois periodos, uma que
vai de 12 a 14-15 anos (early adolescence), e outro, de 15 a 18 anos (later
adolescence).”

Com base nessa definicdo, é importante discorrer sobre o adolescente e a
midia, a fim de analisar a relagdo entre ambos e entender como esse publico recebe
a mensagem transmitida por ela.

De acordo com os autores Strasburger, Wilson e Jordan (2011), para construir
a imagem da midia, a crianca passa por algumas fases. Primeiramente precisa
selecionar informagdes importantes para processar. Em um segundo momento,
necessita colocar em sequéncia os acontecimentos ou as a¢des principais em algum
tipo de histéria. Depois é necessario que ela faga inferéncias a partir de indicacdes
implicitas da mensagem. Para entender as indicagfes explicitas e implicitas da
mensagem, uma criangca precisa recorrer a base de dados de informagfes que
guardou na memoria e posteriormente avaliar a mensagem de alguma maneira.
Quando essa crianga cresce, ela vai ficando cada vez mais critica quanto as
mensagens da midia.

Em cada fase da vida, as interpretacdes do contetdo da midia variam, ou
seja, provavelmente uma crianga construa uma imagem diferente de um programa
de televisdo, por exemplo, do que o realizado por um adolescente.

Além de ser capaz de avaliar os conteudos, a crianga comeca a analisar as
formas, a estrutura econdmica e as limitagbes institucionais que caracterizam
diferentes midias. “Um adolescente, por exemplo, pode rejeitar toda a tendéncia
dominante da programacédo da TV norte-americana devido ao seu mercantisSmo
inerente”. (STRASBURGER; WILSON; JORDAN, 2011, p. 40). Dessa forma, o modo
de avaliar as mudancas varia de crianga para crianga, sendo que essas alteracdes
podem ser divididas em trés fases: criangas menores (entre 2 e 7 anos), criangas

maiores (8 e 12 anos) e adolescentes entre 13 e 18 anos.



As criangas maiores usam uma variedade de estimulos para julgar o contetido
da midia. Elas avaliam, por exemplo, se 0s personagens ou acontecimentos da
midia sdo possiveis na vida real. J4 os adolescentes sdo mais perspicazes nessa
dimensé&o. “Na pesquisa de Dorr (1983), quase metade dos adolescentes definiu
como reais os acontecimentos da televisdo que eram provaveis ou plausiveis na
vida real [...].” (STRASBURGER; WILSON; JORDAN, 2011, p. 47). De acordo com
0S autores, para ilustrar essa distingdo, usa-se como exemplo um filme sobre um
padrasto que deseja envenenar seu enteado. Para as criangas de 9 a 10 anos, isso
seria perturbador, pois esta situagcdo poderia acontecer na vida real, ja o0s
adolescentes tém uma menor probabilidade de se perturbar com esse conteutdo,
pois eles sabem que a maioria dos padrastos do mundo ndo é assassina.

Com base nos pensamentos dos autores, é possivel perceber que a
compreensdao geral que o adolescente tem da mensagem da midia € bem avancada,
sendo capaz de monitorar as suas proprias reacdes em relacéo a ela.

E no caso do radio, objeto deste trabalho? Como o adolescente se relaciona
com o meio radiofénico?

De acordo com a Pesquisa Brasileira de Midia (2015), pessoas de 16 a 25
anos ouvem radio, de segunda a sexta, em média, 3h23 minutos, enquanto nos
finais de semana essa quantidade de tempo cai para uma média de 2h17 minutos.
Os dados mostrados por esse estudo s&o indicativos importantes, mais abrangentes,
do que a faixa etéria definida para o trabalho. Por esse motivo, a proposta € produzir
um programa radiofénico para o publico adolescente com aporte de uma plataforma
digital.

Ressalta-se que este projeto € uma frente de pesquisa, composta por trés
trabalhos: a aluna Bruna Ferreira da Silva é responséavel pela pesquisa de campo,
envolvendo adolescentes de 14 a 17 anos. Ja a aluna Nathalia Faria Maximo da
Silva realiza o desenvolvimento tedrico sobre a internet e de um site que sirva de
aporte a um programa de radio, enquanto esta pesquisadora estd encarregada de
toda parte tedrica do radio para producdo de um programa radiofénico. Apds a
concluséo dessas fases, as trés se reuniram para o desenvolvimento do produto.

A justificativa para este uso multiplataforma deve-se ao fato que o radio
brasileiro incorporou as tecnologias de internet, comunica¢géo mobile, como celular e
tablets, e players digitais, o que permitiu uma amplificacdo de sua abrangéncia e

publico, assim como afirma Bianco (2013, p. 1): “Por meio de sites na Internet, as
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emissoras expandiram a entrega de conteddo para além do aparelho receptor
tradicional e, aos poucos, ampliam a audiéncia e as possibilidades de escuta.”

Essa realidade era inimagindvel quando a radio foi implantada no Brasil, em
1922. Nesse ano, o veiculo registrou sua primeira transmissdo na Exposicdo do
Centenério da Independéncia, no Rio de Janeiro. O meio foi uma grande novidade

tecnoldgica.

A implantacdo do radio no pais representa, entdo, uma revolucdo
tecnolégica e cultural para a sociedade brasileira. Isto porque,
mesmos nos primordios e ainda de forma precaria, suas
caracteristicas proprias e diferenciadas do principal meio de
comunicacdo da época — 0 jornal — ja permitiam uma rapida
divulgacao de informacdes jornalisticas e a prestacdo de servicos.
(ZUCULOTO, 2012, p. 28)

No entanto, nesse periodo, o radio ndo se apresentou para todos, apenas
para a elite. Prova disso era que as suas primeiras programagdes eram voltadas
para a cultura e educagéo, transmitindo, por exemplo, apresentagdes de cantores
liricos e palestras cientificas.

A grande fase do radio (conhecida como “A era de ouro”) ocorreu por volta de
1935 a 1955, tendo o seu apogeu entre os anos 40 e 50. Nesse periodo, 0 meio de
comunicacao se tornou mais informativo, além de contar com caracteristicas como
rapidez e imediatismo. Porém, com a chegada da televisdo, em 1950, e posterior
popularizagdo, a partir de 1955, o radio assistiu a sua decadéncia, pois muitos dos
seus anunciantes preferiram migrar para o promissor meio de comunicagdo que
estava se instalando e ganhando cada vez mais publico. O radio teve, inclusive, a
sua morte decretada, no entanto, isso ndo se concretizou, pois o veiculo se
fortaleceu com o desenvolvimento do radiojornalismo, que conquistou espago
definitivo nas décadas de 70 e 80.

Na metade da década de 80, também se identifica a difusdo da segmentagéo
no meio radiofénico. Muito embora, historicamente, o radio tenha sempre buscado

atingir publicos amplos com uma programacao que agradasse o0s ouvintes em geral.

O processo de concentracdo de uma radio em um determinado
segmento pode englobar apenas alguns programas ou a totalidade
das transmissdes. Significa oferecer um servico com destinatario
definido, buscando também anunciantes adequados a estes ouvintes
especificos. Alguns critérios vao referenciar o corte feito na audiéncia
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total para ir ao encontro de um publico-alvo. (FERRARETTO, 2011,
p. 52-53).

z

Para Ferraretto (2001), entdo, a segmentacdo é um processo que se da a
partir dos interesses dos ouvintes e da empresa radiofonica, que adapta parte ou a
totalidade de uma programacédo a um publico especifico.

Essa adaptacdo também foi percebida quando a internet surgiu, por volta de
1995. O inicio desse relacionamento, entretanto, gerou apreensdo. “Com o livre
acesso ao uso da web para a implantacdo de emissoras de radio exclusivas na
internet ou para simplesmente transmissao de informac¢fes ou producdes em audio,
ameacas de morte voltam a pairar sobre o veiculo.” (ZUCULOTO, 2012, p. 32-33).
Contradizendo as expectativas de morte, o radio se sobressaiu novamente,
passando a produzir novos conteudos, utilizando a convergéncia multimidia, o que
permitiu avancar na captacao, investigacdo e interatividade em novos modelos e
formatos.

Isso indica que o veiculo, durante toda a sua historia, tem conseguido
sobreviver as adversidades e, por isso, atualmente continua sendo um dos mais
populares meios de comunicagéo de massa. De acordo com a pesquisa do Instituto

Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica (Ibope) (2014), o radio alcangca 90%
da populagédo do Brasil, sendo que 70% dos pesquisados utilizam o meio como
forma de entretenimento e 50% para ouvir noticia. Essas caracteristicas facilitam a
integracdo entre o publico de interesse definido para o trabalho com o programa

radiofénico proposto.

1.1 PROBLEMA

A internet e o radio podem ser aliados em um produto para adolescentes?

1.2 HIPOTESES

a) Relacionar o conteudo radiofénico a uma plataforma de internet pode

auxiliar na identificacdo do publico adolescente com o meio rédio.
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b) A associagéo radio-internet pode incrementar a interatividade junto ao
ouvinte adolescente.
c) Os habitos de consumo de midia sdo determinantes para elaborar um

produto radiofonico de interesse.

1.3 OBJETIVOS

Apresenta-se nos tdpicos abaixo o objetivo geral e os objetivos especificos da

pesquisa.

1.3.1 Objetivo geral

Unir um programa radiofonico a uma plataforma digital, a fim de promover

identificacdo e interatividade com o publico adolescente de 14 a 17 anos de Bauru.

1.3.2 Objetivos especificos

a) Pesquisar as caracteristicas do meio radio e sua relagdo com o publico
segmentado;

b) Produzir um programa radiofénico para o publico de 14 a 17 anos
dentro da grade de programacéo da 96 FM de Bauru;

c¢) Relacionar contetdos de radio a contetdos em plataforma web.

1.4 JUSTIFICATIVA

O réadio ja provou vérias vezes que € capaz de se reinventar para atrair o
publico desejado. Mesmo com o surgimento da internet, por exemplo, o veiculo
conseguiu incorporar a sua programagao ao novo meio de comunicacgédo. Isso se
deve a evolugdo tecnoldgica do aparelho. Hoje € possivel ouvir a programacao
radiofonica por meio de celulares e, ao mesmo tempo, interagir através de SMS,
Twitter, MSN e Facebook.

Em um primeiro momento essa possibilidade era oferecida em
aparelhos simples, que permitiam que o0 ouvinte acompanhasse a



13

programacdo e participasse através de telefonemas. Depois os
smartphones contribuiram de forma significativa para a
potencializagdo da interatividade entre a producédo e o ouvinte. Hoje,
acompanha-se a programacédo de uma emissora através do celular, e
imediatamente pode-se interagir através de SMS, Twitter, MSN,
Facebook, ou mesmo nos canais oferecidos pelas proprias
emissoras, como os chats. (FREIRE; KOCHHANN; LOPES, 2011, p.
10).

Esse avanco tecnoldgico também foi o grande responséavel por aproximar o0s
jovens das midias. Além disso, esse publico € visado pelas atuais emissoras devido

ao lucro derivado desse relacionamento midiatico.

Na busca implacavel por novos mercados, as corporacdes de midia
estdo cada vez mais reconhecendo e se direcionando para o0s jovens
com um grupo lucrativo de consumidores. Redes de televisdo como a
Nickelodeon e a Cartoon Network sdo concebidas para os
espectadores jovens; revistas como Sports lllustrated for Kids,
CosmoGIRL!, Skateboarding e Teen Voices sdao um fenémeno
crescente; e até mesmo sites da web sdo destinados
especificamente a criancas e adolescentes. (STRASBURGER,;
WILSON; JORDAN, 2011, p. 25).

Apesar dos jovens estarem presentes em grande parte das midias, é possivel
perceber, por meio de observacdo empirica, que, no contexto de Bauru, existe uma
lacuna com o radio e o publico adolescente. De modo geral, pode-se perceber que a
programacdo da radio é, de maneira predominante, musical, contendo poucos
programas jornalisticos. No caso da 96 FM, veiculo analisado por esta
pesquisadora, ndo hd nenhum programa voltado para esse publico, que aborde seus
gostos e interesses.

Isto é preocupante quando levado em conta que os adolescentes se
encontram em uma fase de descobertas em que estdo ampliando olhares sobre
assuntos como carreira, sexualidade, entre outros. E nesse contexto que o
jornalismo entra em acéo, pois pode amparar o adolescente nessa descoberta por
meio da abordagem transparente coerente, dentre outras caracteristicas que a

atividade oferece.

A misséo do jornalismo se confunde com a natureza da informacéao.
Sua prioridade basica é difundir noticias. Fora dessa funcéo
primordial, absorve muitas outras, como, por exemplo, a de promover

0 bem comum e a de estimular a mais ampla e livre troca de ideias
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entre pessoas, quaisquer que sejam suas convicgdes. (BAHIA, 2009,
p. 30).
Ainda de acordo com Bahia (2009, p. 30), o jornalismo esta cada vez mais

proximo das pessoas.

Na sociedade moderna, o jornalismo fala cada vez mais a linguagem
coletiva. Na engrenagem das suas relacBes com a comunidade, os
veiculos tém a chance da multua compreensao, da prosperidade
nacional, dos anseios humanos, das conquistas sociais.

Com base nessas afirmagdes, percebe-se que o jornalismo exerce papel
fundamental na sociedade. E, por isso, € de extrema importancia que o programa
proposto aos jovens seja também de teor jornalistico. Para gerar identificacdo com o
produto, no entanto, faz-se necesséario avaliar seus gostos, a fim de suprir suas
necessidades, como indicado na pesquisa feita por Da Silva (2015). Avalia-se,
preliminarmente, que, dessa forma, sera possivel cativa-los e trazé-los as gragas do
meio.

O ré&dio foi escolhido para o trabalho, pois, ao longo da disciplina voltada para
esse veiculo, foi capaz de me encantar, fazendo com que conhecesse suas
fortalezas — dai a importancia de fazer, também, com que o publico adolescente
tenha a mesma percepgéo.

Além disso, o veiculo conta com caracteristicas que podem atrair o publico de
interesse, tais como musica, linguagem clara e baixo custo — itens que serdo

abordados com profundidade no capitulo 2.

1.5 METODOLOGIA

A metodologia utilizada nesta proposta € da pesquisa exploratéria, cuja
investigacdo sera amparada inicialmente em pesquisa bibliografica, fundamental
para a compreensdo da evolugdo do radio como meio e tecnologia. Para isso, serdo
utilizados autores como McLeish (2001), Ferraretto (2001), Zuculoto (2012) e Albano
da Silva (1999) para analisar o radio como meio: suas fortalezas, condicionantes,
caracteristicas e vinculos. Para compreender a segmentacdo do radio, os autores
Schiffman e Kanuk (2009) serdo esclarecedores. Para o desenvolvimento do produto

radiofdnico, autores como Ferraretto (2001) e Prado (2006) trazem contribuigbes
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importantes. Com o objetivo de avaliar a relagdo entre adolescente e midia,
recorreremos aos autores Strasburger, Wilson e Jornan (2001). J& como referéncia
metodoldgica, Duarte e Barros (2006) séo os escolhidos.

A explicacdo desse contexto é fundamental para iniciar a segunda etapa do
trabalho: desenvolvimento de estudo de caso da radio 96 FM de Bauru, a fim de
propor um programa radiofénico para o publico adolescente que se encaixe nas
caracteristicas da emissora. Nessa fase, foi realizada a andlise de programacéo
para definir, também, os dias em que o programa seria veiculado. Utilizaremos o
método experimental e sustentado na pesquisa de campo realizada pela aluna
Bruna Ferreira da Silva e que contou com questionario aplicado para alunos de
escola particular, com idade entre 14 e 17 anos, a fim de definir seus habitos e
interesses em relacdo ao radio. Apos esse processo, foi produzido o programa

radiofénico.

1.6 ORGANIZACAO POR CAPITULOS

Os dados resultantes da pesquisa bibliografica permitiram neste primeiro
capitulo uma breve contextualizacdo sobre a definicdo de adolescente, a sua relacao
com a midia e com o radio, uma breve histéria sobre o veiculo estudado, além do
objetivo do trabalho proposto. J& no segundo capitulo, foi realizado um
aprofundamento teorico sobre o veiculo, a fim de estuda-lo como um meio
(fortalezas, condicionantes, caracteristicas e vinculos e sua relagdo com o publico)
(segmentacéo). O terceiro capitulo € composto pelo estudo de caso da 96 FM, radio
a que se propde o estudo deste trabalho. J& o quarto capitulo apresenta a descricao
da producéo do programa radiofonico piloto.

Ressalta-se, ainda, que o presente trabalho permite que apliquemos o
conhecimento adquirido ao longo do curso, além da oportunidade de criarmos um
produto que colabore para a aproximagédo do adolescente com o radio. A proposta
reforga a importancia de trabalhar em grupo, item que sera essencial no mercado de

trabalho.
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2 O RADIO COMO MEIO

Por ser um veiculo de comunicacdo massiva, o radio carrega consigo
algumas especificidades, como coloca Ferraretto (2001). A audiéncia, por exemplo,
é classificada de trés formas: ampla, anénima e heterogénea. Isto porque o radio
atinge uma area ampla, somente limitada pela poténcia dos seus transmissores; é
desconhecida no particular, ou seja, o comunicador ndo sabe quem &,
individualmente, cada um de seus ouvintes; abrange pessoas de diversas classes
socioeconOmicas, com interesses diversos — exceto quando se fala em
segmentacao.

Ja a mensagem no meio € definida por Ferraretto (2001) com base numa
média de gosto. Por exemplo: quando a programacéo de uma radio € voltada para
as classes A, B e C, a linguagem empregada ndo deve ser nem excessivamente
rebuscada nem demasiadamente coloquial.

De acordo com o autor, no radio ainda € possivel observar um retorno baixo,
visto que, uma vez que a mensagem é emitida, todos os receptores ndo tém como
responder imediatamente, em sentido contrario (FERRARETTO, 2001). A recepc¢éao,
por sua vez, € simultdnea, j& que muitas pessoas podem receber a mensagem ao
mesmo tempo. No entanto, isso muda de figura com as midias sociais, pois por meio
da internet é possivel participar individualmente da programacéao, seja pelo site da
emissora, por meio do Facebook, Twitter ou até mesmo WhatsApp.

Para o radio se manter, é preciso recorrer & venda de espago comercial
(patrocinio). Esses recursos provém da propaganda presente no veiculo — no caso
de uma rede educativa, o governo ou fundacdes privadas sdo responsaveis pelas
despesas.

Em relacdo & mensagem radiofonica, Ferraretto (2001) afirma que €
condicionada por seis fatores: a capacidade auditiva do receptor, a linguagem
radiofénica, a tecnologia de transmisséo e recepcdo empregada, a fugacidade, os
tipos de publico e as formas de recepcao.

E por ndo fornecer imagens, o radio tem a fala como base da transmisséo.

A audiéncia de contato visual leva a uma série de alternativas
sonoras para a codificacdo da mensagem. Resulta dai que a base
para recepcao seja o sentido da audicdo como em nivel menor — por
ser o Unico elemento presente --, a fala é base da transmissao.
(FERRARETTO, 2001, p. 26).
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Para incentivar a imaginacdo do ouvinte em relacdo aquilo que esta sendo
dito, o veiculo utiliza a linguagem radiofénica, que engloba o uso da voz humana,
dos efeitos sonoros e do siléncio, que podem atuar individualmente ou
coletivamente. “[...] o efeito compensa a auséncia da imagem, reproduzindo sons
proprios de elementos que servem como plano de fundo [...].” (FERRARETTO, 2001,
p. 26)

A voz no radio é inserida de uma forma diferente, a fim de provocar

determinadas emog¢des no ouvinte.

Toda potencialidade de representacdo de uma ideia e/ou de um
objeto residia no carater expressivo do som: o ritmo, a intensidade, o
timbre, e os intervalos/ as pausas, que se materializavam em uma
fala marcadamente musical. Naturalmente estes valores basicos do
som tém o poder de afetar o ouvinte de muitas maneiras, suscitando-
Ihe diferentes respostas emocionais. (ALBANO DA SILVA, 1999, p.
71).

No radio, os efeitos sonoros (ou ruido desejavel) também séo utilizados para
alimentar a imaginagdo do ouvinte, a fim de evitar a monotonia que a voz pode

causar.

[...] para acentuar o poder de sugestdo incorporado na palavra
articulada pela voz e, consequentemente, atrair a escuta do ouvinte,
a musica e o ruido assumem diferentes fungdes de acordo com sua
natureza fisica e com o seu significado para o ouvinte. (ALBANO DA
SILVA, 1999, p.75).

Ja o siléncio, quando empregado de forma proposital, pode acrescentar

significado ao ouvinte.

O uso do siléncio, quando contextualizado dentro de uma estrutura
sintatica, tem a possibilidade de adquirir significados que, por sua
vez, podem realcar a importancia da continuidade sonora, ou podem
atuar como um signo, ou seja, representar um mistério uma duvida, a
morte, a expectativa [...]. (ALBANO DA SILVA, 1999, p. 73-74).

Para isso, ressalta-se que o siléncio precisa estar dentro de contexto, pois,
caso contrario, pode ser interpretado como uma falha, um ruido.
Quanto a transmisséo e recepc¢do do radio, Ferraretto (2001) lembra que, em

busca da difusdo de sons e sinais sem o uso de fios levou a um tipo de tecnologia,
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conhecida como radiofénica, & qual a mensagem tem de se adaptar. Os primeiros
parametros foram definidos em 80 anos, comegando a contar das primeiras
experiéncias com o telégrafo em 1930. Na sequéncia, pode-se falar do surgimento
dos telefones e das tentativas de superar a barreira representada pelos fios. Os
antecessores do radio nasceram, entdo, na forma de radiotelegrafia e radiotelefonia,
em que a linha fisica dava lugar as ondas eletromagnéticas. Da fase inicial até a
radiodifusdo sonora foi preciso uma mudanga no enfoque do uso da tecnologia
disponivel, levando a uma transicdo da comunicagéo interpessoal (telefone) para a

massa — radio, adotando, entdo, um sistema particular de recepgéo e transmisséo.

No ambito da emissora (seja em suas instalacées ou, usando o
equipamento da estacdo, em areas externas a esta), as vibracbes
sonoras sdo transformadas, primeiro, em sinais elétricos, os quais
passaram por um processo em que ganham qualidade para serem,
na sequéncia, codificados em feixes de ondas eletromagnéticas.
Estes, transmitidos por uma antena, serdo captados por outra no
aparelho receptor, onde, novamente como sinais elétricos, voltarao,
via alto-falante, a forma de vibracdes sonoras passiveis de
compreensdao pelo ouvinte. (FERRARETTO, 2001, p. 27).

Mas é importante lembrar que hoje o radio ndo é s radiodifusédo, uma vez

que ele também esté presente por meio da internet.

Os novos ouvintes ndo estdo mais presos as ondas hertzianas e ao
espaco geografico. A internet veio potencializar essa caracteristica.
Ja é possivel ouvir pela internet emissoras locais em qualquer parte
do mundo. Além da transmissdo de conteldo via streaming em
tempo real, algumas emissoras produzem contetdos exclusivamente
para serem disponibilizados na internet. (MIRANDA; MAGNONI,
2014, p. 14).

Ferraretto ainda complementa:

Escuta-se radio em ondas médias, tropicais e curtas ou em
frequéncia modulada. Desde os anos 1990, o meio também se
amalgama a TV por assinatura, seja por cabo ou DTH (direct to
home); ao satélite, em uma modalidade paga exclusivamente
dedicada ao audio ou em outra, gratuita, pela captacdo via antena
parabolica de sinais sem codificacéo de cadeias de emissoras AM ou
FM; e a internet, onde parece com a rede mundial de computadores
ora substituindo a fungdo das antigas emissbes em OC, ora
oferecendo oportunidade para o surgimento de estacdes on-line, ora
servindo de suporte a alternativas sonoras como 0 podcasting.
(FERRARETTO, 2014, p.15).
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Apesar de a internet ter grande destaque no Ambito atual, o radio ainda conta
com caracteristicas particulares. Para Ferraretto (2001), a instantaneidade
proporcionada pelo radio como veiculo de comunicacdo impde poderoso
condicionante & mensagem, tendo dois aspectos importantes na questdo da
fugacidade: a ineréncia radiofénica da mensagem e, no caso do jornalismo, a
obsolescéncia da informagédo. A primeira se da porque no radio consome-se a
mensagem no momento em que ela é transmitida. Ndo é possivel retornar a um
ponto mal compreendido, s6 utilizando um gravador, o que ndo € pratico nem
corriqueiro. Ja a obsolescéncia da informacéao justifica que a noticia radiofénica deve
ser sempre a mais atual possivel. Assim, se for retomado, na sequéncia, 0 mesmo
assunto o serd sob um novo ponto de vista ou pela inclusdo de algum detalhe que
nao foi dito anteriormente.

Com o objetivo de selecionar o publico, a avaliacdo do nivel socioecondmico
e cultural auxilia na definicdo de como a mensagem vai ser estruturada. O usual é
considerar o publico como um todo, no entanto, com a crescente segmentacao, o
radio tem acentuado o relacionamento dos seus ouvintes de acordo com seus
interesses — Tal item sera abordado de forma aprofundada no tépico 2.2, quando
falaremos da segmentag&o no veiculo.

No caso da recepgédo do ouvinte em relacé@o ao radio, Ferraretto (2001) afirma
que para compreender algo é exigido, além da aptidao visual, disposi¢céo para tal.
Com o som isso ndo acontece. Moles (1991 apud FERRARETTO, 2001, p. 28)
indica essas distingdes quando apresenta quatro formas distintas de escutar como

mostra a figura 1.

Figura 1 — Modo de escutar o radio

Tudo o que o ouvinte busca no meio de
Escuta Ambiental comunicacdo de radio € um fundo musical ou de
palavras.

O ouvinte presta atengdo marginal interrompida

Escuta em si . hat
pelo desenvolvimento de uma atividade paralela.

Supde um aumento no volume de som do
receptor, superando o0s sons do ambiente e
permitindo a concentragdo do ouvinte na
mensagem radiofénica.

Atencéo Concentrada

O ouvinte sintoniza intencionalmente um
determinado programa e a ele dedica sua atencéo.

Escuta por selecéo

Fonte: Moles (1981 apud FERRARETTO, 2001, p. 28).
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As formas de recepgdo definidas por Moles variam ao longo de uma

determinada programacgao.

Por exemplo, uma pessoa liga o radio em uma emissora determinada
julgando ser aquela programacdo o melhor pano de fundo para a
realizacdo de suas atividades. Misturam-se ai, de certo modo, duas
formas de recepcdo distintas (ambiente e por selecédo). Imagine-se,
de outra parte, uma situacdo em que o ouvinte busca um fundo
sonoro para acompanhar suas atividades (ambiente). As cangbes
vao se sucedendo e, em dado instante, uma lhe desperta uma
atencdo marginal (escuta em si) [...]. (MOLES, 1981 apud
FERRARETTO, 2001, p. 29).

De forma semelhante, Ferraretto (2001, p. 29) coloca que uma pessoa pode
ouvir uma noticia muito importante, no meio da programac¢&o musical e se interessar
por essa transmissao (atengcéo concentrada). Se um aviso for dado ao ouvinte que a
noticia sera retomada em outro horério, pode fazer com que ele torne a ligar o radio
mais tarde (escuta por sele¢&o).

Gil (1994 apud FERRARETTO, 2001, p. 29) aponta que 0 ouvinte expressa
outros tipos de alternancias de estados, adotando quatro atitudes, como apontado

na figura 2.

Figura 2 - Alternancias de estados pelo ouvinte.
Simplesmente perceber
0 som.

Supbe uma atitude
mais ativa.

Tem implicita uma dose
Prestar atencao de intencionalidade.

Ouvir

Escutar

Resulta da combinagéo
de escutar e prestar
Compreender atengdo e tem, por
consequéncia, a
finalidade de assimilar.
Fonte: Gil (1994 apud FERRARETTO, 2001, p. 29).

Portanto, é preciso avaliar todas essas alternancias de estados dos ouvintes,
ao se elaborar a mensagem radiofonica, permitindo que seja compreendida por
parte expressiva da audiéncia.

Além das questbes relativas a escuta, o radio possui especificidades que o
diferenciam dos demais meios de comunicagdo. No entanto, como coloca Zuculoto

(2012), estas caracteristicas ndo nasceram junto com o0 meio, mas foram
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descobertas, moldadas e aperfeicoadas conforme o desenvolvimento de todo o
processo de instalagdo, consolidagao e transformagdes sofridas pela radiofonia.
Tal aperfeicoamento evidenciou-se quando a popularidade do radio se firmou,

permitindo assumir o perfil de meio de comunicagéo de massa.

Desde que adquiriu perfil de meio de comunicacdo de massa, o radio
tem sido apontado como aquele, entre os massivos, com potencial
de ser o mais popular (no sentido de atingir todas as camadas da
sociedade) e de maior alcance de publico, possuindo caracteristicas
especificas tanto de emissdo quanto de recepcao. (ZUCULOTO,
2012, p. 23).

A autora acrescenta que os aderecos do radio podem ser classificados como
vantagens em relacdo aos outros meios de comunicacdo de massa, como a
utilizagdo de uma anica linguagem (pelo lado do emissor) e um Unico sentido (em
relacdo ao receptor), a mobilidade, o imediatismo, 0 baixo custo, a penetragéo
abrangente e sensorialidade. (ZUCULOTO, 2012).

O radio € o unico meio de comunicacdo de massa que dispensa totalmente a
necessidade do publico saber ler para que a mensagem seja decodificada. O meio
ainda permite grande mobilidade, tanto pelo lado do emissor quanto do receptor.
Pelo lado do emissor, o veiculo pode estar presente, com grande facilidade, em
importantes acontecimentos, transmitindo a informacdo com enorme rapidez. No
radio, um reporter precisa apenas de um gravador portéatil para garantir as matérias.

J& no caso do receptor, ele pode se locomover facilmente com o aparelho de radio.

Livre de fios e tomadas, o radio pode ser levado a qualquer lugar.
Isso faz dele uma midia pessoal e que pode ser ouvida e que pode
ser “ouvida” onde o receptor desejar. Em quase todas as
circunstancias, sem grandes problemas: no carro, na rua, na cozinha,
no campo de futebol, no curral da fazenda ou no bar da esquina, de
infinitos modos. As pessoas simplesmente ouvem, realizando outras
tarefas, sem se incomodar. (BARBOSA FILHO, 2003, p. 48).

A essas caracteristicas soma-se a abrangéncia geogréfica, ja que o radio
consegue transmitir sua mensagem para todos os lados, inclusive os mais remotos.
O meio tem alcance nacional e mundial, entretanto, também pode ser regional,
voltado a comunidade onde est4 inserido.

O baixo custo € outra caracteristica do veiculo. Um aparelho de radio pode

custar bem mais barato do que uma televiséo, por exemplo. Um radio portatil AM/FM
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da marca Britania podia ser encontrado em lojas de varejo na cidade de Bauru no
valor de R$79,00, no primeiro semestre de 2015. J4 uma televisdo LED, de 19,5” da
marca Samsung, no mesmo periodo, custa aproximadamente R$450,00. “Sua
aquisicdo, portanto, estd ao alcance de uma parcela maior da populacdo.”
(ZUCULOTO, 2012, p. 25).

Outra caracteristica marcante do veiculo é a sensorialidade, ou seja, o radio,

por meio da voz, tem a capacidade de formar imagens na mente do ouvinte.

Ao contrario da televisdo, em que as imagens sao limitadas pelo
tamanho da tela, as imagens do radio sdo do tamanho que vocé
quiser. Para o escritor de pecas radiofénicas, € facil nos envolver
numa batalha entre duendes e gigantes, ou fazer a nossa
espaconave pousar num estranho e distante planeta. Criada por
efeitos sonoros apropriados e apoiada pela musica adequada,
praticamente qualquer situacdo pode ser trazida ao ouvinte.
(MCLEISH, 2001, p.15).

O veiculo ainda possui mais um atrativo: a musica. “A variedade de mdsicas €
mais ampla do que a variedade da mais abrangente das discotecas, podendo dar ao
ouvinte a oportunidade de descobrir formas musicais novas ou que ainda lhe s&o
desconhecidas.” (MCLEISH, 2001, p. 19).

De acordo com Zuculoto, com todas essas caracteristicas, o radio € um meio
de comunicacdo de massa perfeitamente adequado a pratica do jornalismo. “[...] e
mais que isso, um dos mais &geis tanto na captacdo, producdo e transmissdo da
noticia.” (ZUCULOTO, 2012, p. 26).

2.1 O RADIO E O PUBLICO

Historicamente, o radio buscou atingir diversos publicos com uma
programacdo baseada numa média de gosto (FERRARETTO, 2001, p. 52). No
entanto, na metade da década de 80, o veiculo € marcado pela segmentagdo —
embora anteriormente o radio j& tenha registrado indicios da escolha de um publico
de interesse para seus programas radiofonicos.

Isto porque o radio € um produto que estd no mercado com o objetivo de
oferecer a sua mensagem ao ouvinte — este que possui caracteristicas especificas.
Para suprir as necessidades particulares de varios tipos de publicos, o meio precisa

realizar uma selegcdo. “A segmentagdo de mercado pode ser definida como o
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processo de dividir um mercado em subconjuntos distintos de consumidores com
necessidades ou caracteristicas em comum e a selecdo de um ou de mais
segmentos [...].” (SCHIFFMAN; KANUF, 2009, p. 34).

Mas, afinal, como funciona essa segmentacdo de mercado? Assim como
pontuam os autores Schiffman e Kanuf, (2009), os estudos de segmenta¢céo sao 0s
responsaveis por descobrirem as necessidades e desejos de determinados grupos
de consumidores (no caso do radio, os ouvintes), de modo que bens e servicos
especializados possam ser desenvolvidos e promovidos para atender as
necessidades de cada grupo.

Como o programa radiofonico proposto pelas pesquisadoras é para a cidade
de Bauru, faz-se necessario abordar a segmentacéo geogréfica e o fator idade (que
esta inserido na segmentacdo demogréfica), visto que como afirmam os autores
Schiffman e Kanuf (2009), individuos que vivem em uma mesma &rea podem
compartilhar dos mesmos interesses. Ou seja, pessoas que moram em S&o Paulo,
por exemplo, podem ter interesses diferentes da populagéo de Bauru.

Assim, para o desenvolvimento de uma estratégia de segmentacao, é preciso
avaliar fatores geogréficos, demogréficos, psicoldgicos, caracteristicas psicograficas

(estilo de vida), variaveis socioculturais, entre outras.

Na segmentacéo geografica, o mercado é dividido por localizagdo. A
teoria que respalda essa estratégia € que as pessoas que vivem na
mesma area compartiham alguns desejos e necessidades
semelhantes e que esses desejos e necessidades diferem dos das
pessoas que vivem em outras areas. (SCHIFFMAN; KANUF, 2009, p.
34).

Desta forma, o programa proposto devera amparar as necessidades do
publico local e tentar supri-las da melhor forma — dai a importancia da pesquisa
realizada pela aluna Bruna Ferreira da Silva, que integra esta frente de pesquisa
para a produgdo de um produto multimidia voltado aos adolescentes.

Para abordar o fator idade, antes € necessario discorrer sobre a segmentagao
demografica. Basicamente, ela se refere a caracteristicas como sexo, estado civil
renda, ocupacdo, educagdo e idade — este Ultimo € o ponto relevante para o
presente trabalho. A idade € um ponto fundamental para a segmentacao, pois as

necessidades e os interesses mudam ao longo da vida.
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Por exemplo, os investidores mais jovens (aqueles que estdo entre
os 30 anos e o final dos 40), como se poderia esperar, tendem a
procurar ganhos em longo prazo quando investem, enquanto aqueles
de mais de 55 anos de idade tendem a ser cautelosos e déo
importéncia aos ganhos intermediarios e a renda corrente de um
investimento potencial. (SCHIFFMAN; KANUF, 2009, p. 37).

Para o sucesso do projeto, € de extrema importancia trabalhar a segmentacao
para as idades entre 14 e 17 anos, faixa etéria definida como a geracédo z. “Esses
adolescentes da Geragédo Z nunca conceberam o mundo sem computador, chats e
telefone celular [...] Sua maneira de pensar foi influenciada, desde o bergo, pelo
mundo complexo e veloz que a tecnologia engendrou”. (CERETTA; FROEMMING,
2001, p. 19).

Além disso, esse publico transferiu o seu tempo de audiéncia da TV para a
internet e, comparando com seus pais, S40 menos propensos a ler jornais
(SCHIFFMAN; KANUF, 2009).

Julgando as peculiaridades dessa faixa etéria, € necessario que o programa
radiofénico desenvolvido aborde temas que v&o ao encontro das expectativas

apresentadas por esse publico.
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3 ESTUDO DE CASO

O estudo de caso envolve a programagao da emissora 96 FM de Bauru, para
0 que esta sendo desenvolvido o programa radiofénico proposto neste trabalho. A
opcao por este método deve-se ao fato de que € uma pesquisa aprofundada que
busca informag¢des numerosas sobre a totalidade de uma situagéo. De acordo com a
definicdo de Bruyne, Herman e Schoutheete (1991 apud DUARTE, 2005, p. 216),
para isso, sao utilizadas, técnicas como observagdes, entrevistas e documentos.

Os autores acrescentam que alguns estudos de casos. “[...] ttm um intento de
exploragcéo e tentam descobrir problematicas novas, renovar perspectivas existentes
ou sugerir hipoteses fecundas, preparando assim para pesquisas ulteriores”
(DUARTE, 1988 apud DUARTE; BARROS, 2006, p. 217). Com bases nessas
afirmacdes, € possivel dizer que o estudo de caso sobre a radio 96 FM permite
adequar o programa radiofénico proposto a programagéo da radio em questao.

Para tanto, tal estudo deve trazer quatro caracteristicas essenciais:

1- Particularismo: o estudo se concentra em uma situacgao,
acontecimento, programa ou fenémeno particular,
proporcionando assim uma excelente via de analise pratica de
problemas da vida real,

2- Descricdo: o resultado final consiste na descricdo detalhada de
um assunto submetido a indagacao;

3- Explicacdo: o estudo de caso ajuda a compreender aquilo que se
submete a andlise, formando parte de seus objetivos a obtencéo
de novas interpretacbes e perspectivas, assim como o0
descobrimento de novos significados e visdes antes
despercebidas.

4- Inducdo: a maioria dos estudos de caso utilliza o raciocinio
indutivo, segundo o qual os principios e generalizagdes emergem
a partir da andlise dos dados particulares. Em muitas ocasides,
mais que verificar hipéteses formuladas, o estudo de caso
pretende descobrir novas relacdes entre elementos.

(DUARTE, 1988 apud DUARTE; BARROS, 2006, p. 217).

Tais caracteristicas podem ser obtidas pelo desenvolvimento de trés fases.

(1) a primeira aberta ou exploratéria, quando se devem
especificar as questdes ou pontos criticos, estabelecer os
contatos iniciais para iniciar o trabalho de campo, localizar
informantes e as fontes de dados para o estudo; (2) a coleta
sistematica de dados, com base nas caracteristicas proprias do
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objeto estudado; (3) a analise e interpretacdo dos dados e a
elaboracdo do relatério. (DUARTE, 1988 apud DUARTE;
BARROS, 2006, p. 225).

Para definir os caminhos a serem seguidos para o0 sucesso do estudo de
caso, esta pesquisadora recorreu primeiramente a bibliografia de Jorge Duarte e
Antonio Barros (2006), sendo que as etapas séo elencadas a seguir.

Na primeira etapa esta pesquisadora se dedicou a localizar os contatos e
documentos necesséarios para andlise do publico da radio. Na segunda etapa, foi
feita a analise dessa documentagdo, assim como a entrevista in loco com um
colaborador da radio 96 FM. Na terceira fase foi possivel analisar esse material
completo e definir a predominancia da programagdo da emissora. As quatro
carateristicas apontadas pelos autores também estdo presentes neste estudo de
caso: o particularismo, pois a pesquisa se voltou para uma radio especifica: a 96
FM; a descrigcdo, ja que esta pesquisadora abordou toda a programacéo da radio; a
explicacdo, que deixou claro a predominancia de contetdo da radio e a inducéo, que
desde o comecgo impulsionou esta pesquisadora a realizar o estudo de caso. Ao fim

dessas etapas, foi possivel obter as informacdes abordadas no préximo tépico.

3.1 AEMISSORA 96 FM

A 96 FM de Bauru realizou a primeira transmisséo no dia 13 de outubro de
1983. Pertencente ao Grupo Cidade de Comunicagédo, que inclui também o Jornal da
Cidade Ltda, de circulagdo na mesma cidade, a emissora tem atualmente poténcia
de 10 mil watts e alcanga 93 municipios. (96 FM, 2015
<http://www.96fmbauru.com.br/aradio/).

A emissora atinge um publico estimado de mais de 2.043.670 habitantes com
lideranca entre as classes A/B e C na regido, de acordo com a Pesquisa de Opinido
Publica Sobre Audiéncia de R&dio (2009) realizada pelo Impacto Pesquisas. A partir
desse perfil, a audiéncia da radio é representada por 44,5% da classe C, 35,3% da
classe D/E e 20,2% da classe A/B.

O levantamento de 2009 destaca que, dentre as quatro emissoras principais
FMs de Bauru analisadas (96 FM, 94 FM, Tupi e Veritas'), a 96,9 FM lidera em
participagcdo com 31,7%, seguida da 94 FM (27,5%), Tupi FM (15,7%), Veritas

! A emissora Veritas deixou de transmitir programacao a partir de 2012.
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(3,7%) e as demais radios (ndo divulgadas na pesquisa) que juntas representam
21,4%. O perfil do ouvinte é, em maioria, feminino (63,4%) enquanto os homens
representam 36,6%.

Em relacdo a faixa etaria, a predominancia € de 30 a 49 anos (43,2%)
seguida de 20 a 29 anos (30%), de 10 a 19 anos com 17,7% e pessoas com 50 anos
ou mais representam 9,1%.

Com uma equipe formada por sete jornalistas e cinco locutores, a emissora
mescla programas, em sua maioria, do formato musical com um programa
informativo: o Vivacidade. O noticiario é transmitido das 6 horas as 8 horas, de
segunda a sabado. O radiojornal conta com noticias locais, da regido de Bauru, do
Brasil e do mundo. Ele esta no ar h4 26 anos e é considerado o maior noticiario FM

de Bauru.

O radiojornal Vivacidade tem duas horas de duracao e é transmitido
de segunda a sabado. O processo de edi¢édo adotado pelo programa
€ a edicdo por zonas geograficas e editorias. Por conta disso, o
programa tem inicio com as manchetes de Bauru e regido e,
posteriormente, noticia os eventos internacionais. No decorrer do
radiojornal, as matérias sdo veiculadas. No caso das editorias, sé@o
transmitidas as vinhetas para delimitar o espaco entre elas. As
principais editorias do Vivacidade sdo Tempo e Temperatura,
Esporte e Mercado Financeiro, que, inclusive, sdo apresentadas
duas vezes ao longo do noticiario, uma vez na primeira hora e outra,
na segunda hora. (TAMBARA, 2013, p. 33).

O programa € apresentado pelo jornalista Pedro Norberto com comentérios
do jornalista Zarcillo Barbosa. Excepcionalmente aos sébados, o noticiario é
apresentado pelo Franco Junior. O contetdo do radiojornal € produzido pelos
jornalistas Guilherme Dias, Bruna Novelli, Lorena Fagundes e Ricardo Bizarra.

O Vivacidade é o Unico noticiario da emissora, além disso, a 96 FM ainda
conta com boletins informativos durante todo o dia, de duas em duas horas. Boletins
do tempo e do transito de Bauru também estdo presentes durante a programacéo,
assim como notas sobre cultura em geral, nas quais sdo abordadas noticias sobre
musica, cinema, shows e eventos culturais na cidade.

O Voz do Brasil é outro programa informativo. No entanto, ndo é de
responsabilidade da 96 FM. No ar ha mais de 70 anos, tem dura¢do de uma hora
(19h as 20h), sendo os primeiros 25 minutos produzidos pela EBC - Empresa Brasil

de Comunicagéo. Nesse periodo, noticias sobre o Poder Executivo sdo abordadas.
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Ja nos 35 minutos restantes, o tempo é dividido entre noticias dos Poderes
Judiciario e Legislativo.

Basicamente, o restante da programacdo é fundamentada em programas
musicais, sendo que alguns deles sdo segmentados, ou seja, tocam musicas de
géneros especificos. A 96 FM oferece uma programacdo musical, na qual sdo
tocadas musicas de varios géneros, sendo que os intervalos comerciais podem ser
chamados a qualquer momento. No “Supermeia” também sdo tocadas musicas de
varios tipos, por 30 minutos diretos, sem intervalos comerciais. Ja no
“Supersequéncia”’, as musicas tocam uma hora sem intervalos comerciais, enquanto
no “96 Sem Parar”, sdo 96 minutos sem intervalos. O contetdo desses programas €
definido pelo programador musical, Luiz Henrique de Conti.

A radio ainda conta com o “Programador 96”. Esse programa atende
exclusivamente o pedido de musicas dos ouvintes, por meio de telefonemas,
WhatsApp, Facebook, e-mail, entre outros, sendo veiculado em trés edicbes: as 12h,
16h30 e 21h.

Os programas musicais segmentados séo: “Classicos 96”, “Tunel do Tempo”,
"Night Club”, “Rock and Roll Night”, Pop Rock, “Top Hits”, “Mais Brasil” e o “Up
Grade”.

No “Classicos 96" sdo tocadas musicas do Rock e Flashback dos anos 70, 80
e 90. O programa é transmitido todos os dias, as 5 horas da manha. J4 o “Tunel do
Tempo” vai ao ar de segunda a sabado, das 8 horas as 9h30, com o locutor Marcio
Augusto Dias. O programa se diferencia do “Classicos 96", pois, além de explorar a
parte musical, conta com outros atrativos. De acordo com Marcio?, o foco do
programa é fazer o ouvinte lembrar coisas boas do passado. Para isso, o “Tunel do
Tempo” aborda séries de televisdo antigas, desenhos, jingles publicitarios, além de
alguns quadros com brincadeiras, como pergunta relacionada a esses assuntos. e a
sec¢do “cantor mascarado”, na qual o locutor coloca uma musica e o0 ouvinte tem que
adivinhar quem é o cantor.

As musicas tocadas no programa ndo tém um estilo Unico: pop, rock, dance,
dentre outros géneros, podem fazer parte da programacéo. Os anos escolhidos
ficam entre 1960 e 2005. As masicas mais novas devem, pelo menos, ter um

intervalo de 10 anos da atualidade. Em especial, no sabado, o programa abre

2 Entrevista concedida a autora na sede da 96FM, em Bauru, no dia 22 abr. 2015.
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espaco para 0s ouvintes, ou seja, eles sao responsaveis pela programacao
completa. O “Tdnel do Tempo” esta no ar desde 2003 com o mesmo horario e
locutor. Ele foi criado com a intencdo de manter o mesmo publico que ouvia o jornal
(Vivacidade) na programacdo seguinte. De acordo com Marcio, o objetivo foi
alcancgado e a receita tem dado certo até hoje.

O “Night Club” é um programa semanal que vai ao ar todas as sextas, as 23
horas. O programa conta somente com musicas eletrdnicas. Para os fas de Rock, a
emissora reserva o programa “Rock and Roll Night”, que é transmitido todos os
sébados, as 23 horas. J& o programa “Pop Rock” vai ao ar todos os domingos, as 18
horas. Além das mausicas desse estilo, sdo oferecidos durante a programacéao
noticias de entretenimento. O “Top Hits 96” é transmitido todo domingo, as 13h30.
Nele é possivel ouvir as 20 musicas mais tocadas na semana. Para amantes da
trilha nacional, a radio disponibiliza o “Mais Brasil” todos os domingos, das 11 horas
as 13h30. Na primeira hora é oferecido ao ouvinte rocks nacionais e MPB, j& a partir
das 12 horas, s6 samba de raiz. Além do “Night Club”, a 96 FM dispde de outro
programa com musicas eletrbnicas: o “Up Grade”, comprado pela emissora e de
producéo feita em Sao Paulo.

Para facilitar a visualizagdo da programacdo, os programas integrantes da

grade foram distribuidos nos quadros 3 a 8.

Figura 3 - Programacédo 96 FM de segunda-feira a quinta-feira, durante a manha.

Horario Segunda Terca Quarta Quinta
00:00 | 96 Sem Parar 96 Sem parar 96 Sem Parar 96 Sem Parar
01:00 | 96 Sem Parar 96 Sem parar 96 Sem Parar 96 Sem Parar

) Pogramacéo Programacéao Programacgéao Programacgéo
02:00 ; ) . )
Musical Musical Musical Musical
05:00 Classicos 96 Classicos 96 Classicos 96 Classicos 96
06:00 Vivacidade Vivacidade Vivacidade Vivacidade
08:00 |Tdnel do Tempo | Tunel do Tempo Tanel do Tempo | Tunel do Tempo
) Programacgéao Programacéao Programacgéao Programacgéao
09:30 . ) . )
Musical Musical Musical Musical
) Programacgéao Programacéao Programacéao Programacgéao
10:00 , ) ) )
Musical Musical Musical Musical
) Programacgéao Programacéao Programacgéao Programacgéao
10:30 . ) . )
Musical Musical Musical Musical
) Programacgéao Programacéao Programacgéao Programacgéao
11:00 , : . )
Musical Musical Musical Musical
12:00 | Programador 96 | Programador 96 | Programador 96 | Programador 96

Fonte: (96 FM, 2015 <http://www.96fmbauru.com.br/aradio/).
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Nota: Adaptado pela autora.
Como é possivel observar na figura 3, a programacao da 96 FM, de segunda

a quinta-feira, durante a manh&, tem predominancia musical, com apenas um

programa informativo: O radiojornal Vivacidade.

Figura 4 - Programacao 96 FM de segunda-feira a quinta-feira, durante a tarde.

Programacéo Programacéo Programacéo Programacéo
12:35 Musical Musical Musical Musical
Pogramacao Programacéo Programacéo Programacéo
13:30 Musical Musical Musical Musical
14:00| Supersequéncia Supersequéncia Supermeia Supermeia
Programacéo Pogramacéao
14:30| Supersequéncia Supersequéncia Musical Musical
Programacéo Programacéo Programacéo Programacéo
15:00 Musical Musical Musical Musical
Programacéo Programacéo Programacéo Programacéo
—15:15 Musical Musical Musical Musical
Pogramacao Programacéo Programacéo Programacéo
16:00 Normal Musical Musical Musical
Programador
16:30| Programador 96 Programador 96 Programador 96 96
Programacéo Programacéo
17:00 Supermeia Supermeia Musical Musical
Programacéo Programacéo Programacéo Programacéo
17:30 Musical Musical Musical Musical
18:00 Hits 96 Hits 96 Hits 96 Hits 96

Fonte: (96 FM, 2015 <http://www.96fmbauru.com.br/aradio/).

Nota: Adaptado pela autora.

Durante a tarde, de segunda a quinta, assim como observado na figura 4, a

programacao é unicamente musical.

Figura 5 - Programacédo 96 FM de segunda-feira & quinta-feira, durante a noite.

19:00| A Voz do Brasil A Voz do Brasil A Voz do Brasil A Voz do Brasil
20:00 Supermeia Supermeia Supermeia Supermeia
Programacéo Programacéo Programacéo Programacéo
20:30 Musical Musical Musical Musical
Programador
21:00| Programador 96 Programador 96 Programador 96 96
Supersequénci
22:00| Supersequéncia Supersequéncia Supersequéncia a
Programacéo Programacéo Programacéo Programacéo
23:00 Musical Musical Musical Musical

Fonte: (96 FM, 2015 <http://www.96fmbauru.com.br/aradio/).

Nota: Adaptado pela autora.
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No periodo da noite (como observado na figura 5), h4& um programa

Informativo: “A Voz do Brasil”. O restante da programacéao € de género musical.

Figura 6 - Programacao 96 FM de sexta-feira a domin

0, durante a manha.

Horario Sexta Sabado Domingo
00:00 96 Sem Parar 96 Sem Parar 96 Sem Parar
01:00 96 Sem Parar 96 Sem Parar 96 Sem Parar

Programacéo Programacéo
02:00 Musical Musical Programacéo Musical
05:00 Classicos 96 Classicos 96 Classicos 96
06:00 Vivacidade Vivacidade Classicos 96
08:00| Tunel do Tempo Tuanel do Tempo Programacéao Musical
09:00| Tunel do Tempo Tuanel do Tempo Sem Parar
Programacéo Programacéo
09:30 Musical Musical Programacéo Musical
Programacéo Programacéo
10:00 Musical Musical Super Meia
Programacéo Programacéo
10:35 Musical Musical Programacéo Musical
Programacéo Programacéo
11:00 Musical Musical Mais Brasil
12:00| Programador 96 Programador 96 Mais Brasil

Fonte: (96 FM, 2015 <http://www.96fmbauru.com.br/aradio/).
Nota: Adaptado pela autora.

Como notado na figura 6, a programacdo da emissora, durante a manha, de

sexta e sdbado é a mesma. E transmitido um programa informativo: O Vivacidade e

o restante da programac¢ao sao de género musical. Entretanto, no domingo, a 96 FM

oferece somente programas musicais.

Figura 7 - Programacdo 96 FM de sexta-feira a domingo, durante a tarde.

Programacéo

12:35 Musical Programacgé&o Musical Mais Brasil
Programacéo Programacéo

13:30 Musical Musical Top Hits

14:00 Supermeia Supermeia Top Hits
Programacéo Programacéo

14:30 Musical Musical Top Hits
Programacéo Programacéo

15:00 Normal Musical Top Hits
Programacéo Programacéo

15:15 Musical Musical 96 Sem Parar
Programacéo Programacéo

16:00 Musical Musical 96 Sem Parar

16:30 Programador 96 Programador 96 96 Sem Parar
Programacéo Programacéo Programacéo

17:00 Musical Musical Musical
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Programacéo Programacéo
17:30 Musical Musical Programacao Musical
18:00 Hits 96 Supersequéncia 96 Pop Rock

Fonte: (96 FM, 2015 <http://mww.96fmbauru.com.br/aradio/).
Nota: Adaptado pela autora.

Na figura 7, observa-se que a programagcdo de sexta a domingo é
exclusivamente musical. Entretanto, especialmente no domingo, € oferecido um

programa voltado para musicas nacionais, o “Mais Brasil”.

Figura 8 - Programacé&o 96 FM de sexta-feira a domingo, durante a noite.

19:00 A Voz do Brasil 96 Sem Parar 96 Pop Rock
20:00 Programacéo

' Super Meia 96 Sem Parar Normal
2030 Programacéo

' Musical 96 Sem Parar Programacéo Musical
21:00 Programador 96 Up Grade Supersequéncia
22:00 Supersequéncia Up Grade Programac&o Musical
23:00 Night Club Rock and Roll Night Programac&o Musical

Fonte: (96 FM, 2015 <http:/mww.96fmbauru.com.br/aradio/).
Nota: Adaptado pela autora.

Na figura 8, observa-se que, durante a noite, a programacao da sexta-feira
ndo se difere dos demais dias da semana, tendo, inclusive, a transmissao do
programa informativo “A voz do Brasil”. Entretanto, no sdbado e no domingo, a

programacéao € exclusivamente musical.

Por meio da descricdo dos programas acima, assim como a visualizagdo da
programacédo nos quadros 3 a 8, é possivel perceber que a 96 FM valoriza como
item principal na sua programacdo a musica. Exceto o radiojornal Vivacidade, os

outros programas sdo predominantemente musicais.

3.1.1 O site

Dando continuidade ao estudo de caso, foi realizada a andlise, por meio de
analise descritiva, de quatro se¢des: as opg¢bes “Home”, “A radio”, “Agenda” e
“Programacdo”. Na primeira divisdo (“Home”), é possivel encontrar noticias diversas,
desde entretenimento até noticias policiais. Dentro dessa se¢do, ainda pode-se

visualizar as promoc¢des oferecidas pela radio, “Top Hits”, a Agenda Cultural de
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Bauru e regido, um espaco para o “Top Videos”, Op¢do “Pega a sua musica’,
Podcast para alguns programas da radio, além de uma enquete para saber qual é o
aplicativo mais usado no celular dos ouvintes. Na aba “Home”, é possivel visualizar
os jornalistas e locutores que trabalham na emissora, além do numero do WhatsApp
para pedido de musicas.

A segunda divisdo, “A radio”, traz a histéria resumida da emissora. Na secéo
“Agenda” € possivel visualizar os eventos mais proximos que serdo realizados em
Bauru e regido. Na secdo “programacdo”, é possivel conferir a programacgédo de
segunda a domingo da radio, podendo, assim, saber o horério de cada programa.

O site oferece um espago para ouvir a radio online. Além disso, é possivel
notar que ha um espaco também para os “Ouvintes na Rede”, ou seja, aqueles que
estdo acompanhando a 96 FM pelas redes sociais digitais.

A rédio utiliza Facebook, WhatsApp e Twitter para promover a sua
programacéo. No Facebook, por exemplo, € possivel identificar outros pontos: assim
como no site, a 96 FM o utiliza para divulgar algumas noticias em geral, além de
informar os ganhadores das promogdes feitas pela radio. O uso do WhatsApp é feito
exclusivamente para o pedido de musicas. Nesse aplicativo, o ouvinte faz uma
gravagdo de voz com o seu pedido e diz para quem quer mandé-lo. Durante a
programagcao, o locutor coloca essa gravagao ao vivo e atende ao pedido do ouvinte.
No Twitter é informada a programacgdo, algumas noticias e ha um link que
redireciona o ouvinte para o Facebook, que traz as informagdes mais completas.

Ao fim do estudo de caso, esta pesquisadora observou que a radio dispde de
muitos horérios com apenas programacao musical, o que permitiria incluir programas
de contetdo hibrido sem prejuizo a identidade sonora da emissora (musicas e
informac¢des do universo pop rock) e permitindo ampliar a participagéo da faixa etaria

de 10 a 19 anos na audiéncia da 96 FM, rejuvenescendo a audiéncia.
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4 DESCRICAO DO PRODUTO

O principal produto deste trabalho € um programa radiofénico, gravado e
editado no Laboratdrio de Radio da Universidade Sagrado Coracdo, com o auxilio de
aparelhos que possibilitaram a edigdo das sonoras, cortes necessarios e a inclusao
dos efeitos sonoros necessérios para um programa radiofénico — vinhetas, cortinas,
musicas, entre outros. Ressalta-se que a monitoragdo de dois técnicos foi de
extrema importancia para o sucesso do projeto proposto.

O roteiro do programa foi definido com base em pesquisa bibliografica,
utilizando autores como McLeish (2001) e Ferraretto (2001). Para elaboracdo do
conteddo do Programa Conex&o Teen, foi feita a andlise da pesquisa de campo (de
caréter exploratorio) realizada por Da Silva (2015) com participagé@o de 87 alunos, do
primeiro ao terceiro colegial, do Colégio Sdo Francisco de Assis, na cidade de
Bauru, e soma-se ao produto digital desenvolvido por Maximo (2015).

Por meio de um questionério respondido pelos alunos, foi possivel criar um
programa que une informagdo a entretenimento, denominado por Ferraretto como

programa de variedades.

Na realidade a radiorrevista ou programa de variedades reune
aspectos informativos e de entretenimento. Engloba a prestacdo de
servicos a execucao de musicas, passando por temas diversificados
[...] [...] Nas emissoras dedicadas ao jornalismo, pode aparecer na
forma de espaco voltados a cultura e ao lazer, intercalados, algumas
vezes, com orientacdes nas areas de Medicina e Direito.
(FERRARETTO, 2001, p. 57).

A definicho é complementada por Barbosa Filho (2003, p. 139) “[...]
Conhecido como radiorrevistas ou misceléneas, os programas de variedades tém
esta denominagdo pela multiplicidade de informagBes com caracteristicas
diferenciadas que apresentam em seus roteiros”.

Esse formato de programa pode dispor de conteddo informativo, musicas e

humor.

[..] sem estar diretamente ligado a atualidade, pode conter a
informacdo de interesse presumivel para o publico a que destina,
intercalada entre musica, humor, etc. Sdo as entrevistas de
orientacao, esclarecimentos sobre possiveis davidas presentes no
dia a dia dos ouvintes, a prestacdo de servico, etc. [...].
(ORTRIWANO 1985 APUD BARBOSA FILHO, 2006, p. 140).



35

Tais caracteristicas diferenciadas sustentaram-se nas respostas derivadas da
aplicagdo do questionério junto a adolescentes bauruenses. O resultado foi
analisado minunciosamente e, dessa forma, foi possivel notar alguns pontos
importantes, como os colocados a seguir.

Os adolescentes pesquisados consomem em primeiro lugar a internet com
44% em ambos 0s sexos, seguida da televisdo com 26% para as meninas e 31%
para 0os meninos e, posteriormente, do radio com 20% para as meninas e 13% para
os meninos. No entanto, quando se trata do radio, 85% do sexo feminino e 67% do
sexo masculino costuma ouvir o meio todos os dias. Também nessa pesquisa foi
constatado que, no veiculo, os programas musicais sdo 0os mais buscados sendo
87% pelas garotas e 61% pelos garotos, seguido pelos informativos, que ganham a
atencéo de 11% das meninas e 14% dos meninos. E importante destacar que 0s
programas esportivos sédo muito lembrados pelos meninos (23%).

Quando se trata da internet — ja que a proposta envolve conteddo multimidia
— 0s adolescentes buscam, em maioria, as redes sociais, sendo 49% das meninas e
57% dos meninos, seguidas dos blogs de diversos assuntos, que representam 28%
do sexo feminino e 13% do sexo masculino. Os sites de noticias contam com a
procura de 21% das garotas e 18% dos garotos. J4 no caso das redes sociais, 0s
adolescentes também tém uma preferéncia: o Facebook, com 38% das garotas e
60% dos garotos, seguido do Instagram com 24% para as meninas e 17% para 0s
meninos e, por ultimo, do Twitter, com 14% para as meninas e 6% para 0s meninos.
A opcéao “outros” correspondeu a 24% do sexo feminino e 17% do sexo masculino,
sendo que WhatsApp, Snapchat e Tumblr séo procurados pela maioria das meninas,
enquanto YouTube e sites de masica pela maioria dos meninos.

Ja em relacdo aos gostos, assuntos relacionados a musica, cultura e cinema
foram os mais apontados, sendo 17% para as meninas e 19% para 0S meninos.
Assuntos internacionais representam 9% para ambos o0s sexos. Eles ainda tém
interesse por estudos e vestibulares, sendo 9% das meninas e 11% dos meninos..
Assuntos relacionados & moda e estilo, agradam 12% das meninas e apenas 1%
dos meninos. As noticias sobre celebridades é preferéncia das meninas com 10%
contra 1% dos meninos. Conteddos que envolvam profissdes interessam a 6% das
garotas e 10% dos garotos. Assuntos esportivos agradam a 14% dos meninos e 5%

das meninas. Assuntos internacionais sdo buscados igualmente (9%) por ambos 0s
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sexos, enquanto sexualidade e comportamento tém apenas 4% do interesse das
meninas e 1% dos meninos.

Como mostrado na pesquisa feita por Da Silva (2015), o radio perde espago
no meio adolescente para a internet e a televisdo, porém o meio é acessado
diariamente por esse publico, o que evidencia a audigdo paralela ao consumo de
outra midia. Com base nessa constatacdo, procurou-se produzir um programa
radiofénico que aborde os mais diversos assuntos com o objetivo de chamar essa
faixa etdria novamente para a radio. Esse problema também é enfrentado pelo
veiculo de comunicagdo para o qual esta pesquisadora propds o programa, no caso
a 96 FM. Como mostrado no capitulo 3, o publico de 10 a 19 anos representa
apenas 17,7% dos ouvintes da emissora — fator esse que justifica a proposta do

programa Conexao Teen.

Para conquistar um publico diferente, acrescentam-se mudancas de
acordo com o novo perfil que se quer atingir. Entretanto, de nada
adianta apresentar uma programacao fora do gosto do publico alvo
com o intuito de mudar sua preferéncia [...]. (PRADO, 2006, p. 79).

Apesar de a maioria dos adolescentes ouvir radio todos os dias, sendo 71%
das meninas e 63% dos meninos (DA SILVA, 2015), dos que ndo ouvem o veiculo,
9% dos meninos e 6% das meninas alegam que n&o existem programas com
conteddo de interesse para eles. Apenas 6% das meninas alegaram que ndo ha um
contetido atrativo, sendo ele “musicas diferentes” Esse publico também foi levado
em consideragéo na producédo do programa Conexao Teen. Como a emissora 96FM
apresenta na maioria da programagdo programas musicais, esta pesquisadora
propde algo diferente que aborde, além da mdsica, os interesses apontados pelos
adolescentes na pesquisa.

O Conexao Teen configura-se, nesse sentido, como uma proposta para a 96
FM, com periodicidade semanal, cujo dia escolhido para veiculagdo do programa é
todas as sextas-feiras, com inicio as 20h e término as 21h — esse horario foi
escolhido para que tanto os adolescentes que estudam no periodo da manh3,
quanto da tarde possam acompanhar o programa. Como o Conexao Teen conta
com grande variedade de conteudos, sua producdo € mais demorada e, por isso,
optou-se em veiculd-lo apenas uma vez na semana. A sexta-feira foi escolhida para
abrir a programacéo do final de semana — esta que se difere da semanal. Além

disso, na sexta-feira, a Agenda Cultural é muito mais rica, por conta do final de
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semana. A fim de permitir um parametro factual de producéo, definiu-se como data
de veiculagéo o dia 22 de junho de 2015, caso fosse veiculado pela emissora.

O programa é dividido em trés blocos, sendo que o primeiro tem em média
20 minutos, enquanto o segundo e terceiro, em média 15 minutos. A diferenca de
tempo do primeiro bloco para os demais se deve a carga de informacdes extras que
contém — isso porque como é a primeira edigdo, tenta-se deixar claro para o ouvinte
o0 objetivo do programa. No entanto, nas proximas edicdes é provavel que os blocos
tenham, em média, 16 a 17 minutos, totalizando média de 50 minutos corridos de
programa. Os dez minutos restantes sdo reservados para os intervalos comerciais,
tal como ocorre na emissora em questao.

A proposta ‘é que tenha um intervalo de cinco minutos depois do primeiro
bloco e mais cinco minutos depois do segundo. Na 96 FM, o intervalo pode variar de
cinco minutos até mesmo oito minutos. Também foi observado por esta
pesquisadora que a emissora produz o tempo dos blocos dos programas baseado
no tempo dos intervalos comerciais, ou seja, para adequar-se a emissora, 0
Conexao Teen pode ter variagdo no tempo do programa nas proximas edi¢oes. Com
0 objetivo de manter o adolescente ligado no programa do comec¢o ao fim, esta
pesquisadora optou por um intervalo menor do que costuma ter na 96FM.

O programa é transmitido ao vivo, mas, a0 mesmo tempo, conta com matérias
gravadas por uma repdrter especial e também pelas apresentadoras, a fim de torna-
lo diversificado e dinamico.

O Conexdo Teen conta com duas apresentadoras, a fim de remeter a um
bate-papo, um programa mais informal — caracteristica que pode contribuir para
afinidade do publico com o programa.

Todo comeco de bloco do Conexdo Teen possui um momento reservado para
informagdes sobre um determinado cantor — a se¢do Top Artistas. Nesse momento,
€ tocada uma musica de sucesso, dando clima para o inicio de cada bloco. Optou-se
por diferentes estilos musicais, a fim de agradar a maior quantidade de ouvintes e
também atender & demanda daqueles que pediam por mais variedade na
programagao musical.

Apos a Top Artistas, o ouvinte tem a se¢do #Bottuccine, reservada para 0s
amantes de games, que conta com a presenca de Matheus Bottura e Gustavo
Diccine, especialistas no assunto. Essa secdo foi pensada para os adolescentes

(maioria meninos) que gostam do tema. E um bate-papo bem descontraido com uma
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linguagem clara para atrair o publico de interesse. Para quem perder o programa,
pode encontrar o podcasting da sec¢éo #Botuccine no site do Conexéo Teen.

Logo apos a Secéo #Botuccine, o ouvinte tem a possibilidade de se informar
sobre os assuntos relacionados ao esporte, no Giro Esportivo. A se¢éo, apresentada
por Nathalia Faria Maximo da Silva, inclui esportes variados, podendo abordar
contelido regional, nacional e internacional.

ApoOs essas noticias, o programa se dedica a outra se¢do importante, O Perfil
do esportista. Nesse momento, é possivel saber um pouco mais sobre a historia de
um esportista da regido. O primeiro esportista escolhido pela produgdo do programa
foi o Eric Mendes, atual vice-campedo sul-americano de Kung Fu, entretanto, deixa-
se em aberto as demais transmissdes para que 0 ouvinte opine (por meio do site,
redes sociais ou WhatsApp) sobre quem ele quer conhecer no préximo programa —
essa parte tem a intencéo de incentivar o adolescente a pratica esportiva.

No segundo bloco, além da Sec¢&o Top Artistas, tem a se¢do O mundo em 1
minuto. Nessa parte, noticias em geral do Brasil e do Mundo sdo apresentadas ao
ouvinte.

Como o publico de interesse estd em idade pré-vestibular, também é
oferecido a eles um guia sobre como estudar para essas provas, cujas tematicas
variam de semana a semana. Ainda é possivel encontrar no site uma matéria
completar sobre livros para o vestibular.

Nesse bloco, o programa oferece uma sec¢do sobre profissdo, chamada De
olho no futuro. A ideia é que todas as edi¢cdes abordem uma profissdo diferente, a
fim de ajudar o adolescente nessa escolha tdo dificil, e, a0 mesmo tempo,
importante na vida dele. A primeira edi¢cdo falara sobre gastronomia e 0s ouvintes
que se interessarem pela profissdo podem acompanhar no site um dia dentro do
curso — por meio de postagem de video.

Para finalizar o segundo bloco, o Conexdo Teen tem uma secdo especial
sobre sexo. A proposta é que em cada programa seja abordado algum assunto
relacionado ao tema. Na edigdo piloto, foi falado sobre doengas sexualmente
transmissiveis. Para completar as informagfes, no site é oferecido uma matéria
especial sobre camisinha.

No terceiro e ultimo bloco, depois da Secdo Top Artistas € reservado espaco
para entretenimento. Nessa parte, sdo abordados assuntos relacionados a

celebridades e shows que serdo realizados no Brasil, além de noticias culturais. No
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programa piloto, foi produzida uma matéria especial sobre a Casa do Circo de
Bauru, chamando os adolescentes para prestigiar e participar das atividades e,
quem se interessar, pode conferir no site as imagens da aula de tecido, além do
podcasting da fundadora da casa do circo, Tatiana Santiago, falando sobre o
estabelecimento. O conteddo cultural tem como objetivo ampliar o repertério dos
ouvintes, além de atender demanda de contetido apontada pela pesquisa de campo.

No final do programa é apresentada a Agenda Cultural, que conta com
eventos para os adolescentes em Bauru e regido. Eventos acessiveis para a idade
e, a maioria, gratuita, uma vez que o publico em questdo, em geral, ndo tem renda
propria. Também se chama o ouvinte para conferir a grade completa do cinema no
site.

Ao longo do programa, pode-se perceber uma linguagem descontraida que,
ao mesmo tempo, inclui termos como “lacrar”, “curtir”, “cola ai”, “chega mais”, entre
outros que remetem ao mundo adolescente. Essa linguagem é empregada para que

0 ouvinte sinta-se acolhido e tenha intimidade com o programa.

4.1 PROJETO PLASTICO

A sonoplastia é essencial para a produgdo de um programa radiofénico, ja
que a musica e os efeitos sonoros exploram a sugestdo, criando imagens na mente
do ouvinte (FERRARETTO, 2001).

[...] os efeitos permitem ao publico ver o que esta sendo descrito e a
musica possibilita ao ouvinte sentir o que se transmite. Servem
também para pontuar o programa. Existem ainda insercbes
informativas como trechos de entrevistas ou de narracbes de
documentos ou obras literarias. (FERRARETTO, 2001, p. 286).

Com base nessa afirmagao, o Conexao Teen possui um BG inicial embalado
pela parte sonora da muasica “Uptown Funk”, do DJ Mark Ronson e do cantor Bruno
Mars. Optou-se por essa musica, pois ela tem um ritmo animado e esté no topo das

7

paradas musicais. Como o0 programa € voltado para adolescentes, esta
pesquisadora acreditou que se encaixaria perfeitamente no projeto. O BG é
apresentado no inicio do programa, para chamada e retorno dos comerciais e no

final do programa.
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As vinhetas foram utilizadas para identificacdo do programa, assim como de
todas as secdes indicadas no Conexdo Teen. Elas sdo importantes para que o

publico identifiqgue o assunto que sera abordado.

Usada quase sempre com sentido semelhante ao da caracteristica
ou da cortina, mas se diferenciando destas por associar o texto a
musica. Em geral, constitui-se em uma frase musical, com ou sem
texto, gravada com antecedéncia. lIdentifica a emissora, um
apresentador ou o programa e, até mesmo, o patrocinador de uma
transmissdo. (FERRARETTO, 2001, p. 287).

Nem todas as vinhetas séo iguais. Para a se¢do de sexo, por exemplo, foi
utilizada uma frase musical de Sexo, da banda Ultraje a Rigor. Assim como as
vinhetas, as cortinas também foram importantes no programa radiofénico, ja que
elas separaram um assunto de outro.

Na maior parte da transmissao tem-se um fundo musical para garantir o alto
astral do programa. No entanto, essa base musical somente foi inserida nos
momentos em que esta pesquisadora analisou adequado, a fim de n&o produzir

ruido.
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5 CONSIDERAGCOES FINAIS

Apos toda a pesquisa realizada, desenvolvimento e producdo do programa
radiofonico Conexd@o Teen, assim como do suporte digital, é possivel afirmar que o
resultado atende aos objetivos propostos, de forma a satisfazer as demandas
apontadas pelos adolescentes bauruenses e utilizando um contetido complementar
ao programa por meio de uma plataforma digital, uma vez que o consumo de radio é
concomitante ao uso da internet. As mais diversas matérias encontradas nos
produtos v@o ao encontro daquilo relatado pelo publico alvo.

O objetivo inicial era oferecer ao adolescente um programa so dele, no qual
conseguisse esclarecer dividas sobre diversos assuntos, se informar e também se
entreter. De forma semelhante, atentas ao perfil do adolescente e sua relagdo com
as midias, foi pensado no publico que permaneceria apenas no radio, naquele em
que ficaria somente na internet e também no que usaria as duas ferramentas.

Como o trabalho foi feito para alcancar o publico que nasceu em um contexto
tecnoldgico teve-se certo cuidado para fazer com que réadio e internet andassem
lado a lado e esse objetivo também foi alcangado.

O planejamento inicial pretendia produzir e apresentar o programa e o Site
para o publico de interesse por meio de um grupo focal, entretanto a pesquisa e a
produgéo tanto do programa radiofénico quanto do site demandaram mais tempo do
que o esperado e, por isso, ndo foi possivel concluir essa fase. Apesar disso,
pretende-se ainda apresentar esse programa aos adolescentes do corpus da
pesquisa Da Silva (2015) e saber quais foram suas percepgdes.

Um dos maiores desafios para producdo do programa foi englobar os
assuntos mais pedidos pelos adolescentes de uma forma interativa e informal.
Encontrar um ponto em que a linguagem néo ficasse nem adulta e nem infantil.
Outro desafio foi conseguir incluir itens no programa que agradassem aos garotos e
as garotas, visto que foi possivel perceber pela pesquisa que os gostos séo
divergentes em muitos pontos.

Os momentos de edicdo do programa se mostraram bastante trabalhosos, ja
que os laboratorios de radio eram muito requisitados pelos universitarios. Além
disso, foi necessério corrigir varios detalhes que n&o haviam sido executados
conforme o planejado dentro do programa radiofnico.

Apesar de o trabalho total ter sido dividido em trés frentes de pesquisa, as
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trés pesquisadoras, de alguma forma, participaram de todo o processo, tanto na
producdo de matérias para o produto radiofénico quanto para a elaboragdo de
conteddo para o site e as redes sociais. A divisdo do trabalho em trés frentes de
pesquisa foi outro desafio a ser superado, jA que ao mesmo tempo em que
trabalhavamos juntas, também tinhamos que produzir individualmente. Outro
aspecto que deve ser levado em consideracdo em um trabalho em grupo é que
muitas vezes as ideias divergiam entre as componentes. No entanto, todos esses
obstaculos foram superados para, enfim, proporcionar ao publico adolescente um
projeto que fosse ao encontro de suas expectativas.

Além disso, a identificacdo com o meio radio, promovida durante o percurso
académico, foi de extrema importancia para o sucesso do projeto, ja que, por meio
desse conhecimento, foi possivel produzir roteiro, analisar a adequacéo dos efeitos
sonoros e tentar evitar ruidos ndo desejados.

Ao fim do trabalho obtiveram-se muitos ganhos, ja& que a pesquisa realizada
permitiu que produzissemos um contetdo de qualidade para o publico de interesse.
Com esse projeto também € possivel preencher a lacuna que foi observada na radio
96FM: a falta de conteludo especifico para adolescentes. O Conexdo Teen
conseguiu informar e entreter sem deixar de lado um jornalismo sério e
comprometido com o seu publico. Sem duavidas, este € um projeto em que as trés
pesquisadoras gostariam que fizesse parte da programagéo da emissora estudada e
chegasse até a casa dos adolescentes de toda a regido, pois se trata de um grupo

em formacéo, que merece atengéo e cuidado.
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APENDICE A — LAUDA CONEXAO TEEN EDICAO PILOTO

Programa: Conex&o Teen
Equipe: Bruna Ferreira, Juliana 1

Mesquita e Nathalia Faria

1. (SOBE BG UPTOWN FUNK- BRUNO MARS)
2. (VINHETA INICIAL)

3. (LOC 1) Fala, galera! Comeca agora pela 96,9 FM o CONEXAO TEEN, o
programa para vocé adolescente ficar por dentro das novidades da semana,
noticias e quadros dedicados para tirar todas as davidas sobre vestibular,
profiss6es e muito mais! Eu sou JULIANA MESQUITA.

4. (LOC 2) E eu BRUNA FERREIRA e vocé fica com a gente até as nove da noite.

5. (CORTINA)

6. (LOC 1) Como € a nossa primeira noite com vocés, queremos deixar claro que
este programa é feito, em especial, para vocé adolescente que sente falta de um

cantinho so seu aqui na programacao da radio. Espero que vocés curtam!

7. (LOC 2) Para comegar o programa com o pé direito, reservamos um momento
para saber mais sobre o seu cantor ou banda preferida. No comeco de todos 0s
blocos, vamos falar um pouco de cada cantor e tocaremos uma musica
bombante. Se vocé deseja ouvir sobre o seu idolo, deixe a sua sugestdo |4 no
site. WWW.CONEXAOTEEN.NET. Vocé também pode comentar nas nossas
redes sociais barra conexdo teen ou com um hashtag no twitter ou ligar no 14-

2109-9690 ou mandar uma mensagem no nosso WhatsApp 99116-6311.

. (LOC 1) E agora é hora de saber sobre o cantor do momento Ed Sheeran.
Inclusive, ele esteve aqui o Brasil no més passado e deixou os fas com um

gostinho de quero mais. E ndo é para menos, né, galera?
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Programa: Conexao Teen
Equipe: Bruna Ferreira, Juliana 2

Mesquita e Nathalia Faria

9. (VINHETA — TOP ARTISTAS)

10. (LOC 2) Mais conhecido como ED SHEERAN, EDWARD CHRISTOPHER
SHEERAN tem vinte quatro anos e nasceu na Inglaterra. O ruivo sempre foi
apaixonado por musica e chegou a compor algumas ainda na adolescéncia,
tendo até, durante esse periodo, langado alguns EPs. Mas foi s6 em 2011 que
o fofo ganhou espago na midia, com o langcamento do single The A Team, que
rendeu o terceiro lugar nas paradas britanicas. Depois disso, ED foi so
sucesso. Com a sua voz doce e suave, ele tem agradado publicos de diversas

idades. Ta com vontade de ouvir o ruivo? Agora vocé fica com (pausa) Sing!
11. (Mdsica Sing — Ed Sheeran)

12. (LOC 1) Vocé acabou de curtir o som Sing, de ED SHEERAN. E agora a
gente vai falar com os amantes de games! Na secdo hashtag Bottuccine, que
conta com a presenga dos especialistas no assunto, MATHEUS BOTURA E
GUSTAVO DICCINE, vocé confere tudo sobre jogos e muito mais. Chega mais,

meninos!
13. (VINHETA # Bottuccine) (PROGRAMA #BOTTUCINNE)
14. (CORTINA)

15. (LOC 2) E agora, vamos falar um pouco sobre esportes e, para iSso, a nossa

reporter especialista no assunto d4 uma forca pra gente. Chega mais, NATHALIA.
16. (VINHETA — GIRO ESPORTIVO)
17. (MATERIA NATHALIA FARIA)

18. (PERFIL DO ESPORTISTA — NATHALIA FARIA)
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Programa: Conexéo Teen
Equipe: Bruna Ferreira, Juliana 3

Mesquita e Nathalia Faria

19. (LOC 2) E, galera, chegou a hora de um rapido intervalo comercial, mas a
gente ja volta. Ndo saia dai que no proximo bloco vamos falar sobre profissdes,

vestibular e muito mais!
20. (INTERVALO)
21. (LOC 1) Estamos de volta, hein?
22. (VINHETA - CONEXAO TEEN)

23. (LOC 2) E para quem curte PROJOTA, cola ai que esse é o momento de

VOCé saber um pouco mais sobre o cantor.
24. (VINHETA — TOP ARTISTAS)

25. (LOC 1) PROJOTA é JOSE TIAGO SABINO PEREIRA na certiddo, tem vinte e
nove anos e nasceu na cidade de S&o Paulo. Ele ja afirmou a revista ROLLING
STONE que seu som nasceu do rock. Mesmo sendo total rapper, o cantor cresceu
ouvindo LEGIAO URBANA, PINK FLOYD E AIRON MAIDEN. O cara comegou a
trabalhar com musica aos 12 anos, totalmente influenciado pela familia. Seu primeiro
nome de trabalho foi JT, mas acabou virando PROJOTA. A carreira do rapper
comecgou a crescer em batalhas de MCs e, hoje, ele nos faz pensar e suspirar com
os versos de Foco, Forca e Fé e Mulher. E o som escolhido para hoje € Enquanto

vocé dormia, curte ai.
26. (MUSICA PROJOTA- “ENQUANTO VOCE DORMIA”)

27. (LOC 2) E agora que vocé curtiu o som do PROJOTA, é hora de ficar por
dentro de todas as noticias do BRASIL e do mundo. E, para isso, a nossa reporter

especial t& chegando. Conta pra gente, NATI.
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Programa: Conexao Teen
Equipe: Bruna Ferreira, Juliana 4

Mesquita e Nathalia Faria

28. (VINHETA- O MUNDO EM 1 MINUTO)
(Matéria especial com a reporter NATHALIA FARIA)
29. (CORTINA)

30. (LOC 1) T4 com dificuldades pra estudar pro vestibular? Fica sussa, a gente foi
atras de alguém pra te ajudar. A professora HELENA MARIA SALLA

falou com a gente e deu vérias dicas! Se liga.

31. (SONORA 1) 1’38 a 301’ DI: a gente sempre fala DF: esses alunos tém em

casa.
32. (SONORA 2) 0,04’ a 0,53 DI: N&o existe.. DF: No momento...

33. (SONORA 3) 2,57'a 3,31’ DI: a gente fala... DF: é por esse caminho ai...

34. (SONORA 4) 1,52’ a 2,40’ DI: quantidade de matéria... DF: fazer aquela prova...

35. (LOC 1) No nosso site vocé também encontra mais dicas. Acesse ja

WWW.CONEXAOTEEN.NET

36. (LOC 2) Agora que vocé ja tem todas as dicas pra focar no vestibular, s6 falta

escolher o curso, né? E hoje vamos falar sobre Gastronomia.
37. (VINHETA — DE OLHO NO FUTURO)
38. (MATERIA BRUNA)

39. (LOC 1) Quer saber mais e acompanhar um dia do curso da Ana Beatriz? Cola

& no site.
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Programa: Conex&o Teen
Equipe: Bruna Ferreira, Juliana 5
Mesquita e Nathalia Faria

40. (LOC 2) E nesse finalzinho de bloco, vamos ajudar vocé ouvinte a esclarecer
algumas duvidas sobre CORTINA (SEXO).

41. (LOC 2) Para esclarecer essas duvidas, procuramos a infectologista
MARISTELA PASTORI. Confira o que ela disse.

(SONORA 1) 0’24 a 0’53 DI: DST... DF: tem aparecido.

42. (LOC 1) De acordo ainda com a médica, os problemas causados pelas DSTS

podem aumentar significativamente as chances de contrair HIV.
(SONORA 2) 3'23 a 3'36 DI: Toda vez... DF: virus HIV.

43. (LOC 2) As D-S-Ts séao transmitidas, principalmente, por contato sexual, por
meio de sexo sem protecdo — ou seja, sem 0 uso de camisinha, com uma pessoa
que esteja infectada. Geralmente se manifestam por meio de feridas, corrimentos,

bolhas ou verrugas.

44. (LOC 1) As mulheres, em especial, devem ser bastantes cuidadosas, ja que, em
diversos casos de D-S-T, néo é facil distinguir os sintomas das doengas das reacdes

normais do organismo. Por isso, consultar o médico regularmente é o mais indicado.

45. (LOC 2) Mas, como diz o ditado: é melhor prevenir do que remediar, ja que o
agravamento das D-S-Ts pode gerar desde dor durante as relacdes até mesmo a

morte.

46. (LOC 1) Mas, para evita-las € simples: E a principal prevengdo € por meio do

uso de camisinha.
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1 Programa: Conexao Teen
Equipe: Bruna Ferreira, Juliana 6

Mesquita e Nathalia Faria

(SONORA 3) 3'46 A 4’22 DI: 0 uso do preservativo... DF: primeiras relagdes.

47. (LOC 2) E se vocé tem alguma duvida em relagdo ao uso, corre |4 no site
WWW. CONEXAOTEEN.NET que a gente tem matéria especial sobre o assunto.
Caso vocé ja apresente alguns sintomas como bolhas, feridas, entre outros, ndo

deixe de procurar o médico, ok?

48. (LOC 2) Ta gostando do nosso programa? Entdo ndo saia dai porque depois do
intervalo vocé confere todos os programas bombantes para esse fim de semana,

hein?

49. (VINHETA) CONEXAO TEEN

50. (LOC 1) Ja estamos aqui de novo, gente!
51. (VINHETA) CONEXAO TEEN

52. (LOC 2) Vocé curte IMAGINE DRAGONS? A gente adora! E agora vocé vai

conhecer um pouco mais sobre a banda!
53. (VINHETA TOP ARTISTAS)

54. (LOC 1) A banda de indie rock foi formada em LAS VEGAS, no ESTADOS
UNIDOS, por DAN REYNOLDS, DANIEL WAYNE SERMON, DANIEL PLATZMAN,
BEN MCKEE. Logo depois de formada, em 2008, os integrantes lancaram um EP
chamado HELL AND SILENCE. Mas foi s6 em 2011, depois de assinarem com a
gravadora INTERSCOPE, que a banda alcangou o sucesso internacional. No més
passado eles pousaram em solo brasileiro e fizeram um show incrivel em S&o Paulo
para mais de vinte e uma mil pessoas. Rolou tanta emoc¢&o que banda chegou a

chorar e chamar o publico de familia. Fofos, né?
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55. (LOC 2) Depois de conhecer um pouquinho mais sobre a banda, Curte ai o

som: Radioactive.
(MUSICA RADIOACTIVE - IMAGINE DRAGONS)

56. (LOC 1) Agora que vocé curtiu o som do IMAGINE DRAGONS, chegou a hora

de dar um giro na vida dos famosos.

57. (LOC 2) Isso mesmo, galera! E para abrir com chave de ouro, vamos falar da
TAYLOR SWIFT.

58. (LOC 1) E, BRUNA, a loira esta em turné mundial e esta arrasando por onde
passa. Com as musicas do seu CD de maior sucesso (1989), TAYLOR abriu a sua
tour no JAPAO e também ja se apresentou na sexta-feira passada na edicéo
americana do festival ROCK IN RIO, em LAS VEGAS. E hoje a TAY, nesse
momento, esta se apresentando em BOSSIER CITY, no estado americano de

LOUSIANA. E posso dizer, gente! Ela t4 lacrando como sempre!

59. (LOC 2) Falando na TAYLOR, a sua melhor amiga, s6 que ndo, KATY PERRY,
se apresenta aqui no Brasil em setembro em trés mega-shows. Eles serdo
realizados no dia 25 de setembro, em S&o Paulo, no dia 27 no Rock in Rio e fechara

a sua passagem por aqui em Curitiba.

60. (LOC 1) Além de KATY, o Rock in Rio também vai contar com shows bombantes
da banda QUEEN, ONEREPUBLIC, METALLICA, PARALAMAS DO SUCESSO e

muuuitos outros!

61. (LOC 2) O momento choro fica pra noticia de que os ingressos j4 estédo
esgotados. Mas, pra quem ainda quer curtir KATY PERRY, é s6 correr 14 no site

www.livepass.com.br e adquirir ingressos para os outros shows fora do evento!

62. (LOC1) E agora, mudando de assunto, tenho uma pergunta muito séria pra

fazer: vocé pratica alguma atividade fisica ou é daqueles que prefere praticar
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online? A linda da NATHI foi acompanhar uma aula de circo e na certa vocé vai se

interessar por esse tipo de exercicio!
(MATERIA NATHALIA — CIRCO)
63. (LOC 2) Quer ver o dia a dia da garotada? Corre la no site que tem tudo!

64. (LOC 1) E ai, pessoal, vocés ja tém planos para o final de semana? Se néo,

cola ai na nossa agenda cultural.

65. (LOC 2) Desde a sexta-feira passada, chegou em Bauru o 5° Festival
Internacional de Bonecos “BONECO GIRA BONECO” com espetaculos nacionais e
internacionais, exposicdes, desfile de bonecos gigantes e até exibicdo de filmes. As
atracdes estao distribuidas entre o TEATRO MUNICIPAL e o SESC BAURU, e a
Praca Rui Barbosa. O evento vai até domingo dia 24 de maio e a programacgao é
completamente gratuita. O teatro municipal fica localizado na avenida NACOES
UNIDAS, 8-9. J4 0 SESC na rua AURELIANO CARDIA, 6-71, na vila CARDIA. Para
saber detalhes da programacéao, é s6 entrar em contato com a Secretaria da Cultura
pelo nimero 14-3231-1100

66.(LOC 1) E amanha o SESC conta com programacao das 6 horas da noite até as
10 horas da noite. Os eventos estdo distribuidos entre teatro, artes visuais, musica,
cinema, entre outras. Ja no domingo as atra¢cdes comecam as 10 horas da manha e
vao até as cinco e meia da tarde. Além de teatro, o evento também contard com
musica, danca e circo. Para mais informacdes, € s ligar no telefone do Sesc, no
3235-1750.

67. (LOC 2) E para vocé ouvinte que curte rock, O ALAMEDA QUALITY CENTER
estq apresentando o HARLEY-DAVIDSON SHOW. Hoje o local contard com o
Creedence Cover, que comeca as 9 da noite. Ja amanha, no sabado, é a vez do

Metallica Cover, também as 9 horas. No domingo, a festa é por conta do AC/DC
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Cover a 1 hora da tarde. E o melhor: E tudo na faixa, galera! Vale a pena conferir. O
Alameda fica localizado na rua LUIZ LEVORATO, 1-55, no jardim MARABA. Para

mais informacdes, € sé discar 3221-5000.

68. (LOC 1) Para vocé que prefere um programinha mais light, 0 CONEXAO TEEN
também te ajuda. E os cinemas de Bauru estdo bombando. Neste final de semana,
vocé pode conferir filmes como MAD MAX: ESTRADA DA FURIA, que conta a
histéria de um guerreiro das estradas (Tom Hardy) deve resgatar um grupo de

garotas envolvidas em uma guerra mortal, iniciada pela Imperatriz Furiosa.

69. (LOC 2) Também tem o DIVA A2, uma comédia em que produtor de eventos
MARCOS (RAFAEL INFANTE) e a ortopedista EDUARDA (VANESSA GIACOMO) ja
estdo casados ha dez anos. Nesse periodo, o0 relacionamento acaba se
desgastando e por isso eles buscam ajuda no diva de um psicélogo. Mas o que era
pra resolver os desentendimentos entre o casal, acaba os separando. EDUARDA
ndo perde tempo e se entrega ao amor por LEO (MARCELO SERRADOQO). Mas sera

que isso é definitivo?

70. (LOC 1) E ontem lancou o filme A INCRIVEL HISTORIA DE ADALAINE que
narra a vida de uma menina que nasceu na virada do século XX. Ela tinha uma vida
normal até sofrer um grave acidente de carro. Desde entdo, ela, milagrosamente,
ndo consegue mais envelhecer, se tornando um ser imortal com a aparéncia de 29
anos. Ela vive uma existéncia solitaria, nunca se permitindo criar lagos com
ninguém, para nao ter seu segredo revelado. Mas ela conhece o jovem filantropo,
ELLIS JONES, um homem por quem pode valer a pena arriscar sua imortalidade.

Para conferir a programac&o completa, corre la no site WWW.CONEXAOTEEN.NET.

71. (LOC 2) E neste final de semana tem inicio a décima primeira virada cultural do
Estado de Sdo Paulo! A Virada sera dividida em dois finais semana, sendo que em
cidades como BAURU, MARILIA e SOROCABA participaréo e, no préximo, dias 30 e
31 de maio, cidades como SANTOS, ARARAQUARA E RIBEIRAO PRETO. Mais de
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24 cidades receberd@o este evento! T4 curioso pra saber o que vai rolar por aqui?

Entdo vamos la!

72. (LOC 1) Audiovisual. Vai rolar uma exibicdo e exposicdo do curta-metragem
Retirantes, de MAIRA COELHO. O curta é inspirado nas obras de CANDIDO
PORTINARI e conta a historia de uma mulher que vaga por terras aridas e despovoadas
sem ter como alimentar seu filho. O mais legal é que a propria diretora estaré la expondo
0s bonecos utilizados no filme! Tudo isso vai rolar no dia amanhd, com sessoes as dez
horas da manh4, as cinco da tarde e as onze e meia da noite. A exibicao sera na galeria
ANGELINA MASSENBERG, no Centro Cultura, localizado na AVENIDA NAQC)ES
UNIDAS, 8-9.

73. (LOC 2) Teatro. Amanha, as seis horas da tarde, vocé também pode conferir a peca
Um principe chamado EXUPERY, com a companhia Mutua. Vai rolar 14 no SESC Bauru,
que fica na AVENIDA AURELIANO CARDIA, 6-71.

74. (LOC 1) Masica. A banda TUHUANA, dona do sucesso Tropa de Elite também
estara nos palcos bauruenses no domingo, as trés e meia da tarde. O rapper MARCELO
D2 também fara parte deste evento no mesmo dia, as seis e meia da tarde. Os shows
v&o acontecer no PARQUE VITORIA REGIA, que fica na AVENIDA NACOES UNIDAS,
quadra 21.

75. (LOC 2) E sabe o que é mais legal da Virada Cultural? E tudo de gracal Ta

esperando o que pra se programar e chamar a galera?

76. (LOC 1) E para quem curte o som da ANITTA, n6s temos uma boa noticia. Pela
primeira vez, a artista vai se apresentar regido de Bauru. O show da artista sera
amanha as 11 horas da noite, em PEDERNEIRAS durante a FEIRA DAS NA(;C)ES.

A boa noticia é que a entrada é de graca.

77. (LOC 1) Além disso, a feira conta com barracas de pratos alemées, italianos,
arabes e brasileiros, apresentagdes musicais e parque de diversdes. E o melhor: Os

precos dos pratos serdo acessiveis, variando de 10,00 a R$ 30,00.
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78. (LOC 2) E, galera, infelizmente o CONEXAO TEEN chegou ao final. Mas n&o
fiqguem triste porque na sexta-feira que vem a gente ta de volta para comecar o final

de semana com o pé direito, ndo € mesmo, JU?

79. (LOC 1) Claro, BRUNA. O préximo programa reserva muitas surpresas e
assuntos bombantes da semana. Se eu fosse vocé nao perdia, hein? Mas para néo
ficar com tanta saudade da gente, € s6 nos acompanhar pelas redes sociais,
acessando barra CONEXAO TEEN, ou diretamente |4 no site. As matérias estdo um

arraso. Até I, galera! Beijos e 6timo final de semana pra vocés!
80. (LOC 2). Tchau, gente! Até o programa que vem, em? Beijao!
81. (VINHETA — CONEXAO TEEN)

82. (SOBE BG)

FICHA TECNICA

Esse trabalho foi produzido pelas alunas Bruna Ferreira da Silva, Juliana Mesquita
Santos e Nathalia Faria Maximo da Silva para a matéria Trabalho de Conclusédo de
Curso, sob a orientagdo da professora Daniela Bochembuzo. Trabalhos técnicos:
Alex Costa e Leandro Zacarim. Bauru, junho de 2015.
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Programa: Conexao Teen
Repdrter: Nathalia Faria 1

Matéria: Circo

Vocé ja pensou em fazer atividades ligadas a arte circense? A Casa do Circo
existe ha cerca de um ano em Bauru e hoje abriga diversas artes ligadas ao
universo do circo: tem malabares, tecido, trapézio, entre outras.

Essas atividades sé@o 6timas para quem quer abandonar o sedentarismo, mas
odeia passar um tempao na academia. Como outros exercicios fisicos, o circo tem
inameros beneficios. O que muda é a forma como eles sdo obtidos. TATIANA
SANTIAGO, fundadora do espaco, explica quais sdo os diferenciais das atividades
circenses.

(SONORA 1) Tempo Total: 0'15s DI: 4’18 “é um espaco que a gente tem...” DF:
4’33 “...vOoCcé consegue aqui criar”.

E para quem acha que néo leva jeito para o circo, Tatiana explica que
gualquer pessoa pode comecgar.
(SONORA 2) Tempo Total: 0'11s DI: 3’13 “normalmente as pessoas...” DF: 3'24
“...esporte novo”.
(SONORA 3) Tempo Total: 0'07s. DI: 3'33 “vocé tem que vim...”. DF: 3’40 “...ent&o
€ uma superacao”.

Julia, de 13 anos, faz aulas de tecido ha um ano e conta quais foram os
desafios:

(SONORA 4) Tempo Total: 0'07s DI: 0’57 “foi bem dificil...”. DF: 1’04 “...super
tranquilo”

Ana Claudia, de 26 anos, ja faz aulas de tecido ha quatro anos. Para ela, essa
atividade tem trazido muitos beneficios.

(SONORA 5) Tempo Total: 0'17s DI: .2’30 “eu acho...”. DF: 2’47 “...bem estar
mental mesmo”.

Curtiu essa ideia? Para saber mais sobre a casa do circo é sé dar um like na

fanpage casa do circo Bauru, ou ligar no telefone 3204-7158.
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Retranca: Profissdes

Retranca

Se vocé esta pensando que gastronomia é s6 comer e cozinhar, esta muuuito
enganado! A ANA BEATRIZ DE MARQUE, estudante do segundo ano da
UNIVERSIDADE DO SAGRADO CORACAO, explica que até biologia entra na roda
na hora dos estudos
(SONORA 1) Tempo total: 1’14 DI: 0'01 "A gente tem..." DF: 1'15 "Ultimo

semestre”.

E deve ter muita gente pensando que neste curso a galera fica livre de
provas, né? A ANA BEATRIZ desmente isso rapidinho, pois o clima é total MASTER
CHEF!

(SONORA 2) Tempo total: 0'30s DI: 2’01 "Toda faculdade tem..." DF: 2’31 "E

comecga a receita"

E entre as diversas matérias estudadas no curso estdo as cozinhas mundiais:
asiatica, mediterranea, oriental... Sem contar os estudos sobre cortes de carne,

higiene e confeitaria.

(SONORA 3) Tempo total: 0'29s DI: 2’50 "Se for escolher uma..." DF: 3’19 "... Eles

usam muito tempero”

O mercado profissional para o chef de cozinha também é bem variado e pode

ter certeza que oportunidades n&o vao faltar!

(SONORA 4) Tempo total: 0'44s DI: 3'30 "Gastronomia é uma faculdade que..."
DF: 4’14 "... N&o é um trabalho".
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Matéria: O mundo em 1 minuto

ENEM. Os vestibulandos de 2015 receberam uma noticia chata na semana
passada: o valor da inscricdo do ENEM deu uma salgadinha, passando de trinta e
cinco reais para sessenta e trés. O aumento gerou muitas criticas e movimentou as
redes sociais. mesmo assim, o 6rgao alega que o valor € menor do que o cobrado
por outras instituicbes. Quem for prestar a FUVEST, por exemplo, tera que
desembolsar cento e quarenta e cinco reais. Puxado, né?

FIES. Sem FIES, alunos desistem de cursos. Isso porque no inicio deste més,
o Ministério da Educacéo, o MEC, confirmou que as verbas para novos contratos se
esgotaram com os duzentos e cinquenta e dois mil estudantes que conseguiram se
inscrever.

EDUCACAO. Brasil deve aprender com a Coreia do Sul a valorizar o
professor, diz Ministro da Educacdo, Renato Janine. Segundo ele, este é um dos
grandes pontos recomentados pela UNESCO e que o Brasil quer para o seu Plano
Nacional da Educagéo.

ECONOMIA. Governo confirma corte de quase setenta bilndes de reais no
orcamento. Cidades, educacdo e salde lideram os valores. SO a saude teve um
bloqueio de 12 bilhdes. J& a educagéo, 9 bilhdes.

DEU ZICA. O primeiro caso positivo da febre foi confirmado em S&o Paulo, na
cidade de Sumaré. O infectado € um homem de 52 anos. A transmissao da doenca,

assim como a dengue, ocorre por meio da picada do mosquito Aedes aegypti.
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Matéria: Giro esportivo

Fala, galera! O giro esportivo de hoje esta lotado de novidades. Vamos
comegar?

Bom, ja vamos comecar falando do basquete. Esta semana foi eletrizante
para os torcedores do PASCHOALLOTTO BAURU BASQUETE. Na quarta-feira, o
time garantiu sua vaga na final do NBB 7 ao ganhar do time de MOGI DAS
CRUZES. Agora, eles véo enfrentar o Flamengo na final do campeonato. O primeiro
jogo da série Melgor de trés vai acontecer no Rio de Janeiro na terca-feira, dia 26.
Para falar um pouquinho sobre a final, vamos conversar agora com o Thiago
Mathias, pivd do Bauru Basquete
(SONORA) (LIGACAO POR TELEFONE AO VIVO) Tempo total: 201 DI: “A
preparacao ta...”. DF: “...basquete brasileiro”.

Vélei. A levantadora FOFAO tera casa cheia em seu jogo de despedida, neste
domingo no Ginasio Milton Feijdo em Sao Caetano do Sul. Em menos de 48 horas,
os 3 mil e 500 ingressos foram esgotados. Da para acreditar? Cada bilhete foi
trocado por um quilo de alimento ndo perecivel e a arrecadagéo sera doada. Aos 45
anos, a campea olimpica se despedir4 das quadras em uma partida amistosa entre
a selecao dos Jogos de Pequim 2008 e o time Amigas Foféo

Futebol. A novela renovagdo do ROBINHO no Santos continua. Hoje o
presidente do clube encontrou o representante do jogador para tratar da sua
permanéncia. Depois do encontro, o presidente santista falou que a negociacao para
que ele fique vai muito bem, obrigada. Sera que o ROBINHO vai ficar?

O Palmeiras conseguiu um efeito suspensivo para que Dudu possa seguir
jogando enquanto o recurso nédo € julgado. O jogador foi punido com suspenséo de
180 dias apds ser denunciado por agressao ao arbitro GUILHERME CERETTA DE
LIMA.
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Matéria: Giro esportivo

Quem também nédo esta feliz é a torcida do CORINTHIANS. EMERSON
SHEIK E PAOLO GUERREIRO deram adeus ao time. O contrato deles acabou e
nado sera renovado. E, galera, a fase néo esta facil para os times paulistas, hein.

A noticia ndo é muito boa para os torcedores do Sdo Paulo. Rogério Ceni
revelou que pretende deixar o clube no de 26 de julho, no Morumbi, jogando contra o
Cruzeiro.

Selec&o Feminina. Titulo inédito pode vir ai. Pelo menos € o que a selegéo
brasileira feminina almeja na copa do mundo deste ano. O time, que esté treinando
h& trés meses para o torneio, aguarda ansiosamente a chegada da craque Marta
para completar a equipe. A edicdo de 2015 sera realizada no Canadéa e a Sele¢éo

brasileira estreara no dia 9 de junho.
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Matéria: Perfil do esportista

No perfil do esportista do programa de hoje conversamos com o ERIC
MENDES, campeéo de Kung Fu.

SO para vocés terem uma ideia, ele é hexacampedo regional, bicampeéo
paulista, bicampeé&o brasileiro, campe&o do primeiro campeonato internacional do
Brasil e bicampeé&o sul-americano. Sua conquista mais recente foi no ano passado,
em que ele foi vice campedo sul- americano.

(SONORA ERIC MENDES) Tempo total: 1'36 DI: 0'05 “Eu comecei...” DF:1'41
“...muita coisa mesmo”

Que legal a historia do Eric, né, pessoal? Da até vontade de praticar algum
esporte. E a gente ndo pode esquecer do pessoal que ajuda o Eric a continuar no
mundo do esporte. O Patrocinio € DA RENASCER CONSTRUCOES ELETRICAS —
ART TELECOM A.F. SOLUCOES ELETRICAS, o apoio é da academia FOUR GYM,
o nutricionista LUCAS ALESI, o personal MARCELO KENJI, a equipe de Boxe
LEOES DO RINGUE e a equipe dele, a JOAO OLIVEIRA FIGHT TEAM.
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Matéria: Vestibulares

Vocé vai prestar o vestibular esse ano, mas nédo sabe por onde comecar a
estudar? A professora de HELENA MARIA SALA professora do cursinho Ferradura

Mirim da Unesp da alguns conselhos na hora de abrir os livros.

(SONORA 1) Tempo total: 1’24 DI: 1'38 “A gente sempre fala para os alunos...”

DF: 3'01: “...da estrutura que esses alunos tém em casa”.

HELENA ainda destaca que é importante ter concentracdo naquilo em que o
aluno estd se propondo a fazer e, para consegui-la, alguns passos devem ser

seguidos.
(SONORA 2) Tempo total: 0'49s DI: 0’04’ “N&o existe...” DF: 0'053 “...n0o momento”.

Ao contrdrio do que muitos pensam, as redes sociais também podem

colaborar na rotina de estudos do aluno.

(SONORA 3) Tempo total: 0'34s DI: 2’57 “...a gente fala...” DF: 3'31 ."..& por esse

caminho ai”

Outro ponto importante para o aluno que deseja passar no vestibular é ndo

deixar para estudar nas vésperas da prova.

(SONORA 4) Tempo total: 0’48s DI: 1’52 *“...a quantidade de matéria” DF: 2’40 “...e

conseguir fazer aquela prova”.

E, galera, depois dessa ajuda da professora Helena é hora de colocar a méo

na massa, hein?
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APENDICE C - ROTEIRO SECAO #BOTUCCINE

Programa: Conex&o Teen
Equipe: Matheus Bottura e Gustavo
Diccine

Secdao: #Bottuccine

(LOC 1) E ai, meninas? Comec¢a agora o hashtag Bottuccine. Tudo bem,

Matheus?
(LOC 2) Tudo bem, Gustavo e vocé?
(LOC 1) Tudo bem. O que temos para hoje em, Matheus?

(LOC 2) Temos muitas novidades! Vamos falar sobre a Nintendo, The Witcher 3 e

um pouco de Fifa 2016.

(LOC 1) Uma boa noticia para os fas brasileiros da Nintendo. Seis meses ap6s o
langamento oficial, os Amiibos finalmente serdo vendidos de forma oficial no Brasil. A
importacdo ficara por conta da NC Games, a mesma empresa que trouxe The

Witcher 3 para cé.

(LOC 2) Segundo o site da distribuidora, os bonecos interativos serdo
encontrados em 16 modelos, com o0s principais nomes da empresa japonesa, Como
0 Mario, da franquia Super Mério, Link, de The Legendo of Zelda e Pikachu, de

Pokémon.

(LOC 1) Por enquanto, sO estéo disponiveis a verséo prateada do Mario, além do

Sonic, da Princesa Peach, Samus, da franquia Metroid e Diddy, do Donkey Kong.

(LOC 2) A ma noticia fica por contra dos precos. Cada boneco sai pelo preco de
R$ 149,90, valor trés vezes superior ao pre¢o das edicdes americanas. Por 14, cada
Amiibo sai pelo valor de apenas US$ 12,99 délares, algo proximo dos R$ 45 reais

com a atual cotagdo na moeda norte-americana.

(LOC 1) Vale lembrar que a vinda dos Amiibos néo significa o retorno da Nintendo

para o Brasil. A Big N deixou de ter representagdo por aqui no inicio do ano, porém
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segundo o diretor geral da empresa na América Latina, Bill Van Zill, a empresa n&o
desistiu do Brasil. Essa saida é algo temporéario. Vamos ver quanto tempo isso vai

durar.

(LOC 2) The Witcher 3, um dos maiores titulos de 2015, comecgou a sofrer com uma
série de bugs apds seu lancamento. Atenta a isso, a CD Projekt Red,
desenvolvedora do jogo, estd para lancar uma atualizacdo que promete diminuir

€SSesS erros.

(LOC 1) Segundo o férum oficial do RPG, algumas reinvindica¢des, como o aumento
das legendas do jogo serdo atendidas. Além disso, irdo acontecer correcdes de
problemas na fase Pyres of Navigrad e no sistema de ganho de pontos de

experiéncias.

(LOC 2) Além disso, a CD promete uma melhora na estabilidade do jogo, que
proporcionara uma experiéncia mais agradavel ao jogador. O titulo que levou mais
de 200 prémios antes mesmo do seu langamento, j& esta no mercado, disponivel
para PlayStation 4, Xbox One e PC, com legendas, dublagens e menus totalmente

em portugués.

(LOC 1) Com a temporada do futebol europeu chegando ao seu final, as empresas
qgue fazem jogos com essa tematica comegcam a se movimentar no mercado, e com

a EA Sports néo foi diferente.

(LOC 2) A empresa, responsavel pela franquia FIFA anunciou grandes mudancas
para a edi¢do 2016 do jogo. A primeira dela atinge o Brasil diretamente, pois apos a

auséncia nesse ano, os clubes brasileiros estardo de volta ao jogo.

(LOC 1) O campeonato Brasileiro ficou de fora por conta de dificuldades na

negociagdo com os clubes. Assim, a EAfoi na dire¢éo contraria ao Pré Evolution
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(LOC 1) Soccer, que tem times brasileiros. No entanto, a maioria das equipes é

composta por jogadores genéricos.

(LOC 2) A outra novidade apresentada pelo FIFA, é a presenca de times femininos
no jogo. E a primeira vez na histéria dos jogos de futebol que times femininos seréo
inclusos. Segundo os anuncios, grandes sele¢fes, como Brasil, Alemanha, Estados

Unidos e Japao vao estar no jogo. Serdo 12 sele¢des no total.

(LOC 1) Além disso, ainda sdo esperadas melhorias no sistema de defesa,
alteragdes na velocidade do ritmo do jogo e mudangas nos modos de carreira. O
game tem a previséo de langamento para o dia 22 de setembro. Caso siga 0 mesmo
rumo das ultimas versdes, ele estara disponivel para PlayStation 3 e 4, Xbox One e

360, além da verséo para PC.

(LOC 2) Dando continuidade ao hashtag Bottucine, a gente vai falar um pouco sobre
os grandes langcamentos do ano de 2015 que foi o jogo do Dragon Ball. Muita gente
pediu umas dicas sobre o jogo. Uma duvida, inclusive, € sobre as esferas do
Dragdo. Me responde ai, Gustavo. Tem um jeito mais facil de encontrar as esferas

do dragao?

(LOC 1) Esse novo Dragon Ball traz um esquema totalmente diferente das versdes
anteriores. Ele traz elementos do RPG em um jogo de luta. Sobre a sua pergunta:
para conseguir as esferas do dragdo bem rapido, € preciso que vocés derrotem 0s

patrulheiros do tempo.
(LOC 2) O que séao esses patrulheiros?

(LOC 1) Eles s&o personagens n-p-cs que chegam de surpresa na fase para
batalhar com vocé. Tem fase que é mais fécil de encontrar esses patrulheiros, em
que vocé derrotando os trés primeiros personagens, vocé pode achar um patrulheiro

do tempo. Caso vocé ndo consiga acha-lo, é so reiniciar a fase, derrotar novamente
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os personagens do Anime. ApGs vocé derrotar os patrulheiros do tempo, aparecerdo
duas mensagens: uma que vocé obteve o material e a segunda pode ser ou que
vocé obteve o material novamente ou que vocé obteve o item chave. Esse item
chave com certeza € a esfera do dragéo. Entdo, gente, esse foi o hashtag Bottucine.
Espero que vocés tenham gostado do nosso conteudo, e das dicas em relacdo ao

Dragon Ball. Até a proxima.

(LOC 2) E isso, galera! Até a proxima e ndo esquecem de curtir a nossa pagina no

facebook, Conexao Teen. E passamos a bola agora para as meninas.

(LOC 1) Até mais.
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APENDICE D — ENTREVISTA COM O LOCUTOR DA 96 FM

Entrevista - Marcio Augusto Dias, locutor da 96 FM, realizada na emissora no dia 22
de abril de 2015.

O diferencial que o programa “Tunel do Tempo” tem em relacdo aos outros
programas de musicas de flashbacks antigas é que, além da gente explorar a parte
musical, a gente, dentro do programa, tem um contexto que a gente engloba outros
assuntos que remetem ao passado. O foco do programa é lembrar de coisas do
passado, mas de coisas boas. A gente quer que o ouvinte lembre-se de coisas boas
que ele viveu no passado. Logicamente que a musica sempre remete o ouvinte ao
passado, mas nos também falamos sobre outros assuntos: de séries de televisao
antigas, desenhos, jingles publicitarios, programas de televisdo. Também tem alguns
quadros de brincadeiras. Todo dia a gente tem uma pergunta do dia relacionada a
um desses assuntos. Entdo tem também o cantor mascarado (a gente coloca uma
musica pra pessoa tentar adivinhar quem é o cantor). Tem tema de abertura de
novela. NGs colocamos a abertura da novela e perguntamos de qual novela foi. A
gente quando fala de séries e desenhos, a gente fala muito de dublagens, as
dublagens classicas. Entdo, a gente ja colocou no programa trechos de desenhos,
trechos de séries, de filmes para a pessoa, por meio da dublagem, tentar lembrar
gual era o desenho.

As musicas tocadas no programa ndo tém um estilo s6. A gente toca musicas
de todas as épocas. A gente procura focar nos anos 60 até 2005, por exemplo. As
musicas selecionadas sdo aquelas que fizeram sucesso na época. Toca pop, rock,
dance, musicas lentas, entre outras.

Eu comeco a semana com muisicas um pouco mais lentas e, ao longo da
semana, vou aumentando o ritmo das muasicas no programa. Entdo, quando chega
na sexta-feira o programa ta um pouco mais rapido, com musicas de rock e dance.
No s&bado, a gente deixa aberto para o ouvinte, ou seja, € ele quem escolhe as
musicas que tocardo no programa.

Pedidos dos ouvintes

E feito por sorteio. Os ouvintes podem pedir a musica pelo telefone e, na
internet, pelo facebook, e-mail e whatsapp. Na hora de escolher, n6s olhamos os
pedidos e vemos qual se encaixa mais naquela sequéncia que nds estamos

tocando. E o locutor que escolhe se vai ser primeiro no face, telefone ou whatsapp.
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O tunel do tempo esta no ar desde 2003. 12 anos no mesmo horério e com o
mesmo apresentador. O programa comegou apenas musical. A intengdo de criar
esse programa foi tentar trazer o publico mais velho para a radio, pois nesse horério,
geralmente, séo eles que escutam a radio. O pessoal que ouvia o jornal Vivacidade
(6h as 8h), logo apos desligava o radio, pois ndo tinha uma programacao para eles.
Percebemos entdo uma fuga desses ouvintes. Quando langcamos o programa, O
objetivo foi alcangado rapidamente. Além disso, o programa de |4 para ca sofreu
algumas alteracdes. As perguntas, por exemplo, foram inseridas mais tarde. Vendo
0 que o ouvinte gostava de ouvir, nés fomos adequando a programacdo. Faz um

bom tempo que estamos mantendo uma linha que est4 dando certo.
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APENDICE E — ENTREVISTAS® REALIZADAS PARA O CONEXAO TEEN

Entrevista com Thiago Mathias, pivd do Bauru Basket

Nathalia Faria: Como que esté a preparacao e a expectativa para essa final?

Thiago: A preparacdo estd sendo intensa porque € a primeira vez que estamos na
final. Entdo, o nervosismo € muito grande para esse jogo, mas nés estamos
tentando manter o foco para ndo dar nada de errado e a gente ter uma vitoria e
poder voltar com a taca.

Nathalia: A torcida sempre esteve muito presente em Bauru, mas agora, 0os proximos
jogos serdo no Rio e em Marilia. Eu queria que vocé aproveitasse para chamar o
pessoal para torcer na final, para acompanhar o time.

Thiago: A torcida de Bauru tem sido muito acolhedora, pelo fato do estadio estar
sempre lotado, ela estd sempre apoiando e ela confia no nosso time de jogadores. E
eu peco que toda a torcida de Bauru e regido possa ir a Marilia pra presenciar esse
grande jogo que vai ser la. Infelizmente, Bauru ndo tem um estadio com capacidade
de 7 mil lugares para compor um jogo como esse, mas eu torgo muito que o pessoal
de Bauru entenda e va para Marilia para lotar o estagio e fazer uma grande festa
para nos e, quem sabe, conquistar o grande titulo para comecar essa temporada
com o pé direito.

Nathalia: Eu tenho certeza que a torcida estara presente e o pessoal fara de tudo
para ir para Marilia. Bom, e a gente t4 torcendo aqui para que a final seja do jeito
que a gente sonhou, com uma vitoria. Obrigada pela sua participacdo no Conexao
Teen. Bom treino e agora foco na final.

Thiago: E um prazer imenso participar do Conexdo Teen e eu agradeco a todos pelo
apoio, pela forca e vamos, se Deus quiser, conquistar esse titulo e terminar a

temporada com o titulo e entrar para a historia do basquete brasileiro.

Eric Mendes, lutador de kung fu

Eu comecei no esporte com 13 anos e, na realidade, eu ia comecar com o boxe, s6
gue acabei indo viajar e quando voltei todos 0s meus amigos estavam fazendo kung
fu, ai eu acabei comegando no kung fu. Depois, todos foram parando e eu continuei.

Os principais desafios dentro do esporte é conseguir apoio, patrocinio, tempo para

% Estas entrevistas foram realizadas para o programa piloto e tiveram trechos utilizados como sonoras
de contetdo noticioso.
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treinar, se preparar direito, porque isso é muito dificil. Eu passo muito aperto nesse
negocio de conseguir arrumar meus horarios. A preparacdo € muito intensa, muito
estressante. Tem a parte da dieta também porque quem luta tem que bater o peso
para entrar na categoria e isso é bem desafiante. O que eu aprendi com o esporte é
que, se ndo fosse o esporte, eu iria ser uma pessoa completamente diferente,
porque formou muito do que eu sou. Formou meu carater. Muito em questédo de
disciplina, dedicacdo, de vocé ter um objetivo, vocé correr atras dele. Saber que
para alcangar as coisas que vocé almeja, tem que trabalhar muito. E muito trabalho
duro, muito esforgo, respeito, uma infinidade de coisas. Tirando a parte fisica
também que desenvolveu. A postura. Tudo. Concentracdo, equilibrio emocional,

muita coisa, muita coisa mesmo.

Helena Maria Salla, professora do cursinho Ferradura Mirim, da Unesp

A gente sempre fala para os alunos que eles tém que encontrar qual é a melhor
forma para eles estudarem, a melhor forma que eles véo encontrar que esse estudo
vai ser significativo e também aonde, né? Serd que na sua casa, ha sua
escrivaninha. A gente sempre indica que tenha um local livre para estudar, um local
limpo, aonde vocé ndo vai se distrair com muitas coisas. Que VOcé tente-se
concentrar no material escrito primeiro, dependendo do que vocé vai fazer. As vezes
em casa eu ndo consigo estudar, ai eu vou para a biblioteca da faculdade e fico |4
ou vou nos plantdes, depende muito da estrutura que esses alunos tém em casa. A
gente ndo passa uma formula mégica de como entrar no vestibular, a gente tem que
ensinar esse aluno a estudar primeiro, mas, para se concentrar, a gente sempre fala
para os alunos alternarem as matérias, para ele se alimentar bem, ter um tempo de
digestdo desse alimento e ai sim, comecar a estudar para néo ficar naquele periodo
de sono ali. Ingerir bastante 4gua também é legal durante os estudos para se
hidratar o corpo, para poder aguentar ficar ali bastante tempo estudando. E isso. As
vezes vocé estudar um pouquinho de histéria, ai cansou vai fazer um pouco de
conta, volta de novo para ler alguma coisa de portugués. Essa alternacdo de matéria
€ importante para treinar para o dia da prova porque vocé vai ter que ver todas as
matérias ao mesmo tempo. A gente sempre fala para eles tentarem pesquisar ,
ensina algumas bases de pesquisa, justamente para eles julgarem esse tipo de
contelido. Existem muitos sites interessantes de cursinho, muitas videoaulas no

YouTube, muitas coisas interessantes para eles poderem utilizar. Entdo, a gente



72

tenta mostrar para eles isso: a leitura de texto na internet, a leitura de blogs, tentar
participar no Facebook de discussdes que sejam interessantes, curtir paginas que
possam veicular noticias interessantes. Entédo, eu acho que é por esse caminho ai.

A quantidade de matérias é muito grande. E toda a matéria do ensino médio para
vocé estudar uma semana antes do vestibular. Entdo, vocé nunca vai conseguir
abordar tudo, estudando na véspera. Entdo, a gente indica que o estudo seja feito
com antecedéncia, que o aluno estude mais de duas horas por dia, mas
infelizmente, as vezes, a gente ndo tem essa possibilidade, eles acabam estudando
s6 ali no 6nibus, no embalo. Mas a gente pede, a gente tenta indicar que ele tenha
uma rotina de estudos para poder incentivar esse fluxo de conhecimento até dentro
do nosso sistema e no final ele consiga chegar no dia do vestibular e estar tranquilo,

confiante e conseguir fazer aquela prova.

Ana Beatriz de Marque, estudante de Gastronomia da Universidade Sagrado
Coracao

A gente tem organizacdo de eventos, gestdo de Rh, ai nas partes préticas, a gente
tem coxinha asiatica, cozinha italiana, cozinha francesa, fundamentos que séo os
cortes, tudo. A gente tem cozinha mediterranea, cozinha fria e agora a gente vai ter
confeitaria, que vai comecar segunda-feira. E bem variado. A gente aprende desde
salada até doces, a gente aprende desde os cortes, cozinha contemporénea, que €
aquela com nitrogénio liquido, que vai ser no Ultimo semestre. Toda faculdade tem,
mas todo mundo acha que gastronomia é superfacil, sé cozinhando e comendo e
ndo tem prova, ndo tem nada. Tem prova, sim. A gente tem prova tedrica, tem prova
pratica. E a gente tem TCC e todo mundo me pergunta: “Parece o Masterchef?”.
Parece. Vocé chega l4, tem um monte de ingredientes e o professor fala: escolhe os
ingredientes que vocés véo usar. A gente tem dois minutos para pegar 0S
ingredientes e comecgar a receita. Se for escolher uma, eu acho que a cozinha
asiatica. Eu sou apaixonada pela cozinha japonesa, cozinha chinesa. A gente
aprende técnicas, mesmo que vocé procure receitas na internet, veja videos, ndo é a
mesma coisa que vocé aprender com alguém que sabe mesmo. Entdo, eu sou
apaixonada pela Tailandia. Eu quero muito conhecer l4. Eu acho que a cozinha é
uma das mais ricas do mundo e a gente aprende muita técnica de 14, eles usam
muito tempero. Gastronomia € uma faculdade que abre um leque para tanta coisa:

d& para vocé fazer eventos, d4 para associar eventos gastrondmicos com eventos
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gastrondmicos com eventos grandes, porque todo evento pra vocé beliscar. Entéo,
sempre tem que ter um coffee break, algum jantarzinho, alguns petiscos. Da para ter
restaurante, d4 para ter um food truck , ter um barzinho, da para fazer encomendas
em casa. Para mim, sabe, ndo cansa, vocé faz porque vocé gosta e ndo é um

trabalho.

Maristela Pastori, infectologista

Doencas Sexualmente Transmissiveis. Algumas sé@o exclusivamente adquiridas por
meio de relagcdo sexual. Existem outras formas, além da relagdo sexual de se
adquirir. As principais DSTS s8o: o HIV e a sifiis. O HIV é o virus da
imunodeficiéncia humana e a sifilis € uma doenga muito antiga que cada vez mais
tem aparecido. Toda vez que vocé tem uma DST, vocé aumenta em até 18 vezes a
chance de contrair HIV, porque facilita a porta de entrada. E uma leséo em atividade
que facilita muito a penetragdo do virus do HIV. O uso do preservativo, sem sombra
de duvidas, em todas as relagbes. O que a gente percebe hoje, conversando
principalmente com adolescente é assim: na primeira ou segunda vez que tem
relagdo com a mesma pessoa até se usa 0 preservativo, a partir de entdo, € uma
como se criasse uma confianga e o preservativo é esquecido. Entdo, a gente orienta
que todo mundo use preservativo durante a relagdo sexual e ndo apenas nas

primeiras relagoes.

Entrevista Casa do circo

Tatiana Santiago, fundadora da Casa do Circo:

E um espacgo que a gente tem que vocé ta praticando uma atividade fisica, ent&o,
vocé t& melhorando a sua forga, sua flexibilidade, vocé tA mexendo no corpo e néo é
aquela coisa de repeticdo da academia. Normalmente as pessoas quando chegam
elas vém com muito medo de. “ai eu nao pratico atividade fisica”, “eu ndo vou
conseguir’. E é a mesma dificuldade que vocé vai ter quando comecar qualquer tipo
de esporte novo. Vocé tem que vir, disposto a aprender, a aceitar as dificuldade e
conseguir supera-las. Entéo, € uma superagao.

Julia, aluna da aula de tecido ha 1 ano

Foi bem dificil no comeco, subir, ter resisténcia la em cima, mas, depois que vocé
pega o jeito, é supertranquilo.

Ana Claudia, aluna da aula de tecido ha 4 anos
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Eu acho que é um trabalho corporal muito gostoso, que trabalha todos os musculos,
de uma forma muito descontraida, muito alegre, muito feliz. Eu sinto diferengcas que
uma atividade fisica proporciona de tanto bem-estar para o corpo, como bem-estar

mental mesmo.
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