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Resumo

O presente trabalho analisa mediante a uma abordagem qualitativa, as
imagens de editoriais de moda que abordam a temética da volta as aulas entre
os anos de 2011 a 2014. Tal propésito pretende tratar a quest@o da influéncia
da midia na formacgéo da leitora adolescente transmitindo valores, conteudos e
informagdes sobre o que vestir e qual marca usar. Para tanto foram analisados
trés volumes da revista Capricho publicada pela editora Abril, bem como
imagens veiculadas no site da revista. A perspectiva da analise da imagem foi
utilizada como embasamento tedrico para a analise das imagens veiculadas
nos editoriais de moda. Nas imagens descritas que buscam caracterizar o perfil
das adolescentes exposto pela revista, foi possivel destacar tanto no que diz
respeito as modelos quanto nos looks propostos as influéncias da cultura norte
americana. Desta forma, foi possivel considerar que a revista apresenta
grande influéncia sobre as adolescentes e imp0e as suas leitoras um padréo de
beleza, consumo e estilo de vida.



Abstract

This research adopted a qualitative approach, analyzing the images of fashion
editorials that address the theme of back to school between the years 2011-
2014. The objective is the question of media influence in shaping adolescent
reader transmitting values, content and information on what to wear and what
brand to use. Three volumes of Capricho magazine, published by Editora Abril
and images conveyed in the journal site were analyzed. The perspective of the
image analysis was used as a theoretical basis for analyzing the images
conveyed in fashion editorials. In the images described which seek to
characterize the profile of adolescents exposed by the magazine, was possible
to highlight both as regards the models proposed in looks as the many
americans influences. Thus, it was possible to consider that the magazine has a
major influence on teens and their readers imposes a standard of beauty,
consumer and lifestyle.
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Introducéo

As revistas direcionadas ao publico adolescente tém tomado espago na
midia nacional. Este segmento alcanca boa parte desta faixa etéria na classe
média e média alta devido ao custo do exemplar que ndo € acessivel as
camadas populares.

Os contetdos veiculados nestas revistas influenciam a formacgéo das
adolescentes sugerindo padrdes de como devem se vestir, se maquiar, arrumar
0 cabelo e modelos referentes ao comportamento (postura que uma garota
deve ter), influenciando diregdes em suas vidas, como por exemplo, quando
elegem um idolo, entre as celebridades, e buscam seguir o seu estilo de vida.

Enquanto midia, a revista é estruturada tendo por base o perfil desta
adolescente, seus anseios e sua necessidade de conhecer e explorar novos
espacos, informacdes, referéncias que véo delineando sua personalidade’,
focando na adolescéncia, que é uma fase de descobertas e criacdo, o publico
adolescente, sobretudo as garotas, se inspiram em celebridades e modelos
que estampam as capas e paginas de revistas.

As imagens veiculadas nas propagandas e editoriais fotograficos da
revista sdo providas de intencionalidade na conquista do publico-alvo
delimitado pelo veiculo. Neste contexto ficam perguntas que nos levam a
refletir sobre a influéncia dessas imagens no desenvolvimento das
adolescentes. E possivel imaginar questionamentos do tipo: “Sera que posso
ser tdo magra quanto esta modelo? Sera que esta maquiagem ficaria bem em
mim? Onde vou encontrar uma roupa igual a esta?” Entre tantos outros.

Refletindo sobre as possiveis respostas a essas questdes esta pesquisa

objetiva realizar uma analise das imagens dos editoriais?> de moda com o tema

! Conceito de Personalidade entendido como: “caréter ou qualidade do que é pessoal; personalidade; o
que determina a individualidade de uma pessoa moral; o elemento estavel da conduta de uma pessoa;
sua maneira habitual de ser; aquilo que a distingue de outra”. FERREIRA, Aurélio Buarque de Holanda,
apud REIS, Clayton. A prote¢do da personalidade na perspectiva do novo cddigo civil brasileiro. Revista
Juridica CESUMAR, Maringa, v. 1, n. 1, p. 6, dez. 2001.

2 Texto jornalistico opinativo, escrito de maneira impessoal e publicado sem assinatura, referente a
assuntos ou acontecimentos locais, nacionais ou internacionais de maior relevancia; define e expressa o
ponto de vista do veiculo ou da empresa responsavel pela publicacdo; o editorial apresenta,
principalmente em sua forma impressa para jornal, tracos estilisticos peculiares; na definigdo classica de
Fraser Bond, é “um ensaio curto, embebido do senso de oportunidade” (RABACA; BARBOSA, 2002, p.45)
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“Volta as Aulas” da revista Capricho, segmento destinado ao publico
adolescente, que vem influenciando geracdes desde a década de 50.

O projeto se propde a analisar qual € a mensagem que as imagens
presentes nas paginas da revista estdo passando as adolescentes, uma vez
que é cada vez mais comum garotas muito jovens se tornarem escravas da
beleza: se endividam, consomem descontroladamente, vdo para mesas de
cirurgias, sofrem de transtornos como bulimia e anorexia, entre outros. Com
este projeto pretende-se levantar a quest@o desta temética na sociedade. Para
tanto serdo selecionadas quatro edicdes que versam sobre a tematica de
editorias de moda referentes ao periodo de volta as aulas.

O desenvolvimento deste trabalho foi feito em capitulos sendo que o
referencial tedrico abordara como temas fundamentais: A revista como veiculo
de comunicacdo, a historia da revista Capricho e o que a editora Abril tem a
dizer sobre ela. Aborda também a adolescéncia e a influéncia da midia sobre
este publico bem como o jornalismo de moda.

Em se tratando da metodologia, no capitulo 1, h4 a descricdo
metodolégica do presente trabalho o qual analisa mediante uma abordagem
qualitativa, o contetdo visual de editoriais de moda que abordam a temética da
volta as aulas entre os anos de 2011 a 2014. Tal propdsito pretende tratar a
questdo da influéncia da midia na formagé&o da leitora adolescente transmitindo
valores, conteudos e informagdes sobre o que vestir e qual marca usar.

Sobre questdes referentes a revista, o capitulo 2 descreve sua defini¢ao,
suas caracteristicas, seu papel social enquanto um produto e um veiculo de
comunicacdo. A histéria da revista Capricho, no capitulo 3, tem foco centrado
na histdria e evolugdo da revista desde suas primeiras publicagcdes até os dias
atuais. Na sequéncia € apresentado no capitulo 4, a revista Capricho pela
editora Abril, a visdo que a empresa de comunicac¢ao tem sobre seu produto e
como o apresenta ao mercado. Para consolidar esta analise, no capitulo 5, foi
necessaria uma abordagem sobre o publico adolescente como o maior
consumidor deste produto. No capitulo 6, foi feita uma caracterizagdo do
jornalismo de moda e sua relevancia no contexto social. Finalizando, no
capitulo 7, foi feita a andlise das imagens veiculadas nos editoriais de moda e a

comparagao destas com as imagens disponibilizadas no site da revista.
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1. Metodologia

Esta pesquisa de abordagem qualitativa tem por objeto de estudo uma
série de quatro publicacdes da revista Capricho, da editora Abril, no periodo
gue compreende 2011 a 2014. Para tanto serdo analisados especificamente
editoriais de moda com a temética de “volta as aulas”. Esses editoriais sdo
compostos por cenarios que remetem a escola, modelos caracterizadas como
adolescentes em idade escolar, roupas semelhantes a uniformes e produtos
escolares que buscam retratar a leitora e imprimir a ela uma identidade positiva
frente & imagem de uma adolescente confiante e popular. A revista é voltada
para o publico teen do sexo feminino, com idade entre 12 e 19 anos, oriundas
das classes A e B que tem interesse na leitura de contetdos voltados a este
assunto.

Para a andlise das imagens, foi utilizado um processo que envolve trés
etapas ou procedimentos metodoldgicos: a leitura, a interpretacéo e a sintese.
(DUARTE e BARROS, 2006). Também serviram de base para a andlise os
estudos desenvolvidos por Freire Filho (2007), Joly (2001), Campos (2011),
Gelatti e Amaral (2009), os quais apresentam um ponto de vista diferenciado e
relevante a andlise da revista Capricho sob a 6tica da influéncia que ela tem
sobre o publico adolescente em relacdo ao consumo, a veiculagdo de
informagdo e padrbes sociais, bem como sua influéncia na formagéo do
adolescente.

A etapa da leitura se caracteriza pela descricdo detalhada dos
elementos que compde a imagem fotogréfica a qual € o foco da matéria
veiculada. A segunda etapa, a interpretagdo é caracterizada tendo em vista “A
posicdo da imagem, a presenca ou ndo de texto, a utilizagdo de moldura,
cores, devem ser interpretados.” (DUARTE e BARROS, 2006 p.340). Por fim a
sintese é composta pelos resultados obtidos, sendo possivel estabelecer
comparagdes entre as imagens veiculadas na revista e as fotografias das
leitoras que representam a adolescente real. Nesta etapa também é possivel
propor novas analises.

A opcao pela analise do conteddo das imagens se justifica por serem
vistas como mensagens publicitdrias embora tenham caréater jornalistico, nas

quais a fungdo da imagem “se aproximaria da persuasao do receptor, utilizando
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como recursos emocgdes, simbolos, marcas culturais.” (DUARTE e BARROS,
2006, p.340).

1.1 Pesquisador responsavel

Esta pesquisa foi realizada de forma individual. Sendo a pesquisadora
aluna do curso de Comunicagdo Social com énfase em jornalismo, sob

orientacdo da professora Erica Franzon, docente do curso de Jornalismo.

1.2 Tipo e estrutura da pesquisa

A pesquisa de abordagem qualitativa e carater descritivo foi realizada
mediante a analise do contetdo visual dos editoriais de moda, tendo por base a
andlise da imagem.

Como o objetivo é a analise das imagens veiculadas dos adolescentes
retratados na revista em comparagdo com fotografias de adolescentes reais
disponibilizadas no site da revista Capricho, para tanto foram categorizadas
imagens referentes aos editoriais de moda com o tema “Volta as aulas”. Nestes
foram analisadas o perfil estético das modelos, os looks e o cenario onde eram
fotografados. Desta forma, o contexto apresentado remete a ideia de uma
escola atrativa, moderna, e que vai ao encontro dos sonhos das adolescentes
da classe media alta. Como elementos que constroem o sentido visual que
pode fornecer pistas para a compreensdo das estratégias de seducéo e
persuasdo é possivel destacar roupas, acessorios, penteados de cabelo e
maquiagem, 0s quais sdo caracteristicas presentes em outros cenarios e ndo
nas escolas comuns no Brasil.

Por fim, seré feita uma comparagdo entre imagens dos editoriais e as
fotografias reais das leitoras da revista Capricho fotografadas no ambiente da
saida escolar, disponibilizadas no site. As imagens aqui utilizadas foram
obtidas no site da revista em um complemento especial tematico composto de
matérias, fotos, depoimentos dentre outros recursos sobre volta as aulas.

Por se tratar de uma pesquisa na area de comunicacado, a analise dos
editoriais de moda da revista foi feita de acordo com Duarte e Barros (2006)

conceituando a ideia de imagem, sua origem e importancia, exemplificando as
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formas e percursos utilizados para a analise de imagens, cujo estudo apoia-se
na analise da imagem para estudar os elementos de sentidos e a mensagem
presente nas imagens.

Os editoriais de moda selecionados serédo divididos e analisados nas
seguintes categorias, as quais poderéo estar total ou parcialmente contidas nos
editorais: género, etnia, biotipo, cenédrio, maquiagem, acessorios, cabelo,

figurino.

1.3 Local e periodo de realizagéo

A pesquisa foi desenvolvida nos meses de fevereiro a maio, durante o

primeiro semestre de 2014 na Universidade Sagrado Coracdao.
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2. A Revista como veiculo de comunicacéo

Dentre os diversos veiculos de comunicacdo de massa, este trabalho
trata especificamente da revista, a qual, segundo Ali (2009), se caracteriza
como um dos meios de comunicagdo que leva vantagem sobre os demais
devido as suas caracteristicas como a portabilidade, facil de carregar em
bolsas ou mesmo na méo, disponibiliza grande quantidade de informagdes por
um custo relativamente pequeno e com textos de facil compreensao. Frente a
estas caracteristicas a autora enfatiza que a revista é uma referencia na
formagao de opinido dos leitores provocando uma reflexdo e ampliacdo sobre
0s conhecimentos.

Vale conceituar esse veiculo tdo presente no dia a dia da sociedade.

A palavra revista vem do inglés “review” que quer dizer, entre outras
coisas, “revista”, “resenha” e “critica literaria”. A palavra “review” era
comum em varias revistas literarias inglesas, que eram os modelos
imitados em todo o mundo nos séculos 17 e 18. Dai a origem da
palavra “revista” na lingua portuguesa. Entretanto, na Inglaterra, nos
Estados Unidos outros paises de lingua inglesa, revista € chamada
de “magazine”, que vem da palavra arabe “al-mahazen”, que significa
“armazém” ou “deposito de mercadorias variadas”. Isso porque,
diferente do livro que geralmente € monotematico, a revista apresenta
uma variedade de assuntos. De mesma origem € a palavra francesa
“magazin’, que, além de revista, significa “loja de departamentos”
(ALI, 2009, p. 19).

As revistas sao direcionadas para um publico especifico que se
caracteriza por um interesse dominante entre diferentes segmentos. Desta
forma, existem revistas que tratam dos mais diversos temas.

As revistas de carater comerciais como esta analisada no presente
estudo € de grande relevancia, pois faz parte do cotidiano da sociedade, uma
vez que o leitor é atraido a ela pelo formato que apresenta, oferecendo
entretenimento, conhecimento, com uma leitura facil e descontraida.

Mas, para que uma revista se torne um veiculo de grande circulagéo e
com uma boa aceita¢@o do publico, precisa ir ao encontro das necessidades de
seu publico-alvo.

Segundo Ali (2009), essas caracteristicas estdo presentes em revistas

de consumo classificadas em trés tipos: revistas de interesse geral, geralmente
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semanais; revistas segmentadas por publico e revistas segmentadas por temas
de interesse. Por fim elas podem também ser constituidas como suplementos
de jornais escritos em cadernos especificos.

Na atualidade, com a popularizagdo da internet, muitas revistas
impressas tiveram que se adaptar a tecnologia e migraram seu contetdo para
a internet de diferentes formas, o que trouxe vantagens e desvantagens tanto
para o leitor quanto para a revista. Como vantagens pode-se destacar a
velocidade da informagéo, a proximidade com o leitor e sua maior interagao
com a revista. Os aplicativos para celular também podem ser vistos como um
grande avanco tecnolégico, uma vez que agora o leitor pode comprar e ler a
revista pelo celular independente de onde ele esteja.

Como desvantagens € possivel destacar também a velocidade da
informacé@o apresentada acima como uma vantagem, pois apesar da noticia
chegar mais rapido ao leitor, o jornalista é obrigado a trabalhar nela por um
curto espaco de tempo, onde muitas vezes as informac¢des que se tem sobre
determinado assunto sdo pouco aprofundadas, tornando as matérias
superficiais. Outro ponto que merece destaque é que diferente da revista
impressa, ao acessar o portal das revistas e ler as matérias disponibilizadas o
leitor ndo tem garantia alguma de que o conteudo continuara disponivel para
quando ele quiser acessa-lo.

A maioria das revistas € composta por uma série de elementos
constitutivos, sendo estes a capa, o design grafico, as imagens e 0s textos.

Em se tratando do estilo textual, Vilas Boas (1996) discorre sobre o texto
veiculado em revistas relatando sobre o processo que deve ser seguido pelo
jornalista para ter como resultado um bom texto. Ao tratar sobre o estilo
magazine®, ou seja, o estilo da revista caracteriza-a por possuir um texto com
gramética prépria, ser uma pratica jornalistica diferenciada que utiliza de frases
criativas para dar dicas ao leitor sobre o assunto abordado da reportagem.
Relata sobre o jornalismo interpretativo, os critérios de valor de uma boa
reportagem e o sensacionalismo, assuntos que o jornalista lida quando trabalha

em um veiculo de comunicacdo como as redagdes de revistas.

¥ 1 Publicacdo periédica, geralmente ilustrada, que trata de variados assuntos; revista 2 (fr

magasin) Casa comercial com numerosos tipos de artigos a venda. 3 Casa de artigos de
modas. 4 Tip Depésito de matrizes nas maquinas de compor. Dicionario Michaellis online.
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A primeira revista descrita na histéria da comunicacdo surgiu na
Alemanha no século 17 e foi fundada em Hamburgo, na Alemanha, por um
te6logo, poeta e autor de hinos religiosos, chamado Johann Rist, ganhou o
nome de “Edificantes discussfes mensais” e foi publicada em 1966 (SCALZO,
2008; ALl, 2009).

A primeira revista publicada no Brasil em 1812, escrita por Silva Serva,
foi um “folheto” chamado de “As Variedades ou Ensaios de Literatura”. Seu

conteudo tratava de:

[...] discursos sobre costumes e virtudes sociais, algumas novelas de
escolhido gosto e moral, extratos de histéria antiga e moderna,
nacional ou estrangeira, resumo de viagens, pedacos de autores
classicos portugueses - quer em prosa, quer em verso — cuja leitura
tenda a formar gosto e pureza na linguagem, algumas anedotas e
artigos que tenham relagdo com os estudos cientificos propriamente
ditos e que possam habilitar os leitores a fazer-lhes sentir importancia
das novas descobertas filosoficas (SCALZO, 2003, p. 27).

Em 1836, o “Correio Brasiliense” foi considerado um marco inaugural da
impressa brasileira embora os dois tenham formato de livro, foram classificados
como revistas.

O livro-revista “A Revista no Brasil” publicado em 2000 pela Editora Abril
a caracteriza como “um mag¢o mal encadernado de folhas de papel, trinta
paginas monotonamente recobertas de texto, sem uma ilustragdo que fosse” (A
REVISTA NO BRASIL, 2000, p. 16).

No Brasil, as revistas s6 se tornaram populares, no inicio do século 20,
como por exemplo: “O Malho” em 1902, “Kosmos” em 1904. “A Rolha” em
1918, “Careta” em 1908. Também considerado um marco na revista brasileira
temos “O Cruzeiro”, em 1928, uma revista voltada ao publico feminino, foi
considerada uma dos maiores sucessos editoriais brasileiros de todos os
tempos. A Unica revista que ultrapassou O Cruzeiro foi a revista Manchete de
1952, que foi inspirada em uma revista francesa.

Na época as mulheres eram vistas como “aquelas que praticam
esportes, que sado vistas pelas avenidas da cidade, que vdo aos bailes
elegantes e que participam ativamente da vida social da cidade” (MACHADO,
et. all. 2008, p. 4).
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A maior revista da América Latina foi a Capricho, lancada em 1952 e se

constituia de fotonovelas completas em edigBes quinzenais. Sendo que em

1956 ja havia 500 mil exemplares.

Em 1952, Capricho, da Editora Abril S. A., chega a vender meio
milh&o de exemplares por quinzena. Em 1970, perdendo terreno para
as teledramaturgias (telenovelas) encenadas na televisdo, Capricho
muda sua linha editorial e passa a ser voltada para o publico
adolescente permanecendo desta forma até o dia de hoje,
posicionando-se no “recentemente” descoberto mercado editorial teen
(teenagers), destinado ao publico adolescente (BAPTISTA e ABREU,
2011, p.15).

Dentre as publicagdes, as fotonovelas sempre foram o contetdo

principal que chamava atengdo do leitor. Este foi um padrédo de tamanho

sucesso tendo sido mantido nas bancas durante 30 anos, conforme descrito

por Ali:

Primeira revista de fotonovelas completas — até entdo eram
publicadas em capitulos. Com fotonovelas italianas, edi¢des
guinzenais, formato pequeno (O mesmo de O Pato Donald) e tiragem
de 91 mil exemplares, os nimeros de Capricho ndo venderam bem.
Victor Civita, fundador da Editora Abril, decidiu torna-la mensal,
aumentar o formato e dobrar o preco. Em 1956, com 500 mil
exemplares, era a maior revista da América Latina. A fotonovela foi
criada na Italia depois da Segunda Guerra. Os diretores de cinema
dos estudios de Cinecitta aproveitavam os intervalos das filmagens
para fotografar romances, utilizando os cenarios dos filmes. No
mundo anglo-saxdo, a fotonovela simplesmente ndo pegou. Na
América Latina, onde ja havia a tradicdo da radionovela, foi um
grande sucesso. 1952 — até hoje, Brasil (ALI, 2009, p. 364).

De la para c4, foram criadas novas revistas quem circulam até os dias

atuais e com grande impacto na sociedade brasileira. Como a Playboy em
1953, “Quatro Rodas” em 1960, “Cosmopolitan” em 1965 e “Veja’ em 1968
(ABRIL, 2000; ALI, 2009; ANER, 2011).

Em se tratando especificamente de revistas femininas, o mundo

imaginario se torna seu principal atrativo. Uma vez que é preciso que o leitor se

identifique e crie uma relagdo de proximidade com 0s contextos retratados

naquelas paginas. Nas palavras de Heberle:

Assim como contos de fada, histérias biblicas e filmes de Hollywood,
as revistas para mulheres também evocam um mundo imaginario,
onde a fantasia sem escala com elementos da vida real (HEBERLE,
2004, p.98).
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A historia da criagdo da revista no mundo, no Brasil e especificamente a
criacdo da revista Capricho, estd sempre relacionada ao contexto historico,
cultural e social da época em que suas publicacfes sao feitas, retratando assim
0s costumes e valores de determinado momento histérico, funcionando como
um espelho da sociedade.

Em continuidade, este trabalho abordard no préximo capitulo sobre a

revista Capricho dando enfoque a sua criacdo e sua histéria até os dias atuais.
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3. A Histéria da Revista Capricho

Durante a época do surgimento da revista Capricho as fotonovelas se
configuravam como o conteudo das revistas femininas. A principio as primeiras
fotonovelas foram produzidas na Itdlia ap6s a Segunda Guerra Mundial seu
surgimento se deu pelas dificuldades da época para producdes
cinematogréficas, devido ao periodo de recessdo. Da lItélia, este modelo se
estendeu para Franca e dai por diante ate chegar a América do Sul, no Brasil
as primeiras edicbes sdo da década de 1950, sendo a revista Encanto,
publicada em 1951, pela editora Artes Graficas do Brasil, a primeira fotonovela
brasileira (MIGUEL, 2009).

Segundo Buitoni (1986, citado por Teixeira 2002) a imprensa feminina
brasileira inicia-se com a revista Capricho foi a primeira revista feminina do
Brasil, criada em S&o Paulo em 18 de junho de 1952, por Victor Civita, sendo
este o primeiro titulo de revista da Editora Abril (Figura 1).

A principio, seu conteudo era exclusivamente composto de fotonovelas,
consumido por jovens de 18 anos e mulheres casadas de até 30 anos. Nesta
época seu slogan era “Revista da Mulher Moderna”, e ndo atingia as

adolescentes de 12 e 13 anos, como atualmente.

(R ICHO

Figura 01 — Primeira capa da revista Capricho de 1952*

4 Fonte: http://www.justlia.com.br/2011/02/as-primeiras-capas-das-revistas/ Acesso em:
15/03/2014.
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O fato de a revista apresentar todo o contetido da fotonovela em uma anica
edigdo conquistou a preferéncia das leitoras, elevando a revista a tiragens cada
vez maiores, iniciando a primeira edigcdo em 26 mil exemplares e chegando ao

patamar de 500 mil em 1956.

Primeira revista de fotonovelas completas — até entdo eram
publicadas em capitulos. Com fotonovelas italianas, edi¢des
quinzenais, formato pequeno (o mesmo de O Pato Donald) e tiragem
de 91 mil exemplares, os primeiros numeros de Capricho ndo
venderam bem. Victor Civita, fundador da Editora Abril, decidiu torna-
la mensal, aumentar o formato e dobrar o prego. Em 1956, com 500
mil exemplares, era a maior revista da América Latina (ALI,2009,

p.364).
No decorrer das décadas a revista teve seu conteldo adaptado a
realidade social do pais, principalmente na década de 60 na qual se iniciou o
periodo militar marcado pelo controle do governo e pela censura sobre as
producdes jornalisticas. Na década de 60 veiculavam-se principalmente
matérias sobre os Beatles®, sobre os primeiros produtos de beleza e
eletrodomésticos que comecaram a chegar ao pais. Na década de 70 passa a
ser quinzenal, devido também a influencia da censura do periodo da ditadura

militar.

O modelo sobreviveu até 1970, esmagado pela avalanche de novelas
induzida pela televisdo. Aproveitando a forca da marca Capricho,
houve entdo a mudanca editorial do titulo que estruturou seu novo
formato, criando assim um novo nicho de mercado: o das revistas
teen (ANER, 2011, p.22).

Segundo Scalzo (2004, p.90) em 1982 a revista “Capricho teve que
passar pela primeira mudanca radical para se manter no mercado, enquanto
muitos titulos desapareceram porque insistiram em continuar usando a mesma
formula”.

Em 1985 a revista muda seu foco, deixa de publicar fotonovelas e
passa veicular um contetdo mais denso e informativo que conta com prestacéo
de servico em sessbes de moda, beleza e comportamento. Com este novo

formato, a revista tem como publico-alvo as jovens garotas. Assim, a partir de

® Grupo musical de grande sucesso mundial a partir da década de 60 do Século XX com
repercusséao até os dias atuais.
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1985 com o slogan “A revista da gatinha” ela passa a ser um icone para o
publico adolescente feminino. Nesta nova mudanca, no ano de 1985, fazendo
referéncia ao slogan, acrescenta “miau” (Figura 2) ao logotipo e seu contetdo
volta-se para garotas de 15 a 22 anos, a partir dai percebe-se uma diminuigao
da faixa etéria do publico-alvo. O ano de 1985 é considerado como o de inicio
da revista Capricho atual (TEIXEIRA, 2002 e GRUSZYNSKI & CHASSOT,
2006).

Dosemmmaebrest pars mwee 20w 16w O

£ TEMPO DF FESTA!

+0 briho no moquiogern

*Cobelos solfos.
CoDeCos enfeifooas

Figura 02 — Capas da revista Capricho dos anos de 1981 e 1985 respectivamente®

Iniciando a década de 1990, visando conquistar ainda mais o publico
feminino, as mudangas acontecem em seu projeto editorial e na linguagem
abordada, resultando em textos mais simples e trazendo na capa uma modelo
iniciante. Segundo Fischer (1996) neste periodo a revista passa a ter
concorréncia com outras publicagdes, voltadas para 0 mesmo segmento, como
por exemplo, a “Atrevida”, lancada em 1994 e a “Todateen” em 1995. Na
analise de Gruszynski e Chassot (2006, p.44), contudo, a revista Capricho se
mantém como a principal dentro deste segmento devido ao tratamento
sofisticado dado as matérias, pelo maior volume de paginas de publicidade,

considerada o “produto original” enquanto as outras sao “cépias”. Segundo os

® Fonte: http://lifidelix.blogspot.com.br/2013/06/sera-o-fim-da-capricho.html Acesso em:
15/03/2014
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mesmos autores “Todas essas mudancas resultaram em sucesso, fazendo
com que, entre janeiro de 1990 e janeiro de 1991, a Capricho fosse a revista

mais vendida em seu segmento.”

virgem é
coisa de
outro

mundo?

Tratamentos
de beleza para
fazer em casa
(assim sobra
dinbeiro para
coisas mais
divertidas!)

Leonardo DiCaprio:

Um postal exclusivo do Leonardo

DiCaprio em seu novo filme

Tudo jeans: ténis,
pulseira, cinto,
biquini, mochila,
sandélia e, claro, calga

Presentao!

[ o

o - ==

Figura 03 — Capas da revista Capricho dos anos de 1998 e 1999’

Continuando sua trajetéria a revista passa por mais mudancgas, com
a intencdo de acompanhar o desenvolvimento e as novas caracteristicas do

seu publico-alvo, sofrendo mudancas significativas no final dos anos 90.

Em 2000, a linguagem comeca fica mais adultizada, as capas
comecam a mostrar os idolos das telenovelas e da musica e os
assuntos sao mais jovens e menos “femininos”. Essa mudanca de
postura tem o objetivo de melhorar a circulagédo da revista (TEIXEIRA,

2002, p.5).

Nos anos de 2005 e 2006 a revista passou por diversas transformacgdes
adotando um padréo evolutivo, adaptando-se ao publico-alvo que novamente
diminui de faixa etaria e que desde entdo passa a ser caracterizado por
meninas de 12 a 19 anos das classes A e B e adquire um aspecto mais
despojado, livre e divertido, que vem ao encontro das expectativas da nova
geracao adolescente do século XXI (GRUSZYNSKI & CHASSOT, 2006).

" Fonte: http://lifidelix.blogspot.com.br/2013/06/sera-o-fim-da-capricho.html Acesso em:
15/03/2014
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No ano de 2005, a Capricho voltou a ter slogan, o que néo fazia
desde a época da “revista da gatinha”. O novo slogan “Seja diferente.
Seja vocé” comegou a aparecer em todas as capas e refletia o
posicionamento da revista, que pretendia passar uma mensagem de
autenticidade para suas leitoras. A misséo auto definida da Capricho
era “informar e formar garotas de atitude” (GRUSZYNSKI &
CHASSOT, 2006, p.45).

Desta forma, segundo as autoras, “pode-se dizer que a Capricho vende
mais que uma revista, propde um estilo de vida” (GRUSZYNSKI & CHASSOT,
2006, p.45).

s explicam
“por que gostam
tagto de

(O T ey 30 jeitos

A partir de 2007, a revista passa a viver uma nova fase e estende sua
abrangéncia para a internet. A frase “seja diferente, seja vocé” mudou para um

endereco virtual: “deixeomundomaispink.com.br”

. Foi um espaco virtual criado
pela Capricho, com o objetivo de influenciar suas leitoras a a¢fes voluntarias

para tornar o mundo um lugar melhor. A referencia a cor pink que remete a

8 Fonte: http://lifidelix.blogspot.com.br/2013/06/sera-o-fim-da-capricho.html Acesso em:
15/03/2014

% O site deixeomundomaispink.com.br n&o esté no ar e foi substituido por outras paginas do site
www.capricho.com.br
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feminilidade se d& pela identificagdo como um icone da adolescéncia, marca da
revista. Atualmente o site ndo esta mais no ar, contudo a revista disponibilizou
outros espacos virtuais para a interacdo com a leitora (GELATTI e AMARAL,
2009).

Um exemplo é o blog da Galera Capricho, que esta no ar atualmente, o
gual se caracteriza por ser um espaco onde as leitoras publicam suas vivencias
nas mais diferenciadas situacbes, como viagens, formaturas, escolas,

passeios...

Outra mudanca observada na revista, comparando esta observacao
as analises citadas, é a auséncia da secdo ‘certo e errado’, que
julgava o0 modo de vestir de garotas nas ruas. A secao ‘fiqgue bem’
mudou o nome para ‘beleza’ e comparando-se a caracterizacdo de
Mira, relaciona bem menos a beleza a salde do que a uma
maquiagem bem feita. Acredita-se que essas mudancas tenham sido
operadas em 2008, mesma época do lancamento do site
deixeomundomaispink.com.br (GELATTI e AMARAL, 2009, p.5).

Figura 05 — Pagina do site da campanha “Deixe 0 mundo mais pink™°

Nos anos seguintes a Capricho foca no relacionamento com a leitora,
investindo em sua participacdo constante e interagdo com os conteldos
veiculados. Em 2009, passa por outra mudanga, no seu aspecto editorial, o
qual se organiza em novas editorias: Entrada, “V.i.p.”, “Beleza & Corpo”,

“Estilo”, “Vocé”, “Diversao”, as quais tratam de assuntos de interesse das

% Fonte: http://www.brainstorm9.com.br/2793/diversos/capricho-deixe-o-mundo-mais-pink/
Acesso em: 15/03/2014
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adolescentes, como celebridades, moda, beleza, comportamento. Estes temas
passaram a ser constantes nas publicagcdes constituindo-se como a base da
revista até os dias atuais.

Outra caracteristica da revista Capricho esta centrada no aspecto
econdmico e consumista. Segundo Raposo (2012, p.12), a “Capricho é, hoje,
uma marca cuja publicacdo impressa € apenas 0 tronco que sustenta

profundas raizes de estimulo ao consumo e consumismo adolescente.”.

Além disso, CAPRICHO conta com licenciamentos, mais de 9 milhdes
de produtos e servigcos vendidos por ano,Colirios Capricho, o maior
projeto multiplataforma da Editora Abril, CAPRICHO Star, o celeiro
dos talentos adolescentes que nasceram dentro do universo da
marca, o programa de TV Temporada de Moda CAPRICHO, lider de
audiéncia entre os adolescentes na TV fechada, mobile, sdo 226 mil
assinaturas pagas de SMS CAPRICHO, Viagens CAPRICHO, um
servico licenciado com a viagem dos sonhos que promete muita
diversdo, e Selo Musical, apostas de lancamentos de artistas
musicais! (PUBLIABRIL, 2012).

E atualmente uma das mais populares entre o publico feminino
adolescente. Composta de contetdos atuais que vao ao encontro dos anseios

das jovens, ha 62 anos, os quais tém se tornado um veiculo formador de
opinido deste publico.

2]
ATTACK!

Nossa repérter

Um abecé de solucdes para se livra
de espinhas, olheiras

Figura 06 — Capa revista Capricho de abril de 2014*

1 Fonte: http://loja.abril.com.br/Revista-CAPRICHO---Demi-Lovato---Marco-2014---Edicao-
1197-504378/p Acesso em: 15/03/2014
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No cenéario dos veiculos de comunicacdo, a Capricho é lider em

I*? sd0 mais de

comunicacdo com o publico adolescente, segundo o Publi Abri
2,6 milhdes de leitores por edigdo, sendo a revista distribuida quinzenalmente
para todo o pais, o site da revista é considerado hoje o maior site teen do
mundo. A “Capricho” é também uma marca presente na vida da adolescente
brasileira; em 2012 foram vendidos cerca de 12 milhdes de produtos
licenciados da marca Capricho, como por exemplo material escolar, bolsas e
malas, produtos de beleza, roupas e sapatos dentre outros. O motivo de
tamanha audiéncia é a abordagem da revista que cria intimidade em seu
relacionamento com a leitora e assim a orienta de forma clara e objetiva,

abordando sempre os assuntos de principal interesse das adolescentes.

12 hitp://ww.publiabril.com.br/marcas/capricho/revista/informacoes-gerais Acesso em:
15/03/2014
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4. A revista Capricho pela editora Abril

A revista Capricho fidelizou leitoras ao longo de sua histéria e é
atualmente a principal revista do seu segmento. Segundo dados publicados

pela Editora Abril*3

em 2013 a revista tem o total de 1.867.281 leitores, séao
64.420 assinaturas. Desta forma é de relevancia para este estudo levar em
consideracdo o que a propria empresa de comunicagdo que produz a revista
tem a dizer sobre ela. Segundo o Brand Kit'* de 2013 da revista disponibilizado
pela editora Abril a revista é descrita como “A melhor amiga da garota
brasileira” traz na introdu¢do uma autodefinig&o:

A Capricho é...

A maior marca feminina teen do Brasil e tem como missdo tornar a
adolescéncia a época mais incrivel da vida de uma menina e estar
presente nos momentos mais marcantes.

A referéncia maxima em conteddo, servico, entretenimento e
solucdes digitais para a garota brasileira.

Uma amiga acolhedora e muito admirada. Alguém em que a garota
brasileira pode confiar e reconhece como cool.

A descricdo apresentada ressalta a credibilidade e o alcance da revista,
0 que a torna atraente para anunciantes das mais diversas marcas e produtos
destinados ao mesmo publico.

Sua tiragem € de 166.531 revistas por edi¢do, dessas 46.047 sao
vendidas em bancas, estes dados confirmam o alcance do produto em todo o
territério nacional, o que demonstra também, um amplo poder de persuasdo
frente a formag&o de opinido do publico adolescente.

O contetdo impresso esta pautado nos assuntos que levantam mais
interesses nas garotas. A revista exerce um poder de convencimento tamanho,
ao ponto de se colocar no papel de melhor amiga da leitora apenas porque
aborda temas sobre os quais a adolescente ainda ndo tem uma opinido
formada e se deixa influenciar pela opini&do veiculada na revista. Ao que parece
essa caracteristica esta presente desde a criagdo da revista, pois compde a

filosofia seguida pela editora Abril, conforme descrito na figura 7. Vale ressaltar

13 http://publicidade.abril.com.br/marcas/46/revista/informacoes-gerais

 Arquivo Midia Kit 2013 da revista Capricho contendo informac6es especificas sobre o produto,
disponivel para download no site http://publicidade.abril.com.br/marcas/46/revista/informacoes-
gerais. (Acessado em 10 de marco de 2014).
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gue a partir do més de abril de 2014, a revista passou a ser veiculada

mensalmente com a proposta de aumento no nimero de péginas e conteudo.

)|
Com uma linguagem que as
adolescentes se identificam e
entendem, a revista CAPRICHO
se tornou a melhor amiga da
garota brasileira e leva até elq,
guinzenalmente 0s assuntos
mais quentes Trelacionados a

moda, beleza, comportamento,
famosos e diversao.

2,7 milhoes de leitoras

*Proje¢do Brasil de Leitores consolidado 2012

Figura 07 - Descricdo do contetido impresso da revista capricho™

Segundo Scalzo (2003)

Entre garotas, por exemplo, sabe-se que quem |é Capricho é
diferente de quem néo a lé. O fato de ler a revista transforma as
meninas num grupo que tem interesses em comum e que, por isso,
comporta-se de determinada forma. N&o é a toa que leitores gostam
de andar abracados as suas revistas — ou de andar com elas a
mostra — para que todos vejam que eles pertencem a este ou aquele
grupo. Por isso ndo se pode nunca esquecer: quem define o que é
uma revista, antes de tudo, € o seu leitor (SCALZO, 2003, p.12).

A Capricho se destaca e diferencia das demais por estar presente em
diferentes momentos da vida da sua leitora, além da revista impressa, a
interatividade com as leitoras esta disponivel no site da revista, nas redes
sociais, no celular, nos eventos oferecidos anualmente pela revista e em
produtos da marca Capricho, oportunizando o0 constante crescimento do

relacionamento com seu publico-alvo conforme apresentado na figura 8.

> Fonte: Midia kit 2013 Capricho pdf. Arquivo disponivel para download no site:

http://publicidade.abril.com.br/marcas/46/revista/informacoes-gerais Acesso em: 20/03/2014




29

No site da CAPRICHO, as meninas
encontram as informagdes mais quentes
sobre os assuntos de interesse delas. O

reflexo disso estd no enorme poder de
engajamento online da marca.

§ 3,8 pdg por visita

+de 100 mil views por
video

Média de 60 comentarios
por matéria

Time spent médio: 27:30

el X

Fonte: Google Analytics Jan/13

Redes Socini

As adolescentes odoram falar o que
pensam! Elas participam ativamente das
redes sociais da CAPRICHO, comentando
e compartilhando os conteudos.

E a MAIOR fanpage de revista teen
do mundo com mais de 2 milhdes de

likes

("7 Possui mais de 1,6 MM de seguidores
S/ noTuwitter

5 No Instagram possui mais de 145 mil
* | seguidores

SITE
vyevee

80% Classe AB

65% Acessam diariamente o site da
CAPRICHO

87% Costumaausar ainternet
para fazer pesquisa antes de

comprar algum produto ou servico

63% Tiveram compras motivadas por
propagandas vistas no site CAPRICHO

Fonte: Aualiagao do site CAPRICHO, Setembro 2012

Figura 08 — Canais de interatividade da revista com a leitora™

A marca Capricho cresceu ao longo dos anos, a principio se tratava

apenas da revista, mas a partir de uma parceria com a marca Marcyn langaram

cole¢Bes de roupas intimas femininas, apds o sucesso desta diversos produtos

foram langados com a marca a fim de acompanhar a adolescente em seu dia a

dia, assim a marca capricho esta presente nas roupas, nos materiais escolares,

nas bolsas, maquiagem e até em doces.

A atratividade da marca Capricho e o potencial de venda para o publico

gue confia na revista como se fosse sua melhor amiga, abriu um grande

espaco para o licenciamento dos mais diversos produtos sob a marca

Capricho, Figura 9.

' Fonte: Midia kit 2013 Capricho pdf. Arquivo disponivel para download no site:
http://publicidade.abril.com.br/marcas/46/revista/informacoes-gerais Acesso em: 20/03/2014
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LICENCIAMENTO CAPRICHO

YoVvev
N 0 BOTICARIO caA MARCYN DERMIWIL
A miss@o dos produtos e servicos =
licenciados CAPRICHO é traduzir | ol N X
sonhos em bens e experiéncias 5 g ("] f ,/
unicos na vidada adolescente. > T E I ( 4
245 { J
! ot )
* . Mo
i +de10 MM* de < A
produtos vendidos/ano
SUGAR SHOES KRAFT FOODS AEGER Lol NOBEL
AT

N presente em 10 categorias
de produto

Am ¥ d Q0

Figura 09 — Licenciamento de produtos sob a marca Capricho®’

Em qualquer empresa o principal foco € seu cliente, em se tratando se
jornalismo é de extrema importancia conhecer seu publico-alvo uma vez que
seu produto é feito para ele e precisa suprir suas necessidades. Desta forma a
empresa Abril fez varias pesquisas para definir quem é a leitora da revista
capricho.

A Leitora

Uma em cada cinco meninas consome a
marca CAPRICHO. Sdo:

a Meninas
v' de 13 a17 anos, da classe AB

.. Quegostam:

Z=S, Moda
Beleza
Ne# Comportamento

Idolos

, < E se ligam:
(' Nos amigos

Nos relacionamentos

N ;
No seu corpo e estilo

Fig. 10 — Perfil da leitora da revista Capricho.'®

A Figura 10, denominada “A Leitora”, traz a informacé&o de que o publico-

alvo consiste majoritariamente em meninas na faixa etéria de 13 a 17 anos das

" Fonte: Midia kit 2013 Capricho pdf. Arquivo disponivel para download no site:
http://publicidade.abril.com.br/marcas/46/revista/informacoes-gerais
'8 Fonte: Midia kit 2013 Capricho pdf. Arquivo disponivel para download no site:
http://publicidade.abril.com.br/marcas/46/revista/informacoes-gerais
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classes sociais AB. Vale ressaltar que estes dados fornecidos pela propria

editora sao referentes ao ano de 2013.

Editora Abril, no ano de 2014, atualizou esses dados informando que o

publico-alvo da revista passou a ser prioritario em meninas na faixa etaria de

15 a 19 anos, das classes sociais B e C. Conforme descrito na Figura 11:

B De 10 a 14 anos: 25%
W Det15a19a ’

s: 9%

W A 8%
B B:43%
W C:44%
D: 5%
E: 0%

Mais de 50 anos: 4%

Figura 11. Faixa etéria e classe social das leitoras da revista Capricho em 2014

A fim de tracar o melhor perfil possivel da leitora, a revista procurou
saber quais seus principais habitos de consumo. Visando, certamente
impulsionar as vendas de seus anunciantes e dos produtos de sua marca

garantindo uma identificacéo da leitora para com a revista.

70%

69%  49%
k 4

Fig. 12 — Habitos de consumo das leitoras da revista Capricho®

Mediante a estes dados apresentados pela revista, podemos concluir

que ela exerce grande influéncia sob a sua leitora. E preciso tomar cuidado

¥ Fonte: http://publicidade.abril.com.br/marcas/46/revista/informacoes-gerais Acesso em:

20/03/2014
2% Fonte: Midia kit 2013 Capricho pdf. Arquivo disponivel para download no site:
http://publicidade.abril.com.br/marcas/46/revista/informacoes-gerais Acesso em: 20/03/2014
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para que a leitora seja capaz de ter um senso critico a fim de filtrar o que é

conteudo e o que é publicidade.
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5. A adolescéncia e a influéncia da midia

Ao tratar do publico-alvo deste trabalho é preciso compreender o perfil
do adolescente que consome a revista Capricho.

“Adolescere € palavra latina que significa crescer, desenvolver-se,
tornar-se jovem” (SOUZA, 1987). A fase da adolescéncia é caracterizada por
jovens que estdo vivendo uma série de transicdes, deixando a infancia e
iniciando a vida adulta. Por ser um periodo de intensas mudancas, pode ser

classificado em etapas, mesmo que néo sejam muito bem definidas, a saber:

- Adolescéncia precoce (dez aos catorze anos), quando predomina a
tentativa de separacao dos pais e livrar-se das amarras a infancia;

- Adolescéncia média (catorze aos dezesseis ou dezessete anos),
guando a conduta é predominante estereotipada. Ha identificacédo
plena com o grupo de iguais e se inicia a busca de um lugar na
sociedade; a maioria dos adolescentes ja manifestou a puberdade,
mas nao esta inteiramente satisfeita com os resultados. Os rapazes
tentam melhorar seu aspecto fisico com os exercicios de musculagdo
e as meninas com o0s de estética e todos eles experimentam varios
estilos de vestuario.

- Adolescéncia tardia (dezesseis ou dezessete aos vinte anos),
guando emergem os valores e comportamentos adultos e predomina
e se cristaliza uma identidade adulta estavel (SOUZA, 1987, p.71).

E durante estd fase que o jovem comeca O processo de
autoconhecimento de uma forma mais profunda do que na infancia, e se
questionar sobre quem ele é, quais sd0 seus gostos, suas crencas, seus
valores, ou seja, é quando ele constroi o adulto que vai se tornar. Isso tudo
acontece através de mudancas que vao desde fisicas e comportamentais até
aquelas na forma como ele lida com a sociedade ao seu redor.

A adolescéncia tem inicio na puberdade, quando a crianca comeca a
aparentar diferengcas fisicas e comportamentais, o comeco desta etapa €
facilmente identificavel, mas ao longo do processo se torna dificil saber quando
esta chega ao fim; ndo existe uma lista exata de situagbes as quais 0s
adolescentes devem vivenciar ou de caracteristicas que devem ter antes de se
tornar adultos, pois o conceito de homem e mulher adultos também né&o foi bem
definido em nossa sociedade (CALLIGARIS, 2013).

Desta forma a adolescéncia se caracteriza como um “periodo da vida de

uma pessoa durante o qual a sociedade em que vive deixa de encara-la como
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crianga e nao lhe confere plenamente os status, papeis e fungbes adultos”
(HOLLINGSHEAD, 1963 apud SOUZA, 1987, p. 3).

Assim, a adolescéncia € considerada uma etapa essencial no
desenvolvimento do ser humano, uma vez que se o jovem deixa de vivenciar e
experimentar situacbes proprias da adolescéncia ter4d que lidar com

consequéncias significativas na vida adulta.

A auséncia deste fazer revertera em grandes inibicdes na vida adulta,
pois a mente ndo terd metabolizado as formas de enfrentar os
desafios do viver. Contudo, este €&, justamente, 0 aspecto mais
assustador da adolescéncia, tanto para os jovens, como para 0S
adultos ao seu redor. Ele é escalado para um jogo do qual nao
conhece as regras, ou melhor, onde as regras deverdo ser criadas
apos a longa batalha com o desconhecido, com sua dose, as vezes,
insuportaveis de perigos internos e externos. E este agir criativo que
vai moldar a luta incansavel pela identidade possivel. Assim podemos
dizer que nada mais resta ao adolescente que enfrentar o desafio da
adolescéncia (FAVILLI, 2005, p.4).

Erikson (1972 apud LEPRE, 2003) afirma que durante esse periodo o
adolescente passa por uma crise existencial que neste caso ndo deve ser
levada em consideragédo como algo anormal ou prejudicial, mas apenas como
um periodo de mudancas e decisGes que tera fim quando a identidade que ele
seguira até a vida adulta for encontrada.

O adolescente busca em meio a essa crise encontrar pares com 0S
quais se identifica. O encontro nos grupos por afinidade passa a ser uma
constante na vida cotidiana, identificando e dividindo angustias, pois encontra
no grupo uma uniformidade de comportamentos, pensamentos e habitos,
conforme Lepre (2003).

Nestes grupos, uma das questdes que afloram estd na construcdo da
imagem corporal, esta pode ser definida como a imagem que fazem de si
mesmos (TAVARES, 2003). Assim, pode-se dizer que a imagem corporal esti
relacionada ndo apenas com o corpo fisico, mas também com as percepcgdes e
julgamentos que fazem sobre a forma como agem e pensam. A forma como
nos vemos afeta diretamente na maneira como agimos e nos relacionamos. E é
na adolescéncia que criam esta imagem corporal, € quando passam a se

perceberem realmente como um ser humano inserido em uma sociedade.
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Em se tratando especificamente das adolescentes do sexo feminino,

vale ressaltar que:

[...] esta é uma fase do desenvolvimento percebida pelas
jovens como de transicdo, onde ¢ dificil elaborar uma
imagem de si mesma. A insatisfacdo, inseguranca e
ansiedade em relagdo a aparéncia corporal [...]
(CAMPAGNA, 2006, p.9).

Podemos enfatizar que as mudangas fisicas que ocorrem durante a
transformagdo do corpo de uma crianga ao de um adulto geram estas
insegurancas e insatisfacdes da adolescente, tendo em vista que essa
adolescente toma como modelo a ser seguido o corpo feminino ideal divulgado
pela midia e imposto pela sociedade, assim a “[...] insatisfacdo corporal esta
diretamente relacionada com a exposicdo de corpos bonitos pela midia e tem
determinado, nas ultimas décadas, uma compulsdo a buscar a anatomia ideal’
(DAMASCENO, 2005, p.182).

Neste contexto de desenvolvimento o adolescente se torna um alvo
constante da midia e do consumismo, uma vez que este € vulneravel ao
padrdo imposto pela midia e faz uso de produtos e servigos divulgados por esta
para alcancar este padrdo. (BARROSO, ALMEIDA e KULNIG, 2012)%,

Uma pesquisa de abordagem quanti-qualitativa foi realizada em Vitoria,
no Espirito Santo por amostragem com adolescentes do sexo feminino
frequentadoras de uma academia com idade entre 15 e 18 anos, a pesquisa
buscava identificar a influéncia da midia na construcdo da imagem corporal de
jovens. Dentre os resultados destacam-se como relevante para esta analise
que a revista apresenta grande influéncia na construgdo da imagem corporal
das adolescentes, conforme descrito pelas autoras (BARROSO, ALMEIDA e
KULNIG, 2012) e demonstrado nos graficos a seguir. Vale ressaltar que esses
resultados estdo ligados a cultura regional, de modo que, se aplicada em

outras regides ou estados do pais, o resultado poderia vir a ser diferente.

2! Os resultados desta pesquisa sdo considerados relevantes para contextualizar este capitulo, uma vez
que é realizada com adolescentes na idade entre 15 e 18 anos e mostra a influéncia da midia. As
adolescentes que responderam a pesquisa podem vir a ser potencialmente leitoras da revista Capricho.



36

Veiculos de informagoes que vocé utilizacomo parametro para busca do
90.00% corpo perfeito ?
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Figura 13 — Gréfico “Veiculos de informagdes que vocé utiliza como paraAmetro para
busca do corpo perfeito?"?

A revista é considerada o veiculo de informacdo mais utilizado pelas
adolescentes que responderam a pesquisa como um parametro para a busca
do corpo perfeito. A partir deste fato entende-se que de responsabilidade da

revista instruir as adolescentes a realizar essa busca de forma saudavel.

Quais sao as informacoes das revistas que contribuem

60,00% - para a construcao da sua iamgem corporal?
50,00% 285%

W Saude
40,00%

® Moda
30,00% 23.80% M Beleza

® Dieta

20,00%
m Vestuario

10,00% m Atividade/exercicio

0,00%
muitoimportante nenhuma
importancia

Figura 14 — Gréfico “Quais sdo as informagfes das revistas que contribuem para a

construcéo da sua imagem corporal??

% Fonte: BARROSO, ALMEIDA e KULNIG, 2012, p.56.
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Segundo a pesquisa, as matérias de moda e saude (Figura 8) sdo as
qgque mais contribuem para a construgdo da imagem corporal, estas s&o
construidas com imagens de modelos e celebridades que tem um estilo de vida
completamente diferente do da leitora.

Uma possivel andlise da influéncia das revistas na adolescéncia
feminina é tracada por Herbele (2004) e Freire Filho (2007). Segundo o0s
autores as revistas femininas atuam como uma espécie de “guia para a solugdo
dos problemas femininos e para a construgéo da feminilidade”.

As revistas ndo sdo vistas como um passatempo a toa, ndo servem
apenas para ditar o comportamento das leitoras, mas, sim, impdem a missao
de “adestrd-las” em quem se tornar, ou seja, “mulheres preparadas para
acomodar-se, de forma genericamente propicia, aos arranjos econdmicos,
sociais e familiares do mundo contemporaneo” (FREIRE FILHO, 2007, apud
CAMPOS, 2011, p.11). Indo mais além, o mesmo autor afirma que estas
revistas incitam as jovens para que no futuro se tornem as leitoras das revistas
femininas para o publico adulto, induzindo as leitoras a persseguirem a auto
realizacdo tendo por base os infindaveis receituarios de felicidade presentes
nessas revistas.

Segundo Campos (2011) a revista Capricho trata basicamente sobre
dois assuntos: fama e consumo. Uma vez que um artista famoso esta na midia,
estampa capas, paginas de milhares de revistas e esta na televisdo. Também
nos assuntos sociais da vida cotidiana, tornando-se uma mercadoria de desejo,
da mesma forma que roupas, sapatos, acessoOrios e servicos que Ssao
divulgados pela midia. A fama é o meio pelo qual o consumo é estimulado ao
seu publico (BAUMAN, 2008, apud CAMPOS, 2011, p.9) “[...] o que se vé na
revista, desde a capa, e um apelo hipnético para copiar as estrelas em suas
paginas” (CAMPOS, 2011, p.11).
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6. Jornalismo de Moda

Independentemente da forma em que a informag&o é noticiada, seja
ela impressa, televisiva, radiofénica ou digital, a principal fungéo do jornalismo
é transformar uma informag&o especifica em noticia, ou seja, comunicar. Com
a moda ndo é muito diferente. A principio é associada apenas a roupas, mas
ao se aprofundar no assunto conclui-se que moda também é comunicagéo. A
roupa deixou de ser apenas uma protecdo para 0 corpo e tornou-se uma tela
em branco na qual o individuo pode escolher como vai se apresentar perante a

sociedade.
Parece intuitivamente correto dizer que uma pessoa envia mensagem
sobre si mesma a outrem com os estilos e roupas que usa. Isso se
confirma pelo fato das pessoas selecionarem suas roupas de acordo
com o que fardo naquele dia, com o estado de humor em que se
encontram, com quem esperam encontrar, etc. (DOBROWOSKY e
ARAUJO, 2011, p.3)

Segundo Cidreira (2007), pode-se ainda ressaltar a forma como a
moda ocupa um espaco significativo na vida contemporanea, atingindo
diversas instancias da sociedade. A moda conquistou assim, um lugar
privilegiado na midia, onde o jornalismo de moda cria uma alianca entre
entretenimento e instrugao.

A vida em sociedade implica que o individuo pertenca a um grupo e
tenha a necessidade de sentir-se reconhecido. Ainda que pertencente a um
grupo ele ndo tem a intencdo de ser uma mera cépia de seus pares. O
individuo em sociedade est4 sempre em busca de uma possibilidade diferente,

uma variacao do tipo caracteristico de seu grupo.

[...] o combustivel que faz funcionar a economia da moda encontra-se
justamente ai. Se ndo existisse essa necessidade do homem, a moda
nao seria uma mola propulsora do capitalismo. Ele ainda menciona
gue produtos de grifes (bens simbdlicos) exploram a distancia cultural
entre a marca, o estilista e os consumidores; estes, por sua vez, tém
a necessidade de se apropriar da magia que marca representa
(BOURDIEU, 1979, apud FLORES, 2008, p.13).

Recentemente, a moda foi incluida como uma editoria, e assuntos
relacionados a esta tematica deixaram de ser compreendidos como

publicacbes esporadicas. Desta forma, o jornalismo e a moda se uniram a fim
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de promover uma prestacao de servigcos e de publicidade, criando o jornalismo
de moda. “O jornalismo de moda trabalha com duas bases: entender a ideia de
guem desenvolve e faz moda e traduzir isso de uma forma real para quem
veste” (RAMIRES e VELASCO, 2011, p.4).

O surgimento do jornalismo de moda no Brasil se deu nos anos 80,
guando a moda comegou a aparecer Como uma pequena se¢édo em revistas de
grande circulagdo, a principio era restrita a alta costura e aos milionarios, o
jornalismo de moda s6 ganhou espago com a popularizacdo dessas roupas
para as classes com menor poder aquisitivo FLORES (2008).

No cenario brasileiro o jornalismo de moda esta em constante
crescimento, suas editorias j& sdo presentes em quase todos os veiculos de
comunicacdo. Ainda que a moda seja voltada a um publico especifico e este
conte com segmentos especializados, atualmente os periddicos de todo o pais,
impressos, televisivos e digitais tem mantido sua cobertura cotidiana, tratando
0 assunto como de interesse geral. Jornais impressos como “Folha de S&o
Paulo”, “O Globo” e “Estadao”, fazem coberturas diarias sobre o assunto e aos
finais de semana suplementos femininos com editoriais de moda com mais de
trés paginas e fotos coloridas (HINERASKY, 2006).

J& no setor audio visual ha programas especificos e quadros fixos
em programas de entretenimento e variedades. Nos telejornais ganhou mais
espaco, com a exibigdo regular de matérias voltadas ao tema. Nas publicagbes
impressas h& dezenas de revistas especificas do segmento como “Manequim”,
“Estilo”, “Elle”, “Vogue”, etc... E também revistas femininas como “Claudia”,
“Nova”, “Marie Claire”, “Capricho” etc... Que possuem na editoria de moda uma
de suas principais propostas (HINERASKY, 2006).

Como se destacou, constata-se que a linguagem do jornalismo de
moda detém-se nas imagens, comumente e, no caso do jornalismo
impresso tem demonstrado uma combinacdo de fotografias,
diagramacado planejada e aprimorada e textos curtos, cuja funcéo,
muitas vezes, tem sido um resumo (suporte descritivo) da tendéncia,
colecdo ou evento. Em se tratando de estilo, observa-se que os
editores, jornalistas e ou especialistas que tém escrito sobre o
assunto costumam conciliar a técnica jornalistica com critica,
andlises, opinides e interpretacfes acerca do assunto publicado.
(HINERASKY, 2006, p.11).
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O papel do jornalista costuma ser relatar determinado acontecimento
e buscar a imparcialidade, mas o jornalista de moda se diferencia dos de outras
especialidades no que diz respeito a sua opinido, que normalmente é bastante
exposta e considerada pelos leitores (FLORES, 2008).

Os editoriais de moda se apresentam dentro do jornalismo de moda
como uma forma de noticiar a moda nos veiculos de comunicagdo. Para
Hinerasky (2006) ha dois tipos de editorial de moda; no primeiro, a base é um
ensaio fotogréfico seja este teméatico ou ndo; e no segundo, um artigo opinativo
de um jornalista ou especialista no assunto. Ja para Bonini (2003)
independente de ja ter sido veiculado em outras midias, o editorial de moda
deve ser considerado como um género jornalistico exclusivo de veiculos
impressos.

Segundo o dicionario de comunicagdo de Rabaca e Barbosa (2002)

editorial de moda é definido como:

[...] Seu texto, muitas vezes criado em fun¢édo do ensaio fotografico,
limita-se em alguns casos a descricao das pecas.[...] mas também
pode conter opinides do editor ou dos jornalistas, depoimentos de
pessoas focalizadas e maiores informacfes sobre o tema em pauta.
[...] Artigo opinativo em revista de moda, geralmente ilustrado, no qual
o editor ou a equipe de editores expressam seus pontos de vista
sobre tendéncias de vestuario, comportamento, atitude e estilo, novos
lancamentos etc. (RABACA; BARBOSA, 2002, p. 256).

Deve-se destacar entdo que o papel dos editoriais de moda é passar
ao leitor informacéo e atualidade, ou seja, o jornalismo de moda € baseado em
dois caminhos que as revistas tracaram ao longo de sua histéria o
entretenimento e a educacdo, desta forma, se torna uma prestacdo de

servigos, um canal comunicativo entre 0 mundo da moda e a realidade do leitor
(SHIMITZ, 2010, e SCALZO, 2004).
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7. Apresentacdo e andlise das imagens

Os dados levantados pela presente pesquisa referem-se a trés editoriais
gue destacam o tema “Volta as Aulas” das revistas dos anos de 2010 a 2014.
Vale destacar que a opgao desta pesquisa pela analise dos editoriais de moda
excluiu os editoriais referentes aos anos de 2010 e 2012 tendo em vista que
estes tiveram seu contetudo sobre volta as aulas veiculados na editoria de
comportamento.

Deste modo, os resultados aqui apresentados séo referentes aos trés
editorais. Para cada um foram selecionadas as imagens que compunham 0s
looks completos propostos para o periodo da volta as aulas.

Esta caracterizacdo, repetidamente veiculada pela revista, vai ao
encontro da percepcao relatada nos estudos de Damasceno et all (2005, p.182)
ao afirmar que “[...] insatisfagdo corporal esta diretamente relacionada com a
exposicdo de corpos bonitos pela midia e tem determinado, nas ultimas
décadas, uma compuls&o a buscar a anatomia ideal” (p. 182).

Todos os editoriais aqui analisados tém perfil e caracteristicas em
comum, que se referem ao género, sempre feminino. Pelo material produzido
pela revista ser um editorial de moda € comum no conteldo deste a producdo
de cenéarios com modelos de ambos os géneros para retratar melhor a
realidade, o que ndo acontece no caso dos editoriais analisados.

O quadro 1, descrito na sequéncia, traz uma sintese das categorias

presentes nos editais, as quais séo descritas e analisadas neste trabalho.
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Quadro 1 - Categorias de analise dos editoriais

Editorial 1 “Do

Cenério

Acessorios

Figurino

seu jeito”
Feminino

Branca
Mesomorfo
Parede de sala de
aula, sacada,
corredor e quadra
esportiva.

Maquiagem jovial
com base,
corretivo, po, rimel,
blush rosa e um
batom rosa ou cor
de boca e nos
olhos um delineado
“gatinho”.

Mochilas, pulseiras,
fone de ouvido,
lencos, tiaras e
cintos.

Liso, nas cores
castanhos, loiras e
ruivas. Solto, preso
em um rabo de
cavalo ou apenas
com a franja presa.

Uniforme escolar,
jaqueta esportiva,
jagqueta jeans,
meias, ténis,
camiseta, calca
jeans, cardiga,
moletom e shorts
jeans.

Editorial 2 “Volte
com Glamour”

Feminino
Branca
Ectomorfo

Quadra esportiva e
sacada.

Maquiagem leve,
com base, po,
corretivo, um blush
péssego, lapis de
olho preto, rimel e
um batom cor de
boca, o foco é os
olhos que tem um
leve delineado
estilo gatinho
Brincos, colares,
reldgios, bolsas,
mochilas e
pulseiras.

Liso e castanho,
solto ou preso em
um coque.

Camisa, gravata,
shorts, vestido,
moletom, ténis,
camiseta e calca
esportiva.

Editorial 3 “Aulas
de Estilo”

Feminino

Branca

Ectomorfo
Escadaria, banco,
parede com janela,
porta de aco
fechada e uma
parede de tijolos a
vista.

Maquiagem leve
com base, po,
blush péssego,
rimel e um gloss
cor de boca.

Oculos de grau,
reldgios, bolsas e
cintos.

Liso e castanho,
solto, preso, preso
com topete
moicano e preso
com topete
moicano com rabo
de cavalo.
Camiseta polo,
jardineira, jaqueta,
mocassim, vestido
jeans, camisa
jeans, jaqueta
jeans, camisa,
suéter, moletom e
minissaia.

* 0 biétipo é uma caracterizagdo dos corpos humanos e seus diferentes formatos, ha trés tipos de
bidtipos, relativos para este trabalho apenas dois: O Ectomorfo em que o corpo tende a ter uma baixa
porcentagem de gordura corporal, com estrutura 6ssea comprida e longilinea e uma certa dificuldade
em ganhar peso. E o Mesomorfo, geneticamente falando, sdo mais predispostos a terem maiores
ganhos musculares. Seguindo uma dieta apropriada, dispdem de mais facilidade para perder gordura do
gue as pessoas que possuem 0s outros tipos fisicos. Com isso, atingem altos niveis de hipertrofia e
adquirem boa defini¢do e explosdo muscular.
Fonte: http://www.integralmedica.com.br/posts/ecto-meso-ou-endomorfico-como-identificar-seu-

biotipo
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Quanto a etnia nos trés editoriais h4 uma predominancia de modelos
brancas, porém ndo se pode dizer que a revista age com preconceito, uma vez
que em seus diversos conteddos € de costume o uso de fotografias com
modelos de todas as etnias e até matérias especificas para pessoas de
determinadas etnias e caracteristicas fisicas. Esta peculiaridade pode ressaltar
como um ato e uma mensagem de ética social utilizado pela revista que
também é passado ao leitor.

As caracteristicas fisicas das leitoras que serviram como modelos para
os editoriais e das proprias modelos s@o similares em relagdo a cor da pele,
branca, olhos azuis, verdes, castanhos e pretos, cabelos lisos, compridos,
loiros, castanhos e acobreados. Porém, em se tratando do biotipo percebe-se
que as modelos sdo magras, caracterizadas como do tipo ectomorfo, e as
leitoras aparentam uma silhueta mais proxima da realidade das adolescentes,
ndo tdo magras, caracterizadas como mesomorfos.

Também se nota similaridade no tipo de maquiagem utilizada nos
editoriais, sendo a maioria leve e jovial composta por base, corretivo, p6, blush
péssego ou rosa, rimel e batons cor de boca ou rosa; algumas utilizam lapis de
olho preto. Sendo um item de grande interesse entre as adolescentes e é
importante que em seu contetdo a revista aborde esta temética de varios
angulos, ndo apenas ensine a fazer a maquiagem como também eduque a
leitora quanto a importancia de ter uma aparéncia adequada a sua idade e a
nao se tornar dependente deste artificio.

Ja no cabelo nota-se que todas as garotas fotografadas estdo com os
cabelos lisos, o que de certa forma influencia a leitora a querer ter cabelo liso
mesmo que sua genética ndo seja esti. A assertividade neste ponto fica por
conta dos penteados utilizados que fazem parte da rotina das adolescentes e
comumente as vimos utilizando nas ruas, como por exemplo, o rabo de cavalo.

Os cenarios utilizados para a realizacdo das fotografias dos editoriais a
principio tendem a leitora a remeter ao cenario escolar que ela esta
acostumada, porém foge da proposta em certas imagens nas quais fica
confusa a mensagem que a revista quer passar ao leitor, pois, 0 cenario ndo
traz nenhuma informacéao relevante nem remete ao contexto escolar.

O figurino escolhido para os editoriais € muito completo em se tratando

de pecas ha desde moletons até vestidos, porém muitos se tornam
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inadequados para as escolas que provavelmente rejeitariam a aluna vestida
daquela forma, assim, foge da realidade da leitora brasileira independente de
sua classe econdmica. Com excec¢ao do editorial “Do seu jeito” onde as leitoras
que serviram como modelos utilizam uniformes e pecas que apenas o
complementam, o que € muito comum nas escolas brasileiras.

Quanto a utilizacdo de acessorios a revista teve uma postura assertiva,
pois retrata realmente o publico adolescente que faz muito uso de acessorios
gue ndo necessariamente combinam entre si esteticamente falando, porem tem
significados especificos para eles.

Em se tratando da andlise de imagem proposta por Joly (2001), vale
ressaltar que devido a especificidade dos editoriais de moda analisados a
categoria “contexto” € a mesma para todos os editoriais, variando apenas a
data de publicagéo da revista, pois todas as publicacdes referem-se a revista
Capricho e séo voltadas ao publico adolescente. Ainda no proposto por Joly
(2001), os editoriais séo analisados na categoria descri¢ao.

Na sequéncia foi realizada uma analise dos looks das leitoras reais no
momento da volta as aulas, veiculadas no site da revista. Esta analise tem a
funcdo de buscar similaridade entre o que é veiculado nos editoriais e 0 que
realmente € encontrado nas escolas.

Segundo Freire Filho a primeira vista a revista aparenta ser um
passatempo com publica¢fes informativas, mas que observado a fundo, tem a
intencéo de influenciar as leitoras a se tornarem mulheres adequas as normas
sociais do mundo contemporaneo (FREIRE FILHO, 2007, p. 113 e 114).

7.1 Editorial 2011 “ Do seu jeito”

O editorial de moda temético de volta &s aulas “Do seu jeito” traz a ideia
de personalizar a roupa utilizada todos os dias para ir a escola. As duas
primeiras imagens representam as leitoras que estudam em escolas as quais é
obrigatério o uso do uniforme, enquanto as duas Ultimas representam a leitora
que ndo tem a obrigatoriedade de usar o uniforme. E importante ressaltar que

quatro leitoras da revista Capricho apresentam os looks deste editorial.
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Figura 15 - Revista Capricho, edi¢do 1115 — 30/Jan/2011. Editorial de Moda:
Do seu jeito - Look sneakers - pagina 52

Descricado: Na primeira imagem a leitora Mariana Andrade de 14 anos,
utiliza a blusa e a saia/shorts do uniforme, sobreposta por uma jaqueta
esportiva com varias cores como amarelo, azul, vermelho, rosa, verde... E um
capuz estampado de estrelas. Meias cor de rosa e vermelhas e um ténis
também esportivo cinza e branco. Como acessorio usa um relogio verde e uma
mochila branca com estampa colorida. A leitora estd com o cabelo preso em
um rabo de cavalo, as unhas pintadas de vermelho e uma maquiagem
marcante com base, corretivo, po, rimel, blush rosa e um batom rosa pink. A
proposta do editorial especificamente nas duas primeiras imagens € ensinar a
leitora como ela pode utilizar de pecas de roupas, sapato, acessorios,
maquiagem e penteado de cabelo que ndo fazem parte do uniforme para
diferencia-la dos demais estudantes e tornar seu visual mais interessante.

Desta forma, é possivel inferir que estas informacgdes

Proporcionam versdes da feminilidade e padrbes de moda,
autoestima e empoderamento, a partir dos quais as leitoras podem
construir a sua percepgdo do que significa ser na atualidade uma
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jovem popular, cool, fashion, moderna, bela, atraente e, por mais
paradoxal que possa parecer, autbnoma, diferente e autentica.
(CAMPOS, 2011, p.4)

Para isso o editorial apresenta uma peca chave em cada imagem nesta
€ 0 “Sneakers”, ou seja, 0 ténis. Tanto na legenda “Eles sdo os ténis mais
hypados do momento e podem deixar seu uniforme de educacéo fisica muito
mais estiloso” quanto o fato de que como cenario é utilizada uma quadra
esportiva e quatro bolas com estampas diferenciadas, induz a se pensar que o
look é esportivo e apropriado para as aulas de educacéao fisica. Neste caso
tanto as cores quanto as estampas utilizadas se caracterizam como elementos

gue comprovam a jovialidade da adolescente.
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Figura 16 - Revista Capricho, edigdo 1115 — 30/Jan/2011. Editorial de Moda: Do seu jeito -
Look Jaqueta jeans - pagina 54

Descricao: A segunda imagem também trds a mesma proposta da
primeira, na qual a leitora Amanda Casseb de 13 anos faz uso do uniforme do
colégio e incrementa o visual com outros elementos visuais, como o ténis, a
jagueta e a mochila. A proposta central nesta imagem € o uso da jaqueta jeans

caracterizada no mundo da moda como uma “pega-curinga” (que pode ser
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utilizada em varios looks diferentes). Além da jaqueta a garota usa um ténis
estampado com cadargos rosa, uma mochila estampada verde e vermelho,
como acessorios, uma tiara rosa com os cabelos soltos e pulseiras nas cores
amarelo, branco e rosa, Amanda usa também uma magquiagem composta por
base, corretivo, p6, rimel, blush rosado e batom rosa, como Mariana na foto
anterior. Assim como na primeira imagem as cores e estampas foram usadas
para tornar o visual mais jovem. O diferencial desde visual é que em
comparacdo as necessidades e desejos da leitora ele cumpre seu papel
proposto e este visual pode ser facilmente encontrado no Brasil e
especificamente nos colégios das leitoras da revista. O cenario utilizado foi o

de um corredor aparentemente de colégio.
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Figura 17 - Revista Capricho, edi¢do 1115 — 30/Jan/2011. Editorial de Moda:
Do seu jeito - Look Acessorios - pagina 56

Descricdo: Na terceira imagem temos a leitora Yasmim Rachid de 13
anos usando uma blusa branca sob posta por um cardiga cinza e por um cinto,
a garota também usa calca jeans e ténis all star pink, nos acessorios
complementa o visual com um lengo colorido no pescoco, pulseiras verde e

rosa, uma mochila azul e rosa com estampa de estrelas. Yasmim esta com o
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cabelo solto e apenas a franja presa para tras, uma maquiagem leve parecida
com das imagens anteriores. O cendrio também é semelhante ao da imagem
anterior e representa o corredor de um colégio. A roupa utilizada pela garota é
comum e bastante utilizada pela brasileira, foge totalmente a proposta dos
editoriais que a revista apresenta normalmente. A proposta do editorial nesta
imagem € ajudar a leitora que ndo tem a obrigacdo de usar uniforme se vestir
para ir o colégio, desta forma o foco do editorial nesta imagem sao os
acessorios que tem como objetivo complementar um visual simples e causar
interesse visual nele. Além de barato é acessivel, se ndo o mesmo, um produto
semelhante, ajuda a leitora a se diferenciar. Uma vez que segundo Gelatti e
Amaral, ser autentica e ter estilo esta ligado ao consumismo que € uma forte
caracteristica imposta pela revista ao sugerir as leitoras adquirir roupas e
acessorios que representem e expressem o que a adolescente pensa, sente e
de que forma quer se mostrar para o mundo. (GELATTI; AMARAL, 2009, p. 4)

Figura 18 - Revista Capricho, edi¢do 1115 — 30/Jan/2011. Editorial de Moda:
Do seu jeito - Look Moletm - pagina 58

Descricao: O visual proposto na quarta imagem é destinado as leitoras

gue procuram um fugir do comum e usar um look mais alternativo e diferente
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sem chamar muito a atencdo. A leitora Bruna Quirino de 15 anos usa uma
camiseta preta estampada, com um moletom vermelho, shorts jeans, ténis
estampado com meias pretas, nos acessorios usa uma mochila preta com
textura, pulseiras em azul e roxo e um fone de ouvido. A garota usa os cabelos
soltos e na maquiagem um olho gatinho mais marcado com um batom cor de
boca. O visual remete ao rock em diversos elementos, na repeticdo da cor
preta, no ténis com estampa de animal print, na estampa da camiseta, nos
olhos marcados e até no fato do fone de ouvido estar caracterizado como um
acessorio. Neste caso a proposta é semelhante a da terceira imagem,
considerando o publico alvo a leitora que néo utiliza uniforme na escola, e a
escolha do editorial nesta imagem é o moletom, muito usado nos colégios. O
cenario utilizado na imagem remete a parede de uma sala de aula, porém ndo

da muitas informagdes.

7.2. O Editorial 2013 “Volte com glamour”
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Figura 19 - Revista Capricho, edi¢cdo 1168 — 10/Fev/2013. Editorial de Moda:
Volte com glamour - Look Mochila esportiva - pagina 59

O Editorial de moda de 2013 “Volte com glamour” tem como proposta o
foco em pecas que ndo fazem parte do uniforme escolar como mochilas e ténis

para destacar a leitora entre os alunos do colégio.
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Descricao: Na primeira imagem a modelo Anna Laura, usa uma camisa
branca estampada de poa preto com uma gravata preta com poa branco. Sob
esta um casaco roxo e azul marinho e finalizando o look um shorts vinho. Nos
acessorios utiliza varias pulseiras e uma mochila com tecidos diferentes como
moletom e couro, nas cores cinza, roxo, laranja e amarelo. A modelo usa o0s
cabelos soltos com franja, em tons de castanho acobreado, esta também com
uma magquiagem leve, com base, po, corretivo, um blush péssego, lapis de olho
preto, rimel e um batom cor de boca, o foco € os olhos que tem um leve
delineado estilo gatinho. O cenario para a foto apesar de ter sido deixado em
segundo plano é um ginasio esportivo. No look da modelo pode-se destacar o
corte de cabelo e a camisa com gravata que fazem referencia ao estilo preppy,
0 casaco tem a proposta da jaqueta vasity pelas mangas em cores
diferenciadas e modelo. Ja a mochila é esportiva, mas as texturas dos tecidos

e as cores a fazem diferenciada.

Figura 20 - Revista Capricho, edi¢cdo 1168 — 10/Fev/2013. Editorial de Moda:
Volte com glamour - Look Ténis estampado - pagina 60

Descricdo: No segundo look, a modelo continua com o cabelo da
mesma forma e a mesma maquiagem, ja nas roupas utiliza um vestido azul

marinho que na imagem aparece apenas como uma saia parecida com a de
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uniformes escolares, por cima, usa um moletom vermelho esportivo, 0
destaque do look é o ténis branco e preto com estampa de estrelas, utilizado
com meias na cor amarelo, que enfatizam a proposta do look a leitora de usar
modelos de ténis estampados para diferenciar o visual. Nos acessérios utiliza
uma pulseira azul, um relégio amarelo e uma mochila também preta e branca
com estampa, desta vez de coragOes. Tanto as cores de destaque quanto as
estampas sao utilizadas para enfatizar a jovialidade. O cenario consiste em

uma sacada com um prédio de fundo, que remete ao patio de uma escola.

R LLLIS L L L

N

i

CALCA ESPORTE

Figura 21 - Revista Capricho, edi¢cdo 1168 — 10/Fev/2013. Editorial de Moda:
Volte com glamour - Look Calca esporte - pagina 63

Descricdo: Nesta imagem a realidade da leitora brasileira esta mais
evidente, o cenario € um ginasio de escola bem comum, a modelo utiliza uma
roupa mais casual que foge totalmente aos padrbes americanizados das outras
imagens, a modelo Anna Laura usa o cabelo preso e a mesma maquiagem das
outras figuras, com uma camiseta rosa clara com estampa em azul e uma calca
azul esportiva que é a peca chave deste look, parecida com as calcas de

uniformes brasileiros e um ténis rosa e branco. Como acessoérios ha um brinco
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com o formato da torre Eiffel e um colar em dourado, um reldgio e finaliza o

look com uma bolsa preta.

7.3 Editorial 2014 “ Aulas de Estilo”

Na sequéncia segue a apresentagdo e andlise do editorial intitulado
Aulas de Estilo, veiculado pela revista Capricho em janeiro de 2014.

A imagem da pégina 50 da revista (Figura 16), Look College, tras como
titulo do editorial: “Aula de Estilo”, o que induz a leitora a pensar que deve
aprender a ter estilo, e ressalta a importancia do estilo como algo positivo que
trds beneficios para ela. O editorial traz quatro inspiracdes de looks, que
segundo ele, “podem ajudar a dar um toque fashionista ao uniforme”, o qual
sugere também que o uso do uniforme padroniza os alunos, e que, para se
diferenciar a leitora deve usar itens “Fashions” sendo os mesmos contidos no

look. Campos (2011) retrata isso ao citar

Alissa Quart (2004) no livro The buying and selling of
teenagers diz que as revistas adolescentes constroem um
inacessivel, mas palpavel mundo de anseios para
garotas. E que todos estéo familiarizados com os efeitos
negativos dos padrdes corporais das modelos na auto-
imagem das adolescentes, mas que estas revistas agora
fazem algo novo: ajudam a solidificar sentimentos de
inadequacéo econdmica e de gosto apurado nas garotas.
(CAMPOS, 2011, p. 5)

A imagem é intitulada de “College” o que faz uma referéncia a lingua e a
cultura inglesa e norte-americana, impondo a garota brasileira uma cultura

americanizada que nédo esté presente na realidade social dela.
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Figura 22 - Revista Capricho, edi¢do 1193 — 23/Jan/2014. Editorial de Moda:
Aula de Estilo - Look College - pagina 50

Descrigdo: A modelo Juliana usa uma camiseta pélo branca com listras
azuis sobreposta por um salopete cinza tweed pregueado, por cima uma
jagueta vasity e nos pés um mocassim jeans. O cabelo é preso em um rabo de
cavalo e a modelo utiliza uma maquiagem leve com base, po, blush péssego,
rimel e um gloss cor de boca, além disso, tem as unhas pintadas de rosa.

A partir destes detalhes, € possivel identificar elementos significativos da
cultura americana, as listras em preto e branco séo caracteristicas do estilo
“Navy”, inspirado no uniforme de marinheiros americanos, além de listras utiliza
principalmente as cores azul marinho, vermelho e branco. E considerado no
mundo da moda um visual atemporal e classico. Ja o salopete, mais conhecido
no Brasil como jardineira, remete a infancia e procura passar jovialidade ao
visual, porém o tecido pesado de tweed e a cor cinza imprimem uma imagem
de seriedade e respeito. A jaqueta varsity ja é citada no texto da imagem
fazendo referéncia as escolas americanas “Nossa editora modernizou esse

look com a jaqueta vasity, como a dos times de futebol americano que vocé ja
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deve ter visto muito nos teen movies dos anos 90.” Dizendo a leitora que é
adequado que ela se vista conforme uma cultura que ndo existe no Brasil,
trazendo elementos importados de outras culturas, e imprimindo a necessidade
de ser como as personagens de filmes estrangeiros. Ja a camiseta poélo, o
sapato mocassins e a saia pregueada da jardineira sdo referéncias ao estilo
“Preppy” um estilo americano utilizado pelos alunos de escolas preparatorias
(equivalente ao ensino médio brasileiro) que necessitam passar uma imagem
de seriedade e respeito para serem aceitos nas universidades, o que
novamente foge da realidade brasileira. O cabelo preso em um rabo de cavalo
também tras seriedade ao visual da adolescente, pois tira o cabelo do rosto e
d& um ar mais adulto ao visual.

A produgéo da foto foi feita utilizando um cenério que utiliza uma porta
de aco fechada e uma parede de tijolos a vista, elementos visuais distantes da
caracterizacdo de uma escola, o que pode conduzir a leitora que este look
embora proposto para a volta as aulas tém mais usabilidade fora do ambiente
escolar.

A segunda imagem veiculada é intitulada “Look Blue Jeans”” e compde

a pagina 52 da publicagéo (Figura 17)

Figura 23 - Revista Capricho, edi¢do 1193 — 23/Jan/2014. Editorial de Moda:
Aula de Estilo - Look Blue Jeans - pagina 52
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Descricao: Nesta imagem a proposta é a utilizacdo do jeans na escola.
O que é comum e mais adequado a realidade brasileira. O texto referente a
imagem ainda ressalta o fato do jeans ser liberado em alguns colégios
brasileiros.

A modelo Juliana estd com o cabelo solto e a mesma maquiagem da
foto anterior. Ela utiliza um vestido jeans de corte reto e com lavagem em tons
de azul, sobreposto por uma camisa jeans escura de gola, por cima, um cinto
azul royal e uma jaqueta jeans de lavagem clara. A bolsa, também no modelo
carteiro é na cor azul com uma estampa floral.

O cenario utilizado é o de uma parede com uma janela, o que remete

sutilmente a parte de fora de um prédio escolar.

Figura 24 - Revista Capricho, edi¢do 1193 — 23/Jan/2014. Editorial de Moda:
Aula de Estilo - Look Xadrez - pagina 54

O texto que descreve a imagem tras referencia a personagem Blair

25
|

Waldorf do seriado Gossip Girl™ e descreve seu estilo como aquele “com seu

% O Drama conta a histéria de jovens numa privilegiada escola no East Side, seguindo a vida
de Serena Van Der Woodsen que retorna a cidade depois de sumir de repente. A historia de
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indefectivel estilo preppy”. O seriado se passa com adolescentes que cursam 0
High School (equivalente ao ensino médio), desta forma, varias de suas cenas
se passam no colégio. A revista compara o look proposto por eles com os
visuais utilizados por uma das personagens principais do seriado, que
representa uma garota de estilo preppy. Faz ainda mais referéncia ao citar que
0 suéter de estampa argyle (xadrez formado por losangos) sempre aparecia
nas produgbes da personagem, isto induz a leitora a se comparar a
personagem e a influéncia a se vestir como ela. Esta combinagéo presente

nesta e outras

[...] edicbes da revista propem a busca da felicidade e da
autorealizacdo, como qualquer produto midiatico da atualidade. Mas
esta felicidade e auto-realizacdo esta relacionada a um projeto
individual de um corpo belo e aprimorado por produtos e servigos
apresentados nas paginas da revista. (CAMPOS, 2011, p. 09)

Descricdo: A modelo Juliana utiliza um vestido branco com saia
pregueada e gola da marca Capricho - produzida com exclusividade para
comercio na rede C&A - sob uma camisa azul e branca de alfaiataria, com
punhos listrados; por cima, um suéter azul marinho, vermelho e azul escuro
com estampa argyle (xadrez formado por losangos), um ténis all star de cano
alto vermelho de bolinhas brancas e uma bolsa estruturada preta e bege.

Neste visual varios elementos trazem significados, a camisa de
alfaiataria azul, com gola e punhos listrados e o suéter estampado sdo pecas
mais utilizadas no guarda roupa tipicamente masculino. S&o consideradas
pecas classicas e utilizadas sempre no estilo preppy, assim como a saia de
pregas. Desta forma, a imagem n&o apenas traz referéncias da cultura
americana, mas também da historia da mulher na sociedade, que nos anos 20
utilizava roupas masculinas para se impor e construir uma identidade mais
independente na sociedade. Atualmente estes elementos ainda estéo
presentes nas roupas de alfaiataria e do estilo preppy, assim como a bolsa
estruturada que aparenta ser de um adulto, para passar uma mensagem de
seriedade, responsabilidade e respeito no trabalho e nos estudos. Esta
combinagdo pode levar a leitora a considerar que 0 preconceito com as

mulheres ainda € presente nos ambientes formais e a conduz a adotar uma

cada personagem é narrada por uma fofoqueira anénima que possui um blog na internet
onde ela conta tudo sobre a vida dos personagens. (http://www.filmesonlinegratis.net)
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postura mais adulta, ainda que seja adolescente. Ja o ténis all star € utilizado
intencionalmente para trazer a jovialidade ao visual, uma vez que € o ténis &
uma peca muito utilizada por adolescentes. O cabelo da modelo esta preso em
um penteado com topete moicano.

O cenario utilizado na imagem se aproxima mais ao de uma escola, a
modelo esta sentada em um banco e atras dela € possivel identificar um prédio
de tijolos a vista, 0 que remete a uma aluna no patio ou mesmo o periodo de

intervalo entre aulas em um colégio.
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Figura 25 - Revista Capricho, edicao 1193 — 23/Jan/2014. Editorial de Moda:
Aula de Estilo - Look Moletom - pagina 56

Descrigdo: O moletom ja esta consolidado como uma pega comum no
guarda roupa dos brasileiros. Nesta imagem (Figura 25) a modelo Juliana usa
uma camisa de alfaiataria em rosa claro, com uma minissaia cinza também de
alfaiataria, porém com um corte mais moderno, um moletom azul claro, verde
limdo e rosa fltor, um ténis rosa flior e branco e por fim, uma mochila listrada

de branco e preto. A modelo utiliza também nos acessorios 6culos de grau com
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armacdao vintage e um reldgio esportivo amarelo. O cabelo é preso novamente
em um rabo de cavalo com o diferencial do topete moicano.

Novamente neste look a formalidade estd presente nas pecas de
alfaiataria, contrastando com o moletom e o ténis que sdo pec¢as mais voltadas
para esportes. Diferente dos outros looks apresentados, este traz uma mochila,
peca utilizada constantemente pelo adolescente e 6culos de grau o que remete
a leitura e consequentemente ao estudo. Este € um dos poucos looks que
realmente conduz a ideia de estudos e responsabilidade estudantil, ainda que
seja discrepante frente aos tradicionais uniformes propostos pelas escolas.

A modelo estd sentada em degraus de uma escadaria ao lado do

corrimdo, o que poderia vir a representar a escada de um colégio.

7.4. Adolescentes reais

Neste momento s&o apresentadas e analisadas as imagens
selecionadas do site da revista Capricho, as quais retratam adolescentes reais,
publico-alvo da revista. Estas adolescentes foram fotografadas com os looks
que compOe para o dia a dia, os quais, por vezes se aproximam do padréo
exposto pela revista Capricho. Segundo Freire Filho (2007) a revista Capricho
objetivou, por meio criar uma comunidade imaginaria que unisse as
adolescentes em torno de um objetivo comum, funcionando como um tipo de
apoio psicolégico proporcionando o sentimento de pertencimento por meio da
identificacdo com seus pares.

As fotografias foram tiradas no momento de saida escolar pela prépria
revista Capricho, em diferentes capitais do Brasil, com o objetivo de retratar os
looks reais utilizados pelas adolescentes. Todas as imagens publicadas no site
foram produzidas em espago externo a escola. Devemos considerar que
acredita-se que as fotografias escolhidas para estampar este contetdo no site

da revista passaram anteriormente por um processo de selegéo.
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Figura 26 — Leitoras da revista Capricho no morpeento de saida escolar, utilizando looks com
jeans®.

Estes looks das leitoras apresentam predominancia do Jeans. Nas
imagens representadas na figura 26 as duas adolescentes usam looks
semelhantes. Nestes looks é possivel identificar varios elementos que foram
indicados pela revista nos editoriais de moda volta as aulas.

Estas semelhancas sdo encontradas como mais de uma peca jeans no
mesmo look, uma camiseta estampada, a mochila com cor e o bracelete na

adolescente a esquerda.

?® Fonte: http://capricho.abril.com.br/volta-as-aulas/2014/lookbook/
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Figura 27 — Leitoras da revista Capricho no momento de saida escolar, utilizando uniforme e
acessorios”’

Quanto a presenca do uniforme, as leitoras que utilizam uniforme
escolar seguem as dicas da revista, nas quais o diferencial do look fica por
conta dos sapatos e acessérios como mochilas, éculos, cintos, pulseiras e
relégios. Por exemplo, a leitora usa um sapato mocassins azul (foto esquerda
acima), que foi indicado (em outra cor) no editorial “Aulas de estilo”, um cinto

com estampa de animal print e uma mochila com estampa e na segunda foto

%" Fonte: http://capricho.abril.com.br/volta-as-aulas/2014/lookbook/
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onde a leitora utiliza uma mochila muito parecida com a proposta no editorial

“Do seu jeito”, com a diferengca em suas cores.

Figura 28 - Leitoras da revista Capricho no momento de saida escolar, utilizando look sem
uniforme e com acessorios?®.

Analisando as leitoras que ndo usam uniformes, é possivel verificar que
continuam no padrao: calga, blusa ou camiseta e casaco. E também investem
nos acessorios para diferenciar o look. Esta composicéo € bastante comum e

pode ser vista em varios colégios.

%8 Fonte: http://capricho.abril.com.br/volta-as-aulas/2014/lookbook/
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Figura 29 - Leitoras da revista Capricho no momento de saida escolar, utilizando maquiagem?.

Ao analisar os looks das adolescentes é clara a influéncia que a revista
exerce sobre elas. Novamente a busca pela identidade e o sentimento de
pertenca a um determinado grupo social esta representado na repeticdo de
estilo proposto, retratado no estudo de Barroso, Almeida e Kulnig (2012)

Nas adolescentes esta busca é reforgada, visto que cotidianamente
instrumentos como as revistas juvenis exibem a todo o momento
modelos, matérias sobre moda, beleza, dietas e formulas de

aceitacdo nas relagfes sociais, matérias sobre moda, beleza, dietas e
formulas de aceitagéo nas relagdes sociais. (p. 60)

No que diz respeito a beleza, as leitoras se aproximam muito das dicas
da revista. A maioria que optou por usar maquiagem investiu em um look clean,
leve, com base, corretivo, po, blush rosado, rimel e batom cor de boca. Os
cabelos soltos ou presos em rabos de cavalo sédo predominantes como nas

modelos que aparecem nos editoriais.

# Fonte: http://capricho.abril.com.br/volta-as-aulas/2014/lookbook/
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8. Consideragdes Finais

Apos a andlise realizada nos editoriais selecionados para este estudo é
possivel inferir que as imagens dos editoriais de moda tém grande influéncia
sobre a visdo que as adolescentes constroem sobre sua imagem corporal,
estética, vestimenta e comportamento. Principalmente, apds a comparacao
destas imagens com as fotografias das adolescentes reais na saida da escola,
onde esta influéncia se torna explicita, ao vermos as adolescentes seguindo as
dicas e até utilizando os mesmos produtos indicados pelas revista. Ressaltando
que, as fotografias das leitoras que foram publicadas no site, certamente
passaram por um processo seletivo com critérios pré-definidos, os quais ndo
estdo disponiveis para realizagdo deste trabalho. Ainda assim, podemos inferir
que propositalmente estas fotografias estdo bem préximas daquelas publicadas
de forma comercial na revista impressa.

Sendo um veiculo de comunicacdo com fins lucrativos, a revista
Capricho influéncia o consumo de determinados produtos, principalmente por
estar focada no publico adolescente que tem dentre suas principais
caracteristicas a necessidade de aceitacao e inclusdo em um grupo, o0 que 0s
torna um alvo facil para o consumismo desenfreado tendo em vista a
guantidade e diversidade de produtos indicados pela revista.

Além disso, ha grande imposicdo da cultura norte americana nos
editoriais de moda volta as aulas, o que muitas vezes ndo se enquadra na vida
real da adolescente brasileira, seja pelo clima ou pelos préprios costumes do
pais. O que as leva a uma desvalorizagdo ndo apenas da cultura brasileira mas
também da moda brasileira. Devemos levar em conta também que as
tendéncias de moda influenciaram o editorial de acordo com o ano de
publicagdo da revista.

Em relacdo aos objetivos deste trabalho a analise das imagens
veiculadas dos adolescentes retratados na revista em comparagdo com
fotografias de adolescentes reais disponibilizadas no site da Capricho, as
categorias propostas levam a reflexdo que o tema “Volta as aulas” é repetitivo,
ainda que traga novas tendéncias seu objetivo de persuadir e moldar um

z

padréo “Capricho” é constante em todas as edigdes.
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Em relagdo as modelos analisadas fica claro a disseminagdo de um
padrdo estético de beleza em que as modelos sdo em sua maioria de pele
clara, cabelos lisos e magras. Este padrao se comparado as leitoras descritas
no site, influencia bastante, tendo em vista que muitas se assemelham a ele,
podendo ter sido excluidas outras modelos com caracteristicas diferentes dos
propdsitos do editorial. Em se tratando dos looks apresentados nos editoriais a
maioria traz roupas e acessorios com caimentos e combinac¢des que valorizam
a beleza e a presenca social da adolescente. Estes looks estdo presentes
também nas imagens das leitoras, ainda que com menos requinte, mas
seguindo o mesmo padréo. Esta caracteristica comprova o poder de persuasao
que a revista exerce sobre seu publico. Por sim, o cenario utilizado nas
imagens dos editoriais representam ambientes escolares em sua maioria,
contudo as imagens que retratam as leitoras foram produzidas em espagos
externos, os quais, nos remetem a idéia de saida escolar ainda que néo seja

possivel comprovar € a informagéo dada pelo site.
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