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“Por que deveriamos aceitar a liberdade
de expressdo e de imprensa? Por que
deveria um governo, que esti fazendo o
gue acredita estar certo, permitir que o
critiquem? Ele ndo aceitaria a oposicao de
armas letais. Mas ideias sao muito mais
fatais que armas”.

(Vladimir llych Lenin)



RESUMO

A liberdade de imprensa é um dos pilares basicos para o bom funcionamento da
democracia e a garantia da liberdade de expressdo alcancada a duras lutas por
geragcbes que em troca de suas vidas foram obrigadas a se submeter ao poder dos
mais abastados, que impediam que a liberdade fosse revelada. Esse direito
fundamental fomentou a necessidade basica do homem de falar, comunicar e ser
compreendido pelo outro, assim inventaram e democratizaram o telefone, o radio, a
imprensa, o0 cinema e as redes de computadores, estas transformaram de vez as
relacbes humanas, propiciando o livre acesso a informacéo, atenuando as distancias e
contribuindo para o processo de globalizac&o. A legislacao brasileira garante liberdade
absoluta a imprensa para fiscalizar os setores sociopoliticos — econémicos, porém no
governo do ex-presidente Lula ela sofreu diversas tentativas de cerceamento e censura
por revelar denuncias de corrup¢do envolvendo parlamentares petistas. Baseado no
posicionamento da revista Veja analisaremos as investidas de Lula e sua real intencao
pelo controle da imprensa.

Palavras-chave: Democracia; Imprensa; Informagé&o; Liberdade; Lula.



ABSTRACT

Press freedom is a basic for the smooth functioning of democracy and ensuring
freedom of expression achieved by hard struggles generations in exchange for their
lives were forced to submit to the power of the wealthy pillars, which prevented freedom
were revealed. This fundamental right has fostered the basic human need to talk,
communicate and be understood by others, so democratized and invented the
telephone, radio, press, cinema and computer networks , they turned once human
relationships , providing the free access to information , reducing distances and
contributing to the process of globalization . Brazilian law provides absolute freedom to
the press to monitor the socio-political sectors - economic, but the government of former
President Lula she suffered several attempts to restrict and censor for revealing
corruption allegations involving PT parliamentarians. Based on the positioning of the
magazine Veja analyze the attacks of Lula and his real intention for control of the press.

Keywords: Democracy; Press; Information; Freedom; Lula.
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1. INTRODUCAO

Este trabalho tera como foco a analise das investidas do ex-presidente Luis
Indcio Lula da Silva pelo controle da imprensa, os motivos que desencadearam suas
acOes, os projetos criados por ele, bem como a reacdo dos 6rgdos democraticos e da
sociedade com a posicdo tomada pelo lider petista. A metodologia adotada serd a
analise de conteudo que se aprofundara nas investigacdes do contexto da época (2002-
2010), na decodificacdo dos discursos politicos publicados por Veja, na frequéncia com
que certas palavras sdo usadas pela revista, além de comparar a estreita relagdo da
gestdo Lula com a imprensa livre desde as revelacdes de dendncias ocorridas no seu

governo.

Trés reportagens publicadas por Veja sao objeto de analise, estas se referem as
investidas orquestradas pelo ex-presidente para cercear a liberdade de imprensa. Logo
tais atitudes vao contra os valores democréticos, justificando que sua forma de governar
nao combina com a imprensa livre. A pesquisa se respalda na hipétese de que a
verdade ndo pode existir numa imprensa controlada ou se a mesma for livre as
tentativas de cerceé-la indicam um governo autoritario e simpatico a censura, - 0 que

representa um perigo para a sociedade.



2. FUNDAMENTAGCAO TEORICA

“A liberdade, Sancho, € um dos mais
preciosos dons que 0s céus deram aos
homens; a ela ndo podem igualar-se os
tesouros da terra nem do mar. Pela
liberdade, assim como pela honra, se pode e
se deve arriscar a vida”. — Miguel de

Cervantes

Idealizar uma sociedade organizada sem acesso aos meios de comunicagéo ou
com individuos calados e inexpressiveis € irreal no século XXI. Desde tempos
imemoriais, o ser humano sentia a necessidade bésica de relacionar-se com o outro, de
compartilhar ideias, experiéncias e sentimentos. Segundo Bordenave (1982, p.36), as
pessoas “[...] ao se relacionarem como seres independentes, influenciam-se
mutuamente e, juntas, modificam a realidade onde estéo inseridas [...]".

Dominique Wolton (2010, p.19) afirma que “a comunicacdo € inerente a
condicdo humana. N&o ha vida pessoal e coletiva sem vontade de falar, de comunicar,
de trocar, tanto na escala individual quanto coletiva”. A necessidade de criar
equipamentos que facilitasse o compartilhamento de informacdes e diminuisse a
distancia entre os individuos se tornou possivel. Assim foram inventados e
democratizados 0s meios de comunicagao.

“Em menos de cem anos foram inventados e democratizados o telefone, o radio,
a imprensa do grande publico, o cinema, a televisdo, o computador, as redes,
transformando definitivamente as condi¢des de troca e rela¢cées” (WOLTON, 2006, p.9).
Desta forma, descobriu-se a técnica da comunicacdo que é ao mesmo tempo simbolo
de liberdade, de democracia, abertura, emancipag¢ao, consumo e modernidade, atuando
na orientacao das relagbes humanas e dos comportamentos.

Uma democracia que preze pela moral e valores civicos sempre terd por garantia
a livre manifestacdo do pensamento. Logo, comunicar é um produto béasico da
necessidade humana de expressao e relacionamento, privar esse direito € ir contra o

que é natural por si.
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Comunicar é conviver, € ouvir 0 outro e envolve o processo da tolerancia que
esta efetivamente ligada a democracia. Impor limites ou cercar o direito a livre
manifestacdo das ideias se torna algo antidemocratico e inconstitucional, além de
perigoso para a oxidacéo de uma sociedade.

Neste aspecto, a comunicacdo ndo esta limitada apenas a transmissdo, sem
possibilidade de discusséo de parte do receptor/ator. Hoje quase todo mundo esta em
pé de igualdade, negocia e responde. Comunicar € uma relacdo de troca, de
convivéncia.

A dependéncia da comunicagdo é tdo necessaria quanto remota e existe desde
gue o homem passou a viver em sociedade. “Desde sempre eles produzem, tocam,
sonham, combatem, organizam-se” (WOLTON, 2006 p.25). Restringir esse direito é ir
contra a tradicdo humana, e representa um verdadeiro atentado & democracia. E agir
com autoritarismo e tirania. Isto confirma o desejo e necessidade do homem de
compreender a realidade que o cerca, questionar, expressar, compartilhar e reconhecer
0 outro como seu igual.

Comunicar é conviver, logo essa relacdo exige o respeito do outro e seu
reconhecimento ndo apenas como simples receptor, mas como individuo de senso
critico, percepcéo e inteligéncia. Até entdo se acreditava que o receptor fosse passivo,
porém com a realidade da comunicacgéo, seu papel foi revalorizado e reposicionado.

Neste sentido, o receptor possuiu um forte poder de decisdo, podendo mudar a
realidade que vive, fato € que neste cenario surge o jornalista — o representante da
sociedade. Com a funcéo de criticar e informar, ele deveria reconhecer junto com a
midia a perspicacia do publico.

Ele foi chamado por muitos como “o justiceiro da democracia”, “olhos e ouvidos
da populacao” e “quarto poder”. Apesar dessas implicacdes, deve-se reconhecer que “a
vitoria da informacdo ao longo de dois séculos teria sido impossivel sem os jornalistas.
A existéncia dos jornalistas em todos os paises é garantia de liberdade de informacgéo”,
(WOLTON, 2011 p.71). Num mundo afogado em informacdes, faz-se necessario o
papel deste profissional para intermediar e explicar os fatos. Porém, como em todas as

areas ndo existe perfeicdo, este profissional também cometem erros. Ao trabalharem
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com fatos, nem todas as publicacdes correspondem a realidade. Tanto € que a verdade
nao existe, ela é reconstruida a partir do ponto de vista do sujeito-reporter.

Existem duas realidades bastante diferentes: a realidade objetiva e a realidade
reconstruida pelo discurso da comunicagdo. “O resultado € um produto parcialmente
denotativo e parcialmente conotativo, mas reconstruido por meio da linguagem
jornalistica”. (BORDENAVE, 1982, p.90)

O que se tem hoje € a desvalorizagdo da informacgéo, a espetacularizagdo da
noticia e o sensacionalismo. Fatores como furos de reportagem, concorréncia,
dramatizacdo e “ao vivo” ndo controlado dao o sentido de que os jornalistas nem
sempre sao profissionais da informagéo. Sua credibilidade se torna duvidosa.

Além deste desafio, os sistemas de informacdes e a democratizacdo da
tecnologia tem causado preocupacdo na eficacia e trabalho deste profissional, pois
muitos acreditam que em breve se tornardo um, devido a facilidade de informar e
compartilhar um dado, - 0 que representa um risco de extingdo da profissao. Contudo, 0
fluxo e o volume de informagdes ndo sédo sinbnimos de objetividade, clareza ou
imparcialidade - indicadores basicos de um texto jornalistico. Wolton (2011 p.72)
defende que “quanto mais cada um puder fazer o que quiser, mais havera a
necessidade de jornalistas para selecionar, hierarquizar, verificar, comentar, legitimar,
eliminar e criticar”.

Comunicar, portanto, envolve argumentacao, tolerancia e incompreensao pelo
outro. O jornalista que tem por ferramenta de trabalho a informacdo deve se politizar
guanto ao imediatismo e a publicacdo de materiais ndo apurados, apenas com o intuito
de se sobressair e superar a concorréncia. Atos ndo pensados, como furos ou falta de
imparcialidade acabam prejudicando a atividade jornalistica.

Assim, informar € abertura, emancipa¢do, o avanco do espirito critico. Porém,
simultaneamente, quanto mais informacdes houver, maior a necessidade de
conhecimentos para interpreta-las, dai a importancia do receptor no processo de
passagem de transmissor para mediador do mundo da realidade: uma verdadeira vitéria

da comunicacéao.
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Destarte, cercear os meios de comunicacdo e seus profissionais é se opor a
realidade da historia e dos muitos que lutaram e deram suas vidas para a efetivacdo do

livre direito & expressao e a informacgdao.

Portanto, reconhecer a comunicagdo como simbolo de liberdade e espirito
critico, € compreender que foi gracas a ela que a igualdade entre os individuos e a
legitimidade do didlogo se impds. Logo, este processo justifica o porqué comunicar é

conviver.

2.2 NASCIMENTO E EVOLUCAO DO JORNALISMO

Ha quem desconhegca a historia do jornalismo e sua contribuicdo para o
desenvolvimento da sociedade contemporanea, uns julgam que essa atividade é
recente e seus profissionais meros informantes de noticias, ignorando desta forma, os
guatrocentos anos de vida da imprensa. Quem ainda persiste na desvalorizagcdo do
jornalismo continua com a cabeca enterrada na areia da historia.

“Quando o jornalismo surgiu, no inicio do século XVII, o paradigma do texto
informativo era o discurso retérico, empregado desde tempos remotos para a exaltacéo
do Estado ou da Igreja”. (LAGE, 2002, p.9)

Os primeiros jornais tinham uma tiragem pequena, restrita apenas aos
funcionarios publicos, comerciantes e seus auxiliares. Em contrapartida, os jornalistas, -
ou publicistas, como eram chamados - tinham a incumbéncia de difundir somente as
ideias burguesas. Segundo Lage (2002, p.10). “os jornais publicavam entéo, fatos de
interesse comercial e politico, como chegadas e partidas de navios, tempestades, atos
de pirataria, de guerra ou revolugao”.

As pessoas da época avaliavam o jornalismo segundo seus interesses: se um
fato agradasse, era considerado bom, porém, o contrario também ocorria. A qualidade
da informacgéo era julgada sem qualquer critério cientifico, apenas o0 senso comum
imperava. A grande mudanca do jornalismo ocorreu devido a Revolugéo Industrial, no
século XIX, época em que o publico desses jornais se ampliou de forma generalizada,
impulsionado pelo éxodo rural da Europa. Com isso, os jornalistas tiveram de se
adaptar e mudar o estilo das matérias. Para Lage (2002, p.13), “a retérica do jornalismo
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publicista era impenetravel para os novos leitores, herdeiros de uma tradicdo de cultura
popular mais objetiva” (2002, p.13).

Outro fato iria marcar a histéria do jornalismo seria 0 nascimento do mercado
publicitario, devido a expansdo do publico de leitores e uma nova adequacédo de
conteldo voltado aos interesses da economia. Diversos géneros foram incorporados ao
jornalismo da época, entre eles, as telenovelas com desenhos artisticos e as novidades
com cunho fantasioso.

Fazer periodicos tornou-se algo rentavel, contribuindo desta maneira para a
implantacdo da concorréncia. Traquina (2005, p.36) confirma que “o desenvolvimento
da imprensa estd relacionado com a industrializacdo da sociedade e com o
desenvolvimento duma nova forma de financiamento, a publicidade”. As novas formas
de financiamento inauguraram uma imprensa despolitizada que passou a valorizar os
fatos e ndo a opinido. A dependéncia dos partidos politicos deixou de ser necessaria, e
o0 jornalismo conquistou sua independéncia.

A fonte de recursos passou a vir de outros meios, como afirma Traquina (2005,
p.37) “A partir dos anos 1880, os armazéns em conjunto com os medicamentos eram a
base de sustento das colunas de publicidade nos jornais”. Logo, a politica deixou se ser
fonte exclusiva de recursos.

Foi durante o século XIX que a atividade jornalistica se expandiu para outros
paises e incorporou novas formas; com isso, o género emotivo da literatura novelesca e
aventureira perdeu seu espaco e cedeu lugar a outro formato: a reportagem. Surge
também o papel do repérter.

Nilson Lage (2002, p.16), revela que:

Descobriu-se a importancia dos titulos, que sdo como anuncios de texto,
e dos furos, ou noticias em primeira mao: o jornal que publicasse
primeiro o relato de um fato de interesse publico seria lido em lugar dos
concorrentes e ganharia pontos na preferéncia dos leitores em geral
para as proximas edicbes

Este modelo se incorporou na profissao jornalistica e mudou a forma de fazer e
escrever noticias. Nesta perspectiva, a busca pela liberdade se imp6e como fator

decisivo para o respeito e efetivacdo da nova atividade na sociedade.
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Traquina (2005, p.40) revela a contribuicdo do jornalismo em busca da liberdade

e seu engajamento na situacao critica da época:

Outro ingrediente fundamental, mesmo essencial para o crescimento de
um campo jornalistico cada vez mais autbnomo e credivel, é a liberdade.
A expansdo da imprensa foi alimentada pela crescente conquista de
direitos fundamentais, como a liberdade, cerne de Ilutas politicas
seculares que incendiaram revoltas e revolugbes, valor central da
emergéncia de um novo conceito de governo - a democracia

Surge assim, um novo jornalismo, marcado pela independéncia de lagos politicos
e com um novo produto no mercado: a noticia, - agora vendida com o objetivo de
conseguir lucros. Em vez de opinides, argumentos tendenciosos em nome de

interesses partidarios, 0s jornais passaram a se preocupar com a pregacao de fatos.

Apbs duas revolugdes em que a questdo da liberdade estd no centro de
convulsdes turbulentas, a expansdo da imprensa, que implicou o
desenvolvimento do capitalismo, a alfabetizacdo de cidadaos, a
constituicdo de centros urbanos, a emergéncia de um novo sistema de
governo, e de uma constante luta em prol da liberdade e de autonomia,
tornou possivel o aumento do nimero de pessoas que se dedicava
integralmente a atividade jornalistica (TRAQUINA, 2005, p.74).

Nascia também a técnica da reportagem e seu instrumento, o repérter, destinado
a colher dados, entrevistar, sair a campo e escrever matérias para publicacdo. Este
passou a ser bajulado, temido e odiado. Estabeleceu-se assim, que a informacao
jornalistica deveria buscar diversas fontes e se aproximar o mais possivel da realidade,
ganhando dessa forma, um aspecto de imparcialidade e consequentemente, a
confianca do publico.

Para o campo jornalistico o reporter fazia um esfor¢co supremo que era a costura
ou montagem dos fatos. Este esfor¢co visava transformar a profissdo num espelho da

realidade.

Outro episddio que marcaria a histéria do jornalismo do século XIX e se
estenderia ao século XX, seria o impacto tecnoldgico que causou pressao na categoria
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e fez com que “as temidas” horas de fechamento surgissem e com ele o imediatismo e
a busca pelo furo. Os reporteres logo se ajustariam a nova regra e comecariam a focar
nos acontecimentos, por oposi¢do a opinides politicas.

A nova forma de tratar a noticia como um produto desencadeou o
empacotamento. Traquina escreve que “as noticias tornaram-se crescentemente
estandardizadas ao tomarem a forma a que conhecemos hoje de ‘piramide invertida’,
enfatizando o paragrafo de abertura, o lead” (2005, p.59). Tais tendéncias também

ocorreram noutros paises, com variagdes, mas com as mesmas caracteristicas.

2.2.1 O JORNALISMO BRASILEIRO

Comparada as grandes tiragens europeias e americanas, esse numero era bem
pequeno no Brasil. Nilson Lage (2012, p.37) aponta que “as razdes para as baixas
tiragens, era o contingente de analfabetos e o baixo poder aquisitivo da populagéo’-,
correspondendo a realidade da época.

A industrializacdo foi outro fator que reduziu o ndmero de jornais no pais e
consequentemente tornou possivel a busca por meios alternativos de comunicacao,
entre eles a compra de radios e televisbes nos lares brasileiros, concentrado
principalmente nas maos da elite. Tal caracteristica perdura até os dias de hoje em que
se criou o esteredtipo que ler jornal ou revista é um diferencial de classe.

Além deste fator, outro problema atingiu o Brasil:

[...] a censura policial que interferiu por perto da metade desse tempo na
feitura dos jornais e, nos intervalos de liberacdo, os sistemas de
dependéncia econdbmica operaram intensamente sobre a industria
jornalistica (LAGE, 2012, p. 37).

Com a vinda da “Familia Real Portuguesa” ao Brasil no século XIX, a cultura
europeia implantou raizes e aprimorou a imprensa local. Até entdo, era proibida
qualquer atividade gréfica ou o ensino superior na colénia, contudo com a ‘Coroa’
implantada em terras brasileiras, a realidade mudaria. O desenvolvimento alcangou

todos os setores, com destaque a imprensa que inaugurou diversos periodicos.
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O “Correio Brasiliense” circulou em 1° de junho de 1808 e é considerado o
precursor da imprensa nacional, pois logo desencadeou a criagéo e o desenvolvimento
de novos jornais pelo pais. A imprensa local comecava a dar 0s primeiros passos.

Séculos depois ela sofreria censura e cerceamento com a politica ditatorial de
Getulio Vargas que impds a liquidacdo do jornalismo politico com a implantacdo do
Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP).

Apds 1945, capitais do exterior passaram a interferir e moldar as linhas editoriais
dos jornais brasileiros. Logo, foi adotado o estilo de redacdo nos principais periédicos.

Segundo Lage (2012, p.43), “a coluna social ganhou seriedade empresarial, as
colunas sindicais desapareceram dos jornais de classe média, as paginas de economia
abriram espaco para os press releases das multinacionais, dos lobbies e do governo”.

Décadas depois, com a nova ordem politica dos anos 90, um longo processo
democrético se imporia no Brasil e pdde beneficiar muitos grupos de comunicacédo que
ganharam autonomia econdmica através da publicidade crescente, da legitimidade e
confianca do publico como ‘agentes do poder’.

2.2.2 A LIBERDADE JORNALISTICA

Sendo a noticia o carro-chefe do jornalismo, sua elaboracdo cabe ao reporter
gue relata os fatos sob sua éptica e seguindo as politicas do veiculo que trabalha. Por
mais que o produto final corresponda a realidade, ndo se pode afirmar que é um “retrato
fiel” dos fatos. Tanto que a verdade jornalistica ndo existe, ela é construida pelo
repoérter. Estratégias comunicacionais geram o molde para qualquer matéria, logo o
jornalista tem um papel fundamental tanto na constru¢cdo das noticias quanto na
construcéo da realidade.

Lage (2002, p.23) afirma que é funcdo do repodrter “traduzir, confrontar as
diferentes perspectivas e selecionar os fatos e versdes que permitam ao leitor orienta-
se diante da realidade” Diante disso, deve-se saber que jornalistas ndo inventam ou
criam a informacdo que publicam, eles partem de relatos e da observacao para

posteriormente efetivarem a matéria.
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150 anos retrataram a luta levada a cabo por jornalistas em todo 0 mundo em
prol de maior liberdade e autonomia, bem como de legitimidade social. A liberdade
jornalistica foi conquistada paulatinamente, com esforgo, imposi¢des, cerceamentos e
perseguicdo. Ela efetivou a democracia em muitos paises, tanto que sdo consideradas
indissociaveis. Segundo Traquina (2005, p.131):

inUmeras afirmacdes apontam para esta relacdo simbiodtica, em que a
liberdade esta no centro do desenvolvimento do jornalismo. Tocqueville
escreveu que a soberania de um povo e a liberdade de imprensa eram
coisas absolutamente inseparaveis e que a censura nao podia coexistir
com o voto universal.

Para Traquina (2008, p.59), “o jornalista toma assim a figura do herdi que,
representando as aspiragdes do maior niumero, corre, em nome de todos, 0s riscos que
cada um recusaria correr individualmente”. Com isso, 0 jornalismo se valoriza, ganha

status e passa a ser chamado de “quarto poder” e “olhos e ouvidos” da populagao.

2.3 FORMACAO DOS OLIGOPOLIOS MIDIATICOS

Observando a imprensa brasileira e seu poder colossal de influéncia e controle
no cotidiano social, € inaceitavel crer que até ontem ela era conhecida como a “gigante

de pés de barro”, ou seja, compostas por empresas frageis e desorganizadas.

O que se tem hoje € uma midia de maos grandes e fortes, que constitui
conglomerados empresariais e ascendeu ao primeiro escaldo da
economia nacional, exibindo receitas que em alguns casos ja se contam
em bilhdes de reais por ano. (OS TENTACULOS, p.5, 2008).

No pais, um pequeno cld controla quase toda a comunicagdo social, sdo
megagrupos que concorrem intensamente, constituidos por fusées e incorporagdes de
empresas produtivas ja existentes. Os oligopdlios formados sdo impérios que “ditam
comportamentos, forjam consensos, intervém abertamente na disputa politica. Em

resumo, um poderoso protagonista da cena brasileira.” (OS TENTACULOS, p.5, 2008).
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Esses conglomerados se enfatizaram no Brasil em menos de duas décadas com
o intuito de dominar as fatias de mercado e evitar a concorréncia das pequenas firmas
gue queriam entrar no ramo.

Moraes revela que “a vantagem estratégica de uma corporagdo se mantém
enquanto ela demonstrar capacidade criativa e conhecimento matricial em diversos
setores e nas interfaces de suas atividades” (1998, p.69). Um exemplo disso € o “Grupo
Globo” que é a maior rede de televisdo em operacdo no Brasil e encabeca o “Sistema
Central de Midia Nacional” por varios motivos: possui 122 emissoras, cobre 98,44% do
territério nacional, além de investir em filmes, marcas, impressos, internet, gravadoras,

radios e canais fechados.

a Globo detém ainda 33,4% de todos os veiculos ligados as redes
privadas nacionais de TV e controla o maior nimero de veiculos em
todas as modalidades de midia: 61,5% de TVs UHF, 40,7% dos jornais;
31,8% de TVs VHF; 30,1% das emissoras de radio AM e 28% das FM
(VIEIRA JUNIOR, 2007, S/P).

Seu império se estende desde o campo econdmico e politico ao ideolégico,
sobretudo na regulamentacao das identidades sociais.

No Brasil, as familias que controlam diretamente os veiculos de comunicacao
estdo reduzidas a apenas seis grupos. Os mandatarios sao: Civita “(Editora Abril)”,
Marinho “(Organizagdes Globo)”, Frias “(Folha de S&o Paulo)’, Saad “(Rede
Bandeirantes)”, Abravanel “(SBT)”, além dos Sirotsky, a frente da Rede Brasil Sul
“(RBS)” nos estados de Santa Catarina e Rio Grande do Sul.

Um importante estudo feito em 2002 pelo Instituto de Estudos e
Pesquisas em Comunicacdo (EPCOM), intitulado Os donos da Midia,
sobre os meios de comunicacao no Brasil mostra que a essas trés redes
nacionais (Globo, SBT e Bandeirantes) além da Record, Rede TV! E
CNT, estéo aglutinados 668 veiculos em todo o pais. S&o 309 canais de
televisdo, 308 canais de radio e 50 jornais diarios (VIEIRA JUNIOR,
2007, S/P)

Estes oligopdlios junto com seus grupos regionais afiliados controlam a
comunicacdo social brasileira. Opostamente, a Constituicdo Federal de 1988 em seu
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artigo V proibe a concentracdo de propriedade. A realidade, contudo, € outra, pois 0s
conglomerados de midias nacionais se estruturam através de propriedades cruzadas

gue robustecem o seu raio patrimonial e sua extensao setorial.

Os limites de propriedade estabelecidos pelo Codigo Brasileiro de
TelecomunicagBes (de 1962 ainda em vigor no que se refere a
radiodifusdo) ndo sdo cumpridos. A lei determina que a mesma entidade
ou pessoas ndo pode ter participacdo em mais de dez emissoras de TV
em todo o pais, sendo 5 no maximo em VHF (MORAES, 2008, p.106).

Para Evandro Guimarédes, diretor da Associacdo Brasileira de Emissoras de
Radio e Televisao (ABERT), ndo existe no Brasil monopdélio ou oligopdlio de emissoras
abertas de Televisdo e radio, uma vez que, segundo ele, ndo sS40 poucos 0S grupos
atuando no setor. De acordo o diretor, no pais ha 458 emissoras de TV aberta. Desse
total, 99 transmitem a programac&o da TV Globo e 48 do SBT (VIEIRA JUNIOR, 2007).

Entretanto, estudos e pesquisas recentes comprovam a existéncia de
concentracdo de propriedades em todos os ambitos praticados por grupos de midia
ligados a grandes redes de TV aberta. Outra emissora que se esconde nos bastidores
do oligopdlio nacional, é a “Rede Record” de televisao, ligada a “Igreja Universal do
Reino de Deus”, do pastor e empresario Edir Macedo. Ela desrespeita a Constituicdo de
1988 que veda que Igrejas sejam proprietarias de empresas de comunicagao.

Outro estudo divulgado em 2006, pelo Instituto de Estudos e Pesquisas em
Comunicagdo (EPCOM), destacou que quanto mais pobre é uma regido, maior € o nivel
de concentracdo de midia, ou seja, ha

uma relagéo direta existente entre o poder econdmico de uma regido e o
grau de concentragdo e de pluralidade dos meios de comunicacéo, o
gue, consequentemente, leva a uma distribuicdo extremamente desigual
no que se refere ao acesso desses meios a toda a sociedade (VIEIRA
JUNIOR, 2007)

Neste cenario, observamos que o desequilibrio do nimero de veiculos de
comunicacdo néo traduz necessariamente diversidade ou garantem a democratizacao

da informacdo. Para Bordieu, “Diz-se sempre, em nome do credo liberal que o
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monopolio uniformiza e que a concorréncia diversifica” (1997, p.31). Surge, desta forma,
a necessidade de denunciar o oligopdlio midiatico e criar alternativas a ele.
Fora do campo radiotelevisédo, o “polvo midiatico” estende seus tentaculos aos

jornais impressos brasileiros e a mesma concentragao se repete.

Um seleto grupo composto pelas Organizagdes Globo, Grupo Folha.
Grupo Estado, Rede Brasil Sul (RBS), e Companhia Brasileira Multimidia
(CBM) é o responsavel pela concentracdo de maior parte de toda a
circulacdo diaria de noticias impressas em todo o Brasil, algo em torno
de 56% de tudo o que é veiculo de informacdo impressa no pais. Nao
obstante apenas trés estados, S&o Paulo, Rio de Janeiro e Rio Grande
do Sul sdo as sedes dessas empresas de midia (VIEIRA JUNIOR,
2007).

Um restrito grupo composto por 10 jornais lideram o ranking de circulagao
nacional de informacdo diaria e somam uma média diaria de 6 milhdes e 789 mil

exemplares no Brasil, séo eles:

3 “Folha de Sé&o Paulo”;

. “O Globo”;

o “Extra”;

. “O Estado de S&o Paulo”;
. “Zero Hora”;

3 “Correio do Povo™;

. “Diério Gaucho”;

. “O Dia”;

. “Lance”;

. “Agora S&o Paulo”.

A predominancia, desses veiculos e de seus proprietarios, sobre os leitores
brasileiros revela a efetivacdo do oligopdlio na imprensa e sua hegemonia no mercado.
Com efeito, as grandes corporac¢fes midiaticas ndo veem o publico como individuos
criticos ou questionadores e sim como “robusta” fatia de mercado, “massa”’ que deve

consumir seus produtos e garantir a audiéncia maxima dos programas veiculados.
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Uma das estratégias televisivas que tem ganhado adeptos e admiradores é a
forma de estetizar a informacao e torna-la interessante, garantindo, consequentemente,
a atencdo dos espectadores. E o caso da politica, condenada a aparecer como um
assunto ingrato, que se exclui tanto quanto possivel dos horarios de grande audiéncia,
um espetaculo pouco excitante, ou mesmo deprimente, e dificil de tratar, que é preciso
tornar interessante. “Surgem: informacgdes, andlises, entrevista aprofundada, discusséo
de conhecedores ou reportagem em favor do puro divertimento” (MORAES, 1998,
p.134).

A prética como modelo de sucesso, logo foi aderido em cadeia nacional -
caracteristica propria do oligopdlio midiatico — reforgando a ideia da circulagdo circular
da informacado. Sendo assim, nada muda, sé a ordem 4 alterada.

Para Bourdieu, “[...] isso se deve em parte ao fato de que a producao é coletiva”
(1997, p.31). Assim, o clipping foi aderido em toda a midia e passou a ser um
instrumento de trabalho: “para saber o que se vai dizer é preciso saber o que € que 0s
outros disseram. Esse é um dos mecanismos pelos quais se gera a homogeneidade
dos produtos propostos” (BOURDIEU,1997, p.31)

O que deve ser tratado na agenda atual do campo da comunicacdo social
brasileira € a concentracdo de diversos segmentos de midia em escassos setores ou
grupos, pois estas desafiam a Constituicdo Federal e as legislacfes do setor, além de
se apresentam como grande empecilho na luta da sociedade organizada pela
democratizacado da comunicacéo e da informacéo.

A denuncia do oligopdlio midiatico ndo é o bastante; o cenéario atual é mais
preocupante “e demanda da sociedade civil e organizada e dos poderes constituidos
acbes no sentido de conceder um carater verdadeiramente democratico e plural ao
setor em sua totalidade”. (VIEIRA JUNIOR, 2007) Neste sentido, torna-se gritante a
necessidade de pluralizar o setor, haja vista que, sem tal agcdo tornam-se vazios e
falaciosos os discursos da liberdade de expresséo e da democracia nacional.

Sendo o Brasil de poucos, a diversidade de informacdes fica restrita a um seleto
grupo e estes sO publicam o que é rentavel e agradavel as suas politicas,
desmerecendo assim, a capacidade do publico de obter uma informacao pluralizada e

compativel a seu nivel. A “valvula de escape” da sociedade tem sido a internet que
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além de exercer o papel de descentralizar os oligopdlios nacionais, também garante a
democratizagao da informagéo.

Propostas como a criacdo do “Conselho Nacional de Comunicacdo Social”,
previsto na Constituicdo de 1988, nunca sairam do papel e caso fossem aprovadas
causariam uma reacao profunda de indignacdo no meio social. Solu¢ées como realizar
uma “Conferéncia Nacional de Comunica¢do” ampla, participativa e democratica entre
todos 0s segmentos sociais, ja seria um grande passo para a conquista da pluralidade

midiatica.

2.4 POLITICA E COMUNICACAO

O que definiu o equilibrio do homem com as rela¢des sociais foi a inser¢do da
politica como forma de regular, controlar e orientar a vida nas polis (cidades). “A
referéncia ao coletivo criou métodos até hoje seguidos e aplicaveis na cidadania,
soberania e leis”. (MAAR, 2006, p.30)

A politica se firmou como atividade nas relacdes humanas e tornou-se expressao
da sociedade. Através dela, a realidade pode se transformar e aderir a democracia
como forma ideal de governo. Neste sentido, “a politica sofre uma cisdo de poderes,
dividida entre Executivo, Legislativo e Judiciario, todos elaborados por Montesquieu”.
(MAAR, 2006, p.38)

A atividade politica esta inserida no cotidiano social ha muito tempo, tanto é que
a partir dela surgiram as elei¢cfes, os partidos, os votos, 0 posicionamento ideoldgico do
cidadédo e a participacdo ativa do Estado. A midia de hoje se alimenta de revolugdes,
golpes e surpresas eleitorais gue povoam incansavelmente os noticiarios.

Ele defende que “tudo leva a crer, inclusive, que esta imprevisibilidade torna a
politica interessante porque ela significa mudanca, transformacdo. Em suma: acgéo
pratica”. (2006, p.46). Desse modo, o0 mundo que cerca a politica apresenta-se como
uma constante “caixa de surpresas”. Contudo, a “arte de fazer politica” ndo é algo
imaculavel, puro ou dotado de ares divinos. Diversas sociedades se beneficiaram do
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bom uso desta ferramenta propondo servicos com alta qualidade aos seus
dependentes.

Na contramao dessas ac¢les, surgiram lideres autoritarios no decorrer da historia
mundial, que arrasaram etnias, culturas, crencas e valores em prol de interesses
préprios, usando a politica como pretexto das atrocidades cometidas: cruzadas, golpes
militares, deposi¢des, nazismo, fascismo, etc. Neste sentido, a Unica forma de se
relacionar com a sociedade seriam pelas armas ou votos, pois “a dominacgéo pela forga
e a direcdo pelo convencimento sdo os meios da politica. Eles sdo chamados,
respectivamente, de ‘coercéo’ e de ‘hegemonia”.” (MAAR, 2006, p.49)

Exemplos classicos se tornaram parte do cotidiano, entre eles a coercao,
revelada quando a politica reprime passeatas ou usa a censura para defender seus
interesses. A hegemonia ocorre nas propagandas governamentais, focando as elei¢bes
gue se baseiam no consenso e convencimento. E é através de cada um destes
momentos da atividade politica - coer¢cdo ou hegemonia - que se cria uma relacédo
especifica com a sociedade.

No atual cenario, o que tem feito a populagéo perder a confianca nas instituicbes
politicas, € o forte esquema de corrupgdo, bem como as ‘politicagens’ envolvendo

homens publicos; dessa forma

h& quem veja na onda de denlncias e escandalos que devasta a area
politica sinal de uma corroséo irreparavel, no tecido institucional. Esse
sentimento € mais ou menos expresso pelo desabafo das esquinas: ‘O
Brasil ndo tem jeito’ (TORQUATO, 2010, p.290).

Neste sentido, a imprensa tem o papel fundamental de fiscalizar os ‘donos do
poder’ e revelar o que se passa nos bastidores da vida politica. Apesar do arsenal de
denuncias da imprensa, o que se pode constatar € que a corrupgao esté profundamente
inculada na alma brasileira e seus sintomas assumem dimensdes das mais variadas. A
exposicdo continua a escandalos e casos de morte jA ndo causam tanto impacto nas
pessoas, tanto € que “o habito, diz o filésofo ameniza até coisas horrorosas e
assustadoras como a corrupcéo e a violéncia”. (TORQUATO, 2010, p.293)

Semelhancas entre politica e comunicacéo se tornam aplicaveis, quando focada

a retdrica e o convencimento dos individuos através dos discursos. O elo surge no
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século XX com “os novos meios de comunicacdo que potencializam sons e imagens,
comecam a operar em escala significativa, dando novo sentido as palavras que
mobilizam as massas urbanas dos paises industrializados”. (MARQUES DE MELO,
2003, p.20) Resultado: a politica se efetiva.

Historicamente, a politica € uma expressdo da sociedade e foi resultado da
“capacidade humana de gerar simbolos - palavras, sons e imagens- comunitariamente
reconhecidos e pacificamente legitimados - foi a alavanca que neutralizou a barbéarie,
dando passagem a civilizacdo” (MARQUES DE MELO, 2003, p.15).

Consequentemente, trocou-se o poder da violéncia pela forgca do argumento,
obtendo o consenso duradouro e a negociacdo entre competidores aguerridos. Através
da comunicacao e das palavras pode-se informar, convencer e seduzir. Os primeiros
homens que se engajaram na “arte de governar”, de administrar a justica valeram-se da
retérica e conquistaram as poélis.

Segundo Torquato (2010, p.28):

o principio-mor do discurso é o de provocar uma reagdo emotiva de
interesse. Para tanto, ha de despertar a atengcédo. E a intensidade da
atencao vai depender do teor da mensagem, do interesse efetivo que ela
provoca no ouvinte e em seus estados fisico e psicolégico.

Neste sentido, a politica adquire caracteristicas de espetaculo em que os atores
buscam aperfeicoar seu desempenho com recursos técnicos da midia eletrénica e do
teatro.

Dados histéricos confirmam que muitos governantes posaram de ator, alguns
com feicbes de comediantes, outros encarnando o perfil de estadistas. Hitler, lider
nazista, treinava a voz para encantar as multiddes que se aglomeravam nos seus
comicios ditatoriais. “Mussolini, com sua voz de bronze e mascara imperial, espelhava-
se em D’Annuzio, guerreiro-tribuno” (TORQUATO, 2010, p.189).

No Brasil, Juscelino Kubistchek era conhecido como “o presidente sorriso”, pois
além de simpatico e boémio, era ‘pé de valsa’. Janio Quadros, por outro lado, era o
icone do marketing irreverente. Torquato (2010, p.212) revela que “em Janio, forma e

conteldo era um conjunto indissociavel, tdo imbricado que ndo se percebia em que
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ponto se iniciava um e terminava outro. Janio era o criador e operador de seu proprio
marketing”.

Nos dias de hoje, Luis Ignacio Lula da Silva é um vedete do espetaculo teatral
gue conseguiu conquistar a classe mais necessitada com seus discursos veementes e
sedutores. A experiéncia como lider sindical e do Partido dos Trabalhadores (PT)
contribuiu para que fosse eleito presidente da Republica e considerado como o “melhor
presidente do Brasil de todos os tempos”.

Luis XIV, o “Rei Sol” afirmava que os povos gostavam de espetaculo, com isso
dominava seus espiritos e coracfes. Os imperadores romanos davam pao e circo ao
povo, 0s atuais mandatarios prometem beneficios e oferecem ajuda financeira ao seu
eleitorado. Destarte, a histdria prova que desde tempos imemoriais, a politica tem sido
um espetéculo de seducdo e ndo uma ferramenta governamental.

A boa imagem de um politico é construida por seus atos e pela midia, porém,
escandalos de corrupcdo e denudncias de opositores tendem a denegrir a boa
reputacdo. Desse modo, comunicagdo e politica se encontram e se chocam, gerando
um processo de investigagao rigido desses espacos - fato considerado saudavel para a
oxigenacdo do sistema democratico. Valores como ética, dignidade e transparéncia
emergem como indicadores de consolidagcdo institucional e obrigam os homens
publicos a prezarem pela cidadania e moralidade de seus atos.

O papel de investigacdo da midia tem contribuido para a evolug¢do da sociedade
brasileira que passou por um longo processo de amadurecimento e sofrimento em

gestdes passadas. Hoje,

a corrupcdo, apesar do arsenal de denuncias da imprensa, tem
diminuido. A diferenca béasica € que, no passado, a corrupcao era mais
escondida, mais subterranea, desenvolvida sob uma malha impermeéavel
a lupa da imprensa. Atualmente, mesmo assumindo formas mais
sofisticadas, ela é detectada (TORQUATO, 2010, p.296).

Desta forma, a corrup¢do € um ato deletério e um &cido que corréi a maquina

governamental, destruindo os sonhos e planos de um povo.
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A midia ligada & democracia exerce o papel “de olhos e ouvidos” da populacéo,
fiscalizando o poder e lembrando aos homens publicos que eles nédo estdo acima do

bem e do mal, devendo assim, trabalhar para o bem estar social.

A transparéncia que os mass media ddo aos atos governamentais
transforma os cidad&dos em participes cotidianos das decisdes tomadas
pelos trés poderes (Executivo, Legislativo e Judiciario). Dai a
circunstancia de o aredpago midiatico ter sido popularmente consagrado
como o ‘quarto poder’ (MARQUES DE MELO, 2003, p.20).

O senso comum afirma que a midia é amada por uns, temida por outros e
respeitada por todos. Isso ressalta o elo entre comunicacdo e politica que parecem
‘almas gémeas’ e ambas “precisam cooperar para o avango de uma sociedade global,
justa e solidaria” (MARQUES DE MELO, 2003, p.27).

Esta associagcdo fertilizaria o campo da democracia e garantiria maior
representatividade e “participacdo nas decisfes politicas, retirando-as da alcada
exclusiva do Estado capitalista” (MAAR, 2006, p.107). Assim, este projeta enseja
analisar o conteudo de trés matérias veiculadas na revista “Veja” sobre o ex-presidente
da Republica Luis Inacio Lula da Silva no tocante a sua postura frente a liberdade de

imprensa no Brasil

3. APRESENTACAO DA METODOLOGIA

Devido as reportagens analisadas em “Veja” terem um l|éxico carregado de
ideologia e alguns discursos politicos proferidos por lideres petistas defenderem o
cerceamento da imprensa brasileira, exigiu-se que o método adotado, - a analise de
conteudo -, investigasse os detalhes das mensagens e revelasse seu principal objetivo.

Esta metodologia tem sido muito usada no campo da comunicagcdo e visa
codificar os discursos politicos, além de ocupar-se basicamente com a analise de
mensagens; logo as matérias publicadas por “Veja” usam esse método. Outro objetivo
foi tracar a relacdo entre os dados coletados e seu contexto, além de enunciar, com
clareza, a finalidade das inferéncias. A pesquisa baseou-se na analise dos indices e
sintomas no correlato das agdes de Lula contra a imprensa. Dessa forma, refutamos os

indices e sintomas da gestdo Lula em que a quantidade de tentativas do Partido dos
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Trabalhadores (PT) e de Lula para controlar os meios de comunicagéo refletem sinais
de autoritarismo e apologia a censura.

A pesquisa foi qualitativa, ou seja, analisamos o material selecionado em
profundidade. A regra utilizada sera a da homogeneidade, pois 0os materiais sao
reportagens da “Veja’ e tratam da mesma questéo: a imprensa sob ataque petista.

A codificacdo ser4d o recorte das reportagens publicadas em 18/08/2004,
29/09/2010 e 18/04/2012 e que s&o noticias de interesse para a pesquisa.

Além disso, pretendemos contemplar varias formas de unidade de registro, entre
elas as palavras-chaves dos discursos politicos, a frequéncia com que aparecem e a
forma como os textos foram escritos, ou seja, aspiramos desvendar por que tais
palavras foram escolhidas e o que ocorria no contexto histérico para tal elaboragéo.

Essas inferéncias especificas e gerais contribuirdo para a realizacdo da
pesquisa, tendo como guia a analise categorial - técnica muito utilizada, bastante rapida
e eficaz - alicergcada na analise de conteudo.

Problema de verificagdo no material selecionado: A imprensa livie combina com
a forma do PT governar no periodo indicado?

Objetivo geral: Analisar as acdes de Lula pelo controle da imprensa e como

esta reagiu frente aos discursos construidos, sobretudo, pelo ex-presidente Lula.

Objetivos especificos:

. Revelar projetos criados com o intuito de cercear a imprensa;
. Analisar os discursos politicos pré e contra a imprensa livre;
o Comparar o contexto histérico com o atual.
Hipoteses:
o Se a imprensa é controlada, entdo, ndo pode haver verdade;
. Se a imprensa é livre, entdo as tentativas de controla-la indicam um governo

autoritario e condizente a censura.

A politica brasileira concede total direito a liberdade de imprensa, informacéao e

expressdo, visando dessa forma o bom funcionamento da democracia e garantindo a
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midia fiscalizar os 6rgdos governamentais sem qualquer restri¢cdo. Informar a sociedade
sobre as decisdes tomadas pelos lideres politicos, bem como buscar versdes diferentes
do mesmo fato é funcdo do jornalista. Em “Veja” sua posicéo ideoldgica € aparente,
tanto que defende a extrema direita brasileira e tem forte influéncia na sociedade
brasileira, devido sua grande circulagao.

Historicamente foi adotado unanimente no Brasil o Modelo Ocidental de

Jornalismo que tem como caracteristica principal uma imprensa livre com

o direito de vigiar, reportar, comentar, interpretar, e criticar as atividades
dos agentes de poder, inclusivamente dos agentes institucionais, sem
censura, repressdo ou ameaca de repressdo. Teoricamente, 0S
jornalistas s@o apenas limitados pela lei (tida por justa), pela ética e pela
deontologia. (SOUSA, 2004, p.12)

Este padrdo é defendido por toda a midia, entre elas o “Grupo Abril” - um
conglomerado empresarial com forte poder de influéncia nacional, lider no mercado
impresso e uma arvore de negocios - com sede em Sao Paulo e que tem como principal
veiculo a revista “Veja” — de estilo criativo, interpretativo, aberto e de cunho
investigativo. Sua periodicidade é semanal, com tiragem superior a um milh&o de copias
e tem como publico-alvo a elite brasileira, devido seus temas de alta politica, economia,
cultura e relagdes internacionais.

“Veja” foi criada em 1968 pelos jornalistas Roberto Civita e Mino Carta, tem linha
editorial alinhada a direita politica, apesar de proclamar néo ter qualquer inclinacdo. Ela
se se caracteriza pelo jornalismo especializado, noticioso e denuncista.

Em agosto de 2004, Luis Inacio Lula da Silva entrava no seu vigésimo més de
governo com a economia recuperada, a inflagdo sob controle e o desemprego em
queda. Seguia como um presidente prestigiado no exterior e com altos indices de
aprovacao entre a populacdo brasileira. As pesquisas eleitorais indicava a candidata

Marta Suplicy (cria de Lula) ao governo petista.

Neste cenario, tudo parecia sob controle e bem encaminhado, com o
pais entrando num sereno periodo de prosperidade — mas o governo
resolveu disparar um tiro de bazuca no proprio pé ao revelar um
incontrolavel tique autoritario. Primeiro, divulgou um projeto de controle
ditatorial da producédo de cinema e televisao, que incluia até intromisséo
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na linha editorial da programagcdo. Em seguida, despachou ao
Congresso uma proposta que, em resumo, consiste no mais severo
ataque a liberdade de imprensa no pais desde o regime militar (1964-
1985) (GASPAR, p.40, 2004).

A proposta de criagdo do “Conselho Federal de Jornalismo” , cuja missdo é
‘orientar, disciplinar e fiscalizar’ o exercicio da profissdo de jornalista gerou uma reagéo
profunda de indignidade na sociedade e na midia. Veja se posicionou contra e publicou

que

pela proposta remetida ao Congresso, o Conselho Federal de
Jornalismo seria composto de dez membros, com a missao de zelar pelo
comportamento ético dos jornalistas e - ai € que mora o perigo - pelas
‘atividades jornalisticas’, o que ndo passa de um velado cerceamento da
liberdade de imprensa (GASPAR, p.42, 2004).

Questionado sobre a autoria do projeto, o governo se defendeu alegando que
ndo pretende baixar nenhum controle sobre a imprensa. “O governo ndo tera nenhuma
ingeréncia nesse assunto: trata-se de uma iniciativa dos proprios jornalistas, que
indicaréo livremente os integrantes do conselho”. (GASPAR, p.42, 2004).

Diante disso, surge apoio internacional a pratica petista. Da Espanha, Frei Betto,
assessor especial do presidente Lula disse que “[...] os grandes meios de comunicagéo
fazem um terrorismo psicolégico porque ndo querem perder o monopélio da palavra”
(GASPAR, p.43, 2004) e completa que, ha tempos, que os jornalistas e ele, querem um
conselho para a regulamentacdo da ética profissional. Veja se posiciona contra tal
afirmacdo revelando que Frei Betto € um ser mutante, pois ora se comporta como
jornalista, ora como assessor de Lula, ora como padre. Tudo depende da ocasido e dos
seus interesses.

A revista retoma que em dezembro de 2003 o mesmo Lula proferiu em seu
balanco de fim de ano, que “[...] noticia € tudo aquilo que ndés ndo queremos que seja
publicado. O resto é publicidade” (GASPAR, p.43, 2004), incitando que a proposta da
criacdo do Conselho Federal de Jornalismo transformara jornalistas em propagandistas

do governo e que essa tentacdo pelo controle da imprensa sO se achava sepultado
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devido a pratica democratica. Tanto é que midia quando controlada estaria fadada a
farsa ou a tragédia.

Diante dos fatos, a Constituicdo Federal assegura o direito a livre manifestacao
do pensamento, da informacdo e da expressdo, ndo necessitando de algum Orgao
superior para estabelecer limites a liberdade de expressédo. E “Veja” refuta que “[...] é
assim que as coisas funcionam nos paises democraticos. Mas ndo nos arraiais do PT”
(GASPAR, p.44, 2004). Wolton (2011 p.71) defende o papel do jornalista na sociedade
tanto que para ele “[...] a vitéria da informacdo ao longo de dois séculos teria sido
impossivel sem os jornalistas. A existéncia dos jornalistas em todos os paises é
garantia de liberdade de informacé&o”.

O “Conselho Federal de Jornalismo” publicou que seu objetivo principal é
defender a ética e a dignidade no exercicio da profissdo e ndo a liberdade para alguns
jornalistas e veiculos divulgarem o que bem entenderem a servi¢o de seus interesses.
Tal afirmacéo revela um embate entre o governo petista e a imprensa nacional em
busca da confianca e aprovacdo da sociedade. Veja reafirma o pensamento do
sociélogo alemao Max Weber (1864-1920) de que “ndo existe ética coletiva. A ética é
uma instancia individual” (GASPAR, p.44, 2004), indicando, dessa forma, que a criagéo
de conselhos para regulamentar um setor especifico da sociedade serd indtil, ja que a
ética ndo se faz em grupo.

As declaragbes de Lula em fevereiro de 2004 mostraram que 0 ex-presidente
ainda tinha uma boa imagem da imprensa, “eu acho que a imprensa joga um papel
muito importante quando levanta davidas, agindo cada vez mais com seriedade”
(GASPAR, p.45, 2004). Neste sentido, o ex-presidente era favoravel &s ac¢bes da
imprensa porque esta ndo havia publicado nenhuma dendncia do seu governo;
consequentemente, a relacdo governo/imprensa era estavel e equilibrada. Porém,
independente desse convivio matuo, o jornalista deve impreterivelmente “traduzir,
confrontar as diferentes perspectivas e selecionar os fatos e versées que permitam ao
leitor orienta-se diante da realidade”. (LAGE, 2002, p.23) Diante disso, deve-se saber
gue jornalistas nao inventam ou criam a informagdo que publicam, eles partem de

relatos e da observacéo para posteriormente efetivar a matéria.
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No entanto, com a criagdo do Conselho Federal de Jornalismo preparado pela
central sindical petista que se denomina Federagdo Nacional dos Jornalistas (FENAJ) -,
Lula e seu partido vao contra os valores democraticos e causam indignacdo na
sociedade. Ou seja, quando a imprensa passa a interferir e investigar os atos
governamentais, este, se sente prejudicado e age contra ‘os olhos e ouvidos da
populacéo’.

O projeto enviado ao Congresso delegaria a apenas sete jornalistas o controle da
imprensa. Entre estas pessoas, seis sao simpatizantes do PT, o que favoreceria as
decisbes do partido. Além disso, o0 projeto seria uma automutilagdo- por que jornalistas
prejudicariam sua propria area?

0s Ultimos dias, varias autoridades do governo, incluindo o préprio
presidente da Republica, vieram a publico reclamar do ‘denuncismo’ da
imprensa, que estaria agindo de forma irresponsavel ao enxovalhar a
honra alheia sem apresentar provas” (GASPAR, p.47, 2004).

Fato é que a imprensa também erra, resultado do imediatismo que “impera” nas
redacdes de todo o planeta, da pressao pela noticia e da busca incessante por furos de
reportagem para sair na frente da concorréncia, porém, o0s erros acabam sendo
corrigidos.

Outra tentativa de controlar a comunicagdo ocorreu em 11/08/2004, quando
anunciaram que funcionarios publicos que ndo fossem ministros ou chefes de
departamentos néo poderdao mais dar informacéo sobre investigacdes internas em suas

areas. Veja reagiu e publicou que

0 governo parece querer controlar a imprensa pelas portas de entrada e
saida, regulando o acesso dos jornalistas as fontes e examinado o que
se publica. E uma atitude perfeitamente totalitaria e revela a inclinacio
do governo em querer controlar tudo (GASPAR, p.49, 2004).

Assim, as interferéncias governamentais na imprensa revelam que tais acdes
nao condizem com a democracia, tanto é que a imprensa ndo esta sob a tutela do
Estado e nem é extensdo desse meio.

Em contrapartida as acdes ‘totalitarias’ de Lula e do PT, ha paises em que a
liberdade de imprensa nado é algo discutivel, mas um dado da realidade. Nos Estados
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Unidos, existe a “Primeira Emenda da Constituicdo” que consiste em nao aprovar
gualgquer mecanismo legal de cerceamento da imprensa.

Nesse sentido, “Veja” assevera que

o dado mais perigoso é que o governo d4 a impressdo de que tem
vontade de controlar tudo. Como o préprio nome diz, totalitarismo é a
doutrina que ndo se satisfaz em controlar os processos sob a
competéncia do Estado. O totalitarismo almeja controlar todos os
processos (GASPAR p.51, 2004).

Para a revista, “Lula esta apenas confuso, pois € liberal na economia e autoritario
na politica. Parece tolo, mas € um perigo”. (GASPAR, p.51, ago. 2004). Porém, o ex-
presidente ndo percebeu que ndo existe democracia que controle a imprensa, e caso
insista nesta questéo s6 provara o guanto sua politica é arcaica e controladora.

“Veja” abre sua matéria de capa com um Iéxico carregado de ideologia, partidario
e radical em que se destaca a parcialidade do repérter na defesa de sua profisséo:
“desacorgcoados com a revelacdo de evidéncias irrefutaveis de corrupgédo no Palécio do
Planalto, Lula e seu partido sacam do autoritarismo e atiram na imprensa, que acusam
de ser golpista e inventar histérias” (PORTELA, p.75, 2010). As ‘historias’ se referem as
denuncias de corrupg¢do envolvendo parlamentares da Casa Civil que operavam um
balcdo de negdcios proximo ao gabinete presidencial. Assim que tal fato foi revelado, o
governo reagiu de forma violenta contra quem os denunciou.

Em setembro de 2010, o cenario brasileiro ndo era favoravel a politica e seus
mandatarios. Uma sucessdao de denudncias envolvendo parlamentares ligados a
corrupgao escandalizou a sociedade e fez cair sete servidores. Lula cumpria seus
ultimos meses de mandato e preparava “terreno” para sua candidata: Dilma Rousseff.
Os resultados das dendncias se refletiram nas pesquisas eleitorais e prejudicaram o
governo petista.

Segundo o instituto Datafolha, a diferengca entre os votos da petista
Dilma Rousseff e a soma de seus concorrentes caiu cinco pontos
percentuais em uma semana. A queda provocou uma violenta reacao do
governo. Nao contra quem o0s acusados de malfeitorias e corrupcéo na
Casa Civil, de onde emanaram os episddios mais cabeludos, mas contra
guem os denunciou (PORTELA, p.75, 2010).
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O presidente Lula, incomodado com as denuncias passou a desferir ataques
contra a imprensa em seus comicios. Em diversas ocasifes afirmou que os veiculos de
comunicacdo “inventam” coisas para o Lula fracassar. Vociferou contra jornais e
revistas que destilariam “6dio” e prometeu “derrotar” agueles que se comportam como
se fosse um partido politico.

Neste sentido, as acdes do ex-presidente apontam para desvios autoritarios e
uma vontade incontrolavel de cercear a imprensa livre, tanto que em agosto de 2004 o
entdo secretario de Comunicagdo do governo, Luiz Gushiken tentou criar o Conselho
Federal de Jornalismo que tinha por objetivo ‘orientar, disciplinar e fiscalizar’ os
jornalistas. A ideia logo causou uma reacao violenta na sociedade e na midia o que

obrigou o governo petista a descarta-la. Veja revela que

em diversas oportunidades, o PT e 0 governo petista tentaram relanca-la
— repaginada, recauchutada ou disfarcada de ‘conselhos’ aqueles
orgdos que seriam formados por uma certa ‘sociedade civil que
ninguém jamais conseguiu enxergar fora do arco de aliancas do partido
e que teriam como funcao, por exemplo, interferir na programacgéo das
emissoras de TV (PORTELA, p.77, 2010).

Como contrapartida as publicagdes da imprensa, o PT organizou um movimento
em seu site oficial convocando os filiados para “lutarem” contra o “golpismo midiatico”, e
enfrentarem “a onda de baixarias que visa forcar a ida de José Serra ao Segundo
turno”. Veja se defendeu alegando que a referida onda eram as reportagens, em que
denunciara que a familia de Erenice Guerra, ex-ministra da Casa Civil e ex-brago direito
de Dilma Rousseff, operava um balcdo de negdcios na soleira do gabinete presidencial.

Ironicamente, quem abrigou o movimento petista foi o Sindicato dos Jornalistas
de S&o Paulo. Brados contra * a conspiracao da imprensa’ e a defesa do ‘controle social
da midia’ foram disparados, demonstrando dessa maneira, um perigoso ataque a
democracia e seus valores de liberdade. Em contrapartida as tentativas de cercear a
imprensa, um grupo de notéveis liderados pelo jurista Hélio Bicudo, um dos fundadores
do PT, pelo arcebispo emérito de Sao Paulo, dom Paulo Evaristo Arns e por varios ex-
ministros da Justica se reuniram no centro da capital paulista e leram um manifesto em

defesa da democracia. O mesmo ato se repetiu no Rio de Janeiro.
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Como era ano de eleicdo, os candidatos a presidente da Republica logo se

manifestaram. Entre eles, o tucano José Serra que em campanha no Mato Grosso,

declarou:

O que esta incomodando esse pessoal € o fato de que a imprensa esta
apresentando noticias que mostram abusos, desvios de dinheiro,
nepotismo, maracutaia com dinheiro publico, essa imprensa incomoda
os donos do poder. E somente isso. Ndo ha pais democratico sem
imprensa livre (PORTELA, p.79, 2010).

Numa coletiva em Sao Paulo, a senadora Marina Silva do PV, afirmou “o

presidente fez uma critica a imprensa que € contraditoria com sua trajetoria. Considero

fundamental a cobertura da imprensa”. (PORTELA, p.75, 2010). Logo a petista Dilma

Rousseff aproveitou a deixa ao afirmar que a imprensa poderia falar o que bem

entender e rechacou a mais explosiva das propostas de seu partido: o Unico controle

social que aceita € o controle remoto na mao do telespectador.

“Veja” destaca um quadro com as multiplas tentativas de cercear a imprensa

desferida pelo governo Lula. Até 2010 ocorreram em seis ocasifes:

Expulsdo de Larry Rohter (maio de 2004) - O Planalto chegou a
anunciar a expulsdo do pais do jornalista Larry Rohter,
correspondente do New York Times. O motivo foi a reportagem em
gue ele relatava o fato de o presidente Lula gostar de beber muito. O
governo acabou voltando atras;

Conselho Federal de Jornalismo (agosto de 2004) — A missédo do
o0rgdo que o governo tentou criar por meio de projeto de lei era
‘orientar, disciplinar e fiscalizar” jornalistas — ou seja, controlar a
imprensa. Diante das reacdes, o projeto foi engavetado;

Projeto Mordaca (agosto de 2008) Depois de VEJA revelar que o ex-
presidente do STF Gilmar Mendes havia sido grampeado ilegalmente
pela Abin, o entdo ministro Tarso Genro enviou ao Congresso projeto
de lei que prevé quatro anos de prisdo para quem divulgar o
contetdo de grampos — ou seja, jornalistas. Em 2010 o projeto ainda
tramitava na Camara;

PNDH-3 (dezembro de 2009) O programa Nacional de
Desenvolvimento Humano-3 veio disfarcado de pacote de
providéncias de apelo humanitario, mas contrabandeava medidas
gue possibilitavam a cassacéo de concessdes de emissoras de radio
e Tv por comités compostos de integrantes nomeados pelo governo.
Caiu diante da reacéo da sociedade;

Programa de governo do PT (julho de 2010) No programa de
governo do PT, aprovado por Dilma Rousseff, lia-se que o governo
poderia interferir na programacdo, no gerenciamento e na
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propriedade das emissoras de radio e Tv. A péssima repercussao do
documento fez com que o PT o modificasse, mas, mesmo alterado,
ele continuou defendendo veladamente o controle da imprensa,;

e Os ataques de Lula (setembro de 2010) Depois que a imprensa
trouxe a tona os escandalos da Casa Civil, Lula fez trés discursos
em que atacou os jornalistas. Em Juiz de Fora, disse que os veiculos
‘inventam coisas’ contra ele. No dia seguinte, declarou que iria
‘derrotar jornais e revistas que se comportam como se fossem
partido politico’. Na ter¢a, volto & carga: ‘Liberdade de imprensa nao
significa que vocé pode inventar coisas o dia inteiro’ (PORTELA,
p.79, 2010).

Segundo o posicionamento de “Veja”, defender a liberdade de imprensa implica
garantir a “perpetuacao das sociedades livres e democraticas. E ndo por outra razéo é
guase sempre a primeira vitima das tiranias de todas as colora¢cdes” (PORTELA, p.80,
2010). Desse modo, sociedade e comunicacdo é uma coisa sO; quando um governo
comeca cercar os valores de liberdade, o “alerta” de perigo eminente deve soar. Um
atentado a democracia moderna ja se torna eminente.

Para Torquato (2010, p.290) “h& quem veja na onda de denuncias e escandalos
gue devasta a area politica como sinal de uma corrosdo irreparavel - no tecido
institucional”. Esse sentimento € mais ou menos expresso pelo desabafo das esquinas:
“O Brasil ndo tem jeito”. Esse quadro se aprofundou ainda mais em 2012 apés a
imprensa revelar um forte esquema de corrup¢do envolvendo politicos do mais alto
escaldo. Tal fato chocou o pais e desencadeou acusacdes contra a propria delatora,
resultando na proposta de emascular a imprensa independente.

Segundo “Veja™:

com o julgamento do mensaldo pelo Supremo a caminho, os petistas
langcam uma ultima desesperada ofensiva para tentar desviar a atencao
dos crimes cometidos por eles no que foi o maior escandalo de
corrupgao da histéria brasileira (PEREIRA; MARQUES, 2012,p.84).

Em 2012, Dilma Rousseff exercia seu segundo ano de mandato como presidente
da nacdo, mas, tendo Lula nos bastidores das decisfes politicas. O “fantasma” do
mensalao rondava Brasilia e assustava seus parlamentares devido a proximidade do

julgamento pelo Supremo Tribunal Federal (STF). Quando questionados sobre o
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escandalo, todo petista responde automaticamente “isso € invencdo da oposicao e da

imprensa”.

Como formigas guiadas por feromdnios, os militantes de todos os
escaldes, de ministro de estado aos mais deploraveis capangas pagos
com dinheiro publico na internet, vao repetir disciplinadamente o mantra
de que o mensalédo ‘foi uma farsa’ (PEREIRA; MARQUES, 2012,p.84)

Seguindo a ldogica stalinista, ideias sao mais perigosas do que armas e,
consequentemente, devem ser suprimidas; quem ousar se manifestar, deve ser morto.
A “farsa” de que o mensaldao ndo existiu € uma estratégica do governo petista para
desviar possiveis investigacfes e tentar encontrar bodes expiatorios pelos proprios
atos. Neste sentido, a imprensa foi apontada como culpada por colaborar com os
mensaleiros em seus esquemas milionarios — uma tatica para fazer valer a verséao
sobre os fatos e tornar a mentira uma verdade inquestionavel.

O foco do mensalao gira em torno da intengéo dos petistas de

criar um fato novo e, assim, desviar o foco da atencao da opinido publica
do julgamento do mensaldo. Eles esperam que as investigacbes
produzam imagens que ajudem a demonstrar a tese central do
presidente Lula sobre o mensaléao, a de que o PT fez apenas o que todo
partido sempre fez. Esperam também criminalizar jornalistas para quem
Carlos Cachoeira serviu de fonte sobre o que ia aos subterrdneos da
corrupgdo no mundo oficial em Brasilia, terreno que ele frequentava com
especial desenvoltura (PEREIRA D; MARQUES H, p.84, 2012).

O perigo reside na intencdo da bancada do PT de criar uma Comissao
Parlamentar de Investigacdo (CPI) para apurar o ‘escandalo’ dos autores da farsa do

mensalao e tentar

desmoralizar todos os personagens e forgcas que ousem se colocar no
caminho da marcha arrasadora da histéria, que vai langar ao lixo todos
0s que atacaram o PT e, principalmente, seu maior lider, o ex-presidente
Lula (PEREIRA D; MARQUES H, p.84, 2012).

Os principais atingidos dessa armacédo seriam a imprensa e o judiciario. Ou seja,

com a data do julgamento se aproximando e com a hipétese de uma possivel
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condenacdo, ndo ha o que perder na arriscada aposta de menosprezar a inteligéncia
das pessoas, - tamanha a ansia de enterrar o escandalo.

O risco da imprensa é sofrer consequéncias devido um projeto criado pela
Executiva Nacional do PT em que se afirma que parte da imprensa se envolveu com a
organizacdo criminosa da dupla Cachoeira-Demostenes. O comissario Marcos Maia
refuta que “a boa imprensa, que esta comprometida com a informagéo e a verdade, vai
auxiliar para que a gente possa fazer uma purificagéo, separa o joio do trigo” (PEREIRA
D; MARQUES H, p.84, 2012).

Purificar a imprensa ndo cabe a qualquer governo, tanto que ela ndo é extensao
dos 6rgdos governamentais e qualquer tentativa de “melhoré-la” j& lanca suspeita de
totalitarismo. A afirmacdo de Maia so6 refuta o quanto ele estd equivocado no seu papel
de “purificador” da imprensa, de separar a boa da ma imprensa. Na atividade

jornalistica

qualquer repdrter iniciante sabe que maus cidaddos podem ser
portadores de boas informacdes. As chances de um repérter obter
informacgfes verdadeiras sobre um ato de corrupcdo com quem
participou dele sdo muito maiores do que com guem nunca esteve
envolvido. A ética do jornalista ndo pode variar conforme a ética da fonte
gue esta Ihe dando informagdes. Isso € basico (PEREIRA D; MARQUES
H. p.85, abr.2012).

O que se tem hoje € uma imprensa ativa e eficaz, ndo dependente do Estado e
cada vez mais, presente na vida politica. Qualguer desvio ou imprudéncia logo é

descoberto e denunciado conforme Torquato (2010, p.296):

a corrupcdo, apesar do arsenal de denuncias da imprensa, tem
diminuido. A diferenca bésica € que, no passado, a corrupcao era mais
escondida, mais subterranea, desenvolvida sob uma malha impermeéavel
a lupa da imprensa. Atualmente, mesmo assumindo formas mais
sofisticadas, ela é detectada.

A imprensa ainda é amada por uns, odiada por outros, porém, respeitada por
todos. Criticas fazem parte da rotina jornalistica, assim como tentativas de

cerceamento. Conforme Veja, “a realidade da profissédo exige que bons profissionais
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falem com maus cidaddaos em busca de informacbes verdadeiras”. (PEREIRA D;
MARQUES H, p.84, 2012)

O pretexto de Maia so6 reafirma sua estratégia de desviar o foco das atencdes
para seu maior medo: o da fiscalizacdo de jornalistas e uma possivel condenacao pelo
Judiciério.

5. CONSIDERACAO SOBRE AS ANALISES

Na reportagem 1, publicada em 18/04/2004 a matéria da destaque as vozes de
grandes personalidades brasileiras como observado na declaragédo do editor chefe e
apresentador do Jornal Nacional, William Bonner:

por que uma democracia que elegeu presidentes quatro vezes- e teve
papel fundamental nhum processo de impeachment- delegaria a cinco
pessoas o controle da imprensa? (GASPAR, p.42, 2004).

Um painel com declaracbes de atrizes, senadores, filésofos, psicanalistas,
apresentadores de televisdo, empresarios, deputados, escritores e sociélogos mesclam
opinides sobre o tema da criacdo do “Conselho Federal de Jornalismo” pelos petistas e
ajudam o leitor a se posicionar contra esse dado da realidade. Além disso, a frequéncia
com que aparece na matéria os termos “autoritarismo”, “controle da imprensa”, “Lula”, e
“Partido dos Trabalhadores” j& incita no leitor uma condenacao prévia as acoes de Lula
e seu partido.

Outra relacdo muito encontrada nesta edi¢do € a aproximacdo de Josef Stalin e
de Lula. Veja constroi uma ponte entre o ditador soviético e o ex-presidente brasileiro
afirmando que a vontade de ambos em controlar tudo é insaciavel e que tal doutrina
tem nome: totalitarismo. Além do esteredtipo de “governo supremo” cria-se a imagem
gue Lula ndo sabe o que faz, pois € liberal na economia e autoritario na politica. Ao
mesmo tempo em que parece tolo, € perigoso; a matéria é encerrada com um ar de
ameaca, dando a impressao que a sociedade esta em constante vigilancia.

Em contrapartida, a matéria 2 publicada em 29/09/2010 ja “rechaca” a

imparcialidade jornalistica e expde com total vivacidade a inquietacéo do reporter com a
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realidade da época. Palavras como “desacorcoados”, “evidéncias irrefutaveis”, “sacam
do autoritarismo”, “atiram na imprensa” e “golpista]’, ja evidenciam que o jornalismo

brasileiro esté prestes a ser extirpado pelo governo petista.

Lula se aproxima nesta publicacédo dos lideres latino-americanos, especialmente
a Chaves, presidente venezuelano que fechou varios veiculos de comunicacdo que
eram desfavoraveis a seu governo e a Cristina Kirchner, presidente argentina que trava

uma guerra histérica contra o Grupo Clarin.

Numa dos trechos de “Veja”, Lula “acaba de adentrar no temivel pantano da
censura- e pouca coisa pode ser mais deletéria do que isso para uma democracia”
(PORTELA, 2010, p.75), revelando ao leitor que as acdes do ex-presidente devem ser
rejeitadas pela sociedade.

Também € dada voz ativa aos esclarecimentos do filosofo Roberto Romeno
(professor de ética e filosofia politica da Unicamp), - a entrevista se estende por quatro
paginas. Outro fator em destaque € a publicacdo de uma carta de baralho do jornal
carioca “Extra”, das “Organizacdes Globo”, em que Lula aparece como um Rei:

A capa € uma critica acida e bem humorada em que se Ié na
extremidade superior: “Lula € bonito - Essa € a manchete para quem
acha que o papel da imprensa é bajular os donos do poder e, por isso.
Deve publicar apenas noticias positivas do governo. Denuncias de
falcatruas s&o um abuso, uma forma de conspiragdo. Na outra
extremidade do baralho, escrita de ponta-cabeca, vinha a contraposicéo:
“Bonito, hein, Lula.. .- Essa € a manchete para quem acha que o dever
da imprensa é fiscalizar os atos de qualquer governo, denunciando os
desvios e lembrando aos donos do poder que eles ndo estdo acima do
bem e do mal. (PORTELA, p.76, 2010).

Um quadro com as tentativas de cerceamento da imprensa despachadas por
Lula e pelo PT logo é exposto, revelando o deboche dos reporteres com a frase ‘Bonito,
hein, Lula’?

J& na matéria 3, Lula é tomado como a “encarnacdo” de Josef Stalin, o ditador
soviético “idolo de muitos petistas” que visava controlar tudo e acabar com a imprensa

livre.
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Num trecho da reportagem “Veja” evidencia que

basta uma contrariedade maior para que o espirito de papai Stalin baixe
e rasgue a fantasia democréatica dos petistas parcialmente convertidos
ao convivio civilizado.(PEREIRA D; MARQUES H, p.79, 2012).

Para “Veja”, as atitudes de cerceamento da imprensa orquestrado por Lula e pelo
PT deixariam “papai Stalin orgulhoso dos pupilos”. Além disso, a imagem do partido é
denegrida ao afirmar-se num trecho que “por trds de 6culos modernos se esconde uma
mente tao arcaica” (PEREIRA; MARQUES, 2012,p.84).

Léxicos como “mensaldo”, “farsa”, “esquema”, “Comissdao Parlamentar de
Investigagao”, “Supremo Tribunal Federal” e “corrupgdo” aparecem com frequéncia na
matéria, exigindo uma leitura atenta e critica”. Ademais, é dado destaque as fotos dos
envolvidos no mensaldo. Lula aparece como o pivd do esquema e sua insisténcia em
afirmar que nada sabia ja revela a total falta de seguranca.

A tentativa de querer mudar a realidade e fazer crer que o mensaldo foi uma
armacdo, nado funcionou, fato € que o processo tramitou no Supremo Tribunal Federal
(STF) e possiveis cassacfes e prisbes se tornam evidentes a cada dia que o
julgamento se aproximava. Atualmente, alguns réus desse esquema ja foram
condenados, outros entraram com recursos para comprometer o andamento do
julgamento e fazé-lo prescrever, porém, ja se torna aparente a vitéria da democracia

contra a corrupgao.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

Comunicagdo, imprensa e politica sdo os componentes basicos para a efetivacao
da vida social numa democracia. Porém, a luta entre tais poderes para se efetivarem
como Unica instancia da verdade tem desencadeado problemas e desequilibrio na
histéria humana. Neste sentido, ao construirmos esse projeto e considerando as
reflexdes de Maar (2006, p.93), acreditamos que midia e politica sdo “dois caminhos
gue se interpenetram, confundem, anulam-se, um tentando controlar ou cooptar o
outro”. Da luta pelo poder surgem politicos autoritarios e grandes conglomerados
midiaticos que “se digladiam” pela maior fatia de publico.

No Brasil, o “Partido dos Trabalhadores” tenta, ha varios anos controlar a midia
usando de meios inconstitucionais e perigosos a oxigenacdo da democracia. Os
projetos e atitudes de Lula em prol do cerceamento da imprensa livre revelam que ele
tem um DNA totalitario e um desejo incontrolavel de dominar todas as instancias
sociais, segundo o posicionamento discursivo de “Veja”. Entretanto, uma imprensa
controlada ou é farsa ou tragédia, fadada a fazer apenas propaganda do governo. A
realidade mostra que ndo ha democracia que restrinja a imprensa ou democracia sem
imprensa livre.

“Veja” reforca a imagem de que as muitas investidas de Lula contribuiram para
aferir o quanto ele é liberal na economia e autoritario na politica; parece tolo, mas é
perigoso. Conviver com as publicacdes divergentes a seu governo ndo o agrada, tanto
€ que ele se irrita quando a imprensa coloca holofotes sobre cenas que ele gostaria de
manter escondidas, na sombra, ou seja, desvios, falcatruas, nepotismo e escandalos de
corrupgao.

A criacdo do “Conselho Federal de Jornalismo” pelos petistas foi apenas um
nome ‘pomposo’ para esconder as reais intencdes do governo. Tanto que William
Bonner, editor-chefe e apresentador do Jornal Nacional refuta que:
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qualquer 6rgdo que represente ameaca a liberdade de informacéo,
tenha o nome que tiver, a origem que tiver, precisa ser rejeitado
enfaticamente pela sociedade e por seus representantes democraticos
(GASPAR, p.42, 2004).

Dessa maneira, a analise dos indices e sintomas da pesquisa atribuiu ao
governo Lula um perfil autoritario e ndo condizente a imprensa livre, conforme o
posicionamento de “Veja”. Logo, comunicar ndo é algo natural, pois implica negociar e
conviver com o0 outro, os obsticulos surgem a partir de convic¢des de alguns que
ruminam a ideia totalitaria do leninismo, segundo a qual governo e povo se confundem
e, portanto, a imprensa ndo tem o direito de criticar os 6rgdos e homens publicos. Fato
€ que essa ideia foi alimentada pelo ex-presidente.

A pesquisa contribui para a promo¢ao do Jornalismo Brasileiro na questdo da
valorizacéo e defesa imprescindiveis da liberdade de expresséo, informacao e imprensa

sem a qual uma sociedade estaria fadada a farsa ou & tragédia.
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