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RESUMO

Este trabalho tem como objeto de pesquisa o jornalismo de moda e as novas
possibilidades na internet.

O objetivo principal do trabalho é entender como a internet e suas ferramentas tem
auxiliado a expansdo da editoria de moda, através de uma pesquisae também da
criagdo de um podcast. Na pesquisa foram abordados os temas: comunicagao,
jornalismo de moda, tecnologia, internet e podcast, para assim chegar ao produto
final, o podcast.

As pesquisadoras convidaram trés jornalistas, que trabalham em areas diferentes,
para expor suas opinides relacionadas a moda na internet, através de um podcast .

Palavras chave: moda, internet, jornalismo, podcast, comunicagao



ABSTRACT

This work aims to study fashion journalism and new possibilities on the internet.

The main objective is to understand how the Internet and its tools have aided the
expansion of editorial fashion, through a survey and also creating a podcast. In the
research topics were addressed: communication, journalism, fashion, technology,
internet and podcast, so to get to the final product, the podcast.

The researchers invited three journalists, who work in different areas, to expose your
opinions related to fashion the Internet through a podcast.

Keywords: fashion, internet, journalism, podcast, communication
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1 INTRODUCAO

Moda e internet sdo tendéncias que estdo em alta.

Ter uma péagina na web para expor opinides, look do dia, dicas e atualizar os
seguidores com as ultimas noticias do mundo fashion tem se tornado uma atividade
comum para jornalistas, que utilizam dos meios digitais profissionalmente ou como
hobby.

Criar uma pagina torna-se cada vez mais facil, hoje estdo disponiveis tanto
cursos de diagramacéo online quanto geradores de péginas faceis e préaticos com
layouts prontos para uso, tornando a possibilidade de ter um espago seu a poucos
cliques de distancia mesmo com tantos veiculos comunicacionais. Ao mesmo tempo
em que o jornalismo digital compete com as demais formas de comunicagao
jornalisticas, ele é obrigado a disputar seu espaco com os sites produzidos em casa.

Através da evolucdo do jornalismo digital e da propria internet a sociedade
atual chegou a um patamar onde ela é capaz de escolher e filtrar quais noticias
deseja ver, usando ferramentas ou na selecdo automética ao observar um site/
portal. Estar bem informado hoje em dia vai além de ler um texto, é possivel ver uma
galeria de imagens, videos, podcasts, infograficos, tudo conectado para trazer o
maximo de conteldo aos internautas; essa € a convergéncia midiatica.

Jad a moda atuando em conjunto com a web proporciona a identificagdo
pessoal dos usuérios, 0s quais encontram nos sites, portais, blogs e redes sociais
estilos e personalidades compativeis aos seus. Antes era necessario consumir as
revistas ou visitar os polos de moda para ser dono de conhecimentos na &rea, hoje
se carrega esse conhecimento em celulares, tablets e notebooks.

Nesta pesquisa foi trabalhada a unido da moda com a internet e o podcast a
fim de discutir sobre a influéncia e a atualidade destes assuntos. Apesar de esses
serem assuntos atuais, ainda ha a falta de estudos académicos, o que torna a
jornada de nds, pesquisadoras, com obstaculos ainda maiores, pois para
desenvolver esta pesquisa foi preciso associar, relacionar e, principalmente, estudar

sobre o universo que norteia a moda e a internet.



10

2 CONTEXTUALIZACAO DA COMUNICACAO

A comunicagao surgiu como um dos passos da evolugdo do homem, que a
partir dela comecgou a se reunir em grupos.

As primeiras tentativas de comunicagdo provavelmente eram apenas
grunhidos animalescos associados a gesticulacdes. Mais tarde o homem passou a
imitar sons da natureza, o que talvez tenha dado origem a fala, como explica
Bordenave (1982, p. 24) “O cantar do passaro, o latido do cachorro, a queda d’agua,
o trovao. Outros afirmavam que os sons humanos vinham das exclamacdes
espontaneas como o ‘ai’ da pessoa ferida, o ‘ah’ de admiracao, o ‘grr’ da faria.”.

Além do mais, a comunicacao j4 foi feita também através de batidas corporais
e com o uso de objetos.

O importante dessa passagem € deixar claro que a linguagem oral foi o
principio organizado de se comunicar, entretanto havia a necessidade de vencer o
tempo e a distancia. Surgiram entdo as primeiras artes rupestres, os famosos
desenhos de homens e animais pintados nas paredes das cavernas na era
Paleolitica (entre 35 mil e 15 anos antes da era cristd) que constitui a primeira agdo
para vencer o tempo.

Depois da adaptagcdo do homem com os desenhos, ele descobriu a escrita e
comecgou a transportar mensagens em pedras trabalhadas ou pergaminhos de
couro. H4 evidéncias de que os chineses foram os primeiros a criar algo parecido
com o papel, ou seja, mais leve, entretanto produzido de materiais bem diferentes
dos de hoje, entre eles o barro, o estanho e o bronze. Com a facilidade de se
transportar mensagens vencia-se entdo, a distancia. E importante ressaltar que a
linguagem oral foi a mais importante por muito tempo, pois a linguagem escrita
ficava restrita aos letrados.

Mais de mil anos depois de Cristo por volta de 1440, Johannes Gutenberg
inventou a prensa de tipos moéveis ou a tipografia o papel havia se tornado ainda
mais leve e resistente. Com isso a disseminagédo de livros deixou de ser um ato
laborioso e demorado. Milhares de exemplares podiam ser rapidamente

reproduzidos, os jornais impressos se apoderaram da ideia.
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Dando um salto no desenvolvimento da comunicagdo, mas sem deixar de
lembrar sobre o telégrafo e o telefone, esta monografia passa a lidar com a chegada
do Cinema na sociedade, que estimulou a cultura fixando a imagem junto as
histérias antes contadas somente em livros. Esse meio de comunicacdo, de acordo
com Mcluhan (1964) transportava o leitor e o espectador, respectivamente, de seu
proprio mundo para o mundo criado pela tipografia e pelo filme. Além de atuar como
fonte de entretenimento, o Cinema funcionou como sistema de aprendizado de
culturas menos letradas, como John Wilson do Instituto Africano da Universidade de
Londres que por anos tentou alfabetizar tribos africanas, todavia, foi comprovado
que elas ndo aceitavam os efeitos e ilusbes apresentados nos filmes. Segundo
Mcluhan (1964, p. 322) “Os povos néo letrados manifestam bem pouco interesse por
esta espécie de causa e efeito “eficiente”, mas ficam fascinados pelas formas
ocultas que produzem resultados magicos.”.

O Cinema proporcionou e ainda proporciona aos espectadores o sonho de
viver como 0s astros e personagens das historias, assim como estimula o
comportamento, personalidade e forma de se vestir.

Mas como grande parte dos meios de comunicagdo, o Cinema precisou se
reinventar, agregando a fala e o som ao espetaculo mudo.

O surgimento do Radio contribuiu para o final do periodo de ouro do cinema
mudo. Porém, este acontecimento favoreceu o uso das ondas sonoras para a
propagacdo de conteudos politicos por Hitler durante a Segunda Guerra Mundial,
sendo esta a época mais marcante deste meio de comunicagéo.

O Rédio proporciona uma experiéncia Unica ao ouvinte ja que ele o aproxima
dos fatos que sé&o noticiados na hora em que acontecem gerando credibilidade. Um
exemplo da influéncia desse meio sobre as pessoas € o caso da famosa emisséo
Orson Welles sobre a invasdao marciana nos Estados Unidos, a qual gerou
desespero em toda uma populacéo.

Ja no Brasil, o0 Radio deu inicio as suas atividades em 1919. A primeira
emissao radiofonica foi realizada através da Radio Clube de Pernambuco, fundada
por Oscar Moreira Pinto.

Um dos marcos do radio no Brasil foi o programa Repoérter Esso, o qual era
patrocinado pela empresa petrolifera e veiculava noticias do pais e do mundo, sendo
inclusive, o primeiro a estabelecer horérios fixos de apresentacdo criando elos com

0s ouvintes, que combinavam de ouvir o programa.
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Logo depois, veio a Era Vargas e a ditadura militar que predeterminava os
conteudos veiculados nas radios, desde noticias a muasicas.

Com o crescimento da tecnologia, as vozes do radio se tornaram imagens
transmitidas por um novo aparelho chamado televiséo.

A televisédo no Brasil surgiu em 1950, e a TV Tupi foi inaugurada pelo
jornalista Assis Chateaubriand, que era proprietario de uma empresa de
comunicacdo chamada “Diérios Associados” e envolvia varios jornais e emissoras de
radio.

A primeira transmissédo do canal ocorreu no sagudo dos “Diarios Associados”
e o primeiro programa que foi ao ar se chamava “TV na Taba”. J& o primeiro jornal a
ser transmitido foi o “Imagens do Dia”.

As radionovelas que eram tdo queridas no radio foram “transferidas” para a
TV.

A primeira telenovela “Sua vida me pertence” foi transmitida em 1951.

2.1 COMUNICACAO DE MASSA

Segundo McQuall (2003), a Comunicagdo de Massa “refere-se aos meios
para comunicar abertamente e a distancia com muitos receptores num curto espaco
de tempo”, adequando a mensagem de acordo com 0 meio a ser veiculado.

Nos anos 30, surgiu a teoria da bala magica ou hipodérmica, a qual definia

uma sociedade passiva, fornecendo também bases para o estudo da comunicacgéao.

A principal caracteristica da Comunicagcdo de Massa é a emissdo de
mensagens por um emissor para muitos receptores. Essas teorias baseiam-se no
propoésito de que esses receptores eram a massa, a qual ndo era capaz de distinguir
suas vontades em fungdo do que a midia apresentava, assim como era tratada

como um unico perfil.

Mesmo a comunicagdo estando relacionada com multidées ou grande publico,
hé& diferencas entre definicbes antes de chegar a personalidade da massa. Entende-
se como multiddo uma reunido temporéria de pessoas, ja que ela esta baseada de
acordo com as emocOes e afeicbes de quem a integra. As audiéncias séo

concebidas geralmente como grandes agregados de espectadores dispersos e
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passivos, sem oportunidade para responderem ou participarem de maneira genuina.
(MCQUALL. 2003 p. 42.)

Ou seja, a massa era influenciada através de propagandas e noticias
veiculadas pela midia, isto sem ter consciéncia das consequéncias que eram
causadas pela imposicdo de uma nova realidade, tornando-se alienada. Através da
alienacéo o individuo néo reflete sobre seus atos, transformando-se em um produto
gue alimenta o sistema.

Um exemplo da influéncia da Comunicacdo de Massa presente no cotidiano
da época € o estudo sobre o consumismo feito por Edward Bernays, sobrinho do
Freud.

A sociedade se transformava numa espécie de hegemonia, “obedecendo”
regras e ideias de governacdo que decorrem a sociedade, de tal maneira que a
ordem de poder estabelecida e os seus valores parecem naturais, assim, vivendo
em uma realidade distorcida.

No inicio, as midias influenciadoras eram os jornais impressos, cartazes de
propaganda, cinema, raddio e TV. Com a convergéncia dos meios, nos anos 60 a
expressdo “novos media” passa a ser usada para relacionar a comunicagdo com a
tecnologia.

Com o uso dos computadores e da digitalizagdo, a informagéo se tornou

conteddo da comunicagao.

A fonte é originadora da comunicacdo. A mensagem é o contetdo da
comunicacdo, a informacao a ser trocada. O codificador traduz a mensagem
para o formato passivel de ser comunicado (...). O canal é o meio ou
sistema de transmisséao utilizado para transferir a mensagem de um lugar a
outro. O decodificador reverte o processo de decodificacdo (STRAUBHAAR;
LAROSE, 2004, p. 5).

A partir disso, a disponibilidade de informagdes tornou-se maior, diminuindo a

massificagéo da comunicagao.

2.2 MODA TAMBEM E COMUNICACAO

A palavra moda é definida por “aquilo que em voga, é popular’ e esta
presente em todas as sociedades existentes.

Até o final da idade média, as roupas eram conhecidas como “indumentérias”,

e servia apenas para cobrir o corpo, proteger do frio ou calor.
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Acordar de manha, escolher a roupa mais colorida, pois estd de bom humor e
quer mostrar para todos: seria essa uma forma da moda se comunicar?

O ato de se vestir funciona como um painel do individuo para o mundo, pois
atraves disso fica possivel a comunicagéo.

Barnard (2003) afirma que moda e indumentéria sdo formas de comunicacao
nao-verbal uma vez que ndo usam palavras faladas ou escritas.

Com a moda fica possivel transmitir uma mensagem aos demais individuos
de forma como ele quer ser reconhecido perante a sociedade. Muitos buscam pela
personalidade, seguem um estilo ou acompanham o modismo. Ao acompanhar as
tendéncias o individuo se reorganiza e se renova a cada temporada. Por qué?
Porgue a moda se renova em curto prazo.

O corpo se torna uma vitrine, para que o discurso possa ser exposto. Essa
exposicdo acontece por conta de uma camuflagem ou simplesmente exibicdo. Mas
ndo podem ser descartados os individuos que se vestem conforme seu humor, sua
tribo (ou a qual quer pertencer, por exemplo: rockeiros) ou apenas para uma
entrevista de trabalho. De qualquer maneira, esse individuo quer transmitir alguma
mensagem através de sua roupa.

Um bom exemplo para ser dado s&o os vestidos da alta costura: quando se
vé uma mulher vestindo algum modelo glamuroso significa que ela esta indo para
algum evento importante, seja um casamento ou uma festa.

A cultura de um pais ou de um povo também tem suas vestes caracteristicas
e a mensagem da moda e seu significado consegue ser compreendido dentro de um
contexto cultural. Por exemplo, os quimonos que sdo roupas utilizadas por mulheres
japonesas.

Atualmente a moda é considerada global. E possivel encontrar referéncias de
uma cultura em outra, mas para isso € preciso de estudo e compreenséo.

Rivalidade, pudor, vaidade, estética sdo fatores que contribuem para que 0s
individuos se expressem através de suas vestimentas.

A imagem pessoal é algo fundamental na vida do homem moderno. Ser
elegante, alternativo ou casual, usar o que esta na moda, demonstrar liberdade ou

rebeldia, faz com que o individuo se torne um ser mais confiante.

H& uma cultura veiculada pela midia cujas imagens, sons e espetaculos
ajudam a urdir o tecido da vida cotidiana, dominando o tempo de lazer,
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modelando opini6es politicas e comportamentos sociais, e fornecendo o
material com que as pessoas forjam sua identidade. (KELLNER, 2001, p. 9).

E através da midia que a moda chega até os individuos. Muitos s&o
influenciados apenas pelas novas tendéncias e, como citado por Kellner (2001),
forjam sua identidade, pois a cada temporada mudam de estilo.

Os modos atuais que a moda € veiculada pela midia sao: desfiles, fotografias,
propagandas, videos, etc.

As grifes ou marcas quando querem mostrar seus produtos como roupas,
acessorios, sapatos, criam publicidades muito fortes para chamar aten¢éo do publico
fashionista e também dos leigos.

Para consumir moda néo precisa entender muito do assunto, mas €& preciso
conhecer 0 que o0 mercado oferece.

Algo que é realizado h& muito tempo sé@o os desfiles. Geralmente o publico
convidado é restrito, como jornalistas de moda, fashionistas, compradores,
socialites, celebridades, etc. Na passarela, o estilista mostra sua arte em forma de
roupas colocadas em modelos, que servem como cabides humanos, e transmite a
mensagem para 0s receptores, assim fica possivel identificar quais serdo as
tendéncias daquela estacao, através de formas, texturas, cores, etc.

Os editoriais feitos em catélogos ou revistas também s&o formas da moda se
comunicar. As roupas sdo combinadas com acessorios, bolsas e sapatos, muitas
vezes inspirados em uma ou varias tendéncias, ou em filmes que estdo na moda (ou
que falam sobre moda), muasica, movimentos, cultura, etc.

Os videos s&o uma forma de comunicagdo que estdo a favor da
convergéncia, pois além das explicagbes nas matérias, os leitores conseguem
participar e assistir aos desfiles na frente de seu computador. Hoje existem marcas e
portais que transmitem as semanas de moda ao vivo. E seu publico consegue
receber a mensagem e tirar suas proprias conclusdes a respeito da informacéo que
esta sendo enviada.

E é ai que o jornalismo de moda entra em cena, para comunicar as pessoas
de interesse pela moda, 0 que as marcas querem passar para o publico sendo
fashionista ou n&o.

Revistas, sites e portais especializados em moda servem como mediadores

para transmitir o que a moda quer comunicar a sociedade.



16

Um novo modo de comunicagéo para a moda séao os blogs. Pode-se dizer que

€ uma forma que ainda precisa ser explorada.
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3 O Principio da Tecnologia

Tecnologia € um estudo que envolve ciéncia e engenharia na produgéo de
equipamentos para facilitar a vida da sociedade. Assim como define Marshall
Mcluhan acerca da teoria das Galéaxias, a qual define as mudancas nos meios de
comunicagao para o desenvolvimento do homem.

Partindo dessas definicdes é possivel se aproximar da compreenséo do que é
a internet, sua importancia e evolugdo. Mas, antes, o ponto de partida deste capitulo
da-se ao surgimento dos computadores, que sdo 0 suporte necessario para a

conexao entre redes.
3.1 O SUPORTE

Durante a Segunda Guerra Mundial dois sistemas eram iniciados, o ENIAC e
o Colossus, ambos desenvolvidos para auxiliar na descoberta de codigos nazistas.
Porém, por falta de recursos e aprofundamento operacional, apenas o Colossus
contribui nessa época, deixando o usando do ENIAC para os primeiros anos da
Guerra Fria.

Em 1943, a IBM financia um dos primeiros computadores digitais com
armazenamento e desenvolvimento de informagdes a partir do codigo binario®, o
Mark 1. Mas, s6 em 1954 que ela lanca seu primeiro computador a cartdo perfurado,
0 Modelo 650, e a partir dele a empresa tomou a iniciativa de comandar a industria
dos computadores, a ndo ser pelo Decreto de Consentimento’e assim, o espaco
aberto para a concorréncia e sua futura mudanga de foco: deixar o ramo dos
supercomputadores para 0os minicomputadores.

O primeiro computador pessoal foi langado em 1975, o Altair, que causou
frisson nas pessoas, que foram motivadas a adquirir o aparelho apenas pelo jogo
com cores alternadas disponivel no sistema, j& que o computador ndo possuia um
software apto para digitacdo ou trabalho. Todavia, um estudante de Harvard

introduziu aos criadores do Altair uma linguagem que programaria diversas fungdes

! Cddigo de leitura baseado em dois numeros, normalmente O e 1.
2 Abriu a concorréncia com a IBM no mercado de computadores.
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e assim o computador evoluiu e a Microsoft Corporation foi criada por Bill Gates, o
entdo referido estudante de Harvard.

Ao mesmo tempo em que estimulava o crescimento da Microsoft, o Altair
incentivou jovens como Steve Jobs e Stephen Wozniak a montar seu préprio
negocio de microcomputadores, dando inicio a Apple. De 1978 a 1982, Jobs
trabalhou no projeto Lisa, o primeiro computador a ter mouse e interface gréfica,
facilitando o uso do aparelho e mais proximo aos computadores pessoais de hoje.

Enquanto a Apple focava em microcomputadores, a Microsoft se desenvolveu
com a criacdo de hardwares e futuramente, softwares, enquanto a IBM tentava
manter-se no ramo dos super e microcomputadores ao mesmo tempo. “A evolugao
da tecnologia do computador € sempre discutida em termo de cinco geracdes,
definidas pelos tipos de componentes usados em seus processamentos basicos e
em unidades de armazenamento.” (STRAUBHAAR; LAROSE, 2004, p. 191).

A primeira geragdo de computadores (1944-1959) utilizava vélvulas iguais aos
primeiros modelos de radios como processador e sistema binario. J& a segunda
geracao (1959- 1964) € marcada pela substituicdo das valvulas por transistores, que
ndo necessitavam de aquecimento para funcionar, consumiam menos energia e
funcionavam de acordo com a corrente elétrica necessaria.

Na terceira geracdo (1964- 1972) as maquinas eram capazes de rodar
diversos programas ao mesmo tempo e possuiam chips responsaveis pelo
armazenamento e memoria. A quarta geracédo (1972 até hoje) é responséavel pelos
computadores pessoais com até milhares de componentes presentes no mesmo
chip. Com a chegada da quinta geracdo (1979 até agora) os computadores sdo
capazes de se auto programarem para chegar a solucdo de um problema, ao
contrario dos computadores anteriores que dependiam ainda mais do homem para
realizar tarefas.

Apos a criagdo e evolugdo dos computadores, a AT&T desenvolve o primeiro
modem, surgindo a partir do sistema de comunicagdo SAGE, que fora utilizado
durante a Guerra Fria para o envio de informagdes. Entretanto, esse modem sofria
alguns atrasos durante o envio, ja que era necessario deixar o primeiro tom alcangar
o destino para enviar outro em resposta. Apesar disso, 0 SAGE foi o precursor do

sistema on-line de tempo compartilhado.
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Em meados dos anos 60, muitos computadores faziam somente
processamento em lotes [...], os programas eram enfileirados em fitas ou
enormes pilhas de cartdes perfurados e alimentados no computador um
apos o outro. [...] O SAGE foi o primeiro sistema em tempo real: foi
projetado para mostrar na tela imediatamente [...] (STRAUBHAAR,;
LAROSE. 2004. p. 202).

Mesmo sendo um sistema avancado, os modens na década de 60
alcancavam velocidades que poderiam ser trabalhadas por humanos, e por conta
disso, os telefones eram cada vez mais exigidos para realizar o envio de dados,
ocasionando o aumento da conta. A partir dai, cientistas criaram a rede Octopus, a
primeira rede local (LAN, local area network), que proporcionava a comunicagao
entre computadores com a mesma velocidade estando proximo ou ndo do
processador central.

Em 66, é criada a ARPANET, a primeira WAN ou rede de area ampla ligando
usuérios e sendo a antecessora da Internet. O diferencial da ARPANET era
justamente enviar dados a qualquer distancia sem a necessidade de uma conexao
longa e ininterrupta, ou seja, os dados séo divididos entre os usuarios e partilhados
em alta velocidade e reunidos na recepgao.

Nos anos 80, os computadores pessoais sofrem um crescimento nas vendas
e, consequentemente, na popularizagdo, assim como as novas redes (LAN e WAN),
para chegar aos anos 90 mudando as preferéncias dos usuéarios de computador, que
estavam trocando os modelos mainframe® para realizar atividades, como financas,
pesquisas, processamento e servicos. Envio de e-mail e produgdo de textos

passaram, também, a ser tarefas para se realizar nos PCs.
3.2 AREDE

A primeira fase da Internet foi caracterizada por sua utilizagdo militar com a
ARPANET, porém, com mudancas ela alcangou cientistas e posteriormente os lares.
Todavia, como a maioria das novas atividades, o custo da “rede das redes” era alto,

portanto ndo acessivel para todas as familias. Nos Estados Unidos da década de 60

% Sa0 computadores com alta velocidade de processamento que suporta mais de um usuario.
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surge um movimento contracultura’, citando Manuel Castells, “quase sempre de
associagao intelectual”.

Os jovens responsaveis por essa mudancga foram chamados de the hackers,
pois eles utilizaram o modem, aparelho ja conhecido por sua velocidade e facilidade
em propagar informagdes, como elemento principal do movimento, ocasionando
uma reviravolta financeira na Internet. Assim, as empresas que ofereciam como
servico a venda e instalagéo da rede nos computadores passaram a competir entre
si para o melhor prego.

Com a popularizagdo da Internet e dos computadores pessoais, surgem 0s
BBS®, um sistema de quadros de aviso que aproximava as pessoas por afinidades,
chamado por Howard Rheingol de comunidades virtuais, como € possivel associar
atualmente, o “pai” das redes sociais. Os BBS uniram varias pessoas por conta de
sua facilidade, visto que para utiliza-lo era necesséario apenas um computador, um
modem e linha telefonica.

Até os anos 90 era bastante complicado usar o computador, pois seu sistema
grafico era limitado e dificil de manusear, j& que era necessério digitar codigos para
chegar a localizacdo da informacdo. A partir disso surge o World Wide Web, ou
como estamos habituados, o WWW, que era um sistema de busca que agrupava os
sites por informacao e ndo localizacdo e para acessa-lo bastava digitar uma URL, foi
também neste periodo que surgiu a ideia de hiperlinks. E cada vez mais a histéria

nos aproxima do que esta presente em nosso dia-a-dia.

3.3 O Presente

A medida que o tempo passa o ser humano esta entrando em contato com a
web mais cedo e vivendo individualmente com seus aparelhos tecnologicos. O que
se questiona muito é o fato da Internet aproximar pessoas em seu meio, o virtual, e
separa-las na vida real. Entende-se por virtual aquilo que é encontrado em teoria e
real o que é fisico, tangivel.

E notado que camuflado na rede o homem é capaz de criar lagos e
aproximar-se mais dos outros, assim como ele tem a tendéncia a gostar mais de

qguem ele conhece através do computador, a explicacdo para isto aparenta ser Gbvia,

4

*BulletinBoard System. E semelhante ao provedor de internet.
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porque na internet a pessoa é capaz de selecionar o que ela quer deixar exposto
para todos, apurando e formando, assim, uma nova personalidade. Gerando,
inclusive, um acréscimo em sua rede de amizades, ou como Castells denomina
“lacos fracos, porém variados e criados por afinidades”.

Para Barry Wellman a comunidade virtual ndo deve ser separada da fisica, ja
que cada uma tem suas caracteristicas especificas, podendo trazer ao ser humano
uma vivéncia diferente e complementar a0 mesmo tempo.

O habito de estimular as pessoas a buscar o conforto em atividades
individuais foi acentuado com a chegada do walkman (a primeira verséo do discman,
que foi o principio da criacdo do mp3/ mp4), um aparelho que proporcionava aos
jovens dos anos 80 a praticidade de ouvir suas cangdes preferidas a qualquer
momento sem incomodar quem estivesse ao redor. Mas o toca fita portatil ndo trazia
somente facilidade a juventude, ele auxiliou na criacdo de personalidades que eram
estimuladas pela musica e a exibir um comportamento, um estilo e transparecer
determinada postura. Ideia, esta, que € possivel associar na relagdo Internet e
sociedade atual.

A caracteristica principal da rede é a quantidade de contetdo disponivel e em
facil acesso, o que permite ao internauta selecionar as informacdes de acordo com a
relevancia em sua lista de interesses. De politica a moda, a adolescente de hoje
pode se informar sobre fatos que acontecem no mundo todo e sobre as principais
tendéncias, determinando o seu perfil, suas caracteristicas e ideais.

E evidente que a Internet, assim como a tecnologia que a acompanha, passou
por evolugbes. No periodo em que a Web 1.0 se relacionava com a sociedade da
época era possivel acompanhar sites estaticos, ou seja, sem alteracdes e
interferéncias de outros usuérios. A Web 2.0, a qual faz parte da rotina de hoje, é
mais dinamica.

Textos curtos, ligados por hiperlinks ou entrelagados pelo desenrolar dos
fatos, videos, fotos/ artes e 4udios para ilustrar e proporcionar ao leitor a sensacgéo
de imersdo em uma histéria sdo as artimanhas principais da Web 2.0, que introduz
dessa forma a convergéncia, a variedade de midias unidas em uma s6. Mas quem
molda quem: O novo estilo de vida determina a maneira como a informagéo é
passada ou a maneira como a informacdo é transmitida na internet € que vai

influenciar em outro modo de agir da populagéo?
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A resposta para essa questdo estd no segundo topico do paradigma da
tecnologia elaborado por Manuel Castells, o qual aponta “Como a informagé&o é parte
integral de toda atividade humana, todos os processos da existéncia individual e
coletiva s&o moldados pelo novo meio tecnoldgico.”. (CASTELLS. 1999. p. 108)

Essa afirmativa refere-se a ideia de penetrabilidade, a qual aponta o
comportamento do homem como a consequéncia da utilizagéo da informagédo em um
novo meio.

Outros pontos descritos por Castells em seu paradigma estédo visiveis na
Internet atual, como a convergéncia (j& citada e que serd aprofundada no préximo
capitulo), a flexibilidade e o desenvolvimento a partir da interagdo. Por flexibilidade é
possivel entender que sdo os textos mais maleaveis, pois estao sujeitos a alteracdes
e complementos dos visitantes do site, o que leva a ideia seguinte: o
desenvolvimento a partir da interagdo, onde todos podem ser emissores e
receptores de uma mensagem.

N&o obstante em vincular pessoas por gostos em comuns e propagar
informacdes abertas & participacdo do publico, a Internet ainda tem espacgo para as
redes sociais, que englobam ambos os aspectos citados anteriormente. E agora,
nado somente admiradores do processo, mas hard users por conta da precipitada
apresentacdo dessa nova midia, os jovens de hoje tomam a web como principal
ferramenta de expressao e busca de interesses. Assim como a moda, que também é
apta a funcionar como designadora de estilo, tribos, sentimentos e marcos na
evolugéo social.

Como exemplo da importancia que os jovens atribuem ao estar conectado €
possivel relembrar a morte do cantor pop Michael Jackson, o qual ultrapassou em
quesito de visibilidade e relevancia adotada pelos usuéarios, como mostra Pollyana
Ferrari, “qualquer outro assunto da rede”. Para completar, a autora ainda descreve
um comportamento tipico dos adolescentes hoje em dia, que sdo dignos (ou
dispostos) de acompanhar o estudo para a prova com o consumo de alimentos,
assistir a programacéo da televisdo sem som, o contato com os amigos pelo MSN°®
no computador e os videos do Youtube minimizados no navegador.

Mas essa vida convergente esta alcangando também os adultos, que ficam

atentos ao filho fazendo a licdo, a novela passando na TV e ao recado de feliz

® Messenger, um programa para conversagio online. No ano desta pesquisa o servico foi substituido pelo
Skype.
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aniverséario que precisa deixar para o amigo no Facebook, isso quando néo precisa
alimentar os pontos nos jogos disponiveis na mesma rede social.

Elevando o lado multitarefa das pessoas ao extremo, noticiar em tempo real
com o cuidado de ndo deixar escapar algo, varias opgBes de complementos e
interaces sd@o alguns dos atributos da Internet, que esta deixando o ser humano
cada vez mais comunicavel. Segundo Manuel Castells “A internet é a espinha dorsal
da comunicagédo global mediada por computadores: é a rede que liga a maior parte

das redes”.
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4 O jornalismo de varias midias: a Convergéncia

Com a consolidagdo da internet no cotidiano da sociedade, as relagdes
interpessoais tornaram-se mais usuais através de ferramentas eletrdnicas como o e-
mail e as redes sociais, havendo inclusive maior frequéncia de pesquisas utilizando
a web.

Assim como a rede aproximou as pessoas, ela as torna mais curiosas, pois a
gama de assuntos e suas informagdes correspondentes é muito maior, ja que séo
profissionais (principalmente jornalistas) e amadores falando sobre eles, além da
facilidade de ter tudo sempre em maos e de poder discutir e levar sua opinido ao
resto da populagdo. Gragas a piramide deitada aplicada a producédo textual para
internet, € possivel notar que o conhecimento esta aberto e livre para quem deseja
saber mais, porque ao mesmo tempo em que a rede produz contetidos breves, ela o
expande em outros textos, hiperlinks, galerias de imagens e audio, € uma biblioteca
de bolso ou de desktop ao lado do usuéario aonde quer que ele esteja.

Acompanhando a praticidade e a versatilidade da internet em criar contetdos
diversos ha a convergéncia tratada por Henry Jenkins (2006) como uma forma de
trazer e unir as midias em um contexto. Tomemos como exemplo a noticia de que
Alexander McQueen havia se suicidado, ela ndo percorreu somente entre as linhas
de textos disponiveis em sites de moda, blogs e portais, a morte do estilista levantou
fotos de sua trajetéria e desfiles, depoimentos de celebridades dentro e fora do
mundo fashion, além de notas policiais ao longo da investigacdo do caso, rendendo
inclusive livros sobre sua biografia.

A convergéncia apresentada por Jenkins vai além da internet, ela expde no
centro um tema que € levado para outras midias e alcanca ainda mais visibilidade
para os criadores dessa tematica, vide caso Star Wars.

Criada por George Lucas, a saga de ficcdo cientifica Star Wars conta com
seis filmes retratando uma galaxia ficticia, dois lados da “Forca”, droides e
alienigenas e um lucro de 4,41 bilhdes de ddlares, entrando no hall das franquias
com maior bilheteria do cinema. Entretanto, o valor adquirido com as reprodugdes
cinematogréficas ndo foi suficiente para a equipe de Lucas, que validou o
desenvolvimento de jogos, livros e desenhos, além dos produtos para atrair criancas
como: bonecos, sabres de luz iguais aos dos personagens, lengéis e edicbes de

colecionadores. Mas a atengdo ndo abrangeu somente o publico infantil, adultos



25

ficaram tdo fascinados com o universo que comegaram a criar seus proprios filmes e
homenagens com os mesmos personagens da sequéncia, chegando a aspirar,
inclusive, novos estudantes de cinema inspirados no autor de Star Wars.

Porém, com a crescente producdo de videos em variadas técnicas, 0s
produtores da franquia comegaram a questionar os fanzines’, pois eles utilizavam da
“propriedade” de George Lucas para criar novas historias e na opinido dos mesmos
estariam violando a lei dos direitos autorais. Star Wars se transformou em um
elemento da cultura pop e por ter aberto o espago para a veiculagdo de novas
licengas com seu nome, o publico sentiu-se dono das histérias de mestre Yoda e
Darth Vader, pois eles estavam literalmente em sua casa e eram parte de sua
personalidade e assim sendo, spinn-offs caseiros poderiam ser criados conforme a
vontade dos autores. Se ndo fosse tamanho sucesso atraindo geracdes, a Disney
nao pensaria em comprar os direitos e gravar novos longas metragem como fora
anunciado no primeiro semestre de 2013.

Outro caso retratado por Henry Jenkins (2006) no livro “Cultura da
Convergéncia” é o reality show Survivor, o qual reine um grupo de pessoas em um
local isolado para realizar provas e sobreviver com o que a natureza oferece. Vinte e
cinco temporadas j& foram ao ar, com a 262 gravada em 2013 nas Filipinas.

Survivor representa o auge do fanatismo atuando com a convergéncia, ja que
conforme o reality liberava informagdes e mensagens subliminares nas exibicdes o
publico ficava cada vez mais interessado sobre o desenvolvimento das provas,
locacBes e participantes, as quais eram discutidas em féruns online, podendo
ocorrer antes mesmo de o episddio ser veiculado. Houve um acontecimento na rede
Survivor Sucks®na qual surgiu um integrante alegando ter informagdes sobre a
temporada passada na Amazénia, ja que fora a regido, quem foi indagado sobre a
veracidade de suas contribuicdes na rede, sendo também alvo de desconfianca, pois
acreditavam que ele seria um dos produtores do reality tentando tirar o foco das
investigacdes dos membros da comunidade.

Os participantes do Survivor Sucks dividiam-se em equipes e cada um era
responsavel por direcionar suas atividades a uma parte do programa, como a

locacéo, e tentavam o quanto antes descobrir o0 maior nimero de informac¢des sobre

"Fanatic magazines.
8 Lista/ comunidade onde os f&s de Survivor se encontravam para discutir e trocar informacées sobre
o0 seriado.
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a temporada, deixando-as visiveis para os membros. Participar dessa rede era
simples, mas contribuir com ela era complicado, era necessario demonstrar certeza
e fatos comprovados para ser considerada uma fonte fidedigna. Apé6s as suspeitas
de que a produgdo do programa estava infiltrada, o time Survivor Sucks ficou
abalado, pois ndo sabiam realmente em quem e em quais informagdes confiar. Era
um jogo dentro do jogo.

Tanto a produgéo de Star Wars quanto de Survivor soube utilizar do carisma
de suas criagdes para cativar a audiéncia e partindo disso passou a alimenta-la com
contelddos recentes e instigantes, resultando em um publico fiel e admirador, que
extrai parte de seu cotidiano para se aventurar em seus proprios trabalhos
inspirados em franquias mundialmente famosas.

A internet convergente tem como objetivo imergir ou pelo menos proporcionar
a sensacao de imersao nos internautas, os quais a cada clique se abrem para novos
mundos e de acordo com seus interesses podem imaginar que Sdo experts em
determinado assunto, pois eles buscaram o aprofundamento através de textos,
imagens, audios e artes.

Segundo Thompson (2009. p. 145):

A digitalizacdo da informacdo, combinada com o desenvolvimento de
tecnologias eletrnicas relacionadas aumentou grandemente a capacidade
de armazenar e transmitir informacdes e criou a base para a convergéncia
das tecnologias de informacdo e comunicacao, permitindo que a informacao

seja convertida facilmente para diferentes meios de comunicacao.

Junto & aplicacdo de diversas midias para o mesmo propdsito, a convergéncia
trata a adaptacdo desses conteudos de acordo com sua veiculagdo. Da mesma
forma que a internet possui sua receita de divulgagédo, a televisédo tem a sua, assim
como o radio e o impresso. Para que a comunicacao seja eficaz, os profissionais
estudam e chegam ao molde apropriado que ird acompanhar os costumes e
exigéncias da geracdo, da mesma forma que a Publicidade tem suas campanhas
adaptadas de acordo com o publico alvo e estratégias de marketing.

A internet tem a fama de exigir tudo rapido e pratico para acompanhar o
tempo de permanéncia das pessoas em um site e a convergéncia chega para
auxilid-la neste ponto, pois um infogréfico ou uma galeria de imagens ir4 contribuir

para que a informacéo seja passada e a0 mesmo tempo aprofunde o conhecimento
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do leitor, que muitas vezes nédo se satisfaz com o basico, como possivelmente os fas
do estilista McQueen nédo estariam contentes em nédo saber as razbes de seu Obito.
Mesmo sendo rapida, a web é capaz de mobilizar e eternizar histérias e seus
respectivos personagens, famosos ou ndo, na memoria da populagdo; Michael
Jackson chegou aos trend topics do Twitter e ocupou a grade de emissoras musicais
como o Multishow, que dedicou sua programacéo com clipes e entrevistas do rei do
pop, noticiando, relembrando e até apresentando-o a sua audiéncia que tomava
conhecimento de sua morte.

Por outro lado, a web 2.0 também traz a seus usuarios a possibilidade de criar
seus proprios contetudos que disputardo espago e a consequente notoriedade do
publico com os portais, com ela todos tém um “que” de jornalistas e especialistas,
além da liberdade e protecéo da tela do computador para expressar opinides que
poderdo gerar polémicas na webesfera. Além disso, e considerando suas principais
caracteristicas, a internet € capaz de fidelizar os leitores, que comparam e

by

aproximam-se dos sites que mais acompanham seu ritmo e atendem a suas

expectativas em relagdo a publicagdo de informagbes, da mesma forma como

programas de TV entram na lista de favoritos das pessoas.

4.1 Por dentro da Convergéncia I: A multimidia

Inseparavel da Convergéncia estd a Multimidia, que é o envio de informacao
através de imagens, sons e textos em conjunto.

No inicio, as funcdes e atividades do computador eram representadas por
textos e, consequentemente, era necessario utilizar (e decorar) cédigos para chegar
a um programa para posteriormente o seu propdsito que fora necessario ligar o PC.
Porém, como a sociedade estava cada vez mais adaptando os computadores
pessoais a sua rotina, houve a necessidade de trazer mais dinamica e praticidade
aos usuarios, entdo softwares foram desenvolvidos e assim a multimidia entraria nas
casas.

A multimidia veio para facilitar algumas tarefas, por exemplo, os “emotions”
fornecidos no MSN (Messenger) que representavam o humor da pessoa ao
participar de uma conversa, ao invés de dizer que estava irritado, algo muito mais
facil € digitar os comandos ou acessar a janela de emotions para expressar seus

sentimentos e impressdes. Futuramente, eles evoluiram e tornaram-se animados e
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abusados ao entrar na janela dos participantes, mas devido a pouca aceitagéo das
pessoas e a necessidade de baixar novas op¢des, os usuarios do MSN mantiveram
seu favoritismo nos tradicionais que eram estéticos ou frutos de gifs.

Segundo Gertler “Toda vez que vocé usa mais de um método de comunicar
uma informacado, vocé esta usando multimidia. Um médium ou midia é apenas um
modo de comunicar uma informagéo.”. (GERTLER, 1995, p. 8).

A multimidia atinge as pessoas de duas formas: a passiva e a interativa. A
passiva é a mais utilizada nos computadores, cuja pessoa apenas observa e ndo ha
espaco para interagir com o que esta em sua tela. Todavia, este cenario esta
mudando, um exemplo € a propaganda veiculada no canal Youtube da marca Dior,
na qual o espectador escolhe qual o tipo de encontro (se com amigas ou hamorado)
a personagem do video estara, a partir disso ela opta por pecas com a ajuda de
guem a esta assistindo. O exemplo anterior € de multimidia interativa, quando as
pessoas podem participar das situagdes junto de personagens, atrizes e afins; os
jogos de video game séo pura multimidia interativa.

Outros recursos presentes no uso do computador que ndo necessitam de
conexdo com a internet sdo os icones de comando do computador, o apontador (a
setinha movimentada pelo mouse), a barra de rolagem, menus e inclusive os
controles VCR para adiantar, pausar ou comecar um video ou 4udio. Mas para que a
multimidia seja eficaz € necessario ter recursos como caixa de som, resolucdo boa
de videos e computadores adequados para rodar sem que a informagdo seja
interrompida.

A vantagem de manusear algo multimidia é de controlar e adaptar as
atividades de acordo com seu perfil. Tomemos como ponto a educagdo em uma sala
de aula, o professor precisa ensinar e andar com a matéria de acordo com a turma,
caso alguém ndo entenda € preciso voltar com o contelddo e explicar novamente e a
pessoa que entendeu antes estara estagnada, pois ndo serd introduzida a novas
informacdes. Mas se a multimidia est4 presente apenas o computador ira aguardar
pelo comando do usuario e como o uso € individual cada um ird trabalhar em seu
aprendizado.

Criar seu proprio estudio de som ou producdo de videos é possivel gracas
aos recursos multimidia como programas de edi¢do, mixagem e execucao, além de
auxiliar na profissdo, ela € agente de diversdo com jogos educativos estilo Carmen

Sandiego, que apresentava a geografia para os jogadores enquanto decifravam o



29

proximo local onde a espid estaria. Inclusive ao assistir a um filme vocé esté
envolvido com a multimidia de forma passiva, porém interagira ao pausar ou
adiantar alguma cena.

Enquanto houver tecnologia havera multimidia para tornar as acdes do dia a

dia cada vez mais interativas e interessantes.

4.2 Por dentro da Convergéncia Il: Interagbes

Ao tentarmos entender a funcdo dos computadores, devemos lembrar que
eles fornecem um novo meio de comunicacdo que sera usado, em parte,
para imitar os ja existentes. Contudo, eles também mudardo a nossa
sociedade e 0 nosso modo de pensar, de maneira imprevisivel. (GAINES;
SHAW. p. 32. 1987)

Quando o computador pessoal passou a ser utilizado como ferramenta de
comunicacdo e principalmente informacdo, um novo perfil de publico surgiu. Ao
contrario da sociedade de massa, onde todos eram tratados igualmente e
teoricamente recebiam conteidos da mesma maneira, a populagdo atual € critica,
pois procura por meios nos quais ela possa se identificar com a forma de
comunicacdo em geral, além de analisar e verificar qual canal € mais confiavel e
verdadeiro ao passar uma matéria. Com a chegada da internet mais conhecimento
foi criado e consequentemente propagado, que junto ao “novo publico” proporcionou
maior liberdade de expresséo para os internautas.

Ao criar um site, blog, perfil em rede social ou qualquer outra abertura de
espaco para introduzir uma cultura e apresentar-se para o mundo, a pessoa fisica ou
juridica na web mostra-se disponivel a receber comentérios, indicagdes, publicactes
de seus frequentadores, ou seja, mostra-se disponivel a interagir com outros
usuarios.

A interacdo esta diretamente ligada a conversacgdo, a qual podera ser entre
meio de comunicagdo e publico ou entre publico e publico. Para Gaines e Shaw
(1987) “a conversacéo estd no coragdo da cultura humana”, sendo assim, 0 homem
ao expor sua opinido ou sentimento se sente parte daquele veiculo, da construgcéo
daquele fato ou matéria.

Os meios de comunicac¢do tradicionais (TV, radio e impresso) sozinhos n&o
permitem com agilidade que o espectador/ leitor interaja com suas noticias por mais

que estas sejam facilmente identificaveis com 0 mesmo. Porém, ao apresentar um
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telefone para envio de SMS®, uma pégina na internet ou e-mail, as pessoas, de
acordo com sua afinidade com a midia, passardo a comentar sobre o programa e
seu contetdo. A sessdo de carta do leitor nas revistas funciona como um canal
interativo mesmo sem estar conectada, ja que serd através dela que os leitores irdo
comentar sobre assuntos abordados em edi¢cOes anteriores, a qualidade da revista e
procurar por ajuda no caso de revistas com a temética: comportamento; atualmente,
0s veiculos impressos buscam pela participagdo do publico nas redes sociais.
Todavia, estando integrado a tecnologia, o veiculo comunicacional é capaz de
acompanhar e interagir em tempo real com os reflexos causados por determinado
assunto.

A interatividade também é responsavel pela popularizacéo de ideias, ou seja,
o famoso efeito viral, porque véarias pessoas comentardo sobre essa ideia e a
medida que séo atingidas por ela irdo compartilhar com amigos no mundo real e
virtual, criando uma convergéncia ou apenas revivendo ou alertando. A familia que
gravou e divulgou no Youtube a musica “Para Nossa Alegria” da banda Exodos
(nome real da musica “Galhos Secos”) conseguiu milhares de visualizacdes,
compartilhamentos, foi assunto em diversas rodas de amigos durante o final de
semana no qual surgiu o video, rendeu péginas no Facebook, Tweets no Twitter,
gifs, montagens e parédias, além de uma parceria'®com a marca Pepsi.

Ser interativo é socializar-se com pessoas distintas de lugares ainda mais
distantes que foram reunidas por um assunto, € procurar por uma solugdo ou
somente expor seu ponto de vista a uma instituicdo. Para que a interagéo seja eficaz
€ necessario demonstrar-se disponivel a receber todo tipo comentério e

principalmente interagir com eles, pois ninguém gosta de conversar sozinho.

4.3 Por dentro da Convergéncia lll: Hipermidia

Antes de relacionar a Hipermidia como parte da Era da Convergéncia, é
necessario entender o conceito de hipertexto.

Para concentrar e complementar as informacdes veiculadas na internet, Ted
Nelson comecou a usar o termo hipertexto, o qual representava uma forma néo

linear de leitura, ou seja, ao mesmo tempo em que a leitura de uma noticia é feita,

° Short Message Service, ou seja, Servico de Mensagem Curta.
% Em marco de 2012, a marca Pepsi lancou um desafio em sua fanpage no Facebook, que se a
empresa alcancasse 500 mil fas a familia do “Para Nossa Alegria” lancaria uma nova musica.
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h& links marcados em alguns termos que irdo aprofundar essa leitura. Segundo

Bugay e Ulbricht (2000, p. 41) o hipertexto permite:

[...] situar assuntos distintos inter-relacionados em diferentes niveis de
aprofundamento, proporcionando a personalizacao do processo de ensino-
aprendizagem e permitindo ao usuario trabalhar em seu préprio ritmo, nivel
e estilo, adequando as suas caracteristicas e interesses.

Mesmo apresentando mais contetdo ao leitor, o hipertexto passa uma falsa
impressao de conhecimento, resultando na pessoa a ideia de que ja sabe o
suficiente ou é expert sobre o assunto.

Em conjunto com a multimidia, que foi estudada anteriormente, o hipertexto
d& origem a Hipermidia, a qual ir4 representar as informagcdes extras presentes em
um hipertexto através de imagens ou sons.

A Hipermidia ao lado de um texto poderd aliviar o processo de leitura do
internauta e tornar o assunto mais interessante com o uso de uma ferramenta que
ndo seja totalmente estatica, porém ela podera desviar a atencdo da pessoa caso
seja longa. Mas assim como o processo de criacdo da Convergéncia, a Hipermidia
exige adaptacdes de acordo com o tema e a midia.

Segundo esta pesquisadora, mesmo sendo uma ferramenta eficaz na internet
para a assimilacao e complementacéo de conteldo poucos portais e sites a utilizam,
normalmente as praticas convergentes estdo dispostas separadamente ao texto,

mas na mesma pagina.
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5 Jornalismo de Moda no Brasil

Segundo Beth Filipecki ™ (2008), roupa é identidade e cultura. Roupa é
linguagem. Através da roupa conseguimos nos comunicar e expressar sentimentos.
A comunicagdo esta presente em nossa vida, junto a ela, sem percebermos, a moda
também est4 ligada ao nosso dia-a-dia. A moda é uma necessidade da sociedade,
nao apenas pelo consumismo, mas sem roupas nao é possivel proteger o corpo.

No passado, tinhamos uma moda elitista, apenas quem era da elite tinha
“direito” a uma moda luxuosa. As roupas eram feitas sob medida, conhecidas como
roupas de Alta costura. As tendéncias duravam anos.

No Brasil, o primeiro meio de comunicagéo que falou sobre moda foi a revista
O Espelho Diamantino, que foi langada no ano de 1827, era quinzenal e trazia
apenas pequenas notas sobre tendéncias.

A classe baixa ndo tinha acesso & moda e usava apenas restos de roupas de
seus patrdes. A partir da Revolugdo Industrial a moda comecou a fazer parte do
mercado de trabalho. Mais a frente ocorreu um grande crescimento da industria
téxtil, e com isso a chegada do prét-a-porter, expressdo que vem do francés e
significa “pronto para levar’. As roupas comecaram a ser produzidas em grande
escala, custo menor e uma grande variedade. Era o comego da decadéncia da Alta
Costura. A moda ja ndo era apenas para a classe alta.

Para Lipovetsky (1987) as industrias culturais sdo de ponta a ponta industrias
de moda, a renovacéo acelerada e a diversificacdo sdo ai vetores estratégicos. O
gue comegou a acontecer entdo foi a renovacdo da moda em tempos menores, e
com isso surgiu uma necessidade ainda maior do uso da comunicacdo, ndo para
“manipular a sociedade”, mas uma forma da propria moda expressar sua arte para a
sociedade.

Lembrando que a moda sempre foi um tipo de comunicagéo, por exemplo, as
vestes indicavam quem era quem dentro da corte. O jornalismo de moda veio como
um esclarecedor para a sociedade. Por qué? Porque a moda sempre foi vista como

algo futil, mas as pessoas ndo percebem que “respiram” moda o tempo todo.

! Beth Filipecki ¢ uma figurinista citada no livro “O Ciclo da Moda”.
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E cada vez menos verdadeiro que adquirimos objetos para obter prestigio
social, para nos isolar dos grupos de estatuto inferior e filiar-nos aos grupos
superiores. O que se busca através dos objetos, € menos uma legitimidade
e uma diferenca social do que uma satisfacdo privada cada vez mais
indiferente aos julgamentos dos outros. (LIPOVETSKY, 1987, p.201)

Através da moda ocorreram mudancas de comportamentos. Preocupagdes
com vestimentas de marcas para mostrar que € da elite ndo ocorre mais com tanta
frequéncia como no passado. Atualmente as pessoas buscam na moda uma
maneira de libertagdo, usar apenas o que Ihe agrada ou muitas vezes apenas seguir
as tendéncias. Acompanhando as midias de moda é possivel se aprofundar nessa
cultura, pois ela tem uma grande influéncia em nossas vidas. Sem contar a
movimentacdo que a moda traz para o setor econdmico. A industria téxtil tem
colaborado e muito para o crescimento da economia do Brasil, gerando muitos
empregos.

O jornalismo com especialidade em moda comecgou a surgir no Brasil em uma
época em que Paris era considerada a capital da moda. Era preciso que o0s
jornalistas fossem até a cidade apurar os fatos e trazer as novidades da Semana de
Moda de Paris. Nova York, Londres e Mildo também j& tinham semanas de moda
consagradas. As quatro semanas eram e até hoje sdo conhecidas como Big 4, as 4
Semanas de Moda mais importantes do mundo.

Os desfiles séo apresentados 2 vezes ao ano, um em cada semestre.

Foi em 1975 que uma revista especializada em moda chegou ao Brasil: a
Vogue. Logo em 1988 outra revista desembarcou: a Elle.

De um lado os Estados Unidos e do outro Paris, mas de um jeito brasileiro, é
claro.

O mundo da moda néo teria se formado e tomado tamanha propor¢cdo sem as
midias.

Conforme a necessidade de alimentar uma sociedade com mulheres que
cada vez mais se interessavam pelas informac¢des sobre a moda, foram surgindo
mais revistas e até mesmo programas de TV especializados no assunto.

Para Barnard (2003) Moda, vestuério e adorno devem ser considerados como

algumas das préticas significantes da vida cotidiana.
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E assim, o simples ato de se vestir jA ndo era o mesmo, se transformava em
algum tipo de significado para as pessoas, fosse para mostrar seu status ou sua
personalidade.

Por que as mulheres comegavam a se identificar cada vez mais com a moda?
“Para ndo ter que tratar de seus erros e de seus dramas, a moda nunca fala de
amor, ndo conhece nem o adultério, nem a ligacdo amorosa, nem mesmo o flerte [...]
A moda ensina a “adaptar” um vestuario e ndo a fazé-lo durar.” (BARTHES,1979, p.
247)

Hoje é possivel dizer que ndo sdo apenas as mulheres que se interessam
pelo mundo fashion.

Foi nos anos 90 que o Brasil comegou a conquistar seu espago por diversos
fatores: a moda comegava a ser valorizada como negdcio, o setor téxtil estava em
crescimento e as tecnologias ganhavam mais investimentos, sem contar que 0s
estilistas chamavam a atengdo da imprensa internacional por conta de sua
criatividade.

Em 1995 o grupo Luminosidade criou a Morumbi Fashion Week, que mais
tarde ganharia o nome de S&o Paulo Fashion Week.

O evento modificou a moda e trouxe muitas oportunidades para o pais. Foi
nesse periodo que comegou a surgir mais jornalistas de moda, supermodelos,
fotografos, produtores, etc. Hoje o SPFW faz parte do calendario fashion e é a 5°
maior semana de moda do mundo.

As informagdes sobre a moda ndo eram apenas sobre tendéncias e sim sobre
o fendmeno considerado como arte.

Todos os estilistas trabalhavam duro e queriam ter suas cole¢des exibidas
nas revistas, pois as pessoas confiavam no que estava escrito nas folhas.

E preciso lembrar que no inicio da expans&o do jornalismo de moda todo o

conteudo era elitista.

5.1 Género jornalistico: Infotenimento no jornalismo de moda

O jornalismo classificado como informativo tem se aliado ao

entretenimento. Atualmente a sociedade ndo se interessa apenas pelos fatos
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cotidianos que envolvem noticias policiais, politicas, econdmicas, mas também
por cultura, cinema, moda etc.

Assuntos que eram considerados fateis, assim como a moda, hoje sdo
procurados por leitores ndo s6 como meio de informagédo, mas como forma de

entretenimento.

Ha duas definicbes familiares sobre o conceito de entretenimento. A
primeira difunde a ideia de que ele é tudo aquilo que diverte que distrai e
gue promove a recreacdo. A segunda considera-se como um espetaculo
destinado a interessar ou divertir [...] (DEJAVITE. p. 42).

A moda no jornalismo é classificada como forma de divertir, distrair seu
publico alvo, além de informar, é claro.

O entretenimento tem como objetivo principal estimular a interagéo social,
aproximar pessoas pelo mesmo interesse ou até mesmo pela diversidade.

De acordo com Dejavite, a ideia da midia como forma de entretenimento
surge, efetivamente, com a cultura de massa, no século XIX.

Os meios de comunicagdo se adaptam ao interesse de seus receptores e 0
entretenimento tem sido alvo para as pessoas que buscam pela noticia light com o
objetivo de “fugir’ das preocupacdes do dia a dia, assim dando importancia para
informag&o com diverséo.

O jornalismo de moda é uma opcao inovadora como editoria. Nas revistas
especializadas, mesmo o foco sendo moda, outros assuntos como beleza, turismo,
cinema, gastronomia etc, também séao tratados.

Nos sites de moda, sejam de revistas ou editorias de portais, o entretenimento
€ o maior foco. O que é apenas informado junto a uma foto, na internet € mais
explorado, como por exemplo, os desfiles que s&o disponibilizados, horas depois,
para os leitores assistirem ou muitas vezes transmitidos em tempo real. Outra forma
de entretenimento pela internet sdo as midias sociais desses sites, que
disponibilizam o conteldo que terd nas revistas, nos sites e permitem que as

pessoas (internautas) possam interagir.
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6 Jornalismo Entre Maquinas

Noticias sobre o sequestro do Silvio Santos, atentados aos EUA, atualiza¢des
sobre as vitorias durante as Olimpiadas, morte do Papa Jo&o Paulo Il, presidéncia
do Lula s&o alguns casos que marcaram a trajetoria do Jornalismo Digital.

O Jornalismo Digital teve inicio na década de 70 com as publicacbes online
do The New York Times, o qual divulgava artigos e textos de suas produgdes diarias
para assinantes do servico. E em 1999 o primeiro jornal desenvolve contetdo
proprio para web, o Diario Digital em Portugal. No Brasil as midias uniram um pouco
de cada estilo desenvolvido no exterior, ou seja, uniu produgdes especificas para
internet a cépias da versdo impressa para colocar no ar o primeiro site brasileiro a
fazer uma cobertura de noticias em 1995, o Jornal do Brasil, que seria 0 precursor
de sites noticiosos como: O Estado de S. Paulo, a Folha de S. Paulo, o Zero Hora,
Diario de Pernambuco, o Diario do Nordeste, UOL, IG, Terra, G1, entre outros.

Luciana Moherdaui (2007 p.119) define o Jornalismo Digital como:

[...] o termo utilizado para designar o jornalismo produzido na web
ou outros suportes de publicagdo de conteddo como, por exemplo, celular
ou Ipod. Também é denominado jornalismo multimidia, pois implica a
possibilidade de manipulacdo conjunta de dados digitalizados de diferentes
naturezas: texto, som e imagem.

Mais do que divulgar fatos, o Jornalismo Digital produz conteido na web e
para a web, pois com ele o texto vai além, j& que acompanha imagens, videos,
podcasts, hiperlinks, galerias, comentéarios e todo esse material é conduzido pelos
sites através de MMS', RSS'® newsletter e SMS, tudo com muita interatividade
para 0s usuarios.

Antes de chegar ao modelo conhecido atualmente, o Jornalismo Digital
passou por algumas fases, acompanhando sempre o desenvolvimento e o olhar
aplicados para o uso da internet e do computador pessoal. A primeira fase é
marcada pela representacé@o do jornalismo impresso na web, onde todo o contetdo

era igual nas duas midias; na segunda fase os jornalistas comecam a criar matérias

12 Multimidia Messaging Service, uma mensagem enviada de smartphones que podera conter texto, imagem e
som.

13 Servico que possibilita ao internauta se inscrever para receber contetdos diretos de um blog ou portal
através de um programa ou site.
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para o meio digital e agregam conteddos multimidia, mas estas eram um
reaproveitamento do que fora divulgado no impresso; ja a terceira fase recebe a
convergéncia e as técnicas de imersdo nas matérias, enquanto a quarta e Ultima
fase abre espaco para a busca, a criagao e interagéo com os bancos de dados.

Para utilizar os recursos midiaticos e selecionar o tipo de comunicacao ideal
para seu publico, é preciso decidir quem ele é, saber do que ele gosta e quais sdo
seus interesses e objetivos para entdo comunicar-se com ele e assim, fazer
jornalismo de forma assertiva. Os principais meios de informar na web séo:

Site- organiza hierarquicamente o conteido deixando-o facil para o acesso;

Portal- contém informagdes também organizadas e de rapido consumo,
porém é focado inteiramente em um publico, por exemplo: portais que falam sobre
moda, beleza e comportamento, entdo um portal feminino;

Hotsite- veicula informagbes com prazo de validade, como a divulgacdo de
determinado servigo;

Minisite- € o aprofundamento de um portal, atraird um publico ainda mais
especifico.

Notando as fases do jornalismo digital e o meio informacional é possivel
encontrar as caracteristicas necessérias para gerar contetdo proprio para a web e
com isso relacionar-se com os leitores. S&o elas:

Interatividade- ela deixa o usuario mais participativo no site, além da leitura e
apreciacdo, ela é capaz de contribuir para a elaboragdo de matérias com seus
comentarios, envio de foto ou videos e inclusive ter seu proprio espaco como nos
sites Terra e IG.

Hipertextualidade- uma das vantagens, considerada pela pesquisadora, da
internet é o acesso a muitos fatos e complementos sem a necessidade de pesquisas
apuradas, muitas vezes até sem mudar a tela de navegacao, e isso sO é possivel
com a hipertextualidade, que ir4 conectar essas producdes jornalisticas.

Personalizagdo- temas de interesses pessoais séo acessados rapidamente
gracas a personalizacdo e selecdo de conteldos disponiveis na rede. Existem
aplicativos para dispositivos méveis ou para serem instalados no préprio navegador
gue permitem essa organizagao de noticias, € o caso do extinto Google Reader.

Multimidialidade/ Convergéncia- em conjunto com a interatividade a internet

proporciona aos usuarios a rapidez em acessar um conteido e midia de sua
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preferéncia. Cada um desses contetdos é criado pensado na forma como seré
propagado para que atinja adequadamente o0s internautas.

Memodria- ja imaginou ver a matéria veiculada no jornal da noite assim que
chegar da faculdade sem precisar grava-la ou ver apenas comentarios nas redes
sociais? Nao é preciso imaginar, desde que a internet adotou o jornalismo digital
isso é possivel com seu espago ilimitado de armazenamento.

Instantaneidade/Atualizagdo continua- os pontos mais exigidos pelos
internautas na rede, se com ela ha praticidade e velocidade porque néo postar o fato
assim que ele acontece?

Imers&o- ao navegar pelos hiperlinks, o internauta tem a sensacgéo de que é
expert em determinado assunto, e é justamente o objetivo do jornalismo online,
instigar o usuéario a pesquisar e ir além da noticia, mesmo que muitos ndo o fagam.

Conteudo dinamico- textos, videos, imagens, sons e gifs tornam a noticia
mais atrativa para o internauta, sdo varias midias concentradas no mesmo lugar.

Segundo Moherdaui (2007) “Os recursos multimidia disponiveis conduzem a
um novo planejamento da redacéo jornalistica”.

Ao mesmo tempo em que a internet proporciona conhecimento diversificado e
aprofundado para todos os internautas, ela os diverge em niveis de interesse
seguindo o principio de elaboragéo de contetdo no estilo da piramide deitada, que
separa a noticia em etapas de aprofundamento. Ou seja, na internet j& estamos
habituados com a ideia de uma noticia ser mostrada superficialmente para
preencher o quesito instantaneidade, porém, alguns leitores podem estacionar seu
aprendizado na etapa basica da noticia e dessa forma bloqueiam todas as
possibilidades acessiveis na rede. Mesmo possuindo uma forma de produgéo
parecida com a da web, o impresso estimula a leitura completa da noticia, pois toda
a informagéo esta contida na mesma pagina do jornal ou revista, ao contrario da
web, a qual levard o leitor para outra tela e exigira que este espere pelo
carregamento da pagina ou da midia para ter o fato aprofundado, o que ira
ocasionar o desligamento parcial ou a diminuicdo da atencdo direcionada para
aquela leitura.

Na internet os leitores sédo mais ativos do que no impresso, pois eles irdo
direcionar o foco de sua leitura com os contetdos produzidos de forma né&o linear.
As noticias na web, mesmo sendo complementares, fazem um resgate para situar o

publico por conta da constante atualizagdo e necessidade de manter o site fresco.
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Esses fatores presentes na internet contribuem para o0 questionamento da
veracidade dos assuntos veiculados na rede, além da liberdade de producao desses
assuntos, afinal possuindo conexdo e conhecimento bésico em um sistema de
publicacdo qualquer um poderd veicular seu ponto de vista e suas noticias. Outro
fator que é levado em conta durante a navegacao é a maneira como uma ferramenta
de comunicagdo é exposta, ela devera ser atraente e quanto melhor for seu design
(assim como o do site/portal) mais credibilidade ela passaré.

Segundo Pollyana Ferrari (2010.p.43), é webjornalista:

Quem é capaz de mexer em varias midias ao mesmo tempo e, além disso,
escreve corretamente o portugués culto [...]. Ndo basta ser multitarefa e
esperto com a tecnologia disponivel na web: é preciso ter background
cultural para conseguir contextualizar a informacao e empacota-la de um
jeito diferente a cada necessidade editorial.

Para a elaboracdo de um conteudo digital o jornalista deverd colocar em
check o tamanho do texto, elementos multimidias a serem utilizados, hiperlinks,
textos complementares, forma de divulgacdo e edicdo e também as formas de
interacdo. Levando em consideragdo os tépicos citados, a noticia sera convergente
e capaz de imergir, satisfazer e instigar o leitor sobre o assunto abordado, pois ela
serd constituida por elementos tipicos da web. N&o apenas um planejamento de
pauta e conteddo faz bem sucedido um texto, o jornalista com conhecimentos
digitais atuando junto a designers e programadores torna o trabalho mais répido e
positivo.

Para Ferrari (2010) o texto para web “usa sentengas concisas, simples e
declarativas, que se atém a apenas uma ideia. Evitam-se longos periodos e frases
na voz passiva”, caracteristicas as quais iréo familiarizar o leitor com a noticia e ndo
irdo massificar o seu acesso a internet, jA que aquela serd répida de ler e
compreender. Da mesma forma com que o internauta necessita de tudo rapido e
novo, ele esta mais aberto a novas midias e experimentos na maneira como um fato
ser4 veiculado.

No contexto onde o usuario esta vulnerdvel a conteldos variados e
identificacdo com o veiculo, surgem os blogs.

Luciana Moherdaui (2007. p.179) defende sobre os blogs “[...] inicialmente

foram definidos como diarios ou paginas pessoais constituidas na web e que
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permitiram a publicacdo de contetdo por qualquer usuario em qualquer lugar do
planeta, sem intermediarios.”.

Partindo de sua literal traducdo, os blogs serviam como diarios na internet,
nos quais o usuario poderia contar sobre sua vida ou entdo dissertar sobre
determinado assunto e deixar aberto para que pessoas de outras partes do mundo
pudessem visualiza-lo. Conforme o tempo foi passando e os blogs entrando no
gosto dos internautas, eles comecaram a receber mais credibilidade, pois o publico
passou a identificar-se com a forma como uma publicagdo era produzida ou entéo
com o perfil do blogueiro; até que chegassem a hoje em dia, quando ser blogueiro e
alimentar constantemente sobre um tema tornou-se profisséo.

A variedade de blogs aumentou justamente pelo fato de ser prético e rapido
de cria-los e alimenta-los, além do trabalho realizado ser focado em perfil de
frequentadores, o que facilita ainda mais a fidelizacdo e consequentemente o
crescimento desse publico. Atualmente é possivel mensurar quando o portal esti
sendo positivo através de ferramentas como Google Analytics, que analisam a
frequéncia, tempo e picos de acesso. Outro fator determinante da fidelizagdo

7 Ay

cibernética é a personificacdo do blog, porque o usuario “v&” quem o esti
informando.

Todavia, a lealdade dos internautas pelos blogs torna o jornalismo digital cada
vez mais disputado nessa condi¢cdo, pois normalmente os sites noticiosos Ss&o
versateis e falam sobre todo tipo de noticia, como 0s meios impresso, televisivo e
radiofénico, opondo-se aos blogs que funcionam como portais, porque evidenciam
(opinando ou ndo) uma tematica; sendo assim, o internauta desejando conteldo
sobre tal assunto iré procura-lo diretamente nos blogs.

Assim como o webjornalista deve decidir sobre noticiar em um portal ou site, é
preciso determinar se seu foco funcionard melhor em um blog, como € o caso
daqueles sobre moda. Ao tratar o mundo fashion em noticias € possivel atualizar as
leitoras com noticias, recomendar produtos, dar dicas de como usar uma peca,
postar o look do dia, enfim, a blogueira é livre para opinar e tratar sobre o que

quiser, pois ela ndo esta ligada a uma linha editorial.

6.1 As novas possibilidades da moda na web
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Com a internet em ascensao e a convergéncia a favor dos meios, as revistas
de moda também encontraram o0 seu espaco na web.

Segundo Cidreira (2007) a moda invade também e, talvez, sobretudo, o
processo comunicativo conquistando um lugar privilegiado na midia.

As midias tém levado seus veiculos para a internet, e as revistas de moda
acompanham 0s novos meios.

E importante ressaltar que além das revistas terem se hospedado na internet,
existem portais com editoria de moda e sites especializados.

Existem os leitores fiéis, que preferem sentir a revista nas méos e ficar algum
tempo lendo mais de 100 péginas. Mas o foco nesse subcapitulo sdos os leitores da
web.

A internet tem contribuido principalmente com a expansdo do jornalismo de
moda. Hoje os leitores leem muitas noticias, sem precisar pagar por uma revista.

O internauta agora consegue saber quais serdo as manchetes da proxima
revista fisica. Mas isso nem de longe é o mais interessante. A web possibilita varias
maneiras de o jornalista disponibilizar a noticia.

Criticas, consumo, feminilidade, tendéncias sdo adaptadas a esse novo modo
multimidia, interativo e moével de fazer jornalismo.

A moda se renova com rapidez e assim consegue acompanhar as constantes
atualizac6es que o mundo digital pede. Mas as noticias se tornaram curtas e
objetivas.

Nos sites fica a disposi¢cdo conteddos além do que sera publicado, e o leitor é
informado o todo tempo sobre o que acontece no mundo fashion.

Fotos ndo sdo mais o atrativo principal agregado a uma noticia. A
convergéncia dispde de novos meios, como transmissdes de um desfile em tempo
real.

As redes sociais também fazem parte dessa nova historia no jornalismo de
moda e possibilitam a interagéo do internauta com a revista ou o site. Através desse
canal o internauta expde sua opinido em relagdo a determinado assunto. O que
antes era feito através de cartas e demorava dias para chegar, hoje pode ser feito
através de um clique.

Com a tecnologia em avango, novos aplicativos de moda surgem, e assim, a
informacéo aparece cada vez mais ao lado do entretenimento. Um bom exemplo é o

site style.com que se tornou aplicativo, e o leitor acompanha desfiles, noticias, fotos
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e entrevistas direto do celular. Outro exemplo € o stylebook que fornece dicas de
styling e permite que o usuario fotografe seus looks e os organize como se fosse um
guarda-roupa.

O fotégrafo de moda britdnico Nick Knight foi um dos pioneiros em relacéo a
moda e a convergéncia. Ele criou o site Showstudio.com, que defende o video e a
fotografia como o meio ideal para a moda na era digital. No site é possivel
acompanhar ao vivo transmissfes de editoriais e desfiles. Os internautas séo
incentivados a interagir através de avaliagfes.

As revistas também disponibilizam seu material para compra na internet. Sim.
A banca ficou mais proxima de casa, ou melhor, dentro de casa. Rapidamente o
leitor pode comprar e desfrutar das noticias sem sair do sofa.

Tudo que fica disponivel na web passa por um filtro. O internauta escolhe o
que quer e o que ndo quer ler. Ai entra o trabalho da maneira da divulgag@o, quem
“abusar” mais da convergéncia ganha a atengédo de mais leitores.

Tudo que torna a vida mais facil conquista a atual sociedade. Memodria: tudo
que foi citado a cima pode ser salvo em um pequeno dispositivo, mais conhecido
como pen drive.

A moda fala por si s6 através da comunicagdo ndo verbal, mas precisa de um
mediador, e esse € o papel do jornalista de moda, levar até as pessoas a informacao

com credibilidade.
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7 Podcast: uma nova oportunidade de comunicagéo

Com o crescimento da tecnologia e a expansao dos meios de comunicagao
na internet, novos meios comegam a surgir.

O norte-americano Adam Curry, ex-VJ da MTV, é considerado um dos
pioneiros a usar esse novo formato de transmissdo pela internet, em 2004. Adam
também foi um dos primeiros a criar servicos de hospedagem de podcast, 0
Podshow, que hoje se chama Mevio.

No Brasil, também em 2004, Danilo Medeiros, do Digital Minds (que nao
existe mais) langou o seu primeiro podcast na rede.

Em contrapartida ja existia essa forma de comunicacdo na rede antes de
2004, mas nao eram avaliados como podcast.

E preciso deixar claro que a origem do termo ainda é um dilema.

Podcasting ou podcast pode ser considerado primo distante de um programa
de radio.

O formato é parecido com o de um programa de radio. Geralmente é como se
fosse uma entrevista, com um “locutor” e seus entrevistados, ou apenas duas ou
mais pessoas que comentam sobre determinados assuntos. A ideia seria uma
conversa descontraida sobre um tema. A diferenca entre o podcast e o programa de
radio seria a transmissao.

Ja os “programas” de podcast sdo gravados em qualquer formato digital,
como o mp3, que é o mais conhecido. A disponibilizagdo do arquivo fica por conta
de seu criador, que tem como opgao deixar hospedado em algum site para os
internautas baixarem e ouvirem quando quiserem.

Segundo Medeiros (2006) algumas discussdes ja ocorreram, inclusive em um
Podcast brasileiro, que foi citado acima, o digital minds, a respeito da origem da
palavra Podcasting. A mais divulgada na rede seria o resultado da junc&o da palavra
Broadcasting —radiofusdo- com o nome de um artefato portatil para ouvir mdsica em
MP3: o Ipod, da marca Apple.

Para o autor André Lemos (2003) o termo Podcasting ndo seria apropriado,
pois qualquer aparelho de mp3, e ndo apenas o IPod, serve como dispositivo para
fazer com que o arquivo seja ouvido .

Existem outras formas para que o podcast seja escutado: computadores,

celulares, tablets, ou seja, qualquer dispositivo que reconhega o formato digital.
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O blog Bazar Pop é o exemplo de um canal que tratou em alguns podcasts
sobre moda, beleza, tecnologia e denomina sua midia como Popcast. No Popcast ja
foi discutido varios temas como a histéria da camiseta, compras na Europa e etc. A
locutora trata dos assuntos com um ou mais convidados.

E preciso ressaltar que para criar e veicular um podcast ainda no existe uma

teoria ou técnica.
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8 Anédlise

8.1 Justificativa

O produto (podcast) foi realizado para que as pesquisadoras obtivessem um
meio de identificar a opinido das jornalistas em relacdo ao jornalismo de moda na
internet.

As jornalistas escolhidas atuam em areas diferentes, como producdo em TV,
webjornalismo e produgdo jornalistica. Essa escolha foi proposital para a

compreenséao de opinides diferentes sobre o assunto.

8.2 Objetivo geral
Compreender a atual posi¢cdo do jornalismo de moda com a chegada da

internet.

8.3 Objetivo especifico

Levantar material bibliografico especifico e geral sobre o tema, através de
pesquisas em livros e artigos.
Desenvolver pesquisa referente ao tema proposto no trabalho de concluséo
de curso
Propor formato para o produto midiatico (podcast).
Realizar o roteiro.
Realizar entrevistas/gravar
Editar gravagoes.

Redigir analise.

8.4 Metodologia

O trabalho de conclusdo de curso foi fundamentado através do Modelo do
Guia para Normalizagao de Trabalhos Académicos da USC.

Foi realizada uma pesquisa bibliografica com auxilio de artigos cientificos,
referentes ao tema. As pesquisadoras elaboraram um roteiro baseado em um
modelo que é usado em programas de radio. Para a producdo do podcast, foram

convidadas as jornalistas Melissa Marques (webjornalista), Patricia Basseto
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(produtora de TV) e Marcela Gomes (produtora jornalistica). O programa foi gravado
e editado no Laboratério de Radio da Universidade Sagrado Coracdo (USC), com
acompanhamento das pesquisadoras e dos técnicos: Alex Costa e Leandro Zacarim.
Os Backgrounds (BGs) foram baseados nos utilizados pelos desfiles de moda. A
producéo foi das pesquisadoras, sendo a locugéo realizada por Amanda Angelo e a

vinheta por Giovanna Pini.

8.5 Limitagbes

Falar sobre internet e seus recursos e principalmente moda néo € algo novo
no dia a dia das pessoas, porém no meio académico, sim. Alguns artigos foram
escritos com essas teméticas, mas ndo as unindo, o que tornou esta pesquisa ainda
mais desafiadora, pois foi necessario ler e compreender sobre o universo que cerca
a internet e a moda para chegar as conclusdes, a elaboracdo desta pesquisa e do
produto podcast que serviu como apoio.

A realidade vivida pela sociedade é o que ird motivar os estudos e pesquisas
em cada area, ja que a partir da convivéncia e familiarizagdo com determinado tema
€ 0 que ira estimular o seu questionamento. Com as pesquisadoras deste projeto
ndo seria diferente, pois foram trabalhados temas atuais e presentes em seus
cotidianos.

As principais limitagbes deparadas durante a criacdo desta pesquisa foram
principalmente as referéncias bibliograficas disponiveis, pois, como foi dito
anteriormente, ndo ha acervo o qual remeta diretamente aos principais assuntos
abordados nesta pesquisa, entdo foi necessario associar e buscar incessantemente
por artigos e livros que pudessem auxiliar nos estudos do jornalismo de moda na era
da convergéncia, assim como do podcast, que atualmente concentra seus livros em

linguas estrangeiras ou entdo em artigos.
8.6 Apresentacgao dos resultados
No inicio da elaborac&o deste projeto era compreendido que o jornalismo de

moda estava habituado a internet, porém, com o desenvolvimento do mesmo, foi

possivel averiguar que assim como as outras editorias trabalhadas no jornalismo
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digital, a moda passou por transformagdes que acompanhavam as modificagdes de
interesses e objetivos da sociedade.

Antigamente a moda era trabalhada somente em revistas direcionadas
especialmente ao seu publico, sejam profissionais ou admiradores, e com o advento
da internet e toda a facilidade proporcionada por ela todos podem ter acesso rapido
a variados conteudos e veiculagfes das novidades fashion.

Todavia, a0 mesmo tempo em que 0s internautas tém acesso aos grandes
portais de moda ou sites gerais que a selecionam como uma das editorias, eles tem
a personalizagdo dos assuntos nos blogs, 0os quais sao escritos por qualquer pessoa
com um pouco de conhecimento sobre a World Wide Web. O diferencial dos blogs
para os portais e sites € que eles expressam a opinido de seus autores, fator que ir&4
contribuir para a fidelizacdo do mesmo e consequentemente ir4 contribuir na disputa
de espago entre meios jornalisticos e diérios pessoais.

Seja como site ou blog, quem esté informando a sociedade sobre moda esta
se dedicando e acompanhando seu publico se interessando sobre seus gostos e
desejos para que dessa forma seu espago seja validado na vasta rede. Videos,
podcasts e fotos contribuem para essa aproximagao entre meio informacional e
leitores, porém, ao trabalhar para um grande veiculo de comunica¢do, como o Terra
ou o Modaspot, o jornalista obviamente deverd seguir a uma linha editorial e,
portanto, obedecer aos padrdes de producdo daquele veiculo, mas ao lidar com
blogs e péginas pessoais 0 responsavel por ele poderd postar assuntos e midias
que mais agradam seu publico, tornando mais direta a relagéo veiculo-publico.

Tratar sobre moda costuma ser mais leve do que lidar com um sequestro no
feed de noticias, mas a moda ainda abrange a um determinado perfil de pessoas,
que ira pesquisar e ir aos sites com o0s quais ja estd habituado e confia na
veracidade das noticias. E é justamente essa leveza ao tratar dos assuntos que faz
da moda uma editoria que permite sua convergéncia para variadas as midias, como
0 podcast produzido de apoio para esta pesquisa.

A convergéncia esta diretamente ligada & moda, pois sem uma imagem ou
um video o efeito atribuido a uma matéria ndo seria 0 mesmo que apenas um texto
iria gerar. Gragas a convergéncia todos tem acesso as principais tendéncias de
Mildo e Nova lorque, assim como a trilha sonora utilizada no desfile da Calvin Klein e

uma duavida sobre o mercado com Herchcovitch.
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A evolugdo da tecnologia contribui para o jornalismo como um todo, mas
principalmente para o jornalismo de moda estudado nesta pesquisa, jA que a
informac@o chegard mais completa, atual e na forma como cada leitor prefere

consumir.

8.7 Consideragbes sobre a pesquisa

Com a chegada de novos costumes a sociedade adotou novas ferramentas
ao seu dia a dia. Uma delas é o computador pessoal, que também passou por
mudancas e trouxe cada vez mais facilidade aos usuarios, podendo ser considerado
de um empreendimento cientifico a um aparelho essencial na vida atual. E o
jornalismo acompanhou cada modificagdo da sociedade e da consequente
tecnologia que surgia, ele passou de impresso para radiofénico e televisado até
chegar ao digital.

E dentro do proprio crescimento do jornalismo digital houve sua adaptacéo
para as necessidades dos internautas, é claro que isto s6 foi possivel apos os
aprimoramentos da rede e dos PCs, assim como acontece com a moda, que esta
em constante atualizagcdo das tendéncias, as quais giram de acordo com o que foi
mais representado nas passarelas pelos estilistas.

Por conta dessa constante mudanca e adaptagdes passadas pelo jornalismo
e a moda foi decidido estudar e compreender a maneira como as duas tematicas
atuam juntas e como o publico esta lidando, porém, tratar de assuntos novos é um
desafio, que devido a pouca quantidade de fontes bibliogréficas disponiveis somos
obrigados a questionar nossas relagcbes com esses meios e contextualizar o
conhecimento que foi adquirido, muitas vezes, através da prética.

O jornalismo ter chegado até o meio digital s trouxe vantagens para o
jornalismo de moda, o qual se tornou ainda mais dindmico pelo uso dos videos,
transmissdes ao vivo, comentarios, fotos, podcasts, contato direto com os
profissionais da area e dicas. Dentre essas ferramentas destacamos o podcast, que
€ uma nova forma de midia, a qual reine experts em determinado assunto para
discutir sobre este, proporcionando novos conhecimentos, a compreensdo e a
“liberdade” de escolher um lado opinativo.

No paragrafo anterior foi colocado “liberdade”, pois para chegar ao produto

final de podcast é necessério produzir um roteiro, igual a um programa de réadio, e



49

nele serdo colocado e esquematizado alguns assuntos a serem abordados, que irdo
direcionar uma linha de pensamento tanto para os convidados do podcast quanto
para os ouvintes.

Moda é uma forma de se comunicar com o0 mundo através da representagcao
de sua personalidade em estilos, e como jornalistas ndo podemos excluir qualquer
tipo de manifestacdo comunicacional, da mesma maneira que a comunicacdo é

realizada na internet por meio dos sites, portais, blogs e redes sociais.
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