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RESUMO

A proposta deste trabalho de conclusdo de curso foi conhecer o uso que 0s
estudantes fazem das midias, redes sociais, das plataformas e aplicativos moveis e,
a partir de tais conhecimentos, desenvolver atividades praticas e promover
discussdes que estimulem o uso consciente e a criatividade dos jovens em relagéo
aos contetudos midiaticos, inclusive verificando o potencial de sua aplicacdo para a
aprendizagem de um contetdo da educacédo formal: a filosofia. Para tanto, foram
elaboradas e realizadas trés oficinas durante o periodo de trés semanas, com
duragéo de uma hora e quarenta cada uma, cujas atividades tiveram como foco a
comunicagdo, abordando fotojornalismo; a tecnologia, focando as plataformas
moveis e a educacgéo, através da disciplina de filosofia. As oficinas foram aplicadas
em uma escola da rede particular da cidade de Bauru, para dezesseis alunos do
ensino médio, sendo dez alunos do primeiro ano e seis alunos do segundo ano. Em
duas oficinas foram apresentados contetdos tedricos sobre fotojornalismo que
serviram para que os alunos conhecessem alguns valores e elementos que
envolvem as fotografias jornalisticas, entre eles ética, veracidade, tratamento de
imagem, montagens, entre outros. Também foram exibidos contetidos sobre redes
sociais e aplicativos méveis para que os alunos discutissem sobre o uso que fazem
das redes sociais e aplicativos méveis e percebessem a importancia da seguranca e
consciéncia na hora de utilizarem tais meios. Tendo por base as oficinas teéricas
anteriores, a terceira oficina foi destinada para que os alunos pudessem apresentar
seus trabalhos préaticos: uma pesquisa sobre aplicativos moveis e uma
fotorreportagem. A partir das atividades préticas e das discussfes realizadas com 0s
alunos foi possivel avaliar que a midia-educacéo e as tecnologias séo ferramentas
essenciais no aprendizado do aluno em sala de aula e fora dela, ja que os
estudantes utilizaram o conhecimento adquirido nas oficinas em suas vidas préticas,

conforme relatado por eles.

Palavras-chave: Midia-educacdo. M-Learning. Comunicag&o. Educacéo. Tecnologia.



ABSTRACT

The purpose of this final project is to know how the students use media, social
networks, platforms and mobile applications, and from such knowledge, apply
practical activities and promote discussions that stimulate the awareness and
creativity of young people in their relation to media content. To this end, three
workshops were developed in a three week period with a focus on communication,
addressing photojournalism; on technology, focusing on mobile platforms and on
education, through the discipline of philosophy. The workshops were applied in a
private school at Bauru to sixteen students; ten of the first year and six of the second
year of high school. In two workshops the content introduced were about
photojournalism which served to show the students some values and elements
involving news photographs, including ethics, accuracy, image processing, assembly,
among others. It was also displayed content about social networking and mobile
applications for the students to discuss about their use of social networking and
mobile applications and for them to realize the importance of safety and awareness
on using such means. Based on previous theoretical workshops, the third workshop
was designed so that students could present their work practice: a survey of mobile
applications and photojournalism. From the practical activities and discussions with
students it was possible to conclude that media-education and technology are
essential tools in student learning both in the classroom and in their practical life,
since students used the knowledge gained in the workshops in their practical life, as

reported by them.

Keywords: Media education. M-Learning. Communication. Education. Technology.
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1 INTRODUCAO

Embora o inicio da educacgéo para as midias seja tdo antigo quanto o proprio
surgimento dos meios de comunicagdo de massa (HALLORAN; JONES, 1986), foi
principalmente a partir da segunda metade dos anos 80 que esse assunto passou a
ganhar mais espago na pesquisa académica brasileira. E, atualmente, com os
avancos tecnologicos e o surgimento de novas midias, tal espago vem se ampliando
cada vez mais.

Hoje, o acesso as informac¢des esta mais facil e rapido, principalmente com o
uso de dispositivos moveis como celulares, smartphones, tablets e notebooks. Tais
plataformas possibilitam que os usuarios permanecam constantemente conectados
a internet mantendo-se atualizados sobre acontecimentos mundiais a qualquer hora
e lugar.

No entanto, se n&do forem utilizados devidamente, tais dispositivos podem
acarretar problemas envolvendo a privacidade dos usuarios, devido a exposicao
excessiva de dados pessoais, principalmente nas redes sociais, bem como a réapida
absorcdo de contetdos miditicos, sem que haja tempo para uma reflexdo sobre
eles.

E impossivel ignorar que as midias, principalmente a internet, e a tecnologia
fazem parte da vida diaria das pessoas, inclusive de criancas e jovens. E é
justamente no ambiente escolar que o problema toma propor¢des mais sérias.

Apesar das midias estarem inseridas indiretamente em algumas disciplinas do
curriculo escolar, principalmente nas areas de humanas, ainda prevalece o conceito
de que “televisdo ndo educa’ e de que os celulares “atrapalham a aula”. Se forem
utilizados de forma a dispersar a atencdo dos alunos e em momentos inadequados,
de fato ndo colaboram com o aprendizado, mas se forem utilizados como
ferramentas pedagogicas para realizar pesquisas e executar atividades envolvendo
fotografias, por exemplo, podem ser 6timos meios para estimular o aprendizado
escolar.

Além disso, abordar os contetdos midiaticos e a tecnologia em sala de aula
pode auxiliar na formagdo ndo apenas de futuros profissionais, mas também de
cidadaos mais responséaveis e conscientes de seus direitos.

Mediar a unido entre a educacgdo, a comunicacdo e a tecnologia é também

papel do comunicador, especialmente dos jornalistas, que através da midia-
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educacdo poderdo auxiliar na formacéo de usuéarios ativos e criticos dos meios de
comunicagao e das tecnologias.

O interesse em realizar um trabalho de conclusédo de curso com foco na &rea
de midia-educacdo surgiu em 2009, através da realizagdo do projeto de Iniciacao
Cientifica, de titulo Diarios de midia como um método de avaliacdo do aprendizado
em midia-educacao, com alunos do ensino médio publico.

Através da pesquisa citada pude perceber que o jornalista ndo é somente o
profissional que apura os fatos, constréi noticias e as divulga, mas é também um
mediador entre as areas de comunicacdo e educacdo exercendo, desta forma, a
cidadania. Formar pessoas mais criticas e conscientes em relagdo aos meios de
comunicacdo, também € ajudar na formacdo de uma sociedade mais justa e rica
culturalmente.

Este trabalho de conclusé&o de curso teve como principal motivagéo investigar
as relacdes entre a tecnologia mével, as midias e a educacéo de jovens, verificando
se a forma como eles utilizam tais meios oferece riscos a integridade pessoal dos
mesmos e se poderia servir de apoio a educagdo. Para alcancar os objetivos
delimitados foi preciso primeiramente: a) conhecer o uso que os alunos fazem das
midias e das tecnologias, especificamente dos aplicativos méveis e das redes
sociais; b) realizar discussdes e atividades praticas que estimulassem o uso
consciente e a criatividade dos jovens em relacdo aos conteldos midiaticos; c)
orientar, através de uma atividade unindo moda e um aplicativo mével, os jovens em
relagdo a formulacdo de criticas construtivas, bem como a convivéncia com criticas
elaboradas a seu respeito; d) elaborar uma atividade unindo uma disciplina escolar
(filosofia) & comunicagéo e as plataformas moéveis. Por meio dessas acdes, seria
possivel, ajudar a quebrar o paradigma de que tecnologia, midia e educacdo nao
combinam.

A pesquisa realizada teve abordagem qualitativa exploratéria e foi realizada
em duas etapas: teorica e aplicada. A metodologia exploratdria é aplicada quando se
“tém como objetivo proporcionar maior familiaridade com o problema, com vistas a
torna-lo mais explicito ou a construir hipéteses” (GIL, 2002, p.41), pois o uso das
novas midias em auxilio a educacdo é ainda um campo pouco abordado por
pesquisadores. Assim, a metodologia escolhida visou atender os objetivos

delimitados.
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Tomando por base o que destaca Beuren (2006, p. 81) “explorar um assunto
significa reunir mais conhecimento e incorporar caracteristicas inéditas, bem como
buscar novas dimensdes até entdo desconhecidas”, o esforco realizado neste
estudo evidencia a necessidade de prosseguimento das atividades de pesquisa, 0
que se pretende fazer na poés-graduacdo. Espera-se que 0s questionamentos
apresentados sirvam de base para que novos estudos sobre a temética sejam
realizados.

A parte tedrica, apresentada no capitulo 2 deste trabalho, tratou-se de
levantamento de referencial tedrico sobre os seguintes temas: M-Learning
(aprendizagem com o uso de plataformas moveis), aplicativos méveis, redes sociais,
0 uso das tecnologias moéveis em ambiente escolar, a midia-educacéo, a literacia na
era da informagdo, a importancia da unido entre educagdo, comunicagdo e
tecnologia.

A parte prética, apresentada no capitulo 3, envolveu trés oficinas realizadas
com alunos do primeiro e segundo anos do ensino médio, abordando os seguintes
contetidos: fotojornalismo, redes sociais, aplicativos moveis e moda. Nesse capitulo,
além da apresentacdo de tais conteudos, estdo detalhadas as atividades praticas
realizadas pelos alunos, os comentarios e as producdes realizadas pelos estudantes,
constituindo um farto material sobre o aprendizado em midia-educacéo.

O capitulo 4 trata-se da concluséo, no qual foi feita uma analise de todo o

material, tanto o tedrico, quanto o pratico.
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2 DESENVOLVIMENTO

Os fildsofos Heraclito (530-428 a.C.) e Henri Bergson (1859-1941) em épocas
e contextos diferentes discorreram sobre mudancas e transformacdes. Para
Heraclito, a divergéncia era o fator determinante no movimento das idéias e a
transformacgdo de todos os fendbmenos. A ele é atribuida a conhecida frase “nenhum
homem poder& banhar-se duas vezes nas aguas do rio, porque nem o homem nem
O rio serédo mais 0s mesmos”.

Bergson acreditava que tudo muda o tempo todo e que o movimento das
coisas é criador: o universo € um movimento de expanséo, a vida € uma evolucao
criadora e a personalidade psiquica consiste em produzir atos livres (MONTEBELLO,
2007).

Portanto, se tudo estd em constante movimento e transformacao, podemos
aplicar as teorias desses dois fildsofos em diversas areas da vida e ndo poderia ser
diferente em relacdo a comunicacgéo, a educacao e, principalmente, a tecnologia, ja
que a todo instante surgem novos aparelhos e sistemas tecnolégicos cada vez mais
modernos.

Com o aumento do uso da internet, principalmente em aparelhos celulares e
outras plataformas moveis, tornou-se ainda mais facil enviar e receber informacdes a
qualquer hora e para qualquer lugar do mundo. Em 2008, dados do IBGE mostraram
que o Brasil possuia mais de 150 milhdes de acessos moveis (INSTITUTO
BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA, 2010).

De acordo com a Pesquisa sobre o Uso das Tecnologias de Informagéo e
Comunicacé&o no Brasil - TIC Domicilios - realizada em 2009, 35% da popula¢éo que
possuia celular acessava a internet no dispositivo (COMITE GESTOR DA
INTERNET NO BRASIL, 2010). E, em 2011, o estudo Consumer Choices feito pela
empresa de pesquisa aleméd Gfk, apontou que a venda de smartphones aumentou
112% no Brasil (VENDA..., 2012).

Os celulares h& algum tempo utilizados apenas para fazer e receber ligacoes,
hoje exercem fungdes iguais a de computadores, muitas vezes substituindo-os. S&o
os chamados smartphones ou telefones inteligentes. Medina et al. (2011, p. 212)
citam tal evolugdo e, com ela, a possibilidade de os dispositivos mdveis serem

utilizados como instrumentos de aprendizado, chamado de M-Learning.
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O celular passou por distintas evolu¢des desde seu langamento, pois
ele deixou de ser um aparelho de comunicacdo de receber e fazer
chamadas telefénicas para transformar-se em um aparelho
multifuncional que permite ao usuario o acesso a internet e no qual
receber chamadas telefénicas passou a ser aparentemente uma de
suas ultimas funcbes. A partir dessa nova possibilidade interativa
proporcionada pelo telefone moével, ele passa a ser também
considerado como um novo instrumento, ou melhor, um novo meio
de se pensar e de se produzir aprendizagem.

2.1 M-LEARNING

Desde o0 nascimento, os seres humanos sdo estimulados a se comunicar; 0s
pais incentivam os filhos a fazerem ruidos, gestos e tentam adivinhar, pelo choro e
expressoes faciais se estdo com fome, alegres, tristes ou incomodados.

Mattelart e Mattelart (1999) afirmam que a comunicagdo é uma acgédo de
multiplos sentidos e que, com a proliferagdo das tecnologias e a profissionalizacdo
das praticas, “novas vozes foram acrescentadas a essa polifonia, num fim de século
que faz da comunicagdo uma figura emblemética da sociedade neste Terceiro
Milénio.” (MATTELART; MATTELART, 1999, p. 9).

Antigamente, para se comunicar a distancia, as pessoas enviavam cartas.
Hoje, para se expressarem de diversas formas e através de varios meios, tais como
textos, fotografias e videos, sdo utilizados e-mail (eletronic mail), SMS (mensagens
de texto enviadas pelos celulares), programas de conversa em tempo real, como o
MSN (The Microsoft Network) e redes sociais.

Com o surgimento e desenvolvimento de celulares, smartphones, tablets e
outros aparelhos moveis o processo de envio e consumo de informacdes se tornou
mais facil e rapido, ja que o uso da tecnologia em favor da comunicagdo ndo se
limita mais aos computadores de mesa, que necessitam de lugar fixo e
disponibilidade de horéario para serem utilizados.

Além da facilidade proporcionada pelos dispositivos moéveis, outro aspecto
vem ganhando destaque: a aprendizagem moével - Mobile Learning (M-Learning),
caracterizada como o aprendizado que pode ocorrer em “qualquer espaco, lugar e
tempo, cuja estrutura pedagogica e definicbes encontram-se ainda em
desenvolvimento.” (BROWN, 2004 apud MEDINA et al., 2011, p. 212).

Algumas das tecnologias usadas no aprendizado movel sdo as redes sem fio,



16

novos recursos fornecidos pela telefonia celular, linguagens XML, JAVA e WAP,
servicos de correio de voz, servicos de mensagens curtas (SMS), capacidade de
transmissdo de fotos, servicos de e-mail e Multimidia Message Service (MMS)
(PELISSOLI; LOYOLLA, 2004).

De acordo com Medina et al. (2011), os dispositivos moveis (smartphones,
tablets, notebooks, entre outros), que podem ser utilizados na aprendizagem,
possuem caracteristicas que os definem, entre elas, “portabilidade, flexibilidade,
interatividade e conectividade”. No entanto, além de tais caracteristicas, um dos
pontos fundamentais em relacdo aos smartphones e tablets é o fato de oferecerem
suporte a aplicativos moéveis que facilitam a interagdo dos usuérios com esses
aparelhos, simplificando tarefas e fazendo com que o acesso e a reprodugdo de
conteldos através da internet e das redes sociais sejam mais rapidos.

Entretanto, tal rapidez é benéfica quando se trata de simplificar e agilizar o
modo como as pessoas buscam e utilizam a comunicagdo, a informagéo e a
tecnologia, mas é importante uma reflexdo sobre o modo e com quais objetivos o0s

usuérios, principalmente o jovens, se apropriam de tais meios.

2.2 OS APLICATIVOS MOVEIS

Os aplicativos mdveis sdo programas criados para celulares, pagers,
smartphones e alguns tipos de netbooks, com “o objetivo de facilitar o desempenho
de atividades praticas do usuario, seja no seu computador ou nos telefones moéveis.”
(O QUE..., 2010).

Os primeiros aplicativos eram "ferramentas de escritorio”, tais como agendas,
calendéarios e calculadora. Mas com o aumento dos recursos audiovisuais e da
capacidade de processamento e armazenamento das plataformas moveis, outras
possibilidades foram sendo exploradas pelos fabricantes dos dispositivos,
desenvolvedores de software e agéncias digitais e, atualmente, existem diversos
tipos aplicativos a serem utilizados de acordo com o objetivo do usuério
(PAPERCLIQ, 2010).

Os aplicativos podem ser gratuitos ou pagos e usados quando houver ou nao
conexdao a internet, sendo divididos em algumas categoriais: entretenimento, musica,

automacao comercial, educacao, interagéo social, entre outros. O usuério pode obté-
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los através dos proprios aparelhos nas lojas oficiais criadas por cada empresa de
sistema operacional, como a AppStore (iPhone), Android Market (Android),
Blackberry (BlackberryApp World) e Symbian (OviStore).

O uso de aplicativos moveis vem aumentando, principalmente entre criancas
e adolescentes. Uma pesquisa realizada em 2011, pelo NPD Group, uma empresa
de pesquisas de mercado, apontou que os jovens tém optado pelos dispositivos
moveis para jogar, por exemplo. Em 2009, 8% jogava em smartphones e tablets e,
em 2010, este numero subiu para 30% (PESQUISA..., 2011).

Além de jogos, os aplicativos facilitam o acesso as redes sociais, portais de
noticia e até bancos. Isso os torna praticos, mas ndo totalmente seguros,
especialmente quando o aplicativo requer preenchimento de dados pessoais ou
utiliza GPS — Sistema de Posicionamento Global — para localizar o usuério.

Como tais informacdes expBem os usuarios é necessario que eles,
principalmente criancas e jovens, sejam orientados sobre como utiliza-los com

consciéncia e seguranca.
2.3 AS REDES SOCIAIS

A pesquisa TIC Domicilios, realizada pelo Comité Gestor da Internet (CGl),
realizada em 2010, revelou que 82% dos jovens entre 16 e 24 anos que utilizam a
internet frequentam redes sociais, a despeito de classe social e nivel de
escolaridade (82% DOS JOVENS,... 2011).

As redes sociais, também podem ser chamadas de comunidades virtuais,
termo que ganhou popularidade com o trabalho do jornalista americano Rheingold,
que as define como “grupos de pessoas que se relacionam no ciberespaco® através
de lagos sociais, onde hajam interesses compartilhados, sentimento de comunidade
e perenidade nas relagdes.” (RHEINGOLD, 1996 apud MACHADO; TIJIBOY, 2005,
p. 2).

Além de interesses, o0s usuarios das redes também compartilham informacdes,

sejam elas pessoais, por meio de comunidades como o Facebook?e o Twitter?,

! Espaco virtual onde as pessoas interagem por meio da tecnologia.

% E uma rede social que liga pessoas através de uma rede de contatos em comum. Através dele
também é possivel compartilhar fotos, links e videos.
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profissionais, como é o caso do LinkedIN*, entre outras.

Portanto, pode-se dizer que a interagdo € uma das caracteristicas
fundamentais para que haja constru¢do social de informagdo e conhecimento
nessas redes. Além desta, Machado e Tijiboy (2005) apontam outros elementos
importantes para que a relagdo na comunidade virtual se mantenha, sendo elas
“motivagéo, tempo disponivel, envolvimento das pessoas em torno das discussdes
que ocorrem, permanéncia, dominio técnico minimo para a utilizacéo dos recursos e
estabelecimento de comunica¢édo” (MACHADO; TIJIBOY, 2005, p. 3).

No entanto, entre os elementos citados pelos autores, ndo encontramos
referéncia sobre a necessidade de haver uma literacia em midia e informacéo para a
formacao de usuérios criticos das plataformas midiéticas e tecnoldgicas.

Tal necessidade se da devido ao grande namero de usuarios jovens cada vez
mais expostos na internet, o que pode trazer consequéncias desagradaveis dentro e
fora das redes, como montagens com fotos impréprias, pedofilia e até assaltos,
quando o usuério divulga abertamente que vai viajar e a casa vai ficar sozinha, por
exemplo (IKEDA; TAGIAROLI, 2010).

2.4 AS TECNOLOGIAS MOVEIS EM AMBIENTE ESCOLAR

De acordo com o Ministério da Educacdo (MEC) serd implantado no ensino
médio publico brasileiro o projeto Educacao Digital, cujo objetivo, segundo o Portal
da Educacéo “é oferecer instrumentos e formacdo aos professores e gestores das
escolas publicas para o uso intensivo das tecnologias de informacdo e comunicacéo
(TICs) no processo de ensino e aprendizagem.” (LORENZON, 2012). Tal fato mostra
a proximidade cada vez maior entre a tecnologia e a educagao.

Segundo Andrelo (2007), devido ao destaque cada vez maior que 0 uso das
tecnologias de informagcdo e comunicagdo (TICs) ganha na sociedade e na
educacao, seja ela a distancia ou presencial, e em suas variadas perspectivas -
como metodologia de ensino ou como conteldo escolar — se configura a
necessidade de formag&o para uma leitura critica das tecnologias. A autora explica

que essa possibilidade foi oficializada pelo governo brasileiro:

® Rede de informag&o em tempo real cujas mensagens sdo escritas em até 140 caracteres.

* Rede social utilizada para manter contatos profissionais, divulgar curriculos e buscar empregos.
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As Diretrizes Curriculares Nacionais para o Ensino Fundamental
sugerem a apropriacdo de novas linguagens e tecnologias de
comunicacdo. Soma-se a isso o fato de a LDB (Lei de Diretrizes e
Bases da Educacdo Nacional) 9.394/96 ter dado autonomia para a
elaboracdo do projeto pedagoégico e ter regulamentado o ensino a
distancia (ANDRELO, 2007, p. 2).

Ainda de acordo com a Andrelo (2007), além da utilizacdo do computador como
ferramenta educativa, é importante buscar outras tecnologias que possam
transformar o processo educacional, rodeado, cada vez mais, por novas formas de
sociabilidade.

Quem faz a mediagéo entre a tecnologia, o ensino e o aluno é o educador, que
também deve possuir habilidades para utilizar a tecnologia a favor da educacéo e
nao criar uma distancia maior entre esses dois meios.

Cada vez mais, as pessoas utilizam dispositivos modveis para realizar
diversificadas tarefas e tal uso n&o se restringe aos adultos. Jovens estudantes,
especialmente os que frequentam o0 ensino particular brasileiro, levam seus
dispositivos as salas de aula, utilizando-os das mais diversas formas, que véo desde
a publicacdo de conteldos em redes sociais, até a pesquisa de matérias que
complementam o conteddo escolar ministrado pelos professores. Mas é importante
avaliar o modo e onde esses alunos pesquisam tais conteudos, se os resultados
encontrados s&@o coerentes com a matéria estudada e como eles utilizam essa
pesquisa para a producdo de conteudos. Portanto, encontra-se a necessidade de
orientar os alunos sobre o uso das ferramentas tecnolégicas e midiaticas como
forma de tornar o aprendizado escolar mais interessante, atraente e educativo.

Machado e Tijiboy (2005) afirmam que muitas vezes as novas tecnologias de
informagédo e comunicagdo chegam ao ambiente escolar como uma imposi¢do da
modernidade, sem o preparo necessario que deve haver para que desempenhem
seu papel de auxiliar como plataformas educativas, o que faz com que elas néo
recebam a atencdo necessaria e se tornem um obstaculo ao processo ensino-
aprendizagem, com o argumento de que elas atrapalham o rendimento escolar. Os
autores apontam algumas consequéncias derivadas da falta de formagdo docente

para incorporar as novas tecnologias na educagéo:

As novas tecnologias de informacdo e comunicacdo (...) acabam
esquecidas ou “escolarizadas” tendo por missdo de resolver as
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tarefas educacionais propostas. Os professores sentem-se ha
obrigacao de utilizar esses aparatos tecnolégicos, mas muitas vezes
nao tem formacao, assisténcia técnica ou apoio da estrutura escolar
na organizacdo dos tempos e espacos de utilizacdo dos mesmos em
seus planejamentos (MACHADO; TIJIBOY, 2005, p. 7).

A falta de preparo do professor pode fazer com que 0s equipamentos
comprados com recursos publicos sejam “sucateados em laboratérios de
informética, trancados ou subutilizados”, o que pode levar a escola a um
“sonambulismo tecnolégico” (WINNER, 1987 apud MACHADO; TIJIBOY, 2005, p. 7).

O termo é utilizado quando a sociedade se submete a cada nova exigéncia da
tecnologia, usando-a sem questionar ou discernir quando seu uso traz
consequéncias positivas (uma melhora real) ou negativas. Tornar a sociedade e
principalmente o ambiente escolar, mais critico e literado, na utilizagdo das midias e
das tecnologias é preocupacao fundamental da midia-educagéo e deve ser também

de politicos, educadores e comunicadores.

2.5 A MIDIA-EDUCACAO

Devido & saturacdo de tecnologias de informacdo e de comunicagdo, a
educacdo para as midias ou midia-educacdo constitui-se como uma condicdo
fundamental para a realizacdo da cidadania, e tem por objetivo a formacéo do
usudrio ativo, critico e criativo de todas as tecnologias de informag&o e comunicacao
(BELLONI, 1995).

Os estudos brasileiros e estrangeiros na area tém sugerido que 0s USUArios,
principalmente os jovens, em geral preferem aprender sozinhos como as novas
tecnologias funcionam (num processo chamado de autodidaxia), mas que esse
aprendizado tem limite: as pessoas se saem muito bem quando o assunto é adquirir
conhecimento instrumental sobre como o sistema funciona e como acessar
conteddos. Infelizmente, o conhecimento necessario para interpretar e avaliar
criticamente os tipos de mensagens que as midias transmitem ainda parece ser
insatisfatorio, e essa situacao traz desafios para o campo da educacdo (BELLONI,
2001; BUCKINGHAM, 2005; OFFICE OF COMMUNICATIONS, 2006).

Os modos de acesso aos conhecimentos futuros sao dificeis de imaginar,

portanto, o melhor caminho é focar no usuério para entender como funciona esta
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autodidaxia e adequar métodos e estratégias de ensino para assegurar que nao se
percam de vista os objetivos da educacéo para as midias, que consistem em formar
o cidadao competente para a vida em sociedade, incluindo a apropriacdo critica e
criativa dos recursos técnicos de comunicacgéo e informacgéo disponiveis socialmente.

Historicamente, o ensino sobre midias no Ensino Fundamental e Médio
brasileiros tem sido praticado de maneira fragmentada, nas aulas de Portugués,
principalmente, Histéria, Geografia e Artes, em menor escala (SIQUEIRA, 1999).
Entretanto, devido as inovacdes tecnoldgicas e a centralidade das midias na cultura
jovem, tanto a comunidade académica, quanto a escola reivindicam uma abordagem
especifica e mais sistematica da midia e da inclusé&o das tecnologias de informacéo
e comunicagdo nas atividades cotidianas, pois estas j& estdo presentes e influentes
em outras esferas da vida social. Cabe também a educacdo escolar promover a
equidade que compense as desigualdades sociais e regionais de acesso as
tecnologias. Assim, a integragéo das tecnologias de informagéo e comunicagéo ao
cotidiano da escola de um modo criativo, critico e competente, exige investimentos e
transformagbes na formacdo de professores, na pesquisa voltada para as
metodologias de ensino, nos modos de selegdo, aquisicdo e acessibilidade de
equipamentos, nos materiais pedagoégicos etc.

Assim como em outras &reas do curriculo, ndo ha uma receita da melhor forma
de se ensinar sobre midia, e as abordagens variam conforme a disponibilidade de
recursos, o repertorio dos professores, o interesse dos alunos e os objetivos
previamente definidos.

Entretanto, quaisquer que sejam 0s objetivos e as metodologias, sendo
educacdo escolar, é preciso encontrar formas de avaliar o resultado a acéo
pedagodgica, de maneira coerente com a natureza da atividade educativa que se esta
praticando no momento.

Se 0 objetivo maior da midia-educacdo € promover a leitura e a apropriagdo
critica das mensagens, o0 primeiro passo € investigar como se educa o leitor critico.

Buckingham (2006 apud ALMEIDA, [2010]) destaca que a avaliagdo da
aprendizagem por parte do estudante pode ser norteada pela compreensao de

quatro conceitos-chave®:

® Sintese de traducdo livre do texto de Buckingham (2006), realizada pela professora Ligia Beatriz Carvalho de
Almeida, orientadora deste trabalho de conclusédo de curso .
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a) Producéo:

- As tecnologias usadas na producgéo e distribuicdo das mensagens e a forma
como elas amoldam o produto;

- As préticas profissionais usadas nas linhas de producéo;

- Os proprietarios das industrias e as formas de obter lucro;

- As conexdes — como as empresas vendem seus produtos usando suas diversas
midias;

- A regulagdo — quem controla os conteudos veiculados e com qual eficicia. A
legislacéo.

- A circulagéo, a distribuicdo e o possivel controle pelas audiéncias.

- O acesso e a participagdo — quais vozes séo veiculadas pela midia e quais séo

excluidas.

b) As linguagens midiaticas

- Significado — como a midia usa diferentes formas de linguagem para transmitir
idéias e significados.

- Convengdes- como essas formas de utilizagcdo das linguagens se tornam familiares
e largamente aceitas.

- Cadigos — como se estabelecem as regras gramaticais. O que acontece quando
sdo quebradas?

- Géneros — de que forma essas convengdes operam em diferentes tipos de textos
midiaticos: noticia, publicidade, documentario, educativo, infantil e entretenimento,
entre outros.

- Escolha — quais séo os efeitos da escolha de determinados tipos de linguagem,
como uma tomada de imagem especifica ou o plano de captacdo escolhido.

- Combinagbes: de que maneira o significado € transmitido pela combinacdo entre
sequéncias de imagens, sons e palavras.

- Tecnologias: como elas afetam os significados que podem ser criados, pois elas

imp&em restricbes a linguagem e as combinagées que podem ser utilizadas.

3. Representa¢des na midia
- Realismo — o texto deveria ser real? Porque uns parecem mais e outros menos
reais? Identificar como a midia alega contar a verdade, como tenta parecer

verdadeira.
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- Presenca e auséncia — perceber o que € incluido e excluido do mundo da midia.
Quem fala e quem é calado.

- Tendenciosidade e objetividade — identificar se os textos transmitem visdes parciais
da realidade, se séo balizados por valores morais e politicos.

- Estereotipos — compreender como a midia representa determinados grupos e se o
faz de forma realista.

- Interpretagdes — analisar como as audiéncias aceitam determinadas
representacdes como verdadeiras e rejeitam outras.

- Influéncias — identificar como as representa¢des de mundo propostas pela midia

afetam nossa percepgao sobre determinados grupos sociais ou assuntos.

4. A audiéncia

Publico alvo — estratégias de direcionamento das mensagens e apelo a
determinados publicos;

by

Direcionamento — formas de enderecamento da mensagem a determinada

audiéncia, e de construgdo do perfil da audiéncia por pressupostos assumidos

pelos produtores;

Circulacdo — como a midia chega até a audiéncia; estratégias usadas para que o

publico saiba quando um programa sera transmitido.

- Usos — formas de utilizagdo da midia pelo publico em seu dia-a-dia, habito e
padrbes de consumo.

- Significado — de que maneira as audiéncias interpretam a midia.

- Prazeres — prazeres despertados pela exposi¢cdo a midia.

- Diferencas sociais — as determinagdes de género, classe social, idade e etnia e sua

influéncia no comportamento do publico.

E possivel trabalhar um conceito, ou a combinacdo de mais de um deles,
dependendo das circunstancias em que se desenvolvam as agdes educativas. Nesta
pesquisa, em fungdo da limitacdo do tempo disponibilizado pela escola para a
realizagdo do trabalho com os jovens, dois conceitos-chave foram selecionados:
producdo e linguagem. No entanto, para estruturar os conteldos a pesquisadora
valeu-se dos quatro conteidos.

Além da formacao de jovens criticos em relagdo aos meios de comunicacéo,

e tecnologias, a midia-educacao também é utilizada para “capacitar os estudantes a
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se desprenderem de valores e ideologias que a midia tenta impor a eles.”
(BUCKINGHAM, 2003, p.108, traduc¢é&o nossa).

Sobre isso Len Masterman (1985 apud BUCKINGHAM, 2003, tradugéo
nossa) afirma que o teste mais rigoroso de qualquer programa de midia-educacao é
fazer com que os estudantes sejam criticos em seu préprio uso e o entendimento da
midia, quando o professor ndo estd la. Portanto, o objetivo primordial ndo é

simplesmente a consciéncia e o entendimento critico, mas a autonomia critica.

2.6 A LITERACIA NA ERA DA INFORMACAO

Devido as multiliteracias existentes nos dias de hoje como computadores,
redes, tecnologias, informagé&o, visual e midia e sua inser¢cdo na sociedade, elas
deveriam ser incluidas no curriculo escolar para que os alunos comegassem a se
familiarizar com elas. Em relacdo as literacias de midia, existe uma preocupacado em
analisar informacdes e entender como seus significados séo criados, por lidarem
com ferramentas de informacdes visuais, podendo assim ser caracterizadas como
“literacias de representacdo”, cujo potencial de desenvolver a literacia alfabética ja é
utilizada no ensino escolar (TYNER, 1998, p. 92, tradu¢&o nossa).

Tyner (1998) cita que a literacia da informagédo esta relacionada a “habilidade
de encontrar, avaliar e utilizar a informagéo efetivamente na vida profissional e
pessoal” (AMERICAN LIBRAR ASSOCIATION, 1991 apud TYNER, 1998, p. 94,
traducédo nossa), bem como “a habilidade de localizar, analisar, avaliar, sintetizar e
usar a informacdo de uma variedade de fontes.” (CLEVELAND STATE UNIVERSITY,
1990 apud TYNER, 1998, p. 94, tradugéo nossa).

A literacia na midia objetiva capacitar os estudantes a criar produtos da midia
(ONTARIO MINISTRY OF EDUCATION, 1989 apud TYNER, 1998, p. 94, traduc&o
nossa). Ela também esta relacionada a ajudar estudantes a desenvolver um
entendimento critico e informado da natureza da midia em massa, as técnicas
usadas por ela e o impacto dessas técnicas. Mais especificamente, é a educacao
que visa aumentar o entendimento e aproveitamento dos estudantes de como a
midia funciona, como elas produzem significados, como elas sdo organizadas, e
como elas constroem a realidade (APARICI, 1996; MASTERMAN; MARIET, 1994;
PUNGENTE, 1987,1993; QUIN; MCMAHON, 1993 apud TYNER, 1998, p. 92,

tradugdo nossa).
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As literacias visual e de midia sdo, normalmente, associadas ao uso da cultura
de massa, pois sdo baseadas numa literacia linguistica e critica, que vem sendo
acompanhadas de diversas preocupacdes ideoldgicas (FREIE, 1970, 1973, 1985
apud TYNER, 1998, p. 96, tradug&o nossa).

Deste modo, devido ao fluxo de mudangas no mundo e a capacidade das
pessoas em preparar e renovar suas vidas através de “oportunidades educacionais
flexiveis” parece complicado haver uma ligagdo entre as novas tecnologias e a
colaboracé&o entre educadores e comunicadores (BONHAM, 1980 apud TYNER,
1998, p. 96, tradugéo nossa).

2.7 EDUCACAO, COMUNICACAO E TECNOLOGIA

No capitulo 4 de seu livro Comunicagdo: direito & informagéo, Marques de Melo
(1986), se refere a dois direitos basicos dos cidaddos: o direito & educacéo e o
direito a informacéao.

Na grade curricular do ensino basico brasileiro, disciplinas como matematica,
geografia, lingua portuguesa, entre outras, sdo ensinadas em escolas de ensino
fundamental, cujo objetivo € “o pleno desenvolvimento do educando, seu preparo
para o exercicio da cidadania e sua qualificagdo para o trabalho.” (BRASIL, 1996).

No entanto, uma Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios realizada pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) apontou que, em 2006, 87,9%
das residéncias tinham aparelho de radio e 93% de televisdo, enquanto 50,3% das
casas detinham filtro de 4gua. Tais dados mostram, de acordo com Andrelo (2007),
“que a escola ndo é mais o local exclusivo da aprendizagem” (ANDRELO, 2007,
p.2).

Aprende-se também fora do ambiente escolar, através das midias, que fazem
parte do cotidiano dos alunos. E inseri-las nas escolas poderia dar mais significado
as experiéncias dos estudantes tanto dentro, como fora da sala de aula, e trazer
beneficios ndo s6 a eles, mas também ao ambiente escolar. Tal ambiente serviria
como um espaco publico de discussao sobre diferentes temas e um meio propicio
para conhecer as preferéncias dos alunos e trabalhar as linguagens digitais. Além
disso, através do uso das midias em sala de aula, os alunos também poderdo se
deparar com posi¢cdes conflitantes sobre os mais variados assuntos ou trabalhar

cooperativamente sobre eles, de acordo com a criatividade e objetivos dos alunos e
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professores.

Quando se trata de utilizar as midias, o usuério ndo se restringe a aprender; ele
também se torna produtor de contetidos podendo divulga-los, exercendo assim outro
direito béasico dos cidaddos: o direito de comunicacdo, liberdade, expressdo e
pensamento (MELO, 1986). Mas, para que tal direito seja exercido, ndo basta
apenas dominar os meios. E preciso também refletir sobre o que se produz e o que

é divulgado, com responsabilidade e consciéncia. Segundo o autor:

N&o basta, portanto que a lei assegure a todos a liberdade de
expressdo. E imprescindivel dotar a todos da capacidade de saber,
fazer, transformar, criar. Do contrario, o direito de comunicar se
esvazia na medida em que o seu exercicio fica limitado aos poucos
instruidos, capazes de formular mensagens, rechea-las de contelidos
e dissemina-las adequadamente.” (MELO, 1986, p. 69-70)

7

Além de produzir, é essencial que o usuario saiba ler, criticar e avaliar as
informagbes que sédo a todo instante disponibilizadas, especialmente na internet.
Contemporaneamente, com a rapidez e facilidade proporcionada pelas tecnologias
moveis, as informagdes sdo divulgadas e lidas com absoluta rapidez, o que requer
mais cuidado.

Para Melo (1986) garantir educagdo de boa qualidade que permita aos
cidaddos compreender o mundo em que vivem e adquirir habilidades para o
desempenho civico/profissional constitui o fundamento do direito a informagéo.
Portanto, é preciso unir midia, educagdo e tecnologia para educar os cidadaos,
especialmente os jovens, a consumir informacéo, principalmente as disponiveis nos
meios de comunicacdo de massa porque, dominando a informacdo, é possivel
descobrir os direitos bésicos da cidadania e lutar para manté-los. E, segundo o
autor, para que isto se estabeleca, é preciso que comunicadores e educadores se
unam. O autor propde para isto algumas agfes imediatas na escola relacionadas a

midia-educagéo:

a) “Introduzir a leitura critica da comunicagdo de massa na escola e torna-la uma
atividade permanente”. (KAPLUN, 1979 apud MELO, 1986, p. 76).

b) Oferecer aos alunos elementos que expliguem como funciona a industria cultural

e seus artificios, j& que os meios de comunicagdo de massa expandem-se por todo
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o territério nacional, atingindo uma grande parte da populacdo. E como a escola
precisa com eles coexistir, nada mais apropriado do que instituir a anélise de suas
mensagens como forma de capacitar os jovens a percebé-las criticamente. Além
disso, a escola vai funcionar como um instrumento para trazer ao cotidiano
educativo a dindmica da vida social que os meios de comunicagcdo resgatam e
refletem (MELO, 1986).

c) “Sensibilizar os dirigentes governamentais para a superacao das fronteiras entre
comunicagdo e educacdo.” (CODA, 1966 apud MELO, 1986, p. 78).
Normalmente, as decisbes estatais compartimentam o campo da educagéo,
limitando-o aos muros da escola; e 0 da comunicacéo, circunscrevendo-o ao plano
tecnoldgico e ao controle politico. Desta forma, deixam de articular atividades

culturalmente inseparaveis e pedagogicamente imbricadas (MELO, 1986).

O autor ressalta ainda que é preciso que 0s ocupantes de cargos na burocracia
educacional entendam que, hoje, a educagao ndo-formal dos cidad&dos comeca nos
meios de comunicacdo, é reciclada na escola, mas acaba recebendo a interferéncia
da industria cultural. A televisdo, o radio, o jornal e a internet atuam como fontes de
educagéo permanente e continuada e, por isso, merecem a atencdo do Estado
(MELO, 1986).

O autor também cita que devido ao Brasil possuir uma estrutura razoavel de
meios de comunicacdo de massa, torna-se indispensavel implementar programas
que atribuam dimenséo educativa & agdo das emissoras de radio e de televisdo, aos
jornais e revistas, ao cinema, ao radio e a internet. E para isto sugere as seguintes

estratégias:

a) Alterar o comportamento dos educadores diante dos meios de
comunicacao, neutralizando a tendéncia apocaliptica e fortalecendo
a mentalidade de que € indispensavel conviver com as novas
tecnologias e dar-lhes uso adequado.

b) Aprofundar a responsabilidade educativa dos comunicadores
profissionais, cativando-os para resgatar a dimenséo pedagdégica do
trabalho que realizam e para dar-lhe mais consequéncia cultural
(MELO, 1986, p.79).

Um manual feito para professores sobre literacia de informacdo e midia

divulgado pela UNESCO em 2011 cita que a declaracdo de Grinwald de 1982,
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reconhece a necessidade dos sistemas politicos e educacionais promoverem entre
os cidaddos um entendimento critico dos “fendbmenos da comunicacdo” e
fomentarem sua participacdo nas midias, tanto nas novas, quanto nas tradicionais
(WILSON et al., 2011, p. 16, traduc&o nossa).

Mais tarde, tal declaragéo foi reforcada pela declaragéo de Alexandria, de 2005,
que reconheceu que a literacia da midia e informac&o possibilita que as pessoas
busquem, avaliem, usem e criem informagdes efetivamente, podendo alcangar seus
objetivos pessoais, sociais, ocupacionais e educacionais. Tal documento diz ainda
que no mundo digital que promove a inclusédo social de todas as nagdes, este € um

direito humano basico (WILSON et al., 2011, traducao nossa).
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3 MIDIA-EDUCACAO UTILIZANDO AS PLATAFORMAS MOVEIS

A parte prética do projeto constituiu-se em trés oficinas sobre tecnologia,
midia e educacao para alunos de primeiro e segundo ano do Ensino Médio de uma
escola do ensino particular de Bauru.

Para elaborar o contetddo das oficinas foram utilizados: a) os conceitos-chave
de producéo e linguagens, propostos por David Buckingham (2006); referenciais
sobre fotojornalismo sistematizados por Oliveira e Vicentini (2009); caracteristicas
que envolvem o uso das redes sociais definidas por Machado e Tijiboy (2005);
exemplos de alguns aplicativos méveis para discussdo quanto ao uso e seguranga
dos mesmos e materiais da aula de filosofia que serviram de base para a atividade
interdisciplinar.

A primeira oficina abordou o fotojornalismo e as redes sociais. Na segunda
oficina realizou-se uma discussdo sobre o0 uso e a seguranca dos aplicativos moveis
e uma atividade relacionada a moda como meio de estimular os alunos a realizarem
criticas com consciéncia e argumentagdo. Na Ultima oficina, unindo conceitos da
educagdo formal (disciplina de filosofia) aos de comunicagdo e tecnologia
desenvolveu-se uma atividade interdisciplinar.

Das oficinas participaram dezesseis alunos: sendo dez do primeiro ano e seis
do segundo ano do ensino médio. A escolha de trabalhar com alunos do primeiro e
segundo ano se deu com o objetivo de analisar o uso e o comportamento de jovens
de idades diferentes em relagdo as midias e a tecnologia. A comparacdo permitiu
que as analises fossem mais ricas, tendo sido possivel entender a progressdo da
maturidade dos jovens nesta faixa etaria.

Foi escolhida uma escola da rede particular, por entender-se que, em fungéo
do poder aquisitivo, os participantes teriam mais familiaridade com a manipulagéo de
equipamentos digitais do que estudantes da rede publica, aplicando-se 0 mesmo a
infraestrutura da escola.

Inicialmente, a intencao era realizar oficinas com duragdo média de trés horas,
dividas em parte tedrica e pratica. No entanto, devido a rotina de estudo dos alunos
em tempo integral, isso ndo foi possivel. Portanto, as oficinas foram realizadas uma
vez por semana com cada turma, com duragcdo de uma hora e quarenta minutos

cada, totalizando trés encontros com os estudantes de cada série.
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Devido & grande quantidade de materiais trabalhados nas oficinas e da
riqueza de conteudo obtido com elas, para facilitar o relato e a leitura sobre o
conteudo das oficinas, elas foram divididas em trés itens contendo sub-itens.

A oficina 1, contém 3 sub-itens que correspondem as trés atividades
trabalhadas com os alunos: questdes sobre o uso que fazem das midias,
fotorreportagem e redes sociais.

A oficina 2 também foi dividida em 3 sub-itens, pois foram abordados trés
assuntos diferentes com os estudantes: aplicativos méveis, moda e critica e a
orientagdo para os dois exercicios praticos que foram apresentados na ultima oficina.

A oficina 3 foi dividida em 2 sub-itens que correspondem as duas atividades
apresentadas pelos alunos de cada turma: uma pesquisa sobre os aplicativos
moveis e um exercicio de fotorreportagem, cujo tema estava relacionado as aulas de
filosofia.

Com excecdo do exercicio que uniu os contetdos da disciplina de filosofia
aos de jornalismo e tecnologia, nas outras duas oficinas os conteudos abordados,

em ambas as turmas, foi 0 mesmao.

Os dados levantados foram organizados da seguinte maneira, considerando-

se cada uma das trés oficinas:

1. data de realizagéo, duragéo, objetivos e metodologia,

2. descricdo e uma breve analise das atividades da primeira etapa
3. descricdo e uma breve andlise das atividades da segunda etapa
4

descricdo e uma breve andlise das atividades da terceira etapa, exceto a
oficina 3, que foi dividida apenas em duas parte, conforme explicado
anteriormente.

5. As respostas dos alunos foram agrupadas em um quadro para permitir

melhor visualizagéo dos dados.
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3.1 0FICINA 1

Realizadas em: 2/05/2012 e 3/05/2012

Duracéo: 1h40 cada

Objetivos: conhecer os alunos e o uso que fazem das midias e tecnologias moveis
e introduzir o contetido sobre fotojornalismo e redes sociais.

Metodologia: exibi¢cdo de slides sobre fotojornalismo e redes sociais.
3.1.1 Primeira parte — conhecendo os alunos

Pela importancia do conceito-chave audiéncia proposto por Buckingham
(2006), a primeira parte da oficina foi idealizada com o objetivo de conhecer os
alunos e seus habitos como usuarios das midias e das tecnologias. Para iniciar uma

discusséo a respeito do assunto, foram feitas duas perguntas:

1- Vocés possuem o hébito de ler jornais ou revistas? Através de quais meios

(impressos, digitais ou moveis?)

Nenhum dos alunos participantes do primeiro ano disse possuir o habito de ler
jornais impressos ou online.

No segundo ano, um aluno disse ler jornais impressos e online; todos os outros
também disseram ler publicacées online e um aluno justificou dizendo que
leitura na internet possibilita a atualizagdo constante dos fatos, o que né&o

ocorre no papel.
2- Quais redes sociais e aplicativos modveis mais utilizam e por qué?
O Facebook e o Twitter sdo as redes sociais mais acessadas pelos alunos do

primeiro ano. Entre os aplicativos méveis, o Instagram® foi apontado como o

mais utilizado e uma das razbes dadas por uma aluna foi “pelos efeitos que ele

® E um aplicativo gratuito de e tratamento e compartilhamento de imagens.



32

produz nas fotos”. Jogos como Temple Run’, Fruit Ninja® e Angry Birds®

também foram citados pela maioria.
Entre os alunos do segundo ano, a rede social mais citada também foi o
Facebook. Apenas dois alunos disseram utilizar o Instagram e o Twitter. Os

jogos néo foram comentados.
3.1.2 Segunda parte — conteudos fotojornalisticos

O tema da segunda parte da oficina foi fotojornalismo e nele foram abordados

alguns aspectos citados por Oliveira e Vicentini (2009):

1

Estruturas que acompanham uma fotografia jornalistica: titulo, legenda ou

artigo;

2- Principios que envolvem a fotografia: ética, liberdade de pensamento, respeito
aos direitos humanos e a democracia;
3

4

Diferenga entre tratamento de imagem e manipulacéo fotografica,;

Técnicas (enquadramentos, edicdo, legendas, titulos) e equipamentos
utilizados para a construgéo de uma foto;

5- A funcgéo social do reporter fotografico como jornalista e artista;

6

Direito autoral e Direito de imagem.

ApoOs a parte tedrica foram exibidos slides contendo imagens jornalisticas

para motivar a discusséo pelos alunos:

" Jogo no qual o usudrio precisa fazer o personagem correr para adquirir tesouros.
8 Para ganhar pontos, o usudrio precisa cortar frutas sem deixar as bombas explodirem.

° Neste jogo, 0s personagens sdo passaros que precisam recuperar seus ovos roubados.
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Slide 1 - a alteragdo de uma imagem e mudanca de sentido

Figura 1 - Figura inalterada.
Fonte: Oliveira e Vicentini (2009, p.115).

Figura 2 — Fotografia suspeita de manipulacéo.
Fonte: Oliveira e Vicentini (2009, p.115).

As Figuras 1 e 2 foram escolhidas como exemplo para esta atividade devido
ao rumo que a histéria envolvendo-as tomou. De acordo com Oliveira e Vicentini
(2009), o fotografo responsavel pelas duas fotos, Patrick Schneider, foi acusado de
manipulacdo, porque, na segunda foto, o fundo foi tdo escurecido que nao se
conseguia ver o que nele havia. Schneider removeu a informagdo do fundo
utilizando ferramentas do software Photoshop e, devido a tal alteragéo, o conselho
da AFCN - Associacdo de Fotografos da Carolina do Norte - nos Estados Unidos,
declarou que “o melhoramento de cor feito por Schneider teve como resultado uma
fotografia inventada.” (OLIVEIRA; VICENTINI, 2009, p.115).

Essas e outras questdes foram debatidas com os alunos e os principais

pontos foram destacados em quadros para facilitar a visualizacéo das respostas.
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Alunos do primeiro ano

Alunos segundo ano

- Ndo acharam que a alteracdo no fundo
mudou o sentido da fotografia.

- A maioria disse ter gostado mais da foto
sem alteragcdes e os argumentos mais
utilizados foram de que ela parecia mais
espontanea com o fundo e que, com o
fundo da imagem, era mais facil de
acreditar que o fato realmente aconteceu.

- No entanto, uma aluna gostou da foto
alterada porque “destacou 0Ss
personagens”.

- Em um primeiro momento se mostraram
um pouco inseguros em responder que
imagens haviam gostado mais.

- Posteriormente, um dos alunos citou
mudancas nas cores dos personagens.

- Um aluno disse que na imagem com
fundo era possivel saber onde os
personagens estavam e que na imagem
sem fundo ndo dava para saber o sentido
da foto.

- Outro aluno colocou a questdo de uma
montagem na cena, “como se na foto
sem fundo eles apenas tivesse colocado
o uniforme, ido a um estudio e fizessem
cara de triste para a foto ser colocada na
reportagem.”

Figura 3 - Respostas dos alunos.
Fonte: Elaborado pela autora.

Slide 2 — anédlise da interferéncia do fotégrafo e o foco da noticia

Figura 4 - Fotografia sob suspeita de manipulacao.

Fonte: Oliveira e Vicentini (2009, p.112).

A Figura 4 foi selecionada para um debate com os alunos sobre

a

interferéncia do fotégrafo ao compor uma cena e o sentido dessa interferéncia na

noticia veiculada.
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A foto foi publicada em abril de 2004 pelo jornal Folha de S. Paulo e
posteriormente acusada de manipulacéo, ja que a o titulo da matéria se referia a
piora da qualidade da &gua do rio Guarapiranga, o que tornaria dificil produzir uma
foto t&o nitida em uma agua turva.

Levando em conta que para a foto ser feita o fotografo deveria ter entrado na
agua e o peixe ter sido colocado em um recipiente, devido ao reflexo contido na
imagem, um leitor questionou a veracidade da foto e entrou em contato com o
veiculo. Em resposta, o onbudsman da Folha, Marcelo Beraba, apds consultar o
fotografo, disse que “a foto havia sido feita dentro da agua, mas ao contrario do que
supds o leitor, a camera é que ficou submersa em um aquério.” (OLIVEIRA;
VICENTINI, 2009, p.112).

As observagbes sobre a imagem feitas pelos alunos estéo expostas no

quadro seguinte.
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Alunos do primeiro ano

Alunos do segundo ano

- Quando perguntados sobre o que
havia acontecido na foto, uma aluna
mencionou que a camera estava dentro
da agua, dentro de um saco.

- Um aluno perguntou sobre o reflexo na
imagem.

- A maioria disse ndo ter prestado
atencao no rio.

- Quando foi dada a explicacdo de como
a foto foi feita, uma aluna fez o seguinte
comentario: “Seria muito mais facil fazer
uma montagem do que tirar a foto de
uma forma verdadeira.”.

- Sem ler a explicacdo dada pelo
fotégrafo, todos achariam que a noticia
era falsa.

- Uma aluna comentou que o fotégrafo
poderia ter explicado a foto com uma
legenda.

- A discusséo com os alunos sobre a imagem se
deu mais no sentido da relac&o legenda e foto do
gue a producédo da imagem.

- Um aluno disse que néo leria a noticia, a nao
ser que tivesse como lead “peixe gigante é
encontrado em rio.”.
- Uma aluna considerou a imagem criativa, mas
disse que o fotégrafo ndo havia cumprido o
objetivo dele.

- Outro aluno sugeriu que para destacar o rio
poluido o fotégrafo poderia ter usado outro
objeto, como, por exemplo, uma lata.

- Os alunos destacaram o fato de a noticia ser
sobre a poluicdo de um rio e a foto retratar um
peixe vivo. Uma aluna questionou: “Tem um
pescador e se o fotégrafo queria mostrar a
poluicdo porque ele iria mostrar alguém
pescando um peixe?”.

Figura 5 - Respostas dos alunos.
Fonte: Elaborado pela autora.
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Slide 3 —discusséo sobre ética e a montagem na fotografia

P sninelil SRR
Figura 6 — Fotografia veridica sem prote¢do ao menor.
Fonte: Clareto (1992 apud NEVES, 2006).

Segundo os autores Oliveira e Vicentini (2009, p.113), “poucas imagens
tocam tdo fundo a questdo do abandono como a foto acima, tirada por Maurilo
Clareto, em 1992, para o jornal Estad&o.”

Uma das questdes envolvendo a Figura 6 foi a suspeita de ela ter sido
manipulada por parecer apelativa, com o argumento de que o fotdgrafo, apds ver o
menor fumando, comprou uma chupeta e a entregou para ele coloca-la na boca.

Clareto se defendeu da acusacdo afirmando que quem havia percebido o
menino com a chupeta e o cigarro fora o motorista que o levava até o local a ser
fotografado. Além da testemunha, o fotégrafo possuia os negativos dos filmes, nos
guais 0 menino ja aparecia com a chupeta e o cigarro, descartando a possibilidade
de uma montagem (OLIVEIRA; VICENTINI, 2009).

Outro ponto que chama a atencdo para a imagem foi o0 modo que ela foi
publicada. O menor aparece sem nenhuma protecdo em seu rosto, o que, de acordo
com o Estatuto da Crianga e do Adolescente, fere seu direito de imagem e pode Ihe
causar prejuizos.

Além das questdes expostas acima, a escolha da foto também foi feita com o

objetivo de levar os alunos a uma reflexdo sobre os cuidados que eles devem ter
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com a prépria imagem e a prote¢do na hora de divulgar suas fotos, principalmente

porque eles sdo menores de idade e o meio utilizado para isto é a internet.

Comentéarios dos alunos:

Alunos do primeiro ano

Alunos do segundo ano

- Os alunos ficaram divididos quando
perguntados se a fotografia era real ou
montagem.

- Ap6s descobrirem que a foto era real,
perguntei aos alunos o que o fotégrafo
deveria ter feito antes de publicar a
imagem. Uma aluna respondeu que ele
deveria ter escondido o rosto do menino
embacando e outra sugeriu 0 uso de uma
tarja.

- Depois da discussao sobre a ética na
imagem, principalmente em se tratando de
fotos de menores de idade, perguntei o
esta foto sem protecdo fazia com a
imagem do menino e uma aluna usou a
palavra denegrir.

- A maioria dos alunos acreditou tratar-se de
uma montagem.

- Dois alunos identificaram rapidamente que o
problema da foto era a exposi¢do do rosto do
garoto e que faltava uma protecdo, “como
aquele embacado.”

- Assim como ocorreu em outros slides, a foto
propriamente dita ndo foi tdo comentada. Os
alunos do segundo ano se atentaram em
discutir outras questdes como  ética
jornalistica, sensacionalismo e a intervencao
do reporter fotografico ao fazer uma imagem.

Figura 7 - Respostas dos alunos.
Fonte: Elaborado pela autora
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Slide 4 — relagéo foto e legenda

Figura 8 — Fotografia que levou o grande prémio do World Press Photo.

Fonte: Hetherington (2007 apud WORLD PRESS PHOTO, 2008).

A Figura 8 foi utilizada para o debate envolvendo fotografia e legenda.

Primeiramente, o slide continha somente a foto, sem a legenda original, que

é: “Soldado americano descansa em uma trincheira no Afeganistdo.” Hetherington
(2007 apud WORLD PRESS PHOTO, 2008, tradu¢&o nossa).

O contexto em que ela foi feita foi explicado aos alunos, e a partir disso, eles

deveriam olhar a imagem e dar uma legenda a ela, conforme exposto a seguir:

Alunos do primeiro ano

Alunos do segundo ano

- Um aluno respondeu: “Soldado cansado,
exausto.”

- Uma aluna comentou: “Eu acho que ele
est4 ferido.”

- Quando a legenda foi revelada alguns
alunos ficaram surpresos.

- Um aluno respondeu: “Soldado cansado.”

- Outro aluno comentou que, como se
tratava do Afeganistdo, daria a seguinte
legenda: “Soldado machucado.”

- Uma aluna definiu o soldado como
“assustado”.

Figura 9 - Respostas dos alunos.
Fonte: Elaborado pela autora
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Independentemente da resposta que os alunos deram, perguntei a eles se
apds esta atividade havia ficado claro a importancia do texto acompanhar uma
imagem. Uma aluna do primeiro ano respondeu que sim e que passaria a usar

legenda nas fotos que fosse publicar.

3.1.3 Terceira parte — as redes sociais

Na terceira parte da oficina foi iniciada uma discussdo quanto ao uso das
redes sociais pelos alunos, tendo por base tedrica algumas caracteristicas que

definem o uso das redes, definidas por Machado e Tijiboy (2005, p.3):

* Interagéo;

* Motivagao;

» Tempo disponivel;

* Envolvimento das pessoas;
* Permanéncia;

¢ Dominio técnico minimo;

» Estabelecimento de comunicagao.

Também foram colocados alguns exemplos de situacdes constrangedoras
envolvendo o uso da internet e das redes sociais, como demissdo de emprego,
excesso de dados pessoais publicados que possibilitaram um assalto, entre outros,
citados por lkeda e Tagiaroli (2010 apud Uol Tecnologia, 2010).

Por ultimo, foi exibido um trailer do filme Confiar (SCHWIMMER, 2010) que
conta a histéria de Annie, uma adolescente que conhece um garoto pela internet e
se apaixona por ele. Com isso, a garota envia fotos e conta detalhes de sua vida
familiar ao garoto, que ao longo do filme acaba se revelando outra pessoa. Annie
descobre que foi enganada e a historia toma um rumo sério, que leva o espectador a
refletir sobre questbes importantes, como a exposicdo excessiva na internet, a
baixa-estima da personagem, seu relacionamento com os pais e o papel da escola.

O filme foi escolhido devido & importancia e pertinéncia do tema que ilustra o
conteudo sobre seguranca nas redes sociais.

A discussao realizada com os alunos sobre o uso das redes, fomentada pela

exibic&o do trailer do filme estéo relatadas no quadro a seguir:
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Alunos primeiro ano

Alunos segundo ano

- Quanto a motivacdo do uso das redes
sociais, uma aluna comentou que pelo fato
de gostar muito de conversar, o Facebook
ajuda neste aspecto porque “telefone gasta
muito dinheiro”.

- A maioria disse também nao utilizar mais o
telefone devido a “falta de assunto” e uma
aluna justificou “no Facebook, a pessoa se

transforma”.

- Alguns alunos assumiram ter vergonha de
conversar pessoalmente e um aluno citou a
facilidade que envolve o computador: “Vocé
aperta enter e foi.”

- Outra razdo de ndo gostarem de conversar
pessoalmente é a privacidade e o fato de
nao serem julgados por alguém que ouca a
conversa. Uma aluna disse que pela internet
era mais facil “ser ela mesma” e que ela
conseguia se expressar com mais liberdade,
sem medo de ser julgada;

- Quanto a interacao nas redes sociais, uma
aluna citou que a turma do primeiro ano tem
um grupo no Facebook e que através dele
eles interagem. Uma aluna complementou:
“Da para saber sobre a prova.”.

- Depois da exibicdo do trailer, os alunos
mostraram-se interessados na histéria e
disseram que combinariam de assisti-lo.
Uma aluna comentou que sua mae havia
alugado o filme, mas achou que a histéria
era diferente. No entanto, depois que
assistiu, achou valido que a filha também
tenha assistido devido ao tema abordado.

- Uma das motivacbes em usar as redes
sociais, segundo os alunos, era saber dos
acontecimentos através paginas pessoais.
Um aluno exemplificou dizendo que antes
da oficina havia ocorrido uma comemoracdo
e que, ao chegar em casa, “todo mundo iria
entrar no Facebook paraver ovideo e vero
gue as pessoas comentaram”.

- Uma aluna disse que a motivacdo, para
ela, era saber novidades sobre algum
artista.

- A turma do segundo ano também tem um
grupo no Facebook para colocar trabalhos,
tarefas e matérias de prova. Mas, segundo
um aluno, na hora do estudo o Facebook s6
atrapalha.

- Sobre a importancia das redes sociais, um
aluno acredita que, hoje em dia, “um perfil
nas redes fala mais de vocé do que vocé
mesmo” e vale mais do que um curriculo.
Ele citou como exemplo comunidades do
Orkut como “odeio acordar cedo” ou “odeio
segunda-feira”.

- Uma aluna acredita que as redes sociais
deixam as pessoas mais expostas e outro
aluno disse que elas deixam as pessoas
mais sinceras.

- Os alunos do segundo ano preferem falar
ao telefone ou por SMS do que pelas redes
sociais.

- Alguns concordaram que o computador
coloca uma barreira entre as pessoas e que,
apesar disso, a maioria disse acreditar que
ele um dia podera substituir as relagdes
pessoais.

- Quanto ao filme, apés verem o trailer, os
alunos também se mostraram interessados
em assisti-lo

Figura 10 - Respostas dos alunos.
Fonte: Elaborado pela autora
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3.2 OFICINA 2

Realizadas em: 9/05/2012 e 10/05/2012

Duracéo: 1h40 cada

Objetivos: discutir aplicativos mdveis, estimular a criticidade e propor exercicios
praticos envolvendo os temas abordados nas oficinas com a disciplina de filosofia.
Metodologia: slides contendo informacdes relacionadas & seguranga e usabilidade
de alguns aplicativos mdveis; slides com duas imagens relacionadas a moda para
estimular os alunos a discutirem e criticarem de maneira saudavel e coerente e

slides contendo as atividades préaticas que serdo realizadas para a ultima oficina.

3.2.1 Primeira parte - conhecendo o Foursquare

Na primeira parte da segunda oficina foram exibidos alguns slides contendo
aplicativos moveis variados, entre eles bancério, futebol, fotografia e redes sociais.
No entanto, devido ao tempo reduzido das oficinas, ndo foi possivel um debate
sobre todos. Portanto, foram escolhidos dois: o Foursquare e um aplicativo bancério.

O Foursquare é um aplicativo movel utilizado cada vez mais nas plataformas
moveis, com cerca de 20 milhdes de usuarios em todo o mundo e milhdes de check-
in a cada dia, criado para que, através de um perfil, as pessoas possam compartilhar
entre si os lugares que frequentam podendo deixar consideragdes a respeito deles
(BELALIAN, 2010).

Quando o usuario quer dizer onde esté, ele o faz através da opcao Checki-In.
Desta forma, o aplicativo localiza o usuario através de um GPS — Sistema de
Posicionamento Global, o que possibilita que pessoas que estejam no mesmo lugar
ou na lista de amigos de quem fez o Checki-In saibam aonde este usuério se
encontra (BELALIAN, 2010).

Quando utlizado devidamente, o Foursquare se torna uma maneira de
encontrar amigos sem precisar usar o telefone e de conhecer restaurantes, pontos
turisticos, entre outros lugares recomendados por outros usuarios, o que pode ser
de grande utilidade quando o usuério se encontra em uma cidade na qual nunca
esteve, por exemplo.

No entanto, o aplicativo precisa ser utilizado com consciéncia e

conhecimento, j& que uma das questdes mais sérias sobre ele envolve a seguranca
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do usuério que, ndo conhecendo as configuracdes de privacidade que o aplicativo
proporciona, pode se expor demasiadamente fazendo com que ndo somente
amigos, mas desconhecidos, saibam onde ele se encontra em determinado
momento.

E justamente por exigir nogBes de uso, ndo apenas técnico, mas consciente,
€ que se deu a escolha de tal aplicativo pela pesquisadora, jA que uma das
preocupagfes do campo em midia-educagdo € formar usuarios mais cuidados e
criticos acerca das tecnologias.

O aplicativo bancario foi escolhido para que alunos pudessem refletir sobre a
questdo da seguranca em relagdo aos aplicativos moveis e os cuidados necessarios

ao utilizar servicos e divulgar informacdes tendo como meio as plataformas méveis.

Consideragdes sobre a primeira parte da oficina:

A principio pensava-se que a maioria dos jovens que participaria das oficinas
estaria utilizando o Foursquare, mas a pesquisa demonstrou que a maior parte dos
jovens ndo o conhecia, por isso a importancia da investigagdo para se partir de
dados concretos e elaborar estratégias.

Quando apresentei o aplicativo aos alunos, dizendo que ele servia para
mostrar que determinadas pessoas estavam freqientando determinados lugares, a
reagdo dos alunos tanto do primeiro, quanto do segundo ano, foi negativa com
comentarios de o aplicativo ser fitil, ndo ter utilidade e de ser até perigoso, por expor
demasiadamente o usuério.

Apenas um aluno do primeiro ano disse utilizar o Foursquare, mas de modo
limitado e, por isto, ndo o achava tédo interessante. Perguntei quem utilizaria o
aplicativo e nenhuma das duas turmas se mostrou interessada.

Ap6s o debate, foi mostrado um slide com a historia do Foursquare, o porqué
ele foi criado, a utilidade do aplicativo e como torna-lo seguro. Foi destacado seu
uso em caso de alguém se encontrar em outra cidade e precisar de informacdes
Uteis e a possibilidade de restringir o perfil somente a pessoas conhecidas.

Depois de terem recebido mais informag¢des, os alunos se mostraram mais
interessados e perguntei novamente se, agora que sabiam de novos dados, eles

utilizariam o aplicativo. Alguns alunos ficaram em duvida, outros disseram que
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depois de saber como e porque usar acharam util e uma parte disse que ainda n&o
usaria.

Quanto a seguranca dos aplicativos moveis, especialmente os bancérios, as
opinides ficaram divididas. Alguns alunos disseram que devido ao uso do
computador ser mais antigo que o dos aplicativos, as questdes de seguranca
poderiam estar mais avangadas. Outros, disseram que nunca haviam visto celular
comvirus e, por isso, confiavam mais nos aplicativos.

Apos a discussao foi apresentado um slide contendo os cuidados que eles
deveriam ter ao acessar aplicativos méveis e que eles se estendiam também ao uso
de computadores. O objetivo ndo era definir qual plataforma é mais segura, mas
levar os alunos a refletirem sobre o uso que fazem dos dispositivos e terem mais
conhecimento sobre o que s&o os aplicativos, para que servem e que cuidados
precisam ter.

Por fim, tendo como exemplo a pesquisa sobre o Foursquare, solicitou-se aos
alunos que pesquisassem um aplicativo mével de sua preferéncia, conforme havia

sido feito com o Foursquare. O resultado seria apresentado na oficina 3.

3.2.2 Segunda parte — aprendendo a lidar e a fazer criticas com o auxilio de um

aplicativo de moda

Utilizando o conceito-chave de representacdo (BUCKINGHAM, 2006), na
segunda parte da oficina 2 foi desenvolvida uma atividade para estimular os alunos a
fazerem criticas de uma forma consciente.

Para isto, o tema escolhido foi moda e o aplicativo apresentado foi o GO TRY
IT ON, através do qual os usuérios podem fotografar as roupas que estédo vestindo e
posta-las neste aplicativo, que também é uma rede social. O aplicativo também
permite que os usudrios interajam, trocando opinibes e comentarios sobre suas
produgdes de moda.

O tema moda foi escolhido para o exercicio porque é um assunto abordado
com bastante frequiéncia nos meios de comunicacdo e que, direta ou indiretamente,
seja em desfiles, na publicidade, nos filmes e até mesmo nas redes sociais, deriva
de uma industria que lanca tendéncias e influencia a sociedade, principalmente os
jovens.

Para realizar a atividade foram escolhidas duas producdes de moda



colocadas em slides que foram analisados pelos alunos.

Slide 1
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Figura 11 — Produ de moda.
Fonte: Carvalho (2011 apud GO TRY IT ON, 2012)

Slide 2
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Figura 12 — Producé&o de moda. o
Fonte: Carvalho (2012 apud GO TRY IT ON, 2012)
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Consideragdes sobre a segunda parte da oficina:

Os primeiros comentérios dos alunos, tanto do primeiro, quanto do segundo
ano, sobre as imagens foram: “bonita”, “feia”, “horrivel”, “ndo usaria” e “ndo entendo
nada sobre moda”.

Depois de ouvi-los, mostrei que as fotos eram do meu perfil pessoal no
aplicativo GO TRY IT ON e quando eles perceberam que haviam comentado sobre
roupas de uma pessoa que estava na presenca deles, a reacdo dos alunos foi bem
interessante.

Alguns ficaram sem graga pelos comentérios que fizeram, outros ficaram sem
reagcdo e alguns ainda sustentaram a opinido negativa. Algumas alunas perguntaram
0 porqué de eu néo ter revelado que as fotos eram minhas e eu argumentei que este
era justamente o objetivo da atividade: ouvir as opinides deles, independentemente
de serem boas ou ruins, desde que eles as justificassem.

Perguntei aos alunos o porqué de terem ou ndo gostado da primeira produgao
(slide 1). Quem nédo gostou respondeu que o0 casaco estava colocado de uma
maneira estranha. Quem gostou, disse que o amarelo do casaco destacou as cores
escuras.

Quanto a segunda producéo (slide 2), a maioria ndo gostou por se tratar de
um macacéao, algo que, segundo um aluno, ndo se usa desde os anos 80. As alunas
gue gostaram justificaram dizendo que a pecga de roupa alongou a silhueta.

Depois de ouvi-los, coloquei questdes sobre as quais eles deveriam refletir
antes de fazer criticas, principalmente se eles se interessassem em usar o aplicativo.

Expliquei aos alunos que, através dele, pessoas do mundo inteiro podem
postar fotos e que antes de criticar a roupa de alguém, principalmente daquelas que
ndo moram em NOSSO pais e ndo possuem a mesma cultura e habitos é importante
ter um conhecimento minimo sobre o lugar em que a pessoa mora ou a ocasido para
a qual vestiu determinada roupa.

Outro ponto importante a ser levado em consideracdo antes se fazer uma
critca em relagdo ao vestuario de alguém, independentemente de se ter
conhecimentos ou ndo sobre moda, ja que a maioria dos usuéarios do aplicativo ndo
é profissional da &rea, € justificar as criticas ou elogios feitos. Para ilustrar o que foi

dito, mostrei a eles comentarios que outros usuarios haviam deixado sobre as
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minhas roupas e quais deles haviam sido relevantes e me ajudaram a perceber o
que eu deveria mudar para tornar a produgao mais bonita.

Apos a discusséo, para ndo tornar a atividade voltada s6 para as meninas,
selecionei algumas producdes postadas pelo publico masculino do site e mostrei a
eles.

A reacdo inicial dos alunos foi estranhar que homens também utilizassem o
aplicativo, mas depois eles comecaram a olhar as produgbes e a fazer criticas
construtivas a respeito delas.

Sobre um dos looks, especificamente, os alunos disseram ter gostado da
produgdo, mas os que ndo gostaram disseram que havia muito azul na roupa e
sugeriram que a pessoa poderia ter usado uma blusa de outra cor, como por
exemplo, amarela ou branca, para destacar o look. Outros argumentaram que a
calca estava larga e que por isso ndo havia ficado bom, mas de uma forma geral
eles aprovaram e acharam interessante opinar sobre uma produgdo masculina.

Tais comentarios foram mais consistentes e argumentativos do que o0s
comentarios feitos nas primeiras producdes e a postura dos alunos em relagdo a
analise da imagem foi mais atenta e critica, como se eles tivessem colaborando

realmente com o usuério.

3.2.3 Terceira parte — unindo comunicacgéo e tecnologia a aula de filosofia

Na ultima parte da segunda oficina, foi utilizada uma atividade que os alunos
realizaram com a professora de filosofia da escola, para propor um exercicio que
unisse comunicac¢éo, educagéo e tecnologia.

O exercicio feito na aula de filosofia envolveu duas midias: os alunos do
primeiro ano fizeram um jornal, cujo tema foi o filésofo Socrates; e o segundo ano,
produziu podcasts’®, cujos temas foram a construcdo do conhecimento e alguns
filosofos das correntes racionalista e empirista.

Com base no material que eles fizeram para a disciplina foram selecionadas
algumas frases de Sécrates para o primeiro ano e dos fildsofos Francis Bacon, Rene

Descartes, John Locke e David Hume para os alunos do segundo ano. A turma do

19 Podcasts s&o arquivos de audio transmitidos via internet.
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primeiro ano foi dividida e em grupos, por ser maior, e a do segundo ano em duplas,
e pedi para que eles escolhesse uma frase para realizar uma atividade foto
jornalistica.

A atividade consistia em transformar as frases dos fildsofos em uma
fotorreportagem e, para realiza-la, os alunos deveriam utilizar os conhecimentos
sobre fotojornalismo, adquiridos na primeira oficina, e as plataformas e aplicativos
moveis, abordados na segunda oficina.

Os alunos deveriam levar ambas as atividades, a pesquisa sobre os
aplicativos moveis e a fotorreportagem, prontas para serem apresentadas na terceira

e Ultima oficina.
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3.3 OFICINA 3

Realizadas em: 16/05/2012 e 17/05/2012

Duracéo: 1h40 cada

Objetivos: finalizacdo das oficinas com a apresentacdo e discusséo dos trabalhos
realizados pelos alunos.

Metodologia: exposicdo da pesquisa sobre aplicativos moveis e da atividade de
fotorreportagem; discussdo sobre a utilidade dos conteddos abordados e o

aprendizado dos alunos.

3.3.1 Primeira parte — apresentacao dos alunos sobre a pesquisa de aplicativos

moveis

Alunos do primeiro ano:

A forma de apresentacdo dos alunos do primeiro ano foi variada: um aluno
apresentou a pesquisa em slide, outros a relataram verbalmente, alguns utilizaram
as plataformas méveis e um aluno a entregou impressa.

Segundo os alunos, a maior dificuldade em realizar a atividade foi obter
informagdes sobre os aplicativos quanto ao seu surgimento, as razdes de terem sido
criados e seus desenvolvedores.

A maioria das informagdes encontradas por eles foram retiradas de sites
oficiais dos proprios aplicativos que, normalmente, apresentam apenas suas
caracteristicas, ndo fornecendo dados mais precisos quanto a sua criagdo e
usabilidade.

Um aluno disse ter procurado informacfes sobre um aplicativo em cinco
paginas do buscador Google e que ainda assim teve dificuldades em acha-las e a
maioria concordou que encontrar dados mais profundos sobre aplicativos moveis é
dificil.

Os temas dos aplicativos pesquisados foram variados: uma aluna apresentou
um aplicativo sobre arquitetura por ser a profissédo que pensa em seguir e um aluno
pesquisou informacdes sobre um jogo que, além de jogar com freqiiéncia, pode ser
utilizado para fazer a atividade de fotorreportagem. Um dos alunos que nédo havia

feito a pesquisa previamente participou fornecendo informagdes sobre o Facebook,
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cujo tema havia sido tratado em outra disciplina da escola.
Apenas um aluno entregou a pesquisa impressa dizendo que havia se
lembrado de colocar a fonte da informacéo usada e o crédito da imagem, um dos

temas abordados na primeira oficina.

O fenémeno Draw Something
25 de abril de 2012

_ o
Wobwd §

®GUE§S YOUR FRIEND'S DRAWING

Imagem; divulgacao
0 Draw Something & um dagqueles games sociais que tém dado o que falar. Lancado em
fevereiro, comprado no més seguinte pela Zynga, ele até ja ultrapassou os 50 milhoes de

downloads, feito atingido no inicio deste més

Ao acessar o jogo, disponivel para 105 e Android em omgpop.com/drawsomething, vocé
recebe uma tarefa, como, por exemplo, desenhar um “sundae™. A imagem que vocé criou é
enviada para para seus amigos ou algum outro usudrio aleatdrio do aplicativo para que eles
adivinhem. Vocé também tem que adivinhar desenhos criados por outras pessoas. Neste jogo,

voceé val acumulando moedas virtuais, que permiter

adquirir mais opgbes de cores para
desenhar.

Ma semana passada, o aplicativo ganhou uma atualizacdo que o deixou mais social, facilitando

o compartilhamento dos seus desenhos no Facebook e Twitter, além da possibilidade de
comenta-los com os outros jogadores.

Fonte: hiig

Figura 13 — Pesquisa sobre aplicativo movel.
Fonte: Elaborada por um aluno da oficina.

Quando eles relataram a dificuldade que tiveram em achar informagdes mais
precisas sobre os aplicativos mdveis, perguntei se eles haviam pensado em obter
informagBes com os criadores dos aplicativos, através das sessfes que 0s sites
oferecem para que o usuario entre em contato com os desenvolvedores.

Eles disseram que ndo e uma aluna se mostrou surpresa com tal possibilidade, o
gue deu margem para uma questao importante: a falta de consciéncia que os jovens
tém sobre seus direitos como consumidores.

Expliquei aos alunos que os aplicativos também s&o produtos e que eles, como

consumidores, tém direito de saber detalhes sobre o que estdo consumindo para
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poderem utilizar o produto com maior consciéncia e da maneira adequada. Ressaltei
que, além do direito & informacéo, eles também tém direito de opinar sobre produtos

e servicos e que as redes sociais sdo meios eficientes para isto.

Alunos do segundo ano:

A maioria dos alunos da segunda turma realizou a tarefa proposta e todos
apresentaram a pesquisa em slides previamente montados por eles.

A primeira aluna apresentou um trabalho com trés aplicativos moveis, dizendo
gue havia achado mais de um aplicativo interessante, além de ter ficado animada
com a tarefa. Tal aluna achou dificil encontrar informacdes sobre os
desenvolvedores dos aplicativos e a razao de terem sido criados, mas ficou surpresa
com a utilidade e criatividade de alguns, como por exemplo, do aplicativo
Churrascémetro, que fornece os dados exatos sobre a quantidade de produtos a

serem comprados para um churrasco, de acordo com o nimero de convidados.

LallVIVO E 11:18 = .alVIVO E 11:19 =

. Voltar Resultado

Churrascémefro) =

Informe a quantidade de homens e
mulheres para que seja calculado o «d@» Llinguiga 2775 g
gue comprar para seu churrasco e

suas respectivas quantidades E.m. Cerveja

38.60 Ky

610 latas

i Refrigerante 26 garrafas (L)
Homens: 55
- Paes 215 unidades
Mulheres: 70 =
| L . (", Farofa Temperada 3 sacos
<
£ Calcular i ! Carviio # moon

IS
— A w = Guardanapos 9 embalagens (50 v
» T
e, 7 i
...M Copos plasticos 9 embalagens (20 wn)
Figura 14 — Pesquisa sobre aplicativo mével '
Fonte: Elaborada por uma aluna da oficina.

Dois alunos fizeram uma pesquisa sobre aplicativos méveis diferentes, mas que
s6 podem ser utilizados em um tipo especifico de plataforma mével e uma das
razbes para isto foi o fato de conhecerem esses aplicativos e usarem em seus
aparelhos celulares, o que tornou a pesquisa mais simples.

No entanto, o aluno ressaltou que mesmo ja conhecendo o aplicativo, a pesquisa
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ajudou a aprofundar tal conhecimento e que o diferencial da atividade foi a
oportunidade que ele teve de expor um trabalho sobre algo que realmente gosta, 0

que tornou a tarefa mais prazerosa e o aprendizado mais agradavel.
3.3.2 Segunda parte — apresentacdo da fotorreportagem
Alunos do primeiro ano:

Por ter um nimero maior de alunos, a turma do primeiro ano foi dividida em
trés grupos para a realizacdo do exercicio. Cada grupo escolheu uma frase de
Socrates para transformar em fotorreportagem, que deveria ser feita com o uso das
plataformas moveis. Se eles quisessem, poderiam publicar a atividade nas redes

sociais.
Grupo 1

Frase escolhida: “Transforme as pedras que vocé tropegca nas pedras de sua

escada". Sécrates.

“Sores””

Subindo esta escada, vocé

Acaba de queimar 15 calorias
fortalecer quadriceps, gliteos e
abdémen e melhorar seu

condicionamento cardiovascular! 1

i'l!l‘l‘l DRO GSPACO

Figura 15 — Fotorreportagem.
Fonte: Elaborada por alunas da oficina.
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O grupo que fez a fotorreportagem exibida na Figura 15 disse ter tirado a foto na
propria escola utilizando um smartphone e editado a imagem com o aplicativo mével
Pic Stitch!', mostrado brevemente a eles na segunda oficina.

As alunas disseram que, utilizando a plataforma e os aplicativos moéveis, “fica
mais facil reportar alguma coisa” e que foi interessante unir aula de filosofia as
oficinas sobre midia.

Elas comentaram que, depois das oficinas, ficaram mais atentas ao valor das
legendas e sobre a importancia de coloca-las de forma coerente, além de se
preocuparem em explicar para aqueles que acessam suas paginas o que esta sendo
publicado.

Sobre os aplicativos moveis, as alunas disseram ter adquirido mais consciéncia
na hora de usa-los, devido ao tema ter sido abordado na oficina 2 e de terem

realizado uma pesquisa sobre eles.

1 O aplicativo é utilizado para criar sequéncias e combinacdes de fotos, possibilitando a producéo de
fotografias em série
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Grupo 2
Frase escolhida: “Transforme as pedras que vocé tropeca nas pedras de sua

escada". Sécrates.

Figura 16 — Fotorreportagem.
Fonte: Elaborada por alunos da oficina.

O trabalho do grupo 2 teve como tema a mesma frase do grupo 1, no entanto,
o resultado foi bem diferente.

Para fazer a imagem foram utilizados dois aplicativos: o jogo Minecraft'?,
citado pelo aluno do primeiro ano no sub-item 3.3.1 do item 3.3 e o0 Pic Stitch.

Através da oficina sobre aplicativos méveis, os alunos disseram ter gostado
de conhecer novos aplicativos, de saber para o que sado utilizados e que, depois de
terem aprendido a pesquisar sobre eles, estdo utilizando outros aplicativos além dos
gue ja conheciam.

Apos as oficinas sobre as redes sociais, 0s alunos disseram ter aprendido a
tomar mais cuidado ao publicarem contelidos pessoais para preservar a privacidade.

E sobre as oficinas de fotojornalismo, os estudantes disseram ter gostado de
saber sobre legenda e como fazer uma fotorreportagem, além de terem comecado a

prestar mais atencdo nas imagens publicadas e em suas respectivas legendas.

2 £ um jogo no qual, através de blocos, o usuario pode usar a imaginacdo para criar o que quiser.
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Grupo 3

Frase escolhida: “N&o vivemos para comer, mas comemos para viver.” Socrates.

Figura 17 — Fotorreportagem.
Fonte: Elaborada por alunas da oficina.

A producao desta fotorreportagem foi bastante interessante. Primeiramente,
as alunas que se propuseram a fazer a fotorreportagem precisaram de um tempo
para fotografar, ja que ndo haviam feito a atividade previamente, diferentemente dos
grupos anteriores.

A ideia, segundo elas, surgiu na hora em que deveriam apresentar, ao lerem
a frase novamente. Perguntei se elas gostariam de um tempo para fazer a atividade
e elas disseram que sim, saindo para fotografar em seguida.

Quando voltaram, elas estavam bastante animadas com o resultado,
relatando que haviam fotografado uma pessoa desconhecida na rua e depois
fotografado o colega, que concordou em participar.

Perguntei a elas se a pessoa que ndo conheciam sabia que estava sendo
fotografada e elas disseram que ndo. Pedi entdo que elas se lembrassem da
primeira oficina, que se quisessem publicar a foto deveriam fazer algo com a
imagem da pessoa desconhecida. Elas prontamente disseram que iriam usar
recursos de edi¢cdo de imagem para descaracterizar o rosto da pessoa, preservando

a sua identidade.
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Desta forma, além de realizar a atividade, as alunas colocaram em pratica e
deram exemplo aos colegas, aplicando o que eles haviam visto teoricamente na
primeira oficina sobre o direito de uso e de preservagédo de imagem e o cuidado
necessario ao publicar a foto de alguém em uma situagéo delicada ou que n&o tem
ciéncia de que esta sendo fotografado. Para escurecer o rosto, mudar a cor da foto e
dividir a imagem, as alunas usaram o aplicativo Pic Stitch.

As alunas disseram ter gostado muito das oficinas porque aprimoraram o
senso critico, aprenderam a tomar mais cuidado com a exposi¢do pessoal na
internet e a avaliar melhor as midias em geral.

Uma das alunas afirmou que tais conceitos e valores aprendidos nas oficinas
também podem ajudar em outras areas da vida, pois agora eles seriam capazes de
criar argumentos consistentes na hora de expor suas opinides.

Para finalizar, quase todos os alunos expuseram suas opinides nas redes
sociais sobre as oficinas, publicando voluntariamente fotos da pesquisadora e dos
colegas durante a realizagcdo das mesmas. O relato elaborado e postado no

Facebook por uma aluna como resultado da oficina dizia o seguinte:

Essa foto retrata quem nos deu apenas 3 aulas do curso M-Learning
e ja nos deixou uma grande coisa: Saudade. Na primeira aula,
conversamos sobre as redes sociais que usamos, sobre que
aplicativos que gostavamos e tudo mais. Ficamos impressionados
com uma foto de um peixe, que o fotégrafo utilizou de uma maneira
incrivel de tirar a foto. Depois de criticas sobre roupas, ela nos deu
um trabalhinho: Uma fotorreportagem."Lembrem-se de que uma
fotorreportagem séo fotos que representam um texto ou uma frase,
uma histéria contada em imagens, com o objetivo de informar sobre
determinado tema". N&do gostamos do Ultimo dia, pois obviamente,
era o ultimo dia. E faltou mais aulas.. Por que nao entrar na grade de
disciplinas, ein meninas?
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Alunos do segundo ano:

Devido ao niumero menor de participantes, os alunos do segundo ano foram
divididos em duplas para realizar a atividade interdisciplinar de midia-educagéo e
filosofia. Cada dupla escolheu frases de fildsofos racionalistas e empiristas e,
diferentemente da turma do primeiro ano, os alunos nédo publicaram as atividades

nas redes sociais.

Dupla 1
Frase escolhida: “O homem deve criar as oportunidades e ndo somente encontra-

las.” Francis Bacon.

Dentinho estava
com fome,
mais
precisamente
com fome do
bolo de sua
querida avo
que morava
longe.

Dentinho E enfim teve

pensou... umaideia !l ®

... Ele ligou
para sua vo
que morava

longe!

Moral: Se Dentinho nao tivesse ido atras de ligar
para sua avo e pedido a receita do seu bolo,

Ele anotou a Dentinho teria passado vontade de comer bolo.

receita do
bolo de

sua avo.

Figura 18 — Fotorreportagem.
Fonte: Elaborada por alunos da oficina.

A Figura 18 mostra a atividade feita por dois alunos do segundo ano
interpretando a frase do filésofo empirista John Locke, estudado na disciplina de
filosofia.

A aluna explicou que a idéia da historia surgiu no dia em que seria realizada a
oficina e que, por isso, as imagens foram feitas na propria escola, na parte da
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manha, utilizando um smartphone para tirar as fotos e um notebook para montar a
apresentacao dos slides.

Aluna apontou que os temas tratados nas oficinas anteriores, especialmente o
fotojornalismo, ajudaram na realizacao do exercicio. E que, apesar de ter achado a
atividade criativa e divertida, a maior dificuldade encontrada por eles néo foi usar os
aparatos tecnoldgicos ou os conceitos estudados nas oficinas, mas sim entender o

sentido da frase e criar uma histéria com ela.

Dupla 2
Frase escolhida: “As acGes dos seres humanos sdo as melhores intérpretes de

seus pensamentos.”. John Locke.

Figura 19 — Fotorreportagem.
Fonte: Elaborada por alunos da oficina.

Para fazer a imagem da Figura 19, um aluno explicou que usou os aplicativos
méveis Nostalgio™ e Pic Stitch e que fazé-la foi “facil e rapido”. Afirmou que o mais
dificil foi integrar o conceito de filosofia ao de fotojornalismo, porque exigiu

adaptacao e criatividade, diferentemente das imagens que ele vé nos jornais.

B3 Aplicativo similar ao Pic Stich.
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O aluno explicou que a histéria foi criada de acordo com a interpretacdo de
que “somos o que fazemos”, ou seja, a imagem representa que a pessoa anotou a

conteudo das aulas, estudou em casa e, consequentemente, tirou nota 10 na prova.

Dupla 3
Frase escolhida: “Humanamente n&o existe um ser que seja feliz sem que o outro

também seja.”. Rene Descartes.

Fonte: Elaborada por alunos da oficina.

A Ultima dupla que apresentou o trabalho escolheu a frase do filosofo Rene
Descartes. Para editar as imagens, os alunos utilizaram os aplicativos modveis
Nostalgio e Snapseed™. Quanto a frase filoséfica, eles também afirmaram ter tido
dificuldades em adapta-la para a realidade deles e que tal exercicio exigiu
criatividade.

Um dos alunos explicou que, para a frase, foi criada a seguinte histéria: uma
menina havia realizado o sonho de conhecer seu idolo (foto central) e sua irméa havia
ficado muito feliz por ela (imagem acima, a esquerda). No entanto, um amigo
(imagem acima, a direita), havia acabado de receber noticia de que as duas, fa e

idolo, haviam sofrido um grave acidente e estava muito triste com o fato. A noticia

14 Aplicativo de fotografia que possibilita 0 usuario a primorar, transformar e compartilhar imagens.
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tragica deu origem a imagem contendo os dois personagens tristes.
Segundo os alunos que fizeram a fotorreportagem, eles entenderam a frase

da seguinte forma: “se uma pessoa esta infeliz, ndo tem como a outra ficar feliz.”
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4 CONCLUSAO

Um dos objetivos da presente pesquisa foi, em um primeiro momento,
conhecer o uso que um determinado grupo de alunos fazia das tecnologias moveis,
midias e redes sociais, tendo por base entender o que € considerado um dos
conceitos-chave por Buckingham (2006), a audiéncia.

Através de tal conceito e da realizacdo de duas questfes objetivas na Oficina
1, item 3.1, subitem 3.1.1, foi possivel descobrir quais midias os alunos consumiam
e quais redes sociais e aplicativos moveis eles mais utilizavam. Nas oficinas
posteriores foi possivel perceber outras questbes importantes sobre hébitos
midiéticos e tecnoldgicos dos estudantes de ambas as turmas.

Os alunos possuem dominio técnico de tecnologias inovadoras, como
smartphones, tablets e notebooks e utilizam com frequéncia as redes sociais,
produzindo ou acessando contetdos, como textos, fotos e videos. No entanto, as
oficinas mostraram que ndo basta apenas ter dominio técnico das ferramentas; é
necessario que os jovens tenham consciéncia do uso que fazem das redes e dos
aplicativos moveis, levando em considerac@o a segurancga e a preservagdo de seus
dados pessoais e identidade.

Através das discussdes realizadas com eles sobre a necessidade de um uso
critico das midias e cuidados na hora de postar conteddos e informacdes,
principalmente fotos e dados pessoais, foi possivel avaliar que os alunos néo
refletem sobre o uso que fazem das midias. Nessas ocasides, eles se mostraram
pensativos e afirmaram ndo terem o hébito de “parar para pensar” sobre o que estao
usando, porque estdo usando e como estdo usando, apesar de terem consciéncia
de que as redes sociais deixam as pessoas ainda mais expostas a situacdes
perigosas e constrangedoras e de ndo terem certeza se os aplicativos moveis sdo
realmente seguros.

O conceito-chave audiéncia inclui a compreensao dos prazeres despertados
pela exposicdo a midia. Refletindo sobre esse conceito com a experiéncia das
oficinas, foi possivel descobrir algumas das motivacdes que levam os alunos a
darem tanta importéncia as publica¢des diarias nas redes sociais.

Alguns deles disseram se tratar de um vicio, termo que contraria 0 uso
consciente das midias que os alunos deveriam ter. Outras razdes dadas pelos

estudantes para justificar, por exemplo, o uso constante do Facebook, ndo somente
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para a publicacdo e acesso a conteddos, mas para a comunicagdo com outras
pessoas, foram de que “telefone gasta muito”, que pelo envio de mensagens a
comunicacao se torna mais pratica e que, através do chat do Facebook, é mais facil
expressar emogoes e sentimentos.

Para cumprir o objetivo de estimular os jovens a usarem as redes sociais e as
tecnologias com mais consciéncia foi trabalhado o conceito-chave de produgéo na
realizacdo de atividades praticas. Elas incluiram o uso das plataformas moveis na
producéo e das redes sociais como meio de distribuicdo dos produtos realizados por
eles.

Por meio da primeira atividade, que teve como exemplo a pesquisa sobre o
aplicativo Foursquare, os alunos deveriam pesquisar informagdes sobre algum
aplicativo moével pelo qual tivessem interesse, apresentando-as posteriormente aos
colegas. A intencdo de tal atividade era fazer com que, através da pesquisa, 0S
alunos obtivessem mais conhecimento sobre o aplicativo quanto a sua criacéo,
razédo de desenvolvimento e usabilidade.

Através de relatos, os alunos disseram terem tido dificuldades em encontrar
informagbes mais precisas sobre os aplicativos, justamente o que ocorreu com o
Foursquare. Eles disseram ndo ter conseguido aprofundar a pesquisa, mas
afirmaram que o fato de terem que pesquisar para expandir seus conhecimentos e
apresentar a pesquisa aos colegas foram estimulos para que eles comecassem a
usar os aplicativos com mais consciéncia.

A segunda atividade pratica uniu comunicagdo, educacdo e tecnologia,
através de uma atividade interdisciplinar entre a midia-educagcdo e a filosofia.
Conforme explicado detalhadamente no capitulo 3, item 3.2.3, a atividade consistiu
em transformar frases de filosofos em uma fotorreportagem havendo alguns
requisitos a serem preenchidos: os alunos deveriam usar as plataformas moveis e
alguns dos conhecimentos que obtivessem com as oficinas de fotorreportagem e
redes sociais, caso resolvessem publicar os trabalhos.

A maioria dos alunos apresentou a atividade e afirmou que a experiéncia de
unir um contetdo escolar a tecnologia e as midias tornou o trabalho mais prazeroso
e estimulante. Mas o problema, segundo eles, foi usar a criatividade na hora de
interpretar as frases e transforma-las em imagem, justamente porque elas ndo fazem

parte de seu cotidiano. Portanto, a dificuldade demonstrada pelos estudantes neste
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exercicio ndo foi a de aplicar as tecnologias ao contetdo escolar, mas sim o de
transpor o contetido para a vida prética, o que a atividade os obrigou a fazer.

Analisando a foto que os estudantes produziram, foi facil identificar que os
alunos entenderam que os jornalistas devem respeitar direitos autorais e preservar
as imagens. Este era um dos objetivos ao trabalhar com o conceito produgéo.

Os estudantes também foram capazes de compreender que ter respeito e
preservar dados e imagens sdo comportamentos que também se aplicam a vida
pessoal deles e a do proximo. E que, as consequencias de seus atos quando usam
as redes sociais para deixar suas mensagens, tém uma abrangéncia muito grande e,
por isso, devem ter cuidado redobrado.

Foi possivel concluir que os alunos se sentem mais a vontade em apresentar
conteudos sobre os quais possuem interesse, como foi o caso da pesquisa sobre 0s
aplicativos moveis. Um dos alunos afirmou que sentia falta de atividades propostas
pelos professores nas quais eles pudessem apresentar assuntos de seu interesse.

Através da atividade interdisciplinar foi possivel perceber que o uso de
atrativos, como as tecnologias, pode aumentar o aprendizado e o interesse do aluno
pelas disciplinas escolares, tornando a realizagdo das atividades mais prazerosas do
que obrigatérias e os contetdos compreendidos e ndo decorados.

A oficina dedicada a estimular a visdo critica dos alunos foi baseada no
conceito-chave de representagcdes na midia, especialmente no que diz respeito a
estereotipos, ja que a midia e a moda acabam criando esteredtipos e tendéncias a
serem seguidas, influenciando a sociedade e especialmente as criancas e jovens.

Tal atividade foi interessante pelo fato de ter revelado que, em um primeiro
momento, a reacdo dos alunos foi fazer comentarios olhando somente a aparéncia
de alguma coisa e ndo o que aquilo significa. No caso das roupas, 0S primeiros
comentarios vieram sem a preocupacao de saber quem estava usando, onde estava
indo, lugar onde a pessoa mora, habitos que possui etc.

No momento em que eles souberam que a pessoa que estava vestindo as
roupas, desaprovadas pela maioria, estava na presenca deles, os estudantes se
sentiram envergonhados. No entanto, expliquei que a intencdo era mostrar que é
saudavel ouvir e emitir criticas, mas que elas devem ter fundamentos para serem
feitas e que se eles usassem o aplicativo de moda estariam sujeitos a passar pela
mesma coisa. Da mesma forma, argumentei que suas escolhas de vestuario devem

se sustentar em seu gosto pessoal e ndo na opinido de outras pessoas ou da midia.
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Portanto, a partir daquele momento e da atividade proposta, os alunos
deveriam refletir e levar em consideracdo alguns fatores antes de fazer criticas,
dentre eles a existéncia de paises e culturas diferentes das quais estdo
acostumados e as informag¢des dadas por quem utiliza o aplicativo, tais como: lugar
para o qual o usuario vai vestido de determinada forma e o motivo de ter colocado
determinada roupa.

Além disso, expliquei que eles ndo deveriam se preocupar em entender de
moda, mas usar o préprio olhar para prestar a atengdo na harmonia de cores,
proporgcbes, combinagbes e, se possivel, fazerem sugestdes de melhorias para
aqueles looks.

Ao final deste trabalho foi possivel concluir que os objetivos delineados foram
alcancados, conforme atestam os conteudos das producdes por eles realizadas, os
testemunhos concedidos e o comportamento dos mesmos, que revelou sua
motivag&o e envolvimento.

Foi possivel perceber claramente a motivacéo dos alunos e seu empenho em
realizar atividades que fugiam da rotina escolar, mesmo quando elas ndo eram
obrigatdrias. Um exemplo disso foi o fato de alguns alunos da turma do primeiro ano
terem, de livre e espontanea vontade, alugado o filme Confiar, cujo trailer foi exibido
para eles na primeira oficina, como exemplo, das consequéncias desagradaveis da
exposicdo pessoal excessiva na internet. Esses alunos, além de assistirem o filme,
criaram voluntariamente um grupo no Facebook para discutir o tema da aula e do
filme.

Com o segundo ano, foi notério o interesse e o empenho com o qual eles
pesquisaram, elaboraram e apresentaram a atividade sobre os aplicativos moéveis e
a fotorreportagem, relatadas no capitulo 3, mais especificamente nos itens 3.3.1 e
3.3.2. Uma aluna foi muito além do solicitado, pesquisando ndo apenas um
aplicativo, mas trés deles. Outra estudante, que disse ter ficado animada com a
atividade, utilizou sua banda favorita na realizacdo da mesma, conforme expde a
Figura 20, contida no item 3.3.2.

No entanto, ndo € suficiente que os alunos se mostrem empenhados em
realizar apenas atividades que néo estejam relacionadas ao aprendizado escolar; do
contrario, sempre haver4d uma lacuna entre a midia-educagdo, a tecnologia e a

educacao se ndo houver envolvimento de contetdos escolares.
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A atividade interdisciplinar tinha por objetivo realizar a unido de contetdos
sobre jornalismo com conceitos escolares da disciplina de filosofia. Por meio dela
ficou evidente o quanto a atividade préatica de producdo de fotorreportagem os
auxiliou na transposicdo didatica, fazendo com que contextualizassem o0s conceitos
filosoficos a realidade em que vivem. A maioria dos alunos afirmou que utilizar
aparatos tecnolégicos, fotografia e redes sociais para realizar uma atividade prética
sobre um conteddo visto em sala de aula tornou o processo de aprendizagem mais
facil e agradavel.

Na escola em que as atividades foram realizadas foi possivel perceber que as
midias e tecnologias séo utilizadas, ja que na disciplina de filosofia os alunos haviam
produzido jornais e podcasts e, na aula de empreendedorismo, tiveram informagdes
sobre o Facebook, conforme relatado por eles na primeira oficina.

O que falta, de uma maneira geral, € ampliar a sua utilizag&o na educag&o. E
importante também que a propria midia e o conhecimento que os jovens possuem
sobre os meios, que afinal fazem parte de suas vidas diarias, tornem-se objetos de
estudo. A escola é o ambiente ideal para isto, ja que os alunos passam grande parte
de seu tempo nesse local. Acredito que, para que as mudancas necessarias
ocorram e 0s preconceitos sejam quebrados, é preciso que o governo, educadores e
comunicadores, cada um fazendo a sua parte, trabalhem juntos.

E certo que, mudar de uma hora para a outra, € quase impossivel, ainda mais
qguando o objetivo é realizar melhorias nas vidas das pessoas e na educacdo. Mas é
preciso dar o primeiro passo.

E este foi realmente o grande propdsito deste trabalho.
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