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JORNALISMO DE MODA EM REVISTA: UM ESTUDO COMPARATIVO

RESUMO

A comunicacado é parte fundamental da histéria — e do dia a dia — do homem. Os
meios de comunicacdo de massa possuem um papel primordial na sociedade. A
moda, por sua vez, ganha cada vez mais destaque e hoje falar de moda esta na
moda. O assunto possui uma maior evidéncia e, cada vez mais, ganha um maior
espaco dentro da sociedade que passa a aceitd-lo como uma profissdo séria.
Porém, ainda hd um pré-conceito diante deste tema e acredita-se que a midia é uma
das grandes responsaveis por criar esta realidade que a moda esta hoje inserida.
Afinal, a moda é abordada nas paginas das revistas femininas desde suas primeiras
publicacdes. Neste contexto, questiona-se a forma de abordagem do assunto moda
pelas revistas. A partir disto, este trabalho de pesquisa buscou estudar a abordagem
do assunto nas paginas de cinco revistas brasileiras, sendo quatro destinadas ao
publico feminino: Claudia, Estilo, Malu e Nova; e a quinta revista, Elle — considerada
uma revista especializada no assunto. Primeiramente, foi realizada também uma
pesquisa bibliografica a fim de dar embasamento sobre os assuntos: comunicacao,
jornalismo, géneros jornalisticos, jornalismo de revista e moda. Posteriormente, foi
realizada uma analise conteudistica e comparativa a fim de entender a diferenca de
abordagem do tema moda nestas revistas. Os resultados sdo apresentados de
forma critica por meio de tabelas comparativas e analise dos contetudos dos textos
das matérias veiculadas nas revistas.

Palavras chaves: Jornalismo de moda. Revista. Géneros jornalisticos.



ABSTRACT

Communication is a fundamental part of the humanity history. The mass media have
a vital role in society. Fashion, in turn, gets more and more evidence today and
talking about fashion is trendy. The subject has a greater evidence and, increasingly
gains a greater space in society that comes to accept it as a serious profession.
However, there is a preconceived notion on this subject and it is believed that the
media has the major responsibility to create this reality that fashion is now included.
After all, fashion is discussed in the pages of women's magazines since it was
published for the first time. In this context, one wonders how to approach the subject
by fashion magazines. Because of it, this research study sought to approach the
topic in five Brazilian magazines, four of them is specifically for the female audience:
Claudia, Estilo, Malu and Nova, and the fifth magazine - Elle - considered a
specialized magazine on the subject. First, we research the communication science
literature in order to lend substance on the issues: communication, journalism,
journalistic genres, magazine journalism and fashion. Later, we conducted a
comparative study and a content analysis to understand the difference in approach to
the subject in these fashion magazines. The results are presented in a critical way
through tables and comparative analysis of the contents of the texts published in
theses magazines.

Key words: Fashion journalism. Magazine. Newspaper genres.
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1. INTRODUCAO

A comunicacao faz parte da histéria do Homem. Desde os primordios, com
desenhos nas paredes das cavernas, o homem ja buscava diferentes formas de
estabelecer comunicacdo. A comunicacdo serve também para que as pessoas
transformem-se e transformem a realidade em que vivem. Desta forma, os meios de
comunicacao representaram uma potencializacdo da acdo humana e a projecéao do
poder comunicativo do homem. Nesse sentido, as revistas merecem destaque por
conta das mudancas pelas quais passaram nas Ultimas décadas. Mudaram,
adequaram-se ao novo contexto e continuam fazendo parte do cotidiano
comunicacional.

Este trabalho analisard de que forma as revistas abordam o tema moda.
Optou-se por este tema por conta da proximidade do pesquisador com a escolha em
guestdo e também porque este assunto, nao raro, € abordado de forma superficial,
corroborando o esteredtipo de que moda € futil. Partimos do pressuposto de que
essa visao €, em muito, construida pela prépria midia que sempre aborda a moda
como algo desnecessario ou pontual. O que buscamos fazer aqui é apresentar um
comparativo — e uma analise conteudistica — entre diversas publicacdes voltadas
para o publico feminino e evidenciar a forma como a moda € abordada.

Como o universo de revistas é bastante vasto, optou-se por revistas
femininas, de forma que nosso recorte de pesquisa € composto pelas seguintes
publicacdes: Claudia, Elle, Estilo, Malu e Nova do més de abril de 2011. Da revista
Malu, Unica revista semanal escolhida, serdo analisadas quatro edi¢des distintas que
circularam durante o més de abril. Foram selecionadas estas revistas segundo um
critério de familiaridade e por possuirem uma tiragem com um valor significativo.

No segundo capitulo desta pesquisa abordamos o conceito de comunicacéo,
jornalismo, géneros jornalisticos e também o conceito de jornalismo em revista.

O terceiro capitulo aborda a evolucdo da moda nos século XIX e XX, além de
apresentar um breve relato sobre a moda do século XXI. Neste mesmo capitulo,
sera discutida também a histoéria social da moda, mostrando que a moda €, assim
como a comunicagao, uma constru¢cdo humana. Assim sendo, o aspecto social de
ambas merece destaque e, por conta disso, este capitulo enfoca a comunicagéo e

moda em sua vertente social.
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No quarto capitulo, analisamos uma vertente do jornalismo conhecida como
jornalismo de moda e 0s seus principais pontos relevantes.

O quinto capitulo traz a experimentacdo que, além de descrever as
caracteristicas basicas das revistas, faz uma analise descritiva e de conteudo das
paginas destas revistas selecionadas.

O sexto capitulo desta pesquisa busca entender a diferenca fundamental que
norteia o jornalismo de moda em revistas especializadas e revistas femininas.
Apresentamos também a diferenca na quantidade e na qualidade do contetdo de
todas as revistas pesquisadas como forma de estabelecer parametros que nos
permitam compreender a abordagem que as revistas selecionadas fazem do tema
moda e, em Ultima instancia, oferecer pistas para a compreensédo das razfes que

levam o tema aqui estudado a ser compreendido de forma diferente pelas leitoras.
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2. COMUNICACAO

O homem é, por natureza, um ser social. Ele precisa interagir e se relacionar
com 0 meio em que vive e com seus semelhantes. Esta interagdo se da através da
comunicagdo, na qual o homem se expressa e transmite suas
necessidades/conhecimentos para os seus semelhantes. Comunicar-se €, portanto,
uma necessidade basica humana que esté ligada diretamente a sociedade. Juan
Bordenave (1982, p. 16-17) acredita que sociedade e comunicagdo S0 uma coisa
s6. “Nao poderia existir comunicacdo sem sociedade, nem sociedade sem
comunicacdo. A comunicacdo nao pode ser melhor que sua sociedade nem esta
melhor que sua comunicacdo.” Mas 0 que é comunicacao? “A comunicagao € o
canal pelo qual os padrbes de vida sao transmitidos, pelo qual se aprende a ser
membro da sociedade” (BORDENAVE, 1982, p. 17).

A comunicacdo serve também para que as pessoas transformem-se e
transformem a realidade em que vivem. Ambas se influenciam mutuamente. Sem a
comunicagao o ser humano seria uma ilha. “Pela comunicagcdo as pessoas
compartilham experiéncias, ideias e sentimentos. Ao se relacionarem como seres
interdependentes, influenciam-se mutuamente e, juntas, modificam a realidade onde
estdo inseridas” (BORDENAVE, 1982, p. 36).

Historicamente, a comunicacdo passa a ser estudada como ciéncia a partir
das décadas de 1940 e 1950, tendo como for¢ca motriz a Segunda Guerra Mundial.
Na Segunda Grande Guerra, Hitler fez bastante uso do cinema como meio de
divulgacdo e propagacdo dos ideais nazistas. Porém, os primeiros estudos sobre

comunicacdo datam de um periodo bem mais antigo, desde a época da Aristételes.

Os primeiros passos em dire¢do ao estudo de uma Teoria da Comunicacao
pode ser verificado nos estudos de Aristoteles (384-322 aC) em sua obra
Arte Retdrica sobre a Oratéria e a Retdrica. O interesse aristotélico pelo
estudo da Oratdria centrou-se na necessidade de convencer uma audiéncia
sobre determinado assunto/ verdade. Trata-se, portanto, de um dos
primeiros estudos sobre persuasdo, um dos focos da Comunicacdo
(SANTOS, 2007, p. 102).

Estes apontamentos feitos por Aristoteles ha séculos, possuem hoje uma
grande validade e podem ser ainda considerados como um modelo a ser seguido.
Segundo Bordenave (1982), para a comunicacado acontecer sdo necessarios alguns

elementos basicos: uma realidade sobre qual o efeito é transformador; interlocutores
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— que dependendo da situagdo podem ser fontes da comunicacdo ou receptores;
mensagem; signos; e os meios usados para transmitir a mensagem.

Apesar de a comunicacdo possuir elementos basicos, ela ndo possui etapas.
E impossivel enumerar as fases da comunicacdo como se fossem uma sequéncia
linear. “A comunicacéao, de fato, € um processo multifacético que ocorre ao mesmo
tempo em varios niveis — consciente, subconsciente, inconsciente —, como parte
organica do dinamico processo da propria vida.” (BORDENAVE, 1982, p. 41).

Complementando este pensamento, Lima (2001, p. 62 apud SANTOS, 2007)
defende que a comunicacdo € uma necessidade humana fundamental para sua

existéncia.

os homens [..] ndo podem ser verdadeiramente humanos sem a
comunicacdo, pois sdo criaturas essencialmente comunicativas. Impedir a
comunicagao equivale a reduzir o homem a condi¢cao de “coisa”. Somente
através da comunicagdo humana é que a vida pode adquirir significado.

Apesar de a comunicacdo interpessoal ser a mais importante e a mais
presente no dia a dia das pessoas, ha também a comunicacao de massa, que ocupa
um lugar de grande valor e autoridade na sociedade. Afinal, “a comunicagao é a
forgca que dinamiza a vida das pessoas e das sociedades” (BORDENAVE, 1998, p.
11).

Os meios de comunicacdo buscam transmitir signos, transformados em
noticias e informacgdes para um alcance infinito de pessoas, através de veiculos com
relevancia tanto artistica, quanto cultural, comercial e politica. A utilizacdo destes
meios de comunicacdo, conforme acredita Bordenave, € a0 mesmo tempo arte e

tecnologia.

Arte, porque os meios ndo sao frios e indiferentes transportadores
mecénicos de mensagens, mas sim, parte do patrimdnio artistico do
homem, que busca, através deles, sua auto expressdo e a producédo de
valores estéticos. [...] Tecnologia porque, baseada em descobertas
cientificas, a época moderna presenciou o desenvolvimento acelerado de
novos mecanismos transmissores. (BORDENAVE, 1998, p. 61).

Estes meios de comunicacdo possuem como conceito basico, a difusdo das
mensagens para um grande numero de pessoas (massas). Para entendermos
melhor o conceito de comunicacdo de massa, é necessario entender, primeiro, o0 que
compde a ‘massa’. Mauro Wolf (2005, p. 7) defende que a massa € composta de
pessoas aleatorias, sem nenhuma ligacdo entre elas e que possuem poucas

chances de interagdo. Outra linha de pensamento, defendida por Ortega y Gasset
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(1930, p. 8 apud WOLF, 2005, p. 6) descreve a massa como um conjunto de

incompetentes.

[A massa] é tudo o que ndo avalia a si mesmo — nem no bem, nem no mal —
mediante razdes especiais, mas que se sente ‘como todo mundo’ e, no
entanto, ndo se aflige por isso, ou melhor, sente-se a vontade ao se
reconhecer idéntica aos outros.

Para complementar esta linha defendida por Ortega y Gasset, avaliamos o
ponto de vista de Simmel (1917, p. 68 apud WOLF, 2005, p.7) de que “a massa é
uma formacgdo nova, que ndo se baseia na personalidade de seus membros, mas
apenas nas partes que reinem um a todos os outros e equivalem as formas mais
primitivas e infimas da evolugdo organica”.

Comunicacdo de massa é, portanto, “um tipo especial de comunicacao
envolvendo condicbes de operacdo distintas, entre as quais estdo, em primeiro
lugar, a natureza da audiéncia, da experiéncia comunicadora e do comunicador”
(WRIGHT, 1973, p. 13).

Na mesma linha de pensamento de Wright, Souza (1996, p. 6) classifica os
meios de massa como “os veiculos de comunicagao destinados a um publico amplo,
um aglomerado gigantesco de individuos”. Estes veiculos transmitem a cultura de
massa que é “produzida segundo as normas macicas de fabricacdo e sempre se
destina a multidao”. Esta difusdo da cultura de massa, para Souza (1996, p. 7) pode
ser considerada como uma revolucado, por possibilitar que um grande numero de

pessoas tenha acesso a um mesmo conteudo.

Segundo alguns estudiosos, a revolucdo propiciada pelos media s6 é
comparavel a Revolugdo Industrial, em sua amplitude, verificando-se, a
partir das primeiras décadas do século XX, com o surgimento da tecnologia
especializada e seu emprego em larga escala na difusdo de mensagens.

McLuhan (1964, p. 17-18) entende os meios de comunicacdo de massa como
uma extensdo humana, ou seja, Nn0sSsO sistema nervoso € tencionado a seguir as
ideias transmitidas nos veiculos de comunicacdo como se fossem extensées dos
nossos proprios sentidos, fazendo com que sintamos felicidade, tristeza, raiva,
compaixao, quando estamos compartilhando noticias transmitidas na televisdo, por

exemplo.

Estamos nos aproximando rapidamente da fase final das extensbes do
homem: a simulacdo tecnolégica da consciéncia, pelo qual o processo
criativo do conhecimento se estenderd coletiva e corporativamente a toda a
sociedade humana, tal como j& se fez com nossos sentidos e nossos nervos
através dos diversos meios e veiculos. Se a proje¢do da consciéncia [...]
sera ou ndo uma ‘boa coisa’, € uma questdo aberta as mais variadas
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solugdes. [...] Qualquer extensdo — seja da pele, da méo, ou do pé — afeta
todo o complexo psiquico e social.

Para explicar melhor este conceito de extensdo humana, McLuhan cita o
psicologo C.G. Jung (1928 apud McLuhan, 1964, p. 37):

Todo romano era cercado por escravos. O escravo e a sua psicologia
inundaram a Itélia antiga, e todo romano se tornou interiormente — e, claro,
inconscientemente — um escravo. Vivendo constantemente na atmosfera
dos escravos, ele se contaminou de sua psicologia, através do inconsciente.
Ninguém consegue evitar essa influéncia.

Com a nova cultura de massa, informagcbes que antes atingiam poucos,
passaram a atingir muitos. Este processo iniciou-se com os livros e foi se
aperfeicoando até chegar a Internet, que permite a aproximacdo de pessoas de
diferentes pontos do globo. McLuhan (1977, p.358) defende que a comercializacao
da cultura de massa permitiu que “a lingua e as artes deixassem de ser os agentes
primarios da percepgéo critica, para se tornarem meros meios ou recursos de
acondicionamento, ou embalagem, para distribuir uma torrente de mercadorias
verbais”.

Tanto na comunicacdo interpessoal quanto na comunicacdo de massa, ha
uma intencdo basica ao realiza-la. Esta intencdo pode ser transmitir uma ideia, um
conhecimento ou até influenciar — e manipular — pessoas. Segundo Bordenave
(1998, p.22), como fonte codificadora da mensagem “a pessoa espera que o
receptor selecione sua mensagem, a compreenda, a aceite e, finalmente, a aplique”.

Os meios de comunicacdo de massa possuem um grande potencial e a
capacidade de atingir milhdes de pessoas com a mesma mensagem. O Unico
problema é enxergar se a midia utiliza todo seu poder de maneira positiva.
Bordenave acredita que os veiculos usam seu poder tanto de forma positiva quanto
negativa. Positiva quando pensamos no caso de “milhbes de pessoas, que viviam
isoladas e carentes de estimulos para a inteligéncia e recursos do trabalho, hoje tém
maior acesso a ciéncia, a tecnologia, a arte e a cultura” (BORDENAVE, 1998, p. 33).

Se formos analisar os pontos negativos da comunicacdo de massa, podemos
enxergar varias lacunas. Dentre elas, a mais importante e mais debatida € que os
veiculos sdo carregados de ideologia e acabam transformando a populacdo em
meros fantoches da midia, completamente passivos as informagfes passadas que

buscam apenas consumir o que é vendido nas emissoras.
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Todo este poder dos meios de comunicacdo de massa vem do fato de o ser
humano possuir uma capacidade associativa entre os diversos signos. “Essa
capacidade associativa [...] estimula associacfes relacionadas com as motivacoes
basicas humanas: seguranca, prestigio, status, prazer, novas experiéncias, poder
etc.” (BORDENAVE, 1998, p. 50).

A finalidade dos meios de comunicacdo é ao mesmo tempo difundir ideias,
divertir e influenciar nas atitudes e comportamentos. Para Wolf (2005, p. 138-139),
atualmente, os efeitos da comunicagédo estdo ligados, primeiramente, a0 consumo
de comunicacdes de massa, ou seja, vai haver um efeito “cognitivo baseado no
sistema de conhecimentos que o individuo assume e estrutura com estabilidade”.
Em segundo lugar, o autor defende que estes efeitos estdo ligados diretamente ao
tempo que o individuo passa em contato com estes meios, portanto estes efeitos séo
cumulativos.

A comunicacdo de massa possui algumas caracteristicas basicas que ajudam
a classifica-la. Wright (1973) defende que este tipo de comunicacdo pode ser

definida como rapida, publica e transitoria.

Pdblica porque, na medida em que as mensagens ndo sdo enderecadas a
ninguém em particular, seu contetdo é aberto ao critério do publico. E
rapida porque as mensagens sao feitas para grandes audiéncias em tempos
relativamente curtos. [...] E transitoria porque a intencdo é de que sejam
consumidas imediatamente (WRIGHT, 1973, p. 14).

Existem varias maneiras da comunicacdo de massa acontecer e para a
comunicagao ser considerada como massiva € necessaria ser “dirigida para uma
audiéncia relativamente grande, heterogénea e anénima” (WRIGHT, 1973, p.13).
Portanto, podemos considerar como comunicacdo de massa 0 cinema, 0S
programas de entretenimento e, até certo ponto, também o jornalismo.

Quando falamos de Comunicac¢ado Social, o jornalismo é apenas uma de suas
vertentes. As mais comuns, além do jornalismo, sdo publicidade e propaganda e
relacdes publicas. As trés possuem bastante semelhanca em sua esséncia, mas sao
trés areas completamente distintas. Elisa Kopplin (2001, p. 13-17) defende que
gualquer uma das &reas da Comunicacdo Social possui “[...] tarefas e
responsabilidades bem distintas. Estas diferencas devem ficar claras para que néo
haja desrespeito a legislagao [...]".

De maneira simples, podemos resumir cada uma delas a partir de: o

profissional de Rela¢des Publicas tem como preocupacéo a criagdo, planejamento e
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execucado de programas de integracdo entre o publico interno de determinado
veiculo/empresa e do publico externo. J4 o publicitario deve criar e executar pecas
publicitarias que serdo veiculadas nos mass media. Por fim, o jornalismo, lida com
tudo que é informacdo e noticia dentro e fora dos veiculos de comunicagdo para

transmitir os fatos para a populacéo.

2.1 JORNALISMO

Para Clévis Rossi (2006, p. 7), independente de qualquer definicdo

académica, o jornalismo é

uma fascinante batalha pela conquista das mentes e coracdes de seus
alvos: leitores, telespectadores ou ouvintes. Uma batalha geralmente sutil e
gque usa uma arma de aparéncia extremamente inofensiva: a palavra,
acrescida, no caso da televiséo, de imagens.

Esta batalha vivida diariamente pelo jornalismo tem como objetivo formar a
opinido publica. “E inegavel que [a imprensa] desempenha um papel chave na
batalha para ganhar as mentes e cora¢des dos segmentos sociais que, no Brasil, ao
menos, formam o que se chama de opinido publica.” (ROSSI, 2006, p. 8).

Mas o que € a opinido publica? A professora da USP Sidinéia Gomes Freitas
(1984), defende que ndo é possivel determinar ainda qual é a real natureza deste

termo, mas é possivel encontrar alguns pontos em comuns quando 0 assunto € este.

A opinido publica esta diretamente relacionada a um fenémeno social que
podera ou néo ter carater politico; € um pouco mais que a simples soma das
opinides; é influenciada pelo sistema social de um pais, de uma
comunidade; é influenciada pelos veiculos de comunicagdo massiva; podera
ou ndo ter origem na opinido resultante da formacg&o do publico; ndo deve
ser confundida com a vontade popular, pois esta se relaciona aos
sentimentos individuais mais profundos; depende e resulta de uma
elaboracdo maior; ndo é estatica, € dindmica (FREITAS, 1984).

Jornalismo €, portanto, um fendmeno social e dindmico. Ele “se nutre do
efémero, do provisodrio, do circunstancial” (MELO, 2003, p. 13). Ja Beltrao (2006, p.
13) acredita que a funcdo basica do jornalismo, desde a pré historia, € informar,
orientar e entreter o publico. Porém, Melo (2003, p. 15) complementa ao defender
qgue a esséncia do jornalismo “esta no fluxo de informagdes da atualidade que ocorre
nas péaginas dos jornais (e implicitamente também no espago dos outros media)”. A
imprensa, que permitiu o surgimento do jornalismo,

surgiu como resultado de crescentes exigéncias socio-culturais que se
manifestaram na nascente engrenagem burocratica, nas operacdes
mercantis e financeiras que movimentavam as cidades, na circulagdo mais
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rapida das ideias e dos inventos que tornaram a reproducdo do
conhecimento um fator politico significativo (MELO, 1973 apud MELO,
2003).

Neste sentido, o jornalista dos dias de hoje é um profissional em tempo
integral, que tem o dever de informar ao mesmo tempo em que seduz seu leitor e
deve possuir sempre um compromisso com a verdade. Para Beltrdo (2006, p. 20), o

jornalista é o

profissional que deve possuir solida base de conhecimentos cientificos
naturais e sociais e treinamento técnico eficiente, ao lado de vocacao para
dificeis atividades do oficio, agucado senso de responsabilidade e
consciéncia da missdo que a comunidade lhe ortogou.

Para que a mensagem seja considerada como jornalistica, € necessario que
ela atenda a uma série de exigéncias. Para Beltrdo (2006, p.30), estas exigéncias
séo: atualidade, variedade, interpretacéo, periodicidade, popularidade e promocao.

O jornalismo, ao contrario da Histéria, vive do presente, de fatos atuais do
nosso cotidiano. Porém, a atualidade jornalistica ndo se limita apenas aos fatos
correntes, mas também a acontecimentos passados que acabam atuando sobre “a
consciéncia do hoje, ao que € oportuno para ser narrado, dito, comentado ou feito
agora” (BELTRAO, 2006, p. 30). Por exemplo, o aniversario da morte de Assis
Chateaubriand® remete a um fato de uma personalidade que marcou a histéria do
jornalismo brasileiro e merece relevancia na pauta do dia.

A universalidade de assuntos do jornalismo se da o nome de variedade.
Segundo Beltrdo (2006, p. 31), o jornalista deve colher os fatos que despertem
interesse publico, seja por seu conteldo ou por suas caracteristicas, em diversos
setores e transforma-los em noticias, afinal, o jornalismo deve ser a mais completa
sintese de tudo que faz parte do organismo social.

A mera informacéao, livre de qualquer tipo de interpretacéo, faria do jornalismo
uma bagunca sem sentido, pois o leitor teria todo o trabalho de procurar as razdes

de porque tudo acontece.

Ao jornalista cabe julgar a sua importancia [do fato], analisa-lo, sintetiza-lo,
escolher e divulgar ensinamentos, enriquecé-los ou censura-los, de modo
que cheguem ao leitor devidamente interpretados. [...] E mister que o
jornalista desenvolva um critério especial, submetendo o interesse particular
e transitorio ao interesse geral e aos valores permanentes (BELTRAO,
2006, p. 32).

! Foi um magnata da comunicagdo brasileira, proprietario dos Diarios Associados. “Chatd” foi o
responsavel pela implantagdo da televisao no Brasil.
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Vale salientar que interpretar um determinado fato ndo permite ao jornalista
carregar a informacdo de uma visdo pessoal, uma opinido. Quando o jornalista
interpreta algum acontecimento para melhor transmiti-lo ao leitor, a funcdo é
justamente esta: peneirar o que € relevante ou ndo, para que O receptor possa
entendé-la da melhor forma possivel. A maneira como o leitor vai entender — ou ndo
— a mensagem também pode estar relacionada a periodicidade de publicacéo.

Esta periodicidade diz respeito aos intervalos em que as noticias sao
publicadas, ou seja, mensalmente, semanalmente, diariamente. J4 a popularidade,
segundo Beltrdo (2006, p. 33), esta ligada ao problema maximo do jornalismo: “o
seu livre exercicio e a sua capacidade de influir na opinido publica”. (2006, p. 33)
Portanto, para influenciar na opinido publica, é necessario que o jornalismo alcance
a maioria da populacéo.

[O veiculo jornalistico] € uma instituicdo social majoritaria e ndo de grupos e
minorias. Por isso, reclama de meios de circular rapidamente e alcancar, em
profundidade e extensdo, as maiorias a que se dirige. [...] Seu proposito
formal é chegar a todos os individuos. Até mesmo nas publicacBes
especializadas, esse proposito existe (BELTRAO, 2006, p. 33).

Neste propoésito de alcancar a todos, Rossi (2006, p. 7) complementa que o
jornalismo € uma batalha bastante importante ao se tratar do ponto de vista politico
e social. Isso “justifica e explica as imensas verbas canalizadas por governos,
partidos, empresarios e entidades diversas para [...] veiculos de comunicacdo de
massa”.

Para a transmissdo da mensagem jornalistica, existem, segundo Beltréo,
guatro modalidades basicas. Sao elas: oral, pela imagem, audiovisual e escrita. A
primeira delas, a modalidade oral, esta ligada ja a primeira manifestacdo da
atividade jornalistica e €, até hoje, a mais comum e mais utilizada para propagacao
da mensagem. Para Beltrdo (2006), caracteriza-se como oral as narrativas, 0s
didlogos, a oratéria, o teatro, oS mensageiros, 0s pregadores etc. Hoje em dia, o

maior propagador do jornalismo oral € o radio que

tornou possivel a milhdes de analfabetos e individuos e comunidades
isoladas se informarem em tempo recorde de acontecimentos socialmente
significativos que demandariam dias, meses e até anos para chegar ao seu
conhecimento (BELTRAO, 2006, p. 21).

A ilustragdo é um excelente veiculo para transmissdo de ideias e,

consequentemente, de mensagens jornalisticas.
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Do ponto de vista psicolégico, a imagem oferece mais possibilidade de
fixacdo do que a propria visdo direta do fato. [...] A imagem jornalistica
procura dar uma visdo sintética completa do acontecimento, sendo
imediatamente compreendida pelo observador sem apelo a sua inteligéncia
ou a sua imaginacgéo e independente do grau de cultura que detenha ou do
idioma que fale (BELTRAO, 2006, p. 22).

Podemos considerar a modalidade da imagem como a mais universal de
todas e que engloba, como exemplo, o desenho, a fotografia, a caricatura e o
cinema. O cinema foi inventado em 1895, pelos irmaos Lumiére, na Franca, e ndo
possuia fala, era composto apenas por imagem, ou seja, nada mais era que a
fotografia em movimento (BELTRAO, 2006, p. 22).

A reunido de som e imagem originou 0 cinema sonoro e a televisdo. A
primeira transmisséo televisiva brasileira foi em 1950, gracas a Assis Chateaubriand
e, em 1960,

o0 Brasil jA4 possuia 13 emissoras de TV que se exibiam filmes,
documentarios de ocorréncias ou se focalizavam diretamente em
acontecimentos sociais, jogos esportivos, comicios politicos, etc., tornando
uma realidade o chamado telejornalismo (BELTRAO, 2006, p. 24).

Finalmente, temos a modalidade do jornalismo impresso que engloba os
periodicos, jornais, revistas, tanto de pequena quanto de grande circulacdo. Para
Beltréo (2006, p.28), o jornalismo impresso possui uma elevada importancia na vida
contemporanea, ndo apenas para o individuo, mas também para a sociedade como
um todo. Porém, Ricardo Noblat (2007, p. 25) acredita que a importancia do
jornalismo impresso decaiu com o advento da televisdo. Antigamente, os fatos so
alcancavam grande repercussao se fossem publicados nos jornais. Hoje, este papel
foi substituido pela televisdo. Contudo, ainda para Noblat, o mérito dos jornais se
encontra em resistir a esta influéncia avassaladora da TV, ao enxergar “a relevancia
social de um fato e de dar-lhe a importancia devida. A televisdo comercial, ndo. Ela
examina o fato, antes de tudo, a luz da riqueza de imagens que possa oferecer. E da
audiéncia que possa atrair.”

Para Sousa (2002, p. 28), ndo devemos falar de ‘jornalismo’, mas de
‘jornalismos’. Afinal, as pessoas sao diferentes e precisamos de jornalismo para
agradar todos estes tipos de pessoas. “As diferentes pessoas querem e precisam de
diferente informacéo, tratada e apresentada de forma diferente.”

A partir deste conceito de agradar a todo tipo de publico, que nasce a
especializagéo dos veiculos jornalisticos. Assim, cada dia mais, o jornalismo busca a

segmentacdo e a especializacdo. Segundo Esteves (2000, p. 25), esta € a nova
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“estratégia global dominante — a diferenciacdo dos publicos e a segmentacdo do

mercado como processos mais eficazes de homogeneizagéao geral, com estritos fins

de lucro.”

A comunicacao jornalistica tem um papel importante e fundamental para o dia

a dia das pessoas.

De alguma forma, as noticias, entre multiplas outras fungdes, participam da
definicdo de uma nocéao partilhada do que é atual e importante e do que néo
0 €&, proporcionam pontos de vista sobre a realidade, possibilitam
gratificagbes pelo seu consumo, podem gerar conhecimento e também
sugerir, direta ou indiretamente, respostas para 0s problemas que
cotidianamente os cidadéos enfrentam (SOUSA, 2002, p. 119).

Aqui, alids, cabe ressaltar a teoria do agenda setting. A teoria parte do

seguinte questionamento: Quem pauta quem? E a midia que pauta o dia a dia da

sociedade ou a sociedade que pauta o que é veiculado? A teoria do agendamento

sustenta que,

[...] em consequéncia da ag&o dos jornais, da televiséo e dos outros meios
de informacdo, o publico é ciente ou ignora, da atencdo ou descuida,
enfatiza ou negligencia elementos especificos dos cenarios publicos. As
pessoas tendem a incluir ou excluir dos proprios conhecimentos o que a
midia inclui ou exclui do préprio conteddo. Além disso, o publico tende a
conferir ao que ele inclui uma importancia que reflete de perto a énfase
atribuida pelos meios de comunicacdo de massa aos acontecimentos, aos
problemas, as pessoas (SHAW, 1979, p. 96 apud WOLF, 2005, p. 143).

Para Mauro Wolf (2005, p. 145-146), o publico possui uma grande

dependéncia cognitiva da midia e a teoria do agenda setting postula um impacto

direto da mensagem sobre os destinatarios. Este impacto, embora nao seja

imediato, se configura em dois niveis: primeiramente, é relativo a ‘ordem dos dias’ e

depois com a maneira pela qual as noticias estao divididas ao longo desta ‘ordem

dos dias’.

Desta maneira, podemos enxergar o papel social do jornalismo.

Os meios jornalisticos, ao tornarem a sociedade tendencialmente mais
conhecida e reconhecivel por ela prépria, contribuiram, desde que
apareceram, para a ocorréncia de modificagdes sociais profundas (SOUSA,
2002, p. 121).

Os meios de comunicacdo ajudaram a modificar a visdo de mundo pela

populacdo. E, para Sousa (2002, p. 122), é possivel afirmar que os veiculos

jornalisticos séo o principal canal de comunicacao publica da sociedade com o poder

e vice versa. Mas é importante lembrar que a realidade transmitida por estes media,

sdo realidades mediatizadas, ou seja, “0s meios jornalisticos mediatizam o nosso
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conhecimento das realidades que ndo conhecemos e propde-nos, logo a partida,
determinadas interpretacdes para estas mesmas realidades (SOUSA, 2002, p. 122).

Contudo, quando pensamos em mensagem jornalistica, temos que levar em
conta os géneros jornalisticos, que fazem com que a informacdo seja melhor

direcionada ao seu publico e consiga também cumprir a sua intencéo social.

2.2 GENEROS JORNALISTICOS

A classificacdo em géneros existe desde a época da Grécia Antiga. Platdo
propbs para a literatura, primeiramente, a divisdo entre género sério (epopéia e
tragédia) e o género burlesco (satira e comédia). Posteriormente, Platéo alterou esta
classificacdo para trés modalidades: género mimético ou dramatico (tragédia e
comeédia), género expositivo ou narrativo (ditirambo, nomo, poesia lirica) e género
misto que é a associacdo das duas primeiras. (MEDINA, 2001, 45). Para Greimas
(1979, p. 202 apud MEDINA, 2001, p. 45):

O género designa uma classe de discursos, reconhecivel gracas a critérios de
natureza socioletal. Estes podem provir quer de uma classificacdo implicita
que repousa, nas sociedades de tradicdo oral, sobre a categorizacdo
particular do mundo, quer de uma “teoria dos géneros” que, para muitas
sociedades, se apresenta sob a forma de uma taxionomia explicita, de carater
nao cientifico. Dependente de um relativismo cultural evidente e fundada em
postulados ideolégicos implicitos, tal teoria nada tem de comum com a
tipologia dos discursos que procura constituir-se a partir do reconhecimento
de suas propriedades formais especificas. O estudo da teoria dos géneros,
caracteristico de uma cultura (ou de uma area cultural) dada, ndo tem
interesse sendo na medida em que pode evidenciar a axiologia subjacente a
classificacdo: ele pode ser comparado a descricdo de outros etno ou
sociotaxionomias.

Para este trabalho, interessa os géneros midiaticos que possuem um papel
fundamental para compreender os diversos discursos dos meios de comunicacéao de
massa. No jornalismo, segundo Gargurevich (apud MELO, 1994, p. 39), géneros sao
“formas que busca o jornalista para se expressar. [...] Sdo formas jornalistico-
literarias com o objetivo de relato da informacdo e ndo necessariamente o prazer
estético.” Dovifat (apud MELO, 1994, p. 39) compartilha da opinido de Gargurevich
de que “as formas de expressao jornalistica se definem pelo estilo e assumem

expressao propria pela obrigacao de tornar a leitura interessante e motivadora.”
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Para Melo (2003, p. 25), sdo duas as categorias basicas do jornalismo: o
jornalismo informativo e o jornalismo opinativo e esta distingdo de categorias se

deve a um artificio profissional e politico.

Profissional no sentido contemporéneo, significando o limite em que o
jornalista se move, circulando entre o dever de informar (registrando
honestamente o que observa) e o poder de opinar, que constitui a concessao
gue lhe é facultada ou ndo pela instituicdo que atua. Politico no sentido
histérico: ontem, o editor burlando a vigilancia do Estado, assumindo riscos
calculados nas matérias cuja autoria era relevada; desviando a vigilancia do
publico leitor em relacdo as matérias que aparecem como informativas, mas
na pratica possuem vieses ou conotacdes (MELO, 2003, p.25).

Porém, existem outros autores que colocam lado a lado a estes dois géneros
basicos, o0 género interpretativo e o jornalismo de entretenimento. Basicamente, esta
divisdo de géneros prega que o género

informativo, com a preocupacdo de relatar os fatos de uma forma mais
objetiva possivel; interpretativo, que, além de informar, procura interpretar
os fatos; opinativo, expressa um ponto de vista a respeito de um fato;
entretenimento, que sdo informacdes que visam a distracdo dos leitores
(MEDINA, 2001, p. 51).

Para Medina (2001, p. 51):

essa divisdo serve para identificarmos como os fatos jornalisticos séo
processados, servindo como uma ferramenta inquestionavel para que os
leitores se orientem na procura das informacfes desejadas, pois, quando
lemos um editorial, por exemplo, devemos ter consciéncia de que estamos
recebendo um ponto de vista da empresa jornalistica, o0 mesmo
acontecendo com um artigo ou uma cronica.

Porém, quando estudamos os géneros jornalisticos, percebemos que néo
existe um consenso em relacdo aos tipos e a quantidade de géneros existentes.
Conforme cita Medina em seu artigo “Géneros jornalisticos: repensando a questao”
(2001, p. 48), Emil Dovifat (apud MEDINA, 2001) afirma que os géneros jornalisticos
sdo apenas formas definidas pelo estilo com o intuito de tornar a leitura interessante.
Ja Folliet (apud MEDINA, 2001) “acredita que sao formas utilitarias, pois as
diferencas entre os géneros surgem justamente da correspondéncia dos textos que
os jornalistas escrevem em relacao as inclinacdes e aos gostos do publico.”

As diferencas, no entanto, ndo param por ai. Gargurevitch (1982 apud
MEDINA, 2001, p. 48) revisa as definicbes de diversos autores sobre o assunto e
mostra que pode-se ir muito além de apenas género informativo, opinativo,
interpretativo e de entretenimento.

Seguindo a mesma linha de pensamento de Gargurevitch, Bonini (2003, p.

207 apud TRESCA, 2007, p. 10), em seus estudos, defende que, na éarea de
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comunicacdo, € complicado classificar determinados materiais como algum tipo
especifico de género jornalistico. Os textos que aparecem nas paginas dos jornais
diariamente ndo podem ser classificados e muito menos divididos em tipologias
diferentes. A partir desta ideia, o autor ainda complementa que ha uma certa
caréncia de material quando pretende-se discutir os géneros.

Enquanto os autores em outros campos tém tratado o género textual como
um fendmeno de linguagem socialmente constituido (ligado a atos
enunciativos ou a agfes de linguagem efetivos ou efetivaveis) e tentado
construir modelos explicativos da acdo dos sujeitos na linguagem; no campo
da comunicacdo, os estudos ainda se inscrevem em uma perspectiva
tipologizante. E dificil depreender, nesta literatura, o que é um género
jornalistico, bem como quais sdo os géneros que compdem o jornal.

Assim, acabamos concluindo que ndo é possivel existir pureza de géneros,
num mesmo texto, seja jornalistico ou ndo, e muito menos um consenso em relacéo
as definicdes do tema. Isso significa que podem existir diversos géneros. Beltrdo

(apud MELO, 1994, p. 59), apresenta 0s géneros jornalisticos em trés categorias:

A) Jornalismo informativo

= Noticia

= Reportagem

= Histéria de interesse humano
» Informacé&o pela imagem

B) Jornalismo interpretativo

= Reportagem em profundidade
C) Jornalismo opinativo

= Editorial

= Artigo

= Crbnica

=  Opinido llustrada

Opinido do leitor

Este critério é estritamente funcional, pois “Beltrao sugere uma separagao dos
géneros segundo as fungbes que desempenham junto ao publico leitor: informar,
explicar e orientar.” (MELO, 1994, p. 59). E importante observar que, para Beltrdo, o
género de entretenimento ndo é aceito como género jornalistico, pois, para ele, o

jornalismo € uma atividade séria que ndo da margem para a diversao.

Sendo uma atividade comprometida com a promog¢do do bem comum, ela
deve se ater ao universo estrito do real, da verdade, da atualidade. Isso ndo
exclui a presenca do entretenimento nos meios de comunicagdo, mas em
espacos apropriados para a fruicéo estética (BELTRAO apud MELO, 1994,
p. 59-60).

Para Melo (1994, p. 60) porém, esta diferenciacdo de géneros proposta por
Beltrdo nao é valida, pois 0 mesmo se fixa ao senso comum que rege a profissdo e

acaba sendo incongruente.
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Ele fala em reportagem e reportagem em profundidade. Pela descricdo que
faz das respectivas técnicas de captacao, redacdo e edi¢do, bem como dos
modos de expressdo que assumem na superficie impressa, ndo se torna
convincente a sua segmentacdo em dois géneros. Na verdade, afiguram-se
como espécies de um mesmo género. [...] Também se mostra discutivel a
classificacdo da histéria de interesse humano como género humano. Na
pratica, o que ocorre € a sua distingdo como ‘matéria fria’, permitindo-se ao
jornalista que a escreve recorrer ao arsenal narrativo peculiar ao universo da
ficcdo. Mas nada a diferencia da reportagem. O relato jornalistico é
fundamentalmente o mesmo.

Baseando-se nessa ideia, Melo acredita que a distincdo de géneros deve-se
ficar apenas entre o jornalismo informativo e o jornalismo opinativo. Afinal os
cidadaos necessitam recorrer a alguma instituicdo que possa mediar a realidade.

Cabe-se, portanto, esta fungéo ao jornalismo:

uma instituicdo que facam saber aos interessados o que esta acontecendo
e possam também dizer o que pensam dos fatos que ocorrem. O jornalismo
articula-se, portanto em funcdo de dois nucleos de interesse: a informacao
(saber o que passa) e a opinido (saber o que se pensa sobre o que se
passa). Dai o relato jornalistico haver assumido duas modalidades: a
descricdo e a versdo dos fatos (MELO, 1994, p. 63).

Melo (1994, p. 63) ainda complementa que € ai que reside a bifurcacdo entre
jornalismo informativo e jornalismo opinativo. E importante salientar que ndo ha
espaco para o jornalismo interpretativo e jornalismo diversional por ndo possuirem a
abordagem jornalistica que é praticada no Brasil. Isto acontece pelo fato da
interpretacdo (como processo explicativo, baseado no sentido norte-americano) ser
completamente sanada pelo jornalismo informativo. Assim como o0 género

diversional, que pode ser considerado apenas como um recurso narrativo.

2.3 JORNALISMO DE REVISTA

Uma revista € um veiculo de comunicacdo, um produto, um negocio, uma
marca, um objeto, um conjunto de servicos, uma mistura de jornalismo e
entretenimento. Nenhuma das definicdes acima esta errada, mas também nenhuma
delas abrange completamente o universo que envolve uma revista e seus leitores
(SCALZO, 2003, p. 11-12).

As revistas, além de serem esteticamente mais sofisticadas do que os jornais,
podem produzir textos mais criativos, geralmente utilizando da reportagem

interpretativa.
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As revistas exigem de seus profissionais textos elegantes e sedutores.
Considerados os valores ideoldgicos do veiculo, ndo ha regras muito
rigidas. Ha, isto sim, uma conciliagdo entre as técnicas jornalistica e
literaria. Ndo fazem exatamente literatura, porque jornalismo nado se
expressa por supra-realidades. [...] O estilo magazine, por sua vez, também
guarda suas especificidades, na medida em que pratica o jornalismo de
maior profundidade. (VILAS BOAS, 1996, p. 9).

Por todo o charme presente em uma revista, seja pela sua diagramacao, pela
sua sofisticacdo ou pelo seu texto, hA um caso de amor entre o leitor e sua revista
preferida. Pessoas colecionam revistas, guardam cuidadosamente na estante,
possuem o prazer de andar nas ruas segurando a sua revista favorita e as revistas
sdo tao sofisticadas, que nédo é possivel nem ter coragem de joga-las fora. “Lazer e
um certo luxo foram-se associando a ideia de revista no século XX. [...] Revista é
ilustracéo, é cor, jogo, prazer, é linguagem mais pessoal, é variedade [...]” (BUITONI,
1986, p. 17-8).

Esta paixdo entre o publico e o veiculo, para Scalzo (2003, p. 12), se da por
uma revista ser o ponto de encontro entre o leitor e o jornalista. A revista ajuda a
construir uma identidade, possibilita ao leitor a sensacao de fazer parte de algum
grupo.

Para se escrever para qualquer veiculo de comunicacéo, seja ele radio, TV,

jornal diario ou revista, é necessario possuir o estilo daquele meio.

O estilo é tudo que individualiza uma obra criada pelo homem, como
resultado de um esforco mental, de uma elaboracéo de espirito, traduzido
em imagens, ideias ou formas concretas. A rigor, a natureza nao tem estilo;
mas tem-no o quadro em que o pintor a retrata, ou a pagina em que o
escritor a descreve (GARCIA, 1973 apud VILAS BOAS, 1996, p. 33).

Este estilo, para Vilas Boas (1996, p. 33), é diferente em cada revista, o0 que
nao impede que nenhuma delas deixe de possuir um texto jornalistico. E acrescenta
gue cada redator de revista possa ter um estilo préprio dentro do estilo magazine,
“‘um estilo que possa combinar a objetividade com a narrativa literaria.”

Podemos dizer que o estilo de escrita esta vinculado com o género
jornalistico. Pois o que “caracteriza um estilo é a decisao de escolher um elemento
em vez de inumeros outros disponiveis” (VILAS BOAS, 1996, p. 33). E ao escolher
estes determinados elementos e agrupa-los na formacdo do texto, acabamos por
decidir se estamos tratando de um texto opinativo, interpretativo, informativo ou
diversional.

E, um dos maiores desafios para se escrever em revista € entender que a

noticia que esta sendo veiculada ali provavelmente ja foi noticiada pela TV, pelo
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jornal impresso, pela radio e pela internet. E fundamental que o jornalista de revista
compreenda que a matéria impressa numa revista ndo pode conter as mesmas
coisas ditas ao longo de toda semana em outros veiculos, mas sim uma versao mais
aprofundada, apurada e completa do que tudo aquilo que o leitor j& conhece. Sem
esquecer também que o publico de revista é extremamente mais segmentado do
que de qualquer outro veiculo.

Esta variedade das publicacdes mostra que, nas revistas, ndo é apenas o
género informativo que existe, o que implica em um conflito sobre o papel do

jornalista ao se escrever para este tipo de veiculo.

[Nas revistas] ha também o entretenimento, a diversdo. Diferentemente do
jornal, a revista funde informacédo, educacéo, servico e entretenimento. E
aqui reside um grande conflito, porque a revista ndo parte apenas do
interesse publico para decidir o que vai ser noticia, mas parte do interesse
do publico. Esse € um no jornalistico, porque a chance de se invadir aquilo
gue é de carater privado € grande. Temos muitos exemplos de revistas que
publicam fofocas, boatos — especialmente sobre politica e celebridades. Ou
ainda paginas e paginas sobre pseudo-eventos que ndo sdo jornalisticos.
(GOULART, 2006)

Porém, Scalzo (2003 apud PAZ, CASTILHO, 2006, p. 55) defende que o
papel do jornalista deve ser o0 mesmo nao importa para que veiculo ele esteja

trabalhando.

Os principios basicos do jornalismo sdo iguais para qualquer tipo de veiculo:
o esforco para apurar os fatos corretamente, o compromisso com a
verdade, ouvir todos os lados que envolvem uma questdo, mostrar diversos
pontos de vista na tentativa de elucidar histérias, o respeito aos principios
éticos, a busca constante da qualidade de informacdo, o bom texto.
Qualquer que seja o jornalismo que se va fazer, esse € o dever basico —
seja em televisao, radio, Internet, jornal ou revista.

Embora o profissional seja 0 mesmo em qualquer redacédo, Scalzo (2003)
ainda complementa que é importante o jornalista ndo se conceber como um
paladino, mas sim como um prestador de servicos que ndo emite sua opinido nos
textos.

Ao contrario do jornalismo diario, os jornalistas de uma revista — seja ela
mensal, quinzenal ou semanal — possuem um tempo maior para apurar os fatos e
elaborar seus textos. A revista ndo é um veiculo que prima pela velocidade e nem
pela instantaneidade. “Ao dispor de um tempo maior para informar, analisar e
interpretar o fato, a revista semanal de informagbes ndo busca extremos de
imparcialidade” (VILAS BOAS, 1996, p. 34). Portanto, ao contrario de Scalzo, o
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autor acredita que uma revista pode assumir declaradamente o seu papel de
formadora de opini&o.

Pelo fato de a revista ter a competéncia de interpretar os fatos e possuir um
ponto de vista — 0 que nao significa possuir uma opiniao —, o texto acaba por possuir
uma tendéncia geral, o que, para Vilas Boas (1996, p. 34), permite uma apropriagao
de técnicas da literatura, possibilitando que o texto de revista seja 0 mais proximo da
literatura do que de qualquer outro meio impresso. “Como na literatura, é preciso
inspiracdo para escrever em revista, sem perder de vista, é claro, o estilo
jornalistico” (VILAS BOAS, 1996, p. 35).

Justamente pelo foco da revista ser o leitor e ndo apenas o que é de interesse
publico, o texto em revista pode conter esta linguagem “mais conotativa, opinativa,
literaria, sensacionalista; publica coisas que ndo seriam noticia em jornal’
(GOULART, 2006).

As revistas sdo produtos mais duraveis do que os jornais diarios e permitem
uso estético tanto da palavra quanto dos recursos graficos para melhor expressao

do jornalista. Assim, podemos dividir as revistas em trés grupos estilisticos:

as ilustradas, as especializadas e as de informacdo geral. [...] Qualquer
revista é especializada, ja que pretende um publico determinado. [...] A
especializacdo de uma revista pode ser temética ou segundo a
segmentacéo dos leitores (VILAS BOAS, 1996, p. 71).

E todos estes grupos de revistas possuem a obrigacéo de ir além do fato, nédo
apenas acompanha-lo. E importante que as revistas indiquem ao leitor o que aquilo
significa e no que vai implicar, sem esquecer que a palavra final € do receptor,
apesar de guiar o seu publico na interpretacdo de determinada noticia.

Portanto, podemos considerar a interpretacdo como mais uma das

caracteristicas basicas do jornalismo de revista.

Jornalismo interpretativo € o esforco de determinar o sentido de um fato, por
meio da rede de for¢as que atuam nele. Quando, inversamente, existe uma
atitude de valorizar o fato ou seu sentido, ja ndo é mais jornalismo
interpretativo, e sim opinativo (VILAS BOAS, 1996, p. 77).

E Vilas Boas (1996, p. 77) ainda acrescenta:

interpretar é dar informac@o sem opinar, expondo ao leitor o quadro
completo de uma situacé@o atual. De modo geral, o jornalismo interpretativo
deve ser um trabalho coordenado. O produto (ou a noticia) que sera
publicado é a informa¢do em toda sua integridade. Captada, analisada e
selecionada pelo jornalista. A ele cabe o diagnostico.
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Neste sentido, Scalzo (2003, p. 14) complementa: “[...] revistas vieram para
ajudar na complementacdo da educacdo, no aprofundamento de assuntos, na
segmentacdo, no servico utilitario que podem oferecer a seus leitores”. Como ja
citado anteriormente, ha uma relagdo passional entre o leitor e sua revista e, para
Scalzo (2003, p. 12) isso se da por a

Revista [ser] também um encontro entre um editor e um leitor, um contato
gue se estabelece, um fio invisivel que une um grupo de pessoas €, nesse
sentido, ajuda a construir identidade, ou seja, cria identificacbes, da
sensacao de pertencer a um determinado grupo.

A partir disto podemos considerar a revista como o veiculo ideal para o
jornalismo de moda: permite mobilidade e cria um caso passional com o leitor.

Paix&o esta que é fundamental para entender a moda.
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3. MODA

Moda nao é simplesmente o vestir das roupas. Moda é um fenbmeno: social,
cultural e, hoje em dia, até econdmico. Através das roupas, os valores, habitos e
costumes de determinada época sdo expressos. E a maneira de mostrar ao mundo
gquem somos.

A moda é um sistema que acompanha o vestuario e o tempo, que integra o
simples uso das roupas no dia a dia a um contexto maior, politico, social,
sociologico. Vocé pode enxergar a moda naquilo que escolhe de manha
para vestir, no look de um punk, de um skatista e de um pop star, nas
passarelas do Brasil e do mundo, nas revistas e até mesmo no terno que

veste um politico ou no vestido da sua avé. Moda néo € so ‘estar na moda’.
Moda é muito mais do que a roupa. (PALOMINO, 2003, p. 14)

A moda é hoje, portanto, um estilo de vida, que manifesta uma classe social
ou a “tribo” que o individuo esta inserido. Ela também demarca o lugar de insergao
no espacgo e no tempo, servindo como uma fonte de informag¢ao sobre os signos nas
pesquisas historicas. A roupa € uma segunda pele, que ndo busca atender apenas
as necessidades do vestir-se, mas acrescentar um valor a pessoa, além de seduzir e
transmitir certo glamour.

Basta examinar suas relacdes com as artes plasticas, com a fotografia, com
0 cinema, seu encontro com a musica, com a literatura e suas rela¢cdes com
0s meios de comunicacdo para acompanhar o seu devir. Como fonte de
informacdo, a moda gera noticia, mas também se aplica & propagacédo de

uma ideia, elemento intrinseco a um conceito, e que esta na base de sua
formagéo. (LIMA, 2008, p. 50).

Complementando o pensamento de Lima (2008), podemos citar Feghali
(2008, p. 14), para quem:

[...] as pessoas que circulam nos corredores de shoppings, nas ruas, nas

universidades, nas empresas, esta, na pratica, desfilando, pois é visto pelos

demais como modelo. [...] a sociedade consumista transforma seus

individuos em ‘vitrines globalmente montadas’, capazes de estabelecer em
gualquer parte do mundo.

A moda é uma manifestacdo da preocupacdo com a particularidade do
individuo, quaisquer que sejam 0os movimentos miméticos? que ai se manifestem.
“‘Novo grande dispositivo de luxo, a moda deriva menos do consumo ostentatério e
das mudancas econbmicas do que das transformacbes do imaginario cultural”
(LIPOVETSKY, 2005, p. 41).

% Segundo o dicionario Houaiss, é o que tem talento para imitar. E o adjetivo de mimetismo que é o
fendbmeno no qual alguns animais assumem o0 aspecto e a cor do ambiente em que vivem.
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A partir desta ideia, podemos enxergar que a moda possui um papel em que,
ao mesmo tempo em que a pessoa quer fazer parte de determinado grupo social,
esta mesma pessoa também quer se diferenciar dele, mesmo que seja apenas em
um pequeno detalhe.

Se a moda nao existiu sempre, € que exigia como condicdo de
aparecimento uma certa liberacdo da individualidade, a depreciacdo do
anonimato, a preocupacdo com a personalidade, o reconhecimento do
‘direito’ de valorizar-se, de fazer-se notar, de singularizar-se. No fim da
segunda Idade Média, precisamente, vem a luz um conjunto de fenébmenos
que ilustram essa afirmacdo da individualidade nas classes superiores.
Relembremos apenas o surgimento da autobiografia, do retrato e do

autorretrato, a paixdo pela gloéria, os testamentos e sepulturas
personalizados. (LIPOVETSKY, 2005, p. 41)

Por outro lado, Castilho e Martins (2008, p. 56) defendem que é impossivel o
uso individual da moda, pois qualquer tipo de selecdo que se pode fazer ja é prevista
pela sociedade e a moda ja possui como proposta padronizar estilos ou grupos, por
exemplo. Complementando, Feghali (2008, p. 29) acredita que qualquer mero
detalhe de uma vestimenta esta carregado de significado e quer mostrar qual a
posicao do individuo na sociedade.

As formas e distincdo de gostos e de cultura sédo, de fato, distincées de
classes e de fracGes de classes. Nada € neutro numa vestimenta. Cada
elemento, material, cor, forma, estampa e ornamentos pode trazer

significados de poder. A vestimenta participa da maneira como um individuo
se posiciona no processo de evolugdo social.

Castilho e Martins (2008, p. 28) vao além deste pensamento, defendendo que
a moda é um discurso social que concretiza as necessidades de uma época, além
de conferir significacédo ao sujeito.

Do erudito a cultura de massa, podem ser recuperadas, por meio da moda,
as identidades do sujeito, uma vez que a moda se constitui como um dos
extensores do proprio ser humano, filiando-o a determinados discursos
sociais que veiculam sua visdo de mundo.

Ao permitir ao individuo transmitir significado através das roupas, a moda
ganha uma posicédo de status social que, segundo Braga (2009, p. 104), faz com que
ela possa ser considerada arte, permitindo ao sujeito a transgressao. Ao se vestir, 0
homem quer chocar, tanto no lado positivo quanto no lado negativo. Nesta mesma
linha de pensamento de Braga, Baitello (2005 apud CASTILHO; MARTINS, 2008, p.
31) defende que a moda “[...] reafirma a liberdade do homem de recriar a propria

pele, ndo a primeira dada biologicamente, mas a segunda gerada por sua
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imaginagao e fantasia e tornada real por sua engenhosidade tedrica”. E isto s6 é
possivel, devido ao fato de que a sociedade contemporéanea privilegiar a imagem,
possibilitando que os trajes adquiram uma grande importancia.
Podemos dizer que nos vestimos pensando em nossa aparéncia, na forma
que seremos vistos pelo ‘outro’ e programamos um certo discurso,

adequado ou ndo, a certo grupo, mas que sentencie ou que materialize
(concretize) nossos desejos. (CASTILHO; MARTINS, 2008, p. 33)

Este conceito de privilégio a imagem é o ponto alto para entender como se da
a moda hoje em dia. Os profissionais de moda sao criadores, néao apenas de roupas,
mas de conceitos. Para entender o que determinado estilista quer passar €
necessario entender a ideia por trds daquele produto e muitas vezes, a imagem de
determinado produto € mais importante que ele proprio. Costuma-se “vender um
conceito, seja da marca ou de uma colecdo, mediante imagens, as vezes sem
aparecer a roupa, e 0 consumidor se convencia que nao podia viver sem tais
referéncias — 6tima féormula.” (BRAGA, 2009, p. 103-104)
Um ponto importante a discutir € que a sociedade atual permite este privilégio
a imagem, mas nem sempre foi assim. A moda nao € imutavel, ela se transforma
com a época, com a historia e se adapta a sociedade em que esta inserida. Braga
(2009, p. 100) discute este ponto, por exemplo, ao mostrar que a queda do Muro de
Berlim, em 1989, ndo trouxe mudancas apenas para o dia a dia da sociedade, mas
também para a moda.
O fato simbolizou o fim de uma época e de uma ideologia, obviamente que
marcou o inicio de outras. Na moda, pode-se dizer que representou o fim de

determinadas barreiras e preconceitos no vestir e 0 aparecimento de uma
grande liberdade de se expressar visualmente.

As roupas, desde sua origem, de acordo com Fligel (1966), servem a trés
finalidades basicas: enfeite, pudor e protecéo. E impossivel determinar qual dos trés
pode ser considerado mais importante, como também, qual foi o pontapé inicial para
a invencao da vestimenta. Flugel (1966, p. 12-13) defende que muitos autores néo
consideram a protecdo a base de tudo, por ser um argumento puramente utilitario. O
pudor também ndo possui muitos defensores por remeter a uma tradicdo biblica e
também ao campo antropoldgico. Porém, a teoria do enfeite € considerada a que
mais motivou a adocdo das roupas. “Os dados antropolégicos demonstram
principalmente o fato de que entre as ragcas mais primitivas existem povos sem

roupas, mas nédo sem enfeites” (FLUGEL, 1966, p. 13).
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Se formos analisar o inicio de tudo, gedlogos encontraram pinturas em
cavernas da Era Paleolitica®, que mostram que os homens primitivos cacavam os
animais, ndo so6 pela carne, mas também para utilizacdo da pele e protecdo do frio.
Porém, este uso da pele apresentava dois problemas, segundo Laver (2006, p. 10):
guando colocada sobre os ombros, as peles limitavam o movimento humano e, a
medida que secavam, estas peles endureciam e ficavam dificeis de manusear. Esta
dificuldade permitiu que, na busca pela solugcdo destes problemas, o homem
descobrisse o curtimento®, no qual, suas técnicas essenciais, estdo em uso até os
dias de hoje, e também a invenc¢éo da agulha.

[Foi] um dos maiores avancos tecnolégicos da histéria do homem,
comparavel em importancia a da roda e a descoberta do fogo. [...] Essa
invencao tornou possivel costurar pedacos de pele amolda-los ao corpo. O

resultado foi o tipo de vestimenta ainda usado pelos esquimoés (LAVER,
2006, p. 10-11).

Porém, os povos que viviam em climas temperados, descobriram como usar

fibras de animais e vegetais a fim de atender as suas necessidades. Laver (2006, p.
11) acredita que a feltragem foi o primeiro passo dado por estes homens.

Nesse processo, desenvolvido na Asia Central pelos ancestrais dos

mongdis, 1& ou pelos sdo penteados, molhados e colocados em camadas

sobre uma esteira. Em seguida, enrola-se a esteira com forca e bate-se nela

com uma vara. Os pelos ou a |a sdo, dessa forma, compactados, e o feltro

produzido é quente, maleavel e duravel, podendo ser cortado e costurado a
fim de se fazerem roupas, tapetes e tendas.

Com o passar dos anos, as técnicas de costura e as roupas foram se
aprimorando e evoluindo. Na Era Neolitica®, ja havia o tear, que exigia um abrigo
fixo. Este tear estabeleceu a manufatura de tecidos e, para Laver (2006, p. 12),
mesmo em pequena escala, esta foi a abertura para o desenvolvimento das roupas
tal qual a conhecemos hoje. Concordando com Laver (2006), Braga (2009, p.19)

afirma: “Com estes tecidos, ja se foi capaz de produzir saiotes e outras pecas e

® O termo significa pedra antiga ou pedra lascada e designa o periodo que marcou o inicio da Pré-
Histéria e estendeu-se até cerca de nove mil anos atras. Iniciou-se a cultura e houve grandes
adaptacdes bioldgicas. Foi neste periodo que houve o surgimento do fogo. (TORRONTEGUY, 1995,
p. 20-25)

* Imerséo das peles, por tempo consideravel, em uma solucéo de agua com &cido tanico, extraido da
casca do carvalho e do salgueiro. Apds ficarem imersas por um tempo consideravel, as peles
tornavam-se maleaveis. (LAVER, 2006, p. 10)

® pPeriodo em que ha grandes modificacdes nos tipos de organizacdo das sociedades. O homem
comecou a produzir seu préprio alimento e a domesticar os animais, o que acabou gerando a fixagao
dos homens em aldeias. Esta fixagdo gerou um aumento da populacdo e um excedente de producéo
gue possibilitou o inicio do armazenamento de alimentos. (TORRONTEGUY, 1995, p. 28-30)
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ornamenta-los com franjas, conchas, sementes, pedras coloridas, garras e dentes
de animais etc.”

Na Antiguidade Oriental, na regido da Mesopotamia, berco da civilizagao
humana, ha um misto das “modernas” técnicas de tecelagem e também das
caracteristicas primitivas.

A base de suas roupas [€é] a prépria pele do animal ou mesmo um tecido
artesanal, esses tufos acabaram se deslocando para as extremidades e

transformando em franjas, que, além de serem utilizados como adorno,
também serviam de acabamento para o tecido (BRAGA, 2009, p. 19).

Laver (2006, p.15) considera que a marca desta civilizagdo sao as roupas
drapeadas que, além de tudo, exigiam um avanco na arte do tear. E complementa
ainda o pensamento de Braga de que a “transigdo das peles de animais para o
tecido nao foi tdo simples ou imediata”. Um ponto importante a salientar € uma lei
assiria de cerca de 1200 a.C. que obrigava as mulheres casadas a usarem véu em
publico. Este costume € 0 mais antigo ja registrado, que ainda prevalece nos dias de
hoje. Trata-se de um traco social conferido pela vestimenta que prevalece até hoje.

Da vestimenta do antigo Egito tem-se bastante registro gracas as estatuetas e
pinturas em paredes. Nesta época, as roupas passaram a cumprir a funcdo de
diferenciadora social e “ganhavam a conotagdo de distingdo de classes em que
nobres e mais privilegiados se diferenciavam em opuléncia daqueles de classes
sociais menos favorecidas materialmente, que, muitas vezes, andavam nus’
(BRAGA, 2009, p. 20).

Na Grécia, durante a Antiguidade Classica, houve um apurado padréo
estético que possui influéncia ainda nos tempos modernos.

A indumentéria grega foi muito peculiar e o que podemos notar como
caracteristica sdo os drapeados, muito elaborados e marcantes. Os gregos

preocupavam-se mais com os valores estéticos de suas roupas do que com
o carater do erotismo (BRAGA, 2009, p. 25).

Durante a ldade Média, na Europa Feudal, a indumentéaria contribuiu para
diferenciar classes sociais (senhor feudal e empregado). Braga (2009, p. 36) destaca
gue o grau de prestigio das roupas nao era tdo luxuoso como antes e que os valores
culturais classicos se perderam.

No Renascimento, a roupa ja fazia parte da industria téxtil e se desenvolveu
de forma que permitisse a populagdo, ndo apenas cobrir o corpo, mas também se

adornar. Segundo Laver (2006, p. 74), apesar das caracteristicas basicas serem
35



diferentes nos diversos paises, houve um grande aumento do luxo. Braga (2009, p.
44) descreve, complementando a ideia de Laver, que houve uma identidade propria
em cada pais em seus habitos.
Em um primeiro momento, a influéncia maior veio das cortes italianas;
todavia, com o tempo surgiram influéncias alemas, francesas, espanholas e

inglesas. [...] Apesar das peculiaridades, a moda teve certa similaridade,
pois um povo acabava influenciando outros.

Analisando a evolucdo da moda até a ldade Moderna, ja conseguimos
observar o papel das roupas na sociedade. E podemos ir além, pois, a roupa mostra
também o papel do sujeito na sociedade. Castilho e Martins (2008, p. 37) explicam:
“[...] entendido como um conjunto de trajes e acessorios que se articula com o corpo,
0 vestuario revela as formas que o corpo assume no decorrer da Historia, definindo
estilos de época, que também definem modelos de corpo”. Os autores ainda
acrescentam:

[...] as roupas dialogam constantemente com o passado e abrem uma
perspectiva para os lancamentos vindouros. Assumir determinada moda,
passada, passageira, presente etc. é identificar-se com os discursos sociais,

estabelecendo acordos ou polémicas com eles, mostrando-se, o sujeito,
tipos de relacdes estabelecidas com sua respectiva cultura (2008, p. 56)

Para complementar este pensamento de Castilho e Martins, Fligel (1966, p.

11) defende que a primeira coisa que 0 ser humano nota e reage em seu

semelhante sdo as roupas. Para o autor, a primeira impressao se da a partir da
indumentaria.

E a expressdo indireta de um individuo, através de suas vestes, que nos

diz, por exemplo, que a pessoa a quem “vemos” e aproximar € alguém que

conhecemos. [...] No caso de um individuo desconhecido, as roupas que

usa nos dizem imediatamente algo de seu sexo, ocupac¢éo, nacionalidade, e

posicdo social [...], muito antes que se possa ensaiar uma andlise mais
delicada de tracos e linguagens.

Para Lipovetsky (2009, p.184), o surgimento da moda aconteceu apés a
consolidagdao da sociedade de consumo que se caracteriza por “diferentes tracos:
elevacdo do nivel de vida, abundancia das mercadorias e dos servicos, culto dos
objetos e dos lazeres, moral hedonista e materialista, etc.”. Esta sociedade de
consumo ndo conseguiria sobreviver sem a midia. Segundo Lipovetsky (2009, p.
263), a midia conseguiu substituir a Igreja, a escola, a familia, os partidos, os
sindicatos, como instancias de socializac&o e de transmissdo de saber. “E cada vez

mais através da midia que somos informados sobre o curso do mundo”.
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A midia, além de propagar o conceito da moda, instaura uma aura de glamour

através do seu discurso. Castilho e Martins (2008, p. 22) defendem que ambas se

alimentam mutuamente.

Moda, porém,

muito mais além:

[...] ndo podemos desvincular a moda das midias, ainda mais neste
momento de ‘aceitagao’ e ‘identificagdo’ geral da primeira pelas segundas, e
da sustentacdo das segundas pela primeira. Em outras palavras, pode-se
dizer que moda e midias se retroalimentam constantemente. Em discursos
veiculados pelas midias, a moda configura-se como algo exclusivo a ser
incorporado como valor pelo usuério.

ndo € apenas o glamour transmitido pela midia. O conceito vai

Moda nédo é somente tecidos, cores, formas, estampas, glamour, passarelas
e midias; ela é também uma extensdo do corpo e significa com ele o préprio
sujeito, que, por sua vez, vive em comunidades, em grupos e em culturas
diversas. Nas relacdes interpessoais que 0 sujeito estabelece, sdo notaveis
os direcionamentos que a propria moda, aliada ao corpo, produz na
comunicacdo e na manifestacdo de linguagens da situacdo interativa
(CASTILHO; MARTINS, 2008, p. 109)

Os autores ainda complementam que a moda concretiza os desejos de

determinada época, inserindo o0 sujeito num espaco de significacao.

Do erudito a cultura de massa, podem ser recuperadas, por meio da moda,
as identidades do sujeito, uma vez que a moda se constitui como um dos
extensores do proprio ser humano, filiando-o a determinados discursos
sociais que veiculam sua visdo de mundo (CASTILHO; MARTINS, 2008, p.
28).

Para entendermos melhor o papel da moda na sociedade atual, vamos

analisar separadamente a histéria da moda do século XIX e do século XX.

3.1 MODA DO SECULO XIX E XX

Somente na segunda metade do século XIX é que a moda, no sentido

difundido atualmente, se instalou. Os progressos tecnoldgicos e o novo sistema de

producdo ajudaram a consolidacdo da moda, e também nas revolucfes estilisticas

que ficaram conhecidas como a “Alta Costura” e a “confeccgao industrial”.

Esta Alta Costura, segundo Lipovetsky (2009, p. 80), é a “criagao de luxo” que

se opbs diretamente a confecgcdo industrial, que tinha como caracteristica uma

‘producao de massa, em série e barata, imitando de perto ou de longe os modelos

prestigiosos e griffés de Alta Costura”.
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A alta costura é “considerada o territério de sonho da moda” (PALOMINO,
2003, p. 22) e teve sua origem em Paris, com Charles Worth. O inglés abriu sua
prépria Maison® para que pudesse criar suas roupas para os chamados ‘novos ricos’
e ‘pequenos burgueses’. A imperatriz Eugénia conheceu uma de suas pegas e
transformou-o em ‘estilista imperial’. A partir dai, foi agregado ao estilista o conceito
de ‘criador supremo’, indo muito mais além dos simples alfaiates e costureiros. E,
depois que determinada roupa era vestida pela alta sociedade, esta era reproduzida
pelas costureiras. Foi nesta época, também com Charles Worth, que surgiu conceito
de colecdo acompanhando a estacdo do ano, no caso, primavera-verdo e outono-
inverno, transformando o ano em duas temporadas para a moda.

Historicamente, no final do século XIX, vivia-se uma época de grandes
evolucdes — e revolugbes — tecnoldgicas. Houve o surgimento dos trens movidos a
vapor, do telégrafo e também a invencdo da maquina de costura, em 1851, que

ajudou a difundir a moda.

Desde a segunda metade do século, comecaram a ser vendidas as
primeiras roupas prontas nas grandes lojas de departamento de Paris. [...]
Estavam criados o prét-a-porter e o ready to wear atuais, a fabricacdo em
série, mesmo que ainda de qualidade duvidosa. (NERY, 2009, p. 184)

Esta evolucao técnica fez com que o aspecto estético fosse deixado de lado.
Os novos ricos buscavam auséncia de unidade de estilo, conceito este que ilustrava
a grande incerteza vivida no fim do século. A indumentéria, portanto, se inspirava
nas reminiscéncias historicas. Nery (2009, p. 186) explica que houve modismos
sucessivos, que alteravam bastante a silhueta feminina, “ora revelando, ora
escondendo as partes do corpo feminino num ritual erético”.

Este novo conceito criado pela Alta Costura, em Paris, segundo Lipovetsky
(2009, p. 82), revolucionou o processo de criagdo e de comercializagao da moda. “A
moda chega a era moderna; tornou-se uma empresa de criacdo mas também de
espetaculo publicitario”.

Em contrapartida, e numa posicdo secundaria, a este império de luxo, a
confeccdo industrial possibilitou que a moda atingisse um carater mais universal,
pois a mesma roupa era copiada e seguia idéntica, indiferente as fronteiras

geograficas.

® Em francés, significa mansao e o termo é utilizado para designar estabelecimentos e grifes de luxo.
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No inicio do século do XX, seguindo o exemplo de Worth, as Maison foram
surgindo. Coco Chanel’, um icone da moda até os dias de hoje, surgiu nesse
periodo e, com sua proposta de simplificar a vestimenta feminina, ajudou a
democratizar a moda.

A Alta Costura, juntamente e paralelamente a confeccao industrial, permitiu a
internacionalizacdo, acessibilidade e esta democratizacéo.

O impulso da confecgdo industrial de um lado, o das comunica¢bes de
massa do outro, enfim a dinAmica dos estilos de vida e dos valores
modernos acarretaram, com efeito, ndo apenas o desaparecimento dos
multiplos trajes regionais folcloricos, mas também a atenuagdo das
diferenciacdes heterogéneas no vestuarios das classes, em beneficio das

toaletes ao gosto do dia para camadas sociais cada vez mais amplas.
(LIPOVETSKY, 2009, p. 85).

Esta época ficou conhecida como Belle Epoque, periodo em que a moda, em
Paris, era considerada um astro internacional. Para Baudot (2008, p. 20), a Franca
era “poderosa, préspera, bem povoada” com o “dominio absoluto das industrias de
luxo”.

Lipovetsky (2009, p. 82-83) complementa este pensamento ao considerar a
alta costura um fenébmeno econémico de grande importancia para a Franca, que
possuia umas cinquenta maisons que chegavam a empregar até dois mil
funcionarios, dependendo de sua fama.

A industria do luxo que representa a alta costura tera um papel capital na
economia francesa, especialmente pela exportacdo de roupas, que gragas
ao prestigio das grandes casas parisienses, ocupara, ha metade dos anos
1920, o segundo lugar em comércio exterior. [...] A alta costura permitia
realizar, s6 com ela, um ter¢co das vendas de exportagcdo em matéria de
vestuario.

Porém, durante esta época, que precede a Primeira Guerra Mundial, a Franca
vive seus ultimos momentos como a grande ditadora e criadora de moda. Estes
anos foram marcados por “grande extravagancia, festas e bailes, uma época que

sera lembrada como as ‘ultimas loucuras da alta sociedade” (NERY, 2009, p. 194).

" “Se ela n&o foi a primeira mulher a ter cortado os cabelos, pelo menos foi quem impds essa moda”
(BAUDOQT, ... p. 74). Gabrielle Chanel introduziu o conceito de que uma mulher bem vestida era uma
mulher pouco vestida. Coco, como ficou conhecida, atribuiu & vestimenta feminina caracteristicas
presentes apenas nas roupas masculinas, como era o caso da malha de jérsei. Em 1921, Chanel cria
o perfume Chanel n° 5 a partir de elementos sintéticos que ndo eram admitidos pela perfumaria e em
pouco tempo, a nova fragrancia esta no topo da lista de venda. Este perfume é sucesso até os dias
de hoje. Mademoiselle Chanel nasceu filha de camponeses miseraveis e tinha em mente que
somente o trabalho mudaria sua condicdo. Coco possuia uma “postura sem precedentes que
introduz nas variagbes continuas das modas uma dimens&o nova: a moral” (BAUDOT, 2008, p. 74)
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A Belle Epoque francesa durou de 1900 a 1914 e a alta costura colaborou na
influéncia de comportamentos e permitiu que Paris vivesse um dos momentos mais
présperos da sua historia.

Visitada, irrigada, miscigenada por talentos dos mais cosmopolitas, Paris
filtra, compra com antecedéncia, toma sem qualquer escripulo as ideias, as

correntes, as fontes das mudltiplas particularidades [...] (BAUDOT, 2006, p.
32)

A Primeira Grande Guerra trouxe uma grande modificacdo para a moda. As
mulheres, para poderem substituir a forca de trabalho masculina, ganharam a
independéncia econémica e passaram a buscar roupas mais funcionais. Baudot
(2008, p. 33) detalha que a vestimenta ainda n&o podia ser considerada pratica, mas
sim “menos ornamental. Acontece que as pessoas empenachadas ja comegam a
entrar em automoveis e a entregar-se [...] as delicias da vida ao ar livre. Emprega-se
cada vez mais uma palavra que tem o sabor do barbarismo e do chique inglés:
esporte.”

Nesta linha de pensamento, Nery (2009, p. 211) conta que as mulheres se
tornaram independentes e gostavam de demonstrar isso.

[...] gerou um novo tipo de mulher que gostou de usar camisas, gravatas e
blazers, antes apenas parte da indumentaria masculina. A aparéncia
andrégina era o0 novo ideal. As curvas femininas foram reprimidas e
achatadas. Somente a maquilagem forte nos labios vermelhos e as

sobrancelhas raspadas, apenas riscadas a lapis preto, diferenciavam as
jovens dos rapazes de colégio, dando-lhes um certo ar demoniaco.

A confeccdo industrial que surgiu com o invento da maquina de costura,
ganha mais espaco no periodo entre guerras e o traje esportivo atinge proporcdes
maiores.

E dificil conhecer quando realmente surgiu o conceito do ready to wear. Pois,
segundo Baudot (2008, p. 122), nos EUA este conceito ja data desde a segunda
metade do século XIX, época em que a alta costura estava nascendo na Franca.
Mas, é durante o periodo entre guerras, que o prét-a-porter, talvez com uma
caracteristica ainda um pouco diferente do que a atual, “gracas a industria
competitiva, bem gerenciada e inovadora no que diz respeito as técnicas de
marketing, o ready to wear conhece um desenvolvimento notavel”.

O atual significado de “prét-a-porter” é a produgao em série e em tamanhos

predefinidos, que realmente possibilitou a difusdo da moda. E, assim como Baudot
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(2008), Palomino (2003, p. 27) acredita que o grande salto desta forma de moda

aconteceu no perl’odo entre guerras.
Depois da crise de 1929, os EUA passaram a cobrar 90% sobre as roupas
importadas da Franca. [...] SO era permitido importar telas e moldes. Esta
restricdo levou ao desenvolvimento de uma técnica de reproducédo que se
baseasse nessas telas e moldes. Os modelos, com estrutura simplificada,
podiam finalmente ser fabricados em diferentes tamanhos, e 0s progressos
dos materiais sintéticos permitiam que aquelas roupas fossem executadas a

custos mais baixos do que as feitas com os tecidos nobres da alta-costura,
liberando para uso materiais menos exclusivos. (PALOMINO, 2003, p. 27)

A década de 1940 foi um periodo de grande racionamento, na Europa, dos
materiais de consumo, como alimentos, tecidos, botdes, devido a expansao do
nazismo e da segunda guerra mundial. Isto impactou a moda. Segundo Nery (2009,
p. 231), a praticidade entrou no lugar do modismo. Paris deixou de ser a capital da
moda e a alta costura fechou suas portas. “Enquanto durou a guerra, ndo houve
grandes criacOes e o setor da moda n&o podia trazer novidades”.

Na década seguinte, no entanto, tudo era possivel.

As mulheres deixaram claro que ndo queriam abrir m&do de alguns
privilégios conquistados na guerra, como, por exemplo, o de usar calcas,
ainda que esporadicamente, nas ruas, em casa, nos esportes ou até nas
casas noturnas. Nos anos que se seguiram, uma moda apareceu no
Ocidente, sem carater nacional ou regional. Os centros dos estilistas da
avant-garde de Paris, Londres ou Nova York fizeram nascer um estilo que
chegou a se ver em todo lugar: as informag8es veiculadas pelas revistas ou

pela incipiente televisdo ja podiam circular nos lugares mais afastados dos
centros de producgéo cultural (NERY, 2009, p. 241).

Complementando o pensamento de Nery, Baudot (2008, p. 140-141) narra
gue a década de 1950 possibilitou o avanco da moda de confeccdo. Os Estados
Unidos finalmente passam a impor seus modelos a Europa o que leva a uma
padronizacdo das tendéncias. Em Paris, surge um novo tipo de producdo que
consiste na unido de diversos profissionais da moda, cada um com uma funcao
delimitada.

Essa producdo [...] consiste uma das primeira experiéncias de difusao da
alta costura parisiense. A partir de entéo, [...] toda a marcha criadora na
moda consistira em equilibrar o ‘sob medida’ com o ‘ja pronto’, fazendo
adaptacdes de acordo com as mudancas sociais. (BAUDOT, 2008, p. 166)

O autor ainda complementa que, apesar da difusdo da confeccédo ja& comecar
na metade do século XIX, é neste periodo que ela verdadeiramente se consolida. E

este aumento da producdo de roupas em larga escala significou a mais profunda
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transformacao de toda a histéria da indumentaria. “Ela vai permitir que as massas
tenham pela primeira vez livre acesso as criagbes da moda sintonizada com a
sensibilidade do momento” (BAUDOT, 2008, p. 170).

E durante este periodo também que surgem as publicagdes que visam
democratizar as tendéncias do consumo.

Nascida em 1945, a revista semanal Elle, sob a direcao de Hélene Lazareff,
reproduz as criagBes nascidas fora do pais, com explicacdes dirigidas a
mulher. Em seu nimero de fevereiro de 1955, Jardin des Modes publica
varias paginas consagradas as cole¢cGes prét-a-porter de verdo. No més de
agosto desse mesmo ano sera a vez de a prestigiosa revista mensal Vogue
consagrar um numero especial ao prét-a-porter. Decididamente, ha
qualquer coisa de diferente no reino da moda (BAUDOT, 2008, p. 173).

Os anos 1960 contaram com um excesso de poder aquisitivo que permitiu as
pessoas adquirirem todas as extravagancias da moda. Segundo Nery (2009,p. 248),
o ideal da época eram o0s jovens, que passaram a ser levados mais a serio por se
tratar de mercado consumidor. Houve uma moda que buscou encurtar as saias,
misturar a Pop Art com a era espacial, e também do nascimento da cultura hippie.

Nesta mesma linha de pensamento, Baudot (2008, p. 188) defende como
marco dos anos 1960, o crescimento econémico e do poder juvenil. “A juventude é,
daqui por diante, vivida como uma entidade dotada de poder de compra e de um
mercado que lhe é proprio”.

Paris passou a ser influenciada diretamente pela moda americana. As
parisienses conheceram as tentacbes da producdo em massa que eram
reproduzidas pela imprensa feminina, através das revistas e televisores, 0 que,
conforme Baudot (2008, p. 186), permitiu ao mundo inteiro o sonho com o tipo de
mulher elegida pela midia americana como o ideal.

A partir de 1970, surge um novo conceito no mundo da moda: a roupa
unissex, ou seja, roupas que podem ser usadas tanto pelos homens como pelas
mulheres. E neste periodo, nos Estados Unidos, que o jeans passa a Se impor como
icone fashion.

Ja a década de 1980, viveu uma grave crise econdmica. Diversos paises
passaram a acumular déficits em suas balancas comerciais, sem contar na queda do
Muro de Berlim. A moda passou a mudar de um dia para o outro, seguindo as

tendéncias da sociedade de consumo. “O fenbmeno da grife na moda, com sua
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massificagdo e vulgarizagéo, surgiu nessa década’ (NERY, 2009, p. 266). Baudot
(2008, p. 278) segue esta mesma linha de raciocinio.
Tudo anda depressa demais. Sobretudo, porque, daqui por diante,
impiedosamente orquestradas a cada seis meses pelo calendarios dos
desfiles, as colecBes se submetem a uma renovacao frenética. A moda, que
se assemelhava a um jogo, aguca-se em perigosas concorréncias. [...] Ou
se é in ou se é out. Isso ndo se explica. Compreende-se imediatamente.

Com os anos 1990, encerra-se um ciclo da moda. Viveu-se uma
universalizacao dos visuais, da simplificacdo, do minimalismo e do funcionalismo. A
moda é dirigida a uma sociedade de consumo e é fortalecida pela imprensa. Baudot
(2008, p. 321) defende que este pode ser o fim da moda que, deixou de ser “criacéo”
para se tornar um “grande negdcio”, movido pelas jogadas de marketing e da
comunicagdo, que acabam por banalizar dois séculos de trabalho de transformacéo
da moda em arte. Nery (2009, p. 272) concorda com Baudot de que a moda é
movida pela sociedade de consumo e nada mais que é do que um negocio.

Todavia, Nery (2009) defende que se o marketing for inteligente e os estilistas
conseguirem estar sempre inventando novidades, a moda ndo se extinguira, apesar
de vivermos uma era de intensa velocidade que inutiliza as coisas espantosamente
rapido.

Hoje, estamos vivendo a era posterior a década de 1990. Porém, ainda nao é
possivel tracar a historia do século XXI, por se tratar de algo muito recente.
Entretanto, algumas tendéncias ja podem ser percebidas. Como é o caso das
ecobags. A ideia surgiu em 2007, quando a inglesa Anya Hindmarch lancou uma
bolsa em modelo de algoddo em que estava escrito “I'm not a plastic bag”. “Na
primeira década deste século XXI, ficou claro o efeito cascata nefasto que a pratica
sacolinha de plastico provoca no meio ambiente” (PACCE, 2009, p. 15). Hoje,
segundo Pacce (2009, p. 16), o consumidor leva em conta o “engajamento verde da
marca” na hora de optar pela compra ou nao.

Acredito muito nessa parceria entre moda e meio ambiente. E fundamental
para tornar nosso futuro mais verde — ou menos poluido possivel. [...] O
consumidor [...] percebeu que, com um ato simples como esse, também

pode colaborar com o meio ambiente sem abrir mao de seu estilo (PACCE,
2009, p. 17)

A moda néo é mais apenas arte, mas, mais do que nunca, movida pela midia,

ela continua forte econémica e socialmente. Buscamos sempre 0 novo e, assim
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como nestes dois séculos de histéria, a moda continua cumprindo seu papel de
sempre: vestir, adornar e também proteger o ser humano. E, pelo que tudo indica,

também colaborar em prol do meio ambiente e da vida do planeta.

3.2 HISTORIA SOCIAL DA MODA

A grande difusdo da moda ocorreu a partir do final do século XIX e inicio do
século XX. Na literatura, a personagem Emma Bovary® colocou a moda como pano
de fundo ao levar seu marido a faléncia devido ao seu consumismo exagerado por
vestidos.

A partir dai, varios cientistas passaram a atribuir & moda uma relevancia
especial. “Vista como espaco de ostentacdo do poder econdmico das elites, a moda
foi concebida como uma esfera de reconstrucao das fronteiras sociais na sociedade
burguesa” (CRANE, 2006, p. 10).

E impossivel negar que até o inicio dos anos 1970 as ciéncias humanas ndo
tenham dado muita importancia aos estudos de moda, apesar de a area ja possuir
importancia social e econébmica. Segundo Crane (2006, p.11), depois da Segunda
Guerra Mundial, o mundo da moda voltou a se transformar e a ganhar destaque
entre os pesquisadores.

Com a globalizacdo, na virada dos anos 1970 para os 1980, o mundo da
moda foi se tornando cada vez mais complexo e sua importancia social
aumentou consideravelmente. O que no século XIX era privilégio das elites
converteu-se num universo altamente segmentado, esfera de construcdo de

identidades e estilos de vida, por onde passaram a transitar individuos de
diferentes camadas sociais (CRANE, 2006, p. 11).

Calanca (2008, p.13) completa o pensamento de Crane ao defender que a
moda, desde que pdde ser reconhecida como um sistema, conquistou todos os
setores da vida social, influenciando diretamente em comportamentos, ideias,
linguagens. A autora ainda discute o uso da palavra moda, ao defini-lo como algo
muito amplo e geral.

O uso da palavra moda na Italia do século XVII [...] alude explicitamente ao
carater de mutabilidade e de busca da elegancia por parte de uma classe
privilegiada, no que diz respeito as roupas, as convengdes sociais, aos

objetos de decoracdo, aos modos de pensar, de escrever e de agir
(CALANCA, 2008, p. 13-14).

® Personagem do romance Madame Bovary, de Gustave Flaubert, publicado em 1857.
44



O vestuério desempenha um papel de enorme importancia para construir a
identidade social. Para Crane (2006, p. 21):

[...] a escolha do vestuario propicia um excelente campo para estudar como

as pessoas interpretam determinada forma de cultura para seu proprio uso,

forma essa que inclui normas rigorosas sobre a aparéncia que se considera

apropriada num determinado periodo (o que é conhecido como moda), bem
como uma variedade de alternativas extraordinariamente rica.

Crane (2006, p.21) ainda defende que a indumentaria é uma das mais
importantes e evidentes marcas do status social e do género. “O vestuario constitui
uma indicacdo de como as pessoas, em diferentes épocas, veem sua posi¢cao nas
estruturas sociais e negociam as fronteiras de status”.

Calanca (2008, p. 73-74) segue a mesma linha de raciocinio de Crane ao
considerar como tragos fundamentais do fendémeno moda da atualidade, a
‘promogao da individualidade, o grande investimento no modo de aparecer, a
estetizacao das formas e a modernizacido”. E este fenbmeno nao se limita apenas a
“‘dimensao da indumentaria”, mas também ao “corpo revestido. [...] Seguir uma moda
sempre significou exprimir uma relagdo com o mundo”.

Contudo, Lipovetsky (2009, p.168) acredita que a moda néo desperta mais a
mesma paixao de antigamente.

Num tempo em que as mulheres tém cada vez mais uma ambicdo e uma
atividade profissional, em que tém gostos intelectuais, culturais, esportivos,
préximos ou semelhantes aos dos homens, o interesse pela moda é, sem
divida, mais geral mas menos intenso, menos “vital” do que nos séculos

aristocraticos , em que os jogos do parecer tinham uma significagédo crucial
nas existéncias.

Bocock (1993 apud CRANE, 2006) defende, entretanto, que o consumo de
moda € cada vez mais evidente por desempenhar um papel fundamental para
construir a identidade pessoal.

Estilo, prazer, emocéo, fuga do tédio no trabalho ou na diversédo, ser
atraente para Ssi mesmo ou para 0s outros, essas se tornam as
preocupagdes centrais da vida e afetam os padr6es de consumo na pés-

modernidade, ao invés da cépia do modo de vida e dos padrdes de
consumo de grupos sociais de status “superior”.

7

Para entender a identidade social e o papel da moda, hoje, é necessério
entender antes como se deu a diferenciacdo da indumentaria entre homens e

mulheres. As modificagbes entre roupa feminina e masculina aconteceram a partir
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da metade do século XIV e séo tracos da estética da seducdo. Para Calanca (2008,
p.77), ao diferenciar a roupa entre os géneros, ha um aumento da sexualidade.
O fascinio dos corpos é exibido, acentuando a diferenca entre os sexos. O
costume da moda torna-se um instrumento de seducdo. Desenha os
atrativos do corpo, revela e, ao mesmo tempo, esconde a isca sexual,
acentua o apelo erdtico. A roupa ndo € mais somente um simbolo

hierarquico de status, mas se torna também um instrumento de seducéo,
um luxuoso e original instrumento de prazer feito para se fazer notar.

Crane (2006, p.47) explica esta relacdo entre identidade social e a
diferenciacdo dos géneros ao mostrar que as roupas da moda eram usadas para
transmitir os papéis dos géneros na sociedade.

[...] o consenso esmagador [...] era que as mulheres eram inerentemente
diferentes dos homens em anatomia, fisiologia, temperamento e intelecto
[...]- Mesmo adultas elas permaneciam infantis em corpo e mente [...]. O
grande principio de divisdo do trabalho encontrava aqui a sua sustentacao:

homens produziam; mulheres reproduziam (RUSSET, 1989 apud CRANE,
2006, p. 48)

No século XIX, para Crane (2006, p.28), a premissa basica era que existiam
identidades de géneros fixas e diferencas fundamentais entre homens e mulheres.
As roupas femininas consideradas “moda” possuiam alguns elementos de controle
social por exemplificar o papel secundario e reprimido das mulheres.

E notavel que a maneira de vestir expressava a divisdo entre os sexos. Para
Castilho (2009, p. 109), ndo importa qual a maneira em que 0 vestuario esteja
estruturado, ele sera sempre capaz de expressar a oposi¢cao entre os sexos. Os
trajes assinalam “as caracteristicas do masculino e as do feminino, que trazem na
sua dircusivizagcdo” alguns valores que conectam o individuo ao grupo ao qual
pertence.

Calanca (2008, p.98) defende que, no século XIX, os homens abandonaram
as fantasias moda para adotarem vestimentas soObrias, enquanto as mulheres

acentuaram, ainda mais, o corpo e a beleza.

O problema do vestuério, visto tanto como instrumento de sedu¢do como
simbolo de status, continua por todo o século XIX a ser uma questéo central
do universo feminino, diferentemente do que ocorre com os homens, para
guem a simplicidade e a praticidade tornaram-se h& tempos exigéncias
estéticas primérias.

Ja no século XX, para Crane (2006, p.50), “as nogdes fixas de identidade de
género e intolerancia a ambiguidade de género foram gradualmente

desaparecendo”. Ao longo do século XX, ocorreu uma mudanc¢a na visao de mundo.
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O género passa a ser comunicado através de desempenhos sociais que envolvem a

adocdo de alguns estilos de vestimenta ou acessorios, sem que 0 eu seja

inerentemente masculino ou feminino. (BUTLER, 1990 apud CRANE, 2006, p. 50).
A masculinidade hegeménica, veiculada pela midia, exige que os homens
tentem reproduzir em seu comportamento as concepcoes ideias de poder
fisico e controle, heterossexualidade, conquistas profissionais e papéis
familiares patriarcais. [...] As mulheres s&o confrontadas com concepc¢des
muito diversas de identidade feminina, que vdo da expressdo de uma
sexualidade espalhafatosa e marginal ao empoderamento e ao dominio
femininos. Algumas imagens séo conservadoras, enquanto outras procuram

expandir a definicdo de sexualidade aceitavel e de preferéncia sexual.
(CRANE, 2006, p. 50-51)

Elizabeth Wilson (1987 apud CRANE, 2006, p. 52) defende que ha todo um
trabalho psicologico para produzir o eu social e as roupas séo parte indispensavel
deste processo. Davis (apud CRANE, 2006, p. 53) complementa o pensamento de
Elizabeth Wilson ao dizer que a moda se torna um “meio de o individuo solucionar
sentimentos ambivalentes em relacdo a expressao de status de superioridade, como
classe, género e raga”.

Outro ponto importante a ser discutido, além da diferenciacdo entre os sexos,
€ a diferenciacdo entre as classes sociais através da indumentaria. Crane (2006,
p.135) defende que este ponto ndo é levado a sério pela forma de tratar a moda
como algo ridiculo e supérfluo. “O significado do vestuario, quer como instrumento
de realce de si mesmo, quer como forma de controle social por parte de
organizacgdes sociais e privadas, tende a ser ignorado”.

Flagel (1966, p. 126-127) explica que a diferenciacdo entre classes é uma das
razdes de existir da moda. O autor acredita que existe uma competicdo social entre
a classe dominante e a classe dominadora, na qual os dominados querem — e
buscam — copiar as tendéncias de seus superiores. Para ele, “ha [...] um movimento
de ambos extremos; um, das classes sociais mais baixas, na direcdo daqueles que
estdo mais acima na sociedade, e outro destes ultimos, afastando-se de sua posicao
interior’. Crane (2006, p. 136) complementa esta ideia ao considerar o vestuario
como um meio de indicacdo do status social, “no sentido de afirmar o status
verdadeiramente adquirido ou reforcar a afiliacdo a grupos sociais especificos que
se vestiam de modo caracteristico”.

Crane (2006, p. 136) ainda reforca o ponto da utilizagcdo da vestimenta como

forma de controle social:
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Frequentemente exigia-se que as pessoas se vestissem de maneira tal que
indicassem aspectos especificos de sua identidade social. Durante o século
XIX, esse aspecto do vestuario tornou-se mais e mais evidente, a medida
que novos uniformes e roupas profissionais foram substituindo formas
tradicionais de vestimenta.

Os operarios do século XIX eram obrigados a cumprir exigéncias que
possibilitassem o bom funcionamento do capitalismo e, nesta perspectiva, Calanca
(2008, p. 169-170) explica que estes operarios eram obrigados a pedir permissdo
para tudo, a pagar com dinheiro qualquer equivoco que atrapalhasse a producao e
ainda seguir um conjunto de boas maneiras em relacdo ao vestuario, limpeza,
relacdes com os colegas dentro das fabricas.

O operario deve apresentar-se ao estabelecimento asseado e com roupas
limpas, sob pena de ser recusado e, tanto ao chegar quanto na saida, deve
manter um comportamento calmo e tranquilo. No estabelecimento ndo pode
nem gritar nem cantar, mesmo em baixa voz. [...] O operéario deve [...]
abster-se de conversas e gestos contrarios a moral, sob pena de multa de

cinco liras ou também de imediata demissdo do estabelecimento
(ROMANO, 1980, p. 298 apud CALANCA, 2008, p. 170)

E possivel observar que as roupas da moda eram apenas disponibilizadas
para a classe média e alta. Os operarios eram controlados socialmente e uma
destas formas de controle, era o uso do uniforme. O que, segundo Crane (2006,
p.193) possibilitou uma democratizacdo da moda, foi o fato de invencao tecnoldgica
ter facilitado a producdo de roupa e permitido aos operarios comecarem a imitar
seus patroes.

A moda, ao longo dos séculos, possui seus papéis bem delimitados na
sociedade. E possivel enxerga-la como uma forma de diferenciacéo entre sexos, de
criacdo da identidade social e até como uma forma de controle social. Hoje, porém,
0 papel social da moda esta ligado ao que é veiculado na midia. O jornalismo de
moda e 0s meios de comunicacdo de massa possuem uma grande influéncia ao que
sera — e 0 que nao sera — tendéncia. A partir de agora, serd analisado o jornalismo

de moda e as suas implica¢des para o publico.
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4. JORNALISMO DE MODA

Hoje em dia € impossivel ndo enxergar a moda como um movimento social.

Isto acontece porque as pessoas passam sua identidade através do modo como

elas se vestem. “[...] a moda significa, discursiviza e manifesta tragos de identidade

do sujeito, assim como a sua subjetividade” (CASTILHO; MARTINS, 2008, p. 55). A

moda dialoga com o passado e abre uma perspectiva para o que esta por vir.

Quando assumimos determinada moda, estamos nos identificando com os discursos

sociais “estabelecendo acordos ou polémicas com eles, mostrando-se, ao sujeito,

tipos de relagbes estabelecidas com suas respectivas cultura” (CASTILHO;

MARTINS, 2008, p. 56). Assim, é impossivel desvincular a moda da midia. E
possivel dizer que as duas se retroalimentam constantemente.

A midia a estampa [a moda] de modo a restaurar e ressignificar a aura de

glamour e de instaurar o tempo presente, criando novas relacdes,

alicercando universos de significacbes quer em relacdo a colecdes

particulares, a estilistas especificos, a top models, a eventos, a exposicdes,

como também em relacdo a produtos, inovacdes no design e ho mercado.

Tudo isso legitima novos formatos de apresentacdo da moda por intermédio
de seus discursos. (CASTILHO; MARTINS, 2008, p. 19).

Apesar de a moda possuir grande importancia econdémica e cultural no Brasil,
ela é ainda vista, por muitos, como algo futil e feito para pessoas alienadas. Nao é
entendido, de fato, que a moda gera hoje empregos, movimenta dinheiro na
economia e € um assunto a ser tratado com toda a seriedade pelo jornalismo, assim
como a politica, a economia ou o cinema.
Somente no final do século XVII a moda passou a ser pauta dos periédicos e
a ser filosofada. Lahr (2008, p. 72) mostra que no século XIX houve uma explosao
do assunto na midia, os veiculos especializados passaram a fazer maiores
guestionamentos e gerar discussdes, cumprindo, finalmente, o papel social do
jornalismo.
O sistema j& ndo dizia respeito apenas ao social ou comportamental, mas
também ao sistema econémico. Assim, 0s objetos nos quais se instalara

passam a ser mostrados, analisados e registrados enquanto manifestacéo
estética através das revistas especializadas, cada vez mais numerosas.

Amaral (apud LAHR, p. 22, 2008) acredita que a moda ainda nao € levada tao
a sério pelos jornalistas de outras areas, apesar de ja ser vista de forma mais

profissional.
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A moda como um todo era pouco levada a sério, sendo mais associada a
futilidade e ndo enxergada como manifestacao cultural que é. Hoje em dia
ela ainda é um assunto meio secundario. Nao faz parte de assuntos
jornalisticos classicos como a politica ou noticias internacionais, mas ja €
vista de forma mais profissional pelos jornalistas de outras areas.

Porém, ao entendermos e analisarmos todo o significado da moda para a
sociedade é inegavel o papel primordial do jornalismo de moda para a area.
Precisamos do jornalismo de moda para ajudar a identificar o verdadeiro papel da
moda na nossa época, na nossa cultura, na nossa economia e no nosso dia a dia,
para, quem sabe, futuramente, mostrar tudo que “os pedacinhos de tecido” tém a
dizer sobre a humanidade.

A moda alavanca um furacdo sazonal, protagonizando a constru¢do de uma
realidade partilhada no cotidiano dos consumidores, os quais, bebendo na
fonte da imprensa especializada, estdo em constante exposi¢cdo ao que esta
na moda na temporada. A Ultima moda é esperada e bem-vinda com o

entusiasmo de calendarios especializados e a catélise proporcionada pelas
novas tecnologias (OGASSAWARA; SOARES, 2009).

Os autores ainda complementam a importancia da moda para o jornalismo ao
mostrar que ela pode ser mostrada em editorial, cronicas, entrevistas ou até
matérias especializadas no assunto. D’almeida (2006 apud OGASSAWARA,;
SOARES, 2009) mostra que o advento do prét-a-porter levou o jornalismo de moda
ao seu apice na cobertura jornalistica por aumentar o diametro de seu publico alvo.
Porém, D’Almeida (2006 apud OGASSAWARA; SOARES, 2009) defende que os
textos de moda, muitas vezes ndo podem ser considerados como jornalisticos
“convencionalmente, € um relato sobre roupas e acessorios, e que também mistura
em suas paginas conteudos e editorias com material publicitario. Raramente o0s
textos de moda fazem jus a sua afiliagdao com ‘jornalismo’™. O autor ainda completa
gue o jornalista busca misturar jornalismo, moda e literatura, a fim de criar um texto
gue seja capaz tanto de atrair quanto de impressionar o publico leitor. Ottoni (2008,
p. 14) complementa este pensamento ao descrever o que as pessoas esperam do
jornalismo de moda: “matérias atuais e bem estruturadas, priorizando as
necessidades do publico alvo” (OTTONI, 2008, p. 14).

O valor do editorial de moda estd em manter o publico atualizado em

relacéo aos lancamentos e tendéncias. Esta em realizar a critica, buscando
critérios estéticos e pragmaticos. Estéticos pelo lado criativo e artistico da

criagdo de moda. Pragmaticos, porque a roupa € para ser usada no
cotidiano, porque ha periodos em que o consumidor anda de bolso vazio.

Estd em acompanhar, pelo prisma da moda, a flutuagdo do comportamento,
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a mudanga nas correntes s@cio culturais. Em outros dos seus ramos, 0
jornalismo de moda especializado em prestar servico ao leitor — informacéo
extremamente objetiva — realiza-se, na minha opinido, a concretizacdo do
nosso papel junto ao publico, qual seja o de adequar o sonho da moda a
realidade da leitora [...] (JOFFILY, 1991, p. 12 apud OTTONI, 2008, p. 14)

Entretanto, o jornalismo também pode considerar a moda como um assunto a

ser pautado no dia a dia dos jornais. Ogassawara e Soares (2009) defendem que o
alibi da moda contra a frivolidade se encontra na sua analise critica.

Somos superinformados em moda por cronicas jornalisticas, inflamados por

fotografias publicitarias. Mas esses artificios invadem nosso cotidiano com

seus modelitos e sedutores atrativos imagéticos que acabam por ofuscar a

compreensdo soécio histérica da moda. Esquece-se, assim, de sua
importancia sociolégica.

Dorfles (1984, p. 10), por outro lado, defende que ha um crescente interesse

pelo universo da moda justificado pela conversdo entre 0os campos estéticos e
econdmicos.

No caso da moda existe, pelo menos, um motivo de justificacdo, uma vez

que um vestuario particularmente original e com bom aspecto se destina

nao a uma contemplacdo tacita, nem a uma “fruicdo” isolada e narcisista,

mas, logo a partida, a uma utlizacdo exibicionista, torna-se mais

compreensivel que a confluéncia dos dados estéticos e econdmicos seja

aceito como indiscutivel. [...] A moda [constitui], por um lado, uma espécie

de papel de tornassol para certas constantes (ou melhor, inconstantes) do

gosto e, por outro, [ela pode] ser verdadeiramente depositaria de um

elemento estilistico menos sujeito as “cotagcdes da bolsa” dos que mandam,
uma vez que se destina ao consumo imediato.

Santaella (2004 apud OGASSAWARA; SOARES, 2009) complementa o
pensamento de Dorfles ao explicar esta mistura entre 0s campos:

Poucos fendmenos exibem, tanto quanto a moda, o entrelagamento

indissoluvel das esferas do econdmico, social, cultural, organizacional,

técnico e estético. Materialmente, como existente no espaco e no tempo, a

moda é resultado explicito do capitalismo, do qual ela extrai sua condi¢do
de possibilidade.

Bollon (1993 apud OGASSAWARA; SOARES, 2009) continua nesta linha de
defesa da moda. “A moda [...] pede uma analise que se importe em por a descoberto
todas suas manifestagdes estéticas, filosoficas e morais”.

Barnard (2003 apud OGASSAWARA; SOARES, 2009) acredita que
‘comunicadores e estilistas formulam as tendéncias imperativas com ares de
naturalidade”. Para complementar esta ideia de Barnard, Ogassawara e Soares

(2009) mostram que o papel do jornalista de moda é se tornar um “apontador de
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tendéncias, um trendspotter’, em sua prépria linguagem, que dita a palavra de
ordem para a estagdo: um profissional de atitude visionaria e ‘descolada’, mas que
com autoridade langa as ultimas tendéncias da moda”. Barthes (1981 apud
OGASSAWARA; SOARES, 2009) completa este pensamento ao dizer que “o texto
de moda representa, de certo modo, a palavra autoritaria daquele que sabe tudo o
que esta por tras da aparéncia confusa ou incompleta das formas visiveis”.

Para o jornalismo de moda, segundo Wakabara (apud LAHR, p. 23, 2008),
falta uma certa aproximagdo com o publico. “O jornalismo de moda fala para a
moda. [...] Ela fala muito para o ‘mundinho’ querendo ganhar reconhecimento, mas
se esquece que seu maior consumidor € o ‘mundao’.”

Seguindo esta linha de raciocinio, no jornalismo de moda, € possivel que o
jornalista possa expressar sua opinido “uma vez que a cobertura jornalistica de
moda implica a perspectiva do repérter e seu repertorio sobre o mundo fashion. E é
seu discurso que vai atribuir sentido aos langamentos da moda” (OGASSAWARA,;
SOARES, 2009). Costa (2002 apud OGASSAWARA; SOARES, 2009) ainda
completa:

Os discursos construidos pela linguagem referem-se ao mundo real
traduzido pelas individualidades que o experimentam, mas transformam-se,
uma vez expressos, em modelos que orientam futuras percep¢des do real.

Aderem as coisas como parte integrante delas, adquirindo concretude
quase da mesma natureza.

Ao analisar o discurso do jornalismo de moda, € importante salientar que € o
jornalista que concede significado tanto a moda quanto aos proprios

profissionais/criadores de moda. Hinerasky (2006, p. 7) acredita que,

no caso dos programas ou matérias jornalisticas sobre moda, a escolha das
pautas e fotografias e a edicdo de imagens envolvem escolhas de
profissionais acerca de como representar “culturas”’, ndo apenas uma
tendéncia de moda, um evento ou um desfile; e cada escolha tem
consequéncias tanto quanto a quais significados sdo produzidos quanto a
como é produzido o significado — querendo dizer que tal processo envolve
relacdes de poder. Assim, tais programas ou noticias podem ser espacos de
construcéo de identidades e distin¢gdes sociais e culturais.

Historicamente, as publicacbes de moda se desenvolveram praticamente
paralelas ao desenvolvimento da propria moda. Monneyron (2007, p. 23) defende

gue na Franga, na época da revolucéo, a moda ja € um objeto jornalistico. Fortassier

° E um cacador de tendéncias, ou seja, é a pessoa que busca, pesquisa, analisa conceitos/pecas que
podem se tornar objeto de desejo da proxima estagéo.
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(1988 apud MONNEYRON, 2007) completa esta ideia ao mostrar que durante o
Império Francés, a moda era “a unica espécie de literatura jornalistica tolerada por
Napoleao”. Contudo, é durante o século XIX que moda se torna propriamente um
objeto de observacgéo e resenha dos jornais especializados (MONNEYRON, 2007).
Em 1829 surge o jornal La Mode que
recusa a tirania dos modistas, restabelece o lugar da técnica costureira,
convida sua leitora a ndo mais ser um décil cabide, mas a impor sua prépria
elegancia, a prever e antecipar-se a moda, a abandona-la antes que ela se

torne a de todo mundo (FORTASSIER, 1988, p. 46 apud MONNEYRON,
2007, p. 24)

Em 1874, surgiu a revista La Derniere Mode, que misturava o conceito de
moda e literatura. Segundo Monneyron (2007, p. 25), da primeira a ultima publicacao
(06 de setembro de 1874 a 20 de dezembro de 1874), apesar da existéncia curta da
revista, 0os assuntos se pautaram principalmente em moda, mas também em
decoracado, esportes, gastronomia. O autor ainda complementa que 0s escritores
desta revista “que estrearam a carreira escrevendo sobre roupas, mostraram a que
ponto a moda se tornou uma fenémeno social de grande importancia, reforcada pelo
talento que eles lhe consagraram” (MONNEYRON, 2007, p. 25).

Porém, para que o jornalismo de moda possa se desenvolver € necessario
um veiculo. Atualmente, uma “nova” midia que tem certa importancia para o mundo
da moda é a televisdo. Monneyron (2007, p. 105) cita exemplos de canais de
televisdo americanos, como o Fashion TV, que se dedica apenas a transmisséo de
desfiles e também a canais franceses, como o Paris Premiere, que dedica uma parte
consideravel de sua programacao aos desfiles de moda. No Brasil, 0 programa

"0 veiculado no SBT, é um reality show' que tem como

"Esquadrdao da Moda
objetivo ensinar o que deve e o que nao deve ser usado. O programa foi criado a
partir do original “What not to wear” da BBC e é apresentado pela top model e
consultora Isabella Fiorentino e o estilista Arlindo Grund.

H& também uma midia mais recente ainda: a internet que possui um forte
papel através dos blogs, sites especializados e outros tipos de sites que buscam

discutir sobre moda. Entretanto, para Monneyron (2007, p. 105), tanto o fenbmeno

1% Disponivel em <http://www.sbt.com.br/esquadraodamoda/oprograma/>. Acesso em 21 de abril de
2011.

' programa televisivo em que o enredo ndo é baseado em uma obra ficticia, mas sim em
acontecimentos reais com pessoas reais. Um exemplo de Reality Show mundialmente famoso € o Big
Brother.
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televisivo quanto digital, sdo muito recentes para fornecerem um material util para o

estudo. Portanto, é importante se ater a midia tradicional para a moda: as revistas.
Algumas delas, as mais especializadas, fazem uma cobertura muito mais
abrangente dos desfiles do que a televisdo; elas tém a vantagem da
anterioridade, e possibilitam ha meio século pelo menos o acesso
privilegiado de um grande nimero de pessoas ao universo da moda. Devido

a isso, elas permitem uma contextualiza¢do mais coerente. (MONNEYRON,
2007, p. 105)

O autor ainda complementa que a funcdo social da revista de moda € de
suma importancia, seja para cobertura jornalistica de um desfile de moda, seja para
a publicidade de uma determinada marca, por exemplo.

No primeiro caso, a revista de moda realiza uma sele¢cdo entre as roupas
apresentadas nas passarelas e, a partir de entdo, faz a intermediacéo entre
0 costureiro e o publico, decidindo os modelos que caracterizardo uma
estacdo. [...] No segundo caso, associado a um executivo, um manequim e
uma situacdo exata a uma forma de roupa bem definida segundo
determinado estilo fotogréafico, a revista contribui para criar um ambiente
que, se for reproduzido de maneira idéntica para outras formas de roupas,

podera, dada a circunstancia, até identificar uma época (MONNEYRON,
2007, p. 106)

Assim, podemos considerar as revistas de moda como o veiculo chave para a
propagacdo da funcdo social da moda. Monneyron (2007, p. 106) defende que as
revistas garantem a promocdo de criacdo da indumentaria e que nao é possivel
fazer um estudo sério sobre moda sem analisar o material disponivel nas revistas.
York (1984, p. 10 apud MONNEYRON, 2007, p. 106) completa este pensamento ao
mostrar que na década de 1950 e 1960 os redatores de revistas que decidiam o que
era ou nao tendéncia. “VYogue anunciava a cor da estacao, e entdo, em todo canto
do pais, as lojas apresentavam roupas bege-banana, vermelho-coral ou de qualquer
outra cor”.

O papel de uma revista € seduzir a leitora, € fazé-la entender que é
importante estar na moda e ser elegante. Para Monique Vandresen (2009, p. 110), a
construcado do texto da revista feminina manipula na leitora nao apenas o “querer”
estar na moda, mas também o “dever” de estar na moda, ja que

os expedientes utilizados para induzir sédo inUmeros e vao da provocacao a
sedu¢d@o. Quem fornece a competéncia para o ser elegante/estar na moda é
a propria revista. Através dela a leitora adquire um saber e um poder para

realizar a performance do ser elegante/estar na moda, que € sancionada
pela sociedade mas também pelo destinador/revista.

54



O que, entdo, melhor que uma revista para transmitir toda a ideia de glamour
gue a moda quer passar? Apesar de moda nao ser todo o luxo que o senso comum
atribui a ela, é inegavel que uma Vogue ou uma Elle ndo conquistariam seu publico
se fossem impressas em preto e branco, papel jornal e sem um qué de luxuosidade.
As revistas funcionam como uma vitrine colorida e pedem papel caro, diagramacgao
bem feita e por tras disto tudo, um bom suporte financeiro para seduzir suas leitoras.
E &, por estas e outras razdes, que o mundo da moda escolheu a revista como seu
principal veiculo de comunica¢do. Um ponto importante a destacar é que, além
destes atributos, o que permite uma grande vantagem da revista em relacdo a outros
meios, como a televisdo, por exemplo, € o timing. Em uma revista, o leitor pode
apreciar a roupa, apreciar a fotografia, ler e reler o texto e entender cada detalhe,
enquanto na televisédo tudo passa muito rapido e antes mesmo que o telespectador

entenda do que se trata, a roupa ja ndo esta mais ali.

4.1 JORNALISMO DE MODA EM REVISTA

Nos ultimos anos, houve um aumento do assunto ‘moda’ na midia. O tema
passou a ser cada vez mais abordado, retratado de diferentes formas em diferentes
veiculos.

Silva (2007 apud LAHR, 2008, p. 73) defende que, no Brasil, o termo
“‘jornalismo de moda” foi incorporado por volta de 1940, gragas a grande circulagao
de periodicos femininos no Rio de Janeiro. Lahr (2008, p. 73) complementa que
somente nos anos de 1970 que o mercado jornalistico sofre uma mudanca mais
significativa, com a insercdo da revista Vogue em terras brasileiras. “A demanda
pelo assunto e as revistas ndo perdem o prestigio nem mesmo ao transferir a
atencgao para as vendas”.

A cultura de moda vai amadurecendo no pais ao longo dos anos e, em 2003,
segundo Caldas (2005 apud LAHR, 2008, p. 73), a cobertura dos eventos de moda
ficou em segundo lugar na classificacdo geral por centimetro ocupada na imprensa
social, ficando atras apenas do futebol.

Hoje, na televisdo, por exemplo, além dos programas especializados no
assunto, a moda pode ser vista constantemente nas suas telenovelas. O objetivo da

telenovela ndo € discutir moda, como acontece com as revistas especializadas no
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assunto, e sim “vestir personagens” (REYNAUD apud LEITE; GUERRA, 2002, p. 11)
mas, para o professor Odil Junior?, o Juba, “novela é a revista de moda do
brasileiro”. O professor ainda complementa ao dizer que € uma pena o tema nao ser
discutido com mais seriedade nesses veiculos.
A brasileira olha a Maria Clara Diniz com determinada roupa na novela e
quer ser igual. Ela ndo se atém a outros fatos. Nao consegue entender que,
muitas vezes, a roupa que fica bem no corpo da atriz Malu Mader, ndo
ficara bem no seu corpo. Ou, muitas vezes, exagera e chega a ser brega. A
mulher descobre que “oncinha” estd na moda, mas ndo consegue usar
apenas uma blusa de ong¢a ou um sapato de onga, por exemplo. Ela tem

que se “transformar” em uma onga, se vestir dos pés a cabeca: sapato,
blusa, lingerie e ainda um cabelo mais selvagem para completar o visual.

Em seu prefacio ao livro de Leite e Guerra (2002, p. 15), Reynaud defende
gue a proposta do figurino de novela é transmitir as caracteristicas daquele
personagem.

[...] suas roupas, acessorios, aparéncia fisica, devem indicar de forma
precisa e contundente caracteristicas proprias, individuais, que vao de

classe social (ou mobilidade entre classes sociais, ascenséo e decadéncia),
a caracteristicas psicoldgicas sutis e profundas.

Leite e Guerra (2002, p. 39) diferem moda de figurino. Para eles, “moda e
figurino convivem em ‘mundos paralelos’, e sua diferenca reside no real e na ficgao”.
Baseado neste pensamento € possivel entender o porqué da novela ndo conseguir
explicar moda de maneira eficaz como acontece com as revistas especializadas.

Em outros veiculos, como o radio, por exemplo, a moda é tratada de maneira
mais superficial ainda. O radio € um veiculo que consegue atingir grandes massas,
através de sua linguagem simples e sua facilidade tanto de veiculacdo quanto de
recepcao de sinal, mas quando o assunto € moda, resume-se apenas a dicas, sem
aprofundar o porqué de ter que usar determinada peca.

Seja através do microfone de Ultima geracdo ou por intermédio da
transmissao digital de impecével qualidade sonora, o que 0 meio continua
oferecendo aos ouvintes € a possibilidade de que, ao sintonizarem as suas
estacdes preferidas, encontrem o calor humano, a simpatia, a atencéo, a
amizade, a companhia e a informacdo que procuram, em profissionais que
vivem no mesmo espaco urbano, conhecem o0s mesmos problemas e

situagbes que enfrentam os seus ouvintes e, por isso, podem falar sobre
diversas questdes com ‘conhecimento de causa’. (ESCH, 2001, p. 74)

A internet € um veiculo que vem ganhando cada vez mais espaco. Ferrari

(2010, p. 23) conta que, em novembro de 2009, segundo a pesquisa lbope Nielsen,

2 Em entrevista realizada na Universidade Sagrado Coracdo, em 06/04/2011.
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66.3 milhdes de pessoas possuiam acesso a internet em casa ou no trabalho. Neste
veiculo, ao contrario dos outros, a palavra chave é “conteudo” que, segundo Ferrari
(2010, p. 39), pode englobar os diferentes meios em um mesmo local: texto, fotos,
graficos, video, audio, figuras animadas. A maneira de fazer jornalismo digital é
diferente. Hoje, o jornalista precisa aprender a lidar com as véarias midias inclusas
em um so, além de compreender que o leitor ndo vai ter uma leitura ndo-linear, ou
seja, o0 proprio leitor vai montar seu contetdo. Ainda segundo Ferrari (2010, p.65),
por a Internet ser um veiculo que permita uma grande interatividade entre leitor e
veiculo, é necessario “permitir que o usuario se sinta imerso no conteudo”.

Todas estas caracteristicas do jornalismo digital acabam influenciando na
construcéo do jornalismo de moda para internet, pois podemos colher informacdes
de moda em blogs, sites, sites especializados, facebook. Valente (2009, p. 61)
defende que comunicar luxo — ndo apenas moda — na Internet permite uma maior
interatividade por parte dos leitores, ao contrario das revistas de moda, por exemplo.

Inserir o luxo na web é evitar discursos totalizantes, debates simplificadores,
0 que sugere a valorizacdo da complexidade dialégica do processo
comunicacional. Assim, o luxo prop6e uma perspectiva que valoriza seus

interagentes como seres pensantes e criativos na relacao (VALENTE, 2009,
p. 61).

A moda pode ser vista, hoje, em diversos meios de comunicacdo social e
deixou de ser um assunto futil para ser um cartdo de apresentacdo da pessoa.
Dorfles (1984, p. 13) compara a moda na antiguidade com a moda atual para
exemplificar este pensamento.

Desde a antiguidade mais remota, considerou o seu vestuario [do homem]
como um dos mais importantes elementos simbdlicos da prépria condicao
social. Aquilo que hoje se define como simbolo de posi¢céo social existiu

sempre, quer se tratasse das plumas e tatuagens de um chefe tribal, ou dos
uniformes com penachos e enfeites de um general medieval.

O autor ainda complementa quando defende que estas peculiaridades da
indumentéria, em outros tempos, serviam ainda mais na distin¢cdo entre 0s membros
das diversas classes sociais. E, para ele, isto se deve ao fato de a moda, hoje, “nao
ser apenas um fendmeno frivolo, epidérmico, superficial, mas ser o espelho dos
hébitos, do comportamento psicolégico do individuo, da profissdo, da orientacdo
politica, do gosto...” (DORFLES, 1984, p. 13).

Quando passamos a enxergar a moda como uma forma de individualizag&o

das pessoas, temos que nos ater aos meios de comunicagcdo que vendem este
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conceito. A revista, ao contrario de outros veiculos, possui uma proposta mais séria
perante o assunto por possuir outras caracteristicas que a diferem dos outros meios
como o publico mais segmentado, a escrita misturando a literatura e o jornalismo e o
caso de amor que elas despertam em seus leitores. A partir dai, podemos entender
porgue a moda “escolheu” a revista como seu veiculo chave.

Historicamente, podemos aceitar que o jornalismo de moda nasceu dentro
das revistas femininas. A primeira revista feminina, Mercario das Senhoras, surgiu
na Franca, em 1693, e, apesar da pauta variada, a férmula editorial era basicamente
voltada as novidades da moda. A moda € tema central das revistas femininas desde
a sua invengao e € o que, de um jeito ou de outro estimula a imprensa feminina. “A
moda impulsiona a imprensa feminina e é por ela impulsionada. O primeiro grande
salto dos periodicos femininos em direcado as grandes tiragens aconteceu em torno
da difusdo de moldes de costura, nos EUA” (BUITONI, 1986, p. 14).

Utilizar moldes de costura com a féormula do “faga vocé mesmo” € algo que
persiste até os dias de hoje nas publicacdes do tipo. No Brasil, foi este o estilo da
primeira revista de moda: Manequim, em 1959. Porém, principalmente a partir da
década de 1990, a moda deixou de ser apenas “moldes de costura” para se
transformar em noticia, ndo apenas em revistas especializadas, mas também em
jornais diarios. “O jornalismo de moda ganhou espaco no jornal diario brasileiro,
surgindo ao lado de temas ligado ao cotidiano das cidades. [...] Ndo s6 os assuntos
sérios mereciam destaque, mas também as amenidades” (KRONKA, 2006, p. 47).

Apesar de a moda, hoje, estar presente também nos jornais diarios, € nas
revistas femininas especializadas no assunto que tém o papel de seduzir a leitora e
fazé-la entender que é importante estar na moda e ser elegante. Para Monique
Vandresen (2009, p. 110), a construcdo do texto da revista feminina manipula na
leitora ndo apenas o “querer’ estar na moda, mas também o “dever” de estar na

moda, ja que

os expedientes utilizados para induzir sédo inUmeros e vao da provocacao a
seducd@o. Quem fornece a competéncia para o ser elegante/estar na moda é
a propria revista. Através dela a leitora adquire um saber e um poder para
realizar a performance do ser elegante/estar na moda, que € sancionada
pela sociedade mas também pelo destinador/revista.

Segundo dados da Associacao de Editores de Revista, as revistas brasileiras
faturaram R$ 431,6 milhBes em 2007. Gay Talese (2004 apud VANDRESEN, 2009,
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p. 108) descreve o poder das revistas de moda em sua famosa frase: “desde Safo™®
ninguém teve tanto impacto sobre as mulheres quanto os editores de Vogue”.
Apesar de esta enorme fatia no mercado brasileiro, para Ottoni (2006, p. 72)
as publicacBes especializadas em moda se restringem a um publico seleto por
serem caras e carregadas de termos estrangeiros e exclusivos para o mundo. Ottoni
(2006, p. 73) ainda complementa que “as matérias trazem em suas edi¢gbes nao
apenas o que € a moda na passarela, mas também ensinam a usar os langcamentos
sem cometer erros”. E é justamente neste ponto que reside a diferenga entre o bom
jornalismo de moda em revista e 0 mau jornalismo de moda em revista.
Para Joffily (1991, p. 12 apud HINERASKY, FLORES, 2009, p. 3) o papel do
jornalismo de moda é justamente a prestacéo de servico.
[Seu valor] estd em realizar a critica, buscando critérios estéticos e
pragmaticos. Estéticos pelo lado criativo e artistico da criagdo da moda.
Pragmaticos, porque a roupa é para ser usada no cotidiano, porque ha
periodos em que o consumidor anda de bolso vazio. Estd em acompanhar,

pelo prisma da moda, a flutuacdo dos comportamentos, a mudanca nas
correntes socioculturais.

Escrever e debater sobre moda pode ter nascido nas revistas femininas,
porém, com o passar do tempo, isto foi mudando e hoje temos revistas
especializadas no assunto, como é o caso de Elle e Vogue, mas isso nao aboliu o
tema nas paginas das revistas femininas. A partir dai, vamos analisar qual a
diferenca entre a noticia de moda produzida em uma revista especializada em moda,

em uma revista feminina e em uma revista feminina popular.

¥ Segundo Branddo (2009, p. 369), Safo de Lesbos (sec. VIl a.C.) foi a maior das feministas da
Antiguidade Classica. Uma famosa frase de Safo é: “Como é versatil a alma da mulher!”.
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5. EXPERIMENTACAO

5.1 REVISTAS UTILIZADAS

Para realizacdo deste trabalho, foram analisadas as revistas Claudia, Elle,
Estilo, Malu e Nova do més de abril de 2011.

Todas as revistas séo de periodicidade mensal, exceto a revista Malu, que é
semanal. A partir disto, examinaremos uma edicao das revistas Claudia, Elle, Estilo
e Nova, enquanto, para a revista Malu, quatro publicacdes distintas de todo o més
serdo utilizadas neste trabalho.

Exceto a revista Malu, que pertence a editora Alto Astral, as demais revistas
selecionadas séo pertencentes a Editora Abril.

5.1.1 CLAUDIA

Lancada em 1961 e destinada as mulheres brasileiras, adota o slogan
“Claudia® é completa como toda mulher deve ser’”. Em niimero de exemplares, é a
maior revista da América Latina e declara tratar de temas que buscam inspirar,
causar reflexbes e solucbes para a mulher que desempenha diversos papéis: mae,
esposa, dona de casa e profissional.

Claudia, publicada pela Editora Abril, traz em suas paginas uma grande
variedade de assuntos e €, hoje, a revista feminina mais importante e mais lida do
Brasil em funcéo de sua tiragem de 513.110 exemplares, segundo dados do IVC™
de janeiro de 2011, Claudia atinge um total de 1.861.000 leitores. Seu publico® leitor
se encontra na faixa dos 20 até mais de 50 anos e, a grande maioria de suas
leitoras, sdo mulheres da classe A (17%), B (48%) e C (31%), residentes
principalmente no Sudeste do pais (56%).

O valor de capa de Claudia € de R$ 10,00 e a periodicidade da revista é
mensal. A edicdo de abril conta com 222 péaginas, incluindo as capas, com o lema

“Claudia quer inspirar vocé a sonhar bem alto. E nunca mais parar.”.

4" Disponivel em <http://publicidade.abril.com.br/marcas/claudia/revista/informacoes-gerais>. Acesso

em 13 de maio de 2011.

'* Sigla para Instituto Verificador de Circulag&o.

'® Disponivel em <http://www.publiabril.com.br/tabelas-gerais/revistas/perfil-dos-leitores>. Acesso em
13 de maio de 2011.
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Impressa em papel LWC 60g, com capa de papel couché brilho 150 g,
Claudia possui um formato final de 202x266mm. A revista de numero 04, ano 50,
divide seu indice em seis partes principais: Atualidades e Gente; Moda; Casa e
Consumo; Beleza e Saude; Familia e Filhos; e Sempre em Claudia. A editoria de
moda divide-se em seis matérias: “Basicos de CLAUDIA: Short com camisa, saia
evasé com tricd, calgca cenoura com regata e casaqueto (pagina 48)’;
“Supertendéncia: guarda-roupa masculino (pagina 56); “Look total até R$ 289
(pagina 58)”; “Desafio de moda e beleza (pagina 60)”; “Rede social: nove mulheres
estilosas ensinam a usar tendéncias do inverno (pagina 172)"; e “Pesquisa de
mercado: moda (pagina 182)”.

Em sua edicdo 595, Claudia traz Gisele Bliindchen na capa em um fundo azul.
A chamada principal € “Sonhe mais Alto! Sim, vocé pode ter: qualquer homem, um
superemprego, todo o tempo do mundo”. Como chamadas secundarias, temos mais
cinco assuntos: “A Mandala curativa para dor da traicdo”; “Por que medimos nossa

felicidade em quilos”; “Qual é a idade da sua pele?”; “Sinais de que o casamento
estd fazendo agua e a boia que vai salvar sua histéria de amor”; “Louca ou sabia?
Uma mae chinesa cria filhos sem afeto, com sucesso”; e “Deciframos o codigo
Gisele”. Ha também um lembrete dos 50 anos de Claudia: “Ame sua vida”. Nesta

edicdo, as cores de capa sao azul, branco e preto.

%‘7 ter:qual
em

mamae .
chinesacria
[nossem
afeto,com

SUcesso

........

-----------

Figura 1 — Capa Claudia Abril/2011 (Edi¢ao 595)
Fonte: Scanner revista / Acervo Préprio
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5.1.2 ELLE

Elle foi criada na Franca por Hélene Gordon-Lazareff em 1945. Hoje, a
revista'’ existe em 41 paises e tem 23 milhdes de leitoras espalhadas pelo mundo.
No proéprio site da revista, define-se que a historia de Elle confunde-se com a historia
da moda.

Tudo o de mais importante do planeta fashion foi clicado pelas lentes da
revista: o tailleur Bar de Dior, o smoking de Yves Saint Laurent, a mini, o
minimalismo dos anos 1990. Folhear cada edigéo € entrar de cabeca na
histéria da moda e do comportamento feminino."

A edicao brasileira chegou as bancas em maio de 1988 e, a partir de entéo,
Elle assistiu a profissionalizagdo da moda em terras nacionais.

Hoje, com uma periodicidade mensal, custando R$ 14,00, Elle é uma
publicacdo®® da Editora Abril e possui uma tiragem de 139.080 exemplares, segundo
dados do IVC de janeiro de 2011. Atingindo 230 mil leitores, € a revista que
apresenta e traduz o que é tendéncia nacional e internacional a fim de orientar
mulheres a desenvolverem seu estilo e possuirem uma imagem contemporanea.

A revista Elle € impressa em papel couché brilho com gramatura 90g e sua
capa € impressa em papel couché brilho 170g. Com um formato final de
208x274mm, a revista possui 76% de seu publico® formado por mulheres, das quais
a grande maioria regula na idade de 25 a 34 anos (21%) e 35 a 44 anos (30%). Mais
da metade de suas leitoras € da regido sudeste (59%) e pertencentes a classe A
(27%), B (47%) e C (25%), com 0% de leitoras da classe D e E.

Na edicdo 275 de abril, do ano 23, a Elle traz em sua capa a mesma modelo
em duas fotos diferentes: ambas vestidas com roupas coloridas. A manchete
principal da revista € “Qual é seu estilo?” e ha mais sete chamadas: “210 acessorios
que mudam a sua vida!”; “Exclusivo: antecipamos as imagens da exposi¢cao de

Pierre Cardin”; “A Londres de William & Kate”; “Gloria Kalil: ‘Vocé faz a sua moda’;

" Disponivel em <http://elle.abril.com.br/revista/historia/materia_padrao_294889.shtml>. Acesso em
13 de maio de 2011.
'® Disponivel em <http://elle.abril.com.br/revista/historia/materia_padrao_294889.shtml>. Acesso em
13 de maio de 2011.
!9 Disponivel em <http://publicidade.abril.com.br/marcas/elle/revista/informacoes-gerais>. Acesso em
13 de maio de 2011.
% Disponivel em <http://www.publiabril.com.br/tabelas-gerais/revistas/perfil-dos-leitores>. Acesso em
13 de maio de 2011
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“O estilista Oskar Metsavaht é nosso editor por um dia”; “Passarelas internacionais:
achamos o seu look e ensinamos onde usar”; e “Ser chic dos 20 aos 60 anos”.

Com 328 paginas, incluindo as capas, o indice é divido em oito partes:
‘beleza”, “moda”, “reporter”, “star”, “atitude”, “décor’, “gourmet” e “na capa”. Na
secao “Na Capa” ha duas subdivisdes: “moda” e “viagem”. Em “Moda”, encontramos
apenas um assunto: “Indispensaveis: o que ter neste inverno (pagina 296)”. Porém,
em todas as editorias os temas tratados estdo relacionados com a proposta da
revista. Por exemplo, na secao “Repodrter’, temos a matéria “Aula de estilo: Com Inés
de la Fressange (pagina 262)”. Quando partimos para a subdivisdo “Moda” da parte
“‘Na Capa”, encontramos as matérias: “Especial acessorios: bolsas, sapatos e cintos
que vao mudar o seu look (pagina 111)”; “Le visionaire: Pierre Cardin comemora 60
anos de carreira (pagina 168)”; “Moda € oferta, estilo é escola: Gloria Kalil conta
como a moda mudou” (pagina 226); “Style Atevery Age: os segredos de estilo de
cinco mulheres chics (pagina 228)"; “Closet de ideias: como e onde usar os looks
das colegdes internacionais (pagina 238)”; e “Surfing the mountains: Oskar Metsavht
vira editor por um dia (pagina 284)”.

Contudo, ao virarmos a pagina, € possivel encontrar um segundo indice,

",

intitulado de “Sempre Aqui” que € dividido em: “carta da editora (pagina 09)”; “online

”. o« ", o« ”. o«

(pagina 12)”; “backstage (pagina 15)”; “novidades (pagina 72)”; “tendéncia (pagina

”. o« ”., o«

74)”; “tendéncia inter (pagina 76)”; “nas ruas (pagina 78)”; “new designer (pagina

84)”; “achados (pagina 92)”; “fashion talk (pagina 96)”; “favoritos (pagina 98)”; “o look

”. o« ", ",

(pagina 100)”; “shopping (pagina 102)”; “beleza tendéncia (pagina 157)”; “beleza

", ", W

novidades (pagina 158)”; “beleza em foco (pagina 162)”; “beleza vip (pagina 164)”;
“beleza expert (pagina 166)”; “hot hits (pagina 205)”; “agenda (pagina 324)”; e “Ultima
palavra (pagina 326)". Além de chamadinhas para as fotos da pagina: “Perfumes
que sao uma viagem (pagina 164)”; “boas ideias para lojas de departamentos
(pagina 94)”; “os melhores enderecos do Butao (pagina 222)”; “entre o embalo da
onda disco (pagina 74)”; “Jeremy Scott assina relégios com a Swatch (pagina 72)’; e
“os melhores langcamentos de make (pagina 158)”.

Em “Carta da Editora”, na pagina 09, Lenita Assef, diretora de criacao de Elle,

escreve.

[...] Importante é conhecer seu tipo, seu corpo, sua personalidade e, com
base nisso, se informar, experimentar muito, confiar no espelho. Dentro do
seu estilo, sempre hd muitas op¢fes para deixa-la mais confiante, mais
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bonita. Mais vocé. E quem sabe das coisas — pode ter certeza — usa a moda
a seu favor. Isso, sim, é ser chic.

VOCE FAZ A
O ESTIUSTA “
ISKAR .,

&
il
PASSARELAS

INTERNACIONAIS

® e e s

Figura 2 — Capa Elle Abril/2011 (Edicdo 575)
Fonte: Scanner revista / Acervo Proprio

5.1.3 ESTILO

Com uma tiragem média de 196.930 revistas mensais, Estilo®* é uma
publicacdo da Editora Abril, dedicada principalmente as mulheres (90%). Atingindo
um publico de 286.000 pessoas, principalmente da classe C (41%), mas com leitoras
também nas classes A (18%) e B (39%), Estilo € uma revista que custa R$ 11,00 e
circula principalmente na regido Sudeste (52%), mas possui um publico®
significativo em outras regides: Norte (4%), Centro-Oeste (10%), Nordeste (15%) e
Sul (18%). A revista, com miolo impresso em papel LWC, gramatura 60g e capa
impressa em papel couché brilho 115g com verniz, possui um tamanho diferente das
demais revistas: 229x274mm.

Estilo trata de diversos assuntos e segundo o proprio site da Editora, é a

“referéncia de consumo para as mulheres que buscam ideias praticas e eficientes de

! Disponivel em <http://www.publiabril.com.br/tabelas-gerais/revistas/perfil-dos-leitores>. Acesso em
17 de maio de 2011.
%2 Disponivel em <http://www.publiabril.com.br/tabelas-gerais/revistas/perfil-dos-leitores>. Acesso em
17 de maio de 2011.

64



moda, beleza, decoragdo, entretenimento e se inspiram no estilo de vida das
celebridades™®.

Na edicdo 103, ano 08, de abril de 2011, a capa conta com a atriz Camila
Pitanga, diagramada em preto, vermelho e branco. Existem seis chamadas de capa,
sendo a principal “386 achados fashion: compre agora e use para sempre”. Em
plano secundario, temos as matérias: “Especial acessorios: 115 sapatos, bolsas e
bijoux irresistiveis”; “Camila Pitanga: chique e exuberante — Por Tais Araujo”; “100
melhores produtos de beleza”; “Ame seu corpo: roupas que valorizam o que vocé
tem de melhor”; e “Estilo Minas: o poder da moda mineira em looks para todas as
horas”.

Com 208 péaginas, incluindo as capas, encontramos, nas paginas 4 e 6, 0
sumario da revista dividido em: capa; moda; beleza; vida, etc.; e sempre aqui. Na
editoria “Moda”, temos nove matérias: “O Look: Hilary Swank veste Gucci e as
melhores producbes exibidas pelas estrelas na cerimbnia do Oscar” (pagina 45);
“Seu look: arremate de pelo em bolsas e botas; a renda renova o visual; saias
plissadas; a trajetéria fashion do mocassim; a moda de princesas e rainhas” (pagina
59); “Guia de estilo: 0 novo jogo de proporgdes em calgas, saias, vestidos e tops e
as dicas para adapta-las a cada tipo de corpo” (pagina 73); “Radar de moda: todo o
glamour de braceletes gipsy, gargantilhas rigidas, broches de bichos e anéis
vintage” (pagina 81); “Volta ao mundo: cinco cidades com charme e estilo Unicos
inspiram uma selecdo de acessorios up to date” (pagina 89); “Mude seu corpo:
conheca as roupas e os trugues dos stylists capazes de valorizar todos os tipos
fisicos e passe a criar combinagdes arrasadoras” (pagina 99); “Especial Minas:
vestidos poderosos para todas as ocasides, jeans e pecas de couro, tricd e renda
com a assinatura de grifes mineiras e um roteiro descolado para comprar, passear e
badalar em Belo Horizonte” (pagina 109); “Forma e conteudo: a atriz Laura Neiva
desfila o minimalismo versdo 2011, que faz parceria com tons fortes e materiais
inusitados, como o pelo” (pagina 126); e “Hard Work: Paola de Orleans e Braganca
mostra como o guarda-roupa de trabalho ganha impacto com as saias da temporada

e a presencga de acessorios inesperados” (pagina 132).

% Disponivel em <http://www.publiabril.com.br/marcas/estilo/revista/informacoes-gerais>. Aceso em
17 de maio de 2011.
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Figura 3 - Capa Estilo Abril/2011 (Edi¢do 103)
Fonte: Scanner revista / Acervo Proprio

5.1.4 MALU

Malu®* é uma revista semanal, publicada pela Editora Alto Astral, que traz
matérias sobre beleza, saude, dietas, culinaria, economia, trabalho, famosos e dicas
sobre diversos assuntos relacionados ao dia a dia das leitoras e de sua familia. Com
o jargdo “A melhor amiga da mulher brasileira, com muita informacdo e
entretenimento”, a revista ainda vem acompanhada de um encarte de receitas e
vende a ideia de “duas revistas pelo prego de uma”.

O valor de cada edicdo é R$ 1,99 e atinge um publico® de 419.388 leitores,
com uma circulacdo de 148.987 exemplares, onde 61% de suas leitoras sdo da
regido sudeste. A revista € destinada as mulheres, entre 20 e 44 anos,
principalmente da classe B (38%) e C (50%), com poder de compra e que gostam de
estar bem informadas, sem deixar de lado a vaidade.

A primeira edicdo do més de abril, de numero 458, ano 13, do dia 07, conta
com 52 paginas, incluindo as capas, e divide seu indice em duas partes: “Esta na
capa” e “Toda semana aqui!”. Na primeira se¢cao, encontram-se 11 matérias sobre

variados assuntos, de moda € possivel encontrar uma matéria: “15 combinagdes

% Disponivel em <http://www.editoraastral.com.br/site/publicidade_interna.php?id=67>. Acesso em 14
de abril de 2011.
% Disponivel em <http://www.editoraastral.com.br/site/publicidade_interna.php?id=67>. Acesso em 14
de abril de 2011.
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para ir ao trabalho bem arrumada”. Na segunda se¢ao, composta apenas por dois

1]

assuntos, ha “Papo cabecga” e “Papo com Joado Bidu”. Folheando a revista, na pagina
16, h&d mais uma matéria sobre moda: Aula de moda com Gustavo Sarti.

A capa é toda diagramada de preto, rosa, vermelho, amarelo e branco com
Flavia Alessandra como modelo e 12 chamadas. A manchete principal & “Incrivel!!ll A
dieta que fez a leitora secar 16kg. O segredo? Capsula de cha verde e linhaga!”. As
outras 11 chamadas sdo: “Pausa na menstruacdo: Porque emendar cartelas de
anticoncepcionais pode ser prejudicial a sua saude?”; “A estrelinha da novela das
sete revela como concilia escola e trabalho”; “As novidades de uma feira erética para
levar diversao e prazer para a sua intimidade”; “Receitas da semana: torta rapida de
maca + empadas de camardo e palmito”; “Promogao: prémios para vocé!”; “Filhos
rebeldes: o que fazer para que te obedegam?”; “Familia feliz: regras para conviver
bem com a sogra”; “cortes de cabelo de Morde & Assopra: copie agora o look de

Flavia Alessandra, Adriana Esteves, Barbara Paz...”; “Massagem turbinada: perca

até 4cm de cintura com drenagem caseira”; "Calga jeans, terninho, saia, vestido e
macacao: 15 combinacdes para ir ao trabalho bem arrumada”; e “Tratamento de

cancer: conheca um cardépio que ajuda a manter o organismo fortalecido”.
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r "'9 3 qu:gjuda amanter o
{mmorganismo fortalecido

Figura 4 - Capa Malu de 07 de abr. de 2011 (Edicéo 458)
Fonte: Scanner revista / Acervo Préprio

A edicdo 459 de 14 de abril, ano 13, conta com 44 péaginas, incluindo as
capas, e divide seu indice em duas partes: “Esta na capa” e “Toda semana aqui!”.

Na primeira secdo, ha nove matérias sobre diversos assuntos e é possivel encontrar
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duas matérias sobre moda: “Aula de moda: Gustavo Sarti mostra como vestir bem o
seu marido! (pagina 16)” e “Moda: O jeito certo de usar bolsas e sapatos da colegao
outono-inverno (pagina 36)”.

A capa é toda diagramada em azul, amarelo, preto e branco, com Marcos
Pasquim e Adriana Esteves e onze matérias de capa. A manchete principal, mais
uma vez, € “Venci a obesidade!’ Veja como a leitora secou 62kg!!! Ela foi vitima de
Bullying e perdeu até vaga de emprego!”. As demais matérias sao: “Duvidas das
leitoras: ‘- Nao gosto de jantar. Posso comer sé duas frutas a noite?’ ‘- Como acabar
com o casamento sem causar traumas nos filhos?’ Colunistas de Malu tém a
resposta!”; “Dor de garganta: cha de alho, mel com limdo e bochecho com agua
morna, vinagre e sal funcionam?”; “Aula de culinaria com Edu Guedes: Delicia para
o lanche: pao de linguiga”; “O jeito certo de usar bolsas e sapatos da colegao
outono-inverno”; “Ja pensou passar as proximas férias com Luan Santana ou Zezé
Di Camargo & Luciano? Saiba como isso é possivel!l”; “Marcos Pasquim e Adriana
Esteves: altos e baixos em Morde & Assopra”’; “Quer cabelo liso e natural?
Cabeleireiros dao a solugao para vocé!”; “Gustavo Sarti, colunista de Malu, mostra
como vestir bem o seu marido!”; “Calendario astrolégico: Jodo Bidu indica os dias

ideias para discutir a relacdo, namorar...”; “Seu filho ndo se concentra na escola?

Descubra como ajuda-lo!”; e “Promogao: concorra a varios prémios aqui!”.
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Figura 5 — Capa Malu de 14 de abr. de 2011 (Edicao 459)
Fonte: Scanner / Acervo Préprio
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Na edicao 460 de 20 de abril, ano 13, encontramos 52 péginas, incluindo as
capas. O indice é dividido em duas partes: “Esta na capa” e “Toda semana aqui!”.
Na primeira parte, h4 dez matérias e a moda pode ser encontrada apenas uma vez
em: “Moda basica: aprenda a usar e combinar 8 tipos de saltos mais comuns (pagina
22)". Folheando a revista, na pagina 16, ha mais uma matéria deste assunto: “Aula
de Moda com Gustavo Sarti”.

Esta capa é diagramada em amarelo, laranja, preto e branco e traz Regina
Casé como modelo. A manchete principal é “Dieta seca barriga: Regina Casé
perdeu 13kg!!!”. Além desta manchete, ha mais dez chamadas na capa: “Ja pensou
em fazer consércio de casamento? Da para pagar a festa e até a lua de mel!”; “Moda
basica: aprenda a usar e combinar 8 tipos de saltos mais comuns”; “Patchwork:
decore sua casa com retalhos no forro do sofa, nas paredes...”; “Guia anti-TPM: 20
solucdes faceis para atravessar o0 més tranquila”; “Cardapio de Pascoa de Daniel
Bork e Edu Guedes: arroz de forno cremoso + lombo recheado + pudim de pé de
moleque”; “Promocdo: aqui tem prémios toda semanal”; “Cabelos de saldo: 16
novissimos produtos para usar em casa”; “Susy Régo: ela ndo sofre com os seus
80kg”; “Filhos x Violéncia: o que fazer para que nao fiquem traumatizados?”; e

“‘Novidade! Conhecga a semente que é um poderoso emagrecedor”.

Figura 6 — Capa Malu de 20 de abr. de 2011 (Edicao 460)
Fonte: Scanner revista/ Acervo Préprio

69



A Ultima edicdo de abril, de numero 461, ano 13, do dia 28, conta com 44
paginas, incluindo as capas, e divide seu indice em duas partes: Esta na capa e
Toda semana aqui!. Na primeira se¢do, encontram-se dez matérias sobre variados
assuntos, de moda é possivel destacar duas matérias: “Unhas dupla face colorida:
aprenda a fazer essa forte tendéncia dos salées” (pagina 22) e “qual seu estilo? As
roupas e as cores certas que combinam com vocé” (pagina 32). Na segunda segéo,
composta apenas por dois assuntos, encontramos moda em “Aula de moda com
Gustavo Sarti: saiba como combinar pegas xadrez para as festas de rodeio” (pagina
16).

A capa é toda diagramada de preto, amarelo, vermelho e branco com uma
modelo e dez chamadas. A manchete principal é “Novidade: Dieta do 6leo de coco
em capsulas. Seca 6 kg!”. As outras nove chamadas sao: “Ajude seu filho a criar
uma rotina de estudos para tirar boas notas!”; “Novo cupcake: o whoopie é feito com
cookies, massa fofa e recheio de creme”; “Dicas domésticas de Ana Maria Braga
para tirar umidade dos armarios, mau cheiro da geladeira...”; “Cardapio rapido: Edu
Guedes ensina 3 receitas que ficam prontas em 30 minutos”; “Unhas dupla face
colorida: aprenda a fazer essa forte tendéncia dos saldes”; “Teste: vocé boicota a
sua dieta? Descubra agora para comegar a emagrecer!”; “4 cabelos 8 looks: ideias
praticas para mudar todo dia sem perder tempo”; “Paloma Bernardi: make que

valoriza seus olhos”; “Vocé pode! Copie os segredos de maquiagem das estrelas da

tevé!”; e “Qual seu estilo? As roupas e as cores certas que combinam com vocé!”.
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Figura 7 - Capa Malu de 28 de abr. de 2011 (Edicao 461)
Fonte: Scanner revista / Acervo Préprio
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5.1.5 NOVA

Publicada também pela Editora Abril, Nova®® possui uma tiragem de 334.790
edicdes mensais, atingindo um publico leitor de 905.000. A revista Nova, com
formato final de 202x266mm, possui sua capa impressa em papel couché brilho
115g e seu miolo em papel LWC 60g.

Com um pregco de capa de R$ 10,00 e concentrando suas leitoras
principalmente nas classes B (45%) e C (33%), “Nova é a revista da mulher
independente”’. E a verséo brasileira da revista Cosmopolitan, a revista feminina
mais vendida no mundo, com um total de 100 milhdes de consumidoras em todo o
mundo. A idade média de suas leitoras varia de 25 a 34 anos (33%) e 35 a 44 anos
(25%).

Nova fala de carreira de maneira clara e direta, moda, sexo, relacionamentos
e saude e, pode ser considerada uma revista “ousada e a frente de seu tempo”. Em
2011, iniciou-se um novo projeto grafico e editorial que criou mais secfes, mais
moda e mais beleza, tornando a revista, segundo o proprio site, “ainda mais
sofisticada, antenada, impactante e inteligente”.

A edicdo de abril de 2011, namero 04 do ano 39, conta com 164 paginas,
incluindo as capas. Em seu editorial, a ideia central desta edi¢do é “Linda por dentro
e por fora”, na qual, a diretora de redacéo valoriza a beleza e, principalmente, a
beleza de cada uma.

Em seu indice, a revista € dividida em oito secbes: Capa; Amor e Sexo;
Beleza e Saude; Vida e Trabalho; E quente, é noval; Moda e Estilo; Gente Famosa;
e Mais.

Na editoria “Moda e Estilo”, Nova conta com sete matérias diferentes:
“‘Reporter de Moda” (pagina 38); “Roube o look” (pagina 40); “Corpo em evidéncia”
(pagina 42); “Com que roupa eu vou” (pagina 44); “Banho de Nova’ (pagina 62);
“‘Espia sexy: de dia, ou a noite, invista no suspense da renda para sugerir sem
mostrar” (pagina 116); e “Siga a risca: imortalizadas por Chanel, as listras ganham

cores vibrantes e combinagdes divertidas” (pagina 122). Porém, apesar de néo

% Disponivel em < http://www.publiabril.com.br/marcas/nova/revista/informacoes-gerais>. Acesso em
13 de maio de 2011.
%" Disponivel em < http://www.publiabril.com.br/marcas/nova/revista/informacoes-gerais>. Acesso em
13 de maio de 2011.
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contar no indice, na pagina 22, Nova traz a seg¢ao “Isto € quente!”, onde faz um
paralelo entre Sexy x Over e dé& dicas do que é tendéncia e o que ndo é mais.

A edicdo 451 traz em sua capa Deborah Secco e ndo ha realmente uma
chamada principal. As chamadas de mais destaque sdo: “as 99 melhores ideias de
sexo”; “extra! Sim, os homens querem casar. Com vocé!”; e “Testamos as novas
pilulas que vao deixar cabelo, pele e corpo perfeitos”. Além destas trés chamadas,
Nova conta com mais sete chamadas de capa: “Deborah Secco: ‘Aprendi com o
tempo e os tropecos™; “Dieta do apartamento: siga nosso cardapio financeiro e
pegue as chaves agora”; “Pesquisa exclusiva: qual make eles acham mais sexy”;
“carreirbmetro: quanto vocé vale no mercado (e as taticas para subir sua cotagdo)”;
“Peso 100 quilos e faco o maior sucesso™; “como as brigas podem salvar seu
relacionamento”; e “terapia express: os dez mandamentos para receber alta do

diva”. As cores da diagramacgao sao: azul claro, rosa queimado, branco e preto.
R
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Figura 8 — Capa Nova Abril/2011 (Edicdo 451)
Fonte: Scanner revista / Acervo Préprio

5.2 COLETA DE DADOS

Foram coletadas as matérias de moda feminina presentes nas revistas
Claudia, Estilo, Malu e Nova a fim de comparéa-las com todo o contetdo de moda da
revista Elle, uma revista especializada no assunto, por meio de observagao

sistematica livre.
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Como o numero de matérias é alto, optou-se por eleger um critério de
selecdo. O critério escolhido foi optar por matérias que se encaixassem no conceito
“dicas de moda”, ou seja, conteudos voltados para o que a mulher deve ou ndo usar.

Foi analisado como a moda foi abordada a partir dos seguintes critérios:
namero de paginas, numero de fotos, nimero de fotos por pagina na matéria,
conteudo textual, termos utilizados, forma de apresentacédo do assunto e quantidade
de texto.

5.2.1 CLAUDIA

Da péagina 48 a pagina 53, temos o “Basicos de Claudia”, subdivido em trés:
“Para bater as pernas”; “Tunel do tempo”; e “Saladinha de outono”. Esta matéria
possui um total de trés fotos mais figuras.

Na primeira parte desta secdo, inseridas na pagina 48 e 49, ndo ha
praticamente nenhum texto, apenas um subtitulo que diz: “acompanhado pela
camisa, 0 short encara bem a meia-estacao. Estique a silhueta com coturnos altos
repaginados. Finalize com tiracolo”.

Nas paginas 50 e 51, “Tunel do tempo”, possui apenas o texto: “Esta aberta a
temporada da saia evasé, que, com o tric, compde o visual retrd da moda. Vale
atualizar com botas de cano curto e bolsa de mao”. Assim, como na primeira parte
da matéria, ha apenas uma foto de modelo, seguida pelas figuras das roupas e
acessorios que devem ser usados.

A ultima parte do “Basicos de Claudia”, “Saladinha de Outono”, na pagina 52
e 53, segue a minha linha das demais, com o texto: “a calga cenoura faz uma
producdo antenada com regata e casaqueto. O look lazer fica ainda mais
moderninho com Oxford e bolsa média”.

Nesta primeira matéria da revista, temos seis paginas dedicadas ao assunto,
com apenas trés fotos, sendo uma por pagina e com uma linha de texto por pagina.
N&o ha termos aproximando a revista da leitora e a moda é apresentada de uma
maneira que nao é possivel identificar o género, pois ndo ha nenhum tipo de
embasamento por tras do que é ali citado, apesar de tentar mostrar para a leitora o

gue pode ser usado.
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Tabela 1 - Basicos de Claudia

N° Pag N°de | N°Fotos | Contetido Termos | G&nero Qtde. de
' Fotos | porPag. | Textual Jornalistico|  Texto
Né&o é 3
6 3 1 Frases Né&o ha possivel )
identificar paragrafos

Fonte: Elaborado pela autora.

A segunda matéria da revista, na pagina 56, possui o titulo “Brincadeira de
garotos”, seguida pelo unico pedaco de texto em que diz: “Chapéus, gravatas,
mocassins... 0 guarda-roupa masculino flerta com o feminino trazendo recortes de
alfaiataria mais sofisticados, que realgam nossa silhueta. Obrigada, meninos!”.

Com uma pagina apenas, encontramos duas fotos, sem nenhum tipo de texto,
além do que seria o subtitulo da matéria. A moda é apresentada também em forma
de dicas, ou seja, a revista mostra as roupas que devem ser usadas, seguidas por
seus valores de compras.

Tabela 2 - Supertendéncia

NC Pag. N°de | N°Fotos | Conteldo Termos Genero Qtde. de
Fotos por Pag. | Textual Jornalistico Texto
1 2 2 Subtitulo | Naoha | NE©epossivel |y paragrafo
identificar

Fonte: Elaborado pela autora

Na pagina 58, encontramos a terceira parte dedicada ao assunto nesta edicéo
de Claudia: “Look total até R$ 289”. Assim, como a anterior esta matéria € bem
superficial e o Unico conteudo textual que encontramos sdo os valores de cada peca.

Ha apenas uma foto, em uma péagina, e o texto, mais uma vez, é o subtitulo
da matéria: “O dueto camisa e saia faz uma combinagédo sébria e moderna, ideal
para impressionar numa entrevista de trabalho. A imagem impecavel é arrematada
por cinto classico, peep toes bem femininas e bolsa pratica”.

Nesta matéria, mais uma vez, ndo podemos identificar o género.

Tabela 3 - Look total até R$ 289

N° Pa N°de | N°Fotos | Contetido Termos Género Qtde. de
g Fotos por Pag. | Textual Jornalistico Texto
1 1 1 Subtitulo | Naoha | Neoepossivel g paragrafo
identificar

Fonte: Elaborado pela autora
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“‘Desafio de moda e beleza”, a quarta matéria sobre o assunto, localizada na
pagina 60, ja possui um numero maior de texto. Com o subtitulo “CLAUDIA realiza
seu sonho: vocé nos conta qual é a ocasido e nossa equipe transforma seu visual
por inteiro, do cabelo ao estilo de vestir’. Além deste subtitulo, nesta matéria ha a
opinido com a leitora apds a sua transformacéo. O restante do texto € dividido em
seis baldes explicando o porqué da escolha de cada uma das pecas. Porém, é o
primeiro e ultimo baldo, que justificam o motivo da escolha da roupa: “A ocasido
merece um longo suntuoso, com leve dreapeado frontal, que valoriza a silhueta. A
cor € pura feminilidade [...]" e “Sandalias num tom proximo ao do vestido garantem
uma composicdo harmoniosa e tém um bonus: alongam a silhueta! [...]". Porém,
apesar desta matéria se diferenciar um pouco das outras, € possivel identificar o
género informativo.

Tabela 4 - Desafio de moda e beleza

(o] (] /] A
N Pag. N° de N° Fotos | Conteudo Termos Genero Qtde. de
Fotos por Pag. | Textual Jornalistico Texto
Bald . A ~
1 2 2 ao,e 3¢ N&o ha _ Genero 6 baldes
subtitulo informativo

Fonte: Elaborado pela autora

O assunto € mencionado na revista na pagina 172 pagina, em uma matéria
um pouco mais longa, apesar do conteddo extremamente superficial ainda. Da
pagina 172 até a pagina 181, Claudia tem a matéria “Rede Social” que busca tirar
duvida sobre tendéncias das passarelas das leitoras.

A matéria total possui 10 fotos, sendo uma foto por pagina e o texto é todo
elaborado em forma de pergunta e resposta, ou seja, Claudia pergunta a “nove
mulheres estilosas” e as mesmas respondem. Embaixo de cada resposta, ha ainda o
gue a entrevistada esta vestindo, juntamente com seu preco.

E possivel identificar nestas dez paginas, o género informativo.

Tabela 5 - Rede Social

N° Pa N°de | N°Fotos | Contetido Termos Género Qtde. de
g Fotos por Pag. | Textual Jornalistico Texto
10 10 g |Perountas el \apg | Genero Bales
respostas informativo

Fonte: Elaborado pela autora
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A Ultima matéria que trata do assunto & uma continuagdo da matéria anterior
da “Rede Social”’, na qual Claudia faz uma “Pesquisa de Mercado”, selecionando as
pecas citadas na reportagem com variados precos para que sejam condizentes com
o orgamento da leitora, ou seja, o mesmo estilo de roupas usado pelas “mulheres
estilosas”, mas com marcas mais acessiveis ao bolso de todas.

O Unico texto presente nas paginas 182 e 183 é o subtitulo da matéria que
diz: “Selecionamos pecgas de nossa reportagem de moda e procuramos versées em
varias faixas de preco para vocé escolher as que caibam no seu orcamento”.

Com duas péaginas, encontramos oito fotografias nesta matéria, sendo quatro
paginas. Ndo ha conteldo textual, exceto o subtitulo e o valor das roupas e, mais
uma vez, a moda é apresentada em forma de dicas, seguida pelo preco para
informar a leitora quanto ela vai gastar se quiser se vestir daquela maneira.

Tabela 6 - Pesquisa de Mercado

(o] (o] /] A
NC Pag. N°de | N°Fotos | Contetido Termos Genero Qtde. de
Fotos por Pag. | Textual Jornalistico Texto
2 8 4 Subtitulo | N&o h4 Genero Subtitulo
Informativo

Fonte: Elaborado pela autora

5.2.2ELLE

Elle é a Unica revista escolhida pertencente ao segmento da moda. Foram
coletadas as matérias desta revista que se encaixavam no perfil “dicas de moda”,
pois 0 assunto ainda € encontrado nas paginas de Elle em reportagens especiais,
por exemplo.

Na pagina 72, ha o “Elle Fashion Novidades” com duas fotos mais figuras. A
pagina é dividida em quatro notas: “Denim Deluxe”, “Paris Trés Chic!”, “Sao Paulo
Hora Certa” e “Moscou Arte em Foco”. Como o proprio nome no topo da pagina ja
diz, a proposta é mostrar para a leitora quatro novidades do mundo da moda.

O conteudo textual € um paragrafo sobre cada assunto. Em “Sao Paulo Hora
Certa”, o texto é: “quer saber o que o estilista brasileiro Reinaldo Lourengo e o
americano Jeremy Scott ttm em comum? Os dois criaram edi¢fes limitadas de
relogios para a proxima estacdo. Reinaldo se uniu & Mondaine para assinar a linha

Twist (149 reais). Versétil, o modelo conta com cinco cores de pulseira. Ja Jeremy
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faz dupla com a Swatch para lancar trés modelos exclusivos e divertidos (216
euros). www.twistmudatudo.com.br e www.swatch.com”.

Tabela 7 - Elle Fashion Novidades

N° Pa N°de | N°Fotos | Contetido Termos Género Qtde. de
g Fotos por Pag. | Textual Jornalistico Texto
1 2 2 Notas | Naoha | Genero 1 pagina
nformativo

Fonte: Elaborado pela autora.

Na pagina 74 e 75, temos o “Elle Fashion Tendéncias” que traz apenas duas
fotos por pagina mais figuras de pecas de roupa. De conteudo textual, ha precos e
marcas das pecas ali mencionadas e também uma nota no canto direito da pagina
contextualizando o uso das pecas masculinas que agora invadem o guarda-roupa
feminino. Ha o titulo “Like a Boy” acompanhado do subtitulo “cool, o visual masculino
ganha espaco no universo delas”. No texto, € citado quais serdo as pecas chaves e
no final ha uma dica para n&o errar no look: “A dica para garantir o look andrégino
sem cair no caricato € conquistar o equilibrio nos pequenos detalhes: acessorios de
tons sorbet — que adoramos -, estampas girly e transparéncias sutis”.

Na segunda pagina da matéria, a tendéncia é o “glamour disco” e a
disposicdo da matéria é a mesma, exceto pela nota estar localizada no lado
esquerdo ao invés do direito. O titulo da vez é “Na pista” acompanhado do subtitulo
“Caia no embalo do glamour disco com pegas que sado puro luxo!”. O texto é
composto de uma breve contextualizacdo da Era Disco, seguido pela moda usada
na época e finalizando em o que a leitora deve investir para seguir a tendéncia.

Tabela 8 - Elle Fashion Tendéncias

N° de N° Fotos | Conteldo Género Qtde. de
N° Pag. Termos o
Fotos por Pag. | Textual Jornalistico Texto
2 4 2 Notas Néo ha Genero 2 notas
Informativo

Fonte: Elaborado pela autora.

Na pagina 76, a matéria “Elle Fashion Tendéncia Inter” traz as principais
novidades das passarelas internacionais. Com cinco fotos das modelos desfilando,
h4a, além das legendas de cada fotografia, uma nota. O titulo da matéria é “Mrs.
Blanche” com o subtitulo “O branco assume a dianteira das cores no verao 20117,

acompanhados do texto: “0 minimalismo dos anos 1990 retoma a linha de frente nas
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colecdes de primavera/verdo 2011. Em Paris, Londres, Mildo e Nova York, boa parte
das passarelas foi tingida de... branco! Nada de estampas nem choque de cores
vibrantes. Em versdes puras da cor ou off-white, os looks acompanham o clima
minimal sugerido pelo tom e dao vida as mais diversas pecas. [...]". O restante do

texto conta com as pecas desfiladas e quais grifes utilizaram o branco como

tendéncia.
Tabela 9 - Elle Fashion Tendéncias Inter
(o] (o] /] A
NC Pag. N°de | N°Fotos | Contetido Termos Gé nero Qtde. de
Fotos por Pag. | Textual Jornalistico | Texto
Titulo,
Legenda _— Género L
1 5 5 ' | Nao ha . 1
Subtitulo e Informativo bagina
Nota

Fonte: Elaborado pela autora.

Em “Elle Fashion nas Ruas”, na pagina 78, ha sete fotos. O conteudo textual
é o titulo ("“Wide Legs”), o subtitulo (“As pantalonas vieram para ficar — bem amplas
ou na versao light. Para usar ja!”) e legendas nas fotos (“Londres, ampla e curta,

moderniza o look classico”; “Paris, monocromia garante sofisticagao” [...]).

Tabela 10 - Elle Fashion nas Ruas

N° de N° Fotos | Conteldo Género Qtde. de
N° Pag. Termos .
Fotos por Pag. | Textual Jornalistico Texto
Titulo, o ¢ el Titulo,
~ , a0 € possive
1 7 7 Ieget\da, Nao ha identificar Iegetlda,
subtitulo subtitulo

Fonte: Elaborado pela autora.

Na pagina 92 e 94, ha o “Elle Fashion Achados” dividido em duas partes:
“‘Medida exata” (“Formula secreta, que nada! Cores classicas + pecas-chaves
garantem a receita esperta das lojas de departamento.”) e “Savana urbana” (“Couro,
pele fake, animal print, tons terrosos e quentes, prepare-se para o inverno com hits
do fast fashion”). Em ambas as paginas, ha quatro fotos em cada uma mais figuras
das pecas. Além do titulo e subtitulo, ndo ha conteudo textual, exceto precos e

marcas de cada uma das pecas ali mencionadas.
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Tabela 11 - Elle Fashion Achados

N° de N° Fotos | Conteldo Género Qtde. de
N° Pag. Termos ‘o
Fotos por Pag. | Textual Jomalistico | Texto
5 3 4 TI'[U!O e N _ Gener(_) TItU!O e
subtitulo informativo | subtftulo

Fonte: Elaborado pela autora.

Na pagina 96, em “Elle Fashion Talk”, ha “Confissées de uma Elle Girl” que é
um artigo escrito por uma jornalista da revista dando dicas de moda. Ha trés fotos
ilustrando a matéria e o texto é dividido em trés partes: quebrando paradigmas,
dobradinha de sucesso e troca de género. Ha duas colunas de texto e a jornalista

dialoga diretamente com a leitora, com texto em primeira pessoa, utilizando o género

opinativo.
Tabela 12 - Elle Fashion Talk
(0] (o] ‘] A
NC Pag, N°de | N°Fotos | Contelido Termos Geé nero Qtde. de
Fotos por Pag. | Textual Jornalistico | Texto
1 3 3 Colunas | Néo ha G_ene_ro 1 péagina
opinativo

Fonte: Elaborado pela autora.

A préxima matéria, na pagina 100 e pagina 102, € “Elle Fashion O Look”. Com

o titulo “Ousadia na medida” e subtitulo “Florence Welch: cliché zero e
personalidade de sobra.”, a reportagem traz cinco fotos, acompanhadas de legenda,
e uma nota no canto direito inferior da pagina que traz um pouco sobre a cantora,
além de seu estilo e de pecas chaves em seu guarda-roupa. Na pagina 102, ha mais
quatro fotos da cantora, incluindo figuras de pecas que compdem seu guarda-roupa
e um novo titulo: “Invista em pegas unicas que tém tudo a ver com a cantora
britdnica”. Em cada look, ha uma observacao (“A Jaqueta de couro garante o visual
rockstar”) acompanhada do preco e marca das pecgas ali mencionadas.

Tabela 13 - Elle Fashion O Look

NC Pag N°de | N°Fotos | Contetdo Termos Género Qtde. de
' Fotos por Pag. Textual Jornalistico Texto
Titulo, Género , .
2 9 Até 5 fotos| subtitulo, N&o ha Informativo 1 pagina
legenda e nota

Fonte: Elaborado pela autora.
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Da pagina 111 a pagina 124, ha o “Especial Acessorios” que tem uma pagina
introdutéria com o subtitulo “Todas ndés somos loucas por eles! Encontre aqui
sapatos, bolsas, cintos, 6culos e bijoux que vao fazer o seu inverno feliz!”. Ha
apenas uma foto ao longo da matéria, que fica justamente nesta primeira pagina. As
demais paginas contam com a ilustracdo dos acessorios e uma legenda explicativa
(“Mais & demais! Ouro e bicho remetem as divas sexys das festas da década de
1970.”). Todos os acessorios citados contam com marca e prego.

Na primeira pagina de ilustragdo, ha mais um titulo para chamar a leitora: “O
Quente da estacdo”, acompanhado de mais um subtitulo “Neste inverno, com
certeza vocé vai achar um acessorio para chamar de seu. Escolha ja!”.

Tabela 14 - Elle Especial Acessarios

NC Pag. N°de | N°Fotos | Contetdo Termos Genero Qtde. de
Fotos por Pag. | Textual Jornalistico Texto
Titulo, X Titulo,
8 1 1| subtitulo, | Naoha | oo % | suptito,
legenda legenda

Fonte: Elaborado pela autora.

“Elle Especial Acessorios” continua nas proximas paginas. Na pagina 128
e130, ha a matéria “Cia. De Luxo”, com o subtitulo “Respire fundo e controle os
nervos: esta it-bags list € mesmo de tirar o félego!”, que traz um especial com
algumas bolsas. Ha apenas uma foto e o restante sao figuras das bolsas,
acompanhadas das marcas da peca.

H& um texto explicando sobre cada uma delas e mostrando porque seréo

objetos das “wishlists

28»

das “garotas mais descoladas do globo”.

Tabela 15 - Elle Especial Acessorios - Cia. De Luxo

N° Pa N°de | N°Fotos | Contetido Termos Género Qtde. de
g Fotos por Pag. | Textual Jornalistico Texto
Titulo, Género de
2 1 1 subtitulo, | N&o hd |Entretenimentoe| 2 paginas
nota informativo

Fonte: Elaborado pela autora.

8 |ista de desejo.
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Na pagina 136, ha um ensaio fotografico “Ataque Felino”, onde o subtitulo &
‘A estampa de onga levanta qualquer acessorio: € sexy, versatil, feminina e
ultrapoderosa. E hora de colocar as garras de fora!”. Neste ensaio ha seis fotos e

nao texto, apenas legenda contendo marca e preco das pecas utilizadas pela

modelo.
Tabela 16 - Ataque Felino
N© N° F nted 8 .
NC Pag. de otos | Conteudo Termos Genero Qtde. de
Fotos por Pag. | Textual Jornalistico Texto
Titul I 8 T
8 6 1 o€ 1 Naoha | Gnerode | nag g
subtitulo Entretenimento

Fonte: Elaborado pela autora.

Na pagina 144 até a pagina 154, ha a continuagédo de “Elle Especial
Acessorios” com uma matéria mostrando as pecgas que serao tendéncia. O titulo da
matéria é “Let’'s shop!” e o subtitulo, “As cores, os materiais e as pecas que vao
deixar vocé poderosa nesta estagao!”. Nado ha fotos, apenas figuras das pecas
acompanhadas do preco e marca. As paginas sao divididas em categorias: Piton
(“Colorido ou neutro, ele da vida a bolsas e sapatos cheios de classe”); Preto (“Ele é
a cor indispensavel da estacdo e vai bem com todos os estilos”), Texturas (“Pelos,
franjas e couros metalizados sao a aposta certa para causar”), Camel (“Aposte todas
as fichas no tom camelo. Em pecas esportivas, € um must-have.”), Clutch (“Das
menores as maiores, elas sdo a companhia ideal para o dia e a noite”), Retr6 (“A
elegancia masculina do passado volta em oxfords, capangas e cintos.”)

Tabela 17 - Elle Especial Acessorios - Let's Shop!

N° de N° Fotos | Conteldo Género Qtde. de
N° Pag. Termos -
Fotos por Pag. | Textual Jornalistico Texto
6 0 0 Thuoe | Naoha | Gnerode a0 hs
subtitulo Entretenimento

Fonte: Elaborado pela autora.

Na pagina 228 até 236, ha o “Style at every age”, com o subtitulo “Cinco
mulheres. Cinco estilos. Cinco idades. Luisa Moraes, Helena Linhares, Flavia Lafer,
Paula Cheble e Cl6 Orozco mostram como tirar vantagem fashion em cada década

da vida. Inspire-se nelas e aproveite as dicas”. Ha cinco fotografias e a matéria é

81



dividida por idades. Em cada pagina ha destaque para o nome da modelo, sua
idade, uma frase sobre a idade, truques, melhor licdo e 0 que usar em cada época.

Aos 60 anos, por exemplo, Clé Orozco diz “tudo tem que ser menos nessa
fase da vida”. Seu truque é “fugir dos exageros, das saias curtas e dos saltos
carrapeta como o diabo foge da cruz” e a melhor licdo: “adaptar o que esta na moda
ao seu tipo fisico sempre da certo”. O textinho da pagina € “Menos € mais.
‘Infelizmente, aos 60 anos, a mulher ndo pode mais vestir qualquer coisa. O
caimento precisa ser excelente, portanto, os tecidos nobres sdo fundamentais’. A
afirmacao da estilista Cl6 Orozco da pistas sobre o que ela mais acredita: pecas
conceituais s6 funcionam em donas de galeria, classicos envelhecem e qualquer
coisa “@o” (saltdo, brincao) fica demais. ‘Tudo tem que ser menos nessa fase da
vida. Saltos mais baixos, estampas menos chamativas...’” Cl6 também é adepta da
cobertura dos bragos. ‘Sou miss cardigd@’, diz, brincando. ‘Mesmo em festas, gosto
da dupla camisa e saia”.

Tabela 18 - Style at Every Age

N° Pa N°de | N°Fotos | Contetido Termos | G&nero Qtde. de
g Fotos por Pag. | Textual Jornalistico|  Texto
Titulo, - Titulo,
. ~ , nero >
6 5 1 subtitulo, | Néoha | .. . | subtitulo,
nota nota

Fonte: Elaborado pela autora.

A préoxima matéria, na pagina 238 até 260, traz a matéria “Closet de ideias”
com o subtitulo “Numa temporada em que as opg¢des sao variadas, nada melhor que
pincar aquilo que combina com cada uma de nds. O inverno 2012 do hemisfério
norte traz looks para classicas, arrojadas, sexy, romanticas... uma verdadeira
democracia fashion. Saiba como e onde usar”. Possui 43 fotos, sendo quatro fotos
por pagina e cada pagina é dividida por estilo: classica, contemporanea, androgina,
maximalista, grunge, arrojada, minimalista, sofisticada, romantica, sexy e acessorios.
Em todos estes estilos ha “como usar”, o onde usar e também um subititulo.

No estilo “Arrojada”, ha o subtitulo “Para quem se veste com um olhar de
vanguarda, volumes inesperados e pecas futuristas sdo a escolha”. Pode-se utilizar

este estilo em Trabalho (“‘Use tons classicos em pegas com detalhes nao
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convencionais”) e Balada (“O vestido dourado com mangas infladas & o apice da
modernidade”).
Tabela 19 - Closet de ideias

N° Pag. N°de | N°Fotos | Contelido Termos Género Otde. de
Fotos por Pag. | Textual Jornalistico Texto
Titulo, GBnero
13 43 4 subtitulo, | Ndoha | Informativoe | 1 pagina
nota entretenimento

Fonte: Elaborado pela autora.

Da péagina 262 até a pagina 268, h4 uma reportagem intitulada “Aula de
Estilo”. Com o subtitulo “Ela sabe encontrar a melhor peca, combinar o que parece
improvavel... Ines de La Fressange conhece os segredos moda e mostra seus
truques em seu livro, La Parisienne” e 19 fotos, a reportagem traz um texto
introdutério contextualizando quem € a autora e no que consiste no livro. Depois ha
box citando um determinado estilo e a resposta da “Versao Inés” e da “Versao
Junior”, sem contar em mais dois box: um de “seis boas misturas” e outro de
“inspire-se nela”.

No box “Comprimento Mini — Ousado para Inés... Glamouroso para Nine”, ha
o texto em versao Inés “Sinceramente, a minissaia e 0 micro-short sdo pecas que eu
ja ndo costumo usar muito. Mas acho que é preciso saber correr riscos na moda. E
iSsso que cria um estilo! Por exemplo, eu continuo sempre dando uma olhada na

secao de roupas para jovens de grandes lojas: uma camiseta da H&M, um moletom

da Abercrombie...” e o texto “Versao Junior”: “Aos 16 anos, da para brincar com um
vestidinho preto, no melhor estilo Bonequinha de Luxo, e assumir um ar glamouroso
em plena luz do dia, com 6culos escuros e uma bolsa de mao luxuosa”.

Tabela 20 - Aula de estilo

N° Pag. N°de | N°Fotos | Contelido Termos Género Otde. de
Fotos por Pag. | Textual Jornalistico Texto
Titlo, Género
6 19 Até 4 | subtitulo, | Ndohd | Informativoe | 5 paginas
nota interpretativo

Fonte: Elaborado pela autora.
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A Ultima matéria analisada da revista Elle, localiza-se nas paginas 283 até
305 e consiste em um ensaio fotografico. Com 19 fotos de modelos, mais algumas
fotos de paisagens, o ensaio é dividido em duas partes: “Surfing the mountains” e
“Indispensaveis”. A pagina introdutoria traz os dois titulos, acompanhados de seus
subtitulos: “A onda minimalista do estilista Oskar Metsavaht esta aqui!” e “As pecas
que vocé precisa ter para sobreviver (com estilo) no inverno.”, respectivamente.

Na primeira parte, antes das fotos ha mais um subtitulo “Sinénimo de estilo,
Oskar Metsavaht, um dos criadores mais autorais da moda brasileira, aceita o
desafio de Elle e vira editor por um dia. Inspirado pelas imagens que fez nas
Montanhas de Aspen, Oskar mostra aqui sua visdo minimalista do inverno”. Algumas
fotos possuem legenda e todas elas sdo acompanhadas de marca e preco nas
pecas utilizadas.

Na segunda parte, ha outro subtitulo antes do inicio das fotografias: “Neste
inverno, algumas pecas sédo simplesmente necessarias. Nao da para viver sem!”.
N&o ha legenda para nenhuma das fotos e todas sdo acompanhadas de marcas e
valores.

Tabela 21 - Surfing the Mountains e Indispensaveis

NC Pag. N°de | N°Fotos | Contetdo Termos Genero Qtde. de
Fotos por Pag. | Textual Jornalistico Texto
Titulo, Género Titulo,
23 19 1 subtitulo, | N&o ha Informativoe | subtitulo,
legenda interpretativo legenda

Fonte: Elaborado pela autora.

5.2.3 ESTILO

Foram analisas as nove matérias de moda produzidas pela revista,
distribuidas ao longo da edicao de abril.

A primeira matéria “O Look” fala sobre roupas “arrasadoras” de “celebridades
que amamos”. A reportagem vai da péagina 47 até a pagina 52, com publicidade no
meio, e traz os vestidos utilizados por algumas atrizes no Oscar.

A primeira pagina traz duas fotos, sendo que a segunda é um destaque do
acessorio na mao de Hilary Swank. O texto consiste em uma breve explicacdo sobre

o vestido utilizado, contendo a grife, descricdo e quem assinou aquela peca.
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J& na segunda pagina desta matéria, trés atrizes dividem a atencéo da leitora,
com suas fotos de corpo inteiro e uma pequena legenda sob cada uma fazendo
algum comentério sobre a celebridade e contando qual a marca daquela roupa.
Nesta pagina, ha também um novo titulo “n6s amamos”, seguido por um novo
subtitulo de “no tapete vermelho, todo luxo é permitido. Bordados, volumes e
decotes sao alguns dos recursos escolhidos pelas atrizes para marcar presenca na
noite mais importante do cinema”.

Na pendltima pégina da matéria, ha quatro fotos seguidas de legenda
explicando algum detalhe especifico sobre o vestido e também qual a marca
daquela roupa. Na foto de Nicole Kidman, a Unica que possui uma foto em plano
médio, a legenda diz: “Nicole Kidman: De Dior Couture, o modelo com volume
localizado, rendeu uma entrada triunfal”.

Com quatro fotos, a ultima pagina da reportagem, traz todas as fotos apenas
com o nome da atriz e o vestido que esta usando. O texto possui mais um titulo
“Conto de fadas” com um novo subtitulo: “o tule contém um romantismo inerente.
Leve, aciona memodrias que remetem a princesas delicadas e que vivem em terras
distantes, ainda mais quando surge no etéreo nude. Diretamente dos contos de
fadas para o red carpet”.

Tabela 22 - O Look

N° de N° Fotos | Conteudo Género Qtde. de
N° Pag. Termos .
Fotos por Pag. | Textual Jornalistico Texto
, Subtitulos e , Genero 3 subtitulos
4 13 Até 4 Néo ha Informativo e
legendas entretenimento | € l€gendas

Fonte: Elaborado pela autora

Na pagina 59, a matéria “Seu Look”, que vai até a pagina 70, traz “dicas e
solugdes para vocé estar sempre bem vestida”. Assim como a matéria anterior, esta
também é dividida em “estilos”, ou seja, a leitora escolhe o que melhor se identifica e
ali tem um guia para o que ela deve usar. Devido a este fator, esta matéria também
sera explicada em partes.

A primeira pagina possui uma foto, com fotos dos acessoérios, com conteudo
textual que consiste em um titulo “Escolha de estilo — dupla face” com o subtitulo:
“sedutora demais para ficar restrita a aviagado, a jaqueta bomber, que surgiu como
uniforme de pilotos, empresta seu arremate de pelo para botas e bolsas”. Além disto,
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embaixo da foto, ha um baldo com uma dica “de como usar”, sem contar nos precos
e roupas dos acessorios ali citados.

Na proxima pagina, temos um “closet de estilo” com o titulo “Renda
garantida”, acompanhada de “como agora a renda protagoniza mix ousados,
aprenda a renovar as pegas de seu armario”. Esta parte ensina a reciclar roupas que
j& tem no seu guarda-roupa e junta-las com pecas novas para criar looks modernos
e diferentes. Nao ha fotos, somente figuras das roupas, divididas em trés colunas
formando trés looks. O contetdo textual resume-se ao titulo, subtitulo e uma
legenda na primeira parte (“vocé ja tem”) explicando a que aquela roupa deve ser
somada. “Vocé ja tem vestido. Agora some um colete folk. A padronagem deixa o
vestido menos romantico. Como as pecas tém comprimentos semelhantes, o visual
fica harmbnico”. Ha também marcas e precos descritos embaixo de cada peca.

Em “ponto de partida”, na pagina seguinte da mesma matéria, a ideia é
sugerir looks para quem curte saias plissadas. O subtitulo “Feminino, elegante e
nostalgico, o plissado — um tipo de prega que lembra as dobras de uma sanfona — é
presenca garantida nas saias da temporada. Aposte em modelos na altura dos
joelhos e use com camisa de seda”, abaixo do titulo “Saia plissada”, é todo o
conteudo textual, juntamente com o0s pre¢os, marcas e onde encontrar as pecas ali
citada. Nesta matéria, ha uma foto pequena mostrando uma modelo usando uma
saia plissada.

Na sequéncia, “Linha do tempo” traga a histéria do mocassim ao longo dos
tempos. Com o subtitulo, “ele surgiu entre os indios norte-americanos. icone de
conforto, foi parar nos pés de Elvis Presley e Michael Jackson e agora aparece com
salto”, esta parte traz seis fotos pequenas de cada um utilizando o mocassim. O
contetdo textual, além do subtitulo, baseia-se em legendas para cada época ali
citada: século 18, 1950, 1960, 1980, 2009 e 2011. Em 2011, o texto &€ “mocassins
altissimos, com misturas inusitadas de cores e texturas, surgem como a principal
aposta dos fabricantes de sapatos. A novidade, proposta pelas grifes Prada e
Balenciaga, veio de carona com o revival dos anos 1960 e 70 na moda”.

Na ultima parte desta matéria de “seu look”, que consiste nas duas ultimas
paginas, nada mais que “estamos inspiradas em princesas e rainhas”. Com o
subtitulo “em seus sonhos, vocé faz a linha cool de Kate Middleton ou prefere os

looks supermarcantes que Diana costumava usar? Destacamos o estilo de cinco
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representantes da realeza que povoam o imaginario feminino e coroam carinhos e
moda superatuais”. Ha a foto de Kate Middleton, Grace Kelly, Raina, Princesa Diana
e Charlotte Casiraghi, seguida de figuras de roupas que compunham seu estilo. O
conteudo textual, além do titulo e subtitulos, h4 uma legenda sobre cada princesa
explicando o estilo de cada uma delas. Embaixo de cada peca de roupa, ha também
0 preco, marca e local para adquiri-las.

Tabela 23 - Seu Look

N° Pa N°de | N°Fotos | Contetido Termos Género Qtde. de
g Fotos | porPag. | Textual Jornalistico Texto
. Subtitulos e . Genero 15 g btitulos
7 13 Até 6 Néo ha Informativo e
legendas entretenimento | € I€geNdas

Fonte: Elaborado pela autora.

A préxima reportagem “Guia de Estilo” se encontra entre as paginas 73 e 78 e
nao traz nenhuma foto, apenas figuras das pecas. Com o titulo “Centro das
atencbes” e subtitulo “novos shapes e texturas vao invadir seu closet nesta
temporada. Saiba como aproveitar o atual jogo de propor¢cbes em looks que
favorecem todos os tipos de corpo”, a matéria é dividida em dois estilos por pagina
contendo o nome da peca chave; precos, onde encontrar e marcas; e explicacdes
sobre como usar aquela roupa. Em “top Box”, a legenda ¢ “de shape quadrado, o top
destaca os ombros. Acompanhado da saia, com uma fenda generosa, e das
sapatilhas, ajuda a projetar um conjunto esguio”.

Tabela 24 - Guia de Estilo

(o] (o] /] a
NC Pag. N°de | N°Fotos | Conteldo Termos Genero Qtde. de
Fotos por Pag. | Textual Jornalistico Texto
. Género .
4 0 0 S:Jbt't“'os ®| Nioha | mformativoe | SUDUUO
egendas entretenimento dicas

Fonte: Elaborado pela autora.

Na pagina 81 a pagina 86, o “Radar de moda” traz “novidades do cenario

fashion” com um especial de acessorios, acompanhado do subtitulo “braceletes,

gargantilhas, anéis e broches unem forgas, cada um a sua maneira, em looks

enfeitados e opulentos”. Nao ha fotos, apenas figuras dos acessorios ali citados.
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Em cada pégina, ha as figuras dos acessérios acompanhadas dos precos,
marca e onde encontrar de cada um deles. Por pagina, ha também uma legenda
explicando o estilo daqueles acessorios.

Tabela 25 - Radar de moda

N° de N° Fotos | Conteldo Género Qtde. de
N° Pag. Termos -
Fotos por Pag. | Textual Jornalistico Texto
itul X s 8 ftul
4 0 0 Subtitulos e Nio ha Genero de Subt_ltu oe
legendas entretenimento dicas

Fonte: Elaborado pela autora.

Da pagina 89 a 96, ainda é um especial sobre acessorios, mas
correspondente a matéria “Volta ao mundo” que tem como subtitulo “Embarque no
tour fashion mais interessante das ultimas temporadas e conheca os acessorios que
podem, instantaneamente, atualizar seus looks”. Ha uma foto por pagina, totalizando
cinco fotos na matéria ao todo, acompanha as figuras dos acessorios de cada parte
do mundo.

O conteudo textual, mais uma vez, resume-se ao titulo, subtitulo e preco,
onde encontrar e marca das pecas mencionadas. Assim como na parte anterior, ha
legendas explicando o porqué da escolha daquela peca inspirada naquele pais. Em
Dubai, Emirados Arabes, por exemplo, ha a legenda: “Glamour deluxe: as bijoux,
sandalias e bolsas de festa da estacdo sdo como as megaconstrucdes de Dubali,
nos Emirados Arabes: exuberantes e luxuosas. Os metalizados misturam-se aos
cristais e enriquecem as pecgas’.

Tabela 26 - Especial Acessorios

N° de N° Fotos | Conteudo Género Qtde. de
N° Pag. Termos o
Fotos por Pag. | Textual Jornalistico Texto
. Género i
5 5 1 Subtitulos e Néo ha Informativo e SUbt.ItUIO €
legendas entretenimento dicas

Fonte: Elaborado pela autora.

Na pagina 99, ha a matéria “Mude seu corpo”. Até a pagina 106 a revista

Estilo busca esclarecer davidas e mostrar estilos que se adaptem a todo tipo de

corpo.

Com 10 fotos, a reportagem possui o0 subtitulo “Na moda, aparéncia e

consciéncia fazem uma boa rima. Conhega as roupas e 0s truques capazes de
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valorizar todos os tipos fisicos. Quem disse que s6 as magras e altas tém direito a
um visual arrasador?”. As paginas trazem também figuras das pecas que sé&o
citadas ao longo da matéria.

A proposta é dividir as dicas para os diferentes tipos de corpo feminino: seios
fartos, seios pequenos, gordinhas, pernas longas, pernas curtas, “mignon”. A partir
disto, a revista d& informacdes sobre a melhor roupa para aquele tipo de corpo. Por
exemplo, para quem tem seios pequenos, ha o texto: “s6 quem tem pouco busto
pode investir em um decote profundo com um vao transparente. Conjugue
elementos como babados para fazer ainda mais sucesso. Com recortes e pregas
localizadas, o classico top de alga dupla também é aposta certa”.

Esta matéria possui bastante contetdo textual, pois além do titulo, subtitulo e
preco, marca e onde encontrar as pecas, ha informacdes sobre aquelas pecas.

Tabela 27 - Mude seu corpo

N° Pa N°de | N°Fotos | Contetido Termos | G&nero Qtde. de
g Fotos por Pag. | Textual Jornalistico|  Texto
. Subtitulo
Até 3 por ' _ Género L
5 10 pAgina Iegir;ggs e| Na&oha Informativo 5 paginas

Fonte: Elaborado pela autora.

A proxima matéria “Estilo de Minas”, da pagina 109 até 124, traz um especial
sobre a moda de Minas Gerais.

Com figuras mais 24 fotos, incluindo fotos de celebridades que estdo apenas
contando onde compram suas roupas, a reportagem tem o subtitulo “Em Belo
Horizonte, fisgamos as grifes e ideias que fazem ferver a moda mineira e emplacam
hits Brasil afora. Embarque neste especial de tirar o félego”.

E dividida basicamente nas pecas chaves de Minas Gerais, com uma legenda
e as informac¢des basicas que acompanham todas as pecas na revista (preco, marca
e telefone de onde encontrar) e, em algumas, ha a foto de uma modelo ou
celebridade vestindo aquela roupa. Por exemplo, em “renda”, ha o texto “cores fortes
deixam a sensualidade da renda menos cliché. Para acompanhar as pecas nada
mais moderno do que texturas pesadas, como |4 e couro”. Nas duas ultimas

paginas, ha um “Mapa da Mina” contendo informag¢des sobre um roteiro de locais
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‘cheio de estilo” em Belo Horizonte, incluindo lojas, baladas, locais turisticos,

indicado por famosos.

Tabela 28 - Especial Minas

N° Pa N°de | N°Fotos | Contetido Termos Género | Qtde. de
g Fotos por Pag. | Textual Jornalistico | Texto
, Subtl'tu|0, Género
Ate 6 por ,
9 24 . .p legendas e | Naoha | Informativoe | Legendas
pagina olho entretenimento

Fonte: Elaborado pela autora.

Da pagina 126 a 131, ha um ensaio fotografico “Forma & conteudo”,
acompanhado da legenda “Com direito a parcerias inusitadas, como o pelo, couro e
patchwork, os shapes surgem menos rigidos. A atriz Laura Neiva mostra as
propostas de seis grandes grifes”. Ha uma foto por pagina, totalizando seis fotos. E o

conteudo textual € apenas o titulo, subtitulo, legenda das fotos e informacdes das

pecas.

Tabela 29 - Forma & Contetido

N° de N° Fotos | Conteldo Género Qtde. de
N° Pag. Termos -
Fotos por Pag. | Textual Jornalistico | Texto
5 5 1 Subtitulo, N0 ha Genero Subtitulo e
legendas Interpretativo | Jegendas

Fonte: Elaborado pela autora

A Ultima matéria sobre moda da revista Estilo comeca na pagina 132 e vai até
a pagina 141 e também é um ensaio fotografico. “Hard Work” traz sete fotos ao todo
apenas com as informacdes das pecas utilizadas pela modelo: marca, preco e onde
encontrar. Ha também o subtitulo “Valorize a imagem profissional investindo no item
mais bem cotado da estacdo: a saia. E mostre que vocé sabe arriscar nas horas
certas, substituindo a seguranca do preto pela versatilidade do azul-marinho. Essa

peca-chave encara todos os desafios, como prova PAOLA DE ORLEANS E

BRAGANCA”.
Tabela 30 - Hard Work
N° de N° Fotos | Conteldo Género Qtde. de
o
N® Pag. Fotos por Pag. | Textual Termos Jornalistico Texto
10 7 1 Subtitulo N&o ha | cenero 1 paragrafo
nterpretativo

Fonte: Elaborado pela autora.

90



5.2.4 MALU

Por ser uma revista de periodicidade semanal, no més de abril, foram
analisadas quatro revistas diferentes.

A primeira Malu analisada, edicdo 458, de 07 de abril de 2011, possui duas
matérias para serem analisadas. A primeira delas, localizada na pagina 16, é “Aula
de moda com Gustavo Sarti” e &€ uma constante nas paginas da revista
semanalmente.

Com uma pagina apenas, oito fotos, incluindo a do proprio consultor de moda,
a matéria é dividida basicamente em trés partes: “Looks para copiar’, “Acessorio
certo” e “Pergunta da semana”.

De conteudo textual, ha uma breve biografia sobre o colunista; um subtitulo
em “Look para copiar’ e as seis fotos das modelos sdo acompanhadas de legenda;
dois tépicos em “Acessério certo”; e, além da pergunta, ha trés tdpicos como
resposta em “Pergunta da semana”.

O subtitulo de “Looks para copiar” consiste em “Nesta semana, selecionei os
melhores looks da festa de Domingao do Faustéo, que premiou os Melhores do Ano,
na Globo. Sao sugestdes para quem gosta de andar na moda”. Ha seis fotos das
artistas com os looks e, acompanhando cada uma, uma legenda diferente. Na
Gabriela Duarte, por exemplo, esta escrito “Gabriela Duarte usou um vestido outono-
inverno, com mangas mais longas”.

Em “Acessorio certo”, o consultor, em forma de dois tépicos, da dica de que
usar broche é tendéncia, que se a leitora souber “usa-los pode renovar pecas
classicas do seu guarda-roupa” e mostra a atriz Gléria Pires utilizando o acessorio.

Na “Pergunta da Semana”, a leitora traz uma duvida e o consultor responde
em forma de trés tOpicos. Nesta semana, a leitora quer saber: “Adoro cores
diferentes de sapatos, bolsas e até esmaltes e detesto coisas combinando! Comprei
uma sapatilha azul-royal: o que ndo devo de jeito nenhum usar com ela?”.

Tabela 31 - Aula de Moda com Gustavo Sarti

N©° de N° Fotos | Contetldo Género Qtde. de
N° Pag. Termos ;o
Fotos por Pag. | Textual Jornalistico Texto
Subtitulo, Gé d 1 coluna e
~ ) nero ae
1 8 8 Lege_nda, N&o ha entretenimento | 6 legendas
Topicos

Fonte: Elaborado pela autora.
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Na pagina 42 e 43, h4 a matéria “15 looks para ir ao trabalho”, acompanhada
do subtitulo: “Quando vocé sai para trabalhar pega a primeira coisa que encontra no
guarda-roupa? Cuidado! ‘E importantissimo estar atenta ao que veste, pois a roupa
transmite a mensagem nédo-visual de quem é vocé, o que pretende e como esta o
seu estado de espirito”, garante a estilista Marcia Jorge. Ela da dicas incriveis para
vocé acertar na produgdao no ambiente de trabalho. Além do olho “Combinacgdes
para voceé transmitir seguranca e profissionalismo em diversos ambientes”.

A matéria é dividida em “ambientes informais” e “ambientes formais” e ha
duas fotos pra ilustrar cada ambiente. O texto € feito em forma de topicos dando
dicas do que a leitora deve usar. Em ambientes informais, por exemplo, ha dez
topicos e uma das dicas é “Calga jeans skinny com blazer”. Em ambientes formais,
ha cinco tépicos abordando as dicas da psicostyling “Terninho preto ou escuro com
camisa branca”, por exemplo. Ha também dicas aleatérias de “Bem vestida sempre”,
“detalhes para incrementar” e “estdo proibidos”. Em cada um, ha dicas sobre cada
um destes: “Trabalhar em casa nao € desculpa para relaxar o visual. ‘Isso depde
contra a sua autoestima e a valorizacado do trabalho em si’, alerta a especialista em
estilo”, em “bem vestida sempre”; “detalhes para incrementar” conta com as dicas
“lengos de seda, pashminas (tipo de xale), pérolas, broches, bijus finas, cintos, pasta
de trabalho, bolsa versatil e 6culos com armacgao bonita”; e “Estdo proibidos!”, ha
algumas dicas do que né&o usar: “barriga de fora; microssaia”, entre outras dicas.

No fim da matéria, ha uma coluna de “Papo de Moda”, na qual a consultora
responde em topicos a duvida de uma leitora.

Tabela 32 - 15 Looks para ir ao trabalho

N° de N° Fotos Conteudo Género Qtde. de
N° Pag. Termos o
Fotos por Pag. Textual Jornalistico | Texto
Subtitulo, enero d
~ / nero ae , .
2 4 2 ,Lfagenda, Nao ha entretenimento | 2 Paginas
Topicos, Olho

Fonte: Elaborado pela autora

Na Malu 459, de 14 de abril de 2011, ha também duas matérias sobre moda
nas paginas da edi¢cdo. A primeira delas, na pagina 16, € a coluna constante de
“Aula de moda com Gustavo Sarti” que, esta semana, ensina a leitora a como vestir

seu marido, acompanhada de seis fotos, mais a foto e biografia do consultor.
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A coluna é dividida em trés partes: “Uso da gravata”, “Cor do inverno” e
“‘Looks de Luan Santana”. E, nas duas primeiras, as dicas sdo dadas em forma de
topicos. Por exemplo, em “Uso da gravata”, ha quatro tépicos, sendo que um deles é
“Uma regra que sempre deve ser seguida pelos homens que usam o traje formal é o
comprimento certo da gravata”. Em “Cor do Inverno”, ha trés tépicos abordando o
assunto. E, em “Looks de Luan Santana”, ha quatro fotos com legendas explicando
o estilo daquela vestimenta: “Xadrez: O cantor aderiu ao xadrez, que combina muito
bem com seu estilo musical e continua em alta na estacdo. Camisas abertas com
camiseta por baixo sao apostas certeiras”.

Tabela 33 - Aula de Moda com Gustavo Sarti

0] 0] o A
N Pag. N°de | N°Fotos | Conteuido Termos Genero Qtde. de
Fotos por Pag. | Textual Jornalistico Texto
Topi . & _
1 6 6 OPICOS €1 N30 ha Genero de 7 dicas
legendas entretenimento

Fonte: Elaborado pela autora.

Nas paginas 36 e 37, ha a matéria “Bolsas e sapatos para o outono-inverno”
com o subtitulo “Especialistas em moda indicam as principais tendéncias e como
usar esses itens para o trabalho, diversdo e em ocasides formais”. Esta matéria nao
possui fotos, apenas figuras dos acessorios ali mencionados.

A reportagem € dividida em “Top 10 dos acessorios”, “Especial botas”,
“Combinagdes de sucesso”; “Vitrine de bolsas” e, para finalizar a matéria, “Papo de
Moda”, na qual a consultora de imagem responde uma duvida da leitora em forma
de topicos.

O conteudo textual resume-se a tépicos explicando os looks e legendas para
cada tipo de sapato ali mencionado.

Em “Top 10 acessoérios”, ha dez acessorios escolhidos, entre sapatos e
bolsas, e uma legenda ao lado de cada um explicando-o. Em “6. Sapatilhas e
boneca”, ha o texto “esses modelos continuam em alta e sdo incrementados com
lacos, cortes diferentes e detalhes delicados”.

Em “Especial Botas”, ha quatro tépicos explicando a maneira certa de usar a
bota: “Para alongar a silhueta, invista em saia longa com bota curta ou saia curta

com bota longa. Prefira botas de bico fino e meia da mesma cor”. “Combinagdes de

sucesso” conta com cinco estilos diferentes e suas explicagdes: “Moda militar:
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jagueta verde-musgo + camiseta em tons de areia + cal¢ca tom caramelo ou bege
desbotada + bola estilo militar”.

Tabela 34 - Bolsas e Sapatos para o Qutono-inverno

o N®de | N°Fotos | Conteido Género Qtde. de
N®Pag. Termos o
Fotos por Pag. | Textual Jornalistico Texto
Género de
2 0 0 Topicos | MNEoha |entretenimentoe| 4 colunas
informativo

Fonte: Elaborado pela autora.

Na edicdo 460 de Malu, de 20 de abril de 2011, h4 duas matérias sobre
moda: a de praxe sobre “Aula de moda com Gustavo Sarti” e “Nao desca do salto”.

Na pagina 16, ha a coluna de Gustavo Sarti mostrando “Looks da semana” e
“Combinacgao de cores”. Em “Looks da semana”, ha a foto de seis artistas, seguida
por legenda mostrando a vestimenta usada (“Geovanna Tominaga usou um modelo
com transparéncias e renda”). Ha um subtitulo que diz “Na festa de langamento da
nova novela Cordel Encantado, da Globo, muitas famosas desfilaram com vestidos
lindos! Destaque especial para as rendas, que realmente pegaram entre as
celebridades e ganham forga como uma das principais tendéncias da estacéo”. No
canto esquerdo, em “Combinagdes de cores”, ha apenas uma foto de Ticiane
Pinheiro e trés topicos explicando seu vestido.

Tabela 35 - Aula de Moda com Gustavo Sarti

(0] 0 o ~
NC Pag. N°de | N°Fotos | Contetido Termos Genero Qtde. de
Fotos por Pag. | Textual Jornalistico Texto
Topi I 8 legen
1 7 7 Opicos e Nio ha Genero de 6 lege ,das
legendas entretenimento | e subtitulo

Fonte: Elaborado pela autora.

Nas paginas 22 e 24, ha a matéria “Nao desca do salto”, com o subtitulo “Os
modelos e as melhores combinacfes para cada tipo de calgcado”. Nao ha fotos e a
matéria € dividida em duas partes: a primeira conta com o “Top 8 de saltos” que traz

uma ilustracdo de cada modelo, incluindo uma tabela com “Tipo”, “Com o que usar”
e “Onde usar”.

A segunda parte desta matéria é “Salto alto e seus pés”, com o subtitulo “E
claro que o salto alto € preferido das mulheres (e até dos homens) quando o assunto

€ elegancia e feminilidade. Porém, pesquisas revelam que ele pode causar
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deformacdes nos pés e dores na coluna”. Ha as “Consequéncias”, “Entdo, o que
usar?” e “Na hora de comprar sapato”, com todas as explicagdes divididas em

toépicos. Para finalizar a matéria, também ha o “Papo de Moda” em que uma

consultora de imagem responde a davida da leitora em forma de tépicos.
Tabela 36 - Nao desca do Salto

N© N° F nted & .
NC Pag. de otos | Conteldo Termos Genero Qtde. de
Fotos por Pag. Textual Jornalistico Texto
Colunas com Género de
2 0 0 topicos, N&o ha |entretenimento | 7 colunas
subtitulos e informativo

Fonte: Elaborado pela autora.

Na edicéo 461, de 28 de abril de 2011, Malu traz duas matérias sobre moda:
a sempre presente “Aula de moda com Gustavo Sarti” e “Qual o seu estilo?”.

“‘Aula de moda com Gustavo Sarti” é dividida em “Looks da Semana”, com
duas fotos, “Cal¢a masculina” e “Pergunta da leitora”, com uma foto.

Além da breve biografia do consultor, presente em todas as edicdes, de
conteudo textual ha tépicos e legendas.

“Looks da semana”, por exemplo, traz a foto das atrizes Flavia Alessandra e
Camila Pitanga, acompanhada das legendas em cada uma: “Flavia Alessandra
investiu na peca revestida de paetés e amarrou o cinto fino na cintura, marcando a
silhueta e dando um ar mais moderno ao look” e “Camila Pitanga preferiu uma
estampa moderna e destacou os acessorios. Cinto largo, bolsa carteira e sandalia
que remete a uma folhagem”.

Em “Calga Masculina” ha cinco tépicos explicando o uso da calga social para
os homens. Em “Pergunta da leitora”, ha o questionamento “como os rodeios do
Brasil estdo chegando, gostaria de saber qual o melhor look para usar, além do
xadrez que esta em alta? Calga ou short?” com a resposta em forma de seis topicos.

Tabela 37 - Aula de Moda com Gustavo Sarti

o N®de | N°Fotos | Conteido Género Qtde. de
N®Pag. Termos o
Fotos por Pag. | Textual Jornalistico Texto
i 3 3 Topicos e Nio hi Génerg de 2 legendas
legeﬂdas entretertmento e 2 cuhmas

Fonte: Elaborado pela autora.
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Nas paginas 32 e 33, ha a matéria “Qual o seu estilo?”, acompanhada do
subtitulo “Se vocé souber, fica mais facil combinar as pecas e acessorios para estar
sempre bem vestida”.

Ela é dividida em sete estilos com as explicacbes. Os estilos séao:
“Tradicional/classico”; “Moderno”; “Elegante”; “Criativo”; “Esportivo”; “Sexy”; e
‘Romantico”. E as dicas abordadas sao: “Palavra-chave”; “Caracteristicas”;
“‘Limitagcbes”; “Pecas do guarda-roupa”; e “Combinacédo de cores”. Para cada estilo,
héa uma foto de atriz ilustrando.

Por exemplo, no estilo “Romantico”, ha a atriz Carol Castro com o texto
“Palavra-chave: feminilidade. O visual é inspirado no romantismo da mulher. /
Caracteristicas: doce, gentil, delicada. / Limitacdes: pode sugerir certa fragilidade. /
Pecas do guarda-roupa: aquelas com formato e texturas delicadas; itens com renda,
lacos, fitas e estampas florais. / Combinacédo de cores: tons claros e sutis.”.

Na finalizagdo da matéria, ha o “Papo de Moda”, onde a consultora de
imagem responde a duvida da leitora em forma quatro topicos.

De conteudo textual, ha também um olho com uma dica de uma stylist: “O
segredo para estar sempre bem vestida é escolher bem as suas pecas. Elas ndo
precisam de grife, precisam sim ter bom caimento e estarem de acordo com 0 seu
estilo pessoal’, aconselha Dani Esteves, stylist”.

Tabela 38 - Qual o seu estilo?

N° de N° Fotos | Conteudo Género Qtde. de
N° Pag. Termos .
Fotos por Pag. | Textual Jornalistico Texto
. Género de
Topicos e ) :
2 7 4 | P d Nao hd |entretenimento e| 4 colunas
egendas informativo

Fonte: Elaborado pela autora.

5.2.5 NOVA

Foram analisadas as sete matérias da revista Nova que tratam do assunto

L] M [ ]

moda: “Repodrter de moda”, “Roube o look”, “Corpo em evidéncia”, “Com que Roupa
eu vou”’, “Banho de Nova”, “Espia Sexy” e “Siga a risca”. Apesar de no indice as
matérias estarem separadas, “Roube o look”, “Corpo em evidéncia” e “Com que
roupa eu vou” fazem parte do “Repodrter de moda”. Porém, as quatro matérias foram
analisadas separadamente.
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Na primeira parte do “Reporter de Moda”, na pagina 38 e 39, temos apenas
uma foto na matéria como um todo e, além do valor das pecas, a reportagem possui
trés paragrafos de texto. O primeiro é o subtitulo: “femininas e poderosas, as plumas
flutuaram nas passarelas de grifes sonhos de consumo como Gucci e Lavin. Elas
resgatam o luxo boémio dos cabarés dos anos 20 em versfes repaginadas para o
inverno 2011. Alce voo!”. O outro conteudo textual da matéria se resume a dois
baldes com os dizeres: “Nas roupas, a camada de plumas cria volume. Por isso,
combine com outras pecas sequinhas” e “Naturais ou sintéticas, as plumas dao um
charme retrd e ultrarromantico a todos os tipos de acessorio”.

Apesar do conteudo superficial, a revista tenta dar a dica de como utilizar a

pluma sem exagerar, quando recomenda para combinar com outras “pecas

sequinhas”.
Tabela 39 - Reporter de Moda
N° Pag N°de | N°Fotos | Contetido Termos Género Qtde. de
' Fotos por Pag. | Textual Jornalistico Texto
itul Nao é possivel itul
2 1 g SRl \org | identificar | oUDUMO @
dicas género baldes

Fonte: Elaborado pela autora

Em “Roube o look”, na pagina 40, temos trés fotos. O conteudo textual fica
por conta da legenda (“Recorte cirurgico: shapes geométricos desenham o corpo e
deixam partes estratégicas a mostra”), dos precos das roupas e dois baldes:
“Paloma Bernardi acertou no vestido de cetim. A cintura marcada e o decote em V
equilibram a amplitude dos ombros” e “Justo e com decote trapézio, o look de
Sophie Charlotte é 6timo usar em um jantar sem deixar de ser sexy”. A moda, mais
uma vez, ndo € apresentada em género jornalistico, mas em forma de dicas, sem
nenhum embasamento por tras de cada dica.

Tabela 40 - Roube o Look

NC Pag N°de | N°Fotos | Contetido Termos Género Qtde. de
' Fotos por Pag. | Textual Jornalistico Texto
. Nao é possivel -
1 3 3 SUbFItUIO € Ndo ha identificar o SUthtNUIO ¢
dicas género baldes

Fonte: Elaborado pela autora.
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Na pagina 42, a matéria “Corpo em evidéncia” trabalha com o “certo versus o
errado”. Nesta pagina ha oito fotos e o conteudo textual consiste na legenda da
reportagem “Aprenda com as famosas: a roupa faz toda a diferenga na hora de
parecer mais magra, mais alta, mais curvilinea...” e nos balbes de explicagdo como
‘legenda” de cada look. N&o h& termos aproximando a revista da leitora e a moda €
apresentada em forma do género de entretenimento.

Como o intuito desta matéria € mostrar o certo e o errado, ha uma certa
guantidade de texto para justificar determinadas escolhas. Por exemplo, nas fotos da
atriz Carolina Dieckmann ha o “SIM” e o “NAQ”, com a justificativa: “cal¢a de cintura
baixa mais bota de cano alto encurtam as pernas’.

Tabela 41 - Corpo em evidéncia

N° de N° Fotos | Conteldo Género Qtde. de
N° Pag. Termos -
Fotos por Pag. | Textual Jornalistico Texto
1 3 3 Subt_ltulo e Nioha Genero de Subt|t~ulo e
dicas entretenimento baldes

Fonte: Elaborado pela autora.

A matéria “Com que roupa eu vou”, na pagina 44, traz trés fotos e o objetivo &
tirar davidas da leitora. O conteudo textual resume-se em “pergunta e resposta” e
nos precos das roupas ali citadas. A moda € apresentada em forma de dica, por
tentar ajudar a leitora no que ela deve usar.

O texto da matéria resume-se em “Sou estagiaria de publicidade. Posso me
vestir de um jeito descontraido no trabalho?”, com a resposta: “Combine pecas
fashion e outras mais classicas. E use a sua criatividade na escolha dos acessorios.
Se usar short, deixe a regata na gaveta. Ja o blazer néo fica careta com o cinto de

lago de oncinha.”

Tabela 42 - Com Que Roupa Eu Vou

N° de N° Fotos | Conteudo Género Qtde. de
N° Pag. Termos -0
Fotos por Pag. | Textual Jornalistico Texto
Nao é possivel
Pergun Peraun
1 3 3 ergunta e Né&o ha identificar o ergunta e
resposta género resposta

Fonte: Elaborado pela autora.

“‘Banho de Nova”, na pagina 60, € uma transformacao da leitora. Ha apenas

duas fotos e o0 conteudo textual nada mais é que um resumo da vida da leitora
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escolhida, com uma opinido sobre esta se¢do e 0 passo a passo da maquiagem e
do cabelo. Este texto possui praticamente o tamanho de uma coluna. N&o ha termo
aproximando a revista da leitora e a moda € tratada como entretenimento.

Tabela 43 - Banho de Nova

0] 0 o A
NC Pag. N°de | N°Fotos | Conteudo Termos Genero Qtde. de
Fotos por Pag. Textual Jornalistico Texto
Relato, dicas .
1 2 2 ebreve | Naoha | "% 11 copma
; entretenimento
biografia

Fonte: Elaborado pela autora.

A reportagem “Espia sexy”, das paginas 116 a 121, contém cinco fotografias.
O conteudo textual € apenas uma breve introdugao para o assunto: “Descobrimos a
identidade secreta do item fashion mais hot do momento. Invista no suspense da
renda para sugerir sem mostrar. De dia, vocé esconde a transparéncia com uma
segunda pele ou sobreposicdo. E, a noite, revela (quase) todos os seus segredos
com looks de deixar qualquer 007 seguindo seus passos. Cuidado! Alguém pode
estar espiando vocé agora!”.

Nas demais paginas, temos apenas um titulo para cada look acompanhado
dos precos das roupas utilizadas pela modelo. A moda €& abordada através do
género interpretativo. Nesta matéria, a revista conversa diretamente com a leitora ao

menciona-la em seu texto: “De dia, vocé esconde a transparéncia [...]".

Tahela 44 - Espid Sexy

N° Pa N"de | I¥" Fotos | Contetido Termos (Género Otde. de
% | Fotos por Pag. | Textual Jornalistico Texto
6 5 1 |Introdugiio| Vot | . TP |1 parkarafo
mterpretativo

Fonte: Elaborado pela autora.

A Ultima matéria de moda da revista Nova segue a mesma linha da anterior:
da péagina 122 a pagina 127, com seis fotos e apenas um texto introdutério e depois,
precos das roupas vestidas pelas modelos.

O texto introdutério é praticamente um subtitulo da matéria: “Imortalizadas por
Chanel, as listras ganharam cores vibrantes e combinac¢des divertidas para vocé

acender o inverno. Arrisque-se”. A moda pode ser vista como género interpretativo,
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guando 0s precos e roupas usadas sé&o passados para informar a leitora. Nesta
reportagem, a leitora ja € tratada diretamente por vocé: “[...] combinag¢des divertidas
para vocé acender o inverno.”

Tabela 45 - Siga a risca

0] [0} o A
NC Pag. N°de | N°Fotos | Conteldo Termos Genero Qtde. de
Fotos por Pag. | Textual Jornalistico Texto
~ N Género p
6 6 1 Introducdo| Vocé Interpretativo 1 paragrafo

Fonte: Elaborado pela autora.

5.3 MATERIAS COLETADAS

Todas as revistas foram lidas e todo contetido de moda presente nas revistas
foram expostos no capitulo anterior para que seja entendido como funciona a
dindmica destas revistas.

A patrtir disto, foi escolhida uma matéria de cada revista selecionada para que
possamos analisar a mensagem transmitida em cada uma delas.

O intuito inicial era analisar assuntos iguais em diferentes revistas para
mostrar a angulacdo e ponto de vista de cada veiculo. Porém, apesar da editoria
“‘Moda” estar presente em todas estas revistas, os assuntos nao coincidem em
praticamente nenhuma. Devido a isto, as matérias escolhidas séo:

Claudia — Edicao 595: “Brincadeira de garotos” (pagina 56)

Elle — Edicao 275: “Elle Talk — Confissdes de uma Elle Girl” (pagina 96)
Estilo — Edigao 103: “Mude seu corpo” (pagina 99)

Malu — Edi¢ao 458: “Aula de moda com Gustavo Sarti” (pagina 16)

Ll

Malu — Edicao 459: “O jeito certo de usar bolsas e sapatos da cole¢do outono
inverno” (pagina 36)

- Malu — Edicao 460: “Aprenda a usar e combinar 8 tipos de saltos mais
comuns” (pagina 22)

- Malu — Edi¢ao 461: “Aula de moda com Gustavo Sarti” (pagina 16)

- Nova — Edigao 451: “Repérter de moda: Com que roupa eu vou” (pagina 44)
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5.3.1 CLAUDIA

Presente na pagina 56, a matéria “Brincadeira de garotos”, inserida em
“Supertendéncia” tem como objetivo mostrar a leitora que utilizar roupas masculinas
em seu guarda-roupa esta na moda. Entretanto, a maneira de a revista passar isso a

sua leitora n&do traz nenhum tipo de embasamento.

ep
R§3800

Brincadei
de

Chapéus, gravatas,
mocassins... O guarda-roupa
masculinoflerta com
ofeminino trazendo recortes
de alfaiataria mais sofisticados,
que realcam nossa silhueta.
Obrigada, meninos!

CLAUDIA | Abril 201

Figura 9 — Supertendéncia
Fonte: Scanner Revista / Acervo Préprio

Como pode ser visto na figura acima, a pagina traz uma foto da modelo
utilizando roupas “de homens” e uma foto menor de uma modelo desfilando para a
grife “Filhas de Gaia”. As outras imagens sao figuras de pecas chaves que nédo
poderao faltar no guarda-roupa das leitoras. Todas as pecas ali mencionadas trazem
uma legenda com preco e marca. Por exemplo, junto a bolsa (canto superior

esquerdo) esta escrito: “Bolsa de couro, Angela Di Verbeno, R$ 2.645”.
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Nesta pagina ndo conseguimos encontrar conteudo jornalistico. Apesar de ser
uma matéria, ndo ha géneros. A moda é voltada para o lado publicitario. As pecas
sdo ali expostas para que sejam vendidas ao leitor. O que justifica os precos
inseridos e a marca de uma delas.

Quando vemos a chamada da matéria de “Guarda-roupa masculino”, nos
perguntamos o que isso quer dizer. Quando entramos na pagina e vemos o real
conteudo, entendemos que a ideia é trazer roupas masculinas para o dia a dia
feminino. E, numa andlise mais profunda, vemos que a mensagem da pagina é
justamente esta: vender um conceito sem possibilitar a leitora embasamento.

Apenas vender.

5.3.2 ELLE

A matéria escolhida de Elle, “Confissbes de uma Elle Girl”, foge um pouco do
conceito tradicional. Ela € escrita em primeira pessoa: € um artigo da jornalista
falando sobre trés tendéncias da moda atual. Esta matéria foi selecionada por
mostrar uma outra forma de abordar o jornalismo de moda nas paginas da revista
Elle e também por um dos conceitos tratados ali ser o mesmo abordado nas paginas
da revista Claudia.

ELLEFASHON TALK

QUEBRANDO PARADIGMAS

OMELHOR DE po,
IS MU .
:oumumr:u/ﬁ@gf)ﬁ AMISA

TROCA DE GENERO

DOBRADINHA
DE SUCESSO

Figura 10 — Elle Fashion Talk
Fonte: Scanner Revista / Acervo Préprio
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O artigo comega com “Quebrando paradigmas”, no qual a autora fala um
pouco sobre o conceito de moda variar com o tempo.

Uma das coisas mais divertidas da moda é perceber que nada € definitivo.

Tudo depende de quem, como e onde. Meu conselho: ndo torca o nariz

para um modismo sem levar em consideracdo que aquilo fazia sentido em
determinado momento. Afinal, a moda reflete o seu tempo.

Em seguida, ela ainda da dicas de como usar uma peca que era tendéncia
em 1975 e que voltou para o verdo 2011: “No século XXI, elas fazem mais sentido
de um jeito descontraido — mangas dobradas, alguns botdes abertos, bijoux de
pesos.”.

Na sequéncia, em “Dobradinha de sucesso”, a jornalista fala sobre o uso de
listras. Contextualiza com o comecgo do texto de que “moda muda” e afirma que
apesar de antes ndo gostar da combinagao “vermelho e preto”, este conceito mudou.
Ainda ha uma dica de outras combinacdes de cores: “Quem quiser suavizar um
pouco as coisas pode lancar mao do branco também. O trio preto, branco e
vermelho sobe para o topo da cartela Pantone. Adulto e sofisticado. Guarde bem
essas palavrinhas.”.

Na ultima parte da matéria, ha a “Troca de Género” que debate o mesmo
assunto presente na revista Claudia: o uso de pecas do guarda-roupa masculino por
mulheres.

E j& que tudo é uma questdo de evolugéo prepare-se: na trilha desbravada
pelo Oxford shoe, chegam a tona terninhos e costumes bem tipicos, a la old
school inglesa. Mas, aqui entre nés, tenho certa dificuldade em aderir a
proposta — e ndo é por preconceito. Longe disso! Como meu corpo é um
triangulo invertido, acho que acabo ficando masculina demais. A boa
noticia? D& para pincelar alguns elementos do guarda-roupa deles sem
bancar o Oscar Wilde: 1) gravata. Borboleta (mais fofa) ou tradicional, faz as
vezes de colar e arremata camisas (que podem ser usadas com saias, no
jogo ‘ele versus ela’, como apostou Jason Wu), 2) pantalonas curtas
lembram o0s marinheiros do comeco do século 20, que inspiraram
mademoiselle Chanel e sdo item-chave deste inverno e 3) casacos
alongados, que combinam com quase todos os tipos de corpo, como atesta
a expert Flavia Lafer na matéria Style at Every Age, desta edicdo. Agora, se
vocé é a tipica mulher brasileira com curvas, aproveite e va de look total. E
um contraponto natural ao visual ladylike da temporada passada. Sai Mad

Men, entra O Retrato de Dorian Gray. Afinal, ninguém aguentava mais tanta
docura.

As fotos da matéria sdo trés: uma da propria autora vestindo a camisa de
1975 citada no texto, uma de duas modelos da DKNY, em seu desfile, com a

combinacgao de preto e vermelho e uma terceira foto mostrando a gravata borboleta
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da ultima parte do texto. Em todas as fotos, o foco € na peca de roupa. Como por
exemplo, na foto da gravata borboleta, o rosto da modelo esta cortado.

Nesta matéria temos o género opinativo, pois o texto é um artigo escrito do
ponto de vista da prépria jornalista e 0 que ela acha das pecas ali mencionadas. A
linguagem € simples, mas algumas palavras chamam atencdo por fazer parte de um
vocabulério que esta diretamente ligado a quem gosta de moda (ladylike, shoe,
fashionista etc.) e pertencerem a lingua inglesa.

5.3.3 ESTILO

A matéria “Mude seu Corpo”, presente nas paginas 99, 100, 102, 104 e 106 &
uma das chamadas de capa da revista Estilo.

Sua diagramacao € um pouco diferenciada: ndo ha texto corrido, ha dicas
explicando as fotos e a matéria é dividida segundo critérios de “tipos de corpo”. Para
analise, € possivel dividir esta matéria seguindo estes mesmos critérios

estabelecidos pela propria revista.

moda | CORPO

MUDE SEU CORPO

Na moda, aparéncia e consciéncia fazem uma boa rima. Conhega as roupas
£ 0s truques capazes de valorizar todos os tipos fisicos. Quem disse que s6 as

magras e altas tém direito a um visual arrasador? —raians Moritz « Matiida Azevedo

ACERTE NO DECOTE Abertura
assimetrias e efeitos de tecido faze

KIM
KARDASHIAN

Figura 11: Moda — Corpo
Fonte: Scanner Revista / Acervo Préprio
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Na primeira pagina, ha o titulo (“Mude seu corpo”) e o subtitulo “Na moda,

aparéncia e consciéncia fazem uma boa rima. Conhega as roupas e 0s truques

capazes de valorizar todos os tipos de fisicos. Quem disse que s6 as magras e altas

tém direito a um visual arrasador?”. Ha trés fotos e duas figuras de roupas. As

categorias sao “Acerte no decote” e “Equalize curvas”.

Em “Equalize curvas”, ha a foto de Kim Kardashian seguida do texto:

“Voluptuosa é o adjetivo que melhor define sua imagem? Enté&o, tire proveito de suas

formas sinuosas de maneira glamourosa. Um belo vestido com cauda ampla

equilibra as medidas de quadris e seios e produz um efeito digno de red carpet.”

Em “Acerte no decote”, ha duas subdivisdes: seios fartos e seios pequenos.

Ha uma foto para cada tipo de seio, incluindo uma explicacdo para cada um. Em

seios fartos, o texto € “Aposte no decote V raso, que mostra apenas o colo e parte

dos ombros. Outra opc¢éo para driblar o volume da regido € o decote assimétrico,

que cruza o colo em linha diagonal. Sinalize a cintura para parecer mais fina”.

moda | CORPO

Se vocé ¢ GORDINHA...
“Pense em pegas de shape limpo
e alongado e em composigdes

monocromaticas.” Expert Manu
Carvalho, consultora de moda.

4 :
€ =
= 3 3
- & e 4
5 Oxford de camurga, W
$ RS 286, tel. (51) 3782 1

“Privilegie recortes  :
e costuras abaixo :
dos seios. Isso

da a impresséo
de que a cintura é
bem desenhada.”

scarpim de cour
284, RS 249, tel.
(1) 3081 3633,

k LESSANI
8 AMBROS|

“Tenha sempre um
blazer alongado
amao. Além de

esconder imperfeigoes,

ele cria uma faixa

s estreita no centro do * GANHE  opentootde
poliéster, corpo que emagrece.” PERNAS Bischor, 7 599,
Bobstors, e tel. (61) 3549 9300,

, ol LONGAS

(513334

7591, “Por ser um Sapatos de salto
pega-unica, o
macacéo d4 a ideia no tom d_a sua
ge prolongamgg:jo. pele projetam
eixe-0 a um dedo i
do chao para criar a pernas mais
sensagdo de pernas compmdas‘ Os

maislongasefinas.” i mais eficazes sdo

¢ 0s escarpins, pois

s n&o cortam o

“O sutid@ mantém a postura

elegante e imprime confianga. DG\TO dO pe

A faixa inferior deve ajustar-
se perfeitamente ao térax. Escarpim de verniz,

E ela que dé a sustentagdo Santa Lolla, R$ 200,

aos seios, e ndo as algas.” tel. (11) 5536 3474, —-—J |

Evite pecas muito largas ou extremamente
apertadas. Em ambos os casos, vocé aca
parecendo maior do que realmente é.

89, tel.
(21) 2542
3354,
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Figura 12: Moda — Corpo
Fonte: Scanner Revista / Acervo Préprio
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A proxima pagina € para as “Gordinhas”, porém n&o ha foto de “gordinhas”,
apenas uma fotografia de corpo inteiro da modelo magérrima Alessandra Ambrésio e
uma pequena, de rosto, da consultora de moda que deu a dica. O restante conta
com figuras de quatro sapatos e de um conjunto para valorizar o corpo da
“‘gordinha”. O texto que mais chama a atencéo nesta pagina € “Evite pegas muito
largas ou extremamente apertadas. Em ambos os casos, vocé acaba parecendo
maior do que realmente €.”. Ha mais texto ilustrando algumas dicas, por exemplo: “O
sutid mantém a postura elegante e imprime confianca. A faixa inferior deve ajustar-
se perfeitamente ao térax. E ela que da a sustentagdo aos seios, e ndo as algas”. Ha
outra dica também para alongar as pernas: “sapatos de salto no tom da sua pele
projetam pernas mais compridas. Os mais eficazes sdo 0s escarpins, pois nao

cortam o peito do pé”.

moda | CORPO

> CALCAS A SEU FAVOR

Conhega as modelagens que driblam as diferengas de

sdo as mais ; n&o deixam o
indicadas. Os : bumbum totalmente
BU MB U M bolsos traseiros | a mostéacg?_%ss
néo devem ser ;: com DI
VANESSA GRAN DE pequenos ou i ASSIMETRICOS

PARADIS

Figura 13: Moda — Corpo

ProporG&o € os complementos ideais para cada uma delas.

TIPO
FISIcO ESCOLHA COMO USAR B

PERNAS
LONGAS

Modelos de
corte seco e
que terminam
nas canelas,
como a
cigarrete. A
cintura ndo
deve ser alta.

Calga de algodéo,
Nem, R$ 260, tel.
(1) 3045 2039.

O contraste de
cores entre o
top e a calga

€ um recurso
interessante,
ja que divide a
silhueta. DOBRE
A BARRA e use
sapatos fechados,
como oxfords, e
rasteiras presas
ao tornozelo.

Calgas de cos

alto e shape
slim alongam.
Se tiver pernas

grossas, prefira | COM A BARRA. Se
P E R NAS os modelos optar por sapatos
. CURTAS levemente : flat, eles devem
4 folgados. : ter o mesmo tom

Calga de poliéster,
Sta. Ephigénia, RS 578,
tel. (21) 2247 5980.

O jeito mais
eficiente de ganhar
alguns centimetros
€ COBRIR O SALTO

da calga. Para
evidenciar a cintura,
use o top para
dentro do c6s.

Calgas boot-cut,
que se alargam
na barra,

equilibram a OU OMBREIRAS.
QUADR | S Proporgao. Deixar os punhos
As que levam da camisa 1 cm
LARGOS ' elastano vestem para fora da
melhor. manga do blazer

De veludo, Juliana
Jabour, R$ 355,
tel. (11) 3081 3235

Chame a atengé@o
para os OMBROS
COM BABADOS

é truque para
quebrar a linha
horizontal formada
pelos culotes.

Pantalonas

De linho, Agua de
Coco, RS 399, tel
(85) 3261 1090.

grandes demais.

Blazers alongados

DESVIAM O FOCO

da parte inferior
do look para o

colo. Nao dispense |

um bom salto.

Fonte: Scanner Revista / Acervo Préprio

CARLOS BESS
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A préxima pagina traz uma tabela a fim de ensinar as leitoras com pernas
longas, pernas curtas, quadris largos e bumbum grande a utilizarem as calcas de
maneira adequada. H4 apenas uma foto que ilustra o conceito de “pernas curtas”.
Esta tabela possui o “tipo fisico”, “escolha” e “como usar”. Em “Pernas longas”, por
exemplo, ha em “Escolha”, o texto “Modelos de corte e que terminam nas canelas,
como a cigarrete. A cintura n&do deve ser alta.” e em “Como usar”, “O contraste de
cores entre o top e a calca € um recurso interessante, ja que divide a silhueta. Dobre
a barra e use sapatos fechados, como oxfords, e rasteiras presas ao tornozelo.”.

No canto direito da pagina, hA um Box em vermelho de “Vista um pretinho”
que diz: “Ele pode ser encarado como o piloto automatico do seu guarda roupa.
Inspirada no smoking, a nova versao do classico delineia as curvas de forma
elegante e tem comprimento versatil (nos joelhos). Durante o dia, use-0 como um

colete, com calca e T-shirt. A noite, deixe a pele & mostra sob o decote e a fenda.”.

moda | CORPO

Se vocé é do TIPO MIGNON...
“Evite itens que escondem

3 x : doto
8 suas formas e atraia as atengbes A
ara o topo.” Experts Cristina @ balancear
Eanetti e Fernanda Resende, ;i 33Mmedidas
do Blog Oficina de Estilo { quadris.”

Camisa de

georgette, Shop 5 “O decote V 3
126, RS 268, tel 3 J alongaocoloe, }
D 3 onsequentemente,

asuasilhueta. :
S6 abramao :
quando usar :
pecas curtas.” :

(21) 2431 9420.

¢ “As mangas
: levemente
: estruturadas

: “Defina
: acintura

: paraganhar
: curvas bem
: desenhadas.”

: ‘“Saias
: gg'ndfs- ocom Top de jacquard,
: primento Triton, RS 630, te
: naalturaou ¢ (41) 3029 8682.
: abaixo dos

Casaqueto de: : joelhos dao &

tweed, Lita
Mortari, RS 1 980,
tel. (11) 3084 3021,

“A regido do
torax permite
bricandeiras
com estampas

e materiais.
Mantendo o foco
nesta parte, vocé

“A calga slim
valoriza o seu
COrpo pequeno.
O cos deve
ficar sempre
aparente, pois
déa a impresséo
de conjunto
alongado.”

“Cansou do salto?

Caltad Sapatilhas deixam o
alca de

: harmonia ao
: conjunto.”

parece mais alta.” :

¢ “Colares e brincos chamativos ajudam a desviar
: o olhar dos quadris. Cabelos com volume
¢ também produzem um efeito positivo.”

Se vocé tem QUADRIS LARGO
“Crie volumes sutis nos ombros

I e nas pemas. Tops estruturados
1= . e saias godés sao bons aliados

peito do pé liviede ¢

couro, ATeen, a . 3
1 g interferéncias, por 3 S
() 5285 8114 isso ndo achatam.” ‘ s Expert Patricia Zuffa, stylist.
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Figura 14: Moda — Corpo
Fonte: Scanner Revista / Acervo Préprio
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107



Ha dois tipos de corpo na proxima pagina: “Se vocé é do tipo mignon” e “Se
vocé tem quadris largos”. Nao ha fotos ilustrando nenhum dos dois conceitos,
apenas figuras das pecas que podem ser usadas. Em ambos os casos, hd uma

frase de uma “expert” e explicagdes sobre os “recursos” das pecas nos diferentes

tipos de corpo.

moda | CORPO

FIXE AS ; &w % VALORIZE

MEDIDAS H X L L AS FORMAS

e Z 7"‘/ Sevocé é attae
Vestido de il

2 . .\ curvilinea, como

|s'lp(13‘,:.’a::1f"‘ g o Michelle Obama;

i y escolha vestidos

Secos, com texturas

€ cores vivas, que
projetam uma

sihueta harménica.
“Michelle n&o esconde
Sua exuberancia

Ela s6 veste itens

que acentuam sua
feminiidade &
autoestima’, diz Kate
Betts, escritora nortes
@ americana que acaba
de langar o ivig
Everyday Icon, sobre @
jestilo da primeira-dama
dos EUA, a venda
na Amazon.coms

: X ENGANE
: OS OLHOS
: Grafismos e

: dobraduras tém
i efeito emagrecedor
¢ quando s&o

: posicionados em

: Sentido vertical na
i parte central da

i roupa. "A mégica

: nao funciona

¢ quando as linhas

i Véo além do limite

: dos seios. O efeito
:  é contrério. Evite”,

i diz a consultora de
¢ moda Gloria Kalil.
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Figura 15: Moda — Corpo
Fonte: Scanner Revista / Acervo Préprio

Na ultima pégina, ha duas fotos: uma, de maior destaque, da primeira dama
americana, Michelle Obama e uma pequena, no canto inferior direito, de uma
modelo. Esta pagina é dividida em trés partes: um Box vermelho no lado esquerdo
com “Fixe as medidas”; um Box no canto inferior direito de “Engane os olhos”; e uma

terceira parte “valorize as formas”, que traz um texto “Se vocé € alta e curvilinea,
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como Michelle Obama, escolha vestidos secos, com texturas e cores vivas, que
projetam uma silhueta harménica. ‘Michelle ndo esconde sua exuberancia. Ela s6
veste itens que acentuam sua feminilidade e autoestima’, diz Kate Betts, escritora
norte-americana que acaba de lancar o livro Everyday Icon, sobre o estilo da
primeira-dama dos EUA, a venda na Amazon.com.”.

Ha um total de sete fotos na matéria como um todo e quatro delas séo
celebridades utilizadas para ilustrar determinado look. Até as fotos de modelos em
desfiles, ndo podem ser consideradas boas fotos de moda com o intuito de mostrar
uma determinada roupa.

Entre os géneros jornalisticos, podemos identificar o género informativo e de
entretenimento. O género informativo, nesta matéria, estd presente tanto em
abordagem de preco e local para adquirir as pecas, quanto ao longo do texto.
Apesar da pouca profundidade dos conteudos abordados nas paginas, ha o intuito
de informar a leitora e ajuda-la a se vestir melhor. Mas ao mesmo tempo em que a
matéria quer ajudar a leitora, ela também usa deste contetdo como uma forma de
publicidade e vender as pecas ali selecionadas, afinal tudo que é retratado conta
com ndo apenas marca e preco, mas também com o telefone de onde encontrar
aguelas pecas.

Como a propria revista define em seu site, Estilo € a revista para mulheres
que “se inspiram no estilo de vida das celebridades” e, baseado nisso, em seu texto
a revista tenta trazer para a realidade da leitora o estilo de se vestir das diversas
celebridades. Nesta matéria, por exemplo, ha o look de Michelle Obama que, apesar
de ndo ser artista, é referéncia de estilo e bom gosto, e também de Kim Kardashian,
trazendo algumas caracteristicas destas mulheres, como as “curvas” de Kim, como
um problema comum entre famosas e mulheres comuns. Também podemos notar
gue a linguagem € simples e facil de entender, apesar de fazer alusées a algumas

129

expressoes diferentes, como “red carpet’”, este tipo de expressdo é comum para

guem esté ligada ao estilo de vida das celebridades.

% Em tradugo livre “tapete vermelho” que significa a entrada das celebridades em grandes eventos,
com cobertura midiatica.
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5.3.4 MALU

Na primeira edi¢cdo da revista Malu analisada, nUmero 458, a matéria “Aula de
Moda com Gustavo Sarti”, na pagina 16, € uma constante presente em todas as
edicdes. A desta semana traz trés assuntos para a leitora: “Looks para copiar’,

“Acessorio certo” e “Pergunta da semana”.

E consultor de moda da Rede
Record e da Malu. Toda semana,

Gustavo Sarti esta aqui com as
melhores dicas. Nesta edicdo, ele * Muita gente pensa que os broches sao
coisas do passado, mas posso garantir
que saber usé-los pode renovar pecas
classicas do seu guarda-roupa.
/ Foi 0 que fez a atriz Gloria Pires no
look ao lado, em que o broche com brilho
deu um toque especial ao ser aplicado na
lapela do blazer preto classico.

Nesta semana, selecionei 0s
melhores looks da festa do
Domingéo do Faustao, que
premiou os Melhores do Ano na

Globo. Sao sugestoes para quem 5 el
gosta de andar na moda. &

com ela?” Gi

/ Sapatilhas em cores
diferentes devem ser
usadas como elemento
de contraste, sem a
pretensdo de combind-la
& Gabriela Duarte usou um com outro acessorio na
Mayana Neiva arrasou num vestido vestido outono-inverno, com
branco com drapeado na frente. mangas mais longas. meslr!a c([)r. =
+ Adica é combinar a
roupa e deixar a sapatilha
" como um elemento que
complemente a sua
produgcao.
/ Para quem trabalha em
ambientes mais informais
também € uma boa
opedo, sempre evitando
as pecas muito justas,
transparéncias e decotes.

Nathalia Dill escolheu um vestido
estampado de um ombro so.

Mayana Moura tirou do armario Bianca Bin preferiu um vestido Mariana Ximenes vestiu uma peca

0 classico vestido preto. longo com decote marcado. preta com destaque para o colar.

16 Malu www.revistamalu.com.br
— =

Figura 16: Aula de Moda com Gustavo Sarti
Fonte: Scanner Revista / Acervo Préprio

O maior espago é destinado ao “Looks para copiar” que conta com seis
fotografias, acompanhadas de legendas explicando quem é a modelo e descrevendo
o vestido: “Mariana Ximenes vestiu uma peca preta com destaque para o colar”.
Nesta parte, ha também o subtitulo, escrito em primeira pessoa: “Nesta semana,
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selecionei os melhores looks da festa do Domingédo do Faustdo, que premiou o0s
Melhores do Ano na Globo. Sdo sugestbes para quem gosta de andar na moda.” As
fotos ndo sao feitas especialmente para o contetdo da revista, mas sdo materiais de
divulgacéo da Rede Globo e a de Mariana Ximenes € uma foto da AgNews.

Em “Pergunta da Semana”, ha um questionamento de uma leitora sobre como
ela deve fazer combinacdo de cores. A resposta é dada em topicos dando dicas do
gue deve ser feito.

Em “Acessorio certo”, o texto € escrito em forma de dois topicos ilustrando a
foto da AgNews de Gléria Pires que esta usando um broche que é o acessorio ali
mencionado.

Numa analise mais profunda destas paginas, € possivel afirmar que o género
informativo aparece apenas quando o consultor de imagem responde a uma duvida
da leitora, buscando informéa-la da melhor maneira de utilizar determinada peca. Nas
demais partes, o préprio Gustavo Sarti fala sobre o que é bonito ou ndo, mas sem
justificar suas escolhas. O consultor simplesmente fala “o vestido longo decotado é
bonito”, mas esquece do por que. E bonito por causa do decote? E bonito por causa
do comprimento? E quem pode usar um vestido longo decotado? Sé&o
questionamentos que ndo podem deixar de ser feitos. E importante salientar também
gue todas as dicas desta secdo sdo dadas em forma de topicos, ndo ha um texto
corrido unindo as informacdes: é tudo feito da maneira mais facil de passar a
informacéo.

“‘Bolsas e sapatos para o0 outono-inverno”, nas paginas 36 e 37, da edi¢ao
459, nado traz nenhuma foto, apenas figuras, e é dividida em cinco partes: “Top 10
acessorios”, “Especial botas”, “Combinac¢des de sucesso”, “Vitrine de bolsas” e
“Papo de Moda”.

Em “Top 10 Acessorios”, ha duas colunas com cinco acessorios cada uma,
explicando as pecas ali mencionadas. Em nove dos dez casos, o texto resume-se
apenas a uma ilustragao; somente no “5. Calgado Oxford”, ha uma dica de como
deve combina-lo: “fica 6timo com tailleur, tubinho basico, minissaia e a combinacéo
de calca reta preta, camisa branca e colete com um Oxford branco com preto ou

vermelho e branco”.
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Aline Mendes

Bolsas e sapatos para
0 outono-tmverno

Especialistas em moda indicam as principais tendéncias e como usar
esses itens para o trabalho, diversao e em ocasioes formais

TOP 10 DOS ACESSORIOS

Bolsa
Macadamia

Bolsa
Renner

<, Bolsa
t ' Macadamia

36 Malu

Figura 17: Seu Estilo

1. Cores fortes: vio do azul-royal,
vermelho e amarelo até os tons
neutros, como cinza e caramelo nas
bolsas.

2. Modelos menores: carteiras,
bolsas de méo, a tiracolo e estilo
carteira com algas maiores sdo
tendéncias. Os tamanhos variam de
médios para pequenos.

3. Misturas de materiais: a
combinagao de cetim, veludo, vinil,
pérolas, fivelas, pedrarias, paetés ou
tachas, couro liso com texturizado,
tornam cada modelo de bolsa unico.

4. Animais excticos: materiais
imitando jacaré, cobra e crocodilo
estardo nas bolsas em ocasides
informais e festas. “Nos pés, as
peles de sapo, arraia, lagarto e
avestruz serdo novas sensagoes,
inclusive em cores vivas”, indica a
professora de estilo Sandra Bastos.

5. Calgado oxford: fica 6timo
com tailleur, tubinho basico,
minissaia e a combinagdo de
calga reta preta, camisa branca e
colete com um oxford branco com
preto ou vermelho e branco.

Fonte: Scanner Revista / Acervo Préprio

Bota
Renner

Bota
Piccadilly

Bota
Piccadilly

6. Sapatilhas e boneca: esses
modelos continuam em alta e s@
incrementados com lacos, cortes
diferentes e detalhes delicados.

7. Muitas botas: tém modelos
para todos os gostos, das open boots
(aberta ou tipo peep toe) as botas de
cano longo, nos mais variados estilos,
materiais e cores.

8. Sandalias abotinadas: variam
das mais fechadas as mais abertas,
com saltos ou rasteiras. Em comum,
mostram os dedos e podem ser
usadas com casaco, jeans, legging,
short e minissaia.

9. Detalhes que fazem
diferenga: franjas, camurca, pelo,
madeira, metal, corda, acrilico e
croché dao um toque especial a
bolsas e calgados. S tenha cuidado
a0 misturar as texturas.

10. Saltos: eles aparecem altos e
médios, finissimos e grossos, com
materiais e cores diferentes do
calgado. Destaque para meia-pata,
plataforma e anabela.

www.revistamalu.com.br
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* “0s modelos over the COMBIN. AGOES > Vitrine de bolsas
knee (acima do joelho)

& thigh high (na altura DE SUCESSO \ 0 tom cru

das coxas) continuam v Look romantico: vestido continua nas

& virdo reforgados com leve em tom nude ou ::i'?:"::;:a

amarragao de cadargos. estampa suave + detalhes ) &

56 evite com pegas em renda + sapatilha.

curtas para nao ficar v Lady like: pecas

vulgar”, ensina Monalisa charmosas e delicadas com
Botas Martins, especialista em lagos ou rosas de couro +
Flor da pele estilo, scarpin de renda, cetim ou

* Boas combinagdes detalhes florais,

sao vestidos longos com v Estilo despojado:

botas de cano longo até bermuda saruel + camiseta

Ocinzaéa

0 joelho ou calgados com aplicagdes de tachas tendéncia do
abotinados. A mesma ou bordados + ankle boot. outono-inverno.

dica vale para usar um ¥ Visual quentinho:
trench coat (casaco blusa solta + legging +
longo). + abotinados de couro,

IS . 3] Fivelas e

* Vestido basico vai camurca ou com aplicagéo, detalhes
bem com bota de cano amarracdes ou correntes. em metal
baixo, tanto de bicos v Moda militar; jaqueta zz:binam
finos como quadrados e verde-musgo + camiseta qualquer
arredondados. em tons de areia + calga produgéo.

* Para alongar a silhueta, tom caramelo ou bege

invista em saia longa desbotada + bota estilo Maxiboisa
com bota curta ou saia militar. também &

-
curta com bota longa. /
Prefira botas de bico fino

; A=
alisa f b ’
© meia da mesma cor. i s professoras de estilo LA 3 R ‘
E 3 N 0 -

tendéncia atual.

i~
Moda Sigbol Fashion. Site PN

COl
www.sigbol.com.br { y
Botas ) 5

Piccadilly

macadamial
+/ Renner. " www, rcom.br
+ Piccadilly, " www.piccadilly.com.br
v D'rmt.Pl www.d-frent.com.br

" Flor da Pele Calcados,

" www.flordapelecalcados.com.br

+ Impec. - www.impec.com.br

0 rosa, que brilhou

no verdo, persiste

na nova estagao. d
0 %

Milla Mathias, é consultora de imagem. Site www.millamathias.com.br

“Preciso saber se salto de cortica an
Qual a melhor combinacao para

ela combina com vestido longo florido.
2¢a?" Nathally, Campo Grande (MS)

¥ 0 salto anabela de cortica combina com o vestido longo florido sim, pois séo duas pegas
que tém a mesma linguagem informal.

+ Uma outra op¢do bacana ¢ usar o vestido longo florido com um par de rasteiras basicas e
neutras.

/ Essa combinagdo fica ainda mais elegante e deixa o look mais leve, também.
v Complemente a produgdo com uma bolsa molenga e estaré pronta para arrasar!

Mande sua pergunta para: W revistamalu.com.br/cupomvirtual

vww.revistamalu.com.br

Figura 18: Seu Estilo o
Fonte: Scanner Revista / Acervo Proprio

W Bolsa com
alga mais
ajustada é
outra opgao.

Malu 37

Nas outras subdivisdes da matéria, o texto também é em formato de dicas e
tépicos. Como por exemplo, em “Especial botas”: “boas combinagbes sao vestid.os
longos com botas de cano longo até o joelho ou calgcados abotinados. A mesma (Tca
vale para usar um trench coat (casaco longo).” Em “Combinagbes de sucesso”, a
revista traz cinco estilos diferentes e dé as dicas de que peca deve-se usar para ter

aquele estilo. E, em “Papo de moda”, ha uma duvida da leitora respondida, em

formas de topicos, por uma consultora de imagem.

Mais uma vez o género mais evidente da matéria € o0 género de
" . . ;
entretenimento. Podemos encontrar um pouco do género informativo ao tentar da
H 13 mo”
as dicas para a leitora do que deve ser usado, apesar de deixar de lado o “co
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deve ser usado. A énci :
- - . A auséncia de fotos é um fator importante por ndo buscar 3
eitora como fica determinada peca ou look e
Na edicao 460 2ria “Na |
, Na matéria “Nao descga do salto”, localizada nas paginas 22 e

24, ha apenas uma f
, oto de um pé e mais n i
enh i
= um tipo de fotografia, somente figuras.

@ Moda

‘Anaiza Selingard:

Nao desca do salto

Os modelos e as melhores combinacoes para cada tipo

TOP 8 DE SALTOS
‘ ‘ [}

Salto alto (10cm) com

meia-pata na frente

Tipo

Calga skinny (bem
justinhas na canela)
ou saias de cintura
média e alta.

Com 0

que usar

mao do conforto e da
elegancia para trabalhar.

Onde usar

Anabela alta

que usal

Com o

conforto, & indicado
para passeios dodiaa

Passeios de final de semana
e baladas. Boa opgéo para
as mulheres que nao abrem

= Tipo ideal para usar com
jeans, calgas, shorts & até

Salto alto fino (9cm)

(tima combinag&o

com vestidos sociais
e classicos, tailleur
roupas de alfaiataria.

£ bastante indicado
para ocasioes festivas e
eventos em geral, cCOmo
confraternizacoes de
trabalho e aniversarios.

Salto baixo (até 5cm) grosso

0 modelo grosso e baixo
0 torna mais esportivo e,
portanto, bom para usar

dia a dia e para ambientes
de trabalho menos formais.

Salto médio fino (7cm)
em sandalias finas

Vestidos longos €
longuetes ou saia lisa
de cintura alta e tecido
bem estruturado.

Esse ¢ o salto das ocasioes
especiais: festas de
casamento, formaturas,
aniversarios, premiagdes

e grandes eventos.

Sy

Salto baixinho (2cm)
£ um modelo bastante

versatil. 0 saltinho baixo da
um leve toque de elegancia

diferentes tipos de sapato, é

opgdo para ambientes variados,

de calcado

Salto médio (7cm)
grosso diferenciado

Terninhos e saias mais
rodadas. Também fica bem
com calga jeans e short de
alfaiataria.

£ ideal para o dia a dia da
mulher que faz questdo de
usar salto alto, mas nao abre
méo do conforto proporcionado
pelo saito mais grosso.

“
Rasteira (sem salto)
Combina com bermudas

mais compridas vestidos de
tecido leve, sejam eles curtos

saias. Fica bem com bata, ¥ 5

5 g 5 com uma calga jeans ou para usar com todos 0s tipos ou longos. Também pode ser

vestidos e macaquinhos mais ¥ 3 5

e oviraidos um shortinho. Invista em de roupa, exceto aquelas usado com calca, short, saia,
; acessorios leves. muito formais. em um visual mais descolado.

Por conta de seu Confortavel, & 6timo para 0 Como pode ser usado em £ 0 sapato das saidas

de fim de tarde, dos
passeios no shopping,

encontros com 08 amigos,
churrascos e outros
eventos descontraidos.

como trabalho, passeios,
almogos e até para sair a noite
sem perder o conforto.

Se quiser usa-lo para iraum
barzinho descontraido & noite,
aposte nos detalhes.

dia. Pode ser usado em
um barzinho no final da
tarde ou em almogos.

Onde usar

Consultoria: Carofina Martori, esilista. Site www.carolinamartori.com

www.revistamalu.con

Figura 19: Moda
Fonte: Scanner Revista / Acervo Préprio

p I ’
’

‘com o que usar” e “tipo”
| 0 . 1 “ .
oot po”. No calcado (Tipo) “Rasteira (sem salto)’, ha o “com o que
: “combina com b i : ’
ermudas mais compridas e vestidos de tecido leve, sejam ele
, S

1 ’ I

- -
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descontraidos”.

< Moda

Salto alto e seus pés

claro que o salto alto & o preferido
" das mulheres (@ até dos homens)
quando o assunto & eleganciae
feminilidade. Porém, pesquisas revelam
que ele pode causar deformagdes
nos pés e dores na coluna.

Consequéncias

/ Qualquer salto alto a partir de 3cm traz
prejuizos para 0s pés! Foi o que comprovou
uma pesquisa realizada pela médica Cibele
Réssio, ortopedista da Unifesp, especialista
empée tornozelo.

/ Ela avaliou mulheres normais descalgas e
com saltos de 3cm, 6cm e 9,60m. Utilizando um
computador ligado a sensores contidos

em uma palmilha, foram registra-

musculatura posterior da perma, quevaiatea
\ombar, causando dores nas costas.

Entao, o que usar?
/ Todos os problemas ocorrem, basicamente,
porque o ideal équeopéfique parale-
lo a0 chéo, ou apenas levemente

“YTenho uma sandalia com strass
na frente e gostaria de usd-la no
dia a dia, sem precisar ser em

dos dados como velocidade do 1( inclinado. Por isso, 0s calga- eventos formais. Como posso
passo, aceleracao e pressao ¢ dos mais indicados $30 0 combina-la com looks mais
na planta dos pés. rasteiros ou com saltos pasicos?" Goreti, Brasilia (DF)

/ A concluso néo foi boa

para as amantes do salto

alto: seja de 3cm, 6cm ou

9,6 cm, 0s saltos podem cau-

sar damesma maneira calose

até deformidades nos pés.

/ Aincémoda joanete, por exemplo,

em 50% dos casos & resultado do uso de
\ sapatos inadequados.

/ Além disso, a profissional destacou que o uso
continuo de calgados com salto pode aumentar
as chances de desenvolver cancer de tomozelo
eque, normalmente, ha um encurtamento da

NA HORA DE COMPRAR

« Prefira escolher os modelos no final da
tarde ou de noite, ja que 0 pés incham
a0 longo do dia;

« Sempre experimente 0S dois pés do
sapato, pois um pé costuma ser maior do
que 0 outro;

Figura 20: Moda

P

io, ortopedista especialista em pé & tomoz

menores do que 3cm.
/ O correto para néo
prejudicar oS pés é nao
usar saltoalto em nenhu-
ma ocasiao.

/ Porém, como isso & dificil,

Cibele aconselha que 08 calgados
sejam alternados no dia a dia.
/ Também é necessario fazer alongamentos
diérios para a perna, esticando os bragos até
alcangar 0s pés, com 0S joelhos esticados.
cados. cicios de alongamento também sao
benéficos.

SAPATO

« Deixe uma folga entre 0 ultimo dedo

¢ a ponta do calgado para que 08 dedos
tenham mais mobilidade;

. Nwmaleveemcon’faqueocalwdoiré
|assear: isso nem sempre acontece e, antes
dealargar.osapamvalmacl\ucarseupé

elo pela Universidade Federal de Sao Paulo (Unifesp)-

Fonte: Scanner Revista / Acervo Préprio

Foto Thinkstock/Getty Images

/ Goreti, 0 strass & um material que
deve ser usado mais em eventos que
acontecem a noite.

/ Essa 0casiao nao precisa ser formal,
mas usar sandélia de strass de dia nao
pega muito bem.

/ Vocé pode usé-a para ir a jantares,
barzinhos ou até a uma balada. Tudo
depende da pega que vocé vai combinar.
./ Experimente coloca-la com uma calca
black jeans de corte reto e uma blusa
escura de seda: fica um charme!

/ Ou, entdo, use com um vestido acima
dos joelhos que tenha um corte mais
sequinho. Tenho certeza de que, assim,
voce ira arrasar!

Envie agora !
MALU1137 para
44144 e saiba tudo
sobre dieta; beleza;
sade e culinaria!
ypess gy dnsager. Sat1
TS

o 501 Wi

£

www.revistamalu. com.b

= |

Na segunda Ari
N g parte da materia, ha também o “Papo de moda”, no qual
nsultora de imagem fi L. ’ ual uma
ira uma duavida da lei
eitora e o restante séo di
. e sdo dicas d
sapato e também d S de comprar o
as consequéncias d
o salto alto pa ¢ .
ntdo, o que usar?” i - na
’ ?” que busca informar
as mulheres de i
problemas causados pelo sapato de salto como evitar os

1
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dicas de moda, mas também dedicar uma pégina as consequéncias que utilizar o

salto pode causar.
Na ultima edicdo da revista Malu analisada, numero 461, foi estudada a

matéria de “Aula de moda com Gustavo Sarti”, que esta semana trouxe dicas de

como montar looks para as festas de rodeio.

E consultor de moda da Rede Record e da tm‘
Malu. Desta vez, Gustavo Sarti mostra como PergT nta da lel a

montar looks para frequentar festas de rodeio. “Como os rodeios do Brasil estio

Mande sua pergunta sobre moda para chegando, gostaria de sabgr qual
WWW.r7.com/gustavosarti 0 melhor look para usar, além do
Xadrez que esta em alta? Calga ou

short?” Mayane

 Nesta estagdo, sera facil se vestir com
algum elemento country (ou folk), pois
faz parte das tendéncias do inverno.

v Use jeans (que nao se restringe a calga,
pois esta nos vestidos, shorts, macacdes,
camisas, etc.), as franjas e elementos
risticos em veludo ou camurga, couro
(em varias aplicagdes diferentes), xadrez
€ as botas de cano médio e montaria.

+ Muita gente gosta de usar tudo ao
mesmo tempo nesse tipo de festa. Nao
esté errado, mas acho mais bacana
quando a mulher usa algum dos elementos
em cada produgao, sem exageros.

" Um look indicado é uma calga jeans
skinny com uma peca de renda ou couro
em contraste. 0 xadrez é sempre bem-
vindo em uma das pecas do visual, mas
misturar texturas ¢ o segredo!

+/ 0s vestidos na cartela de tons terrosos
também ficam 6timos com cintos por cima
€ botas de cano médio ou baixo.

 Se estiver calor e suas pernas forem
um ponto forte do seu corpo, aposte num
short jeans com uma camisa ou regata

& um coletinho por cima. Nos pés, bota

4 ; ,  Montaria com salto.
& S Z;
Flavia Alessandra investiu na peca Camila Pitanga preferiu uma estampa E
revestida de paetés e amarrou o cinto moderna e destacou os acessdrios. 8
fino na cintura, marcando a silhueta e Cinto largo, bolsa carteira e sanddlia, :
dando um ar mais moderno ao look. que remete a uma folhagem. :5
» v Um erro terrivel dos homens é deixar a o final do salto e comego do sapato, no o 2
calca social embolada no sapato ou curta caso dos ternos classicos. 2%
demais. v Na frente, deve ter uma sobra leve, é
v Nesta semana, quero esclarecer: que nao deixa embolar na frente ou no g
0 comprimento da calga deve ser cadarco do sapato social. g - 5
levemente enviesado (um pouco mais v Néo esqueca de colocar a cala na ’;;52;’.:3:0:; . g
curto na frente do que atrés). linha proxima do umbigo (onde vocé deve 3 3
v Na parte de trés, deve terminar entre usa-la sempre!). g
16 Malu www.revistamalu.com.br

Figura 21: Aula de Moda com Gustavo Sarti
Fonte: Scanner Revista / Acervo Préprio

A matéria é dividida em trés partes: “Looks da semana”, “Pergunta da leitora”
e “Calga masculina”. Apesar de a chamada da matéria ser para Festa de rodeio,
este assunto s6 é abordado em “Pergunta da leitora”, na qual uma leitora pergunta

como deveria ir vestida a este tipo de festa e o consultor responde. As outras duas
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subdivisdes trazem, como o proprio nome ja diz, dois looks da semana e dicas de
como 0s homens devem usar uma calga social.

Mais uma vez, o género informativo estd presente na resposta do consultor a
leitor que tenta auxiliar a mesma em como usar sua roupa. No restante, a moda é
tratada apenas como dica e nada mais.

Nas quatro edicOes da revista Malu analisadas podemos enxergar facilmente
a predominancia do género de entretenimento. A moda é mais tratada como dica
mesmo e ndo ha embasamento por trds dos assuntos abordados. As informacdes
séo colocadas ali e a leitora ndo tem base para saber se pode usar tudo tratado ali
junto ou que estampas combinar ou que texturas podem ser usadas num mesmo
look.

O formato da revista € bem simples, assim como sua linguagem. Quando ha
alguma expressédo que fuja do comum, ela é prontamente explicada (por exemplo,
trench coat, na edicdo 459). O formato das matérias segue sempre 0 Mesmo
padrdo: Box sobre diferentes assuntos, alguns maiores outros menores, com 0 texto
em forma de topicos. Ndo ha um Uunico texto corrido, todos os assuntos sao
abordados em topicos, o que facilita a leitura por parte do publico.

Em relacdo a fotografia, a revista Malu quase ndo da espaco para este
recurso. As fotos encontradas séo geralmente materiais de divulgacdo ou publicadas

pela AgNews, uma agéncia de fotografia.
5.3.5 NOVA
A matéria analisada da revista Nova é “Reporter de Moda — Com que roupa

eu vou” que consiste em responder um questionamento da leitora sobre alguma

duvida em relacdo a moda.
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Figura 22: Reporter de Moda
Fonte: Scanner Revista / Acervo Préprio

A matéria contém trés fotos da mesma modelo vestindo trés pecas diferentes
que ilustram a pergunta respondida. A pergunta da leitora € “Sou estagiaria de
publicidade. Posso me vestir de um jeito descontraido no trabalho?”. A revista
responde: “Combine pecas fashion e outras mais classicas. E use a sua criatividade
na escolha dos acessorios. Se usar short, deixe a regata na gaveta. Ja o blazer ndo
fica careta com o cinto de lago de oncinha.”. Ao lado de cada foto, ha o prego das
pecas utilizadas pela modelo.

Se analisarmos de forma superficial, podemos entender que ao abrir espaco
para a leitora fazer um questionamento e responder a sua duvida, a revista esta

trabalhando com o género informativo. Porém, para Nova, esta matéria nada mais
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qgue publicidade disfarcada. O foco séo as fotos com pecas e ndo ha realmente um
conteudo considerado jornalistico por tras da resposta. Responder a leitora sem
levar em conta o ambiente em que ela trabalha, seu tipo fisico e se é apropriado ou
nao trabalhar de “shortinho”, mostra que, aparentemente, ndo houve uma pesquisa

jornalistica antes.

5.4 ANALISE DE CONTEUDO

As matérias selecionadas anteriormente, apés expostas, foram analisadas
através da mensagem que € direcionada ao publico. Para realizacdo desta analise,
foram elencadas trés categorias: contextualizacdo/explicacdo, historico e aderéncia.

A primeira categoria - contextualizacao/explicacéo - consiste em observar se
ha na matéria alguma fundamentacéo por tras da dica ali veiculada, ou seja, busca
verificar se quando a revista transmite determinada tendéncia, explica como a roupa
deve ser usada ou quem pode usa-la ou onde usa-la, por exemplo.

A categoria nomeada como histérico refere-se ao fato de estabelecer ligacdes
do conteddo com outra época. Esta categoria busca detalhar se a noticia possui ou
nao uma base histérica. Por exemplo, aquela peca ja foi tendéncia antes? Quando?
Quem utilizava? Ha algum nome famoso de tempos antigos que traziam
determinada peca em seu portfolio?

O dultimo critério aborda aderéncia, ou seja, esta categoria busca saber se
matéria conseguiu atingir seu real objetivo? Este critério esta relacionado a dois
fatores em especial: o primeiro deles € o publico e 0o segundo, o restante do
conteldo da revista. Quando dizemos publico estamos nos referindo se a linguagem
daquela matéria corresponde ao publico ao qual a revista € destinada. Em relacao
ao restante do conteudo da revista, observamos se o assunto é abordado em outras
paginas da revista a fim de dar um maior complemento ao que é passado na matéria
especifica.

A partir disto, classificamos as revistas em numeracao de um a oito para
facilitar a compreenséo e elaboracdo da analise. A matéria numero um refere-se a
“Brincadeira de Garotos”, da revista Claudia. O numero dois corresponde a revista
Elle, “Confissdes de uma Elle Girl”. “Mude seu Corpo”, da revista Estilo, responde

pelo nimero trés. Como a revista Malu consiste em quatro edi¢gbes distintas, a
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numeragao seguiu a ordem de edigbes da revista: numero quatro para “Aula de
moda com Gustavo Sarti”; numero cinco para “O jeito certo de usar bolsas e sapatos
da colecao outono-inverno”; numero seis para “Aprenda a usar e combinar 8 tipos de
saltos mais comuns”; e numero sete para “Aula de Moda com Gustavo Sarti”. A
ultima matéria, “Repérter de moda: com que roupa eu vou”, da revista Nova, ficou

com o numero oito.

Tabela 46 - Analise de Conteudo
Contextualizagdo/Explicagédo Historico Aderéncia

Matéria 1 Nao N&o Nao

Explica como a "camisa equipment’|Cita  estilistas que imortalizaram|Na péagina 74 had a matéria "Like a boy"
deve ser usada no século XXI. determinadas pegas. explicando o conceito masculino/feminino

Fala sobre a diferenca da ‘camisa|A linguagem corresponde aos publicos A e B,

Matéria 2 i ino. : A o .
Bxplica como usar o look masculino equipment" em 1975 e 2011. principalmente que a revista é destinada.

- - .. |Cita autores que marcaram o mundo
D4 dica de cores que véo ser tendéncia.

literario.
3 . A linguagem corresponde ao conceito
D4 algumas dicas de como adequar g g ] P . .
Matéria 3 |determinadas pegas para alguns tipos de Né&o ransmitido pela revista de celebridade, pois ¢
pecas p P utilizado bastante pessoas famosas em um
corpo.
contexto comum.
Matéria 4 Né&o Né&o Né&o

Matéria 5 Ha alggmas dicas de como e onde usar N0 Niio
determinados calcados.

L Ha um breve relato de como usar e ~ ~
Matéria 6 Néo Néo
onde usar 0s sapatos.

Matéria 7 Nao Nao Nao

Matéria 8 Né&o Né&o Né&o
Fonte: Elaborado pela autora.

Além destas diferencas fundamentais em conteddo das matérias, €
importante analisar também que género jornalistico esta presente em cada uma das
materias.

Na Matéria 1, da revista Claudia, ndo é possivel encontrar nenhum género
jornalistico. A matéria de moda ali se refere mais a um contetudo publicitario que
jornalistico em si. A revista quer mostrar o que a leitora deve usar, mas faz isto de
uma maneira que trata as pecas apenas como mercadorias que serdo compradas
por leitoras.

Da revista Elle, a Matéria 2 pertence do género opinativo: é um artigo escrito
pela proépria jornalista dando dicas do que deve ou ndo ser usado e como as pecas

devem ser usadas.
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Na matéria 3, da revista Estilo, podemos encontrar um pouco do género
informativo e de entretenimento. A proposta da reportagem € justamente informar a
leitora que pecas devem ser usadas adequando-se ao seu tipo de corpo.

As matérias 4 e 7, correspondentes a duas edi¢cfes distintas da revista Malu,
ndo trazem nenhum tipo de género jornalistico que possa ser identificado. O
conteldo da matéria resume-se a opinido de Gustavo Sarti, mas ndo podemos
classificd-las como género opinativo por ndo possuir um real contetdo jornalistico
inserido em suas linhas. As matérias 5 e 6, de diferentes edi¢cdes da revista Malu
também, possuem um pouco do género informativo. Ambas buscam informar a
leitora de que sapatos e bolsas usar e, principalmente na matéria 6, o género
informativo fica mais evidente ao trazer para a leitora os problemas de se usar salto
alto.

Na revista Nova, matéria numero 8, ndo é possivel identificar nenhum género
jornalistico. A matéria, assim como em Claudia, é voltada mais para uma mensagem

publicitaria do que jornalistica.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho buscou comparar revistas femininas com o objetivo de criar um
trabalho que permita enxergar as diferencas de cobertura jornalistica em diversos
veiculos. A partir desta analise, poderemos entender que a maneira como a moda é
abordada ajuda a criar estereétipos para 0 assunto e, apenas ap0s entendermos
todo este universo, poderemos batalhar para tornar a moda um assunto mais
acessivel e sem superficialidade.

Como foi mostrado em tabelas descritivas sobre as paginas das revistas e
posteriormente na analise de contetdo, a moda, infelizmente, é tratada de maneira
superficial nas paginas das revistas Estilo, Malu, Nova e Claudia. Na analise de
conteudo fica evidente que nenhuma das quatro revistas da énfase para o assunto e
apenas coloca em suas paginas a moda como publicidade ou dicas mesmo.

A revista Malu é a mais popular de todas as revistas selecionadas e traz, em
todas as suas paginas, como ja observado, o texto em forma de toépicos, 0 que
facilita a leitura e compreenséo do conteudo por parte da leitora. E, a partir disto, é
possivel concluir que tratar de Moda em formato de dicas, topicos e “achismos” faz
parte da proposta da revista: atingir um maior numero de mulheres de forma clara e
objetiva, sem aprofundar o conteudo.

A revista Claudia e Nova, que possuem um publico bem parecido, abordam a
moda de maneira bem similar. Ambas tratam do tema como se fosse publicidade. Ha
ensaios fotograficos, duvidas de leitoras e dicas, mas pelo formato da revista é
possivel perceber que o0 conteddo ndo possui um viés jornalistico e sim
mercadoldgico. As pecas estéo ali para serem vendidas.

A revista Estilo € a segunda revista que podemos considerar um pouco mais
completa. Faltam algumas caracteristicas basicas para que consigamos enxerga-la
como uma revista de conteudo, mas € apenas nela que podemos encontrar um
vestigio de aderéncia além da prépria contextualizacao.

Ja a revista Elle possui bastante conteddo. A matéria analisada atende 0s
critérios de contextualizacdo/explicacdo, historico e aderéncia, além de possuir um
género jornalistico. Género este, muitas vezes encontrado apenas em revistas de

atualidades e jornais diarios.
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Esta diferenca gritante do conteudo jornalistico de Elle para as demais reflete
seu publico: Elle & uma revista voltada para um publico que conhece, gosta, estuda
e pesquisa sobre moda e, baseada nisso, Elle desenvolve um contetdo mais sério,
profissional e com certo embasamento por tras de tudo que é abordado. Porém, ao
mesmo tempo em que Elle debate o assunto de moda com maior seriedade, a
revista também limita seu conteudo a este “hall de pessoas exclusivas”. Realmente,
revista € um veiculo que exige segmentacédo e cada um tem o direito a comprar a
revista que esta interessado. Porém, se uma pessoa que nunca teve um contato
direito com o mundo fashion, por alguma razdo, adquirir um contato mais profundo
com a revista, esta pessoa conseguira entender a esséncia da matéria e aprender o
gue pode ou né&o ser usado, todavia ndo conseguira deixar de crer que moda € um
assunto futil e apenas para madames. Esta abordagem da Elle, apesar de profunda,
impossibilita a democratizacdo da moda e, até certo ponto, contribui para o pre-
conceito que ha com o assunto pelas ruas.

Apés a analise destas paginas das cinco revistas, o pensamento que fica é
gue é fundamental Elle lutar pela democratizacdo da moda ao mesmo tempo em que
as demais revistas femininas devem aprender a tratar do assunto de maneira séria e
embasada como se fosse uma revista especializada. Jogar informacdes nas paginas
das revistas, sem embasamento e conteudo, ndo ajuda a desmistificar o pré-
conceito de moda como algo futil e somente para mulheres com dinheiro e também
nao € bom jornalismo — ou hem sequer jornalismo.

E fundamental salientar a importancia de a revista popular mostrar que a
moda pode ser acessivel a todas. Que o que falta para igualar a dona de casa leitora
de Malu e a “fashionista enlouquecida” de Elle é informagao. Informagao esta que
nascera a partir do jornalismo de moda.

N&o da para negar: o conceito de moda possui um viés social. Como foi visto
ao longo das paginas deste trabalho, a roupa é adorno, € protecao, é forma de
controle social, é diferenciacdo social e de géneros, € mercado, é dinheiro que
movimenta a economia, € uma profissdo. O que falta é o jornalismo entender este
viés social e aproveita-lo da melhor maneira em suas paginas. O jornalismo é uma
profissdo com um carater social. A moda tem um carater social. Unir os dois e
mostrar que o jornalismo de moda possui sua funcéo social é o grande desafio para

0s amantes de moda e profissionais jornalistas.
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