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RESUMO

A manipulacdo das informac6es jornalisticas existe na grande maioria dos veiculos de
comunicacgdo, seja em maior ou menor grau. A problematica se da pelo fato de que essa
manipulacdo se faz de forma velada, ou seja, despercebida pelo leitor. Diante disso, o presente
trabalho pretende comprovar, com auxilio e respaldo da semiética Peirceana, a manipulaco
contida nas capas da revista de maior circulacdo nacional: Veja. Com tiragem de 1 milh&o de
exemplares semanais e voltada para o publico A/B, Veja consegue influenciar diretamente a
opinido de seu leitor antes mesmo que ele leia o conteddo da matéria. A metodologia consistiu
em selecionar vinte e quatro capas da revista, no periodo de um ano, e analisa-las, mostrando
todos os indicios que, estrategicamente combinados, culminam na manipulagdo de seu leitor.
Comprovada a existéncia da manipulacdo através das andlises, partimos do pressuposto de
que a solugdo para esse fendmeno seria a aplicacdo de projetos de educacdo as midias, que
levariam aos estudantes, futuros leitores/espectadores em potencial, um olhar mais critico,
capaz de reconhecer a diferenca entre informacdo e manipulacdo. A pretensdo deste trabalho é
despertar o leitor para a manipulacdo velada que ele sofre; comprovar que as classes mais
privilegiadas também sdo passiveis de influéncia despercebida e contribuir para uma producéo
jornalistica de maior qualidade.

Palavras — chave: Revista; Manipulacdo; Analise Semiotica; Peirce.



ABSTRACT

The manipulation of the news exists in the vast majority of the media, being in a
greater or lesser extend. The problem is due to the fact that this manipulation is done in a
veiled way, in other words, unnoticed by the reader. Before addition, this work intends to
prove, with the help and support from Peirceana semiotics, the manipulation contained in the
magazine covers the largest national circulation: Veja. With 1 million copies impression per
week and focused to the A/B public, Veja can directly influence the opinion of its reader
even before he/she reads what contains in the theme. The methodology consisted in select
twenty-four magazine covers in a period of one year and analyzes them, showing every sign
that strategically combined, culminates in the reader’s manipulation. Proved the manipulation
existence throughout the analysis, we assume that the solution to this phenomenon would be
the education projects application to the media, that would lead to students, future potential
readers/viewers, a more critical look, capable of recognizing the difference between
information and manipulation. The pretension of this work is to awaken the reader to the
veiled manipulation that he suffers; proving that the more privileged classes are also likely to
unnoticed influence and contributes to a journalistic production of higher quality.

Keywords: Magazine; Manipulation; Semiotics Analysis; Peirce.
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1 INTRODUCAO

O presente trabalho tem por objetivo principal comprovar, com ajuda e respaldo da
Semidtica Peirceana, a manipulacdo de opinido nos assuntos de capa promovida pela revista
Veja. A partir do estudo de caso dessa revista, o trabalho pretende despertar o leitor para a
manipulagdo velada dos veiculos de comunicacdo em geral. Além disso a proposta é mostrar
que o leitor tem sua opinido influenciada de forma forcada e despercebida e ainda contribuir
para a difuséo de informacdes de qualidade.

A pesquisa utilizada para desenvolver o trabalho é do tipo bibliografica, e as fontes de
pesquisa para o desenvolvimento do material serdo principalmente livros de leitura corrente,
através das obras de divulgacdo, que proporcionam a obtencdo de conhecimentos cientifico,
para trabalhar a parte tedrica da monografia e conhecimentos técnicos para trabalhar a parte
pratica da monografia.

A histéria do veiculo de comunicacdo revista no Brasil tem inicio no comeco do
século XIX, com a chegada da corte portuguesa no pais. O jornalismo de revista é formado
por um contato muito pessoal entre veiculo/leitor e a identidade de ambos é construida em
conjunto, através das identificacdes.

O papel social das revistas no Brasil & muito grande, as diversas especializacfes e
segmentacdes trazem variedades que atingem todo tipo de publico que passa a se identificar
com aquele veiculo, fazer parte dele e levar suas caracteristicas ideoldgicas para a propria
vida.

Devido a sua caracteristica de proximidade com o leitor e seu papel social relevante é
que o veiculo de comunicacéo revista foi escolhido para representar os demais veiculos neste
trabalho. Em especial, trataremos da Revista Veja. Criada pelos jornalistas Victor Civita e
Mino Carta, Veja tem hoje uma tiragem superior a 1 milhdo de exemplares semanais, sendo a
revista semanal de informacdo mais vendida no mundo, dai sua grande importancia. Enquanto
veiculo de comunicacdo, é a mais lida no pais.

Voltada para a classe social A e B, Veja traz semanalmente em suas edi¢cdes assuntos
como politica, economia, cultura e comportamento. O fato de ser a revista mais lida no pais e
ser dirigida a classe dominante fez com que se tornasse o objeto de estudo deste trabalho.
Iremos problematizar a qualidade da informacéo contida em suas capas.

Escolhido o veiculo, partimos para o enfoque, que serd o de analisar suas capas, por
ser o primeiro atrativo na hora da escolha da compra. As capas foram selecionadas por um
periodo de um ano, a comecar de abril de 2010 até abril de 2011, em média de dois

exemplares por més, totalizando 24 revistas. O periodo de doze meses ira contribuir para uma
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maior abrangéncia e para mostrar que a manipulacdo das informac@es contidas nas capas €é
constante.

Para realizar as andlises, nos respaldamos na semiotica de Charles Sanders Peirce
(1839 — 1914). No seu significado mais simples, semiética € o estudo dos signos. A leitura
semidtica, ou analise semiotica pretendida, tem como intengdo mostrar que a leitura de textos
e imagens contidas nas capas é uma interacdo entre texto/leitor, provocando reacdo. Existem
diversas linhas de semidtica; a de Peirce foi escolhida por dar conta de maneira eficaz dos
aspectos verbais e ndo verbais que compdem as capas da revista.

A andlise sera realizada da seguinte forma: a) descricdo dos elementos da capa; b)
icone, indice e simbolo, que, segundo a teoria de Peirce, correspondem respectivamente ao
nosso primeiro, segundo e terceiro olhar, a relacdo do signo com seu objeto; c)
Rema,discendi, argumento, que, segundo a teoria de Peirce, corresponde a relacdo do signo
com seu interpretante; d) a interpretacdo da capa com base nos dados levantados; e €) a
manipulagdo encontrada.

Como proposta de solugdo, este trabalho conta com um projeto desenvolvido e
aplicado de educacdo as midias. Realizamos em uma sala do segundo ano do ensino médio de
uma escola da rede particular da cidade de Itapolis*, um projeto de educacéo as midias com
duracdo de duas aulas (100 minutos). Usando multimidia, passamos aos alunos nocdes de
imparcialidade no jornalismo, tempo, manipulacdo e analise semiética de Peirce. Com o
auxilio do recurso audiovisual, apresentamos capas da revista Veja e realizamos junto deles as
analises e interpretacdes das capas, concluindo com um exercicio individual de analise; Os
resultados estdo anexos no final do trabalho.

A importancia deste estudo consiste na tentativa de mostrar como um veiculo de
comunicacdo pode manipular a formacdo de opinido de seus leitores, mesmo gquando se trata
de um puablico escolarizado. O tema do estudo, A manipulacdo velada dos veiculos de
comunicacao, foi escolhido pelo fato de que, hoje parte dos veiculos confunde a cabeca do
leitor, passando informacBes de forma manipuladora e camuflada, fazendo com que o
consumidor da noticia tenha sua opinido influenciada sem perceber.

O questionamento da qualidade da informacéo produzida pelo veiculo de comunicagédo

mais lido do pais e a tentativa de comprovar seu teor de manipulacdo que ocorre de forma

! . Fundada em 20/10/1862, Itdpolis se localiza na regido centro-oeste do interior do Estado de S&o
Paulo, ficando a 365 Km da capital. Considerada a “terra da laranja”, possui, de acordo com o tltimo
censo demografico de 2009, 39.940 habitantes.
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velada € a contribuicdo social que este estudo poderd proporcionar ndo s6 aos leitores
assiduos da revista mas para todos os consumidores de qualquer outro veiculo de
comunicacdo, que passarao, depois deste, a olhar a informagéo de forma mais critica.

A relevancia académica consiste em contribuir para a preocupagdo em cobrar uma
informacdo de qualidade para os leitores dos meios de comunicacdo; em despertar para a
manipulagdo camuflada que existe, suscitando discussdes e formas de coibigdo de um
jornalismo irresponsavel. Despertar interesse ainda em futuros trabalhos académicos sobre o
tema e sobre solucdes para evitar a manipulagédo despercebida do leitor.

O uso da semidtica para criar uma linguagem simbdlica, uma ilustracdo de muitos
sentidos enrustidos e uma informacéo que leva seu pensamento a criar uma segunda leitura,
de forma inconsciente sempre foi um fascinio a ser descoberto. A relevancia pessoal deste
projeto € justamente esta: mostrar como a semiotica bem utilizada mexe com os sentidos do

leitor.
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2 DESENVOLVIMENTO
2.1 Veiculo de Comunicacdo Revista

A histéria do veiculo de comunicacdo revista no Brasil tem inicio no comeco do
século XIX, com a chegada da corte portuguesa no pais. Desde entdo, surgiu uma nova forma
de os brasileiros apreciarem o jornalismo. “Uma revista ¢ um veiculo de comunica¢do, um
produto, um neg6cio, uma marca, um objeto, um conjunto de servi¢cos, uma mistura de
jornalismo e entretenimento” (SCALZO, 2003, p.11).

Revistas, desde o seu inicio em 1663, promoveram a troca de ideias, influenciaram o
pensamento, os costumes e a cultura do mundo moderno. Atravessaram guerras,
periodos de recessdo econdmica e ditaduras que sufocaram o direito de expressao.
Enfrentaram a competicdo do radio, cinema, da televisdo e da internet, e
sobreviveram. (ALI, 2009, p.305)

No inicio, um problema a ser enfrentado pelas revistas foi quanto a sua denominacao:
elas se distanciavam dos jornais e também das publicacdes literarias, 0s meios mais

conhecidos no seu surgimento.

Nos dicionarios de lingua portuguesa, a génese da palavra revista é situada no final
do século XIX, quando, desgarrada do significado usual, assume status de
publicacdo, mencionada sob a seguinte defini¢do: “titulo de certas publicagdes
periddicas, em que sdo divulgados artigos originais de critica ou analise de
determinados assuntos. (MARTINS, 2001, p.45)

A definigdo atual do dicionario Aurélio para a palavra revista ¢ “Publicagdo peridodica
jornalistica especializada”, revelando as principais caracteristicas desse veiculo: o contato
direto com seu publico, a segmentacédo e a periodicidade. O jornalismo de revista € formado
por um contato muito pessoal entre veiculo/leitor e a identidade de ambos é construida em

conjunto, através das identificacdes.

O editor espanhol Juan Cafo define “revista” como uma historia de amor com o
leitor. Como toda relagdo, essa também é feita de confianca, credibilidade,
expectativas, idealizacBes, erros, pedidos de desculpas, acertos, elogios, brigas,
reconciliagdes. (SCALZO, 2003, p.12)



16

Através do estreito contato com o publico e de constantes pesquisas, as editoras
langam no mercado um incontével nimero de publicacdes, cada vez mais direcionadas para
atender os anseios e interesses dos diferentes perfis de leitores, que se apresentam cada vez
mais exigentes. Este mesmo contato € o que ajuda a construir a identidade desses novos
veiculos. “Enquanto o jornal ocupa o espaco publico, do cidadédo, e o jornalista que escreve
em jornal fala sempre com uma platéia heterogénea, muitas vezes sem rosto, a revista entra no
espaco privado, na intimidade, na casa dos leitores” (SCALZO, 2003, p.14).

Através das identificacfes, as revistas criam um padrdo exclusivo de design, texto e
imagem, de acordo com seu publico. Mas nem sempre foi assim, essa mudanca, denominada
segmentacgdo, surgiu na década de 60. “Aquela publicagdo capaz de atender todos os gostos
comecgard a mudar a partir dos anos 60, com o surgimento de revistas mais especializadas”
(MIRA, 1997, p.66).

E a partir da segmentacio que o plblico passa a experimentar e, consequentemente,
ajuda a construir as diversas opcdes de leitura desse género, dentre elas, a revista semanal de

informacGes, objeto de estudo deste trabalho.

A revista semanal de informacdo preenche para o leitor contemporaneo uma funcéo
basica: economizar tempo. Sobretudo para 0s homens, mas também para as
mulheres, que trabalham fora o dia inteiro e cujo trabalho exige um certo nivel de
informacdo sobre o seu pais, sobre 0 mundo inteiro, informagbes econémicas,
juridicas, culturais, enfim, sobre uma gama cada vez maior de questdes, que se
transformam numa velocidade crescente, hd necessidade de obter o méaximo de
informacdo no minimo tempo possivel. (MIRA, 1197, p.132)

A revista semanal preenche as lacunas deixadas pelos jornais, radios e televisdo, que,
prejudicados pelo tempo, deixam de se aprofundar na informacdo prestada aos seus leitores,
ouvintes e telespectadores, que dessa forma consomem as revistas que trazem um resumo dos
acontecimentos com texto facil e de grande riqueza de detalhes. “As revistas fazem
jornalismo daquilo gque ainda esta em evidéncia nos noticiarios, somando a estes pesquisa,
documentacao e riqueza textual” (BOAS, 1996, p.09).

As revistas semanais concorrem entre si e também com os demais veiculos de
comunicacdo impressos. Para vencer essa competicdo e conquistar seu publico, elas precisam

oferecer diferenciais, entre eles estd o seu texto.

As revistas de informacéo geral chegam as bancas do mesmo modo que um sabonete
ao supermercado. Por isso precisam de atrativos que as diferenciem do jornalismo
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dinamico e veloz de todos os dias. O texto das revistas de noticia € um desses
atrativos. (BOAS, 1996, p. 101)

A revista possui outras diversas vantagens sobre 0s outros meios de comunicagdo
como o de ser portétil (algumas edic6es ja oferecem dois tamanhos como opc¢éo), é facil de
usar, € mais bonita por conta da diagramacao e estilo do papel e, levando em consideragdo
todas essas vantagens, possui um custo relativamente pequeno.

O papel social das revistas no Brasil € muito grande, a segmentacdo apresentada a
partir da década de 60, trouxe as mais diversas especializacbes, publicacbes com variedades
que atingem todo tipo de publico que passa a se identificar com aquele veiculo, fazer parte

dele e levar suas caracteristicas ideoldgicas para a propria vida.

Os mais brilhantes poetas, escritores, artistas, jornalistas, fotografos e cientistas tém
usado as paginas das revistas para transmitir ideias, opiniGes, interpretacdes,
protestos, dendncias, beleza e diversdo, formando assim o pensamento e o estilo de
vida das sociedades. (ALI, 2009, p.17)

As revistas de um modo geral, e principalmente as de informacdo possuem, por conta
da proximidade, uma influéncia incrivel no seu leitor, sendo assim um veiculo que ajuda, de
formas muitas vezes contraditorias, nas praticas jornalisticas a construir a opinido de seu

publico.

Entre os veiculos da midia impressa, sdo elas as que mais influenciam a vida das
pessoas. Apesar de livros e jornais existirem ha mais tempo, elas sdo numericamente
superiores e, com sua fantdstica segmentacdo, atingem quase todos os grupos de
pessoas. Ndo ha, praticamente, um Unico interesse da vida que ndo esteja
representado por revistas. (ALI, 2009, p.306)

A delimitacdo da interpretacdo da noticia, com uma maior contextualizacdo e
abrangéncia de dados é um ponto perigoso nos textos de revista. Muitas vezes, o jornalista
deixa de interpretar o fato e passa a opina-lo, formando de forma “for¢ada” a opinido de seu

leitor. “Jornalismo interpretativo € o esfor¢o de determinar sentido de um fato, por meio da
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rede de forcas que atuam nele. Quando, inversamente, existe uma atitude de valorizar o fato

ou seu sentido ja ndo ¢ mais jornalismo interpretativo, e sim opinativo” (BOAS, 1996, p.77).

2.1.2 Um breve historico da Revista no Brasil

Como ja foi dito neste capitulo a histéria do veiculo de comunicacéo revista no Brasil tem
inicio no comeco do século XIX, com a chegada da corte portuguesa no pais. “Até 1808,
quando a familia real portuguesa mudou-se para o Brasil e os portos foram abertos ao
comércio internacional, ndo havia sequer uma tipografia no pais. Era proibido” (ALI, 2009,
p.317).

Ha controvérsias entre autores sobre qual seria a primeira revista brasileira. Para uns foi
Correio Braziliense em 1808, uma revista mensal fundada por José Hipolito da Costa. Ela era
produzida e publicada mensalmente em Londres e vinha para o Brasil de forma clandestina.
Por conta dessa clandestinidade, muitos autores atribuem a As Variedades ou Ensaios de
Literatura, do editor portugués Manoel Anténio da Silva Serva, o titulo de primeira revista
brasileira, lancada no ano de 1812 na Bahia.

“E pensar que no Brasil toda essa festa de informagao, cultura e entretenimento nasceu de
tdo pouco — de um maco mal encadernado de folhas de papel, trinta paginas monotonamente
recobertas de texto, sem uma ilustracao que fosse” (CAMARGO, 2000, p.16).

Assim como todas as revistas da época no mundo inteiro, As Variedades era muito
parecida com livros. O Patriota aparece em 1813, no Rio de Janeiro, feita por colaboradores
intelectuais com o intuito de despertar o patriotismo no pais através da divulgacdo de autores
e temas brasileiros. A partir de 1827 comecam aparecer as revistas especializadas em
determinados assuntos. As primeiras publicacdes especializadas sdo sobre medicina, politica e
literatura.

“Todas essas publicagdes tém vida curta. Sofrem com a falta de assinantes e de recursos.
Algumas saem apenas uma vez, com baixissimas tiragens, outras, duas ou trés. No maximo,
duram um ano ou dois” (SCALZO, 2003, p.28).

E s6 a partir de 1928 que esse cendrio comeca a mudar e surgem 0s primeiros
fendmenos editoriais. O primeiro fendmeno editorial brasileiro chama-se O Cruzeiro, criada
pelo jornalista Assis Chateubriand. “O Cruzeiro trazia um pouco de tudo e se dirigia a todos,

homens e mulheres, jovens ou ndo, longe da preocupacdo, hoje obrigatdria, de descobrir as
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preferéncias de cada um, seus gostos, expectativas ou estilos de vida. Era a ‘revista da familia
brasileira’” (MIRA, 1997, p.13).

Segundo Mira (1997, p.14), O Cruzeiro realizou a transicdo entre as revistas criadas
num momento em que jornalismo e literatura se confundem e aquelas produzidas nos moldes
da industria cultural. Com essa transformacdo, O Cruzeiro se tornou uma das revistas de
maior vendagem na historia do pais.

Em 1942, chega as bancas a primeira edicdo da revista SelecBes, adaptacdo da
americana Reader sDigest, que em pouco tempo se tornou fenbmeno de vendas na imprensa
mundial. “Como no resto do mundo, a revista teve grande penetracdo no Brasil: cerca de
50.000 exemplares na década de 50, grande parte vendida por assinatura. Sua tiragem elevada
e a quase auséncia de ilustracdes permitia a venda a prego barato” (MIRA, 1997, p.49).

A partir de 1950, com a criacdo da Editora Abril, chega ao mercado brasileiro as
revistas em quadrinhos. Copiadas dos estudios Disney, primeiramente através de traducdes e
depois com as proprias criacdes de desenhistas brasileiros, os quadrinhos foram por muito
tempo o carro chefe da editora. O destaque fica com O Pato Donald (1950), primeiro
quadrinho lancado que trazia em sua capa Zé Carioca, personagem supostamente brasileiro,
criacdo da Walt Disney em 1942. Apesar do sucesso dos quadrinhos da Abril, o primeiro gibi
brasileiro totalmente colorido se chamou O Guri e foi publicado em 1940, dez anos antes de
Donald.

Apesar de diversas publicacdes estarem batendo recordes de vendas, o cinema ainda
era a maior atracao cultural da época. Nesse segmento, o proximo grande fenémeno sdo as
fotonovelas. Baseadas em historias romanticas, elas fizeram o maior sucesso no Brasil,
passando para o papel um pouco dos romances vividos nas telas. Um dos expoentes dessa
categoria é a revista Capricho (1952), que chegou a vender 500.000 exemplares. O ciclo das
fotonovelas, porém, se inicia em 1951 com Grande Hotel.

Com o advento da televisdo, as fotonovelas comecam a perder seu espaco. “A
industrializacdo, a consolidacdo da sociedade de consumo, a penetracdo da televisdo fizeram
com que a fotonovela fosse perdendo suas leitoras para outros tipos de revistas femininas e
para revistas especializadas em TV” (MIRA, 1997, p.60).

E a partir da década de 60 que as revistas passam a se segmentar, as publicacdes
abrangentes perdem espago para as publicagdes especializadas, que acompanham o
crescimento e desenvolvimento do pais, como é o caso de Quatro Rodas, que segundo Mira
(1997, p.65), liga-se de maneira indissolivel e consciente a implantacdo das industrias

automobilistica e de turismo.
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A primeira publicagcdo feminina data de 1827, O Espelho Diamantino, escrita por um
homem traz assuntos como politica, literatura e belas. A primeira revista feminina foi langada
em 1827 e chamava-se O Espelho Diamantino. “Era dedicada as senhoras brasileiras e
pretendia atualizar as mulheres com conhecimentos sobre a civilizagdo e seus progressos”
(ALL, 2009, p.319).

A segunda aparece em 1831, Espelho das Brasileiras, era uma publicacdo em defesa
da emancipacdo feminina. Em 1852 surge O Jornal das Senhoras, uma revista que propagava
a emancipacdo e a luta do feminismo. Mas é bem mais tarde que esse género vai se consolidar
com Claudia (1961). “Claudia se desenvolve junto com a constituicdo da chamada sociedade
de consumo no pais, constantemente imbricada e tensionada pelas causas feministas” (MIRA,
1997, p.65).

O segundo grande fendmeno editorial do Brasil é a revista Realidade, de 1966.
Considerada uma das revistas brasileiras mais conceituadas de todos os tempos, ela fechou no

ano de 1976, vendendo 120 mil exemplares por més.

Criada em 1966 pelo entdo jovem editor Roberto Civita, a publicacdo reuniu uma
6tima equipe de jornalistas e fotografos que levavam meses apurando cada
reportagem, com autonomia e independéncia, num momento em que 0 pais
acanhava-se diante da ditadura militar. Era um tempo em que o Brasil precisava se
conhecer melhor e Realidade ajudou o pais a descobrir-se. Além disso, para 0s
jornalistas, ela representou um degrau acima na valorizagdo da profissdo e no
estabelecimento de pardmetros de qualidade para reportagens dali por diante. Em
dez anos, a revista ganhou sete prémios Esso de Jornalismo, teve uma edicgéo inteira
apreendida pela censura e chegou a vender 466 mil exemplares num Unico més.
Fechou em 1976, com tiragem de 120 mil exemplares. Retrato de uma época,
considerada ultrapassada, Realidade foi, de certa forma, substituida por Veja, que
havia sido langada oito anos antes, em 1968, pela mesma Editora Abril. Mas no
coracdo dos jornalistas, pelo jeito, ainda ndo encontrou substituta. (SCALZO, 2003,
p.17)

A grande substituta de Realidade surgiu em 1968: Veja nasceu oito anos antes da
primeira fechar, mas s6 se tornou fenémeno no ano de 1971, quando passou a ser vendida por
assinaturas. Criada pelos jornalistas Victor Civita e Mino Carta, Veja tem hoje uma tiragem
superior a 1 milhdo de exemplares semanais, sendo a revista semanal de informacdo mais
vendida no mundo, dai sua grande importancia. Enquanto veiculo de comunicacédo, € a mais
lida no pais. “Veja € hoje a revista mais vendida e mais lida do Brasil, a Gnica revista semanal
de informacBes no mundo a desfrutar de tal situacdo. Em outros paises, revistas semanais de

informacao vendem bem, mas nenhuma ¢ a mais vendida” (SCALZO, 2003, p.31).
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2.1.3 A importancia da Capa

Devido a sua grande relevancia no contexto de uma revista e por se tratar do foco
deste trabalho, as capas merecem aqui, um capitulo especial.

As capas de revistas, como sugere Scalzo (2003), séo a sua vitrine, sua melhor e maior
arma de atrair os leitores, que se ddo através de grandes imagens ou fotografias e pequenos
textos impactantes. “Em qualquer situacdo, uma boa imagem serd sempre importante — e € ela
o primeiro elemento que prenderd a atencao do leitor” (SCALZO, 2003, p.63).

A capa é uma das principais e, ainda, a primeira oportunidade de atrair o leitor em

meio a tantas opcdes disponiveis nas bancas.

Mesmo que seja vendida exclusivamente por assinaturas, tenha uma circulagio
controlada ou seja distribuida gratuitamente como suplemento de um jornal, a capa
ainda tem de “vender”a edigdo para seu leitor e determinar se o exemplar sera aberto
imediatamente, mais tarde ou nunca. (ALI, 2009, p.68)

As capas tém o dever de seduzir o leitor que na maior parte das vezes compra uma
revista por impulso, uma capa que chame a atengdo ¢ essencial. “Uma revista tem cinco
segundos para atrair a atencdo do leitor na banca. Nessa fracdo de tempo, a capa tem de
transmitir a identidade e o conteddo da publicacdo, deter o leitor, leva-lo a pegar o exemplar,
abri-lo e compré-lo” (ALI, 2009, p.67).

Também segundo uma pesquisa realizada pelo The New York Times, o consumidor
leva em média 5 segundos para decidir se vai ou ndo comprar uma revista. “Mais ou menos
60% dos que compram em bancas ndo tém determinada a revista que vdo comprar. Uma capa
tem de ser muito boa para captar a ateng¢do do leitor potencial” (ALI, 2009, p.68).

As capas representam o “rosto”, a identidade visual da revista, mas isso s6 se deu
depois da década de 40, quando os editores descobriram o valor das chamadas, da

foto/ilustracdo condizente, dos textos breves, precisos e irresistiveis ao leitor.

Uma boa revista precisa de uma capa gue a ajude a conquistar leitores e os convenca
a leva-la para casa. “Capa”, como diz o jornalista Thomaz Souto Corréa, “¢ feita
para vender revista”. Por isso, precisa ser o resumo irresistivel de cada edigdo, uma
espécie de vitrine para o deleite e a seducdo do leitor. (SCALZO, 2003, p.62)
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Por se tratarem do “rosto” da edi¢do, as capas podem também ser comparadas a
embalagens. Todo produto precisa de uma embalagem atraente, bonita, estruturada e
principalmente que seja préatica ao cliente que pretende adquiri-la. Como qualquer resultado
final, com finalidade de venda, a revista € um produto, portanto precisa de uma embalagem
que atraia o seu leitor. “Ha o empenho de sustentar o interesse do leitor. Dai se produzir uma
capa com os atrativos de uma embalagem, e ndo apenas um julgamento de importancia
jornalistica” (BOAS, 1996, p.72).

A capa terd muito mais sucesso de venda se, além de atrair o seu leitor, o fizer de
forma prética. Para que isso acontega, cada detalhe precisa ser explorado. Desde a imagem
principal @ menor chamada de capa. Dai textos cada vez mais sucintos e repletos de
significados. “Na revista, as palavras podem ser usadas ndo apenas com o sentido que lhes
atribuem os dicionarios. As vezes, é até bastante indicado lancar mio de uma palavra que ndo
esta diretamente ligada ao objeto ao qual se d4 o nome” (BOAS, 1996, p.18).

Por se tratar de uma peca tdo importante na elaboracdo do produto final e da venda da
revista, as capas sd0 pensadas e repensadas muitas vezes. Recebem interminaveis
modificacdes e passam por diversas pessoas que vao revisa-la em uma redacdo. A principal
missao da capa é vender a revista. Independentemente das reportagens, fotos ou ensaios que
preenchem a edicdo, a capa tem que cumprir seu papel de venda. Alguns assuntos, porém,

facilitam muito essa missao.

Quando a Veja, por exemplo, publicou a ja histérica entrevista exclusiva com Pedro
Collor de Mello denunciando o irmdo — o entéo presidente Fernando Collor —, nédo
foi preciso mais nada além de estampar a foto do personagem ao lado da chamada:
“Pedro Collor conta tudo”. E o caso tipico de uma capa que ja nasceu pronta.

(SCALZO, 2003, p.63)

Sorte do editor quando o assunto é de repercussdo tdo intensa, a0 mesmo tempo de
interesse publico e de interesse do publico. Mas nem sempre € assim e 0 processo que leva
uma capa a ser sucesso é muito mais arduo.

E nas capas, como pretende comprovar este trabalho, que o leitor tem o seu primeiro
contato com a revista e logo ali, j& pode descobrir sua ideologia e sua tendenciosidade. Por
serem mais coloridas, possuirem mais imagem do que textos, as capas cumprem bem o papel
de manipular emocionalmente a opinido do leitor antes mesmo que ele leia a reportagem

sobre o0 assunto correspondente.
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2.1.4 Revista Veja

Apods lancar importantes publicacbes como Quatro Rodas, Claudia e Realidade, a
Editora Abril langca em 1968 um ousado empreendimento, que se, inicialmente, trouxe muitos

prejuizos, posteriormente seria 0 seu maior sucesso de vendas.

Veja foi lancada com grande estardalhaco no dia 8 de setembro de 1968. Uma
campanha publicitaria inédita para uma revista foi vista no dia anterior [...].
Igualmente inédito foi o esquema de distribuicdo, que lancou mao de todos os meios
de transportes conhecidos, “frota de onibus, caminhdes, trens e avides cargueiros
especialmente fretados”, para fazer a nova revista chegar as bancas em quase todos
0s municipios brasileiros na segunda-feira, o primeiro dia Gtil da semana. (MIRA,
1997, p.120)

Os irméos Roberto e Victor Civita que idealizaram Veja tinham ideia de implanta-la
dez anos antes, mas sabiam que o empreendimento era ousado para as condi¢fes da Editora
na época, era preciso esperar. Veja foi lancada em 1968, aos moldes da americana Time e
extrapolou o0 orcamento previsto de sua implantacdo, o que para muitos investidores ja era
motivo suficiente para desistir da publicagdo. “Inicialmente planejada para custar 1 ou 2
milhdes de ddlares; Veja acabou consumindo 6 milhGes de dblares nos quatro ou cinco
primeiros anos. A Editora Abril bancou” (MIRA, 1997, p.119).

Os diretores da Abril, porém, ndo desistiram da revista, sabiam que era uma questéo de
tempo para Veja alcar o sucesso. Veja nasce em meio ao periodo militar e entra no clima da
necessidade de integracdo entre os brasileiros. Sua proposta era mostrar o Brasil a todos 0s
brasileiros. Ter uma revista de informacdes com abrangéncia nacional foi um desafio também

no gue tange a sua distribuicdo.

Ainda hoje, Veja exige de sua editora um esquema todo especial de
impressdo e distribuicdo que deve agir com toda rapidez da
madrugada de sabado, dia do fechamento da revista, até a segunda-
feira, quando ja deveria té-la entregue em 20.000 pontos de venda no
pais e nas casas de aproximadamente 800.000 assinantes. (MIRA,
1997, p.120)
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Veja teve que lutar com dificuldade, contra os prejuizos e contra a censura do governo
militar, até acertar sua férmula. As vendas comecaram a melhorar quando a revista passou a
ser vendida por assinatura, em 1971. “Durante cinco anos Veja perdia todo o dinheiro que a
Editora Abril ganhava. Com a implementacdo de um sistema de venda de assinaturas, afinal
saiu do vermelho” (ALI, 2009, p. 373).

A venda por assinaturas transformou radicalmente a receita e o alcance de Veja, sendo
hoje sua principal fonte de renda. “A assinatura, modalidade inaugural da venda e divulgacéo
do periédico, resultava no primeiro passo para efetivar sua propria fundagdo, garantia da

existéncia da publicagdo, pelo menos por um ano” (MATINS, 2001, p.226).

Nos anos 70/80, Veja entra decididamente na “era do marketing”. As vendas por
assinatura representam 85% de sua circulagdo paga. Em 1987, 77 milhGes de pegas
de mala direta estdo circulando entre os assinantes, 1500 vendedores vdo de porta
em porta e 580 pessoas trabalham para atender os assinantes. O indice de renovacgéo
gue se consegue com este esquema é da ordem de 80%. Para distribuir os
exemplares aos assinantes, todas as semanas, sdo mobilizados 24 caminhdes, 66
peruas Kombi, 64 motos, 742 bicicletas, mais 6nibus, navio, avido. (MIRA, 1997,
p.147)

A partir do sucesso das vendas por assinatura, Veja deslanchou e atingiu seu esperado
alcance nacional. O prestigio da publicacdo s6 fazia crescer com a consolidacdo de sua
ideologia, que até hoje traz como principais assuntos a politica e a economia nacional,

angariando cada vez mais anunciantes e assinantes.

O fato é que Veja se tornou uma revista de amplitude nacional exatamente por sua
atuacdo politica. Logo ap6s a cobertura da sucessdo de Costa e Silva, em 1969, a
revista comegou a ganhar prestigio, tornando-se paulatinamente, uma midia
impressa tdo obrigatoria quanto a Rede Globo na televisdo. (MIRA, 1997, p.123)

Hoje se estima que Veja venda semanalmente 1.200 mil exemplares, sendo 80% destes
para seus assinantes. Veja se tornou assim a revista mais lida do Brasil, uma facanha para uma
revista semanal de informagdes e a quarta mais vendida em escala mundial. “Veja é hoje a
quarta revista de informacdo mais vendida no mundo, atrds das norte-americanas Time,
Newsweek e USNews & World Report” (SCALZO, 2001, p.31).
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2.2 O texto como informagéo

Para conseguir realizar as analises, é preciso reconhecer o teor de informacgdo que os
textos verbais e ndo verbais inseridos nas capas contém. Partimos do pressuposto de que toda
imagem e todo texto, por menor que seja, estabelece uma comunicagdo com o leitor, ou seja,
transmite uma mensagem, uma informacgdo. “Toda frase/mensagem esta fundamentada num
campo de significados socialmente circunscrito e grandemente dinamico” (PERUZZOLO,
2004, p.18).

E através da juncdo do texto verbal e ndo verbal que se estabelece a transmissdo da
informacdo, é isto que vai permitir uma interpretacdo por parte do leitor. Interpretacdo que
sera a base da opinido formada diante da exposicdo de determinado assunto. “De forma
simples ou complexa, evidente ou ndo, a composicao visual de uma pagina impressa, de uma
cena ou de uma tela de web ira transmitir uma série de dados para o leitor, telespectador ou
internauta” (GUIMARAES, 2003, p.51).

Ha estudos que defendem a necessidade de uma interacdo entre texto e imagem como

melhor forma de compreensdo da mensagem a ser passada.

Barthes defende a heteronimia semiética da imagem. Com referéncia as fotos de
imprensa e propaganda, ele traz a luz os seguintes argumentos a favor da hipétese de
que o entendimento de uma imagem é conduzido através da mediagéo da linguagem
(Barthes 1964a: 10): “Imagens [...] podem significar [...], mas isso nunca acontece
de forma autdnoma. Cada sistema semiol6gico tem sua prépria mistura linguistica.
Onde existe uma substéncia visual, por exemplo, seu significado é confirmado pelo
fato de que ele é duplicado por uma mensagem visual de tal forma que, no minimo,
uma parte da mensagem idnica seja redundante ou aproveitada de um sistema
lingiistico.(NOTH;SANTAELLA, 2001, p.42)

Na capa de uma revista, objeto de estudo de nosso trabalho, texto e imagem se
complementa. Um auxilia o outro no momento de criacdo e de compreensdo, a mensagem nao

seria a mesma se um dos elementos faltasse.

No entanto, no caso da disposicao lado a lado do texto e da imagem, ndo se trata de
uma mera adicdo de duas mensagens informativas diferentes. Uma nova
interpretacdo holistica da mensagem total pode ser derivada dessa disposicdo (cf.
Bardin 1975: 111). Aliés, ndo se trata, nos meios da imprensa, meramente de uma
diade entre texto e imagem, mas, como Moles (1978: 22) ressalta, de uma triade de
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texto impresso, imagem ilustrativa e sua legenda: A legenda comenta a imagem que,
sozinha, ndo € totalmente entendida. A imagem ou a figura comenta o texto e, em
alguns casos, a imagem até comenta sua propria legenda. (NOTH;SANTAELLA,
2001, p.55)

A combinacdo correta entre texto, imagem, cores e suas respectivas percepcdes €
denominada no meio jornalistico, como diagramacdo / paginacio. E através da diagramacéo,
que o diagramador, profissional responsavel pela arte da capa, cria o didlogo pretendido entre
a revista (emissora da informacao) e o receptor (leitor daquela publicacgéo).

“Na pagina impressa ha uma multiplicidade de c6digos organizados na estrutura que
se convencionou chamar diagramacdo ou paginacdo, que torna possivel criar dialogos
complexos entre seus elementos” (GUIMARAES, 2003, p.67).

2.2.1 O texto verbal

Nas capas, 0s textos possuem nomes e formatos diferentes do convencional. O texto
de maior destaque € denominado de manchete e os demais de chamadas. Os textos de capa
precisam ser concisos e impactantes, devem resumir o conteddo de uma grande reportagem
em poucas palavras e chamar o leitor para esse texto. “O texto para uma revista também segue
os padrdes jornalisticos, mas isto ndo impede que palavras, frases e periodos tenham um
“rebolado” diferente” (BOAS, 1996, p.18).

Por conta da necessidade de chamar atencdo do leitor em poucas linhas, cada palavra,
cada colocacdo é importante. No caso de Veja, o texto de capa na grande maioria das vezes
traz também palavras e frases ambiguas, permitindo uma dupla interpretacdo, contribuindo
para inserir sua ideologia no pensamento do leitor. “A palavra, no jornalismo de revista, deve
dizer algo com beleza, sem necessariamente suprimir a ambiguidade. Muitas vezes, a
dualidade da palavra se traduz em trocadilnos em perfeita harmonia com a angulacdo da
matéria e a posicao ideologica da revista” (BOAS, 1996, p.35).

Quando falamos na transmissao de informacéo de um veiculo de comunicacéo, como é
0 caso da revista Veja, estamos falando de um emissor (jornalistas que escrevem as matérias,
fazem as fotografias e diagramam a revista), passando uma mensagem (a comunicacdo em si)
para um receptor (os leitores dessa revista). A mensagem passada pode ser recebida de
diversas formas e causar diferentes reacdes. “Hé& efeitos interpretativos puramente
emocionais. H& efeitos que sdo reativos, quando a interpretagdo é efetuada através de uma
acdo. Ha efeitos que tém a natureza do pensamento, quando a interpretagdo tem um caréter
logico” (SANTAELLA, 2008, p.49).
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No contexto de uma revista, onde a ligacdo veiculo/leitor é forte e estreita, a

mensagem passada pelo veiculo é, em muitas ocasifes, ansiosamente esperada pelo seu leitor.

A mensagem organizada €, primeiramente, resposta ao desejo e necessidade do
outro, o que estimula no outro a sua captura (apreensdo da mensagem como resposta
ao seu desejo e as suas necessidades), propiciando o jogo social, a composi¢do de
um corpo, conjugacdo de forcas, instituicio de uma sociedade. (PERUZZOLO,
2004, p.29)

Mesmo com o jogo de frases e palavras que o texto de revista, como mensagem,
permite ao emissor, a percepcao, absorcéo e interpretacdo desse texto vao depender muito do
repertorio, ou seja, do conhecimento prévio que cada leitor tem do assunto ou de assuntos
ligados a ele. “Se o repertdrio de informacdes do receptor € muito baixo, a semidtica ndo pode
realizar para esse receptor o milagre de fazé-lo produzir interpretantes que véo além do senso
comum” (SANTAELLA, 2008, p.06).

Para trabalhar com diferentes significados em uma mesma palavra, 0s emissores da

mensagem utilizam a mesma no seu sentido denotativo e mais ainda, no sentido conotativo.

A partir da relagdo entre a expressdo e o contelido, ou ainda quando tivermos um
significante e o seu correspondente significado, estaremos diante de um signo
denotativo. Entretanto, quando um signo denotativo, no todo, se coloca como
significante de outro significado, temos um signo conotativo, que é responsavel por
um significado chamado também figurado. (PERUZZOLO, 2004, p.75)

Por ser um canal de comunicacdo direto, mesmo muitas vezes apresentando
significados indiretos, o texto verbal é de suma importancia para compreensdo da mensagem
contida na capa, pois, mesmo nao sendo o primeiro elemento a ser percebido, é o primeiro a
ser compreendido. “A complexidade logica do texto verbal o faz deposito de sentidos que
necessitam ser descobertos para serem conhecidos e assumidos” (FERRARA, 2007, p.26).

Além do texto verbal, o texto ndo verbal (imagens, cores e ilustracGes) também séo
fundamentais na composi¢do da mensagem final. “A “leitura”normal de uma pagina impressa
se faz em trés niveis diacrdnicos — o primeiro, das imagens; o segundo, dos titulos; e o
terceiro, dos textos”(GUIMARAES, 2003, p.50).
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2.2.2 O texto n&o verbal

Diferente do texto verbal, formado por letras, o texto ndo verbal é formado por
diversos elementos como as imagens, as cores, as formas e o design. O texto ndo verbal ¢,
portanto, fragmentado e é através da juncdo de seus diversos elementos que construimos seu
sentido. E para dar sentido, para alcancar essa interpretacdo € preciso lé-lo, é s através de
uma leitura minuciosa que somos capazes de atribuir valor e significado para aquilo que

VEemos.

A fragmentacdo signica é sua marca estrutural; nele ndo encontramos um signo, mas
signos aglomerados sem convencdes: sons, palavras, cores, tracos, tamanhos,
texturas, cheiros — as emanacdes dos cinco sentidos, que, via de regra, abstraem-se,
surgem, no ndo-verbal, juntas e simultaneas, porém desintegradas, ja que, de
imediato, ndo ha convencédo, ndo ha sintaxe que as relacione: sua associacdo esta
implicita, ou melhor, precisa ser produzida. (FERRARA, 2007, p.15)

N&o aprendemos nas cadeiras escolares como realizar de forma especifica a leitura de
um texto ndo verbal. Ndo temos, portanto, uma ordem, uma forma sistematizada de decifrar
essa combinagdo de codigos. E preciso um longo exercicio de observacdo e é necessario
muito cuidado para ndo confundir ou inserir significados nesses textos, que possuem uma

grande amplitude de possibilidade interpretativa.

A leitura ndo-verbal é uma maneira peculiar de ler: visdo/leitura, espécie de olhar
tatil, multissensivel, sinestésico. N&o se ensina como ler o nio-verbal. E mais um
desempenho do que competéncia porque, sendo dindmico, o ndo-verbal exige uma
leitura, se ndo desorganizada, pelo menos sem ordem preestabelecida, convencional
ou sistematizada. (FERRARA, 2007, p.26)

No contexto ndo verbal, iniciemos falando das imagens, sejam essas fotografias,
caricaturas ou ilustracGes. A imagem nos permite muito mais interpretacdes do que o texto,
uma vez que ndo estad objetivamente escrito o seu significado. Podemos falar de imagens
sobre dois aspectos, o aspecto da existéncia, do visivel, nds vemos a fotografia como ela nos é
apresentada. E o aspecto do que a imagem nos provoca, 0 estimulo visual nos leva a

interpretar aquilo que vemos. Um exemplo: a fotografia de um péassaro lilas em uma arvore
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(esse é o aspecto da existéncia — aquilo que podemos ver na fotografia). No entanto o passaro
lilds nos remete a espécie rouxinol, j& a passamos imaginar seu lindo canto, encantando aos
visitantes da praca que abriga a linda arvore (esse € o aspecto que o estimulo visual nos
provocou, ninguém nos disse que era uma pracga, que havia visitantes ou mesmo que aquele
passaro era um rouxinol, mas o estimulo e a interpretacdo nos fizeram chegar nesses

resultados).

O mundo das imagens se divide em dois dominios. O primeiro é o dominio das
imagens como representagdes visuais: desenhos, pinturas, gravuras, fotografias e as
imagens cinematograficas, televisivas, holo e infograficas pertencem a esse dominio.
Imagens, nesse sentido, sdo objetos materiais, signos que representam o0 Nosso meio
ambiente visual. O segundo é o dominio imaterial das imagens da nossa mente.
Neste dominio, imagens aparecem como visoes, fantasias, imaginacGes, esquemas,
modelos ou, em geral, como representacdes mentais. (NOTH, SANTAELLA, 2001,
p.15)

De forma simplificada, temos: a imagem direta (0 passaro lilas na arvore) e a imagem
mental (o rouxinol encantando os visitantes com seu canto). A partir deste exemplo, podemos
compreender que o efeito emocional causado pela imagem é muito mais forte do que no texto
verbal, na linguagem. “Imagens emocionam, seduzem, despertam a imaginag¢do, conduzem a
leitura do texto e fixam na mente algo memoravel” (ALI, 2009, p.165).

Além das imagens como componente dos textos ndo verbais, existem as cores. No
contexto de uma capa de revista, a fungdo das cores vai além de dar o colorido a pagina ou

imagem.

Nos textos visuais, particularmente os do jornalismo, as cores desempenham fungdes
especificas que podem ser separadas em dois grupos: um que compreende as
sintaxes e as relagcbes taxionbmicas, cujos principios de organizagdo, sdo
paradigméticos, como organizar, chamar atencdo, destacar, criar planos de
percepcdo, hierarquizar informacdes, direcionar a leitura, etc.,, e outro que
compreende as relagdes semanticas, como ambientar, simbolizar, conotar ou
denotar. (GUIMARAES, 2003, p.29)
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Através dos pontos destacados, a cor passa a cumprir o papel de indicar o sentido da
leitura, organizando as informac6es de acordo com a nossa percepgédo visual. Dessa forma,
podemos dizer que a cor também passa a ser informacdo, a partir do momento que atribui
significados aos elementos que colore e hierarquiza a informacao propriamente dita através da
ordem das cores expostas.

Assim, considera-se a cor como informagdo todas as vezes em que sua aplicacdo
desempenhar uma dessas fungdes responsaveis por organizar e hierarquizar
informacdes ou lhe atribuir significado, seja sua atuacdo individual e autbnoma ou
integrada e dependente de outros elementos do texto visual em que foi aplicada.
(GUIMARAES, 2003, p.31)

A partir do momento em que a cor se transforma em informacdo para o leitor, é
necessario que o responsavel pela diagramacdo da capa da revista, assim como pela linha
editorial do veiculo, estejam atentos e tomem os devidos cuidados para ndo criar efeitos
indesejados ou propositalmente prejudiciais a interpretacdo com o0 uso das cores. “Ha de se
ressaltar que, no exercicio de sua funcdo, o comunicador social responde as intencdes
embutidas nas diretrizes editoriais que sdo, por sua vez, inten¢bes daqueles que detém os
meios de comunicacio" (GUIMARAES, 2003, p.33).

Guimardes (2003) observou as capas da revista Veja no ano de 2001, quando se
iniciou a definicdo dos candidatos a sucessdo presidencial. Ele constatou que o uso das cores
amarelo-azul, combinacdo usada nas bandeiras da coligacdo PSDB — PFL, que representavam
a posicdo, e o vermelho, presente na bandeira do PT, oposicdo, foram usadas de maneira
bastante manipuladora.

Em sua observacdo, o autor comprovou que: salvo nos temas adequados para o uso da
cor amarelo-azul (por exemplo, para selecdo brasileira de futebol), ela estava presente em
capas com temas PERTENCENTES A UM IMAGINARIO MUITO POSITIVO como

9% ¢

“génios do vestibular”, “o poder da mente” ou ainda “Brasil que é primeiro mundo”. Ja a cor
vermelha, salvo os temas EM QUE O USO DESSA COR E CONSIDERADO ADEQUADO
PELO SENSO CORRENTE (como salde ou violéncia), aparecia em capas com propostas

negativas como escandalos, corrupgdes e golpes.
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“Coincidéncia ou intencionalidade, o fato é que a repeticdo de cores com incorporagdo
ou vinculagéo a determinados contextos positivos ou negativos também participa na formacéo
do repertorio e do imaginario dos leitores/eleitores” (GUIMARAES, 2003, p.54).

Organizar a estrutura de uma capa de forma que o texto ndo verbal case com o verbal e
promova uma melhor e imparcial interpretacdo do leitor é tarefa que cabe aos jornalistas —
diagramadores, que se preocupam com o design da pagina, outro importante elemento do
texto nao verbal. “A pagina impressa nunca se submeteu integralmente a sua natureza
bidimensional, desde que se descobriu que a composi¢do grafica pode contribuir para
organizar, dirigir e acrescentar valores as informagdes do texto” (GUIMARAES, 2003, p.67).

Através da evolucdo do design e das inumeras possibilidades existentes para compor
uma pagina, desde tipografia as cores e tracos finais, o diagramador tem um leque
diversificado de opc¢des para atribuir o significado que melhor se adequar e de forma mais

imparcial e informativa possivel para cada tema.

A escrita tipografica, por exemplo, pode ser tdo personalizada quanto a linguagem
oral; as variacdes tipograficas transmitem muito mais do que uma sequéncia linear e
diacrbnica de texto, dando vazdo a representacdes antes somente possiveis em
locucBes de radio: tamanho, espessura, condensacao, expansdo, inclinacdo e estilo
dos caracteres impressos reinterpretam a leitura do texto com as diversas marcas de
énfases, exclamagdes, interjeicdes, volumes e tonalidades. (GUIMARAES, 2003,
p.67)

2.3 Semiotica de Peirce

Para realizacdo das analises das capas da revista Veja propostas neste trabalho, nos
respaldaremos na semiotica de linha perciana. “O nome Semidtica vem da raiz grega Semeion,
que quer dizer signo. Semiotica ¢ a ciéncia dos signos” (SANTAELLA, 1983, p.07). Sendo

assim, a Semidtica permite o estudo de toda e qualquer linguagem.

As diversas facetas que a anélise semiética apresenta podem assim nos levar a
compreender qual é a natureza dos signos, quais sdo os poderes, como se estruturam
em sistemas, como funcionam, como sdo emitidos, produzidos, utilizados e que
tipos de efeitos sdo capazes de provocar no receptor. (SANTAELLA,2008, p.04)
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Através da Semiotica, podemos enxergar o0 mundo de outra forma, ja que, a partir da
compreensdo dos estudos dessa ciéncia, € possivel ver o que esta além do que a maioria das
pessoas consegue observar num olhar menos apurado. Por meio dessa ciéncia, descobrimos
que gestos, formas, cores, posi¢cdes e poucas palavras possuem significados imensos e capazes
de alterar interpretacdes preliminares.

“A Semidtica ¢ a ciéncia que tem por objeto de investigacdo todas as linguagens
possiveis, ou seja, que tem por objetivo o exame dos modos de constituicdo de todo e
qualquer fendmeno como fenomeno de producdo de significagdo e de sentido”
(SANTAELLA, 1983, p.13).

O mais impressionante, como explica Santaella (2008, p.37), é que estamos em
constante interpretacdo dos signos, so ndo nos damos conta disso, sendo, o fariamos de forma

diferente e aprofundada.

Quando interpretamos signos — alias, algo que estamos fazendo continuamente, sem
descanso —, as nossas interpretacbes sdo instintivas e ndo nos damos conta da
complexidade das relacBes que estdo implicadas neste ato. Contrariamente a isso, ao
analisarmos signos, temos de tornar essas relacdes explicitas.

Através da aplicacdo dos conceitos e estudos semioticos nas analises, é possivel extrair
dos textos verbais e ndo verbais, ou seja, de todos os signos que compdem a capa, a
mensagem que estd por trds do que inicialmente vemos. “A teoria semidtica nos habilita a
penetrar no movimento interno das mensagens, o que nos da a possibilidade de compreender
0s procedimentos e recursos empregados nas palavras, imagens, diagramas, sons e nas
relacdes entre eles” (SANTAELLA, 2008, p.48).

A interpretacdo das capas com o auxilio da semiotica nos permitird extrair as diversas
qualidades que constam em uma mensagem, a emocional, a mental e por final, a cognitiva, ou

seja, nossa capacidade de compreender o que nos é passado.

Os niveis interpretativos efetivos distribuem-se em trés camadas: a camada
emocional, ou seja, as qualidades de sentimento e a emogdo que o signo é capaz de
produzir em nos; a camada energética, quando o signo nos impele a uma acéo fisica
ou puramente mental; e a camada IGgica, esta a mais importante quando o signo visa
produzir cognicdo. (SANTAELLA, 2008, p.40)
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Um dos principais motivos da escolha da semidtica para a composi¢do deste trabalho é
que, além de possibilitar todas as interpretacdes ja descritas até aqui, essa teoria semiotica
também estuda os processos de comunicacgdo, pois, segundo Santaella (2008, p. 59), ndo ha
mensagem sem signos e ndo ha comunica¢do sem mensagem.

“Comunicar no nivel humano (sendo que em qualquer nivel a estrutura ¢ a mesma) ¢é
estabelecer uma relacdo entre uma pessoa e outra para compartilhar uma mesma mensagem,
que pode desdobrar-se em uma série de outras” (PERUZZOLO, 2004, p.24).

A Semio6tica como conhecemos hoje possui diversas linhas teoricas, ligadas a
diferentes estudiosos, e teve sua origem ligada com os estudos filos6ficos. “A origem dessas
investigacdes coincide com a origem da filosofia: Platdo e Aristoteles eram tedricos do signo
e, portanto, semioticistas” (NOTH, 1995, p.18). Trataremos aqui do legado de Charles
SandersPeirce (1839-1914).

Diferentemente de uma ciéncia especial, a semiética de Peirce é umas das
disciplinas que comp6e uma ampla arquitetura filosofica concebida como ciéncia
com um carater extremamente geral e abstrato. Ela é um dos membros da triade das
ciéncias normativas — estética, ética e légica ou semiética —, estas antecedidas pela
quase-ciéncia da fenomenologia e seguidas pela metafisica. (SANTAELLA, 2008,
p.XII)

Peirce foi antes de tudo um cientista, filho de Benjamim Peirce, 0 mais importante
matematico de Harvard de sua época. Aos seis anos de idade, o semioticista ja foi considerado
quimico e escreveu um livro sobre o assunto aos onze anos. Ele também foi matematico,
fisico, astrobnomo, era estudioso da Biologia e Geologia. No campo das ciéncias culturais,
dedicou-se a Linguistica, Filologia e Historia. “Peirce era, antes de tudo, um cientista. Sendo

um cientista, Peirceera, acima de tudo um logico” (SANTAELLA, 1983, p.17).

Trata-se da obra de um pensador solitdrio e incansavel, figura de uma rara e
inimaginavel envergadura cientifica, que passou praticamente os Gltimos 30 nos de
sua vida estudando 16 horas por dia, e que deixou para a posteridade nada menos do
que 80 000 manuscritos, além de 12 000 péaginas publicadas em vida.
(SANTAELLA, 1983, p.21)
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Utilizando dos conceitos de Peirce, que serdo expostos nos préximos capitulos,
promoveremos as analises das capas da revista delimitada para analise, Veja. “E muito
importante lembrar que, em todo ato de analise semidtica, sempre ocupamos a posicao légica
do interpretante dindmico, pois analisar também significa interpretar” (SANTAELLA, 2008,
p.39).

2.3.1 Os trés olhares
Os estudos de Peirce na area da Semiotica o levaram a concluir que existem apenas

trés elementos formais e universais em tudo que ocorre, que se apresentam a percep¢do e a

mente. Peirce nomeou esses elementos como: Primeiridade, Secundidade e Terceiridade.

A primeiridade aparece em tudo que estiver relacionado com acaso, possibilidade,
qualidade, sentimento, originalidade, liberdade, ménada. A secundidade esta ligada
as idéias de dependéncia, determinacdo, dualidade, acdo e reacdo, aqui e agora,
conflito, surpresa, duvida. A terceiridade diz respeito a generalidade, continuidade,
crescimento, inteligéncia. (SANTAELLA, 2008, p.07)

De acordo com Santaella (1983, p. 35), Peirce preferiu fixar-se nesta terminologia por
se tratar de palavras inteiramente novas, livres de falsas associacGes a quaisquer termos ja
existentes.

Em termos gerais, Primeiridade, Secundidade e Terceiridade representam o que se
condicionou a chamar de Trés Olhares na teoria peirceana, onde o primeiro olhar sobre o

objeto de anélise deve ser contemplativo, o segundo perceptivo e o terceiro interpretativo.

Em nivel mais geral, a 1 corresponde ao acaso, originalidade irresponsével e livre,
variagao espontanea; a 2 corresponde & agdo e reagdo dos fatos concretos, existentes
e reais, enquanto a 3 categoria diz respeito & mediagdo ou processo, crescimento
continuo e devir sempre possivel pela aquisi¢do de novos héabitos. (SANTAELLA,
1983, p.39)

O primeiro olhar que devemos lancar sobre o objeto de anélise, no caso deste estudo,

as capas da revista Veja, deve ser livre de qualquer pré-concepcdo. No primeiro olhar a uma
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capa, conseguimos transcrever sua descrigdo, € necessario observar, de forma livre, todos os

seus detalhes.

O primeiro olhar que devemos dirigir a eles é o olhar contemplativo. Contemplar
significa tornar-se disponivel para o que estd diante dos nossos sentidos.
Desautomatizar tanto quanto possivel nossa percepcdo. Auscultar os fendmenos.
Dar-lhes chance de se mostrarem. Deixa-los falar. (SANTAELLA, 2008, p.29 e 30)

E importante saber que somente com o primeiro olhar ndo é possivel dizer o que os
signos representam, nos é possivel apenas relatar o que vemos, contemplamos neste momento
a aparéncia, a qualidade dos signos. A primeiridade é casual e livre.

“Consciéncia em primeiridade ¢ qualidade de sentimento e, por isso mesmo, ¢
primeira, ou seja, a primeira apreensdo das coisas, que para nos aparecem, ja € traducao,
finissima pelicula de mediacéo entre nds e os fendmenos” (SANTAELLA, 1983, p.46).

O segundo olhar que devemos lancar sobre as capas selecionadas para analise é de
observacdo, temos que nos apegar ao significado de cada detalhe contemplado no primeiro
momento. E 0 momento da percepcdo, temos que olhar além do que esta disposto, é preciso

descobrir o que ha por tras dos signos.

O segundo tipo de olhar que devemos dirigir para os fendbmenos é o olhar
observacional. Nesse nivel, é a nossa capacidade perceptiva que deve entrar em
acdo. Estar alerta para a existéncia singular do fenémeno, saber discriminar os
limites que o diferenciam do contexto ao qual pertence, conseguir distinguir partes e
todo. (SANTAELLA, 2008, p.31)

Para que a observacdo seja eficaz é primordial que se tenha 0 minimo de repertdrio
sobre o assunto e os elementos a serem analisados. Segundo Ferreira (1997 apud
SANTAELLA, 2008, p. 31),

Esse segundo tipo de fundamento do signo implica a observacdo do modo particular
como o signo se corporifica, a observacdo de suas caracteristicas existenciais, quer
dizer, daquilo que é nele irrepetivel, Unico. Para isso, é necessario desenvolver
consideragdes situacionais sobre o universo no qual o signo se manifesta e do qual é
parte.
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O terceiro olhar que devemos lancar sobre o objeto analisado € o interpretativo.
Depois de contemplar os signos e extrair todos os seus possiveis significados é hora de
interpretar qual a real mensagem quer se passar com essa combinagdo. “Terceridade
corresponde a camada de inteligibilidade, ou pensamento em signos, através da qual
representamos e interpretamos o mundo” (SANTAELLA, 1983, p.51).

Para melhor compreender e conseguir se respaldar na teoria peirceana é preciso
entender também o conceito de signo. Nos estudos de Peirce, signo é qualquer coisa que
represente outra coisa e que produza um efeito interpretativo.

“Todo signo, segundo Peirce, esta encarnado em alguma espécie de coisa, quer dizer,
todo signo é também um fendmeno, algo que aparece a nossa mente. Por isso, todas as coisas
podem funcionar como signos sem deixarem de ser coisas” (SANTAELLA,2008, p.33).

Podemos dizer que primeiro é necessario identificar o signo, entender o que ele

representa e por fim, como isso pode ser interpretado.

Em uma definicdo mais detalhada, o signo é qualquer coisa de qualquer espécie
(uma palavra, um livro, uma biblioteca, um grito, uma pintura, um museu, uma
pessoa, uma mancha de tinta, um vidro, etc.) que representa uma outra coisa,
chamada de objeto do signo, e que produz um efeito interpretativo em uma mente
real ou potencial, efeito este que é chamado de interpretante do signo.
(SANTAELLA, 2008, p.08)

Os signos sao subdivididos em uma tricotomia, onde encontramos: a relacdo do signo
consigo mesmo, a relacdo do signo com seu objeto e a relacdo do signo com seu interpretante.

Neste estudo utilizaremos as duas Ultimas.

Os signos sdo divisiveis conforme trés tricotomias, a primeira, conforme o signo em
si mesmo for uma mera qualidade, um existente concreto ou uma lei geral; a
segunda, conforme a relacdo do signo para com seu objeto consistir no fato de o
signo ter algum carater em si mesmo, ou manter alguma relagéo existencial com esse
objeto ou em sua relagdo com um interpretante; a terceira, conforme seu
Interpretante representa-lo como um signo de possibilidade ou como um signo de
fato ou como um signo de razdo. (PEIRCE, 1977, p.51)
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2.3.2 Icone, indice e simbolo
Cada tricotomia é dividida em uma segunda. Quando falamos da relacdo do signo com
seu objeto estamos falando em icone, indice e simbolo.

Uma triade particularmente importante é a seguinte: descobriu-se que ha trés tipos
de signos indispensaveis ao raciocinio; o primeiro é o signo diagramatico ou icone,
que ostenta uma semelhanca ou analogia com o sujeito do discurso; o segundo é o
indice que, tal como um pronome demonstrativo ou relativo, atrai a atencdo para o
objeto particular que estamos visando sem descrevé-lo; o terceiro (ou simbolo) é o
nome geral ou descri¢do que significa seu objeto por meio de uma associagdo de
ideias ou conexdo habitual entre 0 nome e o cardter significado. (PEIRCE, 1977,
p.10)

O icone é o que primeiro se apresenta aos nossos olhos e a nossa percepg¢éo, dizemos
assim que se trata da qualidade do signos. “Se o signo aparece como simples qualidade, na
sua relacdo com seu objeto, ele s6 pode ser um icone” (SANTAELLA, 1983, p.63). Por ser o
gue nos surge primeiro, 0 icone participa da primeiridade, de forma muito geral, seria a
representacdo daquilo que vemos em um primeiro momento e suas possibilidades de

interpretacdo estdo sempre abertas.

Revelagdo perceptiva: trata-se aqui da experiéncia rara de revelagdo perceptiva que
corresponde ndo apenas a identidade formal entre o percepto (o estimulo exterior) e
0 percipuum (o modo como o percepto é apreendido na mente), mas corresponde
também a uma identidade, por assim dizer, material entre ambos. (NOTH e
SANTAELLA, 2001, p.61)

Os icones representam, nas capas analisadas, aquilo que, em um primeiro momento,
nos chama mais atencdo, 0 que esta mais evidente. Essa primeira impressdo € que nos vai
levar, mais adiante, a iniciar as interpretacoes, o fato de um signo estar mais evidente do que o

outro, tornando-se um icone, ja nos da margens para determinar seus significados.

No caso do icone, essas possibilidades sdo sempre abertas, pois nada no icone é
definitivo. Tudo depende das cadeias associativas que o signo iconico esta apto a
provocar no intérprete, assim como depende da maior ou menor riqueza do
repertorio cultural do intérprete que o capacite a inferir sugestfes que, nos icones,
costumam ser férteis. (SANTAELLA, 2008, p.38)
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Os indices sdo signos que estabelecem a relacdo entre os objetos e a interpretagdo que
fazemos deles, dessa forma, pertencem a secundidade, uma vez que paramos para observa-los,
de todas as formas, para entdo desenvolver nossa interpretagéo.

“O indice, como seu proprio nome diz, € um signo que como tal funciona porque
indica uma outra coisa com a qual ele estd factualmente ligado” (SANTAELLA, 1983, p.66).

Os indices de uma maneira geral sdo 0s signos que nos indicam o caminho a seguir,

nos fornecem as pistas necessarias para determinar o rumo da interpretacao.

Os indices tém a forma de vestigios, marcas, tragos, e, no caso da linguagem verbal,
de referéncias factuais. Diferentemente dos icones que, para funcionarem como
signos, dependem de hipotéticas relaces de similaridade, os indices sdo existentes
com o0s quais estamos continuamente nos confrontando na experiéncia vivida.
(SANTAELLA, 2008, p.36)

Segundo Santaella (2000, p.23) os indices podem ser enxergados como conexdes de
seus objetos e, dessa forma, exercem sobre o receptor uma influéncia compulsiva.

No ambito das nossas analises, os indices sdo a captacdo de cada detalhe, de cada
signo, que nos fornecem os indicios dos diversos significados escondidos nas capas. “Um
indice é um signo que se refere ao Objeto que denota em virtude de ser realmente afetado por
esse Objeto” (PEIRCE, 1977, p.52).

Por dltimo, temos na relacdo do signo com seu objeto, os simbolos. Os simbolos
pertencem a terceridade e estabelece a relagé@o entre o signo e as convencdes sociais.

“Um Simbolo é um signo que se refere ao Objeto que denota em virtude de uma
lei,normalmente uma associacdo de idéias gerais que opera no sentido de fazer com que o
Simbolo seja interpretado como se referindo aquele Objeto” (PEIRCE, 1977, p.52).

Os simbolos na Semidtica representam algo que esta convencionado por uma

sociedade, por isso, sdo representados como leis.

Sendo uma lei, em relagdo ao seu objeto o signo é um simbolo. Isto porque ele ndo
representa seu objeto em virtude do carater de sua qualidade, nem por manter em
relacdo ao seu objeto uma conexdo de fato, mas extrai seu poder de representacdo
porque € portador de uma lei que, por convengdo ou pacto coletivo, determina que
aquele signo represente seu objeto. (SANTAELLA, 1983, p.66)
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Nas analises, a resposta para simbolo é sempre a mesma: Veja. Pois nas capas a
convencdo que encontramos € o proprio nome do veiculo, que € 0o mesmo, aceito

(convencionado) por leitores de todo o Brasil.

2.3.3 Rema,Dicente, Argumento

Da relacdo do signo com seu interpretante, temos a tricotomia dividida em:
Rema,Dicente e Argumento.

Rema vem do grego rhéma que significa “palavra”. De acordo com os estudos
peirceanos, o rema pode ser entendido como representante a espécie de objeto possivel, no

nosso caso, as “‘capas da revista Veja”.

Um Rema € um Signo que, para seu Interpretante, é um Signo de Possibilidade
qualitativa, ou seja, é entendido como representando esta e aquela espécie de Objeto
possivel. Todo Rema propiciard, talvez, alguma informacédo, mas néo é interpretado
nesse sentido. (PEIRCE, 1977, p.53)

De forma bem simples, rema ¢ “simplesmente um nome de classes ou um nome
proprio” (NOTH, 1995, p.88).

“Um rema ¢ um signo que ¢ interpretado por seu interpretante final como
representando alguma qualidade que poderia estar encarnada em algum objeto possivelmente
existente” (SANTAELLA, 2000, p.144).

A segunda forma encontrada em relacdo do signo com seu interpretante é o Dicente.
Um signo dicente ¢ considerado por Peirce como um signo que carrega a informacdo. “Um
dicente, isto ¢, signo de existéncia concreta” (SANTAELLA, 1983, p. 67).

“O dicente ¢ um signo que serd interpretado pelo seu interpretante final como
propondo e veiculando alguma informacdo sobre um existente, em contraposicdo ao icone,
por exemplo, do qual s6 se pode derivar informacdo” (SANTAELLA, 2000, p.146).

Em nosso trabalho, o dicente corresponde a analise da parte verbal encontrada nas
capas. “Um Signo Dicente é um Signo que, para seu Interpretante, € um Signo de existéncia
real. Portanto, ndo pode ser um icone o qual ndo da base para interpreta-lo como sendo algo
que se refere a uma existéncia real” (PEIRCE, 1977, p.53).

O terceiro signo dessa tricotomia € o Argumento. Na aplicacdo das andlises, o

Argumento é aplicado como forma de comprovar os indicios apresentados até entéo.
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“Um argumento deve ser compreendido por seu interpretante como derivando
validamente uma conclusdo de suas premissas porque ele pertence a uma classe de inferéncias

possiveis que se conformam com um principio guia” (SANTAELLA, 2000, p.146).

2.4 As formas de manipulagéo
Um dos objetivos deste trabalho é despertar o leitor para a manipulacdo velada dos

veiculos de comunicacdo, com enfoque na revista Veja. A revista citada tem suas razdes
préprias e ja explicitadas anteriormente para ter sido a escolhida como estudo de caso deste
projeto, no entanto, a manipulacdo pode ser notada em muitos outros veiculos.

Neste capitulo, pretendemos mostrar como o leitor/espectador tem sua opinido
influenciada pelos meios, sem perceber. “O maravilhoso ¢ domesticado” (MEDINA, 1988,
p.39).

Quando falamos da manipulacdo de uma informacdo ou sobre a influéncia de um
veiculo sobre seu leitor, precisamos pensar neste veiculo como empresa, e que assim sendo, €
uma instituicdo que visa ao lucro. “A empresa jornalistica, montada com fins lucrativos, vai
produzir folhas sensivelmente diferentes das ligadas a grupos politicos, caracteristicas do
periodo anterior (jornal-tribuna)” (MEDINA, 1988, p.47).

Uma empresa que visa ao lucro precisa encontrar a férmula correta de oferecer e
vender seu produto. ““Midia’ tornou-se sinbnimo de megainvestimentos, com todas as suas
implicacdes politicas, sociais, financeiras e econdmicas” (ARBEX, 2002, p.262). Aqui,
entramos em dois conceitos delicados, o primeiro, o de vender a qualquer custo e, o segundo,
de tratar a noticia, a informacéo, como um mero produto que precisa ser consumido.

“Nota-se especialmente na formulacdo dos textos, nos apelos visuais e linguisticos, na
selecdo das fotos, a preocupacdo em corresponder a ‘um gosto médio’ ou, em 0Outros termos,

em embalar a informa¢do com ingredientes certos de consumo” (MEDINA, 1988, p.75).

O sonho, a distracdo ou a alienacdo, tdo imputados a essa mensagem, estdo
entrelacados com a informagdo, e a camada mais intelectualizada dessa massa
encontra elementos de realidade junto do revestimento descomprometido, da
embalagem colorida para atrair o consumidor. (MEDINA, 1988, p.40)

Na busca da embalagem perfeita para seu produto, muitos veiculos, como a Veja,
procuram estabelecer “formulas” para que seus produtores consigam uma maior aderéncia do

publico. “E tipico o caso ja confesso de um reporter médio da revista Veja, por exemplo, que
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sai para fazer a matéria imediatamente preocupado com um fato pitoresco, uma metafora
historica, um apelo emocional para langar a reportagem” (MEDINA, 1988, p. 75).

Um veiculo de comunicacdo, como empresa jornalistica, como no exemplo de Veja,
influencia em grande parte a redacdo de seu jornalista e consequentemente a mensagem final
exibida ao publico, que na maior parte das vezes faz uso de um forte apelo emocional.

“Estudar a presenca difusa e subjacente da empresa jornalistica na mensagem expressa
ou mesmo no comportamento do reporter que ai trabalha é uma tarefa de pesquisas que
envolvem instrumental economico, sociologico e psicologico” (MEDINA, 1988, p.73 - 74).

Esse apelo emocional que os veiculos empregam em suas noticias pode ser considerado
uma passagem muito estreita para o nivel do sensacionalismo. H& autores que creditam o
inicio das noticias de teor sensacionalista a época da ditadura militar, quando a imprensa foi
reprimida e impedida de discutir temas nacionais como politica e economia. Dessa forma, as
paginas voltadas para esses temas teriam que se transformar e continuar vendendo. Surge

assim a espetacularizacdo das paginas policiais, por exemplo.

Vedada a discussdo dos grandes temas nacionais, impedidos os caminhos da
oposicdo politica e da denlncia, interditados os assuntos polémicos, a imprensa,
precisando de alento para lograr a sobrevivéncia, encontrou no sensacionalismo uma
vélvula de escape, o elo de ligagdo com que consumidor poderia lhe garantir
vendagem sem maiores riscos de punic¢do. O escandalo politico deixa seu lugar para
o0 escandalo policial. (MEDINA, 1988, p.64)

E hoje ndo é apenas nas paginas policiais que podemos ver as noticias como espetaculo.

O espetaculo é a aparéncia que confere integridade e sentido a uma sociedade
esfacelada e dividida. E a forma mais elaborada de uma sociedade que desenvolveu
ao extremo o “fetichismo da mercadoria” (felicidade identifica-se a consumo).
(ARBEX, 2002, p.70)

Um dos aspectos da espetacularizacdo da noticia é a falta de distin¢do do que é real e do
que ¢ ficticio. “Misturam-se em doses equilibradas, dialeticamente, o imaginario tingido de

aparéncias de realidade e a realidade ornada de elementos imaginarios” (MEDINA, 1978,

p.38).
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Para Abramo (2003), a realidade apresentada pela midia se confunde tanto com o

imaginério que quase nunca reflete o que realmente deveria refletir.

A relacdo entre a imprensa e a realidade é parecida com aquela entre um espelho
deformado e um objeto que ele aparentemente reflete: a imagem do espelho tem algo
a ver com o objeto, mas ndo s6 ndo é o objeto como também ndo € sua imagem.
(ABRAMO, 2003, p.24)

De acordo com Medina (1978), para que haja eficacia no texto real / imaginério, a
industria jornalistica desenvolveu na mensagem componentes verbais especificos, que servem
para chamar a atencdo do leitor e conquistd-lo para determinada matéria. “A mensagem-
consumo exige um titulo de apelo forte, bem nutrido de emocdes, surpresas ludicas, jogos
visuais, artificios lingiiisticos” (MEDINA, 1978, p.119).

O exemplo da autora pode ser identificado na edicdo 2207, de 09/03/2011, que
corresponde a analise nimero 21 do trabalho, onde o texto principal, “EI, VOCE Al, ME DA
UM PARTIDO Af...”, para chamar ateng¢do, faz uso da parddia, um recurso estilistico.

Conseguir convencer o leitor a consumir um texto sem que ele perceba a dissociacédo
do real e do ficticio, € uma forma de persuadi-lo a comprar a sua ideia. Para Arbex (2002), o
jornalista — narrador da noticia, escolhe e singulariza um determinado fato, motivado por

aquilo que estrategicamente pretende demonstrar.

O leitor/espectador ja ndo tem mais diante de si a coisa tal como existe ou acontece,
mas sim uma determinada valorizagdo que o 6rgdo quer que ele tenha de uma coisa
que ele desconhece, porque o seu conhecimento lhe foi oculto, negado e
escamoteado pelo érgdo. (ABRAMO, 2003, p.31)

Para Ramonet (2002), os individuos sdo alienados todo o tempo a consumir algo que
Ihes é imposto como necessario para nao ficar para tras, para manter um status, perante a
sociedade. Com os veiculos de comunicacdo ocorre 0 mesmo, os individuos sdo convencidos
de que precisam estar a par do que esta acontecendo e, assim, consomem passivamente aquilo

que lhes é passado, sem nenhuma critica e com total aceitacéo.
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“Dai a importancia da persuasdo clandestina e da propaganda secreta, pois, a longo
prazo, para todo império que deseja durar, a grande aposta consiste em domesticar as almas,
torné-las ddceis e depois subjuga-las”’(RAMONET, 2002, p.21).

Uma vez que o veiculo de comunicacdo consegue persuadir o leitor a comprar seu produto e
consegue sua fidelizacdo, € o momento de incutir sobre ele sua ideologia, suas opinides. “O

interesse principal dos jornais €, antes de informar, formar opinides” (MEDINA, 1978, p.51).

Deve-se destacar que ndo se trata de dizer que, além da informacédo, o 6rgédo de
imprensa apresenta também a opinido, o que seria justo, louvavel e desejavel, mas
sim que o 6rgdo de imprensa apresenta a opinido no lugar da informagdo, e com
agravante de fazer passar a opinido pela informacgéo. (ABRAMO, 2003, p.31)

Em muitas capas analisadas neste trabalho, podemos observar a opinido do veiculo
prevalecendo sobre o assunto a ser noticiado. Na primeira analise, por exemplo, Veja
transmite todos os indicios possiveis para expressar sua opinido: “A culpa dos milhares de
mortos no Rio de Janeiro ndo ¢ das chuvas, mas sim dos politicos corruptos € criminosos”.

Incutir uma opinido € algo quase impossivel de ndo ocorrer durante a producdo de uma
matéria jornalistica, € um fendmeno comum, mas convencer seu leitor de que aquela opiniéo é
uma verdade absoluta ¢ uma pratica bem questionavel e um tanto quanto manipuladora. “A
midia cria diariamente a sua propria narrativa e a apresenta aos telespectadores — ou aos
leitores — como se essa narrativa fosse a propria historia do mundo” (ARBEX, 2002, p.103).

A manipulacdo da opinido do leitor, promovida pelos veiculos de comunicacao,
particularmente da revista Veja, como as analises que irdo seguir comprovam, despertam para
uma realidade: se os veiculos pretendem nos manipular, existe um proposito. “Doravante, a
midia ndo se dirige a nds para transmitir-nos informacgdes objetivas, mas para conguistar o
nosso espirito. Como ja dizia Goebbels: ‘Nos ndo falamos para dizer alguma coisa, mas para
obter certo efeito”” (RAMONET, 2002, p.20).

De acordo com Abramo (2003, p.42), a distor¢cdo da realidade pela manipulacdo da
informagao “deliberada, tem um significado e um propdsito”. Essa manipulagdo depende de
muitos fatores e técnicas, mas o objetivo final € o de exercer cada vez mais o controle sobre
seus consumidores/leitores. “Precisamente para ampliar a0 maximo seu controle, elas sdo
obrigadas a sofisticar o poder de seducdo de suas imagens e de seu discurso” (ARBEX, 2002,

p.114).
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Segundo Abramo (2003), € preciso atentar para o fato de que nem toda produgédo
jornalistica € manipuladora, mesmo se tratando de matéria especifica dentro de um mesmo
veiculo que tem por principio manipular essas informagdes. O que chama atengdo, porém, é

que esse ja se tornou um habito, algo comum dentro do cotidiano de redacdes.

E importante notar que néo é todo o material que toda a imprensa manipula sempre.
Se fosse assim — se pudesse ser assim — o fendmeno seria autodesmistificador e
autodestruidor por si mesmo, e sua importancia seria extremamente reduzida ou
quase insignificante. (ABRAMO, 2003, p.25)

Reiterando o conceito de que na mensagem jornalistica, como produto de uma empresa
capitalista, a realidade e a ficcdo se misturam, e que esse fenbmeno é manipulador, segundo
Abramo (2003, p.24), a manipulagdo das informagbes se transformam, assim, em
manipulagdo da realidade.

Que muitos veiculos de comunicacdo manipulam as informacdes veiculadas ja € sabido
de muitas pessoas, 0 problema € que essas pessoas nao conseguem identificar o que € ou nao

manipulado, porque essa manipulacao se da de forma velada, escondida.

Todas estas “técnicas visando enganar a opinido” conhecem hoje, em razio da
revolugdo digital, um impulso formidavel, tanto mais assustador porque, tornados
donos dos codigos e dos simbolos, os novos reis da manipulacdo se apresentam
agora diante de nds com a sedutora aparéncia dos encantadores de sempre.
(RAMONET, 2002, p.32)

Abramo (2003) afirma que os veiculos de comunicacdo fazem uso de diversos padrdes
para manipular a informacdo e a opinido de seu leitor, entre elas estdo: a ocultacdo, a
fragmentacdo, a inversdo, o frasismo, o oficialismo e a inducéo.

Para 0 autor, a ocultacdo se refere a auséncia de fatos reais no momento da producao
da noticia. No momento em que o veiculo de comunicacdo define o que € e 0 que ndo € um
fato jornalistico, ele ja esta “ocultando” algo, de seu leitor. Encaixa-se nesse padrdo também,
o siléncio sobre determinados fatos, fenbmeno comum quando o ocorrido se passa com um
anunciante do veiculo, por exemplo.

“O padrédo de ocultacdo € decisivo e definitivo na manipulagédo da realidade: tomada a
decisdo de que um fato ‘ndo € jornalistico’, ndo hd a menor chance de que o leitor tome

conhecimento de sua existéncia por meio da imprensa” (ABRAMO, 2003, p.26 ¢ 27).
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O padrao da fragmentagdo é definido por Abramo (2003) como a decomposicédo e a
divisdo dos fatos de uma ocorréncia, que sdo reunidos novamente de outra forma, muitas
vezes assumindo outras caracteristicas. Nesse padrdo também se encaixam 0s aspectos como a

decomposicdo e a edigéo das falas de um entrevistado.

O todo real é estilhagcado, despedacado, fragmentado em milhdes de minuUsculos
fatos particularizados, na maior parte dos casos desconectados entre si, despojados
de seus vinculos com o geral, desligados de seus antecedentes e de seus
consequientes no processo em que ocorrem, ou reconectados e revinculados de forma
arbitraria e que ndo corresponde aos vinculos reais, mas a outros ficcionais e
artificialmente inventados. (ABRAMO, 2003, p.27)

Ainda de acordo com o autor, de forma isolada, os dados de determinada informacéo
perdem seu significado ou, ainda, recebem outro significado, diferente e muitas vezes
antag6nico ao significado original.

A cargo do padrdo da inversdo, fica a inversdo de valores da noticia, o ato de
determinar que um fato é mais relevante e merece mais importancia, mais destaque e a maior
atencdo do leitor do que o outro. “E um padrdo que opera tanto no planejamento como na
coleta e na transcricdo das informacdes, mas que tem seu reinado por exceléncia no momento
da preparacao e da apresentacao final, ou da edi¢ao, de cada matéria ou conjunto de matérias”
(ABRAMO, 2003, p. 28 e 29).

O frasismo se define como “o abuso da utilizacdo de frases ou de pedacos de frases
sobre uma realidade para substituir a propria realidade”. Nesse padrao, o autor afirma que
uma frase, o trecho de uma frase ou apenas uma expressdo que pode caber em uma palavra
sdo apresentados como o todo de uma realidade.

Um exemplo de frasismo pode ser encontrado na analise de nimero 10, que traz em
destaque o texto “Liberdade sob ataque”, dando a entender que a liberdade total estaria
ameacada, quando o texto, na verdade, aborda somente a liberdade de imprensa.

O oficialismo se apresenta como a pratica comum vista nas redacdes, onde uma
declaracdo de um 6rgdo ou membro oficial de um 6rgdo é tomada como a verdade absoluta.
Um exemplo cléssico de manipulacdo da opinido por meio do oficialismo é o Caso Escola

Base.
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Por Gltimo, a inducdo é apresentada por Abramo como o resultado da realidade
artificial da midia, que induz o seu leitor a comprar sua verdade como a Unica e absoluta.

“O padrao de indugdo €, assim, o resultado ¢ a0 mesmo tempo o impulso final da
articulacdo combinada de outros padrdes de manipulagcdo dos varios 6rgaos de comunicacdo
com os quais ele tem contato” (ABRAMO, 2003, p. 33 e 34).

Fora os padrdes propostos por Abramo, temos ainda um fator muito marcante na
imprensa brasileira e que, de muitas formas, levam a uma manipula¢do da informacao a ser

passada, 0 seu estreito laco com o Estado e com os partidos politicos.

O que torna a midia tdo perigosa ¢ a sua capacidade de andar de maos dadas com o
Estado, enquanto vende a imagem de “neutralidade”, “objetividade” e “democracia”.
E sua capacidade de condicionar o imaginario, moldar percepcdes, gerar consensos,
criar a base psicossocial para uma operacdo de grande envergadura, como a guerra.
(ARBEX, 2002, p.07)

Para Arbex (2002), todas as grandes corporacdes, as mais vistas e vendidas, ou seja, as
gue mais contribuem na formacéo da opinido dos individuos, mantém estreitos vinculos com
0 poder de Estado e o pior € que nem sempre esses vinculos séo simples e diretos; na maioria
das vezes, eles ndo séo explicitados ao seu publico.

Muitos veiculos de comunicagdo direcionam suas matérias das editorias de politica e

economia de acordo com seus interesses e contatos politicos.

Se as causas da seca sdo “naturais”, entdo ndo ha nada ou quase nada, a ser feito, a
ndo ser filantropia e “correntes” de caridade. Mas, se, ao contrario, ha uma industria
que lucra com a seca, entdo as coisas podem ser mudadas. Em nome dos interesses
histéricos daqueles que lucram com a inddstria da seca, a énfase das reportagens
recai sobre a “natureza madrasta”. (ARBEX, 2002, p.12)

O exemplo de Arbex mostra como a noticia em diversos veiculos recebe angulacdes de
acordo com interesses politicos. O partidarismo pode ser observado em diversas analises deste
trabalho, como exemplo, podemos citar a de niimero 13, que traz em destaque a frase “O
PODER DE AECIO”, junto com a imagem do tucano como um super-heroi, como se o0 PSDB

fosse o unico partido capaz de “salvar” o pais.
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Para persuadir e manipular seu leitor nos mais diversos aspectos sem que ele perceba, o
veiculo de comunicacdo precisa criar uma relacdo de confianca com esse leitor, precisa passar
total credibilidade.

Uma das maneiras encontradas pelos veiculos de comunicacdo de construir relacdes
de credibilidade com o publico foi apostar na criagdo de “ancoras” que apresentam
os telejornais e na de jornalistas que demonstram grande autonomia (em alguns
casos, apenas aparente, em outros, real) para manifestar suas opinides, em matérias
assinadas. (ARBEX, 2002, p.134)

O que vimos sobre a manipulacdo e, principalmente, pelo fato de ela ser velada e de o
leitor ndo perceber que sofre influéncia, nos desperta para a gravidade deste problema, que
cerca grande parte da imprensa brasileira. “Esse dado coloca, com urgéncia, as indagagdes
sobre o futuro dessa perigosa articulagéo de interesses entre as grandes corporacdes da midia
e 0 Estado” (ARBEX, 2002, p.121).

Por isso devemos temer no presente que a submissao e o controle de nossos espiritos
sejam conquistados ndo pela forga, mas pela sedugdo, ndo sob ordem, mas por nosso
préprio desejo, ndo pela ameaca da puni¢do, mas por nossa propria sede de prazer....
(RAMONET, 2002, p.32)
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3 - ANALISES

3.1 -Anélise 01 — Ed.2160 — ano 43 — n°15 - 14/04/2010

A) Descrigéo:

O fundo é marcado com céu nublado, aparentando a formacao de uma tempestade.

A estatua do Cristo Redentor ocupa quase toda a pagina com uma expressao triste,
cabeca baixa, com lagrimas escorrendo pelos olhos de pedra.

No canto inferior esquerdo, a frase: “Culpar as chuvas ¢ demagogia. Os mortos do Rio
de Janeiro que o Brasil chora foram vitimas da politica criminosa de dar barracos em troca de
votos”, aparece grafada na cor branca.

A figura ndo esta margeada por linhas, dando sentido de continuidade.

No canto direito superior, esta o logotipo da revista Veja e as demais informacoes
como editora, ano, edicdo, numero e data;

No canto superior esquerdo, o simbolo da Editora Abril.

B) Icone, indice, Simbolo:

icone (Primeiridade): figura do Cristo Redentor, frase.

indices (Secundidade): O tom do céu, passando ideia de tempestade; o semblante da estatua

do Cristo Redentor (um dos simbolos do Rio de Janeiro); a cabeca baixa da estatua (diferente
da original); as lagrimas escorrendo pelos olhos de pedra, passando a ideia uma tristeza
profunda, que até Cristo estd sofrendo as mortes e 0 desastre no Rio de Janeiro; as expressoes
“demagogia” e “politica criminosa”, passam a ideia de que os culpados sdo os governantes.

Simbolo (Terceridade): Veja

C) Rema,Dicente, Argumento

Rema: Capa da Revista Veja

Dicente: “Culpar as chuvas ¢ demagogia. Os mortos do Rio de Janeiro que o Brasil chora
foram vitimas da politica criminosa de dar barracos em troca de votos”, mostra que a culpa
pelo desastre ndo é da chuva ou dos fendmenos naturais e da énfase na culpa dos governantes,
que ao invés de investir em habitacdo, troca barracos (em locais onde falta estrutura e
segurancga) por votos.

Argumento: lagrimas e a frase.

D) Interpretando
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Os elementos ndo verbais que compdem a capa desta edicdo remetem a uma
intertextualidade clara com os fatos ocorridos no Rio de Janeiro na semana anterior a
publicacdo, quando mais de 200 pessoas morreram depois do deslizamento ocorrido em mais
de 100 favelas, em decorréncia das fortes chuvas. As nuvens escuras realizam
intertextualidade com as tempestades e chuvas demasiadas que atingiram o Estado.

O uso da figura do Cristo Redentor faz aluséo a cidade do Rio de Janeiro, uma vez que
representa um de seus maiores simbolos. O recurso da personificacdo da estatua, através das
lagrimas que escorrem dos seus olhos de pedra, s6 faz reforcar e ampliar o sentimento de
perda e dor, sentido pelas familias que perderam entes queridos na catastrofe.

A parte verbal que compbe a capa também traz muitas significacdes, podemos
destacar a0 menos cinco pontos. No periodo “Culpar as chuvas ¢ demagogia”, podemos
observar em primeiro lugar a negativa, ou seja, a culpa ndo é das chuvas. Em segundo, temos
o uso da palavra demagogia, que em uma de suas definicdes do dicionario? significa:
“Opinido ou politica que favorece as paixdes populares e que promete, sem poder cumprir”,
ou seja, a frase desmoraliza os politicos do estado do Rio de Janeiro, classificando-os como
demagogos, que traduzido a uma linguagem mais vulgar, seria 0 mesmo que chama-los de
mentirosos.

No periodo “Os mortos do Rio de Janeiro que o Brasil chora”, a ligagao entre a cidade
do Rio de Janeiro e com o pais Brasil faz aumentar a dimensdo da tragédia, trazendo a
sensacdo de indignacdo para todos os brasileiros e ndo sé os cariocas.

O uso do termo “politica criminosa” da énfase para a culpa dos politicos, chegando a
compara-los com assassinos, uma vez que utiliza a palavra “criminosa” e estamos falando de
uma tragédia que tirou a vida de centenas de pessoas.

Por ultimo, temos o trecho “dar barracos em troca de votos”, fazendo alusdao as promessas de
campanha e a compra de votos, mais uma vez uma pratica ilicita, pois a venda de votos é

crime.

E) Manipulacéo
As informacBes verbais e ndo verbais contidas na capa dao sinais claros de

manipulacdo por parte da revista no sentido de impor uma interpretacéo dos fatos.

2 Fonte: Dicionario Aurélio.
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N&o entraremos no mérito da absoluta verdade ou da absoluta mentira, mas sim de
uma manipulacdo para formar a opinido do leitor, uma vez que a funcéo do veiculo era apenas
de informar o acontecimento, entretanto, a capa € carregada de subjetividades.

Utilizando a fung¢do referencial, a informagdo verbal ndo deixa davidas: “a culpa ¢ de
uma politica criminosa”, ou seja, do governo. E todos os recursos contra essa classe sdo
usados — a palavra criminosa, no sentido de assassinos, a denincia de crime eleitoral por conta
da “venda” de votos e o uso da palavra demagogo, generalizando os politicos como
mentirosos, assassinos e corruptos.

A informacdo ndo verbal também traz opinido. A imagem do Cristo Redentor (simbolo
da cidade do Rio de Janeiro), triste e chorando, retratando o sofrimento das pessoas, dando a
ideia de que a tragédia é tdo grande, o descaso € tanto, que até Cristo se compadeceu e chorou

pela situacéo.

3.2 -Analise 02 — Ed. 2166 — ano 43 — n° 21 - 26/05/2010

A) Descricéao:
Fundo azul com uma luz central;

Ao centro, a figura de uma mulher (procuradora Vera Lucia de Sant’Anna), loira,
usando Oculos, excessivamente maquiada, com brincos extravagantes;

Em cima da figura da mulher, é possivel ler em a frase em caixa alta: A CONFISSAO
DA BRUXA,;

Abaixo da frase, uma linha, como se fosse um rasgo (recorte) na pagina, logo abaixo
dessa linha é possivel ver parte de um rosto (menina agredida) mostrando os olhos fechados
com hematomas e parte do nariz, aparentemente inchada;

Em cima dos olhos roxos, |é-se a frase em caixa alta e em cor amarela: “EU CHAMEI
A MENINA DE CACHORRA MESMO”.

No canto esquerdo superior, hd o logotipo da editora Abril. Um pouco mais abaixo, lé-
se a informacgdo: “A procuradora Vera Licia de Sant’Anna, de 66 anos, acusada de torturar
uma menina de 2 anos sob sua guarda”.

No canto superior direito, o logotipo da revista Veja e as demais informagdes como

editora, ano, edicdo, nimero e data.

B) Icone, indice, Simbolo:
[cone (Primeiridade): figura feminina, olhos, frases.
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indices (Secundidade): A imagem “arrumada” (maquiagem, cabelo, brincos extravagantes) e

uma leve expressao de sorriso no rosto da mulher; as frases: “A confissdo da bruxa”, dando
énfase a maldade do ato cometido e “Eu chamei a menina de cachorra mesmo”, o pronome ¢
verbo dando énfase a confisséo.

Os olhos com hematomas no rosto pertencente a crianca

Simbolo (Terceridade): Veja

C) Rema,Dicente, Argumento
Rema: Capa da Revista Veja
Dicente: “A confissdo da bruxa”, a frase usa duas palavras fortes: confissdo, dando a entender

que ha culpa e bruxa, utilizando metéafora dos contos de fadas para reforcar o aspecto de
maldade; “Eu chamei a menina de cachorra mesmo” mostra o tom agressivo da suposta
confissao da procuradora; “A procuradora Vera Lucia de Sant’Anna, de 66 anos, acusada de
torturar uma menina de 2 anos sob sua guarda”, traz informagao sobre o caso ocorrido.

Argumento: Rosto (olhos) machucado, frases.

D) Interpretando:
A capa da revista, mais uma vez € repleta de significacdes e faz alusdo clara ao caso da

procuradora aposentada Vera Lucia Sant’Anna que foi acusada e, posteriormente, condenada
a 8 anos e dois meses de prisdo, por torturar uma menina de dois anos que estaria sob sua
guarda, esperando por um processo de adocgao.

O rosto bem arrumado, maquiado, e com um leve ar de sorriso da procuradora se
contrasta com o rosto ferido, apresentando hematomas da menina espancada, dando ideia que
a procuradora teria satisfacdo (ar de sorriso) em ter feito o que fez com a crianga, 0 que
reforca o carater sadico de seus atos.

As duas frases em destaque também produzem interpretacbes muito relevantes.

Na primeira, “A CONFISSAO DA BRUXA”, h4 dois momentos, o da confissdo, dando a
certeza de que ela teria cometido um crime e a segunda, no uso da palavra bruxa.

O uso da palavra bruxa remete a uma intertextualidade com os contos de fadas, onde
as bruxas sao personagens egoistas, malvadas e que geralmente maltratam criancas, como na
historia de Jodo e Maria, onde a bruxa engorda e depois mata as criancinhas; Rapunzel, onde
a bruxa amaldigcoa a crianca antes de ela nascer e depois a prende em uma torre; Cinderela,
onde a bruxa-madrasta faz a menina de escrava doméstica, entre tantos outros contos. Fica

claro, portanto, que a palavra bruxa, na mente das pessoas ja esta carregada de um significado.
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Em relagdo a segunda frase, “EU CHAMEI A MENINA DE CACHORRA MESMO”,
h& cinco pontos que se pode analisar.

O uso das aspas no texto da revista, em linguagem jornalistica, indica a fala da propria
procuradora, seria esta entéo, a confisséo, descrita na frase anterior, uma vez que 0 caso vinha
se desenrolando e, até entdo, a procuradora negava qualquer agressao a menina.

O fato de a frase estar sobre os olhos machucados da menina, causa um impacto
maior, mesmo que inconsciente, na leitura visual e interpretativa do leitor.

O uso do pronome do caso reto, EU e a conjugacdo do verbo chamar, na primeira
pessoa do pretérito perfeito, CHAMEI, mais uma vez mostram claramente, o recurso das
aspas reforca que € a propria procuradora proferindo a frase e mais uma vez faz alusdo com a
palavra confiss@o, usada anteriormente.

Na continuidade, A MENINA DE CACHORRA, remete ao leitor através da
intertextualidade um desprezo, uma vez que a palavra cachorra, segundo o dicionario e a
interpretacédo das pessoas, pode ter dois significados: a de animal fémea de uma das variacoes
na espécie canina ou de mulher com génio malicioso. Como estamos falando de uma crianca
de dois anos, que ndao € uma especie canina, torna-se inaceitavel nos padrdes da sociedade
admitir que se chame uma crianga por este nome.

Por fim, o recurso da énfase com a palavra MESMO, dando a entender que a

procuradora assume que teria dito e que ndo mostra nem um pouco de arrependimento.

E) Manipulacao

As informagdes verbais e ndo verbais da capa mais uma vez mostram a manipulacéo
da informacéo por parte da revista.

Na parte ndo verbal, o contraste entre o ar de satisfacdo e a ironia da procuradora com
o0 rosto machucado da crianca ja sugerem uma atitude de covardia.

Na parte verbal, temos trés textos, o escrito em letras mitidas na parte central esquerda
“A procuradora Vera Lucia de Sant’Anna, de 66 anos, acusada de torturar uma menina de 2
anos sob sua guarda”, traz a informagdo jornalistica, portanto correta, do ponto de vista que a
revista deve fornecer aos seus leitores informagfes sobre os acontecimentos relevantes da
semana.

O segundo e terceiro textos, “A CONFISSAO DA BRUXA” ¢’ EU CHAMEI A
MENINA DE CACHORRA MESMO”, como ja discutidos no tépico anterior, sdo carregados
de significado e interpretacdo, manipulando assim uma opinido que o leitor ndo teria, se lesse

apenas o primeiro texto que contém a informacéo.
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Como em muitos casos policiais, a revista VEJA imprime em sua primeira pagina uma
forte opinido e, por que ndo dizer, uma condenacao antecipada, pois até a data de publicacdo
26/05/2010, ndo havia nenhuma prova formal ou manifestacdo policial, apesar dos indicios,
de que ela teria sido realmente a agressora, a condenacéao saiu somente em 08/07/2010.

3.3 -Anélise 03 — Ed.2169 — ano 43 — n° 24 - 16/06/2010

A) Descricéo
Fundo preto;

A faixa presidencial tomando a maior parte do espaco central da capa, sendo
desenrolada pela caricatura dos principais candidatos a presidéncia: na faixa verde a esquerda,
José Serra (PSDB), ao centro, na faixa amarela, Marina Silva (PV) e na faixa verde a
esquerda, Dilma Roussef (PT); Dilma e Serra aparecem na mesma posi¢do, bem a frente de
Marina.

Ao centro, em caixa alta, a frase: “PARA SAIR DO EMPATE”;

No canto esquerdo, trés textos em destaque: “O inédito equilibrio nas pesquisas acirra
a disputa entre Serra e Dilma”, “Marina Silva: ela pode ndo ser apenas a miss simpatia” e
“Verdades e mitos sobre o que decide as eleigdes presidenciais”.

No canto superior direito, o logotipo da revista Veja e as demais informagdes como
editora, ano, edicdo, nimero e data.

No canto esquerdo superior, ha o logotipo da editora Abril;

B) Icone, indice, Simbolo

[cone (Primeridade): Faixa presidencial, caricatura dos presidenciaveis, frase.

Indice (Secundidade): A faixa sendo desenrolada, levando a entender que foi dada largada a

corrida presidencial, a frase “Para sair do empate”, fazendo alusdo as ultimas pesquisas que
mostravam Serra e Dilma praticamente empatados. As demais frases lembram: o empate
técnico dos candidatos e a possivel relevancia de Marina no momento da deciséo.

Simbolo (Terceridade): Veja.

C) Rema,Dicente, Argumento

Rema: Capa da Revista Veja.
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Dicente: “Para sair do empate”, faz alusdo aos resultados das tltimas pesquisas; “O inédito
equilibrio nas pesquisas acirra a disputa entre Serra ¢ Dilma”, além de mostrar o equilibrio
apontado pela pesquisa, da a ideia de que a disputa entre os principais candidatos ird aumentar
na préxima fase; “Marina Silva: ela pode ndo ser apenas a miss simpatia”, coloca a candidata
em segundo plano e sustenta a divida de que ela pode ser mais importante do que parece na
decisdo final; “Verdades e mitos sobre o que decide as eleigdes presidenciais™ trata-se apenas
de uma chamada sugestiva para leitura da matéria.

Argumento: faixa desenrolada, caricatura dos presidenciaveis.

D) Interpretando

Foi a partir da edicdo 2169 que a revista VEJA comecou a trabalhar semanalmente em
suas paginas, de forma clara e demarcada os assuntos relacionados as Elei¢es 2010 e iniciou
mostrando os trés principais candidatos que disputam o cargo de Presidente.

Na parte ndo verbal a faixa presidencial faz alusdo ao assunto a ser tratado: a disputa
do cargo maximo da democracia brasileira: a presidéncia.

O fato dela (faixa presidencial) estar se desenrolando mostra que a corrida presidencial
estd comecando e, para garantir essa faixa, 0s candidatos tém um longo caminho a percorrer
entre propostas, debates e embates.

As caricaturas dos candidatos marcam um pouco do estilo de cada um: Serra alinhado
com um cléssico terno preto, representando a aristocracia do partido que representa o0 PSDB;
Dilma com roupas vermelhas, como muitas vezes se apresenta, fazendo analogia a cor de seu
partido, o PT e Marina Silva com um vestido de mangas longas e saias compridas na cor
preta, possivelmente uma alusdo a sua escolha religiosa — Marina é evangélica e ja sofreu
criticas por conta da religido.

As cabecas de Marina e Serra estdo voltadas para cima, como se estivesse esperando
subir nas pesquisas e a de Dilma permanece olhando em linha reta, como se fosse estagnar
perante a opinido publica.

Na parte verbal, a primeira frase “PARA SAIR DO EMPATE”, remete ao resultado
das dltimas pesquisas que apontavam empate técnico para 0s dois principais candidatos na
disputa, Serra e Dilma.

“O inédito equilibrio nas pesquisas acirra a disputa entre Serra e Dilma”, mais uma
vez traz a questdo das pesquisas, informa que um resultado deste a trés meses da eleicdo é
algo inédito, mostra Serra e Dilma como as atracdes centrais da eleicdo e afirma uma briga

maior entre os dois.
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“Marina Silva: ela pode ndo ser apenas a miss simpatia”, coloca Marina como segundo
plano, o que se deve ao fato do menor desempenho apresentado nas pesquisas em relagéo aos
outros candidatos, “miss simpatia”, pode ser uma possivel alusdo ao carisma de Marina, que
conquistou muitos adeptos, principalmente entre 0os jovens e traz a possibilidade de ela
representar algo mais, ser mais decisiva do que costumam ser os candidatos de segundo plano

na definicdo de uma eleicdo.

E) Manipulacao

Uma das principais vertentes da revista é a politica, em ano de elei¢do ela ndo poderia
deixar de estar presente nas capas.

Nesta edicdo, vemos a manipulacdo nas faces das caricaturas, onde Serra olha para
cima, vislumbrando um crescente e Dilma em linha reta, demonstrando estagnacéo. Por mais
que Marina também tenha a cabeca inclinada para cima, as frases e sua posicao na faixa ja
revelam fatalmente o terceiro lugar.

Sendo assim, entre texto e imagem podemos concluir que Serra vai despontar, criando

aluséo aos indecisos de que seria 0 melhor voto.

3.4 -Analise 04 — Ed.2170 — ano 43 — n°® 25 - 23/06/2010

A) Descricao
Fundo em tons de azul.

Ao centro, um galho de arvore na cor preta, que sai da lateral esquerda da capa da
revista e atravessa a pagina, sustentando um passaro branco com o simbolo da rede social
Twitter em sua asa.

Atras do galho, uma nuvem em tom mais claro do que o fundo.

No canto inferior esquerdo da pagina, a figura do locutor esportivo Galvdo Bueno com
um ar assustado e expressdo de quem esta fechando a boca e olhando para cima. Em seu
ombro direito uma mancha branca aparece como se estivesse caindo do passaro logo acima de
sua cabeca e sujando seu terno.

Ao lado, dois textos, o primeiro grafado em letras pretas, diz; “O fendmeno planetario
que engolfou o locutor da Globo na Copa mostra...”; e o segundo em caixa alta e cor branca; “
A FURIA DO TWITTER”.

No canto superior direito, o logotipo da revista Veja e as demais informagdes como

editora, ano, edi¢do, nimero e data.
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No canto esquerdo superior, hé o logotipo da editora Abril;

B) Icone, indice, Simbolo
icone (Primeridade): Passaro, Galvao Bueno, frases.

indices (Secundidade): O fundo azul lembrando a cor da rede social Twitter, 0 passaro

representando o simbolo da rede, a expressdao do locutor, a mancha em seu terno, o uso sutil
da palavra engolfou, a citacdo da emissora para qual o locutor trabalha, o recurso caixa alta
para destacar a Gltima frase “FURIA DO TWITTER”.

Simbolo (Terceridade): Veja.

C) Rema,Dicente, Argumento

Rema: Capa da Revista Veja.

Dicente: “O fendmeno planetario que engolfou o locutor da Globo na Copa mostra...”, nesta
primeira frase, o fendmeno planetario representa a rede social em questéo, o locutor da Globo,
o locutor esportivo da emissora Globo Galvdo Bueno e na Copa, diz onde e quando o0 evento
ocorreu, durante a Copa do Mundo na Africa do Sul.

“FURIA DO TWITTER” mostra a intensidade, forca e o espaco que essa rede social vem
ganhando no meio virtual.

Argumento: Expressdo do locutor, mancha no terno, frases.

D) Interpretando
A capa da edicdo 2170 traz o fato ocorrido na semana da publicacdo, durante o

Mundial de Futebol na Africa do Sul.

A interpretacdo fica dividida entre a parte verbal e a ndo verbal.

Na parte ndo verbal podemos destacar trés pontos.

O primeiro, o passarinho com o simbolo do Twitter, dando énfase a rede social onde o
“CALA BOCA GALVAO” tomou grandes proporcdes.

A expressdo no rosto do narrador Galvao Bueno traz muita significacdo, os labios
fechados como que de forma forcada, respondendo ao “cala boca”. Os olhos voltados para o
passarinho e o semblante transparecendo preocupacdo/susto ao ver sua imagem sendo
manchada pela “sujeira” do passarinho em seu ombro.

A sujeira do passarinho no ombro significa que o twitter deixou sua marca, “manchou

a reputacdo” do locutor.
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Na parte verbal, temos trés frases, na primeira, “CALA BOCA GALVAOQ”, o titulo da
manifestagcdo que correu solta pelo twitter e outras redes sociais. O locutor e comentarista
esportivo Galvdo Bueno é o mais conhecido no Brasil e divide opinides, uns o admiram e
outros o odeiam e ja realizaram diversas manifestaces como comunidades em redes sociais,
mas, nenhuma delas tomou a proporc¢éo do Cala boca Galvdo. Um dos principais argumentos
para 0s que ndo simpatizam com o locutor € o fato de ele falar demais, por isso, a expressao
“cala a boca”.

Na segunda frase, “O fendmeno planetario que engolfou o locutor da Globo na Copa
mostra...”, podemos destacar cinco pontos:

“O fenéomeno planetario” refere-se aos dados e nimeros que representam atualmente
a rede social Twitter, o Gltimo estudo do qual se tem registro, em 2009, marca extra
oficialmente 11 milhdes e meio de contas de usuarios. O twitter foi criado em 2006 pelo
americano Jack Dorsey, e consiste em uma rede social que permite aos usuarios enviar e
receber atualizacbes pessoais de outros contatos (em textos de até 140 caracteres, conhecidos
como "tweets”). As atualiza¢des sdo exibidas no perfil de um usuario em tempo real e
também enviadas a outros usuarios seguidores que tenham assinado para recebé-las. Por ser
rapido, gratuito e de facil acesso, o Twitter é utilizado por tantas pessoas, inclusive por
celebridades, politicos, jornalistas e ndo raramente grandes acontecimentos sdo anunciados
em primeira mao nesta rede.

A palavra engolfar ndo é comum no vocabulario das pessoas e segundo o dicionario,
significa “mergulhar, meter, enterrar”. O uso dela na frase engolfou o locutor...tem uma
denotacdo ruim, pois, disfarcadamente, através de eufemismo, figura de linguagem que
suaviza expressdes usando termos e palavras equivalentes, a revista diz que o Twitter
“enterrou” a imagem do locutor.

Ao invés de dizer o nome de Galvdo Bueno em questao, a revista preferiu usar o termo
locutor da Globo, uma forma proposital de atingir o complexo de comunicacdo Globo, que,
de certa forma € concorrente da revista pois, em sua gama de produtos, possui uma revista de
atualidades semanal.

Na Copa destaca o lugar, ou melhor, o evento em que ocorreu o fato, no caso, durante
o Mundial de Futebol na Africa do Sul, onde durante uma partida uma faixa com a frase “Cala
a boca Galvao”, foi colocada na torcida e, o locutor chegou a comentar o ocorrido com
colegas de emissora ao Vvivo.

O uso das reticéncias cria um efeito de que ha mais coisas para se mostrar do que

apenas a furia do twitter.
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Na terceira frase, A FURIA DO TWITTER, a palavra furia também carrega uma
conotacdo ruim, que poderia ter sido substituida por termos como poder, influéncia, forca. A
palavra FURIA traz consigo o sentido de raiva, destruicio e isso é logo associado & imagem
do locutor.

E) Manipulacao

As informagdes verbais e ndo verbais da capa mostram mais uma vez o tom de
manipulagdo do fato pela linha editorial da revista.

O destaque para o assunto, o uso das palavras engolfou e furia, a “sujeira” deixada
pelo passarinho e a expressdo do locutor, ao invés de dar énfase a informacdo, manipula uma
interpretacéo do leitor.

O assunto é colocado de forma a levar o leitor a crer que a imagem do locutor mais

conhecido do Brasil foi balancada, manchada e desonrada.

3.5-Analise 05 — Ed.2173 — ano43 — n°® - 14/07/2010

A) Descricao
Fundo em tons de vermelho, um degradé que vai do centro as bordas. Centralizada na

pagina, ha uma estrela vermelha.

Surgindo do lado esquerdo inferior da pagina, pode-se observar um dragdo de cinco
cabecas também na cor vermelha, olhos amarelos e com expressao de ataque.

No canto esquerdo inferior, a frase em letras amarelas, caixa alta: “O MONSTRO DO
RADICALISMO”; Logo abaixo em letras brancas, caixa alta: “A FERA PETISTA QUE
LULA DOMOU AGORA DESAFIA A CANDIDATA DILMA”

No canto superior direito, o logotipo da revista Veja e as demais informagdes como
editora, ano, edicdo, nimero e data.

No canto esquerdo superior, ha o logotipo da Editora Abril.

B) icone, indice, Simbolo
[cone (Primeridade): Estrela, a figura dos dragdes, frases.
Indices (Secundidade): A estrela ao fundo é simbolo do partido PT — de Lula e Dilma; a cor

vermelha do dragéo fazendo alusdo entre dragdo/PT ; “O MONSTRO DO RADICALISMO”,
o dragdo como monstro do radicalismo; “A FERA PETISTA QUE LULA DOMOU AGORA
DESAFIA A CANDIDATA DILMA”, da énfase ao desafio que a candidata Dilma tem &

frente e o risco de que ela ndo o controle, caso eleita.
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Simbolo (Terceridade): Veja

C) Rema,Dicente, Argumento
Rema: Capa da Revista Veja
Dicente: “O monstro do radicalismo”, radicalismo tem aqui denotagdo de certas atitudes e

pensamentos do governo vigente. “A fera petista que Lula domou agora desafia a candidata
Dilma”, coloca em cheque a postura da candidata, se ela teria o mesmo pulso de “domar” o
radicalismo do partido.

Argumento: A expressao dos olhos do dragéo, as cores, as frases.

D) Interpretando
A capa apresentada nesta edicdo uma conotacdo politica muito forte e tendenciosa,

desvalorizando a candidata a presidéncia pelo PT, Dilma Roussef.

A cor predominante da capa é o vermelho, cor-simbolo do PT (Partido dos
Trabalhadores), partido do atual presidente do Brasil, Luis Inacio Lula da Silva e da candidata
Dilma, apontada pelas pesquisas como sua sucessora. Segundo uma pesquisa realizada por
Guimarées (2003) nas capas da revista Veja durante o periodo eleitoral do ano de 2001, a cor
vermelha em associacdo com o preto foi utilizada para ilustrar todas as capas que trataram de
escandalos, corrupgdes, golpes, etc. Podemos observar essa repeticdo nas eleigcdes de 2010.

A estrela ao centro da pagina também € simbolo do partido, fazendo assim aluséo a
ele.

A figura do dragdo pode aparecer de diferentes formas, uma das mais comuns, 0
dragdo chinés, se assemelha a serpentes, com formato longo e varias cabecas. Na China, o
dragdo é um poderoso simbolo do Poder. Historicamente, o dragdo era o simbolo do
imperador da China.

O uso desta ilustracdo na capa toma uma denotacdo de Poder, a autoridade e poder do
PT, e a0 mesmo tempo de agressividade, dando a entender, inclusive pelo sentido de percurso
do dragdo, que o partido passaria por cima de qualquer um para impor suas regras.

Na parte verbal, podemos fazer seis consideragdes.

Na primeira oracao, temos duas delas, “Monstro” e “Radicalismo”. A palavra monstro,
traz por si s6 uma denotacao ruim na mente das pessoas, uma das significacdes presentes no
dicionario para o verbete monstro é: “Pessoa cruel, desumana, perversa”.

Assim, a palavra monstro toma ja um sentindo de perversidade em relacdo a futuras
acOes dos radicais do partido politico em questdo. Falando em radicais, nesta capa, 0

“Radicalismo” citado corresponde ao programa de governo do PT, que abordou temas como a
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revisdo da lei da anistia, controle da imprensa, MST (Movimento dos Sem Terra), legalizacdo
do aborto e impostos.

Portanto, “O MONSTRO DO RADICALISMO” refere-se a monstruosidade de um
programa de governo.

Na segunda oracdo, temos quatro marcas: “Fera Petista”; “Lula domou”; “desafia”;
“candidata Dilma”.

A ‘Fera Petista’, exposta na capa, seriam as ideias contidas no programa de governo
do PT que abordou temas polémicos em enquadramentos mais polémicos ainda.

“Lula domou” mostra que a “Fera” ndo € nova, que ela j& tentou colocar suas garras de
fora, mas que Lula, como presidente, teve uma administragdo segura da situagdo, “domando a
Fera”.

O uso do termo “desafia”, coloca em cheque a autoridade e capacidade de
administracdo e controle da maquina publica pela “candidata Dilma”. Neste ponto da oragao,

fica clara a contraposicao entre, a capacidade de Lula X a divida sobre Dilma.

E) Manipulacao

A Revista VEJA se apresenta desde sempre contraria ao PT. Sendo assim, faz tudo o
que pode através de sua manipulacdo para conseguir um resultado contrério para o partido. E
0 caso desta capa.

Primeiro as ideias do programa de governo petista sdo colocadas como monstruosas,
destrutivas e que, se colocadas em pratica estariam acima de qualquer coisa — sentido de
autoritarismo.

Em segundo lugar observa-se a tentativa clara de menosprezar a capacidade de

controle e administracao da candidata Dilma Roussef, lider nas pesquisas de intencdo de voto.

3.6-Anélise 06 — Edicdo 2178 — ano 43 — n°33 — 18/08/2010

A) Descricéo

O fundo da capa é azul na parte superior e vai descendo em degradé, sendo a maior
parte do fundo branco.

No centro, a caricatura dos trés principais candidatos a Presidéncia. A esquerda a
candidata do PT, Dilma Rousseff, vestida com uma combinacéo vermelha, sapatos vermelhos

e colar de pérolas. Seus cabelos estdo arrepiados e seus olhos arregalados.
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No centro, o candidato do PSDB, José Serra, vestido com terno azul e uma expressdo
serena.

A direita, a candidata do PV, Marina Silva, vestida com um conjunto verde, sapatos
claros e colar de pedras, sua expressao € muito serena.

Os trés candidatos estdo pendurados em anzois, pescando as letras da palavra
“INDECISOS”. Dilma ndo pesca, Serra pesca a letra “C” e Marina pesca a letra “O”.

Dilma esta agarrada ao anzol enquanto Serra e Marina o utilizam como apoio.

Abaixo das caricaturas, a esquerda em caixa alta e na cor vermelha temos a frase: “A
PESCA DOS”. Logo abaixo, a palavra “INDECISOS” com as letras “C” e “O” fora do eixo.
Abaixo, ainda em caixa alta, 0 complemento: “NO HORARIO POLITICO NA TV”.

Abaixo do complemento, vem a frase: “As estratégias dos marqueteiros para fisgar os
eleitores que ainda podem mudar de voto”.

No canto superior direito, o logotipo da revista Veja e as demais informagdes como
editora, ano, edicdo, numero e data.

No canto esquerdo superior, ha o logotipo da Editora Abril.

B) Icone, indice, Simbolo

icone (Primeridade): Caricatura dos presidenciaveis; palavra Indecisos.

Indices (Secundidade): expressdes e posturas (que dependendo do candidato se revelam

positivas ou negativas), o anzol (dando sentido que vai fisgar o eleitor), as letras pescadas ou

nao (que tem significacdes), a frase “a pesca dos indecisos”.

Simbolo (Terceridade): Veja.

C) Rema,Dicente, Argumento

Rema: Capa da revista Veja

Dicente: “A pesca dos Indecisos” revela uma possivel mudanga nas pesquisas através da
possibilidade de conseguir o voto dos eleitores indecisos; “As estratégias dos marqueteiros
para fisgar os eleitores que ainda podem mudar de voto”, revela que por tras dos programas
eleitorais existem estratégias de marketing para convencer os eleitores sobre a capacidade
deste ou daquele candidato.

Argumento: anzdis, expressoes.

D) Interpretando
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Olhando para capa na sua totalidade podemos perceber muitas significacdes.

Falemos inicialmente da parte ndo verbal. A caricatura de Dilma aparece vestida de
vermelho, fazendo alusdo a cor do seu partido — PT. Ela ndo aparece apoiada em seu anzol
como os demais candidatos, mas sim segurando-o0 para ndo cair, como se a qualquer momento
ela fosse despencar da posicdo em que se encontrava até o momento, como durante toda
campanha, a frente na porcentagem de votos.

Sua caricatura vem com os olhos arregalados e fixos na ponta do anzol, que nessa
posicao parece mais uma lanca, prestes a lhe perfurar. A expresséo parece assustada diante do
que iria enfrentar: o horario eleitoral.

Dilma mais uma vez, ao contréario de seus adversarios, ndo pesca nada, ou ninguém.
Vale ressaltar que por conta dos olhos arregalados é a primeira figura a chamar a atengéo.

José Serra vem com terno azul-marinho, cor que indica sobriedade. Sua expressao é
serena e ele se encontra apoiado com os pés em seu anzol.

Marina Silva também aparece apoiada no anzol e com uma expressdo serena.

A parte verbal que compGe a capa conta com dois textos.

No primeiro: “A PESCA DOS INDECISOS NO HORARIO POLITICO NA TV”,
temos dois momentos interessantes, a palavra “PESCA”, que vem do verbo pescar remete a
pratica, por vezes esportiva, de se langar a vara com isca em um rio e esperar com paciéncia o
momento de fisgar o peixe. No caso, 0s candidatos precisam de paciéncia para conseguir
esperar e colher o resultado do periodo eleitoral.

Ja a palavra “INDECISOS”representa os eleitores que ainda ndo decidiram seu voto,
“peixes” a serem fisgados. As letras C e O, se encontram fora do lugar dando vida a palavra,
as letras desordenadas reforcam o sentido de indecisao.

O segundo texto: “As estratégias dos marqueteiros para fisgar os eleitores que ainda
podem mudar o voto”, temos trés momentos. O uso da palavra, “estratégias”, assim como na
pescaria, é preciso planejar, saber o lugar e 0 momento correto de fisgar o peixe, no caso, o
eleitor. E preciso um plano tracado, saber jogar o jogo politico, para isso a ajuda de um
marqueteiro.

A palavra “fisgar” retoma o sentido de pesca e de que eleitores seriam os peixes a
serem atraidos para 0s anz0is expostos.

E, por fim, a expressdo “podem mudar o voto”, reiterando a ideia de indecisdo.

Nesta capa temos também a jungdo da parte verbal com a ndo verbal.

A caricatura de José Serra pesca com o anzol virado para o lado de dentro a letra “C”.

A letra “C” ¢ a letra central da palavra INDECISOS, o que remete a uma imagem de pessoa
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centrada, coerente. Ainda temos nessa letra um sentido de condigdo: sendo Dilma, senédo
Marina, se sim Serra.

A caricatura de Marina Silva pesca com o anzol virado para fora, 0 que faz parecer que
“Marina esta fora”, descartando a participa¢do da candidata, em terceiro lugar nas pesquisas.
Ela pesca a letra “O”, que também pode ser entendida como zero, remetendo a expressao

“zero a esquerda”.

E) Manipulacao

A manipulacdo do contetdo da capa desta edicdo se da principalmente na parte ndo
verbal do texto.

As caricaturas trazem julgamento de valor, ora positivo, ora negativo, de acordo com a
opcao partidaria do veiculo.

Dilma (PT) aparece prestes a “cair” nas pesquisas € sem conquistar nenhum voto no
horério eleitoral.

Serra (PSDB) aparece como candidato mais centrado, mais correto, mais seguro e
confiavel.

Marina (PV) aparece como um zero a esquerda, praticamente fora da disputa.

As insinuacOes contidas na capa levam o leitor a acreditar ainda mais no candidato

tucano ou mudar seu voto de confianca para ele.

3.7 -Analise 07 — Edigédo 2179 — ano 43 — n°34 — 25/08/2010

A) Descricao

O fundo é predominantemente da cor rosa, incluindo o logotipo da revista, localizado
no canto superior direito.

No centro da pagina, a figura de um homem vestido em traje social (terno e gravata),
sendo o terno da cor cinza e a gravata da cor lilas. Ele estd com os olhos fechados e traz em
seu colo a figura de uma mulher com um vestido branco curto, coque com uma flor no cabelo
e sandalia de salto alto branca.

Eles estdo se beijando num clima de romance.

Com o brago direito, ela se ap6ia no companheiro e segura um buqué de rosas brancas

e, na mao esquerda, ela puxa a gravata dele e exibe uma alian¢a dourada no dedo anelar.
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O texto “CASAR FAZ BEM” aparece em letras grandes sendo a palavra “CASAR”
grafada na cor preta e “FAZ BEM” em tom de rosa mais escuro.

Logo abaixo, em menor destaque a frase: “O casamento hoje da mais trabalho, mas
traz mais satisfacao”.

No canto superior direito, as informagdes como editora, ano, edi¢do, nimero e data.

No canto esquerdo superior, hé o logotipo da Editora Abril.

B) Icone, indice, Simbolo

Icone: Foto do casal

indices: A postura do casal (evidenciando o clima de romance), os trajes (proprios de
casamento), a alianga (0o compromisso do casamento), as cores (ilusdo de um mundo perfeito,
por conta do uso da cor rosa, que remete a encanto, ao “mundo cor de rosa”, ao “mar de
rosas”, que muitos esperam do casamento).

Simbolo: Veja.

C) Rema,Dicente, Argumento

Rema: Capa da revista Veja

Dicente: “Casar faz bem” tenta convencer o leitor de que a Unica vertente que existe sobre
casamento ¢ esta. “O casamento hoje dd mais trabalho, mas traz mais satisfacdo”, mostra o
lado ruim do compromisso, ja reiterando com uma situacdo positiva, a satisfacdo, como se
esta compensasse todo trabalho e esforco da vida conjungal.

Argumento: roupas, alianga, postura.

D) Interpretando

As cores tém grande influéncia na composicdo semidtica desta capa.

Em primeiro lugar, temos a cor predominante da capa: o rosa. A cor rosa remete ao
encanto e amabilidade, no exemplar temos a cor traduzindo justamente o encanto, a magia, o
conto de fadas de um casamento, como se a vida depois do matriménio fosse um eterno e
permanente “mar de rosas”.

E também uma cor cujas qualidades sdo tipicamente associadas a feminilidade e a
situacOes positivas.

As cores influenciam também nas roupas do casal. Temos ao observar os trajes, o
buqué e a alianca dourada no dedo anelar esquerdo, que se trata de um casal, recém-casado.

Tradicionalmente, a roupa da noiva é branca, como vemos na revista, lembrando a pureza e a
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castidade. O desenho do vestido, seu corte e tamanho, no entanto, modificam um pouco essa
simbologia que deveria ser causada pela cor branca, uma vez que ele é curto e decotado,
deixando muito do corpo da modelo a mostra, quebrando um pouco do imaginario de “pureza
¢ castidade”.

J& o noivo tradicionalmente se veste de preto, o que foi modificado na capa. O preto
representa o luto e para banir essa ideia a roupa do noivo em questdo é trocada pelo cinza,
uma cor que determina maturidade.

A gravata vem na cor lilas, dando aspecto de modernidade, no conjunto, temos que, a
pouca idade do casal (representada pela modernidade das roupas) ndo significa que eles ndo
sejam maduros (representada na cor cinza) o suficiente para enfrentar um casamento. Ou
ainda, que ndo é preciso maturidade para viver uma vida feliz a dois.

O buqué da noiva pode ser de muitas cores, uma muito utilizada € o vermelho, que
remete a paixdo, ao amor, mas que também tem conotagcdes como impureza e violéncia. Para
evitar essa conotacdo, a cor € trocada pelo branco, representando a paz e estabilidade do
matrimonio.

Unindo a parte ndo verbal com a verbal, temos outros pontos interessantes a observar.

Primeiro, o mesmo tom de rosa utilizado para gravar o logotipo da revista “VEJA” e a
expressao “FAZ BEM”, remetendo que ler a revista faz bem ao intelecto do leitor.

A frase “CASAR FAZ BEM?”, tenta convencer o leitor através dos indicios das cores,
da beleza da foto e da expresséo feliz e apaixonada do casal que o casamento realmente faz
bem e que ndo héa transtornos posteriores.

O periodo “O casamento hoje” pode ser comprovado pelo vestido curto da noiva, em
outros tempos, intolerdvel em uma igreja; a cor da gravata que da um ar moderno a roupa
tradicional.

A expressdo “da mais trabalho” pode ser entendida como explicagdo para a situacao
atual de muitos relacionamentos, onde a inversdo de papéis é muito comum. A mulher
trabalha, 0 homem cozinha e cuida dos filhos, tudo € dividido com mais igualdade, inclusive
as contas. Uma situacdo que modifica os padrées do homem, que as vezes deixa de trabalhar e
adquire habitos domésticos, como para mulher que muitas vezes leva a dupla jornada de
trabalhar fora, trabalhar em casa e cuidar dos filhos.

Na fotografia, € possivel observar uma situacdo de dominacdo da mulher sobre o
homem (ela se posiciona acima dele, puxando a gravata), que traduz bem o “trabalho” a mais

(ue o casamento moderno proporciona.
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E, por fim, o trecho “mas traz mais satisfagdo” é para arrebatar a opinido do leitor,
dizendo que mesmo que haja algum probleminha durante o percurso, a satisfagdo garantida é

compensatoria.

E) Manipulacao

Esta edicdo deixa de lado os assuntos polémicos de capa e traz uma matéria
comportamental: matrimbnio. E, mesmo diante de um assunto comum a manipulacdo é
exercida.

Através do uso das cores, da beleza da fotografia, das expressdes do casal, a edicdo
tenta convencer o seu leitor de que o casamento assim como eles dizem, “faz bem” e ndo tem
contra-indicagao.

Para reforcar essa ideia, € colocada em primeiro plano, atraves da fotografia, a
satisfacdo sexual, mais prazer do que trabalho (problemas). Este aparece em segundo plano,
quase imperceptivel.

Durante as analises vistas até aqui, nos limitamos a interpretar o contetdo da chamada
principal da capa, nesta edicdo, porém, convém abrir uma excecdo e olhar para o alto da
pagina, onde implicitamente se encontra uma publicidade sobre o livro de Liz Gilbert, Comer,
Rezar, Amar, que ensina a ser “comprometido ¢ feliz”. Ou seja, primeiro eles convencem o
leitor de que o casamento faz bem, que deve experimentar, mas que tal, antes dar uma lida no

livro, para aprender a ser comprometido e feliz?

3.8 - Analise 08 — Edicéo 2181 — ano 43 — n°36 — 08/09/2010

A) Descricao

O fundo da capa € inteiramente preto.

Ao centro simbolo da Republica Federativa do Brasil, enrugado, como se estivesse
sendo amassado.

Por tras do simbolo, podem-se observar oito tentaculos de um molusco (identificado
posteriormente como um polvo), na cor marrom que saem de todos os lados do simbolo.

A palavra “Republica” e a data de “15 de novembro” sdo parcialmente tapados por um
dos tentaculos.

Abaixo da figura, a frase: “O PARTIDO DO POLVO”, grafada em letra vermelha e

caixa alta, com grande destaque. Logo abaixo em cor branca, a frase: “A quebra do sigilo
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fiscal da filha de José Serra é sintoma do avango tentacular de interesses partidarios e
ideoldgicos sobre o estado brasileiro™.

No canto superior direito, o logotipo da revista Veja e as demais informagdes como
editora, ano, edi¢do, numero e data.

No canto esquerdo superior, hé o logotipo da Editora Abril.

B) Icone, indice, Simbolo

icone (Primeridade): Simbolo da Repuiblica Federativa do Brasil e frase: “O PARTIDO DO
POLVO”.

indices (Secundidade): Os tentaculos (que parecem estar engolindo o simbolo da Republica);

a falta de algumas letras e data (como ndo tivessem importancia) e o vermelho da frase
(indicando o partido politico de que se trata).
Simbolo (Terceridade): Veja.

C) Rema,Dicente, Argumento

Rema: Capa da revista Veja

Dicente: “O PARTIDO DO POLVO” faz alusio aos tentaculos do animal que se expande por
diversos setores; “A quebra do sigilo fiscal da filha de José Serra ¢ sintoma do avango
tentacular de interesses partidarios e ideologicos sobre o estado brasileiro”, relembra o
episodio da quebra do sigilo fiscal da filha do candidato a presidéncia José Serra e aponta o
possivel ou possiveis culpados, além de criticar a atuacdo do atual governo.

Argumento: Tentaculos, frases, cores.

D) Interpretando

A juncéo dos elementos verbais e ndo verbais carrega a capa de significados.

Iniciemos pelo contexto ndo verbal. A cor preta utilizada como pano de fundo traz o
sentido de luto, no caso, luto pela democracia que esta sendo abalada pelos acontecimentos
expostos.

Ao centro, vemos o simbolo da Republica, historicamente a Proclamacéo da Republica
e 0 regime presidencialista marcaram uma maior abertura, liberdade e participacdo politica,
um marco para democracia brasileira.

Na capa, o simbolo aparece amassado, como se fosse uma folha de papel sem

2 (13 2 (13

importancia. Ele aparece sendo “tomado”, “atacado”, “comprometido”, pelos tentaculos do
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molusco, identificado como um polvo, mas que poderia também ser considerado uma lula,
neste caso, uma parddia com o apelido do atual presidente do pais, Luiz Inacio “Lula” da
Silva.

A parddia aqui € um propdsito para citar indiretamente o presidente, atacar sua
imagem de forma implicita, porém muito Gbvia.

Outro dado omitido ¢ o dia “15 de”, dia da Proclamacdo da Republica. A omissdo
transmite a sensacdo de que é um dia qualquer, sem importancia, esquecido no tempo.

Na parte verbal temos duas frases, a primeira: “O PARTIDO DO POLVO” ¢ a que
mais se destaca, escrita em letras vermelhas e em caixa alta. Mais do que um recurso para
chamar atencdo, a cor vermelha é usada com o propdsito de lembrar o Partido dos
Trabalhadores (PT), criticado nesta edicdo e cuja cor simbolo € o vermelho.

A palavra “polvo”, aqui exemplificando qual o tipo de molusco da ilustrag¢do, poderia
ser (a partir da imagem) substituido por “lula”. Fica aqui uma referéncia ao apelido do
presidente.

A segunda frase, “A quebra do sigilo fiscal da filha de Jos¢ Serra ¢ sintoma do avango
tentacular de interesses partidarios e ideologicos sobre o estado brasileiro”, também traz
diferentes significados.

Inicialmente, é uma referéncia ao fato ocorrido na semana anterior a publicacéo,
quando Verdnica Serra teve seu sigilo fiscal quebrado e seus dados da Receita Federal
acessados através de uma declaracéo falsa.

Na capa da revista 0 nome de Verdnica, a principal lesada no caso, ndo é citado, eles
preferem trazé-la como a filha de José Serra, candidato a presidéncia, tentando passar para o
leitor a certeza de que o0 ocorrido teria sido por conta da disputa politica entre os partidos.

O uso da palavra “sintoma”, sugere ainda que a Republica, assim como as pessoas que
a formam, no sentido politico pensando no governo atual, estd doente, em estado de alerta,
necessitando de cuidados (providéncias) urgentes.

O termo “avango tentacular” é usado para reforcar a ideia das influéncias exercidas
pelo partido em questdo (PT), até onde o governo, ou melhor, seus governantes podem
chegar.

O termo “de interesses” afirma que os interesses e ideologias de determinado partido,
no caso o0 que detém o poder atual, estdo predominando sobre os interesses que beneficiam o

Estado (povo brasileiro).

E) Manipulacao
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Mais uma vez a capa traz como assunto a atual situacdo politica, o que ndo poderia
deixar de ser, as vésperas da eleicdo presidencial.

O uso de um molusco como personagem principal da chamada e da ilustracdo leva o
leitor a perceber a referéncia ao presidente e passar a achar, assim como sugere a revista, que
ele seja o principal suspeito no suposto esquema montado pelo partido, inclusive na quebra do
sigilo de Veronica Serra.

As letras e a data propositalmente omitidas levam o leitor a crer que o governo esta
agindo com descaso, que a Republica esta abandonada, o que é refor¢ado pelo uso da palavra
“sintoma”, que leva o leitor a crer que realmente a Republica estd doente, definhando e
necessitando de intervencdo, mudanca, no caso a mudanca do partido que controla o governo.

As vésperas da elei¢do uma “forcinha” na formagéo da opinido e da decisdo do eleitor-leitor.

3.9 - Analise 09 — Edicdo 2182 — ano 43 — n°® 37 — 15/09/2010

A) Descricao

O fundo da capa é vermelho vivo, mesclado com feixes de luz que saem da figura do
centro em direcdo as laterais.

Ao centro, temos cinco tentaculos vermelhos, que pertencem supostamente a um
polvo, indo a direcdes diferentes, dando formato a uma estrela de cinco pontas.

Outros trés tentaculos seguram pacotes duplos de notas de cem reais que tomam a
parte central da pagina. Os pacotes sdo amarrados sempre de forma dupla por elasticos de
dinheiro da cor amarela, totalizando quatorze macos, divididos em sete grupos amontoados no
centro da figura.

Entre o entrelacamento de dois tentaculos ficam a mostra somente duas faces que
estampam as cédulas.

A partir da metade da figura para baixo temos a parte verbal. Primeiro, em caixa alta e
na cor amarela a palavra “EXCLUSIVO”.

Logo abaixo ainda em caixa alta, na cor branca e tomando todo o destaque da parte
verbal, a frase: “O POLVO NO PODER”. Abaixo, segue centralizado em letras comuns e na
cor amarela o texto: “Empresario conta como obteve contratos de 84 milhGes de reais no
governo gracas as intermediacfes do filho de Erenice Guerra, ministra-chefe da Casa Civil,
que foi o brago direito de Dilma Rousseft”.

No canto superior direito, o logotipo da revista Veja e as demais informagdes como
editora, ano, edi¢do, numero e data.

No canto esquerdo superior, ha o logotipo da Editora Abril.
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B) Icone, indices, Simbolo
icone (Primeiridade): Figura do polvo, magos de dinheiro, frase “O POLVO NO PODER”.

indices (Secundidade): A posicdo dos tentaculos (que formam uma estrela); a duplicidade dos

macos de dinheiro (sugerindo a ganancia) e o vermelho da capa (remetendo ao PT).

Simbolo (Terceridade): Veja.

C) Rema,Dicente, Argumento

Rema: Capa da revista Veja.

Dicente: “Exclusivo”, chama atengdo, utilizado para determinar fatos importantes; “O
POLVO NO PODER”, remete aos tentaculos do animal, que assim como o governo que
espalha influéncias, causando dominio; “Empresario conta como obteve contratos de 84
milhdes de reais no governo gracgas a intermediacdo do filho de Erenice Guerra, ministra-
chefe da Casa Civil, que foi o brago direito de Dilma Rousseft”, além de apresentar o fato, a
principal intencdo da frase € prejudicar a imagem da candidata petista.

Argumento: polvo, posicionamento dos tentaculos, macos de dinheiro, cores.

D) Interpretando

A menos de um més para as elei¢des presidenciais que irdo definir o sucessor de Lula,
a capa traz uma manchete politica cheia de significacbes prejudiciais ao Partido dos
Trabalhadores.

Iniciemos pela parte ndo verbal, onde se podem notar sete pontos. Primeiro a cor
vermelha predominante, fazendo referéncia ao PT de Lula e da candidata a presidéncia Dilma
Rousseff.

Mais uma vez, alias, pela segunda semana seguida, traz como principal atracdo a figura
de um molusco, definido pelo texto como um polvo, mas que possui semelhancas com um
lula, parodiando, de forma proposital, com o apelido do atual presidente.

Observando atentamente esta figura, nota-se que ela possui cinco tentaculos esticados,
dispostos de maneira que forma uma estrela vermelha, simbolo do PT.

Segurado por outros trés tentaculos, temos macos de dinheiro. Eles vém amarrados por
um elastico e sdo apresentados de forma dupla (sempre duas unidades em cada elastico),
representando a ganancia dos que se apossaram dele.

A nota apresentada € no valor de R$100,00, o maior valor na moeda brasileira, para

mostrar que eles querem sempre mais e sempre 0 maior.
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Entre dois tentdculos podem-se observar dois rostos vigilantes, atentos, vigiando o
dinheiro (verba) desviado.

Mais abaixo, a letra “L”da palavra “POLVO”, cobre a numeragdo de uma nota,
deixando a mostra apenas 0s zeros, levando a reflexdo de que é impossivel calcular o quanto
foi roubado.

Na parte verbal, temos inicialmente o uso da palavra “EXCLUSIVO”, empregada no
jornalismo geralmente quando quer chamar atencdo para algum escandalo ou fato inusitado
tratado apenas por aquele veiculo. No caso, pode-se tomar a partir do uso desta palavra, 0
tamanho da importéncia que a revista dé ao caso.

Se levarmos em consideragdo que a palavra “POLVO” vem para lembrar a palavra
“lula”, e por sua vez lembrar a figura do presidente, entendemos que a revista aponta o atual
chefe da nacdo como o chefe dos esquemas de corrupcdo apresentados.

Na segunda frase, temos o termo, “gracgas a intermediacdo”, o uso da palavra gragas da
sentido de que foi dado uma ajuda, um “jeitinho”.

A intermediacdo mostrada na matéria acontece através de Israel Guerra, mas eles
preferem retrata-lo como filho de Erenice, o brago direito de Dilma Rousseff, com a intengéo
Obvia de ligar o nome da candidata a um escandalo, as vésperas das elei¢ces, 0 que poderia

proporcionar uma queda na intencéo de votos.

E) Manipulacao

Mais uma capa politica repleta de significados que prejudicam o PT, partido politico do
qual Veja é contraria, e que, na data, mantinha sua candidata a sucessao de Lula na frente das
pesquisas.

O nome PT ndo € citado, mas fica implicito nas cores utilizadas, no posicionamento
dos tentaculos do polvo, no uso da palavra polvo — que poderia ser lula, fazendo uma alusao
ao apelido do presidente, na citacdo dos nomes de Erenice e Dilma.

A imagem causa um sentimento de asco a populacdo no que tange a corrupcao, aqui
apresentada de forma desmedida e descarada, cometida é claro por militantes e poderosos do
PT.

As evidéncias de corrupcdo mostradas na imagem e no texto, as cores, formas e a
citagdo dos nomes de Dilma e Erenice s6 fazem formatar a opinido do leitor, que cré na culpa
total dos militantes do partido e principalmente na candidata, o que prejudica sua imagem

proxima a votacdo (real intencdo da revista).
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3.10 - Andlise 10 — Edicdo 2184 — ano 43 — n°39 — 29/09/2010

A) Descricéo

O fundo da capa aparece mesclado pelas tonalidades branca e cinza, como se fosse
uma folha de papel, onde esta grafada parte do capitulo V da Constituicdo Federal que trata
sobre a comunicac&o e a liberdade de expresséo e de imprensa.

A esquerda, aparece a imagem de uma estrela vermelha, sendo que uma de suas cinco
pontas esta afundada, perfurando o papel, causando um rasgo. O efeito em tom vermelho, que
acompanha o trajeto da estrela d& sensacédo de velocidade.

Por conta do rasgo causado pela estrela, diversas palavras foram supridas.

Abaixo do trecho da Constituicdo, |é-se a frase em destaque: “A LIBERDADE SOB
ATAQUE”.

Logo abaixo dela, o texto: “A revelagdo de evidéncias irrefutaveis de corrup¢do no
Palacio do Planalto renova no presidente Lula e no seu partido o 6dio a imprensa livre”.

No canto superior direito, o logotipo da revista Veja e as demais informagdes como
editora, ano, edi¢do, nimero e data.

No canto esquerdo superior, ha o logotipo da Editor Abril.

B) Icone, indice, Simbolo

[cone (Primeridade): Trecho da Constituigdo, estrela, frase: “A liberdade sob ataque”.

Indices (Secundidade): a escolha do capitulo (que trata da liberdade de expressdo), a estrela

(simbolo do PT), o rasgo (prejuizo, ameaca ao cumprimento da Constituicao).

Simbolo (Terceridade): Veja.

C) Rema,Dicente, Argumento

Rema: Capa da revista Veja

Dicente: “A LIBERDADE SOB ATAQUE”, como se o direito constitucional estivesse
correndo perigo de desaparecer; “A revelagcdo de evidéncias irrefutaveis de corrupgéo no
Palacio do Planalto renova no presidente Lula e no seu partido o 6dio a imprensa livre”, as
denuncias realizadas pela imprensa levaram o governo a tentativa de acabar com a liberdade
de expressao.

Argumento: palavras pela metade, rasgo, movimento da estrela.

D) Interpretando
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A capa desta edicéo traz mais uma vez como assunto central a politica e a critica ao
Partido dos Trabalhadores.

Na parte ndo verbal, temos seis momentos a destacar. O primeiro, a escolha do
capitulo da Constituicdo. O capitulo V trata da liberdade de imprensa e da comunicagdo
social.

A apresentacdo do tema por meio da Constituicdo reforga a ideia de que a liberdade de
imprensa € um direito previsto e que tem que ser cumprido.

Em segundo lugar, temos a ocultagdo de algumas palavras por conta do “rasgo”. Essa
omissdo das palavras da a entender que o partido em questdo ndo respeita e ndo se importa
com a Constituicdo vigente, sendo assim, pouca diferenca faz as palavras ali contidas.

O recurso usado no artigo 220 e no seu primeiro paragrafo (a omissdo de algumas
palavras) ¢ deixado de lado no segundo paragrafo, que é descrito na integra: “E vedada toda e
qualquer censura de natureza politica, ideologica e artistica”. A descricdo na integra do
paragrafo vem para reforcar o direito a liberdade, frisando que a Constituicdo condena todo e
qualguer tipo de censura.

Outro ponto a se destacar ¢ o “rasgo” contido no meio da pagina, aqui no sentido de
ameaca. Eles (PT) estdo rasgando, desobedecendo a Constituicdo, ameagando a liberdade de
imprensa e de expressao.

A Constituicdo ¢ “atacada” e em parte rasgada por uma estrela de cinco pontas na cor
vermelha se referindo ao simbolo do PT, reiterando que o partido e seus representantes sao
uma ameaca a Constituicao.

E por fim o efeito de movimento dado a estrela, visivel através das linhas transversais
avermelhadas, da a dimensdo da faria, da raiva e do 6dio que o partido esta da imprensa.

Na parte verbal também temos pontos a destacar.

Na frase, “A LIBERDADE SOB ATAQUE”, o tema ¢ liberdade de imprensa, mas eles
usam apenas “liberdade”, o que generaliza para todo tipo de liberdade, passando a ideia de
que a liberdade de todo cidadao estd ameacada.

E a palavra “ataque” vem como se estivéssemos vivendo a ameacga de um atentado
militar, como se fosse um atague com armas, uma guerra.

Na segunda frase, o uso do termo “revelacdo de evidéncias irrefutdveis”, afirma que
eles (a publicacdo de Veja) estdo corretos quanto as revelacfes do possivel esquema de
corrupgédo e quanto aos seus culpados.

A palavra “renova”, passa a ideia de que ja houve outra(s) tentativa(s) de reprimir a

liberdade de imprensa.



74

O uso da expressdo, “Lula e no seu partido”, generaliza, dando a impressdo de que
todos os petistas tém 6dio da imprensa e ameacam sua liberdade, o que prejudicaria a
candidata Dilma Rousseff as vésperas da elei¢éo.

Por fim, o uso da palavra “6dio”, traz uma conotagdo ruim, afirma um sentimento

temido, pois uma pessoa tomada pelo 6dio é capaz de fazer qualquer coisa.

E) Manipulacao

Com a proximidade da eleicdo presidencial, o assunto da capa ndo poderia deixar de
ser politico e prejudicial ao PT, partido que Veja ndo simpatiza.

Os recursos utilizados na capa como emprego da Constituicdo, as palavras supridas, o
rasgo, a estrela e a forma violenta e furiosa como ela foi retratada, acarretam uma imagem
negativa ao PT nas proximidades das elei¢des.

Vale ressaltar que o nome do partido ndo é citado, mas aparece implicito na figura da

estrela, e na expressdo “presidente Lula e seu partido

3.11 - Analise 11 — Edigéo 2185 — ano 43 — n°40 — 06/10/2010

A) Descricao

O fundo da capa € inteiramente branco e ndo possui nenhum tipo de imagem, somente
0 vazio, o siléncio discursivo.

No alto da pagina, em letras e tamanho comum, a frase: “As grandes propostas para o
Brasil feitas na campanha presidencial:”.

Abaixo, segue o vazio da pagina branca.

No rodapé direito, uma dobra na pagina revela um fundo preto, grafado em vermelho
de forma simples: “A partir da pagina 88 as questdes essenciais das quais os candidatos
fugiram”.

No canto superior direito, o logotipo da revista Veja e as demais informagdes como
editora, ano, edicdo, nimero e data.

No canto esquerdo superior, ha o logotipo da Editora Abril.

B) icone, indice, Simbolo

icone (Primeridade): O vazio da capa.
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indices (Secundidade): o uso da cor branca em toda a capa (remetendo a falta de boas

propostas dos candidatos), o texto de rodapé (que afirma a covardia dos candidatos, ao
fugirem de temas essenciais).

Simbolo (Terceridade): Veja.

C) Rema,Dicente, Argumento

Rema: Capa da revista Veja

Dicente: “As grandes propostas para o Brasil feitas na campanha presidencial:”, o texto
sugere apresentar as melhores ideias propostas pelos candidatos, mas segue o0 vazio,
afirmando que ndo h& nenhuma grande proposta; “A partir da pagina 88 as questdes essenciais
das quais os candidatos fugiram”, chama o leitor para ler a matéria.

Argumento: cores e frases.

D) Interpretando

Esta capa possui poucos elementos, porém € carregada de significados e pronta para
formatar de forma pesada a opinido do leitor.

Iniciemos pela parte ndo verbal, onde temos apenas o0 uso da cor branca em sua
totalidade, até mesmo o logotipo da revista esta grafado na cor branca.

Estudos comprovam que a exposicdo prolongada a um objeto ou comodo
completamente branco é prejudicial a satde, levando o individuo a apresentar caracteristicas
esquizdides. A Organizacdo Mundial da Sadde, inclusive, orienta que as paredes dos
ambulatorios e quartos de internos ndo devem ser totalmente brancas.

Em primeiro lugar, lembramos que o branco é denominado cor, mas ndo deveria ser,
pois é acromatico. Possui inUmeros significados, entre eles, o de vazio interior, caréncia
afetiva e soliddo.

Na capa, esses sentimentos se traduzem como propostas vazias, sem conteddo, sem
relevancia para a populacdo, que ficou carente de propostas e de futuros beneficios.

No rodapé, temos um espaco triangular na cor preta, com um texto em vermelho, as
cores contrastam com o branco da pagina e chamam atencdo do leitor.

Na parte verbal, temos dois textos, o primeiro: “As grandes propostas para o Brasil
feitas na campanha presidencial:”, abaixo do texto, segue o vazio da pagina em branco. Neste
ponto, 0 vazio da pagina remete ao sentido de incompeténcia dos candidatos a presidéncia da

Republica. Ao descaso para com seus eleitores.
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O segundo texto: “A partir da pagina 88 as questdes essenciais das quais os candidatos
fugiram”, o uso da palavra “fugiram”, juntamente com o vazio causado pelo branco da pagina,
da outro sentido ao que o leitor v&, o sentido de covardia. Como se todos os candidatos

tivessem sido covardes, “fugindo” do que realmente deveriam discutir, debater e propor.

E) Manipulacao

Exatamente no dia em que o Brasil escolhia o seu futuro e o sucessor de Lula, a revista
investiu no assunto politica, dessa vez de uma forma um pouco diferente, mas ndo menos
manipuladora.

Ao invés de prejudicar o PT de Dilma Rousseff e privilegiar o PSDB de Serra, a
edicdo resolve atacar logo todos os candidatos, declarar a incompeténcia total de todos eles e
declarar ao leitor — eleitor : “seja qual for o resultado das urnas, viveremos o vazio das
propostas cumpridas”.

Em dia decisivo para o leitor- eleitor, dia em que a esperanca deveria imperar, a revista
traz um banho de agua fria, subestima a competéncia dos candidatos e procura influenciar na
decisdo de voto do seu leitor, que vai as urnas muito mais descrentes.

Vale ressaltar a arrogancia da edicdo quando, no rodapé da péagina, afirma que vai
apresentar as questfes essenciais deixadas de lado pelos candidatos “covardes”. Como se

apenas a revista soubesse e so ela tivesse a coragem de expor as questdes essenciais do pais.

3.12 - Analise 12 — Edig&o 2186 — ano 43 — n°41 — 13/10/2010

A) Descricao

A capa da revista é dividida igualmente em duas partes no sentido horizontal.

A parte superior possui o fundo vermelho, no canto esquerdo, uma fotografia em preto
quadriculado da candidata do PT a presidéncia da Republica, Dilma Rousseff.

Ao lado da foto, em cor branca, o texto: “““Acho que tem de haver a descriminalizacao
do aborto. Acho um absurdo que ndo haja”, Dilma Rousseff, em 4 de outubro de 2007”.

Ainda na parte superior, no canto direito, ha o logotipo da revista Veja, grafado na cor
branca e as demais informacGes como editora, ano, edicdo, nimero e data.

No canto esquerdo superior, ha o logotipo da Editora Abril.

Na parte inferior da revista, o fundo é branco, do lado direito, de ponta cabeca (para
guem pega o exemplar da forma correta), pode-se observar a mesma fotografia em preto

quadriculado da candidata Dilma. Ao lado da foto, também de ponta cabeca, lé-se a frase,
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grafada em preto: “ “Eu pessoalmente, sou contra. Nao acredito que haja uma mulher que ndo
considere o aborto uma violéncia”, Dilma Rousseff, em 29 de setembro de 2010”.

Na parte inferior a esquerda, de ponta cabeca estd o logotipo da revista Veja,
contornado de branco e preenchido na cor vermelha, ao lado, as demais informag6es como
editora, ano, edi¢do, nimero e data.

No canto direito inferior, hd o logotipo da Editora Abril, também de cabeca para
baixo.

Vale ressaltar que a partir do momento que o leitor virar 0 exemplar de cabeca para

baixo, as posi¢des (inferior- superior) se invertem.

B) icone, indice, Simbolo
icone (Primeridade): Foto, cores.

indices (Secundidade): A divis&o da revista (revelando a dupla personalidade da candidata); a

cor branca (mostrando o lado puro) e a cor vermelha (mostrando o lado perverso, além de
representar o partido da candidata); as frases controversas (mostrando a facilidade da
candidata em mudar de opinido, conforme lhe convem)

Simbolo (Terceridade): Veja.

C) Rema,Dicente, Argumento

Rema: Capa da revista Veja

Dicente: “Acho que tem de haver a descriminaliza¢do do aborto. Acho um absurdo que nio
haja”, frase da propria candidata, em um discurso a favor da legalizacdo do aborto, para
muitos eleitores, um ponto negativo; “Eu, pessoalmente, sou contra. Nao acredito que haja
uma mulher que nao considere o aborto uma violéncia”, outra frase da candidata, dessa vez,
se referindo a pratica do aborto como um absurdo, tentando limpar sua reputacdo com o0s
eleitores mais conservadores.

Argumento: cores, frases.

D) Interpretando

Nesta capa, podemos notar o emprego de um recurso conhecido como técnica do
espelho. A pagina é dividida ao meio e refletida, com as mesmas caracteristicas nos dois
lados. A mesma imagem, o mesmo logotipo, as mesmas informagBes sobre ano, nimero,

edicdo, editora, data e o logotipo da editora estdo presentes dos dois lados, mudando apenas as
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cores e as frases centrais, que foram ditas pela mesma personalidade, a entdo candidata do PT
a presidéncia, Dilma Rousseff.

O recurso do espelho mostra sempre uma face positiva e uma face negativa,

evidenciando aquilo que parece ser (face positiva) e aquilo que se é (face negativa).
No caso da publicagdo, a face negativa vem em primeiro lugar: assim que pega a revista na
mao, o leitor se depara com a frase favoravel ao aborto, causando um maior impacto logo ao
primeiro olhar. E preciso se dar o trabalho de virar a revista do outro lado para conhecer a
face positiva do ponto de vista da revista.

Além do contetdo das frases, as faces negativa e positiva sdo marcadas pelo uso das
cores. Na face negativa temos a cor vermelha, que além de representar a cor do partido
politico da candidata, no assunto em questdo, o aborto, traz a lembranga sensagées como
sangue, violéncia, morte, ao defender o aborto, associando a imagem da candidata a de uma
assassina.

Na face positiva, temos o uso da cor branca, simbolizando a paz, a pureza de
sentimentos e inten¢des da candidata.

Ainda no ambito ndo verbal, nos atentemos para a fotografia da candidata, impressa
nos dois lados da pagina. A fotografia é exatamente a mesma, para as duas faces, o que
remete ao pensamento de que Dilma estaria com a mesma expressao ao disparar as duas
frases, o que leva o leitor a entendé-la como uma pessoa dissimulada.

Além de a foto ser idéntica, ela aparece quadriculada, ndo revelando todos os tracos da
candidata, o que denota certo ar de mistério e leva o leitor a seguinte reflexdo: afinal, quem é
Dilma Rousseff?

Na parte verbal, temos uma frase em cada face apresentada pela revista. As duas frases
apesar de ditas pela mesma pessoa e de tratarem do mesmo assunto, revela duas opinides
diferentes. Contando que foram ditas em datas e circunstancias diferentes, o leitor conclui que
a candidata muda de opinido conforme a ocasido, conforme melhor lhe convém no momento.

Na face negativa, temos a frase: “Acho que tem de haver a descriminalizacdo do
aborto. Acho um absurdo que ndo haja”, dita em outubro de 2007, quando tentava defender a
posicao do partido diante do tema. Trés anos antes de concorrer as elei¢cbes, Dilma se mostra a
favor de uma realidade compartilhada por apenas 11% dos brasileiros.

Na face positiva, temos a frase: “Eu, pessoalmente, sou contra. Nao acredito que haja
uma mulher que ndo considere o aborto uma violéncia”, dita em setembro de 2010, quando a
candidata perdeu muitos votos para o concorrente José Serra, fato que levou a eleicdo para

segundo turno, sendo que antes a vitoria de Dilma no primeiro era praticamente certa. A
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maioria dos votos perdidos foi de religiosos, que trocaram seu voto ao saber que ela havia se

declarado favoravel ao aborto. O jeito foi mudar de discurso.

E) Manipulacao

Uma semana apos o resultado do primeiro turno das eleicdes, que levaram o candidato
Serra (PSDB) ao segundo turno, a revista, visivelmente favordvel ao tucano, novamente
apresenta uma capa que prejudica a candidata concorrente Dilma (PT).

A técnica do espelho empregada na edicdo, o uso das cores, a disparidade de ideias
sobre 0 mesmo assunto, leva o leitor- eleitor a acreditar na dupla personalidade da candidata,
ficando sem saber em qual Dilma deve acreditar.

O lado negativo em destaque também ¢é estratégia para prejudicar a candidata, assim como a
sua imagem quadriculada, que leva o leitor a refletir mais uma vez: Quem é Dilma Rousseff?

Com tantas evidéncias contidas na capa, a intencdo e o resultado s poderiam ser
prejudiciais a candidata petista, 0 que, em se tratando de uma revista de informacGes, com a

maior circulagdo nacional, ndo é nada ético.

3.13 - Analise 13 — Edigédo 2187— ano 43 — n°42 — 20/10/2010

A) Descricao

O fundo da pagina ¢é azul nas bordas e branco no centro.

Tomando quase toda a totalidade da péagina, temos a fotografia do senador Aécio
Neves. A expressao, roupas e atitude da fotografia fazem uma intertextualidade com a figura
do super-heréi — Super-Homem.

Aécio aparece sorrindo, com uma expressdo feliz e confiante. Os ombros parecem
mais largos do que os de um homem comum e ele segura com ambas as maos o paletd e a
camisa abertos. A gravata também aparece desalinhada, com uma ponta para cada lado.

Por baixo do paletd, ao invés de exibir o uniforme azul do Super-Homem, Aécio exibe
uma camiseta da cor amarelo ouro, e, ao invés do simbolo “S”, ele exibe a tecla
“CONFIRMA”, na cor verde, idéntica as das urnas eletrdnicas.

Abaixo de sua figura, a frase em destaque: “O PODER DE AECIO”.

No lado esquerdo, podemos ler o texto: “Politico das viradas eleitorais impossiveis, o
neto de Tancredo Neves pode ser um fator decisivo na campanha presidencial”

Ao lado direito, em letras pequenas, a informagdo: “Aécio Neves, ex-governador de

Minas Gerais e senador eleito”.
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No canto superior direito, o logotipo da revista Veja e as demais informagdes como
editora, ano, edi¢do, nimero e data.
No canto esquerdo superior, hé o logotipo da Editora Abril.

B) Icone, indice, Simbolo
icone (Primeridade): A fotografia de Aécio Neves, a frase: “O poder de Aécio”.

indices (Secundidade): a figura do politico (pertencente ao partido do PSDB); o uso das cores

(as mesmas da bandeira nacional); a tecla confirma (como se ele fosse o herdi das eleicdes
2011); a expressdo e a postura (demonstrando a confianca e o poder de Aécio).
Simbolo (Terceridade): Veja.

C) Rema,Dicente, Argumento

Rema: Capa da revista Veja

Dicente: “Aécio Neves, ex-governador de Minas Gerais e senador eleito”, informagao sobre
quem ¢ a pessoa que estampa a capa da edicao; “Politico das viradas eleitorais impossiveis, o
neto de Tancredo Neves pode ser um fator decisivo na campanha presidencial”, coloca toda
confianca da virada do PSDB sobre o PT no segundo turno das elei¢bes na figura do politico,
que tem tradicio familiar na profissio e “O PODER DE AECIO”, afirmando o poder de
persuasdo do politico e sua possivel colaboracao para a vitoria do PSDB.

Argumento: Foto, postura, cores e frases.

D) Interpretando

Apos a noticia do segundo turno e a possibilidade de mais uma chance para o PSDB, a
revista traz em sua capa a esperanca do partido, travestido de Super-Heroi.

Na parte ndo verbal, temos diversos elementos, inclusive na expressdo e postura de
Aécio Neves, que denunciam a intencdo da publicacdo de endeusar o tucano.

O olhar do politico é algo hipnotizador que fixa o leitor na pagina causando um
magnetismo e, de imediato, uma simpatia com este leitor — eleitor.

Seu sorriso largo faz crescer ainda mais essa simpatia e denuncia a felicidade da nova
chance conquistada com o segundo turno. Além da felicidade, esbanja confianca, na possivel
vitéria do candidato do partido (PSDB), José Serra, sentimento que também é captado pelo

leitor.



81

O penteado do cabelo, para trds e com um topete na frente, ddo a fotografia um ar de
modernidade, 0 que passa para o leitor-eleitor que Aécio é um politico moderno, com ideias
novas, que, apostando na indicacéo dele, a politica pode ser renovada.

A0 mesmo tempo em que traz o penteado moderno, a fotografia deixa em evidéncia as
rugas em volta dos olhos do candidato, querendo demonstrar toda sua experiéncia, sua
sabedoria, fazendo com que o leitor deposite sua confianga naquela figura.

Outro ponto a destacar sdo as maos do candidato que abrem a camisa, elas sdo grandes
e deixa as veias & mostra, conotando forca, deixando transparecer ao leitor a idéia de que ele
tem pulso firme, é decidido.

O contexto geral da imagem através do sorriso, da postura das maos, faz
intertextualidade com o super-herdi da Marvel, Super-Homem, passando intencionalmente a
idéia de que Aécio é o “her6i da eleicdo”, o que se completa pela tecla
“CONFIRMA”, estampada no peito do politico, afirmando ao leitor que pode confiar neste
personagem.

O azul e branco do fundo da pagina, o amarelo da camisa e o verde da tecla, formam
as cores da bandeira nacional, trazendo Aécio como um herdi brasileiro, que vai salvar a
democracia, através de seu partido e seu candidato, claro.

Na parte verbal, temos trés textos, o primeiro em maior destaque: “O PODER DE
AECIO”, a palavra “poder” reforca a intertextualidade com o super-her6i da Marvel,
passando ao leitor a imagem de que o politico possui ‘superpoderes’. Toda a confianca que o
PSDB e a revista reforcam em Aécio Neves se deve a sua grande capacidade de transferir
votos e as suas recentes conquistas: se eleger senador e fazer com que seu candidato (um
desconhecido) ficasse com seu antigo cargo, o governo de Minas Gerais, em primeiro turno e
com mais de 60% dos votos validos.

A outra frase em destaque: “Politico das viradas eleitorais impossiveis, o neto de
Tancredo Neves pode ser um fator decisivo na campanha presidencial”. O termo “politica das
viradas eleitorais”, se deve ao seu “poder” de angariar votos mesmo em situagdes dificeis. A
palavra “impossiveis”, reforca a situagdo atual do candidato Serra, que desde a primeira
pesquisa eleitoral aparece atras da candidata do PT.

“O neto de Tancredo Neves”, refor¢a ao leitor a tradicdo politica de Aécio. Seu pai,
Aécio Cunha, cumpriu oito mandatos de deputado. Aécio ingressou na carreira pelas maos do

avd Tancredo Neves, de quem foi secretario aos 22 anos.
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O termo “fator decisivo” se deve ao fato de Aécio ter grande influéncia em Minas
Gerais, 0 segundo maior colégio eleitoral do pais e que concentra a parcela mais expressiva
dos 10 milhdes de eleitores indecisos, cujos votos na altura do campeonato, seria crucial.

O terceiro texto, em menor destaque: “Aécio Neves, ex-governador de Minas Geralis e
senador eleito”, se utiliza da fungdo referencial para informar, identificar a figura politica ao

leitor mais desinformado.

E) Manipulacao

Com a esperanca do segundo turno, a revista traz de forma muito explicita para o seu
leitor, um plano de salvacdo, confiar na figura de Aécio Neves, respeitavel politico tucano de
Minas Gerais.

O nome forte e a lideranca de Aécio, travestido de super-heroi, s6 faz firmar na cabeca
do leitor que o partido PSDB é a melhor escolha, ndo s6 por José Serra, mas tambem pelo
politico mineiro.

Como o maior numero de indecisos estd em Minas, estado que idolatra Aécio, e no
segundo turno o que mais importa sdo o0s votos dos indecisos, nada melhor do que endeusar

um politico do mesmo partido de Serra para angariar a confianga do leitor — eleitor.

3.14 - Analise 14 — Edicéo 2189— ano 43 — n°44 — 03/11/2010

A) Descricao

O fundo da pagina € azul claro na parte superior e branco no restante, sendo esta a cor
predominante em quase toda sua totalidade.

No centro da pagina, a caricatura do presidente Luis Inacio Lula da Silva em tamanhos
desproporcionais.

As bochechas, queixo, nariz, orelhas e barriga aparecem em tamanho maior do que as
outras partes do corpo.

O presidente estd com um boné branco de abas vermelhas na cabeca, bermuda azul
com flores verdes contornada de vermelho, num estilo havaiano, nos pés esta com chinelo de
dedos na cor verde e azul, combinando com a bermuda. Na mao direita, ele segura um coco
verde com um canudo.

O presidente aparece sem camisa e com a faixa presidencial tatuada em seu peito.

Do lado direito, na parte inferior, é possivel ver a sombra do presidente no chao.
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Abaixo da figura, a frase em caixa alta e na cor preta, “ELE SAIRA DA
PRESIDENCIA, MAS A PRESIDENCIA SAIRA DELE?”

No canto superior direito, o logotipo da revista Veja, na cor azul e as demais
informagdes como editora, ano, edi¢do, nimero e data.

No canto esquerdo superior, ha o logotipo da Editora Abril.

B) Icone, indice, Simbolo
icone (Primeridade): Caricatura do presidente, frase.

indices (Secundidade): Tamanhos desproporcionais (levando a uma situagdo comica); trajes

(indicando que o presidente esta saindo de férias); faixa tatuada (como se Lula fosse
eternamente presidente do Brasil).
Simbolo (Terceridade): Veja.

C) Rema,Dicente, Argumento

Rema: Capa da revista Veja

Dicente: “ELE SAIRA DA PRESIDENCIA, MAS A PRESIDENCIA SAIRA DELE?”,
levando a reflexdo de que Lula passou a presidéncia para sua sucessora, mas que nao vai
deixar de “comandar” o pais.

Argumento: Faixa presidencial, frase.

D) Interpretando

Depois de comandar o pais por oito anos consecutivos, Luis Inacio Lula da Silva
consegue eleger sua sucessora e se prepara para sair de cena, para o Brasil, um marco, o fim
do “lulismo”, a revista aproveita esse gancho para compor de forma irdnica e manipuladora a
sua capa.

Na parte ndo verbal, temos a caricatura do presidente. Ela aparece com membros e
partes do corpo em tamanhos desproporcionais, levando a uma situacdo irénica, contrapondo
a postura ideal, de respeitabilidade que um presidente deveria apresentar.

O traje da caricatura (boné, short e chinelo de dedo) passa claramente a ideia de que o
presidente esta saindo de férias. A agua de coco que ele segura com a mao direita lembra a
expressdo popular, “sombra e dgua fresca”.

Os dois elementos acima passam a ideia de que o presidente vai descansar apos

cumprir seus oito anos de mandato.
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A expressdo no rosto de Lula é de felicidade, um sorriso contido, mas aparente. Aqui
esse sorriso apresenta dois significados, o primeiro, a satisfacdo de ter cumprido dois
mandatos seguidos e sair com um dos maiores indices de aprovacao da histéria. E o segundo,
a ironia, de quem vai tirar umas breves férias e logo vai estar de volta ao seu posto.

O proprio sentido da palavra “FERIAS” deixa bem claro que se trata de um
desligamento temporéario daquilo a que se esta habituado, sejam férias no trabalho, férias
escolares, depois do “recesso”, tudo volta ao seu normal e a rotina é retomada.

A sombra a direita da caricatura parece inocente, mas traz a reflexdo: Lula continuara
no comando, como uma sombra de Dilma?

E, por dltimo, a faixa presidencial, que ndo vem colocada em seu peito, mas sim
tatuada, simbolizando que estara ali de forma perpétua.

Na parte verbal temos apenas uma frase, suficiente para levar o leitor a reflexdo
pretendida pela revista.

A edi¢do ndo cita o nome de Lula, diz apenas “ELE”, o que ndo faz diferenga, diante
da caricatura — que evidencia de quem se esta falando.

“Saird da presidéncia”, como foi citado anteriormente, apés cumprir dois mandatos
consecutivos, em 2011, Dilma Rousseff, candidata de Lula, é quem assume seu lugar no
Palacio do Planalto. Lula tera que passar sua faixa adiante.

“Mas a presidéncia saira dele?”, o trecho, leva mais uma vez a reflexdo, a davida, de

que Lula conseguird se manter longe do exercicio presidencial.

E) Manipulacao

Por oito anos, Veja expds Lula em suas capas, em sua grande maioria, em situacdo de
escandalo, corrupcdo ou mesmo sem explicitar, de forma pejorativa.

Terminando seu segundo mandato e dando lugar a sua sucessora, ndo seriadiferente. A
capa traz um Lula cémico, como se ndo fosse possivel ou necessario leva-lo a sério.

Dois fatores sdo determinantes na manipulacdo da capa, levando a reflexdo que a
revista deseja.

Como passar a faixa presidencial adiante se ela aparece tatuada? Se ninguém vai
conseguir tira-la de 1a?

A imagem agregada a frase no inferior da pagina leva o leitor a pensar sobre uma
possivel volta de Lula, que vai dar um tempo, tirar umas férias, mas que ndo vai abandonar
seu cargo definitivamente, que vai estar eternamente, representado pela tatuagem, ligado a

ele.
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Além do pensamento da volta, a imagem e frase também levam a pensar que Lula sera

uma sombra de Dilma Rousseff, opinando e interferindo em suas decisdes.

3.15 - Analise 15 — Edicdo 2190— ano 43 — n°45 —10/11/2010

A) Descrigéo

A cor azul é predominante na capa desta edicao.

No fundo, temos vérias cenas de violéncia e operacdo policial. No canto superior a
esquerda, temos a imagem de um helicoptero da Policia Militar. Um pouco mais abaixo, a
fotografia de um énibus pegando fogo. Do lado esquerdo, temos o cenério, parecido com o de
uma favela e pelo menos cinco homens carregando armamento pesado, 0s quais vestem
roupas simples e também aparecem sem camisa.

Em primeiro plano, tomando grande espaco na pagina, a fotografia do ator Wagner
Moura, vestido com uniforme do BOPE (Batalhdo de Operag6es Especiais do Rio de Janeiro)
e segurando com a mdo esquerda, que também traz um relégio no pulso, um radio
comunicador.

O texto em maior destaque, grafado em caixa alta, na cor amarela, no centro-esquerdo
da pagina diz: “O PRIMEIRO SUPER-HEROI BRASILEIRO”.

Acima deste texto, outro grafado em preto: “ELE E INCORRUPTIVEL,
IMPLACAVEL COM BANDIDOS E ESPANCA POLITICOS DEGENERADOS”.

No canto inferior esquerdo, sem muito destaque, o texto: “Wagner Moura, como
tenente-coronel Nascimento, no filme Tropa de Elite 2”.

Na parte inferior da pagina uma tarja preta, com o texto escrito em azul: “QUE
RECADO ESTAO MANDANDO OS MILHOES DE BRASILEIROS QUE VIRAM E
APLAUDIRAM O FILME?”

No canto superior direito, o logotipo da revista Veja e as demais informagdes como
editora, ano, edicdo, nimero e data.

No canto esquerdo superior, ha o logotipo da Editora Abril.

B) icone, indice, Simbolo
icone (Primeridade): Fotografia do ator Wagner Moura, como Coronel Nascimento; frase em
destaque, “O PRIMEIRO SUPER-HEROI BRASILEIRO”.

Indices (Secundidade): Plano de fundo (exibe a guerra contra o trafico no Rio de Janeiro); o

traje do ator (BOPE — maior arma da policia do Rio contra os traficantes); frase “ELE E
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INCORRUPTIVEL, IMPLACAVEL COM BANDIDOS E ESPANCA POLITICOS
DEGENERADOS”, (que explica o sucesso do personagem e por que ele é considerado um
herdi pelos brasileiros).

Simbolo (Terceridade): Veja.

C) Rema,Dicente, Argumento

Rema: Capa da revista Veja

Dicente: “O PRIMEIRO SUPER-HEROI BRASILEIRO”, afirma que o posicionamento ideal
que um policial deveria ter, é suficiente para transformé-lo em heréi no Brasil; “ELE E
INCORRUPTIVEL, IMPLACAVEL COM BANDIDOS E ESPANCA POLITICOS
DEGENERADOS”, mostra o tipo de comportamento ideal e 0 motivo de ser um personagem
aclamado entre os brasileiros; “Wagner Moura, como tenente-coronel Nascimento, no filme
Tropa de Elite 27, texto referencial, informando o nome do ator e o personagem que esta
representando, assim como o nome do filme que atua o personagem; “QUE RECADO
ESTAO MANDANDO OS MILHOES DE BRASILEIROS QUE VIRAM E APLAUDIRAM
O FILME?”, promete revelar o que estao pensando os expectadores e garante que todos eles
gostaram do filme.

Argumento: Frases, plano de fundo e imagem do tenente-coronel Nascimento.

D) Interpretando

O filme “Tropa de Elite 2 — O inimigo agora ¢ outro”, do diretor José Padilha, ¢é a
sequéncia de seu primeiro longa, que traz a historia de um policial do BOPE (Batalhdo de
OperacOes Especiais do Rio de Janeiro), Capitdo Nascimento, interpretado por Wagner
Moura, que luta contra o trafico nas favelas do Rio.

O segundo filme traz 0 mesmo personagem, agora como Tenente Coronel e lutando
contra outros inimigos, os politicos corruptos e as milicias que agem nas favelas cariocas.

O filme brasileiro de maior bilheteria, que levou mais de 10 milhGes de brasileiros
para as salas de cinemas, é a inspiracdo para a capa desta edicéo.

Na parte ndo verbal, temos o plano de fundo e o primeiro plano.

No plano de fundo, temos um helicdptero da Policia Militar, representando as acGes
policiais realizadas nas favelas cariocas, que quase sempre necessitam de reforcos aéreos,

devido ao armamento e ao preparo dos bandidos.



87

Temos um Onibus incendiado, representando a acdo desses bandidos e traficantes, que
tomam esse tipo de atitude para reivindicar algo, mostrar seu poder ou ainda apenas para
apavorar a populagao.

E, por fim, o cenario de uma favela (haja vista a composicdo dos barracos
amontoados), com diversos homens carregando armas pesadas e correndo, como se
estivessem fugindo (como néo estdo fardados, alias aparecem em trajes simples e alguns sem
camisa, subtende-se que sejam bandidos).

Todas essas evidéncias compdem a guerra contra o trafico no Rio de Janeiro, onde o
maior expoente nessa luta sdo os policiais do BOPE.

No primeiro plano, temos a fotografia do ator Wagner Moura vestido de Tenente
Coronel do Bope.

Seu cabelo grisalho remete a experiéncia, a expressdo em seu rosto, o ar sério, atento,
concentrado, levam o leitor a imagina-lo como um policial centrado, que resiste a pressao
com preciséo.

A farda do BOPE lembra em que corporacgdo atua o seu personagem, os policiais mais
reverenciados do Rio de Janeiro, depois da superexposi¢édo dos filmes de Padilha.

A imagem de seu personagem se sobrepbe em primeiro plano a todos os
acontecimentos do segundo plano e isso vai além do fato de ele ser o personagem principal,
mas tenta retratar a figura que os brasileiros, segundo Veja, estdo aclamando como heroi.

Na parte verbal, temos textos que s6 confirmam o que ja se pode notar nas imagens.

O texto, “ELE E INCORRUPTIVEL, IMPLACAVEL IMPLACAVEL COM
BANDIDOS E ESPANCA POLITICOS DEGENERADOS”, mostra a perfei¢do policial com
a qual todos os brasileiros sonham. A protecdo, honestidade, competéncia que todos esperam.

“O PRIMEIRO SUPER-HEROI BRASILEIRO™: herdis na verdade é o que para a
populacdo deveria representar a policia, sempre em vigilancia e pronto para defender os
cidaddos. Veja apresenta o primeiro super-herdi e ele € ficticio, uma critica a policia em geral.

O uso da palavra “Primeiro” ¢ um exagero da edi¢do, o Brasil teve muitos outros
herdis em todos os campos, como Geraldo Vandré, Chico Mendes, Zumbi dos Palmares, Frei
Caneca, entre outros.

Por fim, no texto “QUE RECADO ESTAO MANDANDO OS MILHOES DE
BRASILEIROS QUE VIRAM E APLAUDIRAM O FILME?”, a edi¢do faz uma critica
positiva e instiga a curiosidade dos leitores que ainda ndo assistiram ao longa, a comparecer a

uma sala de cinema.



88

E) Manipulacao

A capa traz uma publicidade positiva sobre o filme, levando o leitor que ainda nédo
assistiu ao filme a querer assistir a ele e aproveita para fazer uma critica feroz ao sistema
politico e policial.

O que se considera senso comum, ou seja, policiais incorruptiveis, combativos tanto
com bandidos quanto com politicos desonestos, passa a ser considerado um ato de heroismo.

Chamar o personagem de Wagner Moura de her6i é uma forma de criticar os policiais
que ndo seguem o seu exemplo.

Chama-lo de primeiro super-herdi brasileiro, entdo, mostra o fracasso total da policia,
que teve como seu primeiro herdi brasileiro um personagem ficticio.

O fato de considera-lo super-herdi brasileiro também destaca a magnitude que atingiu
0 longa metragem, comparado a filmes americanos, que sempre destacam atores e
personagens marcantes, como herais.

A capa aproveita para alfinetar os politicos sobre as realidades do Rio de Janeiro que
precisam ser combatidas — os morros tomados pelo trafico de drogas e os politicos

degenerados que, ao invés de combater esse mal, lucram com ele.

3.16 - Analise 16 — Edi¢do 2195— ano 43 — n°50 — 15/12/2010

A) Descricao

O fundo da capa € da cor preta.

Tomando quase todo o seu espaco, temos a foto do australiano Julian Assange, ex-
hacker e dono do site WikiLeaks.

Seu rosto € inexpressivo, dificil prever o que esta pensando ou sentindo.

Ele vem vestido com uma camisa branca com listras no mesmo tom e de manga
comprida, por cima da camisa, ele veste um colete preto.

No colete, estdo pendurados em fila nove pen-drives brancos. Logo abaixo dos pen-
drives, temos quatro iPad, ligados entre si pelos fios.

Na méo direita, a figura de Assange segura um mouse, em uma pPosicdo como se
estivesse prestes a aperta-lo de modo a desencadear uma explosdo. O fio do mouse esté ligado
aos iPads.

Abaixo do brago direito que aparece levantado, 1&-se o texto em destaque, grafado em
caixa alta, na cor branca: “HOMEM-BOMBA”.
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Logo abaixo, o texto em tom cinza diz: “Numa prévia das guerras digitais no século
XXI, os hacktivistas reagem a prisdo de Assange, lancando uma onda planetaria de ataques”.

Do lado esquerdo da fotografia, lemos o texto grafado em branco: “Julian Assange, do
WikiLeaks, o homem dos 250 000 segredos de estado”.

No canto superior direito, o logotipo da revista Veja e as demais informagdes como
editora, ano, edi¢do, nimero e data.

No canto esquerdo superior, hé o logotipo da Editora Abril.

B) Icone, indice, Simbolo
icone (Primeridade): A figura de Assange, o texto “O HOMEM- BOMBA”.

indices (Secundidade): O colete com pen-drives e iPads (como se fosse um colete repleto de

bombas prestes a serem explodidas); a forma como segura 0 mouse (como se um clique fosse
acionar as bombas); o uso de aparelhos digitais no lugar de bombas de verdade (dando a
entender o inicio de uma guerra digital); frase “HOMEM- BOMBA” (representando que este
homem é uma ameaca).

Simbolo (Terceridade): Veja.

C) Rema,Dicente, Argumento

Rema: Capa da revista Veja

Dicente: A expressio “HOMEM- BOMBA” mostra o quanto esse homem pode ser perigoso,
comparando-o a homens-bomba, suicidas, que se matam, mas que levam consigo muitas
pessoas; “Numa prévia das guerras digitais no século XXI, os hacktivistas reagem a prisdao de
Assange, lancando uma onda planetaria de ataques”, alerta sobre um possivel novo tipo de
guerra, apresenta 0s novos soldados como hackers ativistas e garante que eles estdo prontos
para o ataque em propor¢des planetarias; “Julian Assange, do WikiLeaks, o homem dos 250
000 segredos de estado”, apresenta a figura ao publico, pois até entdo ele era um
desconhecido, diz quem ele é e por que esta preso.

Argumento: Frases, imagem de Assange, os aparelhos digitais comparados a bombas.

D) Interpretando
O australiano de 39 anos Julian Assange é um ex-hacker que criou um site chamado
WikiLeaks. Fundado ha quatro anos, o site ja divulgou segredos de empresas paraiso fiscal.

Na semana da publicacdo porém, o site divulgou 250 000 telegramas diplomaticos que
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causaram constrangimento ao expor em publico um retrato dos homens e mulheres que
ocupam os cargos mais poderosos do planeta.

Foi assim que Assange passou de desconhecido para celebridade instantanea. E as
opinibes a respeito sdo divergentes: para alguns, ele é o martir da liberdade na internet,
revelando segredos sujos de governos e corporacdes, para outros, € um oportunista, que viola
segredos atraves de métodos improprios para sabotar as relagdes pacificas entre os paises.

O fato € que, através da divulgacdo dos telegramas, criou-se 0 que se estd chamando
de a primeira guerra cibernética e Assange foi preso.

Diante de tantas revelagfes e polémicas, 0 assunto ndo poderia deixar de estar na capa de
Veja.

Comecemos a interpretacao pela parte ndo verbal. O primeiro aspecto que constatamos
é o fundo preto, cor que passa um sentido de algo sombrio, de morte, destruicdo, tremor.

A expressdo de Assange € impassivel, ndo deixando transparecer seus sentimentos e
nem qual é sua real intengéo, sobre todas as informacdes que ele detém.

O uso do colete vem para se assemelhar com o mesmo tipo de traje utilizado por
homens-bomba, que colocam em volta de si coletes repletos de explosivos, capazes de causar
grandes estragos, inclusive de ceifar muitas vidas.

Pendurados no colete estdo as imagens de pen-drives, iPads e um mouse, interligados,
dando a clara sensacdo de que as armas convencionais foram trocadas por armas digitais, uma
guerra onde as armas sdo as informacdes confidenciais de diversos estados, revelados a
milhdes de pessoas do mundo inteiro através de um clique.

Vale ressaltar que o iPad mostra o simbolo da pagina do WikLeaks (onde foram
divulgadas as mensagens) e que eles estdo ligados ao fio do mouse, prestes a ser apertado na
médo de Assange, como se estivessem a espera de um novo clique, para revelar muito mais
informacGes.

Na parte verbal, temos trés textos diferentes. O primeiro é um texto em parte
referencial, pois apresenta ao leitor quem é aquela figura e a que empresa pertence.

O texto trata Assange como “do WikiLeaks”, como que dizendo ‘aquele que causou o
maior transtorno diplomatico entre os paises’. O texto fala ainda que Assange seja o “homem
dos 250 000 segredos de estado”, lembrando sobre os telegramas revelados na rede mundial
de computadores.

O segundo texto, “O HOMEM- BOMBA”, comparando Assange a perigosos

assassinos, como se ele fosse um homem que representasse grande perigo a humanidade.
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A expressdo traz ainda o sentido de que ele esta prestes a “explodir”, revelar mais
informagdes secretas e “bombadsticas”.

No terceiro texto, temos a expressao, “‘guerras digitais no século XXI”, o século XXI ¢
considerado a era digital e, segundo a revista, vai ser também o palco para a primeira guerra
digital.

Traz também o neologismo ‘“hacktivistas”, referindo-se aos aproximados 15000
hackers que reagiram a prisdo de Assange, derrubando juntos através de uma mensagem curta
postada no Twitter, “Firenow!”. Dado o comando, eles jorravam uma quantidade enorme de
informacdes até engarrafar e derrubar o site da internet, por algumas horas. A operagdo
denominada OperationPayback (Operacdo Revanche), atacou os sites da MasterCard, Visa e
PostFinance.

A expressao “onda planetaria”, se deve ao fato de que através da internet ¢ possivel
disponibilizar informacdes em tempo real a qualquer pessoa em qualquer canto do mundo.
Milhares delas podem acessar a informagcdo ao mesmo tempo, causando estragos
inimaginaveis, quando se trata de assuntos confidenciais de um governo.

O uso da palavra “ataques” enfatiza o sentido de uma guerra, como se cada clique,
cada nova informacéo revelada fosse um ataque, talvez muito pior do que armado, a uma

nacao diferente.

E) Manipulacao

O caso WikiLeaks tomou proporcdes gigantescas na midia e, claro, na internet e na
capa de Veja.

Através das informacdes verbais e ndo verbais, é possivel ter ideia da dimensdo que a
revista deu ao caso, colocando Assange como um homem perigoso e que tem muito mais
coisas a revelar do que se imagina.

Alids, da a impressdo de que ele esta prestes a revelar essas informac6es e ndo parece
estar nem um pouco preocupado com as consequéncias, haja vista sua expressdo de
passividade.

Coloca ainda Assange como um grande causador de problemas diplomaticos e, que
por trds dos telegramas revelados, ainda pode haver muitos outros, muito mais
comprometedores.

A revista aposta ainda em uma guerra digital e coloca os “hacktivistas” como 0s novos

soldados dessa guerra, prontos para atacar em proporcoes gigantescas a partir de um clique.
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3.17 - Andlise 17 — Edicdo 2197— ano 43 — n°52 — 29/12/2010

A) Descricéo

A capa ¢ dividida verticalmente em duas partes, na linha que divide a pagina, temos a
ilustracdo do ponteiro menor (que marca as horas) de um relégio. No superior, temos em
marca d’agua a ilustra¢do do que parece ser um reldgio.

Na parte esquerda, que chamaremos de lado A, o fundo é em tonalidades de cinza. Na
parte de cima, em niimeros grandes, temos a data “2010” e acima dela o logotipo da Editora
Abril.

O lado A ¢ cortado pelo ponteiro maior (que marca 0s minutos) de um reldgio.
Segurando esse ponteiro com as duas maos e 0s pés apoiados no ponteiro menor, temos a
imagem do presidente Lula, em traje social. Ele aparece tentando segurar o ponteiro maior
para fazé-lo parar de andar.

Abaixo da figura de Lula, temos a frase em letras destacadas: “O ANO QUE LULA
NAO QUERIA VER TERMINAR”.

Abaixo do texto, uma chamada em azul: “BALANCO” e em letras cinza e tamanho
menor o texto: “O Brasil depois de 8 anos de lulismo”.

Ainda no lado A, na parte inferior da pagina, o nUmero 10 aparece destacado na cor
azul e ao seu lado o texto em cinza: “inovagdes tecnologicas, avangos médicos, livros, CDs e
DVDs que marcaram 2010.

Na parte superior do lado B (lado direito), temos o logotipo da revista Veja em azul e
as demais informac6es como editora, ano, edi¢do, nimero e data.

O fundo da pagina é preenchido em tonalidade azul e branca. Abaixo do logotipo, a
data “2011” aparece em destaque.

No canto inferior do lado B, estd a imagem da presidente eleita Dilma Rousseff
vestida de vermelho, sentada passivamente em uma cadeira.

A esquerda de Dilma, em letras destacadas, a frase: “A ESPERA DO DESAFIO” e,
abaixo, a chamada em azul: “INFRAESTRUTURA”, abaixo da chamada, o texto na cor

cinza: “O Brasil que Dilma tera de construir”.

B) icone, indice, Simbolo

icone (Primeridade): A imagem do presidente Lula e da futura presidente Dilma; as frases em
destaque: “O ANO QUE LULA NAO QUERIA VER TERMINAR” e “A ESPERA DO
DESAFIO”.
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indices (Secundidade): A divisdo da pagina (a transicdo do governo depois de oito anos); a

figura dos politicos (o anterior e a préxima); a ilustracdo do rel6gio (como se fosse possivel
controlar o tempo ou viver a espera dele).

Simbolo (Terceridade): Veja.

C) Rema,Dicente, Argumento

Rema: Capa da revista Veja

Dicente: “O ANO QUE LULA NAO QUERIA VER TERMINAR?, refletindo sobre o ano de
2010, o ultimo do segundo mandato de Lula, que relutou e lamentou até o Gltimo momento o
fato de ter que deixar o cargo; “A ESPERA DO DESAFIO”, se referindo a presidente eleita
Dilma Rousseff, que aguarda o0 momento de assumir o desafio de governar o pais e de
substituir a figura de Lula.

Argumento: Reldgio, figura dos politicos, frases.

D) Interpretando

A Ultima edicdo de cada ano da revista Veja, normalmente traz uma retrospectiva do
gue aconteceu no ano que se aproxima do final. Em 2010, porém, eles resolveram inovar,
mostrando uma retrospectiva e uma perspectiva.

Para ilustrar a capa, a retrospectiva / perspectiva é comparada a transicdo do governo
Lula para o governo Dilma em 01 de janeiro de 2011. E traz a reflexdo, ap0s oito anos de
governo Lula, como se sente 0 quase ex-presidente?

Na parte ndo verbal, no lado A, pela posicao de Lula (o0 apoio com 0s pés e 0s bracos
segurando o ponteiro maior), podemos observar que ele parece fazer um grande esforco para
segurar o ponteiro, a fim de que 2010, o ano de seu Gltimo mandato, ndo termine.

Sua expressdo é compenetrada e preocupada em cumprir bem a tarefa de conseguir
parar o tempo.

No lado B, temos a figura de Dilma vestida de vermelho, a cor de seu partido, o PT,
que praticamente a colocou no posto de presidente, uma vez que, Dilma era uma total
desconhecida do publico até quase metade do ultimo mandato de Lula.

Ela aparece sentada em uma cadeira com uma expressao muito calma, como se
esperasse calmamente, sem ansiedade pelo que lhe espera.

Como se esperasse que “algo”, como a habilidade de governar, uma vez que ela nunca

exerceu um mandato em nenhum outro cargo elegivel, caisse no seu colo.
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Na parte verbal, no lado A, temos em primeiro lugar a palavra “RETROSPECTIVA”,
que faz referencia aquilo que passou.

A numeracdo 2010, referente ao ano que esté terminando, é diretamente ligada a frase,
“O ANO QUE LULA NAO QUERIA VER TERMINAR”. O presidente deu indicios durante
todo 0 ano de que ndo estava feliz com o fato de ter que deixar o governo apos oito anos. Ele
deu inimeras declarac6es se lamentando ter que deixar o cargo.

A palavra “BALANCO” remete a comparacao entre os pros e contras, os feitos e
escandalos do governo que acabou.

A expressao “lulismo”, usada no texto abaixo, ¢ um neologismo usado pela imprensa e
mesmo pela politica como uma era, oito anos com 0 mesmo governante, aclamado o tempo
inteiro por seu publico.

O tltimo texto: “10 inovagdes tecnologicas, avancos médicos, livros, CDs e DVDs
que marcaram 20107, um texto referencial chamando o leitor para ler a matéria da revista.

No lado B, em primeiro lugar vem a palavra “PERSPECTIVA”, remetendo ao sentido
do que vird, das expectativas para 0 novo ano.

A numeracdo 2011 se refere ao ano que vem chegando e é diretamente ligada a frase;
“A ESPERA DO DESAFIO”, temos dois momentos nessa frase. O primeiro ¢ a palavra
espera — como se Dilma esperasse que o governo caisse de maos beijados em seu colo, como
de fato caiu. E 0 segundo momento, a palavra desafio que, no caso de Dilma, € duplo, pois
aléem do desafio de governar um pais, funcdo para a qual ela ndo possui experiéncia, ela terd
de enfrentar o desafio de substituir a figura de Lula, um presidente aclamado pelo seu carisma
e obteve até o Ultimo momento um alto indice de aceitacéo.

O tultimo texto: “INFRAESTRUTURA: O Brasil que Dilma terd de construir”, ¢ em
parte referencial e no uso da palavra “construir”, também tem um aspecto de que Dilma tera
de construir ndo sé obras, mas também uma personalidade que se identifique e que convenca
o eleitor que Ihe confiou o voto e principalmente, aqueles que ndo confiam nem um pouco na

Sua pessoa.

E) Manipulacéo

A Ultima edicdo do uGltimo ano do mandato Lula ndo poderia deixar de trazé-lo na
capa.

A capa tenta destacar o sentimento de Lula, o apego que ele demonstrava pelo cargo,
de uma forma que quase beira a patologia, tentando deter o tempo. Alias, nessa tentativa

demonstrada na figura, Veja tenta recordar ao seu leitor, todo esforgo do presidente em tentar
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prolongar seu mandato, pois durante todo 0 ano se cogitou a tentativa de mudar a Constituicdo
para tornar possivel um terceiro mandato seguido.

Do outro lado, brincam com a imagem de Dilma, que espera sentada, até que algo Ihe
caia do céu, assim como caiu sua VitOria, que sé se deu através da forte influéncia de Lula.

Na imagem que esta “a espera”, pode-se entender que ha o questionamento da
competéncia da presidente eleita.

O uso da palavra desafio também traz um duplo sentido, o desafio de governar (uma
vez que ela nunca governou nada — nem o cargo de vereadora consta em seu curriculo) e o
desafio de substituir Lula, um dos presidentes mais populistas e mais aclamados pela

populacdo, principalmente a de baixa renda, potenciais eleitores de Dilma.

3.18 - Analise 18 — Ed.2209 — ano 44 — n°03 - 19/01/2011

A) Descricao
A capa possui dois planos. No segundo plano, € possivel ver silhuetas embacadas.

No primeiro plano, temos um casal. Ele esta sentado em um banco branco de plastico,
veste calca jeans e camisa clara. A parte da boca e do nariz estdo encobertos por uma mascara
de tecido branca e os olhos cabisbaixos parecem olhar na direcdo da lente do fotografo que
tirou a foto.

A mulher aparece de joelhos e com a cabeca apoiada nas pernas do homem. Ela veste
calca jeans, uma jaqueta escura e em seu rosto, além da maéscara de tecido, apresenta um
semblante de tristeza.

Em volta do casal, é possivel ver diversos caixdes na cor madeira claro.

Na metade direita da pagina, pode-se ler em letras maitsculas ¢ na cor amarela: “OS
MORTOS DE JANEIRO”.

Logo abaixo, em letras comuns ¢ na cor branca, o texto: “Até quando vamos aceitar
passivamente que, todos os anos, a temporada de chuvas mate centenas de brasileiros?”.

No canto inferior esquerdo, o texto, grafado em preto “Nova Friburgo: caixdes com
vitimas das chuvas em uma quadra de escola de samba”.

No canto superior direito, o logotipo da revista Veja e as demais informagdes como
editora, ano, edicdo, nimero e data.

No canto esquerdo superior, ha o logotipo da Editora Abril.

B) icone, indice, Simbolo
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icone (Primeridade): Casal, frase: “OS MORTOS DE JANEIRO”.

indices (Secundidade): Expressio do casal (tristeza); mascaras (mau cheiro — corpos

amontoados); caixdes (mortes); “OS MORTOS DE JANEIRO” (como se apresentasse um
obituério de todos os falecidos do més).
Simbolo (Terceridade): Veja

C) Rema, Dicente, Argumento
Rema: Capa da Revista Veja

Dicente: “OS MORTOS DE JANEIRO” se apresenta como a chamada de um obituario, sendo
que logo embaixo seria listado 0 nome de todos os falecidos do més ou ainda da a impressdo
de que é normal as pessoas morrerem no més de janeiro, que isso € comum no decorrer dos
anos; “Até quando vamos aceitar passivamente que, todos os anos, a temporada de chuvas
mate centenas de brasileiros?”, questiona a passividade dos brasileiros ante a tragédia do Rio
de Janeiro, a falta de cobranca por respostas e agdes imediatas do governo; “Nova Friburgo:
caixdes com vitimas das chuvas em uma quadra de escola de samba”, a contradigdo entre a
dor das perdas por conta dos mortos e a alegria do carnaval, pelo fato de os corpos serem
velados em uma escola de samba.

Argumento: Expressdo do casal, diversos caixdes, frases.

D) Interpretando

Na parte ndo verbal da capa, temos dois planos. No segundo plano, imagens
desfocadas de pessoas. No primeiro plano, ocupando quase toda pagina, um casal.

Ele estd sentado em uma cadeira com o corpo curvado e ela estd agachada com a
cabeca no colo do companheiro. A situacdo revela um apoio matuo como se ambos
precisassem um do outro, como se necessitassem se agarrar as pessoas que Ihes sobraram para
superar a dor da perda de tantos entes queridos.

As expressdes do casal, os olhos lacrimejando mostram a dor e desolacdo que o casal,
aqui representando toda populacdo do Rio de Janeiro, esta sentindo.

Outro ponto a destacar sdo os trajes simples do casal que protagonizam a capa,
mostram como as pessoas que sobreviveram a tragédia estdo vivendo, de forma muito

humilde com o pouco ou nada que Ihes restou.
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O casal aparece usando méscaras, remetendo ao cheiro forte do local, por conta da
quantidade de corpos e pela falta de higiene do ambiente. A volta do casal, ha a imagem de
diversos caixdes, lembrando os milhares de mortos na tragédia.

Toda a cena que vemos na capa é a constatacdo de toda tristeza e desolacdo que
assolou o estado do Rio de Janeiro e teve repercussdo no Brasil inteiro, que se comoveu com a
tragédia e promoveu ajuda de todas as formas.

Na parte verbal, temos trés textos, no primeiro a frase “OS MORTOS DE
JANEIROS” aparece como algo comum, como se tantas mortes ocorressem sempre no més de
janeiro. Parece mais o titulo de uma lista funeraria corriqueira e ndo a manchete de uma
matéria tragica. A linha editorial parece tentar banalizar, transformar a situacdo como algo
comum, isso de forma proposital para chamar a atencédo do leitor.

Na segunda frase “Até quando”, remete a uma situacdo que ocorre ja faz um certo
tempo; “vamos aceitar passivamente”, critica o publico, incluindo o leitor da revista que se
conforma com a tragédia e ndo luta por mudangas; “todos os anos” refor¢a a manchete, como
se fosse algo comum. A primeira capa analisada neste trabalho, data de 14 de abril de 2010,
traz 0 mesmo tema desta capa: na ocasido, fortes chuvas no estado do Rio de Janeiro fizeram
milhares de vitimas através de enchentes e desmoronamentos de terras. “...a temporada de
chuvas mate centenas de brasileiros?”, a pergunta colocada no final do texto enfatiza o grande
nimero de mortos na tragédia, as pessoas mortas nesta tragédia se concentram no estado do
Rio de Janeiro, a revista poderia ter usado “centenas de cariocas”, mas prefere usar
“brasileiros”, para sensibilizar todo o Brasil, uma vez que sua circulagao ¢ nacional.

No terceiro texto “Nova Friburgo: caixdes com vitimas das chuvas em uma quadra de
escola de samba”, pode-se notar um certo grau de ironia. Os caixdes, representando a morte e
toda dor, estdo expostos em uma quadra de escola de samba, simbolo de grande alegria

carioca.

E) Manipulacéo

Esta capa € quase uma releitura da primeira analise feita neste trabalho em abril de
2010. O tema e as proporcGes do acontecimento sdo muito préximos. Em abril, a linha
editorial da revista colocava o desastre na conta do governo e ainda aproveitou para chamar os
politicos de demagogos, irresponsaveis e corruptos.

Nesta edi¢do, temos uma critica muito parecida, segundo sugere a revista, a situacao é
comum aos olhos do governo com a frase “OS MORTOS DE JANEIRO”.
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A capa também critica ao publico, a populacdo em geral dizendo que hd o que fazer,
mas ninguém faz nada, é preciso querer a mudanca e cobra-la por parte do governo, que até o

momento, um ano depois, nao fez nada.

3.19 - Andlise 19 — Edigdo 2202— ano 44 — n°05— 02/02/2011

A) Descrigéo

O fundo da capa é amarelo e a Unica imagem ¢é a fotografia que ocupa o centro da
pagina do casal Luciano Huck e Angélica.

Ele aparece vestindo uma camisa de manga longa azul clara e com os bragos cruzados,
deixando aparecer no pulso esquerdo um relégio preto.

Ela aparece atras dele, abragando-o com o braco esquerdo e apoiando o direito sobre o
ombro de Luciano. Os dois rostos ficam bem proximos, sendo que Angélica fica numa
posi¢do um pouco acima, dando impresséo de que Huck esta sentado.

Uma faixa com efeito de transparéncia corta a capa e traz em destaque a frase “A
REINVENCAO DO BOM-MOCISMO”, onde ‘BOM-MOCISMO’ aparece grafado em rosa.
Abaixo da frase em destaque, o texto “Angélica e Huck formam o casal celebridade perfeito
para um mundo politicamente correto”.

No canto superior direito, o logotipo da revista Veja, na cor rosa e as demais
informacBes como editora, ano, edicdo, nimero e data.

No canto esquerdo superior, ha o logotipo da Editora Abril.

B) Icone, indice, Simbolo
Icone (Primeridade): O casal; a palavra “BOM-MOCISMO”.

Indices (Secundidade): A expressdo de seguranca de Huck e de alegria da Angélica (o par

perfeito); o uso da palavra reinvencao (indicativa de que as celebridades tenahm esquecido as
boas maneiras ¢ de como se vive, ou deve vivier um mocinho na vida real); a expressao ‘casal

perfeito’ (Angélica e Huck estdo acima de qualquer suspeita).

Simbolo (Terceridade): Veja.

C) Rema,Dicente, Argumento
Rema: Capa da revista Veja
Dicente: “A REINVENCAO DO BOM-MOCISMO”, como se ele tivesse sido esquecido e

agora o casal esteja retomando este comportamento, de forma inovadora e pioneira; “Angélica
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e Huck formam o casal celebridade perfeito para um mundo politicamente correto”, retoma a
situacdo de casal perfeito e que tenta recriar o mundo perfeito.
Argumento: Cores, expressoes, frases.

D) Interpretando

A capa desta edicdo traz aparentemente o que seria mais uma matéria de fofoca sobre
um casal de famosos, mas, ao interpretarmos o seu contetdo, podemos ver que se trata muito
mais de uma critica a0 mundo das celebridades e da possivel persuasdo de que o casal
protagonista € o melhor e mais perfeito exemplo a ser seguido.

Na parte ndo verbal, num primeiro momento, nos chama atencéo, além da foto dos
personagens, as cores que compdem a capa.

O amarelo, como sugere Bastos etall (2006), remete a alegria e “em contraste, adquire
uma luminosidade maior, chama muito mais atengao e desperta os impulsos da adesdo”.

Podemos considerar assim gque a possivel intengdo no uso da cor denota trés motivos:
0 primeiro, de mostrar que o casal ¢ alegre, que o casamento, ao contrario do que muitos
pregam, pode ser uma instituicdo feliz. O segundo, de destacar através da luminosidade, o
brilho do famoso casal de apresentadores, assim como chamar atencdo do leitor fazendo com
que “desperte os impulsos da adesdo”. O terceiro, remete a uma caracteristica ainda nao citada
para cor amarelo, a esperanca, neste caso, a esperanca de que o bom-mocismo retorne.

Em composicdo com o amarelo, temos a cor rosa, que possui como caracteristica,
segundo o livro citado, associa¢des positivas na mente das pessoas.

Passemos agora para a foto do casal Angélica e Luciano Huck. Antes da analise, um
breve histérico sobre a vida dos apresentadores globais. Huck nasceu em 1971 e Angélica em
1973. Aos doze anos de idade, Angélica foi contratada pela Rede Manchete para apresentar
programas infantis. Aos 21 anos, Huck comeca a ser conhecido ndo como apresentador, mas
como empresario, ele foi socio fundador de uma boate que viraria referéncia em S&o Paulo.
Em 1996, Angélica é contratada pela Globo. No ano de 1999, Huck passa a apresentar um
programa de auditério na Band e, em 2000, estreia na Globo. Em 2004, apds trabalharem
juntos em um filme, o casal inicia um namoro que em seis meses 0s levaria ao altar. Os sete
anos de casamento ja renderam ao casal dois filhos: Joaquim, hoje com seis anos e Benicio,
de quatro anos.

Na foto da capa, o casal aparece sorrindo, demonstrando o carisma que 0s mantém na
TV até hoje. Huck é lider de audiéncia em seu horario. Além do carisma, demonstra

felicidade e entrosamento.
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Apesar do sorriso no rosto, Huck aparece muito sério, passando a impressdo de chefe
da familia, de respeito.

Eles aparecem abragados, como que transferindo apoio matuo, na cena ela se apdia
nos ombros do marido, como se necessitasse dele para seguir em frente, como se fosse
necessario que ele a conduzisse. Ele, por sua vez, parece que necessita da esposa como fonte
de apoio, como se ela fosse seu respaldo.

Na foto, os dois artistas posam como um casal normal, a intencéo € tira-los do holofote
da fama, mostrar que, apesar de toda modernidade, sdo um casal tradicional e que qualquer
casal que estd lendo a revista pode ser feliz ao seguir aquele “exemplo”.

A tarja colocada na parte inferior da pégina aparece simbolizando um rétulo, uma
taxagdo e, a0 mesmo tempo, uma faixa como se representasse um prémio.

Na parte verbal, temos a frase principal “A REINVENCAO DO BOM-MOCISMO”.
A colocacdo tem sentido de resgatar o bom comportamento esquecido e ndo mais exercido
por apresentadores, atores, atrizes, musicos e toda classe artistica em geral, que cada vez mais,
protagonizam escandalos, fornecendo aos seus milhares de fas maus exemplos.

A frase é portanto uma critica a classe artistica atual, mas também um modelo a
seguir, socialmente, ndo soO entre celebridades, que segundo a intencdo da revista, deveria se
espelhar no exemplo bem-sucedido de Angélica e Huck: bem-sucedidos na carreira, na vida
pessoal e amorosa, tudo porque permanecem longe de encrencas, sendo assim um 6timo
exemplo para seu publico.

“Angélica e Huck forma o casal celebridade perfeito”, traz Angélica e Huck como
modelo no campo artistico, muito provavelmente pelo fato de ndo se envolverem em
escandalos e manterem resguardada a vida pessoal e no campo pessoal/familiar, como se eles
fossem um modelo a ser seguido pelos casais celebridades, que casam e se separam com a
maior facilidade e também por casais comuns.

“Para um mundo politicamente correto” remete aos varios programas e institutos

sociais que o casal ajuda a manter.

E) Manipulacéo

A capa desta edicdo tenta persuadir o leitor para a afirmacdo de que Huck e Angélica
sdo um modelo a ser seguido. Aqui, podemos colocar a influéncia causada pelos veiculos de
comunicagdo ¢ pela no¢do de fama, pois muitos casais “normais” sdo bem-sucedidos na

carreira e na vida familiar, por que entdo n&o ilustrar a capa com um casal comum? A resposta
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é que o casal de apresentadores d& mais ibope e tem maior chance de persuadir a opinido do
leitor.

O uso das cores e, das expressoes s6 fazem com que se evidencie ainda mais a ideia de
que eles possuem uma vida perfeita, dentro dos padrdes impostos pela sociedade e, copiando-
0s, qualquer casal sera bem sucedido.

Ainda ha a critica aos casamentos-relampagos (tanto por parte dos artistas quanto pelas
pessoas comuns) e aos escandalos protagonizados pelos famosos.

3.20 - Analise 20 — Edicdo 2205— ano 44 — n°08 — 23/02/2011

A) Descrigéo

O fundo da capa é branco. Do lado esquerdo, ha a silhueta de um corpo feminino,
sendo que a mao esquerda do corpo tapa o seio direito, para que ele ndo apareca. A perna
direita aparece um pouco mais levantada e a mao direita aparece sobre a coxa.

No centro da capa ha uma pilula nas cores vermelha e, branca e em cima dela, um
“X”, na cor preta.

Acima da pilula, a frase em vermelho: “REMEDIOS PARA EMAGRECER”. Abaixo
da pilula, em destaque, a frase grafada em preto “POR QUE E RUIM PROIBIR A VENDA”.
Abaixo, o texto em vermelho, “Milhdes de brasileiros em guerra com a balanga dependem
deles e de seus médicos para perder peso e garantir uma boa saude”.

No canto superior direito, o logotipo da revista Veja, na cor amarela e as demais
informacGes como editora, ano, edi¢cdo, numero e data.

No canto esquerdo superior, ha o logotipo da Editora Abril.

B) Icone, indice, Simbolo
[cone (Primeiridade): A pilula; frase “POR QUE E RUIM PROIBIR A VENDA”.

Indices (Secundidade): Silhueta feminina (o corpo escultural desejado por milhdes de

mulheres, como se fosse alcangado somente através dos remédios); “REMEDIOS PARA
EMAGRECER” (destaca o tema tratado na capa e na reportagem principal); a palavra
“PROIBIR” aliada ao “X” em cima da pilula (ideia de negacao)

Simbolo (Terceridade): Veja.

C) Rema,Dicente, Argumento

Rema: Capa da revista Veja
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Dicente: “REMEDIOS PARA EMAGRECER”, explicita o tema; “POR QUE E RUIM
PROIBIR A VENDA”, assume um posicionamento a respeito da possivel proibi¢do prevista
pela Anvisa; “Milhdes de brasileiros em guerra com a balanga dependem deles e de seus
médicos para perder peso e garantir uma boa satde”

Argumento: O corpo perfeito; a pilula e o sinal de proibig&o.

D) Interpretando

A ANVISA (Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria), 6rgdo do Ministério da
Saude, mostrou na semana anterior a publicacdo, sua intencdo em banir do mercado 0s
principais remédios para emagrecer que agem sobre o sistema central. Seriam eles o0s
anorexigenos sibutramina, femproporex, anfepramona e mazindol, que ndo possuem
equivalentes. Do ponto de vista da ANVISA, esses medicamentos trazem mais riscos do que
beneficios.

Veja resolveu expor o assunto e sua opinido na capa da semana.

A parte ndo verbal desta capa apresenta dois planos. No segundo plano, € possivel ver
a silhueta de uma mulher, um corpo bonito, bem torneado, representando o sonho, o desejo do
corpo perfeito, principalmente do sexo feminino. A silhueta aparece na cor cinza ao invés da
cor da pele, justamente para ndo ser o destaque principal da pagina, que fica para o primeiro
plano.

No primeiro plano, temos em destaque 0 uso das cores, 0 contraste de cores quentes
como, no caso, 0 amarelo e o vermelho, segundo Bastos etall (2006), chama a atencdo e
desperta o impulso de adesdo por parte do leitor.

Segundo 0s mesmos autores, a cor vermelha, usada na pilula e no texto de destaque,
sinaliza proibicdo e interfere no sistema nervoso simpatico que é responsavel pelos estados de
alerta, atague e defesa do individuo.

A pilula em grande destaque no meio da pagina representa todos os medicamentos
para emagrecer proibidos pela ANVISA.

O “X” na cor preta, desenhado sob pilula representa a negativa, a proibi¢dao. A cor
preta faz analogia a censura.

Na parte verbal, temos trés textos.

O primeiro, “REMEDIOS PARA EMAGRECER”, tem fungdo referencial na pagina,
deixando claro o assunto a ser tratado na reportagem de capa da edicao.

O segundo, “POR QUE E RUIM PROIBIR A VENDA”, nio aparece como uma

pergunta, como um questionamento, mas sim como uma afirmagdo. Veja se posiciona
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claramente sobre o assunto, dizendo que é ruim proibir a venda dos remédios. Ela se
posiciona contra a intengdo da ANVISA.

No terceiro texto, “milhdes de brasileiros”, representando os aproximadamente 16
milhdes de brasileiros, segundo consta na matéria da revista, que ndo conseguem emagrecer
sem auxilio de remédios. O uso da palavra “milhdes” d4d uma certa amplitude para a situacao,
tenta mostrar quantas pessoas seriam “prejudicadas” com a medida.

“Em guerra com a balan¢a”, remete a luta para perder peso. A expressdao “dependem
deles e de seus médicos”, remete novamente as pessoas que nao conseguem, seja por motivos
patologicos como disfungdes hormonais ou genéticos, emagrecer sem o uso ‘“deles”, os
remédios possivelmente proibidos. A expressdo consegue despertar ao leitor uma certa “pena”
desses pacientes, por conta da dependéncia que passa.

O uso da palavra “médicos” tenta afirmar que os remédios ndao sdo usados
indiscriminadamente mas sim com o auxilio e indicagédo de profissionais.

A frase termina com “para perder peso e garantir uma boa saude”, como se sem o

medicamento, esses pacientes fossem adoecer mais e sofrer serias complicacées.

E) Manipulacao

Veja se posiciona em relacdo a polémica da proibicdo do medicamento. Até ai, um ato
correto, quem dera todos os veiculos de comunicacdo assumissem publicamente seu ponto de
vista.

O problema é que ela usa de elementos como as cores e a frase final para convencer
seu leitor de que a sua opinido € a correta.

Ela afirma que s6 a medicacdo vai poder dar a satde e o corpo desejado (silhueta de
fundo) aos milhdes de brasileiros.

Tenta ainda convencer seu leitor de que os remédios sdo utilizados apenas com

acompanhamento e indicacdo médica, o que todos sabemos, nao ser totalmente verdadeiro.

3.21 - Analise 21 — Edigédo 2207— ano 44 — n°10 — 09/03/2011

A) Descricéo

O fundo da capa € branco. No segundo plano, ha confetes e serpentinas coloridas; No
primeiro plano, a figura de um pandeiro, que toma quase todo o espaco da pagina.

A pele do instrumento traz em destaque a frase: “EI, VOCE Al, ME DA UM
PARTIDO Af...”
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Abaixo da frase destacada, em letras menores e na cor vermelha, aparece o texto:
“Esta passando da hora de acabar com a folia da politica brasileira, um desfile de fantasias
com enredo surrealista”.

S&o vinte e duas as platinelas apresentadas neste pandeiro e cada uma delas traz o
logotipo de partidos brasileiros, com suas cores e figuras oficiais, sendo eles: PT, PSDB,
Democratas, PRP, Partido Progressista, PDT, PP, Partido Verde, PPS, PTC, PSC, PSL, PMN,
PSOL, PRTB, PTdoB, PRB, PCdoB, PTB, PSB e PMDB.

No canto superior direito, o logotipo da revista Veja, na cor vermelha e as demais
informagdes como editora, ano, edi¢do, nimero e data.

No canto esquerdo superior, hé o logotipo da Editora Abril.

B) icone, indice, Simbolo
icone (Primeiridade): A frase “EI, VOCE Al, ME DA UM PARTIDO Af...”;

indices (Secundidade): Os confetes, as serpentinas e as cores (remetendo a festa do carnaval,

comemorada no final de semana da publicacdo); o pandeiro (remetendo ao samba, ritmo
carnavalesco); os partidos nas platinelas e o segundo texto “Est4 passando da hora de acabar
com a folia da politica brasileira, um desfile de fantasias com enredo surrealista”
(representando a folia, bagunca dos partidos brasileiros).

Simbolo (Terceridade): Veja.

C) Rema,Dicente, Argumento

Rema: Capa da revista Veja

Dicente: “EI, VOCE Ai, ME DA UM PARTIDO Al...”, parodiando a marchinha de carnaval,
“Me da um dinheiro ai”, remetendo a data carnavalesca e reforcando a folia dos partidos;
“Esta passando da hora de acabar com a folia da politica brasileira, um desfile de fantasias
com enredo surrealista”, cobrando atitude do leitor, para que a bagunca e as mentiras que
envolvem os partidos politicos termine.

Argumento: Frases; pandeiro; cores e partidos.

D) Interpretando

Na ocasido em que sua edigéo sairia no domingo de carnaval, Veja resolveu aproveitar
0 momento e trouxe uma capa tematica, sem deixar a manipulacéo de lado.

Na parte ndo verbal, temos uma grande quantidade de confetes e serpentinas coloridos

espalhados por toda a pagina. O uso desses acessorios e das diversas cores remete a festa do
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carnaval, e tenta mostrar que a politica brasileira (tema da capa) ndo deve ou ndo precisa ser
levada a sério, pois se trata de uma grande folia.

O pandeiro que ocupa toda a parte central da capa faz alusdo ao instrumento simbolo
do samba, o ritmo oficial do carnaval e do Brasil, conhecido internacionalmente como pais do
samba.

Os partidos colocados nas platinelas do pandeiro demonstram a grande quantidade de
partidos que disputam o espaco politico do pais. Da forma como é representado passa a ideia
de que sdo partidos de mais para espaco de menos, 0 que pode ser entendido como uma
metafora para: uma grande concorréncia para poucas ideias.

Colocar os partidos em volta de um objeto redondo também tem o seu significado. O
circulo da ideia de algo ciclico e isso remete justamente a formacéo dos partidos. Se formos a
fundo vamos descobrir que um partido tem origem a partir de um outro ja existente.

Na parte verbal, temos dois textos. O primeiro, “ElI, VOCE A, ME DA UM
PARTIDO Al...”, é uma parddia da marchinha de carnaval “Me d4 um dinheiro ai”.

A expressao “me dd um partido ai”’, representa a facilidade de se criar partidos no
Brasil e faz uma critica ao caso de Gilberto Kassab. O prefeito de Sao Paulo, pertencente ao
DEM (Democratas), resolveu sair do partido e fundar uma legenda prépria e temporaria, com
a intencdo de depois fundi-la com uma legenda maior, para ter mais possibilidades politicas.
O caso Kassab ocorreu semanas antes de sair essa capa e foi um assunto muito comentado e
polemizado.

A segunda frase “Esta passando da hora de acabar com a folia da politica brasileira,
um desfile de fantasias com enredo surrealista”, ¢ uma critica clara ao sistema politico
brasileiro e expressa a opinido da revista a favor da reforma politica, ha muito prometida no
Brasil.

A palavra “acabar” cobra a reforma e também uma atitude por parte dos leitores/
eleitores.

“Folia politica” remete a festa, a carnavalizacdo da politica brasileira; “desfile de
fantasias”, faz alusdo as propostas dos programas politicos e “enredo surrealista” as ideias

sem nexo e antiquadas apresentadas nas propostas da maioria das siglas.

E) Manipulacao
Nesta edicdo, Veja aproveita a tematica do carnaval para falar de politica,

carnavalizando assim, um assunto que deveria ser tratado com seriedade.
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Como foi apresentado pela capa, a politica se torna algo a ndo ser levado a sério, pois
é uma grande folia.

O veiculo aproveita para criticar a demora na reforma politica, Gilberto Kassab, que
fundou uma nova legenda e a inércia dos leitores/eleitores diante dos fatos.

3.22 - Analise 22 — Edicdo 2210— ano 44 — n°13 — 30/03/2011

A) Descrigéo

O fundo da capa apresenta um degradé transversal que comeca pelo tom ouro-velho e
vai até o preto.

Do lado esquerdo da pagina, surge uma fotografia de Elizabeth Taylor no auge de sua
juventude e beleza. Ela aparece com um vestido de algcas dourado, decote reto e plissado.

Aparece bem maquiada, com destaque para o batom vermelho, com os cabelos negros
curtos e estd usando brincos de pedras que se parecem com brilhantes e um cordao simples,
também com uma pedra.

Sua expressao parece nostalgica.

No canto inferior direito, em letras brancas e caixa alta, o nome “ELIZABETH
TAYLOR”. Logo abaixo, em destaque e na cor dourada, a palavra “ETERNA”.

No canto superior direito, o logotipo da revista Veja e as demais informagcfes como
editora, ano, edicdo, nimero e data.

No canto esquerdo superior, ha o logotipo da Editora Abril.

B) Icone, indice, Simbolo

Icone (Primeridade): A imagem de Elizabeth e a palavra “ETERNA”.

indices (Secundidade): O uso da cor dourada/ ouro velho (remetendo a algo luxuoso); a

expressdo nostalgica (intencionando lembrar o publico de sua época aura); a foto jovem
(remete a beleza cultuada pela atriz) e o uso do adjetivo ETERNA (remetendo ao sentido de
que jamais sera esquecida pelo seu publico)

Simbolo (Terceridade): Veja.

C) Rema,Dicente, Argumento
Rema: Capa da revista Veja
Dicente: “ELIZABETH TAYLOR” aparece como fungao referencial, informando quem ¢ a

figura da capa; “ETERNA”, remetendo ao fato de que a atriz sera eternizada pelos seus fés.
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Argumento: Foto da atriz, cores e adjetivo “ETERNA”.

D) Interpretando

Na semana da morte de Elizabeth Taylor, Veja trouxe em sua capa uma homenagem a
Liz, oferecendo ao seu leitor um retrato da estrela, sem qualquer resquicio de seus escandalos
e personalidade forte.

Elizabeth Taylor, ou simplesmente Liz, faleceu em 23 de margo de 2011 em Los
Angeles, aos 79 anos, de insuficiéncia cardiaca. Um dos maiores icones de Hollywood, a atriz
era protagonista de grandes escandalos que envolviam sua vida pessoal e, a0 mesmo tempo,
inspiradora de novos comportamentos em sua época.

Ela se destacava pela beleza, talento, sensualidade e pela facilidade de se envolver em
encrencas. Casou-se oito vezes e teve quatro filhos, dois homens e duas mulheres (uma delas
adotada).

Iniciou carreira aos quatro anos, interpretou muitos personagens, sendo seu papel mais
conhecido o de Cleopatra, no filme do mesmo nome, no qual foi a primeira atriz a receber um
caché de 1 milhdo de ddlares. O filme, no entanto, segundo a matéria da propria revista, foi
um fracasso em sua estreia devido ao atraso por conta de complicacBes de saude da atriz e seu
escandaloso romance com seu par na producdo, o ator Richard Burton (com quem se casou
duas vezes ao longo da vida). Hoje, porém, Cledpatra é considerado um classico.

Na parte ndo verbal da capa, temos a foto da atriz tomando quase toda a pagina. A
fotografia representa uma Elizabeth jovem e bela, despertando o saudosismo do leitor que
teve a oportunidade de conhecé-la no auge de sua carreira e beleza.

A capa traz Liz jovem e ndo em sua aparéncia de 79 anos. A beleza da atriz, tdo
exaltada em sua juventude, foi também uma obsessdo sua na velhice. Elizabeth fez diversas
intervencdes cirdrgicas para parecer mais jovem, acabou exagerando, ficando até um pouco
desfigurada.

A atriz aparece na foto com um vestido dourado que ressalta suas curvas e traz uma
impressdo de luxo, requinte, dando mais énfase a sua beleza.

Ela ainda estd ornamentada com brincos e colar com pedras de brilhante, um conjunto
singelo perto das joias que Liz costumava ostentar. Ainda segundo a reportagem de Veja,
amante confessa de diamantes, ganhou duas pe¢as muito raras, o diamante Cartier, de 69,42

quilates e o diamante Kruoo, de 33,19 quilates.
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Na parte verbal, temos poucas palavras.”Elizabeth Taylor”, remete ao nome da atriz,
personagem estampada na capa, a qual Veja presta sua homenagem. Um texto de valor
referencial. E “ETERNA” traz diferentes conotacdes.

A primeira, a de que a atriz, muito aclamada quando viva e atuante, agora, depois de
sua morte, se tornaria um mito, e eternizada na mente eno coracao de seus fas e na historia do
cinema americano.

A segunda ideia da palavra remete em conjunto com a imagem, a figura jovem, nesse

momento existe a valorizacdo da beleza da juventude.

E) Manipulacao

Na semana da morte da atriz, Veja fez sua homenagem de forma discreta (a capa traz
apenas uma foto e poucas palavras) e significativa.

A revista preferiu mostra-la jovem a velha, como ja se encontrava. Fez uma despedida
da Elizabeth Taylor, icone da beleza.

Mostrou apenas o lado belo e singelo da atriz, deixou de lado seus escandalos,

bebedeiras e sua obsesséo exagerada em perseguir a beleza e juventude.

3.23 - Analise 23 — Edigédo 2212— ano 44 — n°15 — 13/04/2011

A) Descricao

O fundo da capa é vermelho-sangue com uma pequena faixa superior em um vermelho
mais escuro, beirando o preto. Da metade da pagina para a esquerda, hd a imagem, como que
desenhada a giz de cera preto, a figura de Wellington Menezes de Oliveira, 23 anos, que
protagonizou na semana da publicacdo um massacre na escola Tasso da Silveira, no bairro de
Realengo no Rio de Janeiro.

Uma faixa preta na altura da boca de Wellington atravessa de fora a fora a capa da
revista ¢ traz em caixa alta, na cor branca a frase: “O MONSTRO MORA AO LADO”.

Ao lado dessa frase, o texto em letras cinzas: “Como saber quando a loucura assassina
emergird das camadas profundas de anos de humilhagao, solidao e frustracao?”.

Acima da faixa, do lado esquerdo, o titulo em letras maitsculas e cor branca: “O
EFEITO IMITACAQ?”, abaixo o texto em preto: “Treino e uniforme de combate, vicio em
internet e carta-testamento: a perturbadora semelhanca entre 0s autores de crimes barbaros em

escolas”.
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Abaixo, outro titulo: “VIDAS INTERROMPIDAS”, e mais um texto: “Elas queriam
ser da Marinha, atletas, modelos...”.

Abaixo da faixa preta, ainda do lado esquerdo, o titulo: “VIDAS A CONSTRUIR”, ¢ o
texto: “Como sera o trabalho de superagdo do trauma dos sobreviventes”.

No canto inferior direito, em letras brancas, o texto: “Wellington Menezes de Oliveira,
que matou a tiro doze criangas”.

No canto superior direito, o logotipo da revista Veja e as demais informagdes como
editora, ano, edi¢do, nimero e data.

No canto esquerdo superior, hé o logotipo da Editora Abril.

B) icone, indice, Simbolo
icone (Primeridade): A faixa preta; o texto: “O MONSTRO MORA AO LADO?”.
indices (Secundidade): O uso da cor vermelha (remetendo ao sangue); o rosto em segundo

plano (lembrando o assassino do massacre); a faixa preta, tampando a boca de Wellington
(demonstrando que ele foi calado).

Simbolo (Terceridade): Veja.

C) Rema,Dicente, Argumento

Rema: Capa da revista Veja

Dicente: “O efeito imitagdo” (remete a um efeito cascata, segundo o qual um assassino
inspiraria o outro); “Treino e uniforme de combate, vicio em internet e carta-testamento: a
perturbadora semelhanca entre os autores de crimes barbaros em escolas” (remete a um perfil
semelhante entre os assassinos que cometem crimes parecidos); “Vidas interrompidas”
(remete as criangas mortas); “Elas queriam ser da Marinha, atletas, modelos...” (faz alusdo as
perspectivas de futuro das criangas que morreram); “O MONSTRO MORA AO LADO” (faz
referéncia a situacdo levantada pela imprensa, de que mentes assassinas podem estar em
qualquer lugar); “Como saber quando a loucura assassina emergira das camadas profundas de
anos de humilhagdo, solidao e frustragao?” (remete ao sentido de que qualquer pessoa que
tenha passado por uma destas situagdes pode vir a se tornar um assassino); “Vidas a construir”
(remete as pessoas que sobreviveram ao massacre); “Como serd o trabalho de superacdo do
trauma dos sobreviventes” (remete & continuacdo da vida das pessoas que presenciaram o
massacre € sobreviveram a ele); “Wellington Menezes de Oliveira, que matou a tiros doze
criangas” (explicita de quem ¢ o rosto desenhado na capa e o que ele fez).

Argumento: Cores, frases, imagem do assassino.
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D) Interpretando

Na semana em que aconteceu uma das maiores tragédias em escolas no Brasil, Veja
ndo perdeu a oportunidade de, assim como todos os veiculos do pais, dar destaque ao caso.

Na manhd de quinta-feira, 07 de maio de 2011, o jovem de 23 anos, Wellington
Menezes de Oliveira, entrou na escola municipal Tasso da Silveira, no bairro Realengo, Zona
Oeste do Rio de Janeiro, dizendo que faria uma palestra, por ser ex-aluno, teve sua entrada
facilitada.

Wellington ndo daria uma palestra, ele adentrou em duas salas e, sem nenhuma
explicagéo, atirou nos alunos. Em nove minutos, ele invadiu a escola, matou 12 criangas, feriu
outras doze e cometeu suicidio.

Na parte ndo verbal da capa, temos muito forte o aspecto das cores: a cor vermelha
lembrando o sangue derramado, sangue de criancas inocentes, remetendo a barbarie cometida
e 0 preto, sinalizando o luto pelas mortes.

O rosto do assassino aparece como se tivesse sido feito por um giz de cera, como se
fosse um retrato falado, dando a entender que o motivo do crime, assim como a mente de
guem o cometeu ainda é um mistério, um enigma para todo publico que acompanha o caso.

A faixa preta que cobre a boca de Wellington parece sugerir a situacdo de que o
assassino foi silenciado, um alerta para futuras tentativas, de que o final para esse tipo de
criminoso néo e feliz.

A capa traz muito texto, vamos a eles.

“O efeito imitagdo” sugere que haja um efeito tipo cascata, em que um assassino
inspira outro. No caso de Wellington, ele se inspirou em massacres e tragédias criadas por
muculmanos. Em depoimentos, familiares disseram que 0 jovem se interessava e conhecia
muito da religido mugulmana e que chegou a dizer, “Vou jogar um avido no Cristo Redentor”.
Em manuscritos encontrados pela policia, Wellington dizia refletir sobre 11/09, data que faz
mencao ao ataque as torres gémeas no EUA.
“Treino e uniforme de combate, vicio em internet e carta-testamento: a perturbadora
semelhanga entre os autores de crimes barbaros em escola” tenta tracar um perfil de
Wellington e de outros assassinos que cometem tragédias semelhantes. No caso de Realengo,
uma carta testamento foi encontrada dias depois da tragédia, assim como fotografias do autor,
portando armas de fogo, o que demonstrou que o crime foi totalmente premeditado.

“Vidas interrompidas” remete a morte das criancas que teriam muito tempo de vida

ainda, mas de forma tragica, foram interrompidas.
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“Elas queriam ser da Marinha, atletas, modelos...”, remete ao sonho, aos anseios, as
perspectivas que cada crianca assassinada tinha, perspectivas de um futuro que nao chegou.

“O monstro” é a forma como a revista se refere ao assassino, devido a monstruosidade,
do crime que ele cometeu. “Mora ao lado” remete a uma polémica suscitada, como imaginar
gue um homem comum se revelaria um psicopata e incita 0 debate de que assassinos deste
tipo podem estar adormecidos em qualquer lugar.

“Como saber quando a loucura assassina emergira das camadas profundas de anos de
humilhagao, soliddo e frustracdo?” ao que consta em depoimentos e falas de ex-colegas de
turma Wellington foi vitima de chacota e desprezo na sua fase escolar, ele sempre viveu
sozinho isolado de familiares e com poucos amigos; Com este texto, a revista remete a um
pensamento de que todas as pessoas que possuem essas caracteristicas, que passarem por
essas situacdes tenderiam a cometer atos extremos.

“Vidas a construir” e “Como sera o trabalho da superacdo do trauma dos
sobreviventes” remete a reconstrugdo no sentido espiritual e emocional de funcionarios e
alunos sobreviventes a tragedia e também das familias enlutadas.

“Wellington Menezes de Oliveira, que matou a tiros doze criangas” ¢ um texto

referencial que reforca a informacao de quem € o personagem ilustrado na capa.

E) Manipulacao

Nesta edicdo, Veja traz o assunto do momento ja muito explorado pela midia em geral
e ao fazé-lo, a revista perde um pouco o tom e espetaculariza mais o ocorrido. A cor
vermelha, dando aspecto de que esta jorrando sangue da pagina € uma evidéncia clara disto.

Na frase em que levanta a discussdo sobre “loucura assassina”, na realidade da a
entender que pessoas que passam por determinadas situagdes tendem a ser loucas,
descontroladas e cometer atos terriveis.

Chamar o assassino de monstro também sé faz com que a populacéo, ja revoltada o
suficiente com o caso, tenha ainda mais asco e raiva do sujeito.

A frase “Vidas interrompidas” também foi um tanto quanto apelativa, mexendo com o

emocional do leitor.

3.24 - Analise 24 — Edigdo 2214— ano 44 — n°17 — 27/04/2011

A) Descricéo
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A capa é composta, quase que por inteira, pela imagem do rosto da plebeia Kate
Middeleton, futura princesa da Inglaterra.

Ela aparece sorrindo, com pouca maquiagem, cabelos esvoacantes, e um pequeno
brinco dourado, com uma pequena pedra.

A parte que aparece da sua roupa é totalmente coberta, preta.

A capa é margeada por uma linha branca, como uma espécie de moldura na foto da
princesa.

Da direita para a esquerda, pode-se identificar uma luz, um brilho, como se fosse a luz
solar atingindo o lado direito do rosto de Kate.

Na parte inferior esquerda, em letras de tipo manuscrito em cor dourada o nome “Kate
Middleton”. Abaixo, em letras maiisculas, na cor branca, a frase:“A PRINCESA
ENCANTADA”.

No canto superior direito, o logotipo da revista Veja e as demais informagdes como
editora, ano, edi¢do, numero e data.

No canto esquerdo superior, ha o logotipo da Editora Abril.

B) Icone, indice, Simbolo
icone (Primeridade): O rosto da princesa; a frase “A PRINCESA ENCANTADA”.

Indices (Secundidade): O sorriso (demonstrando a simpatia); a pouca maquiagem e o cabelo

esvoacante (demonstrando simplicidade); a luz (remete ao encanto, a realeza).

Simbolo (Terceridade): Veja.

C) Rema,Dicente, Argumento

Rema: Capa da revista Veja.

Dicente: “Kate Middleton”, texto referencial com o nome da personagem estampada na capa;
“A PRINCESA ENCANTADA” remete ao futuro titulo de Kate e ao encanto que ela
transmite para seus suditos.

Argumento: A expressao de Kate, a luz, a frase.

D) Interpretando

As vésperas do Casamento Real entre o principe Willian e a plebeia Kate Middleton,
evento que “parou” o mundo, por algumas horas, Veja traz em sua capa, uma das
protagonistas desta historia, a noiva que vai ganhar, além de um marido, o cobigado posto de

princesa da Inglaterra.
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A parte ndo verbal da capa é composta praticamente pelo rosto da futura princesa, mas
a escolha da fotografia diz muito.

Na foto, Kate aparece com pouca maquiagem e com o cabelo esvoagante, 0 que da um
tom de naturalidade para sua pessoa.

Ao invés da ostentacdo de joias luxuosas, ela aparece com um discreto brinco dourado,
com uma pequena pedra, passando justamente a impressao de que Kate ndo se importa com o
luxo, de que é uma pessoa simples.

O pouco que podemos ver da roupa de Kate é da cor preta, cor que em qualquer
ocasido funciona como basica e elegante, dando énfase a essas qualidades da futura princesa.

Kate aparece sorrindo, o que demonstra simpatia e grande aceitacdo dos seus futuros
suditos.

Os olhos azuis que se destacam no rosto da princesa sdo o toque diferencial em meio
dessa simplicidade, a cor remete a realeza, da qual em breve a princesa fara parte.

Outro fator diferencial na capa é a luminosidade que se apresenta do lado direito da
princesa, como se fosse a luz do sol, remete mais uma vez a realeza, ao brilho, encanto, a
ideia de que Kate € iluminada.

A linha que limita a pagina da a sensacédo de que a foto de Kate esta em uma moldura,
que € uma pintura, uma obra de arte a ser apreciada, uma referéncia a sua beleza.

Na parte verbal, temos o nome “Kate Middleton”, grafado em letras douradas e
cursivas, dando mais “glamour” ao nome da futura princesa e personagem que estampa a
edicdo da revista.

A frase “A PRINCESA ENCANTADA”, a palavra princesa além de remeter
diretamente futuro titulo de Kate, também remete ao sonho de muitas mulheres, encontrar seu
principe encantado. “Encantada” remete ao encanto da personalidade, sua beleza, simpatia e
aceitacdo de Kate e também a ideia de conto de fadas, neste, literalmente com principe e

princesa.

E) Manipulacéo

Nesta edicdo, Veja trouxe a futura princesa de forma impecavel, sem nenhum defeito,
levando o leitor a gostar ainda mais de sua personalidade.

De certa forma “endeusou” Kate, afirmando por meio de uma foto e poucas palavras

de que ela com certeza foi a melhor escolha que a realeza poderia fazer.
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4 — Uma proposta de solucdo: Projetos de Educacao as Midias

Neste capitulo, pretendo mostrar uma proposta de solugdo para o efeito da
manipulacdo velada dos veiculos de comunicacdo. Que a manipulagdo existe em diversos
meios de comunicacdo, em maior ou menor grau, pudemos verificar no capitulo anterior e
comprovar com as analises que se seguiram.

Para combater a manipulacdo, o leitor precisa estar preparado para ela, precisa saber
fazer uma leitura critica do que lhe esta sendo apresentado. Para adquirir esse conhecimento,
ndo vejo lugar mais propicio do que a escola.

Ha tempos, fala-se em projetos de educacdo as midias, projetos que levam para a sala
de aula a linguagem midiatica tratada de forma critica, que pretendem passar aos alunos todas
as interferéncias que o processo noticioso sofre e as possiveis manipulacdes de seus
contextos. Para Siqueira (2006) apud Bennet (1976, p.132): “Os cidadaos podem controlar os
meios de comunicagdao na medida em que forem capazes de “olhar através dos mecanismos de
manipulagio das mensagens”. E tarefa da educagdo desenvolver as habilidades necessarias a

esse olhar.”

Midia-educacdo, leitura critica dos meios, educomunicacdo, educagdo para midia e
media literacy sdo alguns dos termos usados para caracterizar uma area
interdisciplinar do conhecimento que se preocupa em desenvolver formas de ensinar
e aprender aspectos relevantes da inser¢édo dos meios de comunica¢do na sociedade.
(CERIGATTO, 2009, p.21)

Se hoje o leitor sofre influéncia na formacdo da sua opinido de forma despercebida,
um projeto que levasse a dimensao disto para as criangas seria uma possivel “salvagdo” para
os futuros leitores em potencial.

“E possivel criar projetos educativos que levem as pessoas a se distanciarem dos
textos midiaticos com os quais interagem todos os dias e a refletirem sobre as intencdes de
tais textos e sobre o modo como elas proprias reagem a tais mensagens” (CERIGATTO,
2009, p.09).

Para Belloni (2005), o ponto principal da questdo da educacdo as midias é fazer com
que as criangas se tornem usuarias criativas e criticas de todas as ferramentas comunicacionais

que temos hoje e ndo sejam meras consumidoras compulsivas de velhos clichés.
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A educacdo as midias tem por finalidade fazer com que o estudante desenvolva
determinadas habilidades como a de conseguir fazer uma leitura critica dos veiculos de
comunicagdo que o rodeiam, incluindo a habilidade de estabelecer a diferenca de fato e
ficgdo.

Apesar dos estudos mostrarem que as criangas, em particular, tm a capacidade de
distinguir fato e ficcdo, formatos como a novela sdo uma area problematica em
potencial, ja que o leitor médio de TV pode confundir atores com personagens, por
exemplo. (SIQUEIRA, 2006, p.132)

Outro aspecto importante da midia-educacao e fazer com que os alunos compreendam
0s mecanismos de producdo e distribuicdo da noticia. “Melhor compreensdao dos reais
mecanismos de producéo e distribuicdo dos produtos midiaticos, a fim de poder julgar melhor
a qualidade e o contexto em que tais produtos sdo oferecidos” (SIQUEIRA, 2006, p.132).

Neste momento, o aluno/leitor — espectador toma consciéncia de percalgcos como
tempo, angulacédo, linha editorial, 0 que deixa mais visivel as possiveis falhas e tendéncia
manipuladora da imprensa.

Ao compreender o contexto do produto, o aluno também vai aprender a diferenciar
reportagens plurais de inser¢es de matérias institucionais e/ou publicitarias.

Alids, identificar mensagens comerciais e estabelecer uma critica dessa intervencao no
meio da mensagem jornalistica é de extrema importancia para formacdo desse leitor.
Exemplos desse tipo de intervencdo podem ser vistos em duas andlises deste trabalho: a
andlise de nimero 7 traz a chamada “CASAR FAZ BEM”e na tira superior, anuncia a
entrevista exclusiva com a autora do livro “Comer, rezar e amar”, que supostamente ensinaria
o leitor a ser comprometido e feliz no seu relacionamento conjugal.

O segundo exemplo estd na analise 15, que estampa o ator Wagner Moura como
Capitao Nascimento e traz a frase: “Que recado estdo mandando os milhdes de brasileiros que
viram e aplaudiram o filme?”, em uma notoria propaganda ao filme “Tropa de Elite 2”.

Outra habilidade que a educacdo as midias desenvolve é a percep¢do de que 0S

veiculos de comunicagdo sdo empresas e, assim sendo, precisam se manter economicamente.
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Consciéncia dos imperativos econdmicos que sustentam a produgdo de noticias e
capacidade de compreender em que medida pressdes comerciais e culturais
direcionam a escolha das pautas noticiosas (por exemplo a preferéncia por cobrir
acontecimentos na vida de celebridades ao invés de cobrir problemas no meio-
ambiente, que tém influéncia direta na vida das pessoas). (SIQUEIRA, 2006, p.133)

Munido dessas informacfes desde sua formacgdo escolar teriamos, no futuro leitores
muito mais criticos e muito menos influenciaveis pelos veiculos de comunicacdo. Uma
realidade diferente da que vemos hoje.

Corre no Congresso um projeto de lei que tornaria obrigatorias as aulas de educacéo as
midias nas escolas, mas ndo parece ser do interesse dos parlamentares votarem a proposta.

Além disso, ja ha instituicGes de ensino superior que oferecem o curso de Educomunicacgao.

4.1 Experiéncia Aprovada

Como proposta de solucdo deste trabalho, um projeto de educacdo as midias, tratando
especificamente das capas da revista Veja foi aplicado em uma escola da rede particular de
ensino na cidade de Itapolis.

O projeto foi aplicado para uma sala do segundo ano do Ensino Médio, onde a faixa
etaria media é de 16 anos. Participaram das duas aulas (tempo de duracdo da aplicacdo do
projeto, aproximadamente 100 minutos), dezesseis alunos, entre meninos e meninas.

Utilizando recurso audiovisual, a abordagem com os alunos teve inicio com uma
conversa sobre imparcialidade e os aspectos que impedem que ela seja exercida; sobre a
manipulacdo que grande parte dos veiculos exercem, por conta do tempo, repertério, linha
editorial, angulacdo, politica, economia; sobre o poder de persuasdo que a midia em geral
exerce sobre seu publico; uma apresentacdo do veiculo de comunicacdo Veja (nimeros e
histdria); um breve resumo sobre a semidtica de Peirce e a forma de realizar uma analise
semidtica.

Apos abordagem destes temas com os alunos, chegou 0 momento de analisar junto
com eles dez capas que abordavam assuntos diversos como politica, comportamento, religido,
ciéncia, etc.

Depois da analise conjunta foi apresentada a eles a capa da edi¢cdo 2166, de 26 de
maior de 2010, que traz a promotora aposentada Vera Lucia dos Santos, acusada de torturar

uma crianca de dois anos que estava sob sua guarda provisoria. A capa estampa a manchete
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“A CONFISSAO DA BRUXA”. Apresentada e contextualizada a capa, pedi para que eles
fizessem sozinhos uma interpretacéo do que estavam vendo.

Dos 16 alunos, quatorze conseguiram enxergar um tipo de manipulacdo na capa. Um
deles cita: “a revista acaba de acusar um caso que ainda estava em investigagdo”. A maioria
das interpretagdes traz como evidéncia principal da manipulacdo o uso da palavra “Bruxa”,
alguns citam o apelo de usar os olhos machucados da menina no rodapé da pagina,
“mostrando crueldade, sofrimento da crianca”, diz uma aluna. A outra apresenta: “o rosto da
garota, machucado, condena a promotora que parece nao sentir compaixao”.

A experiéncia aplicada através deste projeto mostra que com uma educacdo para as
midias, os alunos — consumidores de noticia se tornam mais criticos e conseguem perceber a

manipulagdo implicita no veiculo.
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5 CONCLUSAO

A andlise das vinte e quatro capas nos permitiu comprovar que Veja influencia e
manipula a opinido de seu leitor antes mesmo que ele conhega o conteldo de sua reportagem.
O periodo de um ano nos ajudou a comprovar ainda que essa é uma pratica constante da linha
editorial.

A Semi6tica de Peirce se completa com os teoricos vistos neste trabalho que abordam
a manipulacdo, comprovando que o problema é real, independentemente da Teoria utilizada.

Podemos compreender, através do conteldo tedrico apresentado que o leitor é
influenciado na maioria dos produtos jornalisticos que consome. Para mudar essa realidade, é
preciso que o perfil desse leitor mude, é preciso que ele conhega o processo de producdo da
noticia, que se torne mais critico, que saiba distinguir o que € e 0 que ndo é informacao.

Esse processo pode ser longo, mas é preciso que se inicie ja. Projetos de educacdo as
midias sdo uma possivel solugcdo, uma vez que levar esse debate para as salas de aula seria
essencial.

SO assim o leitor tera mais condi¢fes para cobrar dos veiculos de comunica¢do uma

maior qualidade da informac&o produzida.
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ANEXO A: CHUVAS NO RIO DE JANEIRO
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ANEXO B: A CONFISSAO DA BRUXA

Edicao 2166 26 de maio de 2010
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ANEXO C: PARA SAIR DO EMPATE

Edicdo 2165, 16 de junho de 2010
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ANEXO D: “CALA BOCA GALVAO”

Edicdc2:70, 23 de junho de 2010
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ANEXO E: O MONSTRO DO RADICALISMO
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ANEXO F: APESCA DOS INDECISOS
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ANEXO H: O PARTIDO DO POLVO
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ANEXO I: O POLVO NO PODER
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ANEXO J: A LIBERDADE SOB ATAQUE
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ANEXO K: AS GRANDES PROPOSTAS PARA O BRASIL
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ANEXO L: DILMA
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ANEXO M: O PODER DE AECIO
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ANEXO N: FERIAS DE LULA
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ANEXO O: O PRIMEIRO SUPER-HEROI BRASILEIRO

- S )LQ‘;L:&‘»:.’).'.:')IL ! B UM GOLPE NO MITO

3! Por que as mulheres vivem mais { ‘ : 0 partido de Obama ¢ surrado nas
' 4 ¢ melhor — ¢ o que os homens == umas, mas, $¢ 2 economia se
%l . podem aprender com elas (. recuperar, cle se salvara também

. Aray
1) 2190 - e &) - # 45
4 A N R il
e A . Pt d
: &
1 -
e | Qe
"y

Abeil

o IR T

QUE RECADO ESTAO MANDANDO 0S MILHOES
DE BRASILEIROS QUE VIRAM E APLAUDIRAM O FILME?



ANEXO P: HOMEM-BOMBA
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ANEXO Q: RETROSPECTIVA/PERSPECTIVA
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ANEXO R: OS MORTOS DE JANEIRO
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aceitar passivamente
que, todos o0s anos,

a temporada de chuvas
mate centenas
de brasileiros?
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ANEXO S: A REINVENCAO DO BOM-MOCISMO

pode
deter a marcha dos radicais | Como o manual da corrupcio
islamicos rumo ao poder deveria ser usado para impedi-la

= o
A

* Kl m g



140

ANEXO T: POR QUE E RUIM PROIBIR A VENDA

k= JOVENS ARABES RONALDO S
¢ .- -ArevolucaodoTwitter 0s reais motivos &

pode afasta-los dos da despedida do
! radicais islamicos? craque fenomenal

T N . ~ s
1y 2VCjd

REMEDIOS PARA EMAGRECER

'POR QUE E RUIM
PROIBIR A VENDA

Milhoes de brasileiros em guerra com a balanca dependem deles
e de seus médicos para perder peso e garantir uma boa saude
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ANEXO U: EI, VOCE Al, ME DA UM PARTIDO Al

o P00/ Ble ficomum 50! 0 astro acordou
" terco mais fino. de longa inatividade.
Quando a tela vai A violéncia das
virar papel? erupcoes é um mistério

L 1, VOGE A,
\ ME DA UM
PARTIDO Ai...

Esta passando da hora
\ de acabar com a folia da politica
brasileira, um desfile de fantasias




ANEXO V: ETERNA
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ANEXO X: O MONSTRO MORA AO LADO

ad

Abrd

-
—_—
Bl
—
-_—
—
-
-
—
—
——
===
pr——
e

O MONSTRO
MORA AO LADO

VIDAS A CONSTRUIR

FSPECIAL MASSACRE DE REALENGO (] as -

&/

Como saber quando

a loucura assassina emergira
das camadas profundas

de anos de humilhacao,
solidao e frustracao?

Welkngtoo Wecerrs do Cloveica,
qoe sarlou a tes dove criancas
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ANEXO W: APRINCESA ENCANTADA

]

ESpECial e LA 47 = 0 CRABME D MOSARQUA » A CONSTRIOIO DF WA ENCES

y VIO g ) URE 05 ESCANDALES REAS = A5 OVIRAS PRINCESIS = 00O 05
b o f£7 7 ) ,/ 'y, ’ "l ’r ‘ :
INCULLE £ (] RSP WS A0 HESEA CR04 CRIARY 0 WENEO VORERSO

Liter o AN
ke 104 e M 4 Y)Y
I7 & v 0 0L

\

A PRINCESA ENCANTADA'
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RESPOSTA 03
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RESPOSTA 04

/\ Ww ovcedn, Ao ooy Ltam, Congy L’jM_)L Gilisiles

) P 5

(72 Fincus Lfiin Pid Sred st 9’? C""e’lm«»d‘v ;ﬁ,{j/(»" g,




