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"Sim, eu semeei, mas vocés cultivaram,
vocés fizeram crescer a semente. Hoje é
uma arvore, ja tem galhos, tem botdes, ja
tem flores e jA& estd comecando a dar
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RESUMO

Este trabalho pretende provocar reflexdes sobizer fiornalistico no ambito dos
cadernos ou editorias de turismo nos veiculos dainacéo escolhidos a analise. Nao € o
objetivo apresentar respostas definitivas quanterraa, haja vista que essa é dinamica e
evolutiva, mas, em relacdo ao seu contetdo que gengre, estar presente e responder as
perguntas de quem busca a informacdo independeartterde como essa é apresentada.
Nesse sentido, o presente estudo € uma analiga adtbre a quantidade e qualidade das
informacgbes oferecidas aos leitores de jornais ésgws, especificamente na secdo ou
editoria de turismo, tendo-se como suporte deampfdi o conceito de uma das atividades
mais importantes em termos econdémicos para osspaBe especial 0s emergentes, bem
como no ambito do lazer, e o enfoque informacionas veiculos escolhidos de
comunicacgao impressa.

Palavras-chave:Comunicacao, jornalismo, reportagem, turismo, \nagelazer.



ABSTRACT

The corpus of this monograph pretends to challefayevoke) reflections on
journalistic making in the scope of notebooks atog@l of tourism in the chosen vehicles
of communication to the analysis. It is not objeetio present definitive answers about the
form of them, because has seen this is dynamicaoltive, but, in relation to its content
that must always be present and answer to theigagsif who search the information, no
mind how it is presented. In this direction, thaedst it is a critical analysis of the amount
and quality of the information offered to the pedtperiodical readers, specifically in the
section or editorials of tourism, having as an @eaabn support the concept that tourism is
one of the most important activities in economicriefor countries, in special the emergent
ones, as well as in the scope of the leisure, hadnformational approach in the chosen
printed vehicles of communication. The expectat®af that this work serve as a support
to all those that to desire to invest in commuicabf excellent content on the subject, and
this fact to serves the tourism investor, that si@mulate in the support or sponsorship of
specific publications and access to the interebtiqQuo periodicals that can also improve
the contents and to the reader/tourist that thest sd@mand publications of quality.

Key-Works: Communication, journalism, reporter, tourism, tedazer.
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1 INTRODUCAO

A atividade turistica, sem duvida, tornou-se umalidade econdmica, social,
cultural e politica. Hoje, € possivel encontrar ssuato em todos os veiculos de
comunicacdo. Mesmo assim, existem algumas difidelslale uma abordagem jornalistica
sobre o tema. Por exemplo: nos cadernos de Turgracsdo publicados semanalmente
pelos jornais regionais ou de circulacdo naciomajue mais se destaca sao propagandas
publicitarias de empresas operadoras e de recepg8ts dos mais diversificados padrées.
Ha pobreza singular de informacéo nas matériaaljsticas que séo relevantes a orientagédo
do turista, no sentido de esse fazer o melhor afiesuento da sua viagem de passeio.

Até aqui, e conforme este estudo, ndo foi encoateathelhor forma de expor, nas
matérias jornalisticas, as destina¢gfes turistiaasinformacdes realmente relevantes ao
leitor, potencialmente turista, j& que h& dificdlda na abordagem do tema pelos veiculos
de comunicacéo, sobretudo pelo jornal impressetoloie estudo deste trabalho.

Um dos problemas encontrados pelos empresariosrdalifmo é o de enviar um
repOrter para as inUmeras destinacdes turisticasngolidadas ou potenciais, em funcao
dos altos custos para manter uma equipe no loéah do tempo gasto. Assim, muitas
vezes, 0 que acaba sendo passado indiretament® jpaitalico sdo oseleasedeitos por
assessores de imprensa de hotéis, agéncias etyesfeile municipios turisticos, entre
outros.

Isso contribui para uma visdo, por vezes, deturpadaomercialmente viciada do
local e cultura visitados. Nesse sentido, as naéde agéncias trazem ao turista,
informacgdes sobre o local, mas ficam devendo irdgias sobre algumas dificuldades que
0 viajante possa vir a ter. Nao h& também orieetmgiara a pratica de um turismo
sustentavel, que respeite 0s recursos culturaisueais.

Este trabalho busca, pois, tratar da relacdo entherismo e o jornalismo, suas
caracteristicas e funcfes sociais. Outra propogtandificar os aspectos fundamentais do
turismo e suas aplicacdes na matéria jornalistiodyzida para cadernos de turismo em
jornalismo impresso. Serdo analisadas matériagaalss dos cadernos de turismo dos
jornais: O Estado de Sao PauloFmlha de S&o Paulgde ambito nacional) dornal da
Cidade(de ambito regional Bauru). Foram utilizados este®s pois a regido é carente de

outros meios impressos que possuem cadernos digaeloa em turismo.
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Como o jornalismo interfere na vida dos turistag® gue ponto pode influenciar no
destino a ser escolhido? E como uma matéria jeticalipode abordar uma viagem turistica
sem se limitar a atender apenas as exigéncias rdachoe respeitando e estimulando a busca
pelo conhecimento da riqueza cultural das comupsi@al] ao mesmo tempo, as exigéncias

de lazer do turista? Sao questdes que este trgmatende responder.



FUNDAMENTACAO TEORICA
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 O Turismo na atualidade

Hoje, quando se fala em dia de folga, muitos pansgo em uma viagem para
relaxamento, descanso. Para muita gente, a idaiandeasseio turistico esta relacionada a
vida moderna. Ledo engano. Ha muitos séculos faz&m passeios com este intuito. Os
primeiros a se utilizarem das viagens como meiorefazer as forcas em busca de

divertimento foram os romanos, como descreve Bafi97, p. 45):

Os romanos teriam sido os primeiros a viajar paz@r. Informacgdes obtidas
através de pinturas pré-histéricas, azulejos, placaasos, mapas,
demonstram que 0s romanos iam a praia epas buscando, nas primeiras,
divertimento (h& registros pictoricos de mogas dsariquini, jogando bola
de praia), e nos segundos, cura. Houve uma prainada Baias, perto de
Nauplia (atual Napoles) e do porto imperial, queeresort de inverno e de
verdo.

Mas o conceito de turismo sé se apresenta conmtiecido atualmente no século
XVIl, com a revolugdo industrial. E, mesmo assind gara os mais afortunados
monetariamente. E apesar do turismo, hoje em diaassociado ao lazer, a palavra tem
origem no hebraico cujo significado original seén@agem de reconhecimento”, segundo
Barreto (1997, p. 43):

O conceito de turismo surge no século XVII na Itegla, referido a um tipo
especial de viagem. A palavtaur € de ordem francesa, como muitas
palavras do inglés moderno que definem conceijasidis a riqueza e a classe
privilegiada. Isso aconteceu porque, durante o éeep que a Inglaterra
esteve ocupada pelos franceses (normandos, sécalé ¥ XIV), a corte
passou a falar francés, e o inglés escrito quasapdeeceu. A palavitaur
quer dizervolta e tem seu equivalente no ingtésn, e no latimtornare O
pesquisador suico Artur Haulot acredita que a orige palavra esta no
hebraico Tur que aparece na Biblia com o significado de viagisnm
reconhecimento.

A queda do Império de Roma trouxe graves mudafazesndo com que 0 povo
romano nado fosse mais a esses lugares em buscazee & descanso. “Com o
desaparecimento do Império Romano houve um gragclaid do comércio, as viagens de
prazer acabaram e as estradas comecaram a detseéom até mesmo destruir-se
totalmente”, (BARRETO, 1997, p. 45).
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Séculos mais tarde, apds o advento da Revolucassthe (século XVIII), surge
uma nova categoria social, a classe média, que game realizar as primeiras viagens
organizadas com a intervencdo de um agente dengiadgesse € o inicio do turismo
moderno, que sempre esteve ligado ao desenvohonbecmoldgico, ou seja, a evolugdo do
transporte e das formas de producéo.

O turismo do século XIX esteve marcado pelo tremmérel nacional e pelo
navio em nivel internacional. A sociedade toda vestmarcada pelas
conseqiéncias desta melhora nos transportes rassd&reomércio, industria,
servigos e na recolocagédo de méo-de-obra. As meslebaram de trabalhar
na terra e passaram a fazé-lo nas industrias delfatara, depois nos
transportes, especialmente na ferrovia e, finakepewt setor terciario ligado a
navegacgdo. Apareceu uma classe média que passowadh vez melhores
salarios, podendo pagar entretenimentos como futeltorridas de cavalo
(Ibid, p. 51).

Campos e Gongalves (1998, p. 13) explicam que, ©omdesenvolvimento
tecnolégico dos equipamentos e atividades espasiifio lazer se tornou um bem de
consumo, gerando um mercado para iniciativas dentar Com todas as facilidades que a
modernizagdo trouxe, as pessoas tiveram mais chpaca conhecer novos lugares.

O chamado turismo romantico nasce no século X\Adgundo Barretollfid, p.
51), antes deste movimento, ninguém consideravdpes Suicos uma bela paisagem. Pelo
contrério, as pessoas desse periodo costumavameviess como sendo algo “horrivel”.
Com o novo conceito, a Suica transformou-se narnaéiacdo da Europa, principalmente
apos a introducédo da pratica de esqui no pais.

Um dos grandes responsaveis pelo fortalecimentdudemo foi o capitalismo
industrial. Em funcdo do desenvolvimento das pesguiecnoldgicas e da organizacdo da
producdo industrial, também a exigéncia do lazehga forca. Com a nova situagéo social,
os trabalhadores puderam comecar a viajar e formaran novo tipo de turismo,

valorizando o conhecimento e a informacao.

As conquistas sociais dos trabalhadores criaramquadro favoravel as
viagens, numa sociedade em que o contato com quivos e outras culturas
passou a ser valorizado, inclusive como forma dpliamconhecimento e
informacéo (CAMPOS; GONCALVES, 1998, p. 14).
O turismo experimentou um expressivo desenvohMin@a década de 1950, mas
estd na década de 1960 o marco referencial dexglas& como fenbmeno de massa,

principalmente com os avanc¢os dos recursos de ¢oagao e de informatizagdo, o que
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assegurou aos viajantes atuais uma qualidade d&osere um nivel de conforto sem
precedentes.

Campos e Gongalves (1998, p. 11) abordam a diéidél de definir turismo e suas
manifesta¢cdes durante a historia:

A insuficiéncia das definiges para o entendimeatatividade turistica deve-
se ao fato de que o turismo é um fendbmeno compleleose manifesta e se
expande devido a modificagbes histéricas, quefaman nos mais diversos

aspectos — econdmicos, culturais e politicos — cprapdem as relacdes
sociais.

Ainda segundo Campos e Goncalvdsd( p. 9), a definicdo para turismo
mais comum seria viagem. “Em termos bem geraisefseddizer que o turismo é a
‘Viagem’ ou excursao feita por prazer a locais despertam interesse”. Mas para que uma
viagem seja considerada de turismo, também sacss@@s pessoas profissionalmente

capacitadas que possam acolher o turista.

A viagem €, sem dlvida, a forma mais concreta defeséacoes do turismo.
Mas o turismo € muito mais que isso. E também umpoade atividade
profissional, que exige pessoal preparado para erigerenciar 0S Servicos
necessarios a sua execucdo, além de importante datdesenvolvimento
econdmico, em escala nacional e internacional (CABPGONCALVES,

Ibid, p. 9).
De la Torre §pudBarreto, 1992, p.19) concorda com o argumento segargual

o turismo é mais que viagens. Para ele, € necedsainbém considerar aspectos sociais e
humanistas.

O turismo € um fenémeno social que consiste n@mcksiento voluntario e
temporério de pessoas que, fundamentalmente pdvosiotle recreagéo,
descanso, cultura ou saude, saem do seu localsiineia habitual para
outro, no qual ndo exercem nenhuma atividade lveratem remunerada,
gerando multiplas inter-relag@es de importancidgasoecondmica e cultural.
S&o utilizadas algumas normas para que uma viag@rconsiderada turismo. Por
exemplo, viagens de trabalho ndo sdo considerandissidas. “Uma viagem de negocios
nao pode ser considerada turistica a partir do mmmem que ha finalidade lucrativa e a
pessoa esta realmente a trabalho e ndo por vomtégdea”, explica Barreto (1997, p. 21).
Segundo este autor (p. 13), outras viagens quaa@aonsideradas turismo sdo as

viagens de estudo, viagens para visitar parentesaasioes especiais, como doenga ou
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morte. Campos e Goncalves (1998, p. 10) concordemacargumento. Para eles, s6 deve
ser considerado turismo as viagens que levem ageassiomentos de lazer.
Existem, assim, normas para que uma pessoa possarsderada turista. Os

organismos internacionais de turismo o definem caqeele:

que efetua uma viagem a logradouro aprazivel oudpp®nha de atracdes
culturais, cientificas ou de interesse especifiocinda, atracbes especiais de
lazer e diversao, relativamente afastado de seicflione fora de sua cidade
ou regido, nela permanecendo por mais de vinteaga@oras e menos de
trés meses (CAMPOS; GONCALVES, 1998, p. 10).

Sobre a definicho de turista, De La Torrapyd Barreto, lbid, p. 25),
fundamentando-se em conceitos adotados pela OagaonizMundial de Turismo e pela
Unido Internacional das Organizacbes Oficiais dagems: “O visitante temporério,
proveniente de um pais estrangeiro, que permarepaia mais de 24 horas e menos de 3
meses, por qualquer razdo, excec¢ao feita de tgbalh

Um documento da Unido Internacional das Organzs¢@ficiais de Viagens, de
1968, complementa a definicdo de turista como ymo tie viajante diferente do

excursionista. Segundo esse documento, o turista é:

Toda pessoa que visita um pais diferente daquele gem reside

habitualmente, por qualquer razdo que nédo sejazaealm trabalho

remunerado. Entre os visitantes estdo os turistas excursionistas. Os
turistas séo visitantes que realizam pelo menospemoite num pais ou
regido e permanecem um minimo de 24 horas. Ossi@nistas sao, para a
luoto, aqueles visitantes que ndo param para umoipgr mas que

atravessam o pais ou regido. Um excursionista pegagpor menos de 24
horas e inclui viajantes de um dia e pessoas fazendeiros (BARRETO

1997, p. 25).

Locais que sdo considerados atrasados, por metargoo, melhoram a vida de
sua populacdo com a criagdo de zonas turisticamridp sao criados polos de turismo nas
regibes atrasadas, eles atraem visitantes de m@oaler aquisitivo das regides
desenvolvidas. Dessa forma, ha uma melhor distdbuide renda entre as regides”.
(CAMPOS; GONCALVES,Ibid, p. 25). Nielsen (2002, p. 95) complementa: “a ideed
gue a tecnologia avanca a passos rapidos, agegides turisticas que utilizam a moderna
tecnologia aumentam suas chances de prosperar mbiende turistico que muda

rapidamente”.
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O turismo também influencia muitas areas da sodeddma delas € a economia.
Gracas a atividade turistica, muitas pessoas té®@ wabalhar nas localidades de visitagéo.
Segundo Campos e Gongalvésd, p. 24), sao estes fatores que, muitas vezesicop
crescimento ao nucleo receptor. “Os negdécios dentes do turismo sdo capazes de
propiciar crescimento econdmico ao nudcleo receptmna vez que contribuem para
aumentar a oferta de empregos, renda, nivel de &jdainda, ativar outros setores
produtivos”.

A atividade turistica, somada a operac¢fes de rati@eondmica, € 0 que mantém a
entrada, permanéncia e deslocamento de estrangair@slentro e fora de um pais, cidade
ou regido, explicam Campos e Gongalves (1998, p.Ti@lo deve ser preparado para que
o turista tenha as melhores impressdes sobre b f®@a que uma pessoa possa viajar
existe toda uma equipe que faz o planejamento ckpter e que presta servicos no local;
qgue providencia vias de acesso, saneamento basigamento, alimentacdo, recreacdo”.
(BARRETO, 1997, p. 14).

Além de ser uma atividade altamente lucrativa, @mre Goncalvedkid, p. 23)
relatam que, na cultura contemporanea, o turisamna atividade altamente sofisticada,
gue movimenta bilhdes de délares por ano. Economeiote, o turismo sé perde para as
indastrias bélica e petrolifera.

As pessoas gostam de viajar, conhecer novos kigaogas culturas. Para cada tipo
de viagem, o profissional de turismo deve adegear+sm diferente tipo de turista. E o que
argumenta Nielsen (2002, p. 50): “O reconhecimeatgoque ha diferentes motivos para
viajar permite as organizagdes do ramo turistigoirdr tempo e esforcos para atender aos
seus clientes”.

Para que a viagem turistica agrade ao turistapédamé necessario definir
prioridades como local, faixa econdémica e finalelad'Ao reconhecer que cada individuo é
diferente, o turismo pode ser definido de modoaptat 0 impacto da experiéncia de cada
pessoa” (NIELSENILbid, p 14).

E bom salientar que o turista busca gratificagiique diz respeito as sensagdes que
0 passeio possa proporcionar. Dentro desta normagessaria uma oferta turistica que va
ao encontro do viajante. “A oferta turistica € esgntada pelo conjunto de atracdes
naturais e artificiais, assim como pelos servigcesutha cidade ou pais que atraem as
pessoas, despertando-lhes o desejo de visitad#sVIPOS; GONCALVES|bid, p. 26).
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As ofertas turisticas sao divididas em duas: nhtura artificial, como explicam

Campos e Gongalvedp{d, p. 27).

A oferta turistica natural compreende o clima, @figaracéo fisica, a flora e
a fauna, além de sitios com propriedades terap&uticomo as fontes
naturais de 4gua mineral, fontes térmicas, etc.feitao turistica artificial
corresponde aos bens ou acontecimentos repregestatios aspectos
historicos, culturais e religiosos de uma dada cidade; por exemplo:
monumentos histéricos, construgfes religiosas, ussgalerias de arte,
teatros, bibliotecas, folclore, assim como event@glicionais — feiras,
exposicoes, carnaval, celebracdes de festas, pergigs, entre outros.

Campos e Gongalves (1998, p. 26) afirmam que, digsn, é necessario que exista,
dentro das ofertas, “infra-estrutura basica dalittexde e uma infra-estrutura de turismo,
representada pela rede de hospedagem e de ali@®n&ém de servicos de recepcao,
informacé&o e guia para o turista”.

Para um turista conhecer o local turistico, amesvisitd-lo, sdo necessarios
programas de viagem, livros, folhetos ou matériagodnais. E justamente neste dGltimo

aspecto que o entra o profissional de jornalismo.

2.2 Comunicagéo e jornalismo

A comunicagdo sempre esteve presente nas via@sresxploradores comunicavam
as suas descobertas, contavam tudo o que observeamnovas terras. As viagens eram
feitas posteriormente sem maiores problemas. Pamw dé Caminha, conforme citacdes
historicas sobre o descobrimento do Brasil, teféduado o relato ao rei Dom Jodo VI
sobre as novas terras descobertas pelas expedipbegjuesas, certamente, no estilo
rebuscado que Ihe era peculiar.

Atualmente, na busca de levar estas e outras iafgies ao seu publico de forma
simples e objetiva, o jornalista utiliza a linguageoloquial em seus textos para que o leitor
(consumidor) possa entender facilmente a informa& ao invés disso, se utiliza de
linguagem erudita, provavelmente, ndo abrangeréaiaria dos leitores. Por isso, para
Nielsen (2002, p. 26), a comunicacéo feita pelogbdeve ser simples para que consiga
chegar até o publico mais diferenciado possivalepdo ser lido por pessoas das classes

mais elevadas a pessoas de educacao simples.

7 s

O ato da comunicagdo em si € um processo cujazaeab eficiente é
prejudicada quando se trata de um publico distantariado. Assim, a
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comunicacgao existe em um nivel de massa (a midikcplou ndo pessoal),
entre individuos (midia interpessoal ou pessoaitee um numero limitado
de pessoas (pequeno grupo), (NIELSHW, p. 26).

Segundo Signer (2001, p. 60), “o jornalismo néitbeéaltura, estando mais para uma
conversa com o leitor. O jornalismo é o intermédigue o publico tem para ter acesso as
fontes de informacdo. O texto jornalistico deve skro, preciso, direto, objetivo e
conciso”.

Marques (2003, p. 7), nesse sentido, afirma quekto noticioso deve ter uma

relacdo clara com o fato. O primeiro ndo deveéimadlo segundo”.

2.2.1 Redacéo jornalistica

Para se produzir um texto jornalistico, deve-ssdeber, segundo Signer (2001, p.
60), a uma série de requisitos, tais como:

e 0 numero de paragrafos;

e 0 desenvolvimento légico, isto é, o comecgo, o raadfim;

e ndo pode haver periodos muitos longos e/ou confusos

e nado se deve repetir o tempo todo as mesmas palavifazses;

e deve-se respeitar as regras de acentuagdo, concrdérbal e nominal,
pontuacao e ortografia.

Na redacao jornalistica, a noticia deve ser recerédita, verdadeira, objetiva e de
interesse publico para que os jornais sejam lidos @pidez e facilidade. Além disso, os
principais fatos devem estar contidos no iniciaeddo. Existem outras formas de redacéo
como a chamada “piramide invertida”, apresentag@irtformacdes de um texto impresso
de acordo com o grau de importancia dos fatos. eNeaso, o lide (do ingldsad que
significa “abertura”) responde as perguntas engé@elaao fato a ser noticiado: Quem?
Quando? Onde? Como? Por qué?

Noblat (2003, p. 37) explica que a missédo do j@st@aE mais que apenas informar.
Ele deve também saber contar histérias. “A mand@al de contar uma histéria pode ser
por meio do texto”. Para escrever sobre um assénfreciso partir de uma idéia geral,
simplificada e atualizada. O jornalista deve pattr pressuposto segundo o qual o leitor

nao sabe nada sobre o acontecimento.
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“O texto como um todo, exige exatiddo (para ndcaeago leitor); clareza (para
gue ele entenda o que Ié) e conciséo (para naerdéEsgr nem o tempo dele nem o espaco
do jornal), isto €, o que pode ser dito em umaalinho deve ser dito em duas”, afirma
Marques (2003, p. 8).

Dentro do texto jornalistico € importante haveraumndem légica, como explica o

Manual de Redacéo do jorradlha de S. Pauto

Cada frase deve conter uma so idéia. Frases cslitasnais eficientes
gue as longas. O tamanho ideal é entre uma lifihhaee meia de setenta
toques datilograficos (...) SO se deve iniciar dsagom declaracdes
textuais quando estas forem muito importantes. $¢&aeve iniciar frases
com advérbios, pronomes pessoais do caso obligdetivas ou
interjeicdes. N&o usar conjungdes depois de pofo80)

A redacao jornalistica deve seguir uma ordem fzaiitar a leitura, como explica

Marques lbid, p. 10).
Preferir a ordem direta para facilitar a leituraij§go + verbo +

predicado). O uso da 3?2 pessoa € OBRIGATORIO:Gicatda noticia é
referencial, por definicdo.

E preciso tratar a fonte impessoalmente. Alémodisobre o tratamento do
personagem da noticia, recomenda-se a ndo utdizkg@alavras depreciativas, injuriosas e
estereotipos. E o que recomenda o Manudfalbha de Sdo Paulo'N&o tratar qualquer
personagem da noticia como ‘elemento’, ‘margindfpmbadinha’, ‘pivete’ (...) ‘pé

rapado’, ‘pobretdo’, ‘milionério’, ‘preto’, ‘china”japa’(...)". (p. 45)

Existem varios géneros jornalisticos no jornal respo, entre 0s quais, neste
trabalho, trataremos como objeto de andlise a tagem. Para melhor compreende-la,
apresentaremos noc¢Oes fundamentais dos outros ogéwere, fundamentalmente, se
dividem em dois grupos, cada um dos quais rela@vasa funcdo basica do jornalismo:
opinar e informar.

Pertencem ao grupo dos textos jornalisticos apomto editorial e o artigo. O
primeiro consiste num espacgo para sustentacao sigdpado jornal em relagdo a um tema
da atualidade ou da edicio em que o mesmo é pili€aa voz do dono (ou equipe) do
jornal e ndo é assinado.

JA o segundo é um texto escrito em primeira pespoa jornalistas ou

colaboradores que traz a opinido de quem o assiaal, normalmente, possui notoriedade
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no ambito profissional, politico ou académico, oedihe da autoridade sobre um
determinado tema.

Entre os textos jornalisticos informativos maisnoos encontram-se a noticia, a
nota (e osueltg, o perfil e a reportagem. A noticia consiste inaptes registro dos fatos.
Este texto € o0 mais puramente jornalistico, nda tr@amentéarios, julgamentos nem
interpretacdes explicitas por parte do redatora§¥sintos escolhidos para a matéria sdo
selecionados pela atualidade e interesse publite eutros critérios possiveis.

A nota é o resumo da noticia. Sua variacéyeitq hoje ndo € mais utilizada pelos
veiculos impressos: é uma nota seguida de brevesntarios. Ja o perfil € uma reportagem
bibliografica; traz em si declaracdes da personagewrios biograficos e comentarios sobre
o individuo perfilado.

Entre os géneros jornalisticos noticiosos ou infdivos, o destaque fica para a
reportagem, considerada por muitos escritores priprésséncia de um jornal e difere da
noticia pelo conteudo, extensédo e profundidadea &tma descreve o fato e, no maximo,
seus efeitos e consequéncias.

A reportagem busca desenvolver uma sequUéncia tigg®g. Suas maiores
caracteristicas sdo: a predominancia da forma tharrdumanizacdo o relato, texto de
natureza impressionista e objetividade dos fatosadas. Esse género apura as origens do
fato, suas razbes e efeitos, pretendendo esga@asunto. Para que uma reportagem seja

bem feita, ela necessita de boa pauta.

2.2.2 A Pauta

A pauta € o primeiro roteiro para a producdo deoteyornalisticos e material
iconografico. Ela é também o conjunto de assuntesajeditoria cobre para determinada
edicdo do jornal. Enquanto roteiro traz uma séeiendicacdes transmitidas ao reporter,
para situa-lo sobre algum tema e orienta-lo quant® angulos a explorar na noticia. O
objetivo da pauta € orientar o trabalho da repertag@ da chefia. Ela € o elo entre
producéo e edicdo das matérias. Serve para planejganizar o jornal.

A pauta é imprescindivel nos dias de hoje. Pardaliftar o trabalho, o jornalista
deve preparar uma pauta na qual devem constar dadas: historico sobre o assunto a

ser abordado pela matéria, enderecos, telefonesiesnde pessoas que podem dar-lhe mais
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informacgdes sobre o assunto. Podem estar inclusoraaom perguntas basicas a serem
respondidas pela matéria.

Quando ndo € possivel a realizagdo da pauteg,isiccumprimento do que nela foi
planejado, costuma-se dizer que ela caiu. Para (202, p. 34), existem boas e mas

pautas:

Boas pautas sdo aquelas que d&ao origem a matéeadegem sair com
destaque e, supostamente, acrescentam algo acuturdo reporter.

Pautas ruins ou podres sdo matérias eventualmafi@hosas, mas que,
presume-se, vao resultar em textos secundariosener interesse.

7 z

Mas o trabalho do repdérter ndo € apenas seguir reseiro, € preciso ter

imaginacao énsight Segundo o autor, o primeiro objetivo da pautéaggpar a edicdo.

No caso dos jornais, viabiliza a realizagdo de yieagprévia para ampliar
uma cobertura, a producdo de ilustracdo e a coacéit de recursos em
matérias consideradas de interesse maior, deslqassoas, financiando
viagens e contratando servigos sem enlouquece€aaige de investimentos
(LAGE, 2002, p. 36).

Lage (bid, p. 37) afirma ainda que a pauta “evita o consin@itl de homens-horas

em produtos que jamais serdo veiculados”.

2.2.3 A Reportagem

A reportagem é um género jornalistico privilegiasiegundo Sodré e Ferrari (1986,
p. 9). Seja no jornal, na imprensa nao cotidiananatelevisao, ela se afirma como o lugar
por exceléncia da narracao jornalistica.

Esse género jornalistico tem suas proprias reggapor meio dele que o jornalista
é, de fato, capaz de contar a histéria. Ao seutoedaimposto “o estilo direto puro”, isto
€, a narragdo sem comentérios, sem subjetivac@esgualquer que seja o tipo de
reportagem. Por isso, Sodré e Ferrdnid( p. 10) afirmam que “a reportagem é um género
pautado por regras objetivas”.

Ja para Dimenstein e Kotscho (1990, p. 10), produma reportagem € uma tarefa
“facil” porque, no fundo, trata-se de saber aplitapenas a técnica de contar boas

historias”. Mas, para esses autores, esse génplioamuma situacdo paradoxal: se por um
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lado, por vezes, é simples, por outro lado podealiieil, porque buscar a verdade a ser
impressa no texto pode Ihe trazer grandes dificeisla

De fato, para Dimenstein e Kotschbid, p. 10), a reportagem torna-se dificil na
medida em que “o reporter persegue esse ser chareethide, quase sempre inatingivel ou
inexistente ou tao repleto de rostos diferentessgusdrre permanentemente o risco de néo
conseguir capta-los todos e passa-los todos paitdouvinte/telespectador”.

E pela descricdo da “realidade factual do dia-a-giglos pontos ritmicos do
cotidiano que discursivamente trabalhados, torremmeportagem”, explicam Sodré e
Ferrari (bid, p. 11). “Esta € uma extensdo da noticia e, pogl@émncia, a forma narrativa do
veiculo impresso”.

Desse modo, a reportagem é mais que uma notieimite ao leitor um maior
aprofundamento sobre o assunto tratado, sem afterspirito de investigacdo, curiosidade,
desafio e surpresa da noticia. A reportagem buabalbar com angulos pouco explorados
de um assunto. Segundo o novo Manual da RedacfordgdFolha de Sado Paulq1992,

p. 42), reportagem é o ‘“relato de um acontecim@npmrtante, feito pelo jornalista que
tenha estado no local em que o fato ocorreu owataphrado as informagdes relativas a
ele. A reportagem é o produto fundamental da atledornalistica”.

Sodré e Ferrari (1986, p. 107) afrmam que a tegem ndo pode ser apenas
verdadeira, “ela tem que parecer verdadeira, viendsPara isso, € exigida certa dosagem
de selecdo e combinacdo de elementos.

Para que a reportagem seja de boa abrangéncia deventroduzidos elementos de
suspense, que aumentem a expectativa e retardempo.tDe acordo com Sodré e Ferrari
(Ibid, p. 107), ha também o aceleramento, quando serprebntar ao invés de descrever
certas passagens. Com isso, o0 texto conserva saitages de tenséo e condensacao.

Ainda segundo estes autores, a reportagem temtajueguatro caracteristicas
principais (bid, p. 15):

a) predominancia da forma narrativa;
b) humanizacéo do relato;

C) texto de natureza impressionista;
d) objetividade dos fatos narrados.

Algumas destas caracteristicas poderdo apareoem@ior destaque dependendo
do assunto ou objeto sobre o qual trata a repartag®s, para tanto, a narrativa deve

estar sempre presente.
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Lage (2002) cita que, nos jornais impressos, axisedacdes que sdo divididas em
editorias que correspondem aproximadamente a deciaseresse jornalistico. Segundo ele,
€ importante que o jornalista tenha um tempo deaseim ano de leitura para se adestrar e
cobrir areas especificas. Lagid, p. 111) argumenta também que ao jornalista cabe
entender os assuntos sobre os quais produz suataggms. Isso significa, no entanto, que
esse mesmo jornalista, ao tratar de politica nakiodo precisa necessariamente ser um
cientista politico.

Ainda segundo Sodré e Ferrari (1986, p. 15), ontep deve levar o acontecimento

para o mais proximo possivel do leitor.

O reporter é aquele que esta presente, servinqwimte (e, portanto,
diminuindo a distancia) entre o leitor e o acombecito. Mesmo nao
sendo feita em primeira pessoa, a narrativa dewaréegar em seu
discurso um tom impressionista que favore¢ca eSsxiagcao.

2.3 Relagao entre o Turismo e o Jornalismo

A imagem que o turista tem de um determinado facético é feita, muitas vezes,
pelos meios de comunicacao, como expde Nielser2(20®8): “As informagdes oriundas
de meios de sociais e comerciais podem ser moldkdagmneira a formar uma imagem (ou
imagem de midia) que, as vezes, altera intenci@méridéias pré-concebidas e, em outras,
reforca opinides pré-existentes”.

Nielsen (bid, p.75) explica que existem diferentes formas d&azer a divulgacao
dos locais turisticos. Muitas informagfes sdo foidas diretamente ao turista, mas, em
outros casos, sao distribuidas indiretamente par d@gemidia ou de terceiros.

A principal relacdo entre o jornalismo e o turissavia aquela em que, basicamente,
enquanto um promove (gera motivacdo) a viagem, tooca realiza. Mesmo sendo o
divulgador do produto (viagem), o jornalismo naad@cser considerado marketing do
turismo, uma vez que seus principios éticos implicanecessidade de independéncia em
relacdo as fontes. Nesse sentido, Vaz (1999, p, aBGabordar a relacdo entre essas duas

areas, cita a necessidade de imparcialidade naligmo:

Sua missdo [a do jornalismo] é levar ao consumugima informacgéo
completa e critica sobre o produto, a mais isenitaparcial possivel, de
modo que o consumidor possa, conhecendo o praaiatiar a conveniéncia
ou ndo de compra-lo. E uma funcdo que deve ser raangor um
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observador externando e criticando dentro de umspeetiva que privilegie
os direitos do consumidor. Seu interesse € o cadsum

Apesar disso, “especialistas em comunicacdo da deeturismo gostariam de
compreender a ligacdo critica entre 0 comportamgmtinirista/consumidor e as expressdes
de livre arbitrio”. (NIELSEN]bid, p. 17)

Neste contexto, o jornalista se sente em uma “cbatiaba’: ele ndo deve apenas
informar sobre o local sem fazer nenhum tipo ddigdade, o que, as vezes, fica muito
dificil, dependendo da maneira como a reportagem cfamposta, a comecar pela
elaboracéo da sua pauta.

Muitas empresas turisticas, como, por exemplo,ig)otlvulgam seus produtos
através ddamtour, que seria uma viagem de familiarizagéo, paraajstas, empresarios,
entre outros profissionais do meio turistico. Nsocdos jornalistas, € imprescindivel tomar
cuidado com esse tipo de viagem, para nao fazersimmdes publicidade sobre o local. No
famtouraté jantar no “inferno” é agradavel.

A informacao jornalistica € um fator fundamentalgpa escolha de locais para uma
viagem. Ela influencia o modo de pensar das pespoasezes, levando-as escolher um ou
outro local para suas férias. Para Nielsen (20028p o relacionamento entre emissor e
receptor também €é muito importante. Como é imptetagalientar que, quando o
jornalismo € tendencioso ou tem uma ligacdo comlezoim o turismo, pode contribuir para
com a promocdo e venda de pacotes para locaididesisque podem resultar em
desconforto e até perigo ao viajante.

Por outro lado, quando acontece um acidente, w@l@outros fatores que podem
atrapalhar viagens a um determinado ponto turjsticmrnalista pode relatar o fato, de
forma abusivamente parcial, sem a devida apuragi® fdtos e sem pensar nas

conseguéncias negativas para quem vive do turigmamaeo proprio turista.

2.3.1 Editoria de Turismo

A editoria de turismo costuma gerar pautas quient a cobertura de eventos,
locais historicos, eventos, festas, ceriméniagiosias, culturais e publicas. Poucas vezes,

séo abordadas as politicas publicas da area easdi@|ado setor.
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As fontes do caderno de turismo dos grandes piarios brasileiros costumam
ser divididas entre os agentes de turismo, empossédo ramo, autoridades publicas,
pesquisadores e pelos proprios turistas.

Para os fornecedores de informagédo turistica, I8 imgortante seria a entrega
indireta - aquela que é feita por meio da midialeuerceiros, gratuitamente ou com uma
cobrancga de taxa. Entre esses, est@entro de Informag8es Turisticas (TICs); Centrbalzes
vindas (nos EUA); Centro de visitantes (centronfiermacdes comerciais, muitas vezes, associados
a uma atracao turistica); operadoras e agentemgens (em menor grau); organizagdes nacionais
de turismo; e editoras de revistas, periodicosraje especializados em turismo (NIELSHNd, p.

76).

Mas existe censura de informacdes. Editores teradestonder informacdes sobre
0 que esta acontecendo em pontos turisticos, coefanalisa Nielsenlkid, p.86):
“Editores censuram informacgdes nos jornais por vostiegais e éticos, ou devido a uma
postura responsavel em determinada situacdo, camtahalhar em conjunto com as
autoridades na crise dos reféns no Ird em 1989an@u ndo se expde informacdes ao
turista, isso se equivale a censura. Por outro, laflerecer uma informacdo errada é
igualmente inaceitavel.

A informacgéo que for passada para o turista deve@mpleta, oferecer todos os
detalhes sobre o destino escolhido, inclusive rinégdes sobre casos de crimes contra

turistas e ha algum tipo de risco a saude do ¥&jan

2.3.2 Classificacdo da oferta turistica

As reportagens sobre turismo devem responder amalgyerguntas que séo
extremamente necessarias para que o turista nha temhuma surpresa e sim uma boa
experiéncia turistica, tais como: onde ficar, o tpwar, quando ir, onde comer, o que
comprar.

Em 2004, o Ministério do Turismo brasileiro organizim documento denominado
Diagnéstico da Oferta Turisticano qual apresenta informacdes relevantes para o
planejamento das destinagfes turisticas nacionais.

Esse documento estd organizado em trés componatiasros turisticos, servicos

e equipamentos turisticos e infra-estrutura de cam turista. Cada componente é
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constituido de categorias que, por sua vez, satafde agrupar os componentes da oferta
turistica. Elas sdo agrupadas em tipos e essegletipss.

As caracteristicas mais relevantes ao interessturikia serdo trabalhadas nesse
projeto como informacgdes jornalisticas necess@aaa que o leitor se aprofunde, prepare,
crie expectativas de como sera a sua viagem.

O documento de 2004, do Ministério do Turismo, gstas classificacdes:

Atrativos Turisticos
e Atrativos Naturais
e Atrativos Culturais
e Atividades Econbmicas
¢ RealizagBes Técnicas, Cientificas e Artisticas
o Eventos Programados

Classificacdo dos Servicos e Equipamentos Turéstico
e Hospedagem
e Alimentacéo
e Agenciamento
e Transporte
e Eventos
e Lazer e Entretenimento

Classificacéo da Infra-estrutura de Apoio ao Tuoism
¢ Informacgdes Basicas do Municipio
¢ Meios de Acesso ao Municipio
e Sistema de Comunicacoes
e Sistema de Seguranca
e Sistema Médico-hospitalar

Entre as caracteristicas relevantes estdo aquedasag passiveis de tratamento

para composicao de informacdes turisticas e, portgrnalisticas. Sao elas:

Agua potavel: Agua com qualidade apropriada para ingestdo humana.
Ancoradouro/fundeadouro/porto: Local seguro que sirva de abrigo as
embarcacdes para caso de necessidade ou conwemiéraricoragem.

Atividade esportiva: Pratica de esportes competitivos, recreacionais e
atividades de aventura (Ex: canoageafting, boiacross, vela, remo, natacéo
etc.)

Clima: Conjunto de condi¢des meteoroldgicas (temperapressao, ventos,
umidade e chuvas) caracteristicas do estado maditntbsfera em um ponto
da superficie terrestre.

Descrigdo da paisagemAspectos de relevancia, formas ou fendmenos que
constituam diferencas e que configurem o entornbiearal do atrativo e
atuem no estimulo do observador.

Estado de conservacadnformar as condicbes em que se encontra o atrativo
(boas ou més), além de descrever as intervencoegdg e cientificas,
periddicas ou permanentes, que visem conter dete@ies.
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Estalactites e estalagmitesFormacgfes naturais resultantes da precipitacédo
de material calcério dissolvido pela agua que adqgformas exoticas e
caprichosas; estalactites: pendentes do tetoagstaés: em sentido inverso,
do solo para o teto.

Existéncia de praias:Orla de rios, lagos e mares, geralmente coberto de
areias ou pedras. Como localiza¢do, podem estapeeimetro urbano ou
ndo, ou podem inserir-se em um conjunto balne&t@s rios, formam-se
praias fluviais; nos lagos, praias lacustres; enmaxes, praias maritimas.
Extensdo de percursos com seguran¢®istancia aproximada que pode ser
percorrida para visitacdo com seguranca.

Impactos ambientais: Alteracbes que ocorrem no ambiente motivadas por
poluicdo, contaminacao, lixo, residuos quimicos etc

Infra-estrutura de apoio ao turismo: Conjunto de obras, de estrutura fisica
e servicos que proporciona boas condi¢cdes de dda @ comunidade e da
base para o desenvolvimento da atividade turissistemas de transportes,
energia elétrica, servico de abastecimento de &uaamento, sistema de
comunicacgéao, sistema educacional etc.

Locais e épocas de observacaddentificar o lugar e o periodo onde é
possivel observar determinadas espécies.

Locais e trilhas de interesse para visitacdoArea(s) ou trilha(s) onde o
campo visual proporcione maior aproveitamento peoatemplacdo ou
utilizagc&o da paisagem.

Ocorréncia de caca ou pescaArea e época apropriadas para a pesca ou
caca desde que permitidas por lei (tipo, condiedgsoca do ano favoraveis a
atividades recreacionais de torneios e campeonatos)

Ocorréncia de fendmenos naturaisDevera ser registrado a ocorréncia de
qualquer fendmeno do tipo: “encontro das aguasitdimca” etc.

Possibilidade de banho (balneabilidade)Condigbes de banho ou outras
atividades recreacionais, tipo de costa e seusct@spsingulares como
restingas, falésias, baias, enseadas, recifeais e banho.

Presenga de populagéo residente e/ou construgd€servagéo feita com
base no grau de urbanizagéo do local: habitantkséedes.

Propriedades das &guasPossibilidade de uso terapéutico ou curativo das
aguas, para banhos ou para ingestdo, caracteriasn@domo termais,
hidrominerais etc.

Qualidade da agua (cor, transparéncia e temperatuda Cor predominante

da agua, temperatura especifica estabelecida seganidcoes: muito fria,
fria, morna.

Singularidade (fenbmenos de ocorréncia ocasionalQualquer ocorréncia
singular que o atrativo tenha, diferenciando-owteocatrativo congénere.

Sobre os atrativos culturais as caracteristicasantes sao:

Acervo: Conjunto de bens e obras que integram um patriménio

Atividades regulares dos centros culturais, cieniifos e técnicos:
Programacdo de atividades regulares que se realmamtrativo. EXs.:
cursos, ciclo de palestras, festivais, exposidiess, videos, pecgas teatrais
etc.

Epoca de construgdo e/ou elaboracd®éculo ou ano de construgio e/ou
elaboracgédo (data precisa, se possivel).

Epoca/duracdo e periodicidade de festas e atividagleulturais: Epoca do
ano (més, semestre) em que se realizam, periodiordedo (dias, semanas) e
periodicidade (semestral, anual, bienal).
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Formas de apresentacdo:Caracteristicas peculiares do atrativo, como
decoracao, lendas, mitos, vestimentas etc. PaipooFeiras e Mercados,
formas de apresentagao e/ou venda dos produtosaializados.

Formas de comercializagcdoManeira como o objeto é comercializado.
Formas de saberes: Conhecimentos tradicionais que interpassam as
geracoes.

Identificacdo de pessoas que detenham o conhecinerdos saberes e
fazeres: Reconhecer os individuos que detenham as manibestade
conhecimento empirico, praticas de trabalho, matisociais. Ex.: contar
estorias e causos, recitar poesias e rezas, getraithcionais etc.

Importancia técnica: Importancia técnica do atrativo no contexto
socioeconémico local, regional e/ou nacional, fiesdo de origem,
autenticidadedesignetc.

Locais e percursos de interesse para visitagaaocais e/ou roteiros que
facilitem ou enriquegcam a visitacao turistica.

Manifestagfes artisticas e/ou culturais incorporada ao atrativo:
Existéncia de bens moveis fixos incorporados aatiatr (pinturas,
azulejaria, vitrais, relevo, tapecaria, esculturasbiliario etc.) Para o tipo
Feiras e Mercados, realizagcdo de manifestacBeslgwepue folcléricas no
local do atrativo (cordel, capoeira, musica popetar).

Mitos, ritos e rituais: Descrever os personagens, crencas e tradicoes.
Origem/historico: Origem cultural do atrativo e referéncias hist@ica
Periodicidade: Periodos da realizag&o (diario, semanal, mensaleshorario
de funcionamento de feiras, mercados e outros.



OBJETIVOS
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3 OBJETIVOS
3.1 Objetivo Geral

Apresentar uma analise critica de reportagens ilariadde turismo dos jornais
Estado de Sao Paul® Folha de S&o Paule Jornal da Cidadgde Bauru) a partir de

critérios fundamentais pautados na literatura dasfino e Jornalismo Especializado.

3.2 Objetivos Especificos

e Apresentar a relacdo entre o turismo e o jornalisuas caracteristicas e funcdes
sociais.

e Identificar os aspectos fundamentais do turismouas saplicacbes na matéria

jornalistica produzida para cadernos de turismgoemalismo impresso.



MATERIAIS E METODOS
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4 MATERIAIS E METODOS *

Este trabalho estudou matérias veiculadas nos reaslete turismo dos jorna@
Estado de S. Paulo, Folha de S. Paulo e Jornal idiade, de Bauru, 10 matérias de cada
um dos veiculos, resultando em 30 reportagens.imepa parte da pesquisa foi feita a
partir do fichamento de obras das areas de jommalie turismo. Primeiramente, foram
expostas algumas nocdes tedricas das fases dmdumscou-se apresentar as relacdes
fundamentais entre turismo e jornalismo, das cfea@m retirados 0s principais critérios
para analisar as matérias sob a éptica jornalistica

As matérias foram analisadas por meio de critéfimddamentados em um
formulario elaborado com critérios relevantes nessdareas, conforme apéndice.

Foram escolhidas 30 matérias assinadas, isto &eam o nome do jornalista que
as elaborou.

Ja para os critérios utilizados para o turismo nforeetirados do documento
Inventario da Oferta Turistica: Instrumento de RB&ssg do Ministério do Turismo
Brasileiro, de 2004.

A coleta dos dados foi feita com base na presencauséncia de cada item
anteriormente elencado. A discusséo critica sodrgudlidade jornalistica e de informacéo

turistica das matérias analisadas foi feita ampdatiabulacdo desses dados.

! Optamos pelo uso da expressdo Materiais e Mémad® Metodologia, porque a segunda compreende a
utilizacdo de uma ou mais teorias - neste cas@aeunicacdo - o que nao corresponde a realidade des

trabalho. Por outro lado, podemos dizer que utiliazs um método - que compreende um conjunto de
critérios de andlise - que viabilizou atingir ogetibos pretendidos com este estudo.



RESULTADOS E DISCUSSOES



5 RESULTADOS E DISCUSSOES

5.1 Resultados

Os resultados das analises das categorias twsistisareportagens escolhidas para
esta pesquisa demonstram que na maioria dos quesitiseqiéncia com que estdo
presentes no texto jornalistico € superior a 40%Quadro com a frequiiéncia das categorias

de analise turistica (Quadro 1) segue abaixo cdinmaidade resumir os resultados da
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avaliacao.

Categorias de Analise Frequéncia Absolutg FrequémiRelativa
Acervo 28 90
Agenciamento 22 73
Alimentacao 22 73
Ancoradouro/fundeadouro/porto 12 40
Atividade esportiva 14 47
Atividades regulares dos centros

S e L 13 43
culturais, cientificos e técnicos
Clima 18 60
Descricdo da paisagem 28 93
Epoca de construgéo e/ou elaboragio 25 83
Epoca/duracio e periodicidade de 12 40
festas e atividades culturais
Eventos 12 40
Existéncia de praias 09 30
Extensdo de percursos com seguranca 09 30
Formas de apresentacdo 22 73
Formas de comercializagao 20 67
Formas de saberes 04 13
Hospedagem 25 83
Identificacdo de pessoas que detenham

: 04 13
0 conhecimento dos saberes e fazeres
Impactos ambientais 15 50
Importancia técnica 26 87
Informagdes bésicas do municipio 27 90
Infra-estrutura de apoio ao turismo 24 80
Lazer e entretenimento 21 70
Locais de percursos de interesse para o8 93
visitagao
Manifestagfes artisticas e/ou culturais
. ) 06 20
incorporadas ao atrativo
Meios de acesso a0 municipio 24 80
Mitos, ritos e rituais 06 20
Ocorréncia de caga ou pesca 05 17
Ocorréncia de fenOmenos naturais 04 13
Origem/histérico 28 93
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Periodicidade 07 23
Possibilidade de banho 11 37
Presenca de populagao residente efou
~ 24 80

construcdes
Propriedades das aguas 04 13
Qualidade da agua 09 27
Singularidade (fendbmenos de

N : 03 10
ocorréncia ocasional)
Sistema de comunicagdes 00 00
Sistema de seguranca 03 10
Sistema médico-hospitalar 02 07
Transporte 26 87

Quadro 1 — Frequéncia de apresentagdo das categmiiticas nas reportagens
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Titulo: Piraju

Autor: Eliane Barbosa

Data: 06/09/2007

Jornal: Jornal da Cidade

Local: Bauru
Categorias

de Anélise Jornalistica

Definicao

Pauta e abordagem:

Abordagem cultural busca mostrar 0s aspe
humanisticos, o meio ambiente e sécio-econdémi

Publico-alvo:

Turismo acessivel da classe média a elite.

Presenca da subjetividade ou
postura burocratica do repérter na
matéria analisada:

A matéria € um discurso opinativo e subjetivo
ponto de vista do repoérter.

Postura critica:

Procura oferecer ao leitor (turista potencial)

Resumo

ctos

COsS.

do

ima
visdo equilibrada das possibilidades de passeios|

A matéria conta sobre as paisagens cortadas pelo
rio Paranapanema entre Piraju e Avaré. Durante o

relato também é abordado um passeio
gastronémico pela cidade de Piraju, assim comg
seus sitios arqueoldgicos.

Categorias
de Andlise Turisticas

Escala

N&o ha
esta informacao

Existe
informacao

Acervo

X

Agenciamento

X

Alimentacao

X

Ancoradouro/fundeadouro/porto

X

Atividade esportiva

Atividades regulares dos centros
culturais, cientificos e técnicos

Clima

Descricdo da paisagem

Epoca de construgdo e/ou elaborag

ao

Epoca/duracio e periodicidade de
festas e atividades culturais

Eventos

Existéncia de praias

Extensdo de percursos com seguranca

Formas de apresentacdo

Formas de comercializagao

Formas de saberes

Hospedagem

Identificacdo de pessoas que detenham
res

0 conhecimento dos saberes e faze

Impactos ambientais

Importancia técnica
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Informagdes basicas do municipio

Infra-estrutura de apoio ao turismo

Lazer e entretenimento

Locais de percursos de interesse pg
visitagao

ara

Manifestag@es artisticas e/ou cultur
incorporadas ao atrativo

AiS

Meios de acesso a0 municipio

Mitos, ritos e rituais

Ocorréncia de caga ou pesca

Ocorréncia de fendmenos naturais

Origem/histérico

Periodicidade

Possibilidade de banho

Presenca de populagéo residente e
construcbes

ou

Propriedades das aguas

Qualidade da agua

Singularidade (fendbmenos de
ocorréncia ocasional)

Sistema de comunicagdes

Sistema de seguranca

Sistema médico-hospitalar

X |

Transporte

X

Quadro 2 — Piraju
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Titulo: Santa e bela Catarina/ Vips e sarados
Autor: Eliane Barbosa
Data: 18/10/2007
Jornal: Jornal da Cidade
Local: Bauru
Categorias

de Anélise Jornalistica

Definicao

Pauta e abordagem:

Cultural, de aspectos humanisticos, o meio amb
e sbcio-econdmicos.

Publico-alvo:

Turismo acessivel da classe média a elite.

Presenca da subjetividade ou
postura burocratica do repérter na
matéria analisada:

A matéria é um discurso opinativo e subjetivo
ponto de vista do repoérter.

Postura critica:

Procura oferecer ao leitor (turista potencial)
visdo equilibrada das possibilidades de passeios|

Resumo

Na primeira matéria, ha um relato sobre nasceu
Oktoberfest, bem como traz informacdes gerais
sobre as regides de Blumenau, Florianépolis,

Balneario Camburit e Picarras. A segunda maté
descreve as paisagens que podem ser vistas ne
locais e 0s servigos oferecidos aos turistas.

a

(i

Categorias
de Andlise Turisticas

Escala

Existe informacéo N&o h4 esta informacé

O

Acervo

X

Agenciamento

X

Alimentagao

X

Ancoradouro/fundeadouro/porto

X

Atividade esportiva

Atividades regulares dos centros
culturais, cientificos e técnicos

Clima

Descricdo da paisagem

Epoca de construgéo e/ou elaboraca

Epoca/duracio e periodicidade de
festas e atividades culturais

Eventos

Existéncia de praias

Extensdo de percursos com segurat

ca

Formas de apresentacdo

Formas de comercializagao

Formas de saberes

Hospedagem

Identificacdo de pessoas que detenl]
0 conhecimento dos saberes e fazer

am
eS

Impactos ambientais

iente

uma

stes
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Importancia técnica

Informagdes basicas do municipio

Infra-estrutura de apoio ao turismo

Lazer e entretenimento

Locais de percursos de interesse para

visitagao

Manifestag@es artisticas e/ou culturg
incorporadas ao atrativo

S

Meios de acesso a0 municipio

Mitos, ritos e rituais

Ocorréncia de caga ou pesca

Ocorréncia de fendmenos naturais

Origem/histérico

Periodicidade

Possibilidade de banho

Presenca de populagéo residente e/
construcbes

Propriedades das aguas

Qualidade da agua

Singularidade (fendbmenos de
ocorréncia ocasional)

Sistema de comunicagdes

Sistema de seguranca

Sistema médico-hospitalar

X |

Transporte

X

Quadro 3 — Santa e Bela Catarina
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Titulo: Barra mais que Bonita / A arte em barro e talento
Autor: Daiana Dalfito
Data: 05/07/2007
Jornal: Jornal da Cidade
Local: Bauru
Categorias N
de Anélisngornall’stica Definicao
Pauta e abordagem: CL_JIturaI, dg aspt?ctos humAan?sticos, 0 meio ambjente
e informacdes sécio-econdmicos.
Publico-alvo: Turismo acessivel a um publico amplo.
E;i?ﬁggguigcigg{:e;\gg?SSO?tL:ar na A matéria é um discur§o opinativo e subjetivo da
L : ) ponto de vista do reporter.
mateéria analisada:
e Procura oferecer ao leitor (turista potencial) uma
Postura critica: . e - .
visdo equilibrada das possibilidades de passeios|
Resumo Na primeira parte da matéria, sdo descritas
opc¢Oes de passeio de barco pelo rio Tiete. A raatéri
traz ainda informacdes sobre a producgéo de
de barro ornados com motivos florais em baixo
relevo.
Categorias Escala
de Andlise Turisticas Existe N&o ha
informacao esta informacéo
Acervo X
Agenciamento X
Alimentacao X
Ancoradouro/fundeadouro/porto X
Atividade esportiva X
Atividades regulares dos centros X
culturais, cientificos e técnicos
Clima X
Descricdo da paisagem X
Epoca de construgéo e/ou elaborac@io X
Epoca/duracio e periodicidade de
. . X
festas e atividades culturais
Eventos X
Existéncia de praias X
Extensdo de percursos com seguranca X
Formas de apresentacdo X
Formas de comercializagao X
Formas de saberes X
Hospedagem X
Identificacdo de pessoas que detenham X
0 conhecimento dos saberes e fazeres
Impactos ambientais X
Importancia técnica X

asos
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Informagdes basicas do municipio

Infra-estrutura de apoio ao turismo

Lazer e entretenimento

Locais de percursos de interesse pa
visitagao

ra

Manifestag@es artisticas e/ou culturg
incorporadas ao atrativo

is

Meios de acesso a0 municipio

Mitos, ritos e rituais

Ocorréncia de caga ou pesca

Ocorréncia de fendmenos naturais

Origem/histérico

Periodicidade

Possibilidade de banho

Presenca de populagéo residente e/
construcbes

Propriedades das aguas

Qualidade da agua

Singularidade (fendbmenos de
ocorréncia ocasional)

Sistema de comunicagdes

Sistema de seguranca

Sistema médico-hospitalar

XIx |

Transporte

X

Quadro 4 — Barra mais que Bonita / A arte em batiaento




44

Titulo:

Aguas quente/Hot Park e o Parque das fontes

Autor:

Eliane Barbosa

Data:

14/06/2007

Jornal:

Jornal da Cidade

Local:

Bauru

Categorias
de Analise Jornalistica

Definicao

Pauta e abordagem:

Abordagem cultural, informagfes bésicas, meio
ambiente. E informag0des cientificas sobre a
localidade.

Publico-alvo:

Turismo acessivel da classe média a elite.

Presenca da subjetividade do
reporter na matéria analisada:

A matéria é um discurso opinativo e subjetivo da
ponto de vista do repoérter.

Resumo

Comeca a matéria falando da facilidade de sair ¢
Bauru e chegar ao ponto turistico. Descreve o

e

Postura critica:

Procura oferecer ao leitor (turista potencial) umg
visdo equilibrada das possibilidades de pas:

Categorias
De Analise Turisticas

Escala

N&o ha
esta informacéo

Existe
a informacéo

Acervo

X

Agenciamento

X

Alimentacao

Ancoradouro/fundeadouro/porto

Atividade esportiva

Atividades regulares dos centros
culturais, cientificos e técnicos

Clima

Descricdo da paisagem

Epoca de construgéo e/ou elaboraca

5%
(@)

Epoca/duracio e periodicidade de
festas e atividades culturais

Eventos

Existéncia de praias

Extensdo de percursos com seguranca

Formas de apresentacdo

Formas de comercializagao

Formas de saberes

Hospedagem

Identificacdo de pessoas que detenl
0 conhecimento dos saberes e fazernes

am

Impactos ambientais

Importancia técnica

Informagdes basicas do municipio

Infra-estrutura de apoio ao turismo
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Lazer e entretenimento

Locais de percursos de interesse para

visitagao

Manifestag@es artisticas e/ou culturg
incorporadas ao atrativo

is

Meios de acesso a0 municipio

Mitos, ritos e rituais

Ocorréncia de caga ou pesca

Ocorréncia de fendmenos naturais

Origem/histérico

Periodicidade

Possibilidade de banho

Presenca de populagéo residente e/
construcdes

Propriedades das aguas

Qualidade da agua

Singularidade (fendbmenos de

ocorréncia ocasional) X
Sistema de comunicagdes X
Sistema de seguranca X
Sistema médico-hospitalar X
Transporte X

Quadro 5 — Aguas quente/Hot Park e o Parque déssfon
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Titulo: Séo Carlos, Araraquara e Dourado/Vinho e esquulispa
Autor: Eliane Barbosa

Data: 07/06/2007

Jornal: Jornal da Cidade

Local: Bauru

Categorias
de Andalise Jornalistica

Definicao

Pauta e abordagem:

Cultural, de aspectos humanos, sdcio-econdmic

Publico-alvo:

Turismo acessivel a um publico amplo.

Presenca da subjetividade do
reporter na matéria analisada:

A matéria é um discurso opinativo e subjetivo
ponto de vista do repérter.

do

Postura critica:

Procura oferecer ao leitor (turista potencial) uma

visdo equilibrada das possibilidades de passeios|

Resumo

A matéria apresenta a regido com hotéis fazendas

centenarios que convidam o turista para

um

descanso em ritmo de festa do interior no més de
junho. Brotas, também se prepara com varias

atracOes principalmente com o turismo de aven
A segunda matéria indica como chegar em

tura.
Sao

Roque onde existe o Ski Mountain Park que, além
das atividades convencionais, oferece em junho

arvorismo, mini pista de Fl1 e circuito pb

nel

especialmente para criangas. A reportagem alorda

ainda Itu, com destaque para o bar do Alemao.

Categorias

Escala

De Andlise Turisticas

Atende plenamente

N&o ha esta informacdo

Acervo

X

Agenciamento

X

Alimentacao

X

Ancoradouro/fundeadouro/porto

Atividade esportiva

Atividades regulares dos centros
culturais, cientificos e técnicos

Clima

Descricdo da paisagem

Epoca de construgéo e/ou elaboraca

%)
(@)

Epoca/duracdo e periodicidade
festas e atividades culturais

de

Eventos

Existéncia de praias

Extensdo de percursos com segurat

ca

Formas de apresentacdo

Formas de comercializagao

Formas de saberes
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Hospedagem

Identificacdo de pessoas que detenham

0 conhecimento dos saberes e fazer

eS

Impactos ambientais X
Importancia técnica

Informagdes basicas do municipio

Infra-estrutura de apoio ao turismo

Lazer e entretenimento

Locais de percursos de interesse para

visitagao

Manifestagcfes artisticas e/ou culturais

incorporadas ao atrativo

Meios de acesso a0 municipio

Mitos, ritos e rituais X
Ocorréncia de caga ou pesca X
Ocorréncia de fenOmenos naturais X
Origem/histérico

Periodicidade

Possibilidade de banho

Presenca de populacdo residente g/ou

construcbes

Propriedades das aguas

Qualidade da agua

Singularidade (fendbmenos de
ocorréncia ocasional)

Sistema de comunicagdes

Sistema de seguranca

Sistema médico-hospitalar

X |

Transporte

Quadro 6 — Séo Carlos, Araragquara e Dourado/Vindsnei & paulista
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Titulo: Polo Cuesta
Autor: Marcelo Souza
Data: 17/05/2007
Jornal: Jornal da Cidade
Local: Bauru
Categorias

- . Definica
de Analise Jornalistica efinicao

Abordagem cultural busca mostrar os aspectos

Pauta e abordagem: I . ) a o
9 humanisticos, o meio ambiente e sécio-econdmicos.

Publico-alvo: Turismo acessivel da classe média a elite.

Presenca da subjetividade ou
postura burocratica do repérter na
matéria analisada:

A matéria é um discurso opinativo e subjetivo| do
ponto de vista do repoérter.

Procura oferecer ao leitor (turista potencial) uma

Postura critica: visdo equilibrada das possibilidades de passeios|

Resumo A regido tratada na matéria € composta |por

Anhembi, Bofete, Areidpolis, Botucatu, Conchas,

Itatinga, Paranapanema, Pardinho, Praténia € S&o
Manuel. O texto apresenta varios atratiyos,

principalmente para os turistas de Bauru, ja que a
cidade mais distante é Paranapanema localizada a
350 km. A matéria traz ainda informacdes sobre a
historia, cultura e folclore de Botucatu. Sobre
Pardinho, o texto trata da musica de raiz, cavalbad
e aventura praticas nessa localidade.

Categorias Escala
de Andlise Turisticas

Existe informacéo N&o h4 esta informacé

O

Acervo X

Agenciamento X

Alimentacédo X

Ancoradouro/fundeadouro/porto X

Atividade esportiva X

Atividades regulares dos centros
culturais, cientificos e técnicos

Clima X

Descricdo da paisagem X

oy
o
X

Epoca de construgéo e/ou elaboraca

Epoca/duracéo e periodicidade de
festas e atividades culturais

Eventos X

Existéncia de praias X

Extensdo de percursos com seguranca X

Formas de apresentacdo X

Formas de comercializagao X

Formas de saberes X

Hospedagem X
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Identificacdo de pessoas que detenl
0 conhecimento dos saberes e fazer

am
eS

Impactos ambientais

Importancia técnica

Informagdes basicas do municipio

Infra-estrutura de apoio ao turismo

Lazer e entretenimento

Locais de percursos de interesse para

visitagao

Manifestag@es artisticas e/ou culturg
incorporadas ao atrativo

is

Meios de acesso a0 municipio

Mitos, ritos e rituais

Ocorréncia de caga ou pesca

Ocorréncia de fendmenos naturais

Origem/histérico

Periodicidade

Possibilidade de banho

Presenca de populagéo residente e/
construcbes

Propriedades das aguas

Qualidade da agua

Singularidade (fendbmenos de
ocorréncia ocasional)

Sistema de comunicagdes

Sistema de seguranca

Sistema médico-hospitalar

XIx |

Transporte

X

Quadro 7 — Pdlo Cuesta
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Titulo: Patagbnia: O lugar mais lindo do planeta é ondeentov faz 2
curva/Localizacdo/ Natureza virgem e o tempo/ Navégpreciso
Autor: Eliane Barbosa
Data: 12/04/2007
Jornal: Jornal da Cidade
Local: Bauru
Categorias

de Anélise Jornalistica

Definicao

) Cultural, de aspectos humanisticos, o0 meio amhbiente
Pauta e abordagem: L. Al
e sOcio-econdmicos.
Publico-alvo: Turismo acessivel da classe média a elite.
E;i?ﬁggguigcigg{:e;\gg?SSO?tL:ar na A matéria _é um discgrso opinativo e subjetivo| do
L : ) ponto de vista do reporter.
mateéria analisada:
e Procura oferecer ao leitor (turista potencial) uma
Postura critica: o " 4 .
visdo equilibrada das possibilidades de passeios|
Resumo A reportagem traz a descricdo de como € a
localidade, seus habitantes, sua fauna, dando ao
turista a impressao que o local é capaz de lheriraz
a paz infinita. As matérias seguintes destacam as
facilidades que o turista brasileiro tem para atist
local mais austral do mundo. Segundo a matéria, as
diversas agéncias podem levar o turista de Onibus
até cruzeiros maritimos.
Ca_tegorias _ Escala
de Analise Turisticas S . i -
Existe informacédo N&o ha esta informacép
Acervo X
Agenciamento X
Alimentacao X
Ancoradouro/fundeadouro/porto X
Atividade esportiva X
Atividades regulares dos centros X
culturais, cientificos e técnicos
Clima X
Descricdo da paisagem X
Epoca de construgédo e/ou elaborac@io X
Epoca/duracio e periodicidade de
. . X
festas e atividades culturais
Eventos X
Existéncia de praias X
Extensao de percursos com seguranca X
Formas de apresentacdo X
Formas de comercializagao X
Formas de saberes X
Hospedagem X
Identificacdo de pessoas que detenham X
0 conhecimento dos saberes e fazeres
Impactos ambientais X
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Importancia técnica X

Informagdes basicas do municipio X

Infra-estrutura de apoio ao turismo X

Lazer e entretenimento X

Locais de percursos de interesse para
visitagao

Manifestagfes artisticas e/ou culturais
incorporadas ao atrativo

Meios de acesso a0 municipio X

Mitos, ritos e rituais X

Ocorréncia de caga ou pesca X

Ocorréncia de fendmenos naturais X

Origem/histérico X

Periodicidade X

Possibilidade de banho X

Presenca de populagao residente e/pu
construcbes

Propriedades das aguas X

Qualidade da agua X

Singularidade (fendbmenos de X
ocorréncia ocasional)

Sistema de comunicagdes

X
Sistema de seguranca X
Sistema médico-hospitalar X

Transporte X

Quadro 8 — Patagénia: O lugar mais lindo do plageiade o vento faz a curva/Localizacdo/ Natureza
virgem e o tempo/ Navegar € preciso
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Titulo: Alambiques e o ca

fé de Cristina

Autor: Eliane Barbosa

Data: 15/03/2007

Jornal: Jornal da Cidade

Local: Bauru

Categorias
de Andalise Jornalistica

Definicao

Pauta e abordagem:

humanisticos, o meio ambiente e sécio-econdmi

Abordagem cultural busca mostrar 0S aspe

ctos
COsS.

Publico-alvo:

Turismo acessivel da classe média a elite.

Presenca da subjetividade ou
postura burocratica do repdrter na
matéria analisada:

A matéria é um discurso opinativo e subjetivo
ponto de vista do repoérter.

do

Postura critica:

Procura oferecer ao leitor (turista potencial)
visdo equilibrada das possibilidades de passeios|

uma

Resumo

comentarios a esse respeito.

A matéria, que divulga a presenca de alambique
todo o Estado de Minas Gerais, além de tr

S em
azer

Categorias
de Andlise Turisticas

Escala

Existe informacéo N&o h4 esta informacé

O

Acervo

X

Agenciamento

X

Alimentacao

X

Ancoradouro/fundeadouro/porto

Atividade esportiva

Atividades regulares dos centros
culturais, cientificos e técnicos

Clima

Descricdo da paisagem

Epoca de construcéo e/ou elaboragi

D

Epoca/duracio e periodicidade de
festas e atividades culturais

Eventos

Existéncia de praias

Extensdo de percursos com segurat

ca

Formas de apresentacao

Formas de comercializagao

Formas de saberes

Hospedagem

Identificacdo de pessoas que detenl]
0 conhecimento dos saberes e fazer

am
eS

Impactos ambientais

Importancia técnica

Informagdes basicas do municipio

Infra-estrutura de apoio ao turismo

Lazer e entretenimento
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Locais de percursos de interesse para

visitagao

Manifestag@es artisticas e/ou culturg
incorporadas ao atrativo

is

Meios de acesso a0 municipio

Mitos, ritos e rituais

Ocorréncia de caga ou pesca

Ocorréncia de fendmenos naturais

Origem/histérico

Periodicidade

Possibilidade de banho

Presenca de populagéo residente e/
construcbes

Propriedades das aguas

Qualidade da agua

Singularidade (fendbmenos de
ocorréncia ocasional)

Sistema de comunicagdes

Sistema de seguranca

Sistema médico-hospitalar

XIx |

Transporte

Quadro 9 - Alambiques e o café de Cristina
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Titulo: Timburi: De onde se avista o Parana
Autor: Eliane Barbosa

Data: 06/09/2007

Jornal: Jornal da Cidade

Local: Bauru

Categorias
de Andalise Jornalistica

Definicao

Pauta e abordagem:

Cultural,

de aspectos humanisticos, o meio

ambiente e sdcio-econdmicos.

Publico-alvo:

Turismo acessivel a um publico amplo.

Presenca da subjetividade ou postur
burocratica do repérter na matéria
analisada:

PA matéria ¢ um discurso opinativo e subjetivg do
ponto de vista do repoérter.

Postura critica:

Procura oferecer ao leitor (turista potencial)
visdo equilibrada das possibilidades de passeias.

ma

Resumo

familias.

A matéria descreve as belezas das cidades de
Avaré, Piraju e Chavantes que sdo banhadas
aguas despoluidas do rio Paranapanema.
regiao do Estado de Sao Paulo tem como fonte de
renda o café e a pecuaria, com uma peq
contribuicdo do turismo. A reportagem trata
também sobre o Camping do Redondo, ideal

pelas
Essa

lena

para

Categorias

Escala

de Anélise Turisticas

Existe informacéo

Nao ha esta
informacao

Acervo

X

Agenciamento

X

Alimentacao

X

Ancoradouro/fundeadouro/porto

X

Atividade esportiva

Atividades regulares dos centros
culturais, cientificos e técnicos

Clima

Descricdo da paisagem

Epoca de construgéo e/ou elaboraci

0]

Epoca/duracéo e periodicidade de festas

e atividades culturais

Eventos

Existéncia de praias

Extensdo de percursos com seguranca

Formas de apresentacdo

Formas de comercializagao

Formas de saberes

Hospedagem

Identificacdo de pessoas que detenham
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0 conhecimento dos saberes e fazeres

Impactos ambientais

Importancia técnica

Informagdes basicas do municipio

Infra-estrutura de apoio ao turismo

Lazer e entretenimento

Locais de percursos de interesse par
visitagao

a

Manifestagfes artisticas e/ou cultura
incorporadas ao atrativo

[72)

Meios de acesso a0 municipio

Mitos, ritos e rituais

Ocorréncia de caga ou pesca

Ocorréncia de fendmenos naturais

Origem/histérico

Periodicidade

Possibilidade de banho

Presenca de populagao residente e/c
construcbes

U

Propriedades das aguas

Qualidade da agua

Singularidade (fendbmenos de ocorreér
ocasional)

ncia

Sistema de comunicagdes

Sistema de seguranca

Sistema médico-hospitalar

X |

Transporte

Quadro 10 - Timburi: De onde se avista o Parana
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Titulo: Porto de Galinhas
Autor: Eliane Barbosa
Data: 15/11/2007
Jornal: Jornal da Cidade
Local: Bauru

Categorias

de Anélise Jornalistica

Definicao

Pauta e abordagem:

Cultural, s6cio-cultural, aspecto humanistico eor
ambiente.

nei

Publico-alvo:

Turismo acessivel a um publico amplo.

Presenca da subjetividade ou
postura burocratica do repdrter na
matéria analisada:

A matéria € um discurso opinativo e subjetivo
ponto de vista do repoérter.

Postura critica:

Procura oferecer ao leitor (turista potencial)

Resumo

A reportagem trata de uma das paisagens
atrativas do Brasil com piscinas naturais, exce
infra-estrutura e dguas mornas o ano todo, alé
contar com resorts, pousadas e restaurantes
todos os gostos e bolsos, agradando assil
turistas. A matéria também trata de um prémio ©
localidade ganhou pela sétima vez e mostr
facilidades de se chegar a esse local.

Categorias
de Andlise Turisticas

Escala

N&o ha
esta informacao

Existe
informacao

Acervo

Agenciamento

Alimentagao

Ancoradouro/fundeadouro/porto

Atividade esportiva

Atividades regulares dos centros
culturais, cientificos e técnicos

Clima

Descricdo da paisagem

Epoca de construgéo e/ou elaboraca

Epoca/duracio e periodicidade de
festas e atividades culturais

Eventos

Existéncia de praias

Extensdo de percursos com segurar

ca

Formas de apresentacdo

Formas de comercializagao

Formas de saberes

Hospedagem

Identificacdo de pessoas que detenl
0 conhecimento dos saberes e fazer

am
eS

visdo equilibrada das possibilidades de passeios|

do

ma

mais

ent

m de
para

m OS

ue a

A as
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Impactos ambientais

Importancia técnica

Informagdes basicas do municipio

Infra-estrutura de apoio ao turismo

Lazer e entretenimento

Locais de percursos de interesse pa
visitagao

ra

Manifestag@es artisticas e/ou culturg
incorporadas ao atrativo

is

Meios de acesso a0 municipio

Mitos, ritos e rituais

Ocorréncia de caga ou pesca

Ocorréncia de fendmenos naturais

Origem/histérico

Periodicidade

Possibilidade de banho

Presenca de populagéo residente e/
construcbes

Propriedades das aguas

Qualidade da agua

Singularidade (fendbmenos de
ocorréncia ocasional)

Sistema de comunicagdes

Sistema de seguranca

Sistema médico-hospitalar

XIx |

Transporte

X

Quadro 11 - Porto de Galinhas
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Titulo: Emirados Arabes: Dubai vira paraiso de arquitetos| e
endinheirados/Arranha-céu  mais alto do planeta tei®?2
andares/Tamareiras disputam espaco com obras/&opfiecos de
pacotes para Dubai.

Autor: Julio Abramczyk

Data: 11/10/2007

Jornal: Folha de Sao Paulo

Local: Sé&o Paulo

Categorias L
de Anélisngornall’stica Definicao

Pauta e abordagem: Limitou_-se - a apresentar, _informa/c;c”?es bésicas,

humanizacdo, aspectos exéticos e socio-cultural.

Publico-alvo: Turismo acessivel a elite.

E;i?ﬁggguigcigg{:e;\gg?SSO?tL:ar na A matéria _é um discgrso opinativo e subjetivo| do

L. : i ponto de vista do reporter.

mateéria analisada:

Postura critica: P_rczcura (_)_ferecer ao Ieito_r _(_turista potencia!) uma

visdo equilibrada das possibilidades de passeios|

Resumo A primeira matéria mostra que os Emirados Arabes

de arranha-céus e financiamento de constru
além de tratar da dificuldade de manter os opes|
hidratados, pelo fato das altas temperatura
continuacdo da reportagem aborda sobre qu
comecaram esses novos investimentos no p
Gltima matéria informa os precos de pac
turisticos para este pais.

Categorias
de Andlise Turisticas

Escala

Existe informacéo N&o ha esta informacé

Acervo

X

Agenciamento

X

Alimentacao

Ancoradouro/fundeadouro/porto

X

Atividade esportiva

Atividades regulares dos centros
culturais, cientificos e técnicos

Clima

Descricdo da paisagem

Epoca de construgéo e/ou elaboraca

%)
(@)

Epoca/duracgéo e periodicidade de
festas e atividades culturais

Eventos

Existéncia de praias

Extensdo de percursos com seguranca

Formas de apresentacdo

Formas de comercializagao

€ um pais de arquitetos e endinheirados. Fala sapena

coes,
ario
5. A
ando
ais.A
Dtes

[®)




59

Formas de saberes

Hospedagem

Identificacdo de pessoas que detenl
0 conhecimento dos saberes e fazer

am
eS

Impactos ambientais

Importancia técnica

Informagdes basicas do municipio

Infra-estrutura de apoio ao turismo

Lazer e entretenimento

Locais de percursos de interesse para

visitagao

Manifestag@es artisticas e/ou culturg
incorporadas ao atrativo

is

Meios de acesso a0 municipio

Mitos, ritos e rituais

Ocorréncia de caga ou pesca

Ocorréncia de fendmenos naturais

Origem/histérico

Periodicidade

Possibilidade de banho

Presenca de populagéo residente e/
construcbes

Propriedades das aguas

Qualidade da agua

Singularidade (fendbmenos de
ocorréncia ocasional)

Sistema de comunicagdes

Sistema de seguranca

Sistema médico-hospitalar

X

Transporte

X

Quadro 12 - Emirados Arabes: Dubai vira paraisardaitetos e endinheirados/Arranha-céu mais alto do
planeta tera 162 andares/Tamareiras disputam espatobras/Confira precos de pacotes para Dubai.
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Titulo: Sdo Petershurgo: Cravada na Rdssia, cidade optouw| po
ocidentalizagcdo/Acervo do museu Hermitage pede toler 11
anos/Confira op¢des de pacotes.

Autor: Tuca Vieira/ Rubens Valente

Data: 04/10/2007

Jornal: Folha de S&o Paulo

Local: Sé&o Paulo

Categorias N
r: - Defini
de Analise Jornalistica etinicao
Cultural, de aspectos humanisticos, o0 meio

Pauta e abordagem: ambiente e  sOcio-econémicos, abordagem

cientifica.

Publico-alvo: Turismo acessivel da classe média a elite.

E{J?gsrné%?cg?jgtigjeglr\t/ﬁi\daerg:tg?izturaA matéria € um discurso opinativo e subjetivo do

: _ P ponto de vista do reporter.

analisada:

Postura critica: Faz uma propaganda sobre o0 museu.

Resumo A matéria conta a historia de como foi fundado |este

personalidades como Catarina, a Grande.
segunda matéria, conta-se a histéria de uma
russa que se sente chocada pela pressa do
em visitar o museu Hermitage. A matérig
concluida com informag@es sobre a localizagcédo
precos para a visitagdo ao referido museu.

Categorias
de Andlise Turisticas

Escala

Nao ha esta
informacao

Existe informacé&o

Acervo

X

Agenciamento

X

Alimentacao

Ancoradouro/fundeadouro/porto

Atividade esportiva

Atividades regulares dos centros
culturais, cientificos e técnicos

Clima

Descricdo da paisagem

Epoca de construgéo e/ou elaboracdo X

Epoca/duracio e periodicidade de fe
e atividades culturais

stas

Eventos

Existéncia de praias

Extensdo de percursos com seguran

ca X

Formas de apresentacdo

atrativo turistico. Muitos lugares estdo associados

Na
guia
turista

e
e 0s

Formas de comercializagao
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Formas de saberes

Hospedagem

Identificacdo de pessoas que detenh
0 conhecimento dos saberes e fazeré

2S

Impactos ambientais

Importancia técnica

Informagdes basicas do municipio

Infra-estrutura de apoio ao turismo

Lazer e entretenimento

Locais de percursos de interesse par
visitagao

a

Manifestag@es artisticas e/ou culturali
incorporadas ao atrativo

[72)

Meios de acesso a0 municipio

Mitos, ritos e rituais

Ocorréncia de caga ou pesca

Ocorréncia de fendmenos naturais

Origem/histérico

Periodicidade

Possibilidade de banho

Presenca de populagao residente e/ou

construcbes

Propriedades das aguas

Qualidade da agua

Singularidade (fenbmenos de ocorréncia

ocasional)

Sistema de comunicagdes

Sistema de seguranca

Sistema médico-hospitalar

X
X
X

Transporte

X

Quadro 13 - Sdo Petersburgo: Cravada na Riuss&ecimptou por ocidentalizacdo/Acervo do museu
Hermitage pede tour de 11 anos/Confira opg¢des clatgm
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Titulo: Lhasa, a capital do Tibete, é hoje uma cidade édlaih
Autor: Caio Vilela
Data: 01/09/2007
Jornal: Folha de Sao Paulo
Local: Séao Paulo
Categorias

de Anélise Jornalistica

Definicao

Pauta e abordagem:

Cultural, de aspectos humanisticos,
ambiente e s6cio-econdmicos.

0 meio

Publico-alvo:

Turismo acessivel a elite.

Presenca da subjetividade ou postur
burocratica do repérter na matéria
analisada:

ponto de vista do repoérter.

A matéria é um discurso opinativo e subjetivo

do

Postura critica:

Procura oferecer ao leitor (turista potencial)

visdo equilibrada das possibilidades de passeios.

ma

Resumo

A matéria trata sobre o turismo para pes
habitantes de Lhasa (Tibet), apenas um quart
tibetanos.
pequeno comércio, como motoristas e até de

Sua maior atragéo turistica € a antiga residénd

comprar um ingresso de 14 délares.

economicamente abastadas. Dos cerca de 3(

Estes trabalham em ocupacdes

50as
0 mil
D SA0
no
guias

de turismo. Para os chineses. sobram todas os
cargos publicos e os empregos mais importantes.

ad

Dalai Lama, mas para visitar esse local é necessari

Categorias
de Andlise Turisticas

Escala

Nao ha esta
informacao

Existe informacé&o

Acervo

X

Agenciamento

X

Alimentacao

X

Ancoradouro/fundeadouro/porto

X

Atividade esportiva

Atividades regulares dos centros
culturais, cientificos e técnicos

Clima

Descricdo da paisagem

Epoca de construgéo e/ou elaboracdo

Epoca/duracio e periodicidade de fe
e atividades culturais

stas

Eventos

Existéncia de praias

Extensdo de percursos com seguran

ca

Formas de apresentacdo

Formas de comercializagao

Formas de saberes




Hospedagem

Identificacdo de pessoas que detenham
0 conhecimento dos saberes e fazeres

Impactos ambientais

Importancia técnica X
Informagdes basicas do municipio X
Infra-estrutura de apoio ao turismo X

Lazer e entretenimento

Locais de percursos de interesse pana
visitagao

Manifestag@es artisticas e/ou culturai
incorporadas ao atrativo

[72)

Meios de acesso a0 municipio X

Mitos, ritos e rituais

Ocorréncia de caga ou pesca

Ocorréncia de fendmenos naturais

Origem/histérico X

Periodicidade X

Possibilidade de banho

Presenca de populagao residente e/ou
construcbes

Propriedades das aguas

Qualidade da agua

Singularidade (fenbmenos de ocorréncia
ocasional)

Sistema de comunicagdes

Sistema de seguranca X

Sistema médico-hospitalar

Transporte X

Quadro 14 - Lhasa, a capital do Tibete, é hoje datede “chinesa”
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Titulo: Havai usa traje causal todo dia da semana/Luaesepam hula para
turistas/Distancia e falta de transporte publicyem viagens de carro
pelo Havai/Cratera vira aquério natural no Havd@d&w serve de Lua
para a Nasa.

Autor: Ana Lucia Busch

Data: 12/05/2003

Jornal: Folha de Sao Paulo

Local: Sé&o Paulo

Categorias

de Anélise Jornalistica

Definicao

Pauta e abordagem:

Cultural, algumas informacgdes basicas, meio and
e informacdes cientificas sobre a localidade.

ent

Publico-alvo:

Turismo acessivel da classe média a elite.

Presenca da subjetividade do repérter
na matéria analisada:

A matéria é um discurso opinativo e subjetivo do
ponto de vista do repérter.

Postura critica:

Procura oferecer ao leitor (turista potencial) uma
visdo equilibrada das possibilidades de passeios.

Resumo:

Segundo a matéria, o arquipélago mais isolad

D do

mundo tem diversas atracdes, incluindo vulcbes em
atividade. O texto descreve os costumes da popmylaca

e ainda classifica a localidade como par

aiso

inesgotavel. E uma terra cheia de tradigcdes que sio
transmitidas oralmente, de geracao para geragd®, e

luaus feitos pelas préprias companhias de via

Apesar de ser um paraiso, o turista tem dificuladbele

passear pela falta de transporte publico, ma

gem.

S 0S

passeios podem ser feitos bem préximos aos vulcdes

em atividade.

Categorias

Escala

de Anélise Turisticas

Atende plenamente N&o ha esta informaca

[®)

Acervo

X

Agenciamento

X

Alimentacao

X

Ancoradouro/fundeadouro/porto

Atividade esportiva

Atividades regulares dos centros
culturais, cientificos e técnicos

Clima

Descricdo da paisagem

Epoca de construcéo e/ou elaboragaa

Epoca/duracéo e periodicidade de festas

e atividades culturais

Eventos

Existéncia de praias

Extensdo de percursos com seguranga
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Formas de apresentacdo X

Formas de comercializagao X

Formas de saberes X

Hospedagem X

Identificacdo de pessoas que detenham o
conhecimento dos saberes e fazeres

Impactos ambientais X

Importancia técnica X

Informagdes basicas do municipio X

Infra-estrutura de apoio ao turismo X

Lazer e entretenimento X

Locais de percursos de interesse parag
visitagao

Manifestagfes artisticas e/ou culturaisg
incorporadas ao atrativo

Meios de acesso a0 municipio X

Mitos, ritos e rituais X

Ocorréncia de caga ou pesca X

Ocorréncia de fendmenos naturais X

Origem/histérico X

Periodicidade X

Possibilidade de banho X

Presenca de populagao residente e/ou
construcbes

Propriedades das aguas X

Qualidade da agua X

Singularidade (fenbmenos de ocorréncia
ocasional)

Sistema de comunicagdes

X
Sistema de seguranca X
Sistema médico-hospitalar X

Transporte X

Quadro 15 - Havai usa traje causal todo dia das&fbaaus apresentam hula para turistas/Distanfeitiee
de transporte publico exigem viagens de carro ldel@i/Cratera vira aquéario natural no Havai/Vulcéo
serve de Lua para a Nasa.
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Titulo:

NY: Cidade quer atrair turistas com “simpatia” éebedades/Visto é p
principal problema do estrangeiro que quer ir dad@dKnicks e fas
famosos consagram Madison Square Garden/Confitgmpara viajar [a
cidade

Autor: Flavia Marreiro/Adalberto Leister Filho

Data: 06/09/2007

Jornal: Folha de S&o Paulo

Local: Sé&o Paulo

Categorias L
de Anélisngornall’stica Definicao

Pauta e abordagem: Cultural, sécio cultural, humanistica

Publico-alvo: Turismo acessivel da classe média alta a elite.

Presenca da subjetividade ou A matéria é um discurso opinativo e subjetivo

postura burocratica do repérter na
matéria analisada:

ponto de vista do repoérter.

Postura critica:

Procura oferecer ao leitor (turista potencial) uma

visdo equilibrada das possibilidades de passeios|

Resumo:

Nova York faz uma campanha com celebridades

para trazer os turistas de volta ap6s o 11

setembro 2001. O maior problema para o turista

visitar os Estados Unidos é conseguir o vista.
matéria sugere como opcdo de passeio no

historias.

Categorias
de Andlise Turisticas

Escala

Existe informacéo N&o ha esta informacé

O

Acervo

X

Agenciamento

X

Alimentacao

X

Ancoradouro/fundeadouro/porto

Atividade esportiva

Atividades regulares dos centros
culturais, cientificos e técnicos

Clima

Descri¢do da paisagem

Epoca de construcio e/ou elaborags

Epoca/duracio e periodicidade de
festas e atividades culturais

Eventos

Existéncia de praias

Extensao de percursos com seguranca

Formas de apresentacdo

Formas de comercializagao

Formas de saberes

Hospedagem

Identificacdo de pessoas que detenl]

am

do

“The
Gardem” por valer apena o seu interior recheado de
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0 conhecimento dos saberes e fazernes

Impactos ambientais X

Importancia técnica X

Informagdes basicas do municipio X

Infra-estrutura de apoio ao turismo X

Lazer e entretenimento X

Locais de percursos de interesse para
visitagao

Manifestagfes artisticas e/ou culturais
incorporadas ao atrativo

Meios de acesso a0 municipio X

Mitos, ritos e rituais X

Ocorréncia de caga ou pesca X

Ocorréncia de fendmenos naturais X

Origem/histérico X

Periodicidade X

Possibilidade de banho X

Presenca de populagao residente e/ou
construcbes

Propriedades das aguas X

Qualidade da agua X

Singularidade (fendbmenos de X
ocorréncia ocasional)

Sistema de comunicagdes X

Sistema de seguranca X

Sistema médico-hospitalar X

Transporte X

Quadro 16 - NY: Cidade quer atrair turistas cormfsitia” e celebridades/Visto é o principal problefoa
estrangeiro que quer ir a cidade/Knicks e fas fasmosnsagram Madison Square Garden/Confira pacotes
para viajar a cidade
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Titulo: Vivo e ruidoso, Benin sintetiza continente africano
Autor: Cecilia Scharlach/
Data: 28/08/2007
Jornal: Folha de Sao Paulo
Local: Sao Paulo
Categorias

de Anélise Jornalistica

Definicao

Pauta e abordagem:

Cultural, sécio-cultural, aspectos humanos

Publico-alvo:

Turismo acessivel a um publico amplo.

Presenca da subjetividade ou
postura burocratica do repérter na
matéria analisada:

A matéria € um discurso opinativo e subjetivo
ponto de vista do repoérter.

Postura critica:

Procura oferecer ao leitor (turista potencial)
visdo equilibrada das possibilidades de passeios|

Resumo:

A matéria descreve uma paisagem pobre de atr:
turisticos, mas fala de um povo trabalhador, que
apreendeu algo com os brasileiros, como o fato
utilizar flores para embelezar locais. A matéria
termina com informacdes de precos e de como
chegar ao Cotonou.

Categorias
de Andlise Turisticas

Escala

N&o ha
esta informacao

Existe
informacao

Acervo

X

Agenciamento

X

Alimentacao

X

Ancoradouro/fundeadouro/porto

Atividade esportiva

Atividades regulares dos centros
culturais, cientificos e técnicos

Clima

Descricdo da paisagem

Epoca de construgéo e/ou elaboraca

Epoca/duracgéo e periodicidade de
festas e atividades culturais

Eventos

Existéncia de praias

Extensdo de percursos com segurat

nca X

Formas de apresentacdo

Formas de comercializagao

Formas de saberes

Hospedagem

Identificacdo de pessoas que detenl
0 conhecimento dos saberes e fazer

am
eS

Impactos ambientais

Importancia técnica
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Informagdes basicas do municipio

Infra-estrutura de apoio ao turismo

Lazer e entretenimento

Locais de percursos de interesse para

visitagao

Manifestag@es artisticas e/ou culturg
incorporadas ao atrativo

is

Meios de acesso a0 municipio

Mitos, ritos e rituais

Ocorréncia de caga ou pesca

Ocorréncia de fendmenos naturais

Origem/histérico

Periodicidade

Possibilidade de banho

Presenca de populagéo residente e/
construcbes

Propriedades das aguas

Qualidade da agua

Singularidade (fendbmenos de
ocorréncia ocasional)

Sistema de comunicagdes

Sistema de seguranca

Sistema médico-hospitalar

XIx |

Transporte

X

Quadro 17 - Vivo e ruidoso, Benin sintetiza comiteeafricano
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Titulo: Uruguai: Em Montevidéu, turista viaja no tempo/Mexitiéu mostal
patria e pardédia em seus museus/Passeio desvendadCVieja en
Montevidéu/ Veja pacotes com aéreo e rodoviarioruzeiros pars
Montevidéu.

Autor: Amarilis Lage/Denise Mota

Data: 09/08/2007

Jornal: Folha de Sao Paulo

Local: Sé&o Paulo

Categorias

de Anélise Jornalistica

Definicao

Pauta e abordagem:

Cultural, sécio-cultural e de aspecto humanisticg

Publico-alvo:

Turismo acessivel a um publico amplo.

Presenca da subjetividade ou

postura burocrética do repérter na A matéria _é um discgrso opinativo e subjetivo| do
L : ) ponto de vista do reporter.

mateéria analisada:

Postura critica: P_rczcura (_)_ferecer ao Ieito_r _(turista potencia_l) ima
visdo equilibrada das possibilidades de passeios|
Segundo a reportagem, trata de Montevidéu como
um lugar que parece ter parado no tempo. Tudag é

, simples, s6brio, como o préprio povo. A matéria

Resumo: : ~ . . . :
explica que ndo é um destino muito dispendioso|e
gue, conforme a agéncia, pode ser ir de 6nibué e at
de cruzeiro maritimo.

Categorias Escala
de Analise Turisticas Existe informacdo | N&o ha esta informagap

Acervo X

Agenciamento X

Alimentacao X

Ancoradouro/fundeadouro/porto X

Atividade esportiva X

Atividades regulares dos centros X

culturais, cientificos e técnicos

Clima X

Descricdo da paisagem X

Epoca de construgéo e/ou elaborac@io X

Epoca/duracio e periodicidade de

. . X

festas e atividades culturais

Eventos X

Existéncia de praias X

Extensdo de percursos com seguranca X

Formas de apresentacdo X

Formas de comercializagao X

Formas de saberes X

Hospedagem X

Identificacdo de pessoas que detenham X

0 conhecimento dos saberes e fazeres
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Impactos ambientais X

Importancia técnica X

Informagdes basicas do municipio X

Infra-estrutura de apoio ao turismo X

Lazer e entretenimento X

Locais de percursos de interesse para
visitagao

Manifestagfes artisticas e/ou culturais
incorporadas ao atrativo

Meios de acesso a0 municipio X

Mitos, ritos e rituais X

Ocorréncia de caga ou pesca X

Ocorréncia de fendmenos naturais X

Origem/histérico X

Periodicidade X

Possibilidade de banho X

Presenca de populagao residente e/ou
construcbes

Propriedades das aguas X

Qualidade da agua X

Singularidade (fendbmenos de X
ocorréncia ocasional)

Sistema de comunicagdes

X
Sistema de seguranca X
Sistema médico-hospitalar X

Transporte X

Quadro 18 - Uruguai: Em Montevidéu, turista viagatempo/Montevidéu mostar patria e parédia em seus
museus/Passeio desvenda Ciudad Vieja em Montewtga/jpacotes com aéreo e rodoviario e cruzeiros
para Montevidéu.
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Titulo: Lendas e mitos para entender um pais
Autor: Adriana Moreira - O Estado de S.Paulo
Data: 10/07/2007

Jornal: O Estado de Séo Paulo

Local: Sé&o Paulo

Categorias

de Analise Jornalistica Definicdo

Pauta e abordagem: Cultural, sécio-cultural, aspectos humanos
Publico-alvo: Turismo acessivel a um publico amplo.

Presenca da subjetividade
ou postura burocratica do |A matéria € um discurso opinativo e subjetivo damtpode
reporter na matéria vista do reporter.
analisada:

Procura oferecer ao leitor (turista potencial) umsao

Postura critica; equilibrada das possibilidades de passeios.

Conforme a matéria, a praga San Marco ja foi o gonlio
mundo e que, para 0s nativos mais arraigados,nc@nsiendq.
Resumo: Um dos grandes nicleos de arte do mundo, os htsitad
Veneza acreditam que quanto mais longe desta cidade s¢
enfraquecem os artistas.

. Escala
Categorias

de Andlise Turisticas _ Existe I\!éo ha
informacéo esta informagao

Acervo X

Agenciamento X

Alimentacao X

Ancoradouro/fundeadouro/porto X

Atividade esportiva X

Atividades regulares dos centros culturais,
cientificos e técnicos

Clima X

Descricdo da paisagem X

Epoca de construgéo e/ou elaboracio X

Epoca/duracio e periodicidade de festas e
atividades culturais

Eventos X

Existéncia de praias X

Extensao de percursos com seguranca X

Formas de apresentacdo X

Formas de comercializagao X

Formas de saberes X

Hospedagem X

Identificacdo de pessoas que detenham o
conhecimento dos saberes e fazeres

Impactos ambientais X

Importancia técnica X
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Informagdes basicas do municipio

Infra-estrutura de apoio ao turismo

Lazer e entretenimento

Locais de percursos de interesse para
visitagao

Manifestagfes artisticas e/ou culturais
incorporadas ao atrativo

Meios de acesso a0 municipio

Mitos, ritos e rituais

Ocorréncia de caga ou pesca

Ocorréncia de fendmenos naturais

Origem/histérico

Periodicidade

Possibilidade de banho

Presenca de populagao residente e/ou
construcbes

Propriedades das aguas

Qualidade da agua

Singularidade (fenbmenos de ocorréncia
ocasional)

Sistema de comunicagdes

Sistema de seguranca

Sistema médico-hospitalar

XIx |

Transporte

X

Quadro 19 - Lendas e mitos para entender um pais
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Titulo: A beleza da cidade de Glagow / Muitas histériasekasbpaisagens
terra dos ‘highlanders’
Autor: Adriana Moreira
Data: 16/10/2007
Jornal: O Estado de Séo Paulo
Local: Sé&o Paulo
Categorias

de Anélise Jornalistica

Definicao

) Cultural, de aspectos humanisticos, o0 meio amhbiente
Pauta e abordagem: L. Al
e sOcio-econdmicos.
Publico-alvo: Turismo acessivel a elite.
E;i?ﬁggguigcigg{:e;\gg?SSO?tL:ar na A matéria _é um discgrso opinativo e subjetivo| do
L : ) ponto de vista do reporter.
mateéria analisada:
Postura critica: P_rczcura (_)_ferecer ao Ieito_r _(_turista potencia!) uma
visdo equilibrada das possibilidades de passeios|
Terras geladas, mesmo no verdo ndo despertam
paixdes a primeira vista, mas é uma das cidades da
Escécia que se destaca especialmente pelas |artes,
afirma a reportagem. O passeio deve comecar pela
ResuMo: cated[al de Glasgow, a maior pgrte do prédio |data
' do século 18. O turista deve ir preparado para
passar bastante frio, mesmo no verdo. O turista
ainda vai achar esquisito encontrar homens vestidos
de Kilts, uma espécie de saia feita de 1a xadnez, q
identifica qual o cla de cada usuario.
Categorias Escala
de Analise Turisticas R _ — - _
Existe informacéo N&o ha esta informacdp
Acervo X
Agenciamento X
Alimentacao X
Ancoradouro/fundeadouro/porto X
Atividade esportiva X
Atividades regulares dos centros X
culturais, cientificos e técnicos
Clima X
Descricdo da paisagem X
Epoca de construgéo e/ou elaborac@io X
Epoca/duracgéo e periodicidade de X
festas e atividades culturais
Eventos X
Existéncia de praias X
Extensdo de percursos com seguranca X
Formas de apresentacdo X
Formas de comercializagao X
Formas de saberes X
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Hospedagem

Identificacdo de pessoas que detenl]
0 conhecimento dos saberes e fazer

am
eS

Impactos ambientais

Importancia técnica

Informagdes basicas do municipio

Infra-estrutura de apoio ao turismo

Lazer e entretenimento

Locais de percursos de interesse para

visitagao

Manifestag@es artisticas e/ou culturg
incorporadas ao atrativo

is

Meios de acesso a0 municipio

Mitos, ritos e rituais

Ocorréncia de caga ou pesca

Ocorréncia de fendmenos naturais

Origem/histérico

Periodicidade

Possibilidade de banho

Presenca de populagéo residente e/
construcbes

Propriedades das aguas

Qualidade da agua

Singularidade (fendbmenos de
ocorréncia ocasional)

Sistema de comunicagdes

Sistema de seguranca

Sistema médico-hospitalar

X
X
X

Transporte

X

Quadro 20 - A beleza da cidade de Glagow / Muitsi®tias e belas paisagens na terra dos ‘highlahder
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Titulo: Tao préximas e tao diferentes
Autor: Mébnica N6brega
Data: 04/09/2007
Jornal: O Estado de Séao Paulo
Local: Séao Paulo

Categorias

de Anélise Jornalistica

Definicao

Pauta e abordagem:

Cultural, aspectos humanisticos, 0 meio ambier
s6cio-econdmicos.

nte e

Publico-alvo:

Turismo acessivel da classe média a elite.

Presenca da subjetividade ou
postura burocratica do repérter na
matéria analisada:

Subjetividade

Postura critica:

Procura oferecer ao leitor (turista potencial)

visdo equilibrada das possibilidades de passeios|

Resumo:

A matéria narra a historia de Valparaiso e Vina
Mar, duas cidades que apesar de estarem
geograficamente, nada tém a ver uma com a ou

Categorias
de Andlise Turisticas

Escala

Existe informacéo N&o h4 esta informaca

Acervo

Agenciamento

Alimentacao

Ancoradouro/fundeadouro/porto

Atividade esportiva

Atividades regulares dos centros
culturais, cientificos e técnicos

Clima

Descricdo da paisagem

Epoca de construgéo e/ou elaboraca

Epoca/duracio e periodicidade de
festas e atividades culturais

Eventos

Existéncia de praias

Extensdo de percursos com segurat

ca

Formas de apresentacdo

Formas de comercializagao

Formas de saberes

Hospedagem

Identificacdo de pessoas que detenl
0 conhecimento dos saberes e fazer

am
eS

Impactos ambientais

Importancia técnica

Informagdes basicas do municipio

Infra-estrutura de apoio ao turismo

uma

Del
perto
tra.

O




1

Lazer e entretenimento

Locais de percursos de interesse para

visitagao

Manifestag@es artisticas e/ou culturg
incorporadas ao atrativo

is

Meios de acesso a0 municipio

Mitos, ritos e rituais

Ocorréncia de caga ou pesca

Ocorréncia de fendmenos naturais

Origem/histérico

Periodicidade

Possibilidade de banho

Presenca de populagéo residente e/
construcdes

Propriedades das aguas

Qualidade da agua

Singularidade (fendbmenos de
ocorréncia ocasional)

Sistema de comunicagdes

Sistema de seguranca

Sistema médico-hospitalar

XIx |

Transporte

X

Quadro 21 - Tao proximas e tao diferentes
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Titulo: Além de experts, verdadeiros apaixonados
Autor: Ana Carolina Sacoman
Data: 09/10/2007
Jornal: O Estado de Sao Paulo
Local: Séao Paulo
Categorias N
de Andlise Jornalistica Definigéo
Pauta e abordagem: C,ult_ural, limitou-se a apresentar informacpes
basicas.

Publico-alvo:

Turismo acessivel a elite.

Presenca da subjetividade ou
postura burocratica do repdrter na
matéria analisada:

Subjetividade

Em grande parte uma propaganda, deve-se le

mbrar

Postura critica: gue a viagem do reporter foi feita a convite| do
escritorio de turismo da Republica Checa.
A matéria busca semelhanca entre os tchecos e os
brasileiros. Também conta a histéria de como a

, capital techa tornou-se a maior fabricante de gerve

Resumo: :
do mundo, mostrando o passado e a modernidade. E
da ao turista um dicionario de um brinde
globalizado.

Categorias Escala
de Analise Turisticas R _ — - _
Existe informacéo N&o ha esta informacép

Acervo X

Agenciamento X

Alimentacao X

Ancoradouro/fundeadouro/porto X

Atividade esportiva X

Atividades regulares dos centros X

culturais, cientificos e técnicos

Clima X

Descricdo da paisagem X

Epoca de construgéo e/ou elaborac@io X

Epoca/duracio e periodicidade de

. . X

festas e atividades culturais

Eventos X

Existéncia de praias X

Extensao de percursos com seguranca X

Formas de apresentacdo X

Formas de comercializagao X

Formas de saberes X

Hospedagem X

Identificacdo de pessoas que detenham X

0 conhecimento dos saberes e fazeres

Impactos ambientais X
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Importancia técnica

Informagdes basicas do municipio

Infra-estrutura de apoio ao turismo

Lazer e entretenimento

Locais de percursos de interesse pa
visitagao

ra

Manifestag@es artisticas e/ou culturg
incorporadas ao atrativo

is

Meios de acesso a0 municipio

Mitos, ritos e rituais

Ocorréncia de caga ou pesca

Ocorréncia de fendmenos naturais

Origem/histérico

Periodicidade

Possibilidade de banho

Presenca de populagéo residente e/
construcbes

Propriedades das aguas

Qualidade da agua

Singularidade (fendbmenos de
ocorréncia ocasional)

Sistema de comunicagdes

Sistema de seguranca

Sistema médico-hospitalar

X |

Transporte

X

Quadro 22 - Além de experts, verdadeiros apaixanado
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Titulo: Unido de esforgos

para proteger paraisos

Autor: Adriana Moreira

Data: 02/10/2007

Jornal:

O Estado de Sao Paulo

Local: Sao Paulo

Categorias
de Andalise Jornalistica

Definicao

Pauta e abordagem:

Meio ambiente, cultura, aspectos s6cio-econbm

Ccos.

Publico-alvo:

Turismo acessivel a um publico amplo.

Presenca da subjetividade ou
postura burocratica do repérter na
matéria analisada:

Subjetividade

Postura critica:

Nao é uma matéria de local turistico. Ela bt
incentivar o turista na preservacdo do n
ambiente.

Isca
heio

Resumo:

Fala sobre a unido de diversas empresas para
diminuir o impacto das suas atividades no meio
ambiente.

Categorias
de Andlise Turisticas

Escala

N&o ha
esta informacao

Existe
informacao

Acervo

X

Agenciamento

X

Alimentacao

Ancoradouro/fundeadouro/porto

Atividade esportiva

Atividades regulares dos centros
culturais, cientificos e técnicos

Clima

Descricdo da paisagem

Epoca de construgéo e/ou elaboraca

Epoca/duracio e periodicidade de
festas e atividades culturais

Eventos

Existéncia de praias

Extensdo de percursos com segurat

ca

Formas de apresentacdo

Formas de comercializagao

Formas de saberes

Hospedagem

Identificacdo de pessoas que detenl]
0 conhecimento dos saberes e fazer

am
eS

Impactos ambientais

Importancia técnica

Informagdes basicas do municipio

Infra-estrutura de apoio ao turismo
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Lazer e entretenimento

Locais de percursos de interesse para

visitagao

Manifestag@es artisticas e/ou culturg
incorporadas ao atrativo

is

Meios de acesso a0 municipio

Mitos, ritos e rituais

Ocorréncia de caga ou pesca

Ocorréncia de fendmenos naturais

Origem/histérico

Periodicidade

Possibilidade de banho

Presenca de populagéo residente e/
construcdes

Propriedades das aguas

Qualidade da agua

Singularidade (fendbmenos de
ocorréncia ocasional)

Sistema de comunicagdes

Sistema de seguranca

Sistema médico-hospitalar

X |

Transporte

X

Quadro 23 - Unido de esforcos para proteger paraiso
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Titulo: Pegue um mapa e descubra o centro
Autor: Adriana Moreira
Data: 25/09/2007
Jornal: O Estado de Séao Paulo
Local: Séao Paulo
Categorias

de Anélise Jornalistica

Definicao

Pauta e abordagem:

Cultural.

Publico-alvo:

Turismo acessivel da classe média a elite.

Presenca da subjetividade ou
postura burocratica do repdrter na
matéria analisada:

Subjetividade

Postura critica:

Procura oferecer ao leitor (turista potencial) uma

visdo equilibrada das possibilidades de passeims

é se o interesse for cultural.

Resumo

Segundo a matéria, o centro de Dublim abriga a

maior parte das atracdes historicas e cultura
cidade e é muito facil conhece-las a pé. Po
antes, o turista deve passar no centro

informacdes turisticas, instalado na antiga Igdej

St. Andrew, e solicitar um mapa gratuito. Depo

s6 segui-lo. Existem varios destinos histéricosa
serem desbravados.

s da
rém,
de

is é
par

Categorias
de Andlise Turisticas

Nao ha esta
informacao

Existe
informacao

Acervo

X

Agenciamento

X

Alimentacao

X

Ancoradouro/fundeadouro/porto

X

Atividade esportiva

Atividades regulares dos centros
culturais, cientificos e técnicos

Clima

Descricdo da paisagem

Epoca de construgéo e/ou elaboraca

Epoca/duracio e periodicidade de
festas e atividades culturais

Eventos

Existéncia de praias

Extensdo de percursos com segurat

ca

Formas de apresentacdo

Formas de comercializagao

Formas de saberes

Hospedagem

Identificacdo de pessoas que detenl
0 conhecimento dos saberes e fazer

am
eS
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Impactos ambientais X
Importancia técnica X
Informagdes basicas do municipio X
Infra-estrutura de apoio ao turismo X
Lazer e entretenimento X

Locais de percursos de interesse para

visitagao

Manifestag@es artisticas e/ou culturg
incorporadas ao atrativo

is

Meios de acesso a0 municipio

Mitos, ritos e rituais

Ocorréncia de caga ou pesca

Ocorréncia de fendmenos naturais

Origem/histérico

Periodicidade

Possibilidade de banho

Presenca de populagéo residente e/
construcbes

Propriedades das aguas

Qualidade da agua

Singularidade (fendbmenos de
ocorréncia ocasional)

Sistema de comunicagdes

Sistema de seguranca

Sistema médico-hospitalar

XIx |

Transporte

X

Quadro 24 - Pegue um mapa e descubra o centro
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Titulo: De trem pela Europa: livre, leve e solto
Autor: Dib Carneiro Neto
Data: 13/11/2007
Jornal: O Estado de Séao Paulo
Local: Sao Paulo
Categorias

de Anélise Jornalistica

Definicao

Pauta e abordagem:

Cultural, aspectos sociais.

Publico-alvo:

Turismo acessivel a elite.

Presenca da subjetividade ou
postura burocratica do repérter na
matéria analisada:

Subjetividade

Postura critica:

Procura oferecer ao leitor (turista potencial)

visdo equilibrada das possibilidades de passeios|

ma

Resumo:

Oriente que surgiu com toda a pompa em 1872,

sua fama. Viajar pela Europa de trem traz muita
vantagens, entre as quais a econdémica.

De acordo com a matéria, o lendario expresso do

hoje, s6 faz a rota Paris-Viena. No entanto, mary

ém

—+

2

Categorias
de Andlise Turisticas

Escala

N&o ha
esta informacao

Existe
Informacéo

Acervo

X

Agenciamento

X

Alimentacao

Ancoradouro/fundeadouro/porto

X

Atividade esportiva

Atividades regulares dos centros
culturais, cientificos e técnicos

Clima

Descricdo da paisagem

Epoca de construgéo e/ou elaboraca

Epoca/duracio e periodicidade de
festas e atividades culturais

Eventos

Existéncia de praias

Extensdo de percursos com segurat

ca

Formas de apresentacdo

Formas de comercializagao

Formas de saberes

Hospedagem

Identificacdo de pessoas que detenl]
0 conhecimento dos saberes e fazer

am
eS

Impactos ambientais

Importancia técnica

Informagdes basicas do municipio
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Infra-estrutura de apoio ao turismo

Lazer e entretenimento

Locais de percursos de interesse pa
visitagao

ra

Manifestag@es artisticas e/ou culturg
incorporadas ao atrativo

is

Meios de acesso a0 municipio

Mitos, ritos e rituais

Ocorréncia de caga ou pesca

Ocorréncia de fendmenos naturais

Origem/histérico

Periodicidade

Possibilidade de banho

Presenca de populagéo residente e/
construcbes

Propriedades das aguas

Qualidade da agua

Singularidade (fendbmenos de
ocorréncia ocasional)

Sistema de comunicagdes

Sistema de seguranca

Sistema médico-hospitalar

X |

Transporte

X

Quadro 25 - De trem pela Europa: livre, leve eosolt
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Titulo: Aprenda escolher um spa para chamar de seu /déhbem-estar no meio
do caos/ Roteiros incluem mimos em alto-mar
Autor: Camila Anauate
Data: 06/11/2007
Jornal: O Estado de Séao Paulo
Local: Séao Paulo
Categorias

de Anélise Jornalistica

Definicao

Pauta e abordagem:

Pauta informativa, traz um pouco de cultura

Publico-alvo:

Turismo acessivel a elite.

Presenca da subjetividade ou
postura burocratica do repdrter na
matéria analisada:

O reporter apenas da as informagdes, mas na

fontes, por fim, ndo explica nada.

D traz

um contexto sobre a localidade, ndo questiona as

Postura critica:

Procura conduzir o turista a momentos
relaxamento através de propagandasspas em
cruzeiros ou no préprio aeroporto.

de

Resumo:

espera no aeroporto pode se contentar
sai. E que, a partir deste ano, estes servicosta

costa brasileira.

O texto aborda sobre como o turista que fica na

com

massagens para relaxamento, enquanto o v60 nédo

mb

serdo feitos em cruzeiros que estardo fazendo a

Categorias
de Andlise Turisticas

Escala

N&o ha
esta informacao

Existe
informacao

Acervo

X

Agenciamento

X

Alimentacao

X

Ancoradouro/fundeadouro/porto

Atividade esportiva

Atividades regulares dos centros
culturais, cientificos e técnicos

Clima

Descricdo da paisagem

Epoca de construgéo e/ou elaboraca

oy
o

Epoca/duracéo e periodicidade de
festas e atividades culturais

Eventos

Existéncia de praias

Extensdo de percursos com seguranca

Formas de apresentacdo

Formas de comercializagao

Formas de saberes

Hospedagem

Identificacdo de pessoas que detenham
0 conhecimento dos saberes e fazernes

Impactos ambientais
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Importancia técnica X

Informagdes basicas do municipio X

Infra-estrutura de apoio ao turismo X

Lazer e entretenimento X

Locais de percursos de interesse para
visitagao

Manifestagfes artisticas e/ou culturais
incorporadas ao atrativo

Meios de acesso a0 municipio X

Mitos, ritos e rituais X

Ocorréncia de caga ou pesca X

Ocorréncia de fendmenos naturais X

Origem/histérico X

Periodicidade X

Possibilidade de banho X

Presenca de populagao residente e/pu
construcbes

Propriedades das aguas X

Qualidade da agua X

Singularidade (fendbmenos de X
ocorréncia ocasional)

Sistema de comunicagdes X

Sistema de seguranca X

Sistema médico-hospitalar X

Transporte X

Quadro 26 - Aprenda escolher um spa para chamsewléllhas de bem-estar no meio do caos/ Roteiros
incluem mimos em alto-mar
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Autor:

Chiaki Karen Tada

Titulo:

Aura mitica ndo atrapalha viagem ao Egito/Arredor @airo eco:
universo dos farads/Farads gigantes guardam sentumér sul de

Assua/Confira op¢des de pacotes para o Egito.

-

L

Data:

26/01/2006

Jornal:

Folha de S&o Paulo

Local:

Sao Paulo

Categorias
de Analise Jornalistica

Definicao

Pauta e abordagem:

Cientifica, Cultural, de aspectos humanisticos, o
meio ambiente e sécio-econdmicos.

Publico-alvo:

Turismo acessivel da classe média a elite.

Presenca da subjetividade ou
postura burocratica do repérter na
matéria analisada:

Subjetividade

Postura critica:

Da uma visdo equilibbrada, apesar de um pouco
euforica sobre o passeio.

Categorias
de Andlise Turisticas

Escala

Existe informacé&o

N&o ha esta informaca

O

Acervo

X

Agenciamento

X

Alimentacao

X

Ancoradouro/fundeadouro/porto

X

Atividade esportiva

Atividades regulares dos centros
culturais, cientificos e técnicos

Clima

Descricdo da paisagem

Epoca de construgéo e/ou elaborac@io X

Epoca/duracio e periodicidade de
festas e atividades culturais

Eventos

Existéncia de praias

Extensdo de percursos com seguranca X

Formas de apresentacdo

Formas de comercializagao

Formas de saberes

Hospedagem

Identificacdo de pessoas que detenham
0 conhecimento dos saberes e fazernes

Impactos ambientais

Importancia técnica

Informagdes basicas do municipio

Infra-estrutura de apoio ao turismo

Lazer e entretenimento

Locais de percursos de interesse para X
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visitagao

is

Manifestag@es artisticas e/ou culturg
incorporadas ao atrativo

Meios de acesso a0 municipio X

Mitos, ritos e rituais X

Ocorréncia de caga ou pesca X

Ocorréncia de fendmenos naturais X

Origem/histérico X

Periodicidade X

Possibilidade de banho X

Presenca de populagao residente e/ou
construcbes

Propriedades das aguas X

Qualidade da agua X

Singularidade (fendbmenos de X
ocorréncia ocasional)

Sistema de comunicagdes

X
Sistema de seguranca X
Sistema médico-hospitalar X

Transporte X

Quadro 27 - Aura mitica ndo atrapalha viagem atoEgiredor do Cairo ecoa universo dos farads/Farads
gigantes guardam santuério no sul de Assua/Coryiicées de pacotes para o Egito.
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Autor: Eliane Barbosa
Titulo: Primavera no interior / A Italia paulista
Data: 20/09/2007
Jornal: Folha de Sao Paulo
Local: Sé&o Paulo
Categorias

de Anélise Jornalistica

Definicao

Pauta e abordagem:

Cultural, de aspectos humanisticos, o meio amb
e sbcio-econdmicos.

iente

Publico-alvo:

Turismo acessivel a um publico amplo.

Presenca da subjetividade ou
postura burocratica do repdrter na
matéria analisada:

Su

bjetividade

Postura critica:

Procura oferecer ao leitor (turista potencial)
visdo equilibrada das possibilidades de passeios|

uma

Categorias
de Andlise Turisticas

Escala

Existe informacé&o

N&o ha esta informaca

O

Acervo

X

Agenciamento

X

Alimentacao

X

Ancoradouro/fundeadouro/porto

Atividade esportiva

Atividades regulares dos centros
culturais, cientificos e técnicos

Clima

Descricdo da paisagem

Epoca de construgéo e/ou elaborac@io

Epoca/duracéo e periodicidade de
festas e atividades culturais

Eventos

Existéncia de praias

Extensdo de percursos com seguranca

Formas de apresentacdo

Formas de comercializagao

Formas de saberes

Hospedagem

Identificacdo de pessoas que detenl]
0 conhecimento dos saberes e fazer

am
eS

Impactos ambientais

Importancia técnica

Informagdes basicas do municipio

Infra-estrutura de apoio ao turismo

Lazer e entretenimento

Locais de percursos de interesse para

visitagao

Manifestagfes artisticas e/ou culturg

is
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incorporadas ao atrativo

Meios de acesso a0 municipio

Mitos, ritos e rituais

Ocorréncia de caga ou pesca

Ocorréncia de fendmenos naturais

Origem/histérico

Periodicidade

Possibilidade de banho

Presenca de populagéo residente e/
construcbes

Propriedades das aguas

Qualidade da agua

Singularidade (fendbmenos de
ocorréncia ocasional)

Sistema de comunicagdes

Sistema de seguranca

Sistema médico-hospitalar

XIx |

Transporte

X

Quadro 28 - Primavera no interior / A ltalia patalis
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Autor: Leonardo Goy
Titulo: Fuja das classicas armadilhas
Data: 21/08/2007
Jornal: O Estado de Sao Paulo
Local: Séao Paulo

Categorias

de Anélise Jornalistica

Definicao

Pauta e abordagem:

Cultural, de aspectos humanisticos, o meio amb
e sbcio-econdmicos.

iente

Publico-alvo:

Turismo acessivel da classe média a elite.

Presenca da subjetividade ou
postura burocratica do repdrter na
matéria analisada:

Su

bjetividade

Postura critica:

Procura oferecer ao leitor (turista potencial)
visdo equilibrada das possibilidades de passeios|

uma

Categorias
de Andlise Turisticas

Escala

Existe informacé&o

N&o ha esta informaca

O

Acervo

X

Agenciamento

X

Alimentacao

X

Ancoradouro/fundeadouro/porto

X

Atividade esportiva

Atividades regulares dos centros
culturais, cientificos e técnicos

Clima

Descricdo da paisagem

Epoca de construgéo e/ou elaborac@io

Epoca/duracéo e periodicidade de
festas e atividades culturais

Eventos

Existéncia de praias

Extensdo de percursos com seguranca

Formas de apresentacdo

Formas de comercializagao

Formas de saberes

Hospedagem

Identificacdo de pessoas que detenl]
0 conhecimento dos saberes e fazer

am
eS

Impactos ambientais

Importancia técnica

Informagdes basicas do municipio

Infra-estrutura de apoio ao turismo

Lazer e entretenimento

Locais de percursos de interesse para

visitagao

Manifestag@es artisticas e/ou culturg

is

incorporadas ao atrativo




93

Meios de acesso a0 municipio

Mitos, ritos e rituais

Ocorréncia de caga ou pesca

Ocorréncia de fendmenos naturais

Origem/histérico

Periodicidade

Possibilidade de banho

Presenca de populagéo residente e/
construcdes

Propriedades das aguas

Qualidade da agua

Singularidade (fendbmenos de
ocorréncia ocasional)

Sistema de comunicagdes

Sistema de seguranca

Sistema médico-hospitalar

Transporte

Quadro 29 - Fuja das classicas armadilhas
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Autor: Agéncia Estado
Titulo: Inesperado Caminho dos Andes
Data: 03/07/2007
Jornal: O Estado de Sao Paulo
Local: Séao Paulo
Categorias

de Anélise Jornalistica

Definicao

Pauta e abordagem:

Cultural, sécio-cultural e meio ambiente

Publico-alvo:

Turismo acessivel a um publico amplo.

Presenca da subjetividade ou
postura burocratica do repérter na
matéria analisada:

Subjetividade

Postura critica:

Procura oferecer ao leitor (turista potencial)
visdo equilibrada das possibilidades de passeios|

ma

Categorias
de Andlise Turisticas

Escala

Existe informacé&o

N&o ha esta informaca

O

Acervo

X

Agenciamento

X

Alimentacao

X

Ancoradouro/fundeadouro/porto

X

Atividade esportiva

Atividades regulares dos centros
culturais, cientificos e técnicos

Clima

Descricdo da paisagem

Epoca de construgéo e/ou elaboraca

Epoca/duracgio e periodicidade de
festas e atividades culturais

Eventos

Existéncia de praias

Extensdo de percursos com segurat

nca X

Formas de apresentacdo

Formas de comercializagao

Formas de saberes

Hospedagem

Identificacdo de pessoas que detenl]
0 conhecimento dos saberes e fazer

am
eS

Impactos ambientais

Importancia técnica

Informagdes basicas do municipio

Infra-estrutura de apoio ao turismo

Lazer e entretenimento

Locais de percursos de interesse pa
visitagao

ra

Manifestag@es artisticas e/ou culturg

is

incorporadas ao atrativo
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Meios de acesso a0 municipio

Mitos, ritos e rituais

Ocorréncia de caga ou pesca

Ocorréncia de fendmenos naturais

Origem/histérico

Periodicidade

Possibilidade de banho

Presenca de populagéo residente e/
construcdes

Propriedades das aguas

Qualidade da agua

Singularidade (fendbmenos de
ocorréncia ocasional)

Sistema de comunicagdes

Sistema de seguranca

Sistema médico-hospitalar

XIx |

Transporte

X

Quadro 30 - Inesperado Caminho dos Andes
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Autor: Thiago Momm

Titulo: Veneza: Livros inspiram ida a cidade que recebmilde turistas ao
ano/Caipirinha a R$ 42 reflete supremacia de agi€tonfira op¢des de
pacotes para a cidade

Data: 27/09/2007

Jornal: Folha de Sao Paulo

Local: Sé&o Paulo

Categorias

de Anélise Jornalistica

Definicao

Pauta e abordagem:

Cultural, sécio-cultural, aspectos humanos

Publico-alvo:

Turismo acessivel a um publico amplo.

Presenca da subjetividade ou
postura burocratica do repérter na
matéria analisada:

Subjetividade

Postura critica:

Procura oferecer ao leitor (turista potencial)
visdo equilibrada das possibilidades de passeios|

ma

Categorias
de Andlise Turisticas

Escala

Existe
informacao

N&o ha
esta informacao

Acervo

X

Agenciamento

X

Alimentagao

X

Ancoradouro/fundeadouro/porto

X

Atividade esportiva

Atividades regulares dos centros
culturais, cientificos e técnicos

Clima

Descricdo da paisagem

Epoca de construgéo e/ou elaboraca

Epoca/duracgéo e periodicidade de
festas e atividades culturais

Eventos

Existéncia de praias

Extensdo de percursos com segurat

ca

Formas de apresentacdo

Formas de comercializagao

Formas de saberes

Hospedagem

Identificacdo de pessoas que detenl]
0 conhecimento dos saberes e fazer

am
eS

Impactos ambientais

Importancia técnica

Informagdes basicas do municipio

Infra-estrutura de apoio ao turismo

Lazer e entretenimento

Locais de percursos de interesse pa

ra X
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visitagao

Manifestag@es artisticas e/ou culturais

incorporadas ao atrativo

Meios de acesso a0 municipio X

Mitos, ritos e rituais X

Ocorréncia de caga ou pesca X

Ocorréncia de fendmenos naturais X

Origem/histérico X

Periodicidade X

Possibilidade de banho X

Presenca de populagao residente e/ou
construcbes

Propriedades das aguas X

Qualidade da agua X

Singularidade (fendbmenos de X
ocorréncia ocasional)

Sistema de comunicagdes

X
Sistema de seguranca X
Sistema médico-hospitalar X

Transporte X

Quadro 31 - Veneza: Livros inspiram ida a cidade aeebe 15 mi de turistas ao ano/Caipirinha aR$ 4
reflete supremacia de turistas/Confira opc¢des detps para a cidade
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5.2 Discussoes

Todas as 30 matérias analisadas dos trés jorsa@h@los para este trabalho,
trazem informacgdes relevantes para auxiliar orleisto €, o turista em potencial, a ter uma
boa viagem, mas poucas trazem mais de 10 clag8iisaturisticas. Muitas delasio
conseguem responder as cinco principais perguntasygpstram ao turista onde ficar, o
que levar, quando ir, onde comer e 0 que comprassés, foram escolhidas trés como
objeto do estudo. Das 30 matérias escolhidas, a#cd6,7% nao indicam onde ficar;
26,7% das matérias nao informam sobre onde odyistie e o que comer. E 36,7% nao
indicam onde nem o que comprar.

Das reportagens, 93,3%, como no caso da vincplldalornal da Cidadé&anta e
Bela Catarind, de autoria da jornalista Eliane Barbosa, trazmm seu conteddo os
motivos que influenciaram a origem do evento owt®tr turistico. “Em outubro, a
Oktoberfest é o evento mais famoso de Santa CataFido comecou ha décadas como
forma de apagar da memoria de seus moradores asgi@mcias nefastas da tempestade
gue quase engoliu Blumenau”.

A descricdo de paisagem também aparece em 93,3%halasas estudadas como,
por exemplo, Uruguai: Em Montevidéu, turista viaja no temgeo de Amarilis Lage, é
descrita uma paisagem que ndo parece fazer pastdia® atuais. “O ritmo, mesmo para
um visitante em férias, soa devagar. Saboreiaesenila sem pressa, as pessoas caminham
com calma, e mesmo quem dirige ndo parece muikoesgado em acelerar...” tendem a
estimular o leitor a sentir o desejo de conhedecal, principalmente se esse turista estiver
em busca de um lugar calmo e tranquilo.

Para que o turista chegue até o local desejadd3@eeportagens estudadas, 86,7%
descrevem os diferentes tipos de transporte quenpaebr utilizados para se chegar ao
destino em foco, o que compreende desde viagemwiévids ao passeio em cruzeiros
maritimos.

Em sua maioria, as reportagens sao direcionades ya publico seleto da
sociedade, a elite. Segundo o formulério realiz&i)7% das matérias estudadas sao
direcionadas a essa classe social abastada. Poaémeportagem do Jornal da Cidade
“Barra mais que bonita” e “A arte em barro e talerftqpessoas de todas as classes podem

desfrutar de um passeio de barco pelo Tieté, cendecum pouco de histdria contada pelo
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capitdo da embarcagdo durante a viagem e aindampe@de@hecer em uma peguena
ceramica a arte de moldar argila para a fabricdeawmsos e jarras.

Ja4 na matérid Além de experts, verdadeiros apaixonatpsie Ana Carolina
Sacoman, publicada pelo jorr@lEstado de S&o Payla jornalista faz uma ligagcédo entre
os costumes dos povos checos e brasileiros, buscamstrar as semelhancgas entre os dois.
“Quando o assunto é cerveja, 0os checos sdo maigjudo especialistas. Sdo uns
apaixonados. E os maiores consumidores do mundblitids per capita por ano — 0s
brasileiros ficam a anos-luz nessa estatistica,rnodestos 47 litros por cabeca”.

Em pautas que buscam trazer atrativos culturae,pgrcebidas com um formato
pré-estabelecido. Em seu conteldo na maioria d&s\@®ntam um pouco de historia sobre
o local, como a matériegSao Petersburgo: Acervo do museu Hermitage pede tiri11
anos, de Rubens Valente em que o repérter identificaaupessoa que detém o
conhecimento sobre o atrativo turistico, nesse,casqguia e intérprete russa Natalia
Starseva (sobre o museu Hermitage). Valente caiiee 2 dedicacdo e repulsa da guia
pelos turistas que ndao tém tempo para observas taslaobras. O repdrter encerra sua
matéria dando a localizacédo e algumas orientagiéermo do museu.

Para redigir sua matéria sobre a Patagdnia Chiléfiatérios e belezas do ‘fim do
mundo™, a reporter doJornal da Cidade Eliane Barbosa, utiliza informagdes do livro
“Chile”, de Pablo Valenzuela Vaillant. Isto revejae para se escrever sobre determinados
assuntos ndo basta s6 a visdo de alguém que ppesold, mas que também busca
aprofundar-se para dar maiores informagdes adduris

Foi comprovada, por meio desse estudo, a preskntEndas e mitos nas matérias
dos cadernos de turismo, como na reportageaio’ Cuestd, de Marcelo de Souza, do
Jornal da Cidadeassim como emLendas e mitos para entender um paisie Adriana
Moreira, deO Estado de Sao Pauldpesar do mundo de hoje ser questionavel emtudo
principalmente cientificamente - sobre os fatos agentecem, o turista ainda é atraido por
lugares que contém mistérios.

Das 30 matérias, uma foi descrita neste estud@ ¢entio uma visdo burocratizada.
A reportagem Aprenda escolher um spa para chamar de seu. llhaslem-estar no
meio do caos. Roteiros incluem mimos em alto-ina reporter Camila Anauate, apenas
da as informacfes de como relaxar atravéspasno aeroporto ou em um cruzeiro, mas

nao traz um contexto sobre a localidade.
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80% das reportagens escolhidas procuram oferectitar uma visdo equilibrada
das possibilidades de passeio com informacdeseyéie secessarias ao turista.
Também se pode afirmar que, na maioria das paginascadernos de turismo

analisados 0 que mais aparecem sao propagandgérugas de viagens.



CONSIDERACOES FINAIS
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Ha, possivelmente, diferentes conclusées a quende phegar a partir da leitura
critica que procuramos fazer a partir deste est@gwamos por uma, fundamentalmente:
ao turista que ficou empolgado com alguma matérigalistica de um desses cadernos em
guestdo, recomenda-se que nao fique apenas comemoade turismo. Para se ter uma
maravilhosa viagem, é necessario buscar informag@ooutros meios, inclusive em
publicagbes especiais dos locais aos quais pretasithy, bem como as “home pages” de
locais turisticos que podem ser acessadas poregdete busca na internet. Também ha a
opcao de se adquirir e ler revistas e livros egpeados em turismo, nos quais seréao
encontrados excelentes documentarios sobre las#tidos.

Assim, diante da constatacdo de que as publicageprnais estdo aquém das
necessidades dos leitores que procedem ao turéme,se supor que esse é um campo
vasto para investimento do jornalismo, este trabaém dar uma contribuicdo no sentido
de ser um roteiro para facilitar a vida dos regédgale viagens e lazer, inclusive porque,
conforme ha muito se divulga, trata-se o turismaugha das industrias mais rentaveis do
mundo, além de gerar toda sorte de beneficios gpaeen o0 faz e para quem dele vive,
como, por exemplo, na geracdo de empregos. Enfasimacomo se vislumbra um
promissor futuro a atividade turistica, esperamees @ jornalismo especializado nesta area
também se desenvolva, sem perder suas caracterisisenciais: a prestacao de servico ao
publico e o fomento de uma visdo critica da redéidaambém no que se refere ao
entretenimento, ao descanso e ao lazer.

Além de poder ser uma contribuicdo no sentido derseroteiro para jornalistas no

sentido de formatar uma matéria de turismo.



REFERENCIAS



104

REFERENCIAS

BARRETO, MargaritaManual de iniciacdo ao estudo do turismoCampinas: Papirus, 2.
ed. 1997. 163 p.

BRASIL. Ministério do Turismo. Secretaria de Polis do Turismolnventario da Oferta
Turistica: Instrumento de Pesquisa. Brasilia: Ministério doisino, 2004.

CAMPOS, Luiz Claudio de A. Menescal; GONCALVES, NsarHelena Barreto.
Introdugéo a Turismo e Hotelaria. Rio de Janeiro: Senac Nacional, 1998. 112 p.

DIMENSTEIN, Gilberto; KOTSCHO, RicardoA aventura da reportagem.Sao Paulo:
Summus editorial, 2. €d.1990. 97 p.

ERBOLATO, Mario L. Jornalismo Especializado: emissdo de textos no jornalismo
impresso. Sao Paulo: Atlas. 158 p.

FOLHA DE SAO PAULQ Manual geral de redacdoS&o Paulo: Folha de Sdo Paulo, 2.
ed.1987. 214 p.

FOLHA DE SAO PAULQ Novo manual da Redac&oS&o Paulo: Folha de Sdo Paulo, 7.
ed. 1992. 331 p.

LAGE, Nilson. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa joticalisSao
Paulo, Record, 2. ed. 2002. 189 p.

MARQUES, Luis HenriqueTeoria e pratica de redacdo para jornalismo impress
Bauru: Edusc, 2003. 102 p.

NIELSEN, ChristianTurismo e midia: o papel da comunicagdo na atividade turistica. Sao
Paulo: Contexto, 2. ed. 2002. 319 p.

NOBLAT, Ricardo.A arte de fazer um jornal diario. Sdo Paulo: Contexto, 2. ed. 2003.
174 p.

SIGNER, RenaCurso pratico de redagédo e graméticaSao Paulo: Sivadi, 2001. 416 p.

SODRE, Muniz; FERRARI, Maria Helenalécnica de reportagem: notas sobre a
narrativa jornalistica. Sdo Paulo: Summus, 1986.44

VAZ, Gil Nuno. Marketing Turistico: receptivo e emissivo. Sdo Paulo: Pioneira, 1999.



APENDICES



106

APENDICE A -Formulario para analise critica de anexos.

Identificacao
Autor:
Titulo:
Data:
Jornal:
Local:
Formulario

Categorias
de Analise Jornalistica

Pauta e abordagem:

Publico-alvo:

Presenca da subjetividade ou postura
burocratica do repérter na matéria
analisada:

Postura critica:

Resumo
Categorias Existe N&o ha esta
de Andlise Turisticas a informacéo informacéo
Acervo
Agenciamento
Alimentacao

Ancoradouro/fundeadouro/porto

Atividade esportiva

Atividades regulares dos centros culturais,
cientificos e técnicos

Clima

Descricdo da paisagem

Epoca de construgéo e/ou elaboracio

Epoca/duracio e periodicidade de festas e
atividades culturais

Eventos

Existéncia de praias

Extensdo de percursos com seguranca

Formas de apresentacdo

Formas de comercializagao

Formas de saberes

Hospedagem

Identificacdo de pessoas que detenham o
conhecimento dos saberes e fazeres

Impactos ambientais

Importancia técnica

Informagdes basicas do municipio
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Infra-estrutura de apoio ao turismo

Lazer e entretenimento

Locais de percursos de interesse para visitagéo

Manifestagfes artisticas e/ou culturais
incorporadas ao atrativo

Meios de acesso a0 municipio

Mitos, ritos e rituais

Ocorréncia de caga ou pesca

Ocorréncia de fendmenos naturais

Origem/histérico

Periodicidade

Possibilidade de banho

Presenca de populagao residente e/ou
construcdes

Propriedades das aguas

Qualidade da agua

Singularidade (fenbmenos de ocorréncia
ocasional)

Sistema de comunicagdes

Sistema de seguranca

Sistema médico-hospitalar

Transporte

Critérios utilizados para as categorias de anglisalistica:

1.

Pauta e abordagem:considera se a matéria trouxe uma abordagem alilae
apenas limitou-se a apresentar informacdes baseasiouve a valorizacdo dos
aspectos humanisticos (o povo local visitado e sesgimes), sécio-culturais e de
respeito ao meio ambiente; ou se apresenta umalag®m espetacularizada
(sensacionalista), limitando-se a apresentar aspestéticos; considera ainda se
trouxe alguma abordagem cientifica do assunto.

Publico-alvo: se o turismo que divulga é o de elite ou um twisnais acessivel a
um publico mais amplo.

Presenca da subjetividade do repoérter na matéria alisada: “a reportagem
turistica € um discurso opinativo e subjetivo datpode vista do repdrter, que
acaba por destacar suas experiéncias propriaayiddrante a viagem”. Ou uma
Postura Burocratizada: o repérter apenas da as informac¢des, mas nacumnaz
contexto sobre a localidade, ndo questiona asdoptg fim, ndo explica nada.
Postura critica: a reportagem ndo € mera publicidade e, menos gindpaganda
do destino abordado, mas procura oferecer ao lemaa visdo equilibbrada das

possibilidades de passeio.
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18/10/2007 - Turismo
ANEXO 1: Santa e bela Catarina (A)

Em outubro, a Oktoberfest € o evento mais famosdSaeta Catarina. Tudo
comecou ha décadas como forma de apagar da meméri@eus moradores as
consequéncias nefastas da tempestade que quase Bhgoenau.

Além de devolver a auto-estima aos descendenteded®#es que colonizaram o
trecho, as festas, regadas a muita cerveja, clu@ujpoelho de porco, ajudaram na
reconstrucao da cidade e chamaram a atencao jgarpexfaco europeu em pleno Brasil.

Blumenau e todas as cidades do entorno prosperardarjsmo se incrementou,
novos hotéis foram sendo construidos e a Oktolesdefirmou no calendario de eventos.

Todos os anos quando a primavera se anuncia ess ediores, Santa Catarina se
torna ainda mais encantadora. Ha festas por taeislales, com os mais variados nomes,
com as mais variadas desculpas, incluindo muitail@oega, ndo s6 de pratos tipicos
germanicos, mas acorianos também, j& que o Estadoemtra a maior colbnia de
“manezinhos” no Pais.

O Estado também atrai turistas por conta da prdade de suas cidades:
Florian6polis, Blumenau, Balneario Camboril, Itapemtajai, Brusque e Penha. Distancia
gue nao passa dos 100 quildmetros, convidando rat@mno completo.

O gostoso, por exemplo, de se hospedar em Bain€&amboril, Picarras ou
Floriandpolis é a possibilidade de curtir suasdm@raias e completa infra-estrutura e de la
partir para visitas as fabricas de cristais, mathalsocolates das imediagdes.

Outro passeio é dar um “pulo” até Floripa pareompra das famosas rendas de
bilro junto as rendeiras da Lagoa da Concei¢do, dbeito a uma escorregadela até o
Mercado Publico, para aquele pastel de camarédo amBox 32.

As praias, sem duavida, encabecam o ranking de d®ldp Estado. Ha uma
infinidade, incluindo somente na ilha-capital, n@es40. Canasvieiras, Jureré Internacional,
Joaquina, Mocambique, Galheta, Mole, Naufragadastir$ho, Ingleses, Brava e Forte sao
apenas algumas delas. Lugares para se curtir desoutubro entre agua transparente,
dunas de sand-board, banquinhos a beira-mar, wsrisstras, camardo, polvo, ou seja,
barriga-cheia.

Eliane Barbosa

18/10/2007 - Turismo
ANEXO 2: Vips e Sarados (A)

Mansdes e lojas sofisticadas atraem estrangeingspgsando o nimero de turistas
nas praias e cidades de Florianépolis
Floripa é convidativa de norte a sul, de leste steoeA praia de Jureré e de Jureré
Internacional € famosa por receber “vips”, muitatrangeiros, por contar com belas
mansdes e lojinhas incrementadas.

Pelo mesmo caminho, mais para cima, fica a prasldgleses, com o mar um
pouco mais agitado e com a faixa de areia branguim@pleta de barzinhos e lanchonetes,
gue oferecem enormes camardes empanados, entas daticias do mar.

Canasvieiras € a praia indicada para quem vai clamiia e tem filhos pequenos por conta
do mar manso e pelo servico de bar na orla. Ecaéfio banquinho que o gargom chegara
com amplas porg¢oes, cerveja gelada e o sorveteodento para a garotada.

Badalacéo e corpos sarados € o resumo de Joagsiaga na regido leste da ilha.
Tem mar azul de ondas altas e dunas com areia laamumnha, especial para o skibunda.
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De |4 é facil seguir até a Lagoa da Conceicdoamipo das rendeiras e onde
funcionam excelentes restaurantes especializaddsutos do mar.

A noite néo faltam bares e casas noturnas paranezinhos e amigos curtirem um
dos locais frequientados por Guga, o tenista gdeyamuita alegria aos brasileiros.
Floripa também é conhecida como a llha da Magiaxplicacdo vem logo na entrada da
cidade, com a visdo da antiga Ponte Hercilio Lamstruida em 1926, e a iluminada e larga
avenida Beira Mar, que serve de acesso para a&s pnais badaladas do litoral norte.

Em outubro é facil chegar a essas baias encantadliraem dezembro, janeiro e
fevereiro, por conta da alta temporada de verdelsegresenca dos “hermanos” argentinos,
0 movimento € intenso e muitas vezes é precisoacpdma atingi-las.

Pantano do Sul

Ao contrario de Joaquina e da Lagoa da Concei¢céul de Floripa tem lugares
calmos para 0s turistas que querem mais € sossego.

Comunidades nativas, casinhas de pescadores, gtages rurais escondidas estao
pelo caminho que conduz o visitante a lugares coagoinha do Oeste, a Praia do Rio das
Antas, a Matadeiro, Armacao e Pantano do Sul.

Lembra aquelas cidadezinhas com casas de arala Eapelos lados da Bahia. Com
o diferencial de fazerem parte desse lado diferéot8udeste brasileiro, onde badalacao e
calmaria se completam.

Balneario Camboril

O publico do Interior paulista adora Balneéario Carith E ndo é para menos. A
cidade conjuga a favor dos turistas.

Ndo h& uma temporada sem melhoramentos. A cada Betacdo novos
equipamentos sao inaugurados, as praias se tormaggnlimpas e perfeitas, os calgcadoes
proliferam e as opg¢des de lazer idem.

Jovens, criangas, casais e a turma da melhor idadentram seu “point” em
balneério. Seja ao longo da Praia Central, ondedoam campos de malha, seja nas praias
agrestes perfeitas para surfe, no Parque Unipraiaim bondinhos aéreos, mirantes e
arvorismo, no Complexo Cristo Luz, na llha das @sabr

A exemplo de Floriandpolis e cidades circunvizinhasn Balneario Camboril
gastronomia € coisa séria. A cidade oferece umiaidafle de bares, lanchonetes e
restaurantes, incluindo a Via Gastronémica. E uméroio agitado, com shoppings, o que
garante boas compras.

Picarras

Picarras é um lugar para quem quer fugir de mgjtimgio. Assim como Itapema,
Porto Belo e Sédo Francisco Sul. Oferece praiasagums tranquilas — a cidade se orgulha
da balneabilidade de suas aguas, consideradasasntrais limpas do Estado -.
Durante todo o ano promove uma infinidade de ewnjoe passam pelo Campeonato
Brasileiro de Jet Ski e pela Fenamar (Festa Nacamalar), que visa propagar a cultura
regional, dando énfase as tradicbes portuguesaoma@g. Ah! E com direito a muito
bacalhau e sardinhada.

Bombinhas
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Bombinhas também faz parte da Costa Verde & M&Batda e bela Catarina. E um
pequeno municipio cercado de baias, costdes, exsseadais de 20 praias.

O municipio é area de entorno da Reserva BiolddicArvoredo, que possui uma
fantastica biodiversidade marinha e de aves erica feserva marinha do Sul do Brasil.
Portanto, um verdadeiro santuario natural, comdagrflora abundantes, tanto no mar
guanto na Mata Atlantica que cerca a cidade.

Itajai

A “viagem” entre Balneario Camboriu e Itajai, aatdé portuaria do Estado, néo
dura mais que 15 minutos. E vale a pena. A cidaden& graca, com construcdes
centendrias, um imenso porto e excelentes restagran

Itajai localiza-se na foz do rio Itajai-Acu, nwiial de Santa Catarina. O municipio
preserva seu patrimonio arquitetdnico, revelandalloles das culturas que foram trazidas
pelos portugueses, negros, alemaes e italianosadgizaram o lugar.

A Marejada, a maior festa portuguesa e do pescad®aés, € realizada anualmente
em Itajai, cidade que também tem seis lindas praias

Blumenau

Blumenau fica préxima de Balneario Camborit, Flodjolis, Itapema,
Bombinhas....

Ao contrério de suas vizinhas, ndo tem praia, mascempensacdo reserva
paisagens deslumbrantes, chocolate, malhas e, car@ja da melhor qualidade.

La a boa mesa e o bom chope com sabor inconfurtif@d na hora sdo sempre
apreciados pelos visitantes.

Blumenau é rodeada por um anel de mata verde, aquada o visitante a apreciar
seus parques, com animais e plantas que margdmimoes, tudo cercado por floridos
jardins.

Uma cidade que conserva tracos germanicos da zat@io e que festeja a vida em
festas populares como a Oktoberfest.

* A jornalista participou da BNT — Mercosul, feide turismo de Balneario Camburit a
convite dos organizadores da GWG MKT e Eventos.
Eliane Barbosa*
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06/09/2007 - Turismo
ANEXO 3: Piraju (B)

Especial para se esquecer as preocupacdes e segantaos prazeres de uma vida
simples

Vida mansa, agua limpa, prainhas, corredeiras eguamde trecho de rio represado.
Piraju, na sequéncia de Avaré, é uma das cidadesagradaveis do trecho paulista cortado
pelo rio Paranapanema. Que o diga Flavio Miranda, muma breve passagem a trabalho
pela cidade se encantou com o lugar.

Convidativa por conta da pequena distancia de (Baupor tratar o turismo e o
meio ambiente como coisas sérias e com jeitinhiotddor, a cidade tem ladeiras a perder
de vista, ruas limpas, comércio agitado, pracas tmmservadas, azaléias multicoloridas,
uma igreja imponente la no alto e o rio, claro.

Um rio que, ao mesmo tempo em que divide os detisdes, S&o Paulo e o Paran3,
une as pequenas e surpreendentes cidades queussaigus. para a sobrevivéncia e como
atrativo turistico. Enfileiradas, arrumadinhas, peraguardando novos visitantes.

Piraju, & primeira ou muitas outras visitas, agra#lssim como suas vizinhas
pequenas, agradaveis: Itai, Cerqueira César, Miahgaucu, Bernardinho de Campos...

De Avaré a Piraju, pela rodovia Raposo Tavares38aquildometros. Piraju fica no
sudoeste do Estado de S&o Paulo, no eixo do oirgpétussu, Timburi, Bernardino de
Campos, Sarutaia, Fartura, Carlépolis e Tejupa. ddmta do rio Paranapanema e das
usinas que o represam, justifica seu nome pelatidader e diversidade de peixes em suas
aguas. O nome Piraju, de origem indigena, signifieaxe dourado” em guarani.

E ele é o simbolo do municipio, com direito a testano portal de entrada. O
monumento Peixe Dourado é um dos cartdes postaisiddae, que recebe bem os
visitantes, distribuindo-os em campings, hotéisoaspdas charmosas, como a Pousada
Campo Mouréo, acesso para suas cachoeiras.

Conta com restaurantes e lanchonetes, algungeggtaamente construidos a beira
do rio. Caso do Pirabar Restaurante, na praca Ben8dveira Campos, ao lado da
Marinha e do atracadouro de barcos.

Durante os finais de semana, sabados e domingas, embarcacdes se revezam,
levando e trazendo turistas e moradores da cid@d@ercurso, gostoso, é de sete
quildometros, especial para se entender o porquéddale ser fonte constante de visitas
mesmo de quem mora na Capital, distante 320 quilos\@ela rodovia Castelo Branco
com trecho, a partir de Avaré, pela rodovia Rapiesares.

Além dos passeios, da pesca, das trilhas, dotoocwan a natureza privilegiada que
faz do ecoturismo sua principal atracdo, Pirajueufe corredeiras, lagos e rios para a
realizacéo de atividades mais radicais, como tpéicanoagem.

As cachoeiras do Arco-iris (15 metros) e do Casted metros), que tém pogo para
banho e ducha natural, sdo famosas e muito praasiraxt meses de verdo. S&o abertas ao
publico e funcionam nos finais de semana e feriadpartir das 10h (ingressos: R$ 5,00,
adultos e R$ 3,00, criangas). Ficam na area pemémc Fazenda e Pousada Campo
Mourdo, empreendimentos administrados pela amavekenitd. do  Val
(www.pousadacachoeiras.com.br, telefone (14) 3361

A fazenda Capitdo Mourdo possui 130 alqueires aorauras de café Catuai e
Mundo Novo, propriedade de Luiz Carlos do Val, gailLenita, ha mais de 50 anos. A
pousada rural, inaugurada em dezembro de 2002it& g@ projeto turistico iniciado em
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1993 a fim de transformar a propriedade em um lamah infra-estrutura para o
ecoturismo.

O ribeirdo que corta a fazenda, de aguas limpasyaf as duas famosas cachoeiras
dentro de espessa mata nativa. Segundo os propsetas “quedas d’ &gua comegaram a
ser divulgadas na regidao quando foram concluidadbes de infra-estrutura basica, como
banheiros e vestiarios. Além disso, era precismitar benfeitorias que permitissem ao
visitante usufruir de maior conforto, com quiosquisjues e churrasqueiras.

Tudo respeitando o meio ambiente e integrando roeho ao espac¢o, sem nunca
agredi-lo. A Cachoeira do Castelo é a primeiratad& pelos turistas assim que cruzam a
portaria da pousada (um castelinho de pedra). Resita para toda a familia passar
horas sem preocupacdo, mesmo que acompanhaddake géquenos. Conta com bar,
lanchonete, quiosques, vestiarios e trilhas ectddgi

A menos de 2 km de distancia da primeira, a Cachdeco-iris € mais alta (35
metros), mais profunda e com pontos de correddilasl para esportes de aventura. Seu
maior atrativo € uma caverna sob a cortina d’agua.

Doce Avaré

Avaré, distante 120 quildmetros de Bauru e 2676métros de Sdo Paulo, é
banhada pela Represa de Jurumirim, um verdaderalenagua doce em pleno Interior. O
clima de campo e o fascinio das aguas permiteratz@ido ecoturismo e esporte aquatico.

“Como grande parte das cidades do Interior Paulstaré é charmosa, acolhedora,
tranquila e com um diferencial importante, queeiuiberante natureza, espalhada em 1.288
quilbmetros quadrados. A represa de Jurumirim, dolarpelo rio Paranapanema, € um dos
maiores atrativos turisticos da cidade. Além dissoegido também possui outros pontos
turisticos, como a cachoeira da Liberdade, a caehBela Vista, a corredeira do rio Novo
e Ponte Inglesa, a Floresta Estadual — Horto Rlres Trilha do Jeriquib4 e a Usina do
Rio Novo”, detalha a jornalista Euracy Campos.

Além da represa, que propicia pesca, esportegcoau contato com a natureza, 0s
visitantes podem conhecer e adquirir o doce defizihoso e cachacas artesanais fabricadas
em alambiques centenérios. O Pingo de Avaré — wm de leite cremosa com cobertura
crocante — é famoso no Pais todo. E um doce quesupatradicdo, remete o consumidor a
lembrancas da infancia, agradando todas as geracdes

O “sabor de Avaré” é distribuido em embalagensrdificadas com 30, 50, 72, 18
unidades, com precgos entre R$ 2,00 e R$ 7,80 e agon novidade: pingo de leite diet,
especial para dietas com restricdo de acglcares.

Para se chegar a fabrica é facil: basta entracemirinho da cidade. O laticinio
localiza-se na rua Jango Pires, 49 (www.gotdasdaleim.br). JA para encontrar o
Engenho Rio Novo, produtor da cachaca artesan&rReso Tinoeiro, a dica € perguntar
a localizacao exata para um morador da cidade.

Na rodovia Avaré-Piraju ha apenas uma pequenaliplz indicando a entrada.
Alguns quildbmetros em frente, por terra, passaeseum bananal até se chegar a sede e a
fabrica, que esta parada, para reparos. Em épogedecéo, a Engenho Rio Novo chega
a produzir 300 litros por dia, detalha Paulo SéRjqueira, encarregado das vendas.

As cachacgas envelhecidas custam entre R$ 13,0039 88; Gold, R$ 15,00; Export, R$
30,00, e Silver, R$ 13,00. A primeira envelhecida ginco anos, a segunda, por oito e a
Silver, bidestilada. Ha ainda a venda miniembalaggue custam entre R$ 2,50 e R$ 3,50.
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Visitantes de Maringd, Curitiba e do Rio GrandeSdd quando passam por Avaré,
levam caixas da “branquinha”.

Rastros de 8.000 anos

Piraju, assim como outras cidades do Circuito Rgramema, é rica em sitios
arqueoldgicos. Segundo a publicacdo “Rio Paranapaheesquisas realizadas na regido
atestam caracteristicas do povoamento humano go b 8.000 anos. “Durante milénios,
cacadores-coletores ndmades, chamados de umbegripgvam pelas matas e vales,
vivendo sobretudo nos terragos formados logo admsamargens dos rios. Pedras lascadas
e restos de fogueira sdo vestigios de sua presemipaima.

Os umbus viviam em bandos de 20 a 30 pessoag,avame rochas para fabricacao
de utensilios e armas (como raspadores, pontdsothia £ facas) e sobreviviam da coleta de
vegetais, caga e pesca.

Provenientes originalmente da Patagbnia (sul &rggn encontraram no vale do
Paranapanema um clima agradavel com alimento emmdabcia e uma rocha
particularmente boa para ser lascada, o arenitéfasip — areia endurecida ha milhées de
anos em meio ao magma vulcanico. Os umbus sumibamacchegada dos guaranis, que
passaram a desenvolver a agricultura.

Eliane Barbosa
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05/07/2007 - Turismo
ANEXO 4: Barra mais que Bonita (C)

A cidade simpatia oferece as varias faces do Biet@ajante; dos passeios de barco
a culinaria tipica, vale a pena conferir A printipaisagem vista nas estradas do Interior de
Séo Paulo é também parte de nosso destino. Osiaamnse espalham em rios verdes a
partir da cidade de Barra Bonita e é provavel queg\ja tenha colocado em seu café um
pouco da Barra. Ali, fica a uma das principais asiprodutoras de acucar e élcool do
Estado de Sdo Paulo. Mas a Barra, cidade com pmaéo de 35 mil habitantes, ndo é
conhecida apenas pelo acucar. Cortando as entratdasidade esta o rio Tieté.

E na agua que a vocacgido da cidade aparece: peixeelthor qualidade e com
receita exclusiva, passeios de barco, pescarigumm sabe, apenas parar e ver o por-do-
sol sentado a beira do rio. Em Barra, porém, oéTtetn vida e da vida a muitas pessoas,
todas elas ligadas a trabalhos movidos e  motivadg®lo  rio.

O principal atrativo de Barra Bonita sdo os passd® barco, realizados desde 1964 pela
Navegacdo Fluvial Médio Tieté e seus navios emdoranvermelho. O mais antigo, ainda
em operacdo, € o San Raphael, com 350 lugares devmeo nome do fundador da
empresa. Os outros dois barcos em operacédo pelm Wi&tdé sdo o San Diego, para 400
pessoas, e o San Marino, com capacidade para 688gearos.

A partir do final da década de 70, as viagens ganfmanais conforto e o atrativo da

eclusagem. Os barcos percorrem o rio em sentidis@éente e para vencer um desnivel de
barragem utilizam a eclusa, ou seja, 0 elevad@gda. Os passeios revelam uma paisagem
diferente da monotonia dos canaviais, com a prasgagarcas e outros passaros, além da
exuberancia da mata ciliar.
A voltinha de navio dura de 1h30 a trés horas, ni#gedo da disponibilidade do turista, e
0s precos variam de R$ 22,00 a R$ 45,00. O crupais longo da direito a uma refeicao
completa a bordo. No correr da viagem, o comandfafdeum pouco sobre a hidrovia,
explica o funcionamento da eclusa, e acaba contalgdmas historias “de pescador”.

Para quem opta pela viagem mais duradoura, o cardiah aguas se estende até a
outra direcdo do Tieté, a jusante. Ali, a cercd Blequildbmetros do Porto, esta a Fazenda
Porto Santo Amélia, mais conhecida por ter hospedadntdo Imperador do Brasil, Dom
Pedro Il. A fazenda data do final do século 19iaifea das principais produtoras de café
do Estado. E pena a fazenda ndo estar (aindayabeasisitacdo. Mas Barra tem mais a
oferecer dentro e fora d’ 4gua, ja que outras doggesas fazem passeios.

Daiana Dalfito

05/07/2007 - Turismo
ANEXO 5: A arte em barro e talento (C)

Entre as olarias da cidade, conhecida pela qualaladbs produtos, esta a
tradicional oficina do seu Zé do Pote

Em Barra Bonita o rio Tieté oferece mais que tusismavegabilidade, beleza e
peixes aos moradores. Uma das principais atividddesdade sdo as olarias e ceramicas
gue enchem uma faixa do lugar com suas chaminéglafle ficou famosa no Estado pela
boa qualidade de seus produtos feitos de barrog telims.

Mas é uma pequena oficina que realmente chamenedat dos turistas que visitam
a Barra. Entre as olarias esta a ceramica Sagrahg@& de Jesus ou, como diz a placa em
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frente a loja-oficina, “Oficina Ceramica Corréa’li Yocé também pode chegar perguntando
pelo ‘seo’ Zé do Pote.

Os vasos, cachepds, potes para agua, objetos cdead@o, lumindrias e uma
infinidade de produtos surgem das maos de ‘sedi&6é3 anos. Hoje, ele, com 77 anos,
divide a oficina com os filhos e outros integrantesfamilia. Os trabalhos chegam a 400
modelos diferentes e todo o processo ¢€ feito wiafidesde a preparacdo da argila, que é
retirada do Tieté, até o acabamento das pecasdi®ocerca de 200 unidades sao feitas
pelas maos dos artesaos.

Os visitantes podem marcar visitas em excursoesdnidualmente na ceramica.
Todos os objetos expostos estdo a venda e os @mggadam aos bolsos, variando de R$
5,00 a R$ 70,00. Além das compras, 0s curiososmpai®mpanhar todo o processo de
producdo e, se der sorte, até experimentar a quérd@ulo forno que queima as pegas.
Quando aceso e fechado, a temperatura atinge 6€.980

Engana-se quem pensa que a argila é simplesmeldeada sobre o torno e
moldada. Antes é preciso misturar dois tipos deobarretirar por meio de cilindros as
pedras que podem estragar o trabalho e machucadiasdo artesdo. Depois no torno, os
arteséos transformam um punhado de barro em olagelelerminada a peca, ela vai para
o forno e o cozimento se estende por dois diagjagiq outros trés sdo para resfriar a
ceramica. SO ai 0 acabamento € dado, da-lheifixa, verniz, patina.

Para os mais atrevidos é possivel vivenciar undéiaeramista e ter a experiéncia
de domar o barro “vivo” entre as maos, no tornopliEx o ceramista Norberto Corréa,
que, dependendo da solicitacdo, pode moldar unea gegm como o0 ‘se0’ Zé, em tornos
montados exclusivamente para o visitante.

Certas pecas produzidas na oficina do Z¢é do Rateutm layout bem conhecido. E
bem provavel que, ao entrar na ceramica, o tusista uma espécie de deja vu ao ver 0s
vasos ornados por motivos florais em baixo relevo.

Daiana Dalfito
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14/06/2007 - Turismo
ANEXO 6: Aguas quente (D)

Sem preocupacao se fara frio ou chovera, Caldasablas Rio Quente, em Goias,
oferecem mordomia em aguas quentes

A partir de julho, Bauru e Caldas Novas, em Gdigardo mais perto com voos
fretados saindo do Aeroporto Moussa Tobias. Opatagie para o publico do Interior se
esbaldar num mundo de aguas termais.

Antigas e cercadas de lendas, incluindo a de gu&nteorigem em um vulcao
adormecido, as fontes de aguas quentes do cermdonogsdo, na verdade, resultado da
infiltracdo da agua das chuvas em fissuras de sogha cercam o complexo, chegando a
1.200 metros de profundidade.

L4 no fundo sédo aquecidas a 600 C, ganham presegtornam a superficie, onde
se misturam com a agua fria do lencol freaticotddo em fontes naturais.

Uma delicia para agradar criancas, jovens, adeltasturma da melhor idade em
qualquer época do ano. Faga sol, faca chuva, riaca f

Caldas Novas e sua vizinha, Rio Quente, distamglfi®Ometros ao sul de Goiania,
a Capital do Estado. Caldas Novas € o mais popalarturistico de Goias e tem inUmeras
opc¢Oes de hotéis — a maioria com piscinas naturais.

Rio Quente, por sua vez, é pequena, mas abrigm@sh Pousada do Rio Quente,
um complexo hoteleiro com 18 piscinas de aguaschagam a 37°C e dois parques nos
moldes de gigantes semelhantes em S&o Paulo eané.Ce

O presidente do Conselho Municipal de Turismo @&dd&> Novas, Aparecido
Sparapani, explica que, além de ser o “paraisoagaas”, Caldas Novas conta com o
aeroporto mais moderno do Interior do Pais e ofergna gama de pontos turisticos
atrativos e uma noite movimentada para os visikagtee se dispdem a conhecé-la depois
dos banhos termais.

Jardim Japonés, Lagoa Quente, Lago de CorumbRagque Estadual da Serra de
Caldas Novas sdo apenas alguns exemplos. O Jaaponék é um local que possui forte
energia espiritual. E um passeio pelas tradicbssnatinges budistas que, desde o século
12, utilizam jardins como este para fazerem suaktagées e oragoes.

Héa toda uma simbologia oriental aplicada a cadallte O chafariz da tartaruga,
por exemplo, conota longevidade e tranquilidadéodal foi construido na area da sede de
uma antiga fazenda goiana da qual foram presernalojesos e instalagdes caracteristicas
da colonizacdo da regido. As antigas moendas @dedmvacucar, as rodas d’dgua, os carros
de boi, entre outros, estabelecem um interessamaste com a suavidade da cultura
oriental.

A Lagoa Quente ou Lagoa do Pirapitinga (nome quéndios deram a um peixe
gue vivia nessa agua e gue significa peixe bragst@o entre as nascentes mais quentes de
toda a regido. Algumas chegando a 57°C, como o BogQueima Ovo, que é capaz de
cozinhar ovos na agua natural.

Para quem prefere aguas frias, a dica fica potacdm Lago do Corumba com uma
area de 65 quildmetros quadrados e que foi fornpedio represamento das aguas do rio
Corumb@ para alimentar a usina hidrelétrica do rnesome. Nele, € comum a pratica de
esportes nauticos, passeios de barco e pescaiespdid seu redor 0s visitantes contam
com varios clubes sociais.

O Parque Estadual da Serra de Caldas Novas ¢ loadralternativa de passeio.
Esta localizado entre os municipios de Caldas Nev&o Quente, a 3 quildmetros do
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Centro de Caldas Novas. A Serra possui aproximaatam80 km2. E la que se esconde o
maior manancial de aguas termais do mundo com az@ovsuperior a 8 milhdes de litros
por hora.

O parque, além de proteger a area de captacaoat@nciais, constitui uma grande
reserva de protecao da biodiversidade do cerradma estacdo de estudos do bioma
cerrado.

Eliane Barbosa

14/06/2007 - Turismo
ANEXO 7: Hot Park e o Parque das Fontes (D)

A maior atracdo do Rio Quente é o Hot Park, pamapéético também aberto a
visitantes de um dia. Em suas 11 piscinas com texnpa de 37,5°C em média, unem-se 0s
héspedes da Pousada para relaxar, brincar, reoebmassagens, enfim, curtir a forca
daquelas aguas.

O Hot Park recebe 6 milhdes de litros de aguahooa de 18 fontes naturais e
oferece vérias duchas que proporcionam massagamaiaggracas a altura das aguas que
caem de dois a trés metros de altura.

Quem quer tranquilidade também encontra sua pigimRio Quente: o Parque das
Fontes, cercado por fauna e flora exuberantesedomtpiscinas naturais de agua corrente
aquecida e que fica entre as construcdes dos Aatésno e Pousada.

Este complexo, situado a 630 metros de altitudmydéado por varias piscinas,
duchas naturais, saunas e pocos. As piscinas @mgdidade maxima de 1,60 m e 4gua
renovada a cada 20 minutos, o que garante a quelidahigiene. Sua transparéncia e
pureza sdo impressionantes, fazendo com que pexgjgamiumes sejam visualizados pelos
visitantes.

Esses podem receber duchas relaxantes — a foéguddunciona como estimulante
das fun¢bes organicas — ou simplesmente relaxasausss e nos dois poc¢os escavados na
rocha, de onde a 4gua cristalina e bem quente antéa de atingir as piscinas.

Depois de deixar todas as preocupacdes paraosds)spedes da Pousada podem
ainda jogar ténis ou tomar um drinque nos aconctiegdares aquaticos estrategicamente
construidos para o bem estar.

O Parque das Fontes funciona ainda como habitarahade varias espécies de
passaros, com destaque para tucanos, que passdgafayma tipica do cerrado.

Eliane Barbosa



121

07/06/2007 - Turismo
ANEXO 8: S&o Carlos, Araraquara e Dourado (E)

Na regido de Bauru, hotéis-fazendas centenariosus@iceterno convite para o
descanso em ritmo de festa no interior. As fazeddaSao Carlos, Araraquara, Dourado e
Colina (a capital nacional do cavalo) oferecem dsinprogramas de lazer, incluindo o
melhor da cozinha caipira, leite puro, café arotodd estrelas no céu destacadas em noites
de arraia.

Uma das propriedades mais festejadas € a Fazenua (Estrada do Broa, km 4,5,
telefone (16) 272-5683, www.fazendapinhal.comuom),lindo casardao de 1830. Ao lado da
casa-grande e da senzala, enfileiram-se dezenabut&abeiras que oferecem seus frutos
para o preparo de geléias e outros pratos divinos.

Outra op¢do € a Fazenda Hotel Salto Grande (radtfgishington Luis, km 273,
Quitandinha, telefone (16) 222-4169, site www.Hapgndasaltogrande.com.br), em
Araraquara. A fazenda também é centenaria, de Ebferece ao hdspede programas de
lazer que incluem passeios a cavalo e visita dweaas da regido.

Em Dourado, destaque para a Estancia Santa (Hmtaafla Luis Antonio de
Oliveira, km 197, (16) 3345-4004, www. estanciaaelara.com.br), que pertenceu a
familia do presidente Washington Luis e conta clomed$ta preservada com cachoeiras e
nascentes, além de piscina, ofurd, quadras degéunisbol e lago com tirolesa.

Com outro foco, Brotas também se preparou par&® de junho. Neste feriado,
uma das agéncias de turismo da cidade, a Ecoaclara erealizando uma série de
atividades, incluindo rafting, tirolesas aquéticasita a Areia que Canta com almoco, a
cachoeira Cassorova e Quatis e entrada para o beaido festa junina tradicional da
cidade, onde véo tocar Trio Virgulino, Rasta Péa§oe Paulista e Bicho de Pé. O pacote
custa R$ 313,00.

Eliane Barbosa

07/06/2007 - Turismo
ANEXO 9: Vinho e esqui a paulista (E)

Sé&o Rogque, cidade distante 50 quildmetros de Salo Patingida através de Bauru
pela rodovia Castelo Branco (acesso por Alphayille}erva aos visitantes passeios de
charrete, festas juninas, vinho e até uma estagd@sqlui. O Ski Mountain Park, além das
atividades convencionais, esta oferecendo em jamkiorismo especialmente para kids,
minipista de F1 e circuito ponei.

Sdo Roque foi fundada por imigrantes italianosfinal do século 19 e que se
dedicaram a producgéo de vinho. Hoje as uvas usedaiboracdo dos tintos, espumantes
e brancos, vém do Sul do Pais, com as vinicolasepsando a moagem de forma artesanal.
Em algumas adegas ha até restaurantes de massgsstagdo de vinhos. Aproveite para
conhecer a Fazenda Santa Adélia, que oferece docsmigados divinos — perfeitos,
inclusive, para se presentear.

Quem gosta de pegar a estrada e tem tempo, pooledgr o més de junho para
conhecer Cunha, “a cidade das ceramicas”, que p@Eumoo Ultimo final de semana o lua
caipira e a cavalgada na lua cheia, um passeionwtucavalo, com duragéo de duas horas
pelas estradinhas de terra que cortam os bosqudatdeAtlantica da regidao. O programa
qgue deve se repetir em outros finais de semanaadehkia no inverno € promovido pela
Cunhatur (associacdo de empreendedores de tursmegdo).
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Situada entre duas reservas de mata atlanticad@al, da Bocaina, e o Parque
Estadual da Serra do Mar), Cunha é uma regidordédedeza. Do alto da Pedra da Macela,
a 1.850 metros de altura, o visitante usufrui dea wista deslumbrante do mar, que
compreende mais de 180 km de litoral e englobdadei de Paraty, passa pela baia de Ilha
Grande e chega a Angra dos Reis.

O passeio pelo Parque Estadual da Serra do Megcefériihas curtas, que podem
ser percorridas durante todo o dia pelos visitamtiethas longas de varios quildmetros que
adentram pela mata e sado guiadas pelos monitorgardae.

Perto de Sdo Roque, também com acesso pela rodastelo Branco, fica Itu, a
cidade que promete também exagerar em suas fesiaasj e em programacdes para todos
tirarem dos armarios os chapéus de palha.

As festividades comegaram no final de maio coresdild do Divino, j& que a cidade
€ conhecida como a Roma brasileira gracas as guggasi barrocas e a forte religiosidade
dos moradores. O desfile percorreu o centro higidpmpassando por igrejas, museus e
casarfes antigos que abrigaram importantes ensgmbtiticos da histéria brasileira.

Durante o0 més dedicado a Santo Antbnio, Sado Jo&&ce Pedro, quermesses
estardo acontecendo em varias pracas da cidadei@eiros tocando musicas folcloricas e
religiosas. O passeio se completa com um almogogado no tradicional bar Steiner (mais
conhecido como Bar do Aleméo), que faz um filé amegiana digno de reis e rainhas. O
prato médio custa R$ 49,00. Fica na rua Paula $S&T8 telefone (11) 4022-4284 e abre
de terca a domingo (inclusive no almoco e jantar).

Em Itu, depois das quermesses, da passagem peladoBAlemdo e de fotos
pousadas junto ao orelhdo e o seméaforo gigantEsavaena visitar fazendas centenarias,
como a Fazenda do Chocolate, cavalgar como osparttigpeiros, fazer trilhas (inclusive
em noites de lua cheia) e comprar licores e chteokrtesanais.

Eliane Barbosa
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17/05/2007 - Turismo
ANEXO 10: Polo Cuesta (F)

Do ecoturismo ao turismo religioso, as dez cidadesPdlo Cuesta oferecem opc¢des
variadas para agradar toda a familia

Pertinho de Bauru ha opcdes variadas de turismmaNegido rodeada de belas
paisagens, onde é possivel viver a aventura deegsoaada e até saber como funcionava
uma fazenda de café nos tempos aureos, isso samméapossibilidade de conhecer uma
criacdo de sacis. Estamos falando do Pélo Cuestaaélo por dez cidades incrustadas na
Cuesta de Botucatu, onde é possivel praticar espaddicais, curtir um banho de
cachoeira ou simplesmente relaxar passeando aocaymakciando as belissimas paisagens
gue a viagem nos oferece.

Aléem das opcdes de turismo, a vantagem de vissamunicipios do Pélo é a
distancia que os separa de Bauru. Anhembi, Areé®p@&ofete, Botucatu, Conchas,
Itatinga, Paranapanema, Pardinho, Pratania e SameWlastdo bem proximas a Bauru,
sendo que a cidade mais distante é Paranapanamlizdda a 350 quildmetros. As demais
ficam entre 65 e 163 quildmetros.

A proximidade entre as cidades que compdem o Pdlkest@ também facilita o
passeio, ja que o visitante pode optar pela hogeedam uma cidade e, a partir dali, se
locomover para outra, conhecendo 0s atrativos gda ama oferece.

Sem duvida, o ecoturismo e o turismo de aventuxarp a fila de atrages do Pdlo.
A comecar pela prépria Cuesta de Botucatu, que & anea de protecdo ambiental com
395,6 quildmetros quadrados. As opgdes de ecoturamtam ainda com trilhas em mata
nativa, o Parque Ecolégico da Pavuna, cachoeirdSigante Adormecido, Trés Pedras,
Mirante das Trés Pedras, Morro do Peru, Morro dietBpPedra Branca e Horto Florestal
de Itatinga.

Ha diversas curiosidades sobre os roteiros deuesmb, como o Gigante
Adormecido, cuja formagao rochosa lembra uma pedsibada. Apesar de estar localizado
em Bofete, a melhor vista do gigante € de Pardintais especificamente no Mirante das
Trés Pedras, onde é possivel ter uma visdo piadlagias duas atracoes.

A regido € perfeita para os amantes dos espathbsais. As cidades possuem o
ambiente perfeito para quem pratica arborismo jd@e aventura, ciclismo, enduro a pe,
escalada, esportes verticais, kart-cross, voo divimlesa.

Histéria, cultura e folclore

N&o é soO de trilhas e esportes radicais que viRaesta. Nas cidades que abrigam
as belas paisagens e oferecem opc¢des variadaoopareentureiros, também € possivel
viajar no tempo e conhecer um pouco mais da histdééo s6 do Interior paulista, mas
também do Brasil.

Na rota do turismo histérico da Cuesta, pode-gevajiar o grande numero de
fazendas antigas, que ainda preservam suas eafutiginais. A diversidade de museus
também é grande, com destaque para o Museu H@térieedagdgico Padre Manoel da
Nobrega, em S&o Manuel, cujo acervo abriga mais@R0 pecas.

Além dele, o Museu do Café, na Fazenda Lageaddancatu, conta a histéria
daquela que foi considerada a maior fazenda de dafémundo, chegando ao
impressionante niumero de 1 milhdo de pés de caf@lgica e a religido também estéo
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presentes na Cuesta, com destaque para 0s museas @dinoco e Pedro Bento e Zé da
Estrada, além das inUmeras igrejas historicasidadeas da regido.

Outra presenga marcante no Polo Cuesta € o ®ld@uem nunca ouviu falar dos
famosos criadores de saci de Botucatu? Mas nder&aam saci que permeia 0 imaginario
dos turistas. Nas cidades da Cuesta é possivelpachiar atracdes que remetem aos idos
mais antigos, como as dancas tipicas (catira, tlet arabe, japonesa), festas juninas,
pousos do Divino e rodas de viola. (MS)

Viajando no tempo em Botucatu

Mais do que conhecer a historia, ir a Botucatuifgignentrar no seu cotidiano,
viajar no tempo através das ruas do Centro Hist@iperceber os tracos centenarios dos
prédios da prefeitura, da Basilica Menor de Santar@apela da Santissima Trindade, o
Palacio Episcopal — Seminario Diocesano, entreosutr

Entretanto, sem duvida nenhuma, a Fazenda Lagsada é a atracdo historica
mais interessante da cidade, por manter até hegratura que era utilizada nos tempos
dos grandes produtores de café.

A Fazenda Lageado foi de suma importancia no psocds expansao da cultura
cafeeira no oeste paulista. A primeira fase dan@dade teve inicio por volta de 1881, se
estendendo até 1934. S&o marcantes, desse peatietsas edificacdes ainda preservadas,
como: a Casa Grande, o depdsito de café, a casaadeina, o moinho de fuba e a
estrebaria.

A seguir a Fazenda Lageado assumiu outro papetulda ao Departamento
Nacional do Café em 1934, foi transformada em BstaExperimental, voltada ao
desenvolvimento da cultura do café. Dessa faseralgwwonstru¢des ainda estdo intactas: o
prédio da Diretoria, a Hospedaria e algumas cadtaéafuncionarios.

Por ultimo, desde 1972, a area € ocupada pelactdidade Estadual Paulista
(Unesp), sendo sede da Faculdade de Ciéncias Agicas também abrigando parte da
Faculdade de Medicina Veterinaria e Zootecnia.

A convivéncia entre o passado histérico e a modadei das instalagdes da universidade é
extremamente harmoniosa, sendo que, para o v&sitantontraste entre o moderno e o
antigo, o arrojado e o tradicional, cria uma sifizageculiar.

Sob o ponto de vista de atrativo turistico, a hdad_ageado €, reconhecidamente,
0 maior parque publico aberto a populacdo de ursiavagido que ultrapassa as fronteiras
do municipio de Botucatu, sendo também constantemvigitada por turistas estrangeiros.
Atualmente os visitantes podem caminhar, fotografaegistrar o conjunto de edificios
historicos e locais bucdlicos e apraziveis, pré&para o relaxamento e a meditacao.
Porém, a Fazenda Lageado esconde outros atratyaisetdnicos, historicos e que devem
ser resgatados e apresentados aos visitantes.

Pardinho: musica de raiz, cavalgada e aventura

Quando se entra em Pardinho, a primeira impresséle éalma e tranquilidade
absoluta. A cidade preserva aquele jeitinho quarims muitos a sairem da cidade grande
para buscarem a paz do Interior. E ndo poderiaifmente, jA& que, entre as principais
atracdes do municipio, estdo a tradicional Cavalgdd Ferreirinha, que reuniu 800
cavaleiros em sua Ultima edicdo, e o Festival dsiddide Raiz de Pardinho (Fesmurp),
guando a populacdo da cidade triplica, para ougine@ha de melhor na musica de raiz.



125

Mas engana-se quem pensa que as atracfes sac aserastas tradicionais.
Pardinho se notabiliza por ter uma rota de cacasejue atrai diversos visitantes, adeptos
do ecoturismo e dos esportes radicais.

Algumas cachoeiras chegam a atingir 70 metrosltdeaae sao perfeitas para a
pratica de canyoning, rapel, tirolesa e treckitgmado mergulho nas aguas das nascentes.
O turismo nesta regidao propicia uma verdadeiraavadt passado, ja que ali se encontram
rochas com mais de 200 milhdes de anos.

Para os menos aventureiros, ha sempre a comodiadaotéis fazenda, que

possuem atracdes para a familia toda, oferecersléudstas a vida no campo, através de
atividades esportivas, turismo rural e educacional.
Localizada a uma altitude de 975 metros, é favdeepelo clima ameno e saudavel da
serra, possuindo 11 nascentes e paisagens exwser@ointa com um acervo de historias,
lendas, estudos ecoldgicos e muito misticismo. eEmtles: o Caminho do Peabiru,
formagbes vulcanicas, Aquifero Botucatu - maioicdérsubterraneo de agua potével do
planeta — e a famosa criagéo de sacis. (MS)

Como Chegar

» A regido do Pdlo Cuesta esta localizada a 69peitros de Bauru (distancia entre Bauru
e Sao Manuel) e a 183 quildmetros de Sao Paultafdia da capital a Bofete). A regido
tem como acesso as principais rodovias do Estado:

* Rodovia Castello Branco (SP 280): Bofete (km 183rdinho (km 193), Botucatu (km
210), Itatinga (km 216), Sdo Manuel e Pratania 2dr).

» Rodovia Marechal Rondon (SP 300): Conchas (kn),188hembi (km 224), Botucatu
(km 249), Sdo Manuel e Pratania (km271) e Areigpdim 283).

* Rodovia Raposo Tavares (SP 270): Paranapanema4&jrou por Itatinga (Balsa).

Onde Ficar

Para saber informagdes sobre a rede hoteleiragi#oreentre em contato com o
Pdlo Cuesta pelo telefone (14) 3882-1315 ou aaesite www.polocuesta.com.br.

Mais informacgdes sobre hospedagem, passeios eosotei

Pdlo Cuesta: (14) 3882-1315.

Botucatur Turismo: (14) 6822-5001.

Saty Turismo: (14) 3796-3177.

Cuestatur Viagens e Turismo: (14) 3886-1418.
Primar Navegacao e Turismo: (14) 3815-3177.
Tribo Cuesta: (14) 9798-2218.

Comando Morcego: (14) 3841-1661.

Aranhas Turismo de Aventura: (14) 9718-2945.

Parceria
O Pélo Cuesta é uma parceria entre dez cidadessdtyaCOeste Paulista, unidas

com o objetivo de desenvolver o turismo regionalfalena sustentavel, promovendo,
preservando e resgatando suas riqguezas natuffisaisy histéricas e arquitetonicas.
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A regido é adornada pela Cuesta, cenério exétealima agradavel, que revela formacdes
rochosas de rara beleza. Ideal para as praticaspietes de aventura, ecoturismo, lazer
rural e turismo da melhor idade.

Fazem parte do Pélo Cuesta os municipios de AnheAngiopolis, Bofete,
Botucatu, Conchas, Itatinga, Paranapanema, PardiRhetania e Sao Manuel. Estes

municipios agregam hoje aproximadamente 300 mitdrakes. (MS)
Marcelo de Souza
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Terca-feira, 9 de outubro de 2007
ANEXO 11: Além de experts, verdadeiros apaixonado$s)

Faca como os checos, os maiores aficionados do myamdve todas
Ana Carolina Sacoman - O Estado de S.Paulo

Quando o assunto € cerveja, 0s checos sdo maisigl@gpecialistas. Sao uns
apaixonados. E os maiores consumidores do mundo:littds per capita por ano - 0s
brasileiros ficam a anos-luz nessa estatistica, mortestos 47 litros por cabeca. Por isso,
uma visita a Republica Checa deve, obrigatoriameiniguir uma esticada até uma
cervejaria, tour recomendado até mesmo para agyetesao gostam muito da bebida.

Se puder, va a Pilsen, cidade que d4a nome a vdeedauma hora de Praga. La, a
grande atracdo é a fabrica da Pilsner Urquell, esnm lugar desde 1840, quando foi
construida. Parada para um pouco de histéria.

A companhia nasceu da insatisfacdo do cidadao Wtitavald com a qualidade da
cerveja produzida de forma artesanal e individaatidade. Com o apoio de 10 dos 250
mestres cervejeiros de Pilsen, Mirwald iniciou anstoucdo da fabrica, e a producao
comecgou ja em 1842.

Para a primeira leva da bebida, foi chamado o jonestre cervejeiro Josef Groll,
que j& havia operado alguns milagres no centrowtada. E ndo é que ele mais uma vez
transformou malte, lapulo e levedo numa bebidaaexttinaria, dourada e encorpada?

Em 1843, essa delicia passou a ser vendida em Paagervejaria U Pinkasu, perto
da Pracga Venceslau, foi uma das primeiras a coafizacio desconhecido produto, o que
faz até hoje. Em 1856, a Pilsner ja chegava a BS ge Praga e, a partir dai, comegaram as
exportagdes para Viena, na Austria.

Menos de 20 anos depois, em 1873, a marca atragessaanos e era exportada
para os Estados Unidos - e olha que somente emcB8&caram a engarrafar o produto
gue, até entdo, era vendido em barris.

O ano de 1913 marca o auge da fabrica, com 1 mdedbectolitros produzidos.
Um espanto para a época. Mas, ai, vieram a Prirre@aaSegunda Guerras Mundiais, a
tomada do poder pelos comunistas e confusao da.sobr

A producdo sO iria se recuperar novamente em meattms anos 90.

NOVO E ANTIGO

Hoje, sao produzidos ali 175 milhdes de hectolites200 marcas de cerveja por
ano - é considerada a maior cervejaria da Europér&leDizem que, a cada segundo, um
checo entorna uma cerveja produzida ali. A fAbfigacomprada pela SAB Miller, que
comercializa seus produtos em 60 paises de 5 eatem

Depois de conhecer um pouco de historia, o turisiego, visita a moderna fabrica
de latas e garrafas, que deve ser ampliada em. dbale segue para a parte antiga da
fabrica, onde h& quadros explicativos com todoabaihoso processo de fabricacdo. Um
hall da fama mostra, em destaque, a foto de Josef Gguele que fez milagre. O tour
segue pelas antigas caves, onde a bebida eravammsest 5 graus negativos - eram 9
quilbmetros de corredores subterraneos. Hoje, semama parte esta aberta para
visitacao.

Ali, para encerrar o roteiro, que dura uma hora @amo visitante tem a
oportunidade de provar a Pilsner Urquell direto dmarril. Uma delicia.

HORA DO ALMOCO
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Das caves, 0 visitante segue para 0 almoc¢o no puBice, dentro da fabrica,
localizado numa das antigas caves de fermentacGomé&hu, goulash, bife com cream
sauce e molho de frutas vermelhas, porco assadmeibwl de peru. Comida tradicional,
simples e bem pesada. De sobremesa, minitortasutdes.f As bebidas ndo estdo incluidas
no pre¢o do pacote.

Na saida do pub fica a loja de fabrica. Perfeita pamprar tudo o que couber na
mala, pois 0s precos sao um pouquinho melhoresid@s encontrados em supermercados
e ha, claro, artigos exclusivos.

O tour pela fabrica da Pilsner continua no MuseCeéeveja, localizado num prédio
medieval no centro de Pilsen. Ali, é possivel vane era a producédo em 1842, quando a
fabrica foi inaugurada, e os instrumentos usadoépaea. Nada muito interessante, mas
como faz parte do roteiro...

No fim, o visitante ganha uma moeda, o token, quaegdrocar por uma caneca de
cerveja no pub Na Parkane, localizado dentro doemu® token era muito usado nas
cervejarias, na segunda metade do século 19 emecoodo século 20. Eram distribuidos
entre os trabalhadores durante o dia, valiam nigm, ke eles podiam uséa-lo durante o
expediente mesmo, para se refrescar. Nada mal, ndo?

Os tours comecam as 12h30 e as 14 horas; res¢ddas:420-37) 706-2888. A
partir de Praga, com transporte, custa 79 (R$ 204)

Viagem a convite do Escritério de Turismo da Rejpabl Checa

BRINDE GLOBALIZADO
Alemanha: Ein prosit!
China e Taiwan: Kan pel!
Espanha: Salud!
Esperanto: Sanon!
Franca: Santé!
Grécia: Giasu! ("iassu™)
Holanda e Bélgica: Gezondheid!
Hungria: Egészségedre!
llha de Pascoa: Ka Unu!
Inglaterra e EUA: Cheers!
Israel: Lechain! ("lerraim™)
Italia: Salute! ou cin cin!
Japao: Kampai! ou banzai!
Polbnia: Na zdrowie! ("nasdrovia™)
Republica Checa: Na zdravi!
Russia: Na zdarozie!

Tahiti: Manuia!
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12/04/2007 - Turismo
ANEXO 12: Patag6bnia: O lugar mais lindo do planeta onde o vento faz a curva (H)

Muitos aventureiros e navegadores elegeram o SuThle como o “lugar mais
lindo do planeta”. E ndo é para menos. O ParquénN&cTorres Del Paine, por exemplo,
distante 130 quildbmetros de Puerto Natales poadstde terra, € mesmo um lugar magico,
cercado por lendas e mitos, que vem atraindo nea&0dmil pessoas por ano em busca de
cenas unicas.

Montanhas imensas cobertas de gelo, pumas e cenaeaiacando sobre guanacos
(uma espécie de lhama) e zorros (pequenas raposaando a estrada, sem medo do frio,
sao apenas algumas surpresas que virdo pela frente.

Por mais medroso que se seja ou mesmo que batk amgustia de ter deixado a
familia no Brasil, a viagem traz uma paz infintmmo se estivéssemos a um passo do céu,
com o infinito azul se fundindo entre os picos ists) nevados, da Cordilheira dos Andes,
gue é magnifica.

Na primavera, no outono, no verdo ou no invernogéa chama atencdo na
Patagbnia, por seu azul infinito. Quase ndo hamaagrapalhando o espetéaculo. Cena
perfeita para emoldurar os campos e 0s macicoa@sdue convidam a liberdade, reflexdo
e exploragéo.

O vento também ocupa capitulo a parte. Venta namtdodas as esta¢des, com 0s
picos ocorrendo na primavera, quando ultrapassaim dea 100 quildmetros por hora,
tornando até mesmo a caminhada dificil. Por issea@essidade de uma base de suporte,
como o Remota ou outra pousada mais simples, que ge abrigo quando ele sopra
cortante e nos faz perder o equilibrio.

Como turismo é coisa levada a sério no Chile, de,preferéncia, com guias
especializados que conhecem palmo a palmo dagb&ée & estdo sempre a postos para
qualquer eventualidade. Falando nela, € bom saleede Punta Arenas a Puerto Natales,
além do simpatico Ruben, somente sera encontradestrada um Unico posto de
combustivel e uma base da policia rodoviaria.

No inverno que comeca agora em junho, os guard&sparecem estar na Sibéria,
por conta do vento, do frio e da neve, usando imés como na Sibéria, com protecéo de
orelha e casacos pesados.

Eliane Barbosa

12/04/2007 - Turismo
ANEXO 13: Patag6bnia: Mistérios e belezas do ‘fim doundo’ (H)

Viajar para o lugar mais austral do mundo € um somiais que possivel. As
operadoras de turismo e as companhias aéreatfadiviagem por entre geleiras, parques
e uma fauna exuberante, onde destacam-se condaes®cos, lebes marinhos e graciosos
pinguins.

Tudo comecga no Aeroporto Internacional de Guasu{i@umbica), de onde decola
0 vbo da LAN rumo a Santiago, no Chile. Geralmemer conta da distancia, a
recomendacdo dos guias é de um pernoite na eleGanptieal chilena (caso contrério a
viagem pode se estender por mais de 12 horas).

Parada estratégica para se conhecer a noite ddugga (um agito s0), o charme
do Hotel Hyatt Regence ou mesmo partir para um gastrondmico que inclui salméo e
congrio (os peixes mais disputados por |4), acohmgudws, claro, dos melhores vinhos
chilenos.
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No dia seguinte, do Aeroporto Benito Merinez, @arios voos para o Sul do Chile
— mais quatro horas de v6o - com duas a trés pardépendendo da rota: Concepcion,
Puerto Montt e Puerto Varas, até o destino finadél®o: Punta Arenas, cidade charmosa e
de porte médio, de onde a viagem prossegue ouPper@o Natales, portdo de entrada do
Parque Nacional Torre del Paine; ou seguindo nmeia p Sul, rumo a Terra do Fogo,
Ushuaia e a Antartica; ou para a llha de Madaller@lizada no Estreito de Magalhaes,
pertinho de Punta Arenas, onde uma infinidade wlgljns aguardam ansiosos 0s visitantes.

Uma aventura que refaz a rota seguida por grasgdsradores do passado, como
Fernando de Magalhdes. A beleza extraordinarigasles geleiras, as praias lotadas de
pinguins e o conforto dos hotéis fazem com queda eao um nimero crescente de turistas
procure e se apaixone pela terra do fim do mundo.

Esta € a melhor época para quem quer conheceéa@oa, por ndo estar ainda tao
frio, o que facilita o acesso as geleiras.

A viagem entre Punta Arenas e Puerto Nataleslé.libemora mais de quatro horas
(no inverno, por conta da neve, pode durar maiscigeo a cinco horas e meia) e é
intercalada com um mar sem fim de planicies, guesede abrigo para inUmeras ovelhas e
o0 gado tipico patagbnico, que se difere do nos$m p&o grosso e as patas curtas e
grossas.

A relva amarela e as arvores com folhas multiddéey;, tendo como pano de fundo a
imponente Cordilheira dos Andes, em breve dardarlag gelo — entre maio e agosto a
regido fica coberta pela neve. No caminho ha apemasparada (restaurante hospedaria), o
Ruben, embora a Carretera Austral, a rodovia qige di Chile de ponta a ponta, seja
perfeita.

Hora para se comer um imenso “chacarero”, umacesgdé hamburgdo, esquentar
0 esqueleto e seguir adiante por mais duas has, entrada do Parque Nacional Torre
del Paine, que abriga as famosas “Torres del Ranaticos de pedra que reproduzem as
cores do arco-iris, dependendo da época do arac&éncia do sol.

Muitos bauruenses ja fizeram esse trecho e vaoitamntando maravilhas. Casos da
familia Estevam e dos médicos Antbnio Carlos Tdllemes e Sebastido Benetti, que a
bordo de suas 4x4 enfrentaram varios desafios earhem de perto onde “o vento faz a
curva’.

* Com informacdes do livro “Chile”, de Pablo Valerta Vaillant.
Eliane Barbosa*

12/04/2007 - Turismo
ANEXO 14: Localizacao (H)

A Patagonia chilena pertence a 12 @ Regido Admatigh do Chile. Territorio de
contrastes e grandes belezas, que oferece totalesifrutura aos visitantes. Seja na
Carretera Austral, que mais parece um tapete, camn@stradas de ripio, por entre parques
e cidades, seja nos lagos que banham a regido.

Hotéis premiados estdo por todo canto, assim coosguas charmosas, com
calefacdo e comida caseira, quentinha. Entre 0§ tgstaque para o recém-inaugurado
Remota, em Puerto Natales, projetado para em pada imeio ambiente.

Um lugar mais que indicado para quem quer passartamporada por la sabendo
gue depois das incursdes a mordomia sera totadeiPasé que nao faltam por Puerto
Natales, Coihaique, Laguna San Rafael, Balmacediaed del Paine, Punta Arenas, entre
outros.
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Na PatagOnia, circuitos para trekking se somanpasseios entre fiordes, lagos e
lagunas de cor azul turquesa e glaciares imponegtes recebem quem tem espirito
aventureiro. Cavalgadas, trekking e escaladasimdduroteiros rumo a Antartica nao
faltam, sendo oferecidos por operadoras de tursénas.

* Servigo
A LAN é a unica companhia aérea que voa para PArgaas, com escalas em Puerto
Montt, no Chile. Informag6es no site www.lan.com.

Hospedagem em Puerto Natales: www.remota.cl

Cruzeiros: www.skorpioscruises.cl
Eliane Barbosa

12/04/2007 - Turismo
ANEXO 15: Natureza virgem e o tempo (H)

A natureza permanece virgem na PatagOnia, terrapideeiros e extintas
civilizacdes. Ela apresenta quatro estacfes beatteaisticas, mas as oscilacbes ao dia
podem ser sentidas seja no inverno ou no verdanwono ha poucas horas de sol. Ele
nasce somente por volta das 9h e se pde as 17in @hsta de muita neve, queijo, vinho e
uma lareira aconchegante, deve ir entre junhoesnied.

Os animais nascem na primavera e no verao, quarndmiaosidade é total, ha
menos frio, mas venta muito — mais de 100 km paa.h® outono, ou seja, agora, €
apontado como a melhor época para se visitar @®@@hile, desbravando suas infinitas
belezas.

Condores, guanacos e zorros ocupam 0S parquesardoqas pinguins sdo os
anfitrides junto ao mar. Eles sdo encontrados amstes em Puerto Natales e na llga
madalena, no Estreito de Magalhdes. Donos do peqemesam para fotos, mas nem
sempre querem ser incomodados. Por isso, ndowenegn ataque de mau humor.

Na ilha, os turistas devem se manter na trilha deada pelos guias para nao
importuna-los. O caminho indica o farol da ilha, @lede a vista é panoramica. Nesse
santudrio ecoldgico as aves se reproduzem, vinalasnthrtida em meados de setembro.
Formam casais que sdo companheiros para o restdajaacasalando-se e botando um ou
dois ovos em outubro.

Os filhotinhos desengongados com aquele andacteaistico nascem depois de 40
dias, primeiro com plumagem cinza. Com um més dig, y& tém o tamanho e o peso de um
adulto: em torno de 70 centimetros de altura eoitealquatro quilos.

No verdo, em fevereiro, crescidos, eles partemadnatartida, sozinhos. Seus pais,
continuam na regido por mais dois a trés mesealjnsentando e conseguindo forgas para
nova empreitada, de retorno, a Antartida.

Uma das melhores maneiras de se explorar a re@giaobordo dos cruzeiros
oferecidos pela Skorpios Cruises. Modernas emb@esalgvam os turistas a expedicbes
incriveis no extremo Sul do continente, fazendo cpm refagam as facanhas do grande
navegador portugués Ferndo de Magalhdes, que desarb 1520 a ligagdo entre o
Atlantico e o Pacifico.

A viagem é realizada pelo Skorpios Ill, que zadeaPuerto Natales e percorre
imensos glaciais, ilhas isoladas e baias, indoerigndo do agendado, além do Estreito de
Magalhdes, o Canal Beagle, o Cabo Hornos e o SétimnalEsperanca. Geralmente as
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viagens duram entre trés a quatro noites, com panaara fotos e a descoberta de pontos
de apoio.
Eliane Barbosa

12/04/2007 - Turismo
ANEXO 16: Navegar é preciso (H)

Os navios que fazem cruzeiros pela PatagOnia @ferecteiros por lugares pouco
explorados
Os cruzeiros pela “terra australis” tém duracdoiandd oito dias. Periodo suficiente para
se conhecer lugares e cidades charmosas do ex8ahwo Chile, como Puerto Varas,
Puerto Natales, Punta Arenas e até mesmo Ushstagaeno lado argentino.

A rota inclui rios, lagos e lagunas, como o ricnPao Grand River e o lago Grey,
de onde séao retiradas pedras de gelo para o ullsrgupassageiros, sempre encapotados
por conta do frio que em alguns meses pode desatry aém do 0°C.

A histéria da Patagbnia comeca a ser contada @ta ee 1520, quando o escriba
da expedicado de Ferndo de Magalhdes, Antonio Rigafearrou a regido dos “homens de
pés grandes”. Na verdade, esses indios ndo eragrdafdes assim, mas para os padrbes
espanhdis da época — os homens tinham no maxironi ;6 chegavam a surpreender por
atingir 1,80 m de altura.

Por conta do frio intenso na maior parte do arsse® primeiros habitantes
costumavam manter fogueiras acesas, inclusive alelas barcos, para se aquecer. Dai o
nome “Terra do Fogo”, area de vérias tribos: okanks ou tehuelches (moradores do
Norte), selknam ou onas (que viviam nus e se dgasah apenas com a pele de guanacos),
os kawéskar ou alcaluyfes e os yamanas (do Sud)viyiam da caca de lobos-marinhos,
pinglins e baleias.

Desses, 0s primeiros ainda tém descendentes nooeamdma pequena aldeia, entre
as cidades de Puerto Natales e Punta Arenas, qleeSao visitada pelos passageiros do
navio Skorpios Ill. Aos poucos a populagédo indigémiadiminuindo, dando lugar as
povoacdes de colonos europeus, que muito depastdoalista britdnico Charles Darwin,
o criador da teoria da evolucdo das espéciessaarin em Punta Arenas e imediagdes.

O contato com o homem branco foi tragico paraaivas, que contrairam varias
doencas e se tornaram alcodlatras. Retirados déhabitat”, onde se esquentavam apenas
com as peles dos animais e com o 0leo retiradmblo-rharinho, os indigenas acabaram
invadindo fazendas para “cacar’ ovelhas trazidasEdeopa, e foram dizimados pelos
colonizadores.

Com o passar do tempo, as fazendas de gado eell|m®vVoram aumentando,
dando lugar a fundacdo das cidades que, hoje, mooten total infra-estrutura. Punta
Arenas, por exemplo, € a maior da Patagbnia, sknde base para os habitantes de todo o
Parque Torres Del Paine e de ponto de apoio caahenastitucional, alfandegario e
universitario, para moradores de Puerto Nataldlag proximas.

Punta Arenas tem mais de 100 mil habitantes prénoipal centro urbano da regiao.
A cidade permite o trafego de barcos de granddagem através do estreito de Magalhaes
e € o principal porto aéreo e maritimo das expedi¢dAntartida.

A partir dela, sdo organizados numerosos passeissarredores e os amantes do
montanhismo, das cavalgadas e do esqui podem cdaocgratica suas habilidades. O
centro de esqui Cerro Mirador, situado na reseraedwal Magalhdes, conta com mais de
dez pistas e a alta temporada vai de junho a mekdsstembro.
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Ja a llha de Madalena pode ser atingida tambénartr gle Punta Arenas,
navegando pelo Estreito de Magalhdes. HA empresass Ique oferecem o passeio com
duracdo de cinco horas, em média. L4, os turistdem observar grandes agrupamentos
de aves, com destaque para o0s pinglins patagériides. chegam a atingir 200 mil
exemplares, colocando seus ovos em covas seguiascfregue perto que eles podem
atacar para defender seu ninho).

A excurséo inclui visita ao farol (monumento naeilp, de onde se tem uma vista
panoramica da ilha. Dentro dele, funciona o Cemteo Interpretacdo Ambiental, que
descreve, por meio de painéis, a historia da ngéegao estreito, a colonizacao da regido e
a fauna e a flora do lugar.

A regido de Punta Arenas, Puerto Natales e deitestfe Magalhdes é constituida
por imensas montanhas de granito em um processullgges de anos e por glaciares que
formam fiordes (lagos e lagunas) de aguas azuis.

A gastronomia do Sul do Chile é baseada em pescadmariscos. Existe uma
grande variedade de produtos do mar que podenaleremados frescos. Sdo famosos por
l& as cholgas, as almejas e os chorros, marisgastgs se comparados aos encontrados na
costa brasileira.

Entre os crustaceos destaque para o loco e o, pjueesdo servidos cozidos em
suas conchas. Come-se muito congrio rosa, truabngie. Geralmente, o pescado é servido
grelhado na manteiga.

Além dos frutos do mar e dos pescados, na Patgani servidos outros pratos
tipicos, como assados de cordeiro e o curanto, misira de mexilhdes, moluscos e
outros peixes, cozidos com carnes de vaca, polingleca. Delicias que nos cruzeiros sao
oferecidos com luxo e requinte.

Eliane Barbosa
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15/03/2007 - Turismo
ANEXO 17: Alambiques e o café de Cristina (I)

Por onde quer que se ande em Minas Gerais, enoea&ralambiques. O circuito
da cachaca pode comecar por Belo Horizonte — peozwgscritorio de turismo de |4 para
se informar — ou por qualquer outro canto dessa thr encantos.

Por Coronel Xavier Chaves, por exemplo, distanenap 20 km de Sao Joé&o del
Rey, onde funciona o Engenho Boa Vista (32 — 33538}, um alambique do século 18
tocado por Rubinho, descendente direto de Tiradente

Lugar especial para boas fotos, incluindo da dégua, usada para moer a cana, e
dos tonéis, usados para o envelhecimento da “birdraju(a diferenca da cachaca e da
pinga reside no fato de a primeira ser destiladbodea do aglcar e da pinga ser destilada
do caldo de cana).

Em outra regido mineira, essa ja bem préxima acuifd das Aguas (as estancias
hidrominerais de Caxambu e Sao Lourenco), ficaaaigsa e pequena Cristina, cujo nome,
como Marilia, em Sao Paulo, serviu para batizatasuneninas filhas de gente de Ia.

Essa pacata cidade do Sul de Minas estd famosdiaimente por conta da
producdo de um café especial, o premium. Seguncty Rdarcellini, escritor, cineasta e
fotégrafo, autor de “Caminhos do Sabor — Estradal’R&apesar de ser mais caro que o
café comum, sua demanda tem aumentado consideeselm

O Café Cristina Colina da Pedra pode ser compediegustado na Pousada
Casarao dos Noronha Kauage (www.pousadakauagercoetefone 35 — 3281-1205).
Eliane Barbosa
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06/09/2007 - Turismo
ANEXO 18: Timburi: De onde se avista o Parana (J)

Junto com Avaré, Piraju e Chavantes, cidade é bdahzlas aguas despoluidas
do rio Paranapanema

Apenas 32 quildmetros separam Piraju de Timbucidade limitrofe do Estado de
Séo Paulo, as margens de dois rios caudalososaodpanema e o ltararé.

Por conta de tanta agua, a pequena, simpaticaaddag| Timburi sediou no final de
semana passado um dos campeonatos de natacdommaistantes da América Latina,
reunindo mais de 120 atletas: a Maratona Aquaticaidea de Aguas Abertas.

Orgulho para seu povo, que ha poucos dias tamlaioubao som de Cézar e
Paulinho na 392 Fespinga, a Festa da Pinga, qti@ com participagdo macica do povo de
toda a regido. Com direito a rainha da festa, bailmilanca, doses etilicas e rodeio a cargo
de Waltinho dos Santos.

Rogério Minozzi Correa, o eficiente coordenadorTdeismo de Timburi, detalha
que Timburi, chamada de “Janela do Poente”, coota 8.000 habitantes e estd a 800
metros de altitude em relacdo ao nivel do mar. WPadisna tropical com temperaturas
médias de 25°C e sua economia se destaca pelaltagaice pecuaria, tendo uma grande
vocacao turistica gragas as suas peculiares cdsticts geograficas.

“Esté entre os dois mais importantes rios do BstidSao Paulo, Paranapanema e
Itararé”, diz Correa, que lembra que o municipiotaccom fazendas fantasticas, elevacdes
rochosas, canions e reservas naturais preservadas.

Timburi € nome de uma arvore, ainda presente af ® cidade. Os indios
utiizavam sua madeira para fabricacdo de canoasje suas sementes se prestam a
producéo de artesanato.

“Nosso publico-alvo é da microrregido. Turistas gos procuram pela facilidade de
acesso, simpatia da populagéo e pelas belezasiggtdefine o coordenador.

Gente que sabe que Timburi oferece passeios de,bas mais variadas trilhas,
visitas a monumentos histéricos, pesca esportdtajros por fazendas histéricas e muitos
eventos turisticos.

O municipio limita-se ao norte com Chavantes @dpa, ao sul com o municipio de
Fartura, ao leste com Sarutaia e Piraju, a oesteRibeirdo Claro (Parana).

Como se vé, Timburi é rica em historia, cultutadeografia. Além dos rios Itararé e
Paranapanema, que lhes servem de divisa, exist@drigjos permanentes e dois ribeirdes
gue atravessam suas terras.

“Timburi conta hoje com 165 propriedades ruraisatep pequenas industrias no
setor extrativo e de transformacdo e 23 estabedetom comerciais”, detalha Corréa,
lembrando da importancia que a cultura do café seexyerceu na regiao.

Hoje, o café e a pecuaria continuam sendo asigaiacatividades econémicas da
cidade, com uma pequena contribuicdo de outrosupsedagricolas e do turismo, que vem
se despontando.

O camping e a represa

O camping do Redondo, de Timburi, é famoso, bemiesado e convidativo.
Especial para abrigar gente de todas as idaddsina@ familias inteiras em busca de
tranquilidade em torno das aguas despoluidas dssaachoeiras com 20 metros de altura
e da monumental represa de Chavantes.
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Inaugurada em 1970, no Paranapanema, para getamddawatts de energia, a
barragem formou um enorme lago que delimita agala&isa. Trouxe energia, progresso,
incremento do turismo e lazer, incluindo a pescéiggional e esportiva.

Fazendo surgir campings a beira d’agua, pousaadasileas”, escarpas, colinas
ingremes e espigdes — combinacdo entre a regidanmmsa e a represa profunda (da linha
maxima de agua, no alto da barragem, ao pontosdatg ha uma diferenca de 74 metros).

A igreja e 0 guia

O povo timburiense € amavel com os turistas, tatmaempre presente o convite
para a exploracdo de seus pontos pitorescos, gqlenpseer indicados pelo guia Tarcisio
Ambiel, de 82 anos, que faz as honras da casa.

Ex-funcionario do Departamento de Saude da cidadante da natureza, ex-atleta
profissional, Ambiel, de ascendéncia sui¢a, ndoodetra a idade. Parece ter 20 anos a
menos, resultado de uma vida regrada, muita pescéato com a natureza e caminhadas
diarias.

O encontramos no camping, um de seus lugareslgiosji em companhia de
familiares. Mostrou o rio, contou histdrias da deéadetalhou as pousadas — sdo duas na
cidade —, curiosidades da igreja local, das cagashtes (ha varias na regiao).

A Igreja da Santa Cruz, um dos cartées postairdburi, foi construida de grande
blocos de pedra, com precarias condi¢Bes técrisasuas formas sdo de uma singeleza
tocante. A pia batismal € uma verdadeira obra e f®&ita de um Unico bloco de pedra.

“O construtor da igreja foi o primeiro vigario,padre Bento Gongalves Queirds,
que, alids, fez também o relevante trabalho deadescrito para a posteridade a formagéo
histérica de Timburi. O jazigo do padre, jA falecicencontra-se sob a escadaria da
entrada”, explica. Lugar muito reverenciado pei@is.f
Eliane Barbosa
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15/11/2007 Jornal da Cidade
ANEXO 19: Porto de Galinhas (K)

A famosa e badalada praia do Nordeste continuaneéepéncia dos turistas brasileiros

N&o deu outra. Mais uma vez o prémio de melhorapdai Brasil,
concurso realizado pela revista Viagem & Turism®,csrvou as
belezas de Porto de Galinhas, balneario pernambugae reldne
piscinas naturais, excelente infra-estrutura e s@guarnas o0 ano
todo.

Com resorts, pousadas e restaurantes para todgestss e bolsos, Porto de
Galinhas faz jus ao titulo. Por qué?

Ora. Basta acordar com os primeiros raios do sohminhar pela areia branca,
macia, para dar nota dez. Certeza de que a pafiunyaeu coragdo. Um lugar que oferece
0 gue todos os turistas desejam durante as fénasego total durante o dia e agitacdo, a
noite.

Suas piscinas naturais de aguas claras, verdespgesquentinhas cercadas de arrecifes ja
dado uma nocdo do que vem para frente. E tudo estdas comecando com um café da
manha regado a tapioca, sucos das mais variadas frnopicais, queijo coalho e a brisa

gostosa soprando do mar.

Ingredientes que a fizeram a camped na prefer@dciss6 dos brasileiros, mas de
italianos, portugueses e alemdes que a escolhecemo @ grande pedida em solo
tupiniquim.

Esta é a sétima vez consecutiva que Porto de @slirdnce o prémio realizado pela revista
e validado com a participacdo de internautas. &tado popular diz que um é pouco, dois
€ bom e trés é demais... imagine o que é gantas@tina vez.

Dias de sol...

Desde a primeira edicdo do prémio, mais de 20Qpeskoas votaram nos “mais-
mais” do setor. De acordo com o chefe de redacdumubicacéo, Kiko Nogueira, para a
categoria Melhor Praia sdo avaliados critérios confia-estrutura, beleza, acessibilidade e
atrativos. “Os internautas dao notas e elegem aqued é a queridinha para os dias de sol.
Porto de Galinhas esta no coracdo do brasileirosddpor ter a agua quentinha como
também pelo jeito acolhedor dos ipojucanos”.

O jornalista também credita o sucesso da praia pelsstante evolucdo e
investimentos. “A praia tem se renovado com cergviializado, novos resorts a beira-mar
e o trabalho de fortalecimento do turismo cultaakediar eventos como a Fliporto”.

Para o prefeito Pedro Serafim, que recebeu a placemorativa do titulo, o que
tem motivado o turista a escolher por tantas vezbalneario é a forma como a gestéo
municipal e o trade turistico tem cuidado do destiiemos investido muito em qualidade,
seja em infra-estrutura ou capacitacoes de madse-Bstamos evoluindo sem esquecer o
respeito a ecologia, tdo importante em nosso @éstin

Perto de Recife

Se ndo bastassem todos os seus atrativos, PofGalidéas tem outro diferencial.
Fica proximo de Recife, a espelhada Capital pernaenia, banhada pelo mar e pelos
famosos rios Capibaribe e Beberibe. E facil cheajérla sem pesar no orgcamento de
nenhum turista. De carro, ap6s a BR-101 Sul, éns@rena rodovia Estadual PE-60 para
pegar a PE-28, estrada que da acesso ao balneario.
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Cooper ativas de taxis também levam ao destinmdsado Aeroporto
Internacional dos Guararapes. O preco médio (quussoas), varia entre R$ 100,00 e R$
120,00. H& também servicos de traslados de Remife Porto de Galinhas ( transfer) com
precos fixados em R$ 40,00 por pessoa (ida ou lig) vinformagcBes podem ser obtidas
na Luck Viagens (www.luck viagens.com.br), telef¢8&) 3302-3280 e (81) 3302-3464.
As diarias de aluguel de carros (popular) tem valédio de R$ 60,00 (www.abla.com.br)
e para quem prefere dnibus, a dica é procurar aesmpesponsavel, a Cruzeiro, telefone
(81) 2101-9000.

Os 6nibus partem do Recife a cada 30 minutos, s &s 21h45, cobrando como
tarifa, R$ 5,45.

Porto de Galinhas possui mais de 50 pousadas dalé@mnarmosos hotéis, op¢des de
camping e albergues para estudantes.

O ideal é fazer uma pesquisa de pre¢os no site pavtedegalinhas. com.br para
verificar contatos dos meios de hospedagem e clibgaonibilidade de reservas. Outra
dica é entrar em contato com o Centro de Infornmgdaeisticas do balneario, que dispde
de contatos de diversos meios de hospedagem agwess de servicos em geral. Centro
de Informacdes Turisticas: (81) 3552-1728.

Entre peixes e cavalos marinhos

Chegando em Porto, o dificil € querer voltar. Aipe suas vizinhas — Maracaipe,
Cupe, Muro Alto, Cacimbas, Toquinho, entre outra®Bm do sossego diurno e da
badalagdo noturna, oferecem diversos esportesoawgiexibem uma fauna deslumbrante,
dentro ou fora do mar.

Tem as piscinas naturais mais famosas do Paiserémeia em turismo de lazer e
ecoturismo e ainda desponta como um dos locaisideea a pratica de mergulho.

Detém uma infra-estrutura completa e digna de elae grande porte. E p6lo dos
melhores resorts do estado e um convite ao prazer.

A preferéncia nacional e até internacional a coleca um dos cinco mais
procurados destinos brasileiros principalmente @@, E quando as areias fervem e as
ruas da vila ficam cheias, mas tudo isso deixaaamdis viva a pequena vila de Porto de
Galinhas.

As piscinas naturais — com peixinhos e cavalosninar- ficam muito proximas da
costa. A menos de cinco minutos o visitante tematoncom as aguas cristalinas mornas
(média de 28° C), um convite para se fotografadwraes de peixinhos coloridos. Basta
pegar uma jangada bem no centro da vila pararvigias aquarios naturais que se formam
nos bancos de corais.

A regidao oferece mais de 18 km de praias de amsiach e batida com aguas
transparentes e mornas repleta de coqueiros eddastio burburinho urbano, apesar de
sua curta distancia de Recife.

De “brugre” pelos arredores

O povo é hospitaleiro em Porto de Galinhas. Par, is§o se avexe de pedir seu
conselho para incursdes pela regido. Tudo é mutitdy perfeito para dias e dias de
completa paz.

Uma dica para quem quer desvendar os encanto®edpalugue um “buggy” ou
bugre como geralmente é chamado no Nordeste. @ategue 0 passeio sera estendido a
outras praias que formam o balneério, entre elasbGa, Muro Alto, Serrambi, Cupe e
Maracaipe — as duas Ultimas as preferidas dostsisfi
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Em cada parada ndo deixe de caminhar pelas ruasafaatadas, longe da muvuca,
onde ficam charmosas pousadas e casas cinematagrdilepois é sé curtir as vilas,
provando de sua rica e saborosa gastronomia eaespey 0 astro rei dé adeus ao dia. Sinal
de que a farra vai comecar.

Porto e suas vizinhas oferecem uma programag¢aadeague inclui musica ao vivo
em ritmos variados. Nos bares, nos restaurantas easas noturnas ha, sempre, lugar para
guem quer dancar juntinho, ouvir masica ou curtirfarré até o sol, novamente, raiar.

Artesanato e as galinhas

Tudo é muito organizado em Porto, que conta comefitiante e bem-estruturada
associacao comercial. Por isso, até mesmo o caméozl € atragcdo a parte. Ha lojas para
todos os gostos e bolsos, oferecendo desde geife®da de praia a pecas de artesanato.
Basta ir caminhando por suas simpaticas e lindalsgypara se deparar com plaquinhas e
pecas da galinacea simbolo do local por todo |&tdoridas e sempre alegres, elas séo
soberanas até mesmo nos telefones publicos.

Porto incorporou o apelido que ganhou na épocabdécao, quando ainda era
chamada Porto Rico e recebia navios negreiros afmantdistas. Contam os historiadores
que no século 16, apdés o descobrimento e iniciocalanizacdo do Brasil pelos
portugueses, a regiao foi muito utilizada paraap@o e embarque de pau-brasil para
Portugal por suas caracteristicas fisicas de uto patural.

No século 18 foi a responsavel pela producéo ertaqfio de agucar para a Europa
gerando o nome: Porto Rico.

Durante o periodo do trafico de escravos, espesigéna partir de 1850, quando
essa atividade foi proibida, “Porto Rico” passosea utilizada para desembarcar escravos
contrabandeados da Africa escondidos embaixo da@ados de galinhas d’ Angola.
Quando chegavam as embarcacdes, a senha usadiegpistar era “ |4 vém as galinhas”
ou “tem galinha nova no Porto” O resto da histdégpara imaginar.

Descobrindo por si

Mas que tal descobrir A mesmo? E, de preferésalmum sol abengoado, tomando
suco natural, numa conversa descontraida com eslpexs. Sem davida, vocé vai querer
muitas manhas em Porto.

Cartola e carne de bode

Comida boa, cheirosa e arretada nado falta em PDd@eixe a carne de bode, de
suco a frutos do mar. Se vocé quiser tapioca carm oo em outras variagdes, carne-seca
com macaxeira, moqueca, cartola, queijo coalhoraaabe biscoitinhos seculares, la vai
encontrar, em abundancia e a precos justos.

A cozinha daquele pedacgo de solo brasileiro é medendar agua na boca e de
deixar qualguer um, na volta, com saudade. Reafe @dades proximas, caso de Ipojuca,
€ considerado um dos melhores roteiros gastron@naooBrasil, depois de Sdo Paulo e
Rio de janeiro.

Em restaurantes tipicos ou internacionais encagram cardapio variado além de
frutas tipicas nordestinas como a serigiela e atisggmbram que esse foi 0 apelido dado
por Getullio Vargas a cantora Angela Maria?). A piimé azedinha. J& a sapoti € morena e
doce. Uma delicia!

Perfeitas para selar a refeicdo regada a cusduadaafava, feijdo verde de corda,
buchada de bode, sarapatel, tortinhas de carneesesamacaxeira, jerimum e surubim
encantado...
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Terga-feira, 13 de novembro de 2007 - O Estado.dauo
ANEXO 20: De trem pela Europa: livre, leve e soltgL)

A partir de amanhd, as saidas de Londres ficardgsmapidas e a estagdo na capital
inglesa muda para St. Pancras

Dib Carneiro Neto

Muito por influéncia do cinema e da literatura nmginario dos turistas, e muito
por conta da atracdo que os brasileiros endinlusragntem em viajar com luxo pelo
mundo, toda vez que se fala em trem a associagbaita € com o lendario Expresso do
Oriente, surgido com toda pompa em 1872 para kgdfuropa ocidental ao Sudeste
asiatico. Hoje, ele mantém a fama, mas a rota ssme ao trecho Paris-Viena. E, aos
poucos, os turistas brasileiros descobrem quejagar We trem pela Europa, podem aliar
esse fascinio burgués pelo glamour a uma boa dogwadicidade, rapidez e economia.

Este inicio de novembro sera decisivo para arastta conquista de velocidade dos
trens europeus. A partir de amanh&, mais uma elapaudancas marca a louvavel fase de
modernizacdo do maquindrio da Inglaterra, da Earesh que significa diminuir a duracéo
de alguns trajetos internacionais.

Para cobrir os 373 quildmetros entre Londres exéag, utiizando o tunel do
Canal da Mancha, a uma velocidade de 300 km/hexemplo, a duracdo sera de 1h51, o
que significam 20 minutos a menos do que se lewdgaentdo. Além disso, também
amanha, Londres muda sua estacao de Waterloo par&ant Pancras, restaurada e muito
mais refinada. Novidades para  deixar qualquer tauris empolgado.

MIL VANTAGENS

“Sabe qual é a maior vantagem de se viajar de pela Europa?”, pergunta o
francés Laurent Bijaoui, um dos diretores da enapiRail Europe, com sede em Paris.
"Vocé desce do trem e ja esta no meio do burburizghoidade. As viagens sdo sempre de
um centro urbano para outro”.

A Rail Europe, uma joint venture entre as ferreviacionais francesas e suigas, € a
empresa responsavel pelas vendas - por quase @rada incluindo o Brasil - das
passagens e dos passes multiplos dos trens europeus

Para quem ndo tem desembaraco suficiente comgasdi estrangeiras, sair de casa
jA com todas as reservas feitas para todos os dipdsens na Europa, desde os de alta
velocidade (TGV na Franga, Eurostar em Londresly$haa Alemanha) até os trens
noturnos (Elipsos ou o CityNightLine) e os regigna uma vantagem que conta muito a
favor dos servigcos prestados pela Rail Europe. Hiara das reservas, vocé inclusive ja
marca seu assento.
Se escolher viajar pela Suica, haverd um atrathcoaal. Basta adquirir um passaporte
combinado, o Swiss Travel System, que serve cothetéi Unico para todos os trens,
bondes, onibus e até barcos que vocé utilizar pelpais.

ECONOMIA

Os trens noturnos sdo uma opc¢ao decisiva quand@ont do lapis, a conta
elimina a diaria de hotel, j& que vocé vai permoita bem - dentro do trem. H& cabines, por
exemplo, para quatro pessoas em dois beliches.sHad&iduais ou as duplas, s6 com
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lavatério (banheiro no corredor). Ha as completasy banheiro, chuveiro e uma pequena
mesa para o café da manha.

E é tudo no capricho: desde a alvura das roupasmea e a maciez do travesseiro
até o cuidado de abastecer o armario de higieneteasmcomo flior para a limpeza bucal.

Dentro de um trem em movimento (eles chegam ag820metros por hora), uma
rapida conversa com turistas rende outras tanstifigativas a respeito das vantagens do
circuito das ferrovias. "No trem, ao contrario dw#es, vocé pode circular, ndo fica preso
ao cinto de seguranca", diz alguém. "Alugar umacarmuito pior, porque vocé tem de se
preocupar em dirigir e em estacionar”, completacutNo avido, vocé ndo pode embarcar
nem com uma garrafinha de 4gua. No trem, sua bagégenitada”.

Ai é que mora o perigo para os brasileiros: a bamgatjmitada. Porque, vocé bem
sabe, turista do Brasil tem a fama - merecida,-skga de carregar as maiores e mais
pesadas malas do mundo. Ainda que os vagles teedago até para aqueles velhos
jumbos sem al¢ca e sem rodinha, trem € um meiocamsgorte que pede mais objetividade,
mais praticidade, ou seja: malas menores. Portdestarte os supérfluos, para sua maior
comodidade e flexibilidade entre as estacgoes.

Abaixo - e nas prOximas paginas -, veja sugest@gotkeiros em Bruxelas,
Estrasburgo e  Zuriqgue, trés cidades incriveis nata rodos trens.
Viagem a convite da Rail Europe
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Terca-feira, 6 de novembro de 2007 - O Estado Haufo
ANEXO 21: llhas de bem-estar no meio do caos (M)

A versdo urbana esta em alta, com unidade até mopdeto de Cumbica: alternativa a
crise aérea

CAMILA ANAUATE - Vbéos atrasados, filas interminagei Ao turista, resta sentar e
esperar ou correr para o balcdo de check-in emmaclaom as companhias aéreas. Nao da
para fugir do caos, tampouco das conexdes longhss eavibes nada confortaveis. Bom
seria uma massagem nos pés ou um banho com crapiatgrara relaxar. Um sonho
possivel no Aeroporto Internacional de Sdo Paute,Guarulhos. A novidade? O The
Traveller Spa by L"™Occitane acaba de ser inaduna sala de embarque internacional do
terminal 2.

Com tratamentos relaxantes, o spa esta preparad@f@nder turistas e executivos
gue passam mais tempo no aeroporto do que viajdt@dservico esta sendo bem recebido
pelos passageiros™, comenta a gerente da titd&De no Brasil, Silvia Gambin. "'Da para
fazer as unhas ou uma massagem terapéutica enguadtondo sai.™
De fato, os tratamentos mais longos, como as massate 50 minutos, estdo sendo os
mais procurados, contrariando a expectativa daegapf"Mais do que passar o tempo, as
pessoas querem mesmo relaxar™, justifica Silvia.

Se estiver com tempo, experimente a massagem harpravencal (R$ 130). Ela é
feita com técnica indiana na qual a terapeutaatdis pés para massagear costas e pernas.
Pelo mesmo preco, alivie a tensdo dos pés a calmgaa massagem executivo, ultra-
relaxante. Para os pés, a dica é o pacote esmliasgalda-pés e hidratacdo (R$ 55). O
The Traveller Spa by L™Occitane funciona todssd@s, das 6 as 23 horas. Informacgdes:
(0--11) 6445-4352; www.loccitane.com.br.

Rotina

Além do aeroporto, a L"™Occitane tem outro spa dardins, em S&o Paulo, que
também segue a linha de spa urbano. "E um eslealgem-estar, para a pessoa cuidar de si
mesma™', explica Silvia. "Os rituais de refagato sdo o destaque, mas também ha terapias
estéticas."™

O spa urbano atende principalmente o publico quearoaol trabalha por perto.

Isso permite que a atividade de spa vire r8tirefirma Ana Flores, gerente do Amanary,
gue fica no Hyatt, na zona sul de Sao Paulo.atidlhamos com todos os sentidos do
cliente para que ele se sinta longe da cidade."

terca-feira, 6 de novembro de 2007- O Estado deu®P
ANEXO 22: Aprenda a escolher um spa para chamar dseu (M)

Para cada necessidade ha um tipo de estabelecineeakguns tém até médicos de
plantdo; hospedes passam por avaliagdo nutricienfikica

Camila Anauate - SAO PAULO - Atire a primeira pedpaem nunca pensou em perder
alguns quilinhos num spa. Mesmo aqueles voltadms tpatamentos estéticos, holisticos ou
simplesmente relaxantes tém cardapios com alim&mthglanceada e alimentos saudaveis.
Ja que a oferta é grande - e as terapias, infiniteemo escolher onde investir 0s (poucos)
dias de tranquilidade?
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Antes de tudo, o paciente precisa conhecer aenits filosofias de spa e escolher
aguela que atenda melhor ao objetivo. "Se a mgiarder peso, 0s spas meédicos tém
estrutura para orientar o tratamento", afirmataainista do Spa Jardim da Serra, Mércia
Dal Medico. "Alguns sdo mais rigidos quanto aetitacdo, mas isso depende do hdspede.

Assim que o paciente chega ao spa, explica Mée&apassa por uma avaliagdo
nutricional e fisica que definira a dieta. A maodos estabelecimentos também tem
atividades fisicas e terapias estéticas para ctaneestada. "Ninguém vai ao spa sO para
emagrecer”, diz a especialista no assunto Alan&zer

Em 2002, foi criada a Associacao Brasileira dei€ie Spas (ABC Spas) e, com
ela, um padrao de qualidade para dar credibili@d@dsetor. A classificacdo dos spas pode
ajudar o turista na escolha.

"E bom saber que um spa destino é voltado exalmsinte a salde e ao bem-estar.
Ja os que ficam dentro de resorts tém tratamerdiEstions, atividades de lazer e um
publico diferente", orienta Ala.

Se a idéia é equilibrar corpo e mente, os holstmmem ser uma boa opcao - além
de massagens bésicas, ha um toque da filosofietarieomo a medicina chinesa, e aulas de
ioga e meditacao, por exemplo.

Todos devem ter, segundo Ala, tratamentos estéiattvidades fisicas, vestiario,
piscina, salas de tratamento e assisténcia méticaidroterapia também é um item
importante porque traduz a propria definicdo de"sNa expressédo latina, spa significa
salute per acqua, ou saude pela agua.

Dicionario

Bem-estar: programas estéticos e terapéuticos dscaw bem-estar fisico, mental,
espiritual e emocional. Tem tratamentos antiegreste relaxamento.

Day spa: clinicas em areas urbanas com prograntecd@on dia e tratamentos voltados a
saude e a qualidade de vida.

Estético: com tratamentos estéticos faciais e caimo

Holistico: clinica com terapias baseadas na medidiinesa e na ayurvédica. E direcionada
ao bem-estar espiritual e tem atividades como ®Bgaeditacdo, além de alimentacéo
naturista.

Médico: tem objetivos clinicos e estéticos, com in@xide plantdo. Faz programas com
alimentacdo balanceada e atividades fisicas madist

Naturista: clinica com praticas baseadas na mediciaturista, como homeopatia,
fisioterapia e acupuntura. Também tem tratamengiétiecos e alimentacdo a base de
produtos organicos.

Nutricional: voltado para reeducacao alimentarsntiexicagcdo. Tem cozinha especializada
em alimentacdo dietética e balanceada. Pode temteatos estéticos, com atividades
fisicas.

Termal: com tratamentos de hidroterapia e variagde® de banhos.terca-feira, 6 de
novembro de 2007
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terca-feira, 6 de novembro de 2007- O Estado deu®P
ANEXO 23: Roteiros incluem mimos em alto-mar (M)

Navios de cruzeiro que sdo verdadeiros centrogiessé

Camila Anauate — Os spas também estdo em altoAtfias, que outro lugar seria mais
propicio para relaxar de verdade? Com o inicio eapbrada de cruzeiros, na semana
passada, cerca de 400 mil pessoas poderao famnér#os relaxantes e terapias estéticas
em um dos 14 transatlanticos que navegaréo peta bssileira até abril de 2008. Afinal, é
preciso manter a boa forma (pelo menos) até odimedao.

A novidade da temporada est& no navio Island 8galsland Cruises. Pela primeira
vez, uma embarcacao tera a bordo o The Traveler &pL"'Occitane. A parceria traz ndo
sO os tratamentos como também os produtos da guiéeserdo vendidos em uma butique.
Os passageiros encontrardo no spa a linha Lavarwa, propriedades calmantes e
reparadoras, e a linha Aromacologia, com dleosnegse que aumentam o bem-estar. Os
pacotes e os prec¢os dos tratamentos ainda nao dmfandos.

O Island Star chega em Santos em 7 de dezembnm@ erfazeiros de, em média,
cinco noites, para destinos no Brasil, Argentinblraguai. Informagdes: (0--11) 3156-
5600.

Um dos estreantes na costa brasileira, o Azamarmelp também tera servico
personalizado de spa, com atendimento na cabiceniacdes: www.azamaracruises.com

MSC

No MSC Opera, além do Opera Health Center, cono sidbeleza e academia, 0s
héspedes podem usufruir dos servicos do Spa La€elebd@o tratamentos variados, de
massagens a talassoterapia e hammam (banho delrajplor, que tem origem em termas
romanas). O navio tem, entre outros destinos, Gaty&io e llhabela.
As atividades do Armonia Spa, no MSC Armonia, esda Le Terme, do MSC Sinfonia,
sdo parecidas: talassoterapia, hammam, massagens, sicademia e saldo de beleza. Os
tratamentos nos trés transatlanticos custam ar pdtiUS$ 79 (R$ 138). O pacote
completo de massagens sai por US$ 294 (R$ 514).

Para a proxima temporada, a MSC promete trazer @ M8sica, com um spa em
estlo orienta: o Aloha Beauty Farm. Site: www.grszeiros.com.br.

CvC

Os navios Mistral e Grand Voyager contam com tnat&os corporais, faciais e
termais. Entre os mais requisitados, estao limpezaele, massagem redutora de celulite e
banho com sais do Mar Morto. H4 servicos de cabeélej manicure e depilagdo -
cobrados em ddlar. Informagdes: www.cvc.com.br

COSTA

O Costa Magica tem o espaco Club Salute Saturaia, 1.300 metros quadrados
dedicados ao bem-estar. Sauna, saldo de belezanesct&m vista para o mar. No Costa
Victoria, a estrutura do Pompei Palestra Spa cotapacademia, sauna e solarium. Ja o
Costa Classica conta com o Centro Fitness Cacandilaonde estdo saldao de beleza,
academia, sauna e bar, o passageiro pode expaimastum banho turco. Precos nao
definidos. Informacdes: WWW.costacruzeiros.com.

ROYAL CARIBBEAN



146

No navio Splendor of the Seas, que depois d® @nos volta para o Brasil, o spa
tem desde cabeleireiro até tratamentos corporaism cqedras.  Site:
www.royalcaribbean.com.

Referéncias nos Estados Unidos

Os Estados Unidos tém spas que séo referénciatiaisude salde e bem-estar. Um
dos mais prestigiados é o Golden Door, que sedinbaaholistica. Ele fica em Escondido,
ao norte de San Diego, na Califérnia, e tem estilental. "Os servigos séo de alto luxo”,
comenta a presidente da Associa¢do Brasileiraide& e Spas, Soon Hee Han.

O Golden Door atende, no maximo, 40 pessoas parsenCada hospede tem um
personal trainer e uma esteticista particular. @&tQs contam com jardins com pedra e
areia, e o café da manha é servido na cama. A, ridéies aromaticos sdo espalhados no
travesseiro - e 0 cliente recebe uma massagemc@epde sete dias, all-inclusive, custa
US$ 7.750 (R$ 13.530). Site: www.goldendoor.com

No Novo México, outro spa é sinbnimo de sofisticacd EI Monte Sagrado
(www.elmontesagrado.com), membro da The LeadingllStodels of the World. "O spa
criou ambientes do mundo todo", conta Soon Heea@adrto homenageia um pais, com
decoracdo e até obras de arte originais. No memnapias anti-stress. O programa com
esfoliacdo, hidratacdo e massagem sai por USSRFQY7).

Também referéncia mundial, segundo a especialisté&s2erman, o Canyon Ranch
Spa Club (www.canyonranch.com) tem foco em saulgeeparo fisico. Uma sessédo de
shiatsu custa US$ 140 (R$ 244). A rede tem fiaid-l6rida, em Las Vegas e no gigante
navio Queen Mary 2.
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terca-feira, 2 de outubro de 2007 - O Estado dauioP
ANEXO 24: llhas de bem-estar no meio do caos (M)

Operadoras encampam iniciativas de preservacadesicam a cuidar de destinos
em perigo e criam grupo internacional ligado a ONU

Adriana Moreira — Fazer do turismo uma atividadstexutavel, e ndo apenas rentavel a
curto prazo. Esse desafio se tornou tdo urgenteaguempresas do setor criaram uma
entidade internacional para enfrenta-lo. A Comissi&o Operadoras para o Turismo
Sustentavel (TOIl, na sigla em inglés) agrega eraprgsie se comprometem a atuar de
forma ambiental e socialmente correta, além de atenbo turismo sexual.
Trata-se de uma questdo de sobrevivéncia pargpeadoras, ja que os lucros
dependem de os destinos manterem sua capacidade atd@r viajantes.
Entre os membros permanentes da TOI estdo a ONlnesco e a Organizagcdo Mundial
do Turismo (OMT), além de 18 operadoras - entres, el brasileira Freeway. O
proprietario, Edgar Werblowsky, é um dos diretatascomissdo. Ele conta que o grupo
acaba de fechar acordo de cooperacdo com a WWFesjaeentre as maiores redes de
preservagdo ambiental do mundo, com atuacdo endende paises.
Por sugestdo de Werblowsky, uma das propostaseygendreceber atencdo do TOI é a de
fazer de Itacaré, na Bahia, um destino sustent&keldiz que a cidade estd em situacdo
limite. "™O crescimento acelerado e o ndo enwmwito da comunidade nas atividades
econdmicas pode levar & degradacdo do destindoaga prazo, a diminuicdo nos lucros
das empresas envolvidas com turismo na regi®o.8blucdo, ele diz, seria priorizar a
cidade como um destino de ecoturismo, e ndo de sol praia.

APOIOS

Além da Freeway, outras empresas brasileiras busezios para diminuir o impacto
das suas atividades no meio ambiente e torna-ldatomde desenvolvimento nos destinos.
Israel Waligora, da Ambiental ExpedicOes, cita coememplo o fato de que a operadora
ndo abre mio de contratar guias locais. "'E wmad de incorporar a comunidade no
processo e oferecer ao turista conhecimento getipino diz.

A Ambiental também apdia projetos locais como @pevativa de reciclagem de lixo
de Bonito (MS), a criacdo de abelhas nativas nazAmia e o Florestas do Futuro, ligado a
ONG SOS Mata Atlantica. "O turista € convidaddazer doacbes para o plantio de
arvores e, dessa forma, ajudar a neutralizar as@mide carbono referente a sua viagem.
Sabemos que se trata de um paliativo, mas é ume foe atrair a atencéo do visitante para
o] problema ambiental™, diz Waligora.

Jota Marincek, da Venturas & Aventuras, conta quatuagdo mais forte da
empresa esta na qualificacdo dos prestadores veosda regido da Chapada Diamantina,
na Bahia.

""Meu cliente ndo quer apenas viajar, mas estumta de uma experiéncia™, diz.
Quem vai ao Vale do Pati, por exemplo, hospedaaseasa de nativos. "'E uma solucdo
boa para o turista, que ganha em conforto, pa@amidade, que pode contar com uma
fonte de renda, e para a operadora.™
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Tercga-feira, 10 de julho de 2007 - O Estado deloPa
ANEXO 25: Lendas e mitos para entender um pais (N)

Acrescente praias, ilhas e um toque romantico.aEiérmula poderosa que seduz
14 milhGes de turistas todos 0s anos

Adriana Moreira — Uma terra repleta de mitos e dandBerco de herois, pensadores,
filosofos, deuses. Prepare-se para respirar tastdigerir mitos e, principalmente, observar
verdadeiras maravilhas da arquitetura. Ndo é poows a Grécia tem muito mais a
oferecer. Praias de aguas cristalinas, ilhas rashosu verdejantes, habitadas ou
desabitadas, vida noturna agitada ou cheia de tmen.. Tudo isso faz do pais o destino
de 14 milhdes de turistas todos os anos.

Boa parte deles chega em navios de cruzeiro - tima éorma de explorar a costa
do pais, formado por uma parte continental e czdra 3 mil ilhas. As op¢bes sdo muitas,
com diversos pontos de partida e itinerarios -ralgncluem outras cidades, como Veneza
(Itélia), Split e Dubrovnik (Croacia) e até Istarhpiurquia).

E esse tipo de viagem esta se tornando cada vezpopilar entre brasileiros. Em
navios como o Splendour of the Seas, da Royal kaib- que vird para a costa brasileira
nesta temporada -, os brasucas chegam a estarienndniaero que outras nacionalidades
européias, como espanhais, italianos e alemaes.

Jodo Guilherme Rebellato, de 24 anos, fez o rotara um grupo de 35 pessoas,
vindas de Curitiba (PR). "Eu nunca tinha fe#seetrajeto; € muito lindo™", conta. N&o é a
toa que o turismo esta entre as principais atigdatondémicas da Grécia.

INFLUENCIAS

Durante toda a sua histdria, a Grécia passou metonib de diversos impérios. As
influéncias deixaram como marca os diferentes osstrquitetdnicos encontrados nas
cidades. Do periodo classico, entre os séculos 8° &C., estdo as construgbes mais
impressionantes, como a Acropole de Atenas.

Os romanos deixaram obras como o Teatro de Hedtaes também na Acropole.
Nas llhas Jbnicas, como Corfu, 0os centros histériefletem o dominio veneziano, que
controlou a regido por quase quatro séculos.

CARDAPIO

Conhecer o pais inclui provar alguns de seus sabdaitos sdo até familiares,
como 0 gyros - conhecido por aqui como churrasegar, carne assada em um espeto
rotatério. Nao, la ndo tem suco gratis e tampoupceparado na rua. Costuma ser servido
em pequenas lanchonetes, no pita (pdo sem fermentepleto de acompanhamentos como
cebola, salada e até batata frita. Uma deliciecge, em média, 4 (R$ 10).

Outra receita conhecida dos brasileiros é a moassspécie de lasanha feita com
camadas de berinjela. Os frutos do mar e peixesstia especialidade, preparados quase
sempre com muito azeite - fundamental na mesa grega

As oliveiras, alias, estdo por toda parte. A impiaeta da arvore é tanta que a
mitologia da a deusa Atena o crédito por sua ariad& historias, muito ligadas a religido,
usam personagens para explicar a criacdo de celementos da natureza, como as ondas,
a terra, as montanhas, o dia e o0 céu.
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Ha quem diga que herdis classificados como sengdeusalmente podem ter
existido e realizado feitos téo incriveis para acdpque foram incluidos na mitologia. Para
recriar tais historias, estudiosos se utilizaranfragmentos da literatura e de elementos da
iconografia grega, como pinturas de vasos. Atéigsm, um mesmo mito pode ter diversas
versoes.

Vocé inevitavelmente saira do pais sedento por miismaces sobre mitologia grega.
Em cada ilha ou cidade, ouve-se um pouco dessaridigepleta de seres fantasticos,
monstros horripilantes e deuses com defeitos edquals tdo semelhantes as humanas. E,
mais que tudo, vai querer voltar.
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20/09/2007 - Turismo
ANEXO 26: Primavera no Interior (O)

A chegada da nova estacdo anuncia a boa noticiatagsede flores, frutas, vinhos,
cachacas e alcachofras no Estado de Sao Paulo

A Expoflora, a maior festa de flores da Américairiat em Holambra, regido de
Campinas, termina no préximo final de semana. Ntaasha tempo para quem quer fazer
compras, interagir com novas nuancgas, formas eoshe aprender em oficinas como
reproduzir em casa essas maravilhas.

A feira chegou a 262 edicdo, recebendo numerordecde visitantes, que se
extasiam com a beleza das flores e com as novidaogesentadas. Este ano, a rosa
multicolorida é a sensacao, conseguindo se sobrassapalco de tanta beleza.

Falando na rainha das flores, a Expoflora resemahorario todo especial aos
visitantes, jA que seus organizadores acreditam agu@étalas de rosas tém poderes
especiais. “Quando soltas ao vento e se apanhamtzsrep ar, antes que toquem o chéo,
podem ajudar na realizacdo de desejos”, afirma Yenguini. Por isso, durante o evento,
gue prossegue de hoje até domingo, das 9h asl@ntygimente as 17h, 150 quilos de
pétalas de rosas serdo lancadas em forma de cbuvaespeticulo emocionante para
adultos e criangas.

O colorido das pétalas e a beleza do espetadytmssivel por meio da unido de 25
produtores de rosas da cidade, que nos dias ddoedeam 2,4 toneladas de pétalas.
Embora o show ocorra somente no final da tardegpapacdo comeca bem cedo.

As 7h, as rosas, ja colhidas, sdo levadas pargalpdo, onde uma equipe de oito
pessoas ja esta preparada para despetalar, una a8 mil unidades, totalizando 1.500
duzias.

O trabalho manual é indispensavel para a retidagaimpurezas, evitando também
gue espinhos se misturem as pétalas. Em seguidatalss das mais incriveis cores e
tamanhos sdo guardadas em uma camara fria egp@@adue ndo murchem até a hora do
espetaculo.

Perto de Holambra, também na regido de Campiestasf de frutas e cachacga de
alambigque sdo os chamativos das cidades que faagego Circuito das Aguas Paulistas
(www.circuitodasaguaspaulista.com.br).

Enfileiradas, charmosas, perfeitas para a aveertareorredeiras, trilhas em bosques
ou simplesmente relax em seus hotéis termais, 8npcAmparo, Monte Alegre do Sul e
Aguas de Lindoia ainda oferecem uma “branquinh@era para abrir apetite e caminho
para torresminhos, tutu a mineira e outras del@@aegido serrana paulista.

Além de roteiros consagrados pelos turistas, cawmode aventura, compras,
histérico e de aguas, as cidades contam com ftpadisi alambiques. Da organica a
tradicional, as premiadas cachacas do CircuitoAdass Paulista despertam a atencdo dos
visitantes e ganham roteiro proprio.

Eliane Barbosa
20/09/2007 - Turismo

ANEXO 27: A “Itdlia” paulista (O)
Sdo Roque, atingida via Rodovia Castelo Brancoamo$a pela producédo de

vinhos, alcachofras e doces caseiros. Aproveitandicio da primavera, a cidade serrana
(que fica a apenas 55 quildometros da Capital Raulgomove, entre os dias 5 e 28 de
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outubro, no Recanto da Cascata, a 152 Expo SaceRoguwv.exposaoroque.com.br), com
diferentes atragcdes gastrondmicas, culturais eletenimento para todas as idades.

Um dos momentos mais aguardados da Expo Sdo Roqueadlicional Pisa da
Uva, que acontecera todos os dias, sempre as 13tna¢do é uma homenagem a tradicao
da cultura do vinho.

Ao som da “tarantella”, os visitantes pisam em apnadamente 300 quilos de uva
em duas grandes tinas, de dois metros cada. Alé&a diwertir, o turista podera adquirir 0s
vinhos produzidos a partir da pisa do ano passado.

No Espaco das Adegas, o turista se sentira em ena@deira vinicola, decorada
com caixotes antigos, tonéis, garrafas, cortinaadlea, entre outros objetos. O cenario
remete a um casardo com arcos de tijolo e detathgsedra, arquitetura tipica das antigas
vinicolas e caves. O espac¢o contard com 13 estamalds serd possivel degustar diversos
tipos de vinhos produzidos na regiao.

No Mercado de Alcachofra, o visitante podera pragreceita especiais a base da
iguaria, com servico a la carte ou self-servicepprados pelos restaurantes da Expo Sao
Roque, aprender a preparar os pratos do Espacar@barcomprar o vegetal “in natura”,
em conserva ou pratos congelados.

A alcachofra produzida na cidade é a espécie lideal para consumo alimentar,
gue tem seu auge de colheira em outubro. Os eapesitambém prometem. Serao
montados 90 estantes com produtos variados, qudeséoces caseiros a velas decoradas,
licores, artesanato e artigos para casa.

Morangos, figos, uvas

Na estacdo das flores e das frutas, outro roteieorgio pode ficar esquecido é o
Circuito das Frutas, envolvendo passeios gastrao@me culturais em cidades como
Indaiatuba, Itatiba, Iltupeva, Jarinu, Morangabaydiii, Louveira, Valinhos e Vinhedo.
Cidades igualmente agradaveis e charmosas.

Uvas, morangos, péssegos, figos, goiabas, ameizaguis ndo faltam nessas localidades,
gue se organizaram para a formacgéo do circuit@moém aos turistas passeios guiados as
propriedades.

Placas de indicacdo estdo sendo colocadas em vétdokos das rodovias
Anhanglera e Bandeirantes para guiar o visitante,tgmbém vém recebendo folhetos de
divulgacéo junto as pracas de pedagios.

Cachacas premiadas

O Circuito das Aguas Paulista detém duas das telisones cachacas do Estado,
escolhidas no Concurso Paulista de Cachaca de #laendeste ano: a cachaca da Adega
do Italiano, de Monte Alegre do Sul, premiada ngegaria cachaca ndo envelhecida
(segunda colocada no concurso) e a cachaca Gafwdrde Socorro (terceiro lugar na
categoria ndo envelhecida).

Monte Alegre do Sul tem, ainda, outras cachacascesp. Para se tomar e para se
comprar. Caso da Cachaca Chora Menina, da Caclzagpadari e da Cachaca Rouxinolli,
gue ganham cada vez mais expressao no mercado.

Ja Socorro, além da Galo Branco, se orgulha dseskr do alambique da Pioneira,
gue chama a atencdo com seu processo 100% orgéemmig o primeiro alambique de
cachaca orgéanica do Estado de S&o Paulo e o tedwePPais.
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Hoje, Socorro possui cerca de 34 alambiques, confarbena, Diamante das
Montanhas, Cachaca do Campo e o cachaca MoretariBe@a é exportada hi dois anos
para os Estados Unidos com o nome de Cuca Fresmaako participou de um concurso
de bebidas destiladas e fabricadas no Brasil, oF8diocisco Wordl Spirit, conquistando
medalha de ouro.

Agenda

Anote os dias e localizagbes dos eventos que esmdileres e frutas no Estado de
Séo Paulo.

262 Expoflora

Até 23 de setembro, de quinta-feira a domingo Stheés 19h.

Localizacdo: Holambra, rodovia SP-340 (CampinasiMdigm), saida 140 — 40 km de
Campinas.

Ingressos: R$ 22,00; criancas até 5 anos ndo pagam.

Informacdes (19) 3817-2228, e-mail: contato @expafttom.br.

Circuito das Aguas Paulista
Site: www.circuitodasaguaspaulista.com.br

152 Expo Sao Roque

Dias 5 e 28 de outubro; de sexta a domingo, dasd@2h.

Localizacdo: Recanto da Cascata — Acesso pelaviasd®aposo Tavares (km 60) e
Castello Branco (km 54B).

Ingressos: R$ 3,00 (sexta-feira) e R$ 10,00 (s&hadiomingos e feriados); estudantes e
pessoas acima de 60 anos pagam meia-entrada. &riate€ 8 anos acompanhadas ndo
pagam.

Informacdes: (11) 4712-3231, site: www.exposaorampra.br

Circuito dos Alambiques

Aguas de Lindoia: Engenho do Barrreiro, telefor@ @824-3137.

Amparo: Adega Benedetti, telefone (19) 3807-4848.

Jaguariuna: Sitio Jequitiba, telefone (19) 38671349

Linddia: Engenho Cavalo de Trdia, telefone (19)889278.

Monte Alegre do Sul: Adega do Italiano/PousadaaiszeRda, telefone (19) 3899-1204.
Adega O Rancho, telefone (19) 3899-2802.

Pedreira: Sitio Repouso das Aguias, telefone (89332139.

Serra Negra: Cachaca do Bimbo, telefone (19) 3§92/1(19) 3892-7112.

Sitio Bom Retiro (Familia Carra), telefone (19)3&8%574.

Fazenda Amabile/Big Valley Hotel Fazenda, teleftir#®) 3892-2774/ (19) 3892-5166.
Socorro: Cachaga Caribefia, telefone (19) 3855-7676

Fazenda Sao José do Rio das Antas.

Alambique Pioneira, telefone (19) 3855-2647.

Cachaca Galo Branco, telefone (19) 3895-7338.
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Terca-feira, 16 de outubro de 2007 — O Estado dePadlo
ANEXO 28: A beleza escondida de Glasgow (P)

Cidade nao desperta paixao a primeira vista, maduégar certo para quem gosta de arte
Adriana Moreira

SAO PAULO - Cinzenta, chuvosa e gelada - mesmoenéov-, Glasgow néo é de
despertar paixdo a primeira vista. Mas com um paledoa vontade e um olhar mais
agucado, o turista encontra as belezas escondidamidr cidade da Escécia. Glasgow foi
capital cultural da Europa em 1999 e se destaccredpente pelas artes.

A maioria dos visitantes chega na Central Statgume conecta Glasgow ao
aeroporto e a quase todo o Reino Unido. Prontoé jacesta no coracdo da cidade.
Barulhenta e movimentada, parece um pouco com trocele Sdo Paulo, com menos
transito e mais seguranca.

Dali mesmo vocé j& pode comecar a fazer seu aity iga pela Argyle Street até a
Queen Street e vire a esquerda. Vocé ja vai estdrente da Galeria de Arte Moderna
(Goma), um dos muitos museus da cidade. Boa notigidaum cobra entrada.

Com poucos passos vocé atinge a George Squaraca incipal, onde turistas e
moradores disputam os bancos quando o sol apdetali também que saem, a cada 15
minutos, os 6nibus que levam aos principais pottdsticos da cidade.

O passeio vale a pena. As atracdes ficam bem thstaimmas das outras e séo
acessiveis apenas de 6nibus - o0 sistema de tréesp@o é dos mais simples. O ingresso
do tour custa 9 libras (R$ 33) e vale por 24 hoMas preste atencdo: o servico sé
funciona das 9h30 as 17 horas. E possivel desigsireem qualquer ponto.

Catedral

Comece descendo na Catedral de Glasgow, a maif atdi Escocia. A terra é
considerada sagrada desde o século 6°, quando rumdoc plantada no local por Sdo
Ninian - ou Sdo Mungo. A primeira catedral, de pedi construida em 1136, mas a maior
parte do prédio data do século 13 - ela foi a Uigiega do pais que sobreviveu a Reforma
Escocesa, porque aderiu ao protestantismo.

Ha cinco partes principais. Uma delas é a nave,2@metros de altura, que reflete
o estilo medieval, repleto de vitrais coloridos. ibl@ja baixa fica o timulo do santo, morto
em 603.

Na frente da catedral, 0 Museu de Sdo Mungo da &idlee Religiosa traz objetos
que refletem a importancia da religido para povosrdindo todo. Ha exposicbes sobre
budismo, cristianismo, hinduismo, islamismo, judmise siquismo. Sao trés andares com
obras como a estatua do deus hindu Shiva Nata®jes da danca), do fim do século 18.

Também vale descer, ao menos para fazer belas faidSlasgow Green, o jardim
da cidade. Ali fica o People™s Palace, um mueuelativo interesse sobre os moradores
do East End, a area operaria. Nos fundos do prédidyelissimo jardim de inverno.

A mesma parada serve, nos fins de semana, pareamno The Barras, uma
espécie de mercado de pulgas. No caminho, vocarggssla Glickman™s, a loja de doces
mais antiga de Glasgow, fundada em 1903 e espacdialem caramelos e doce de leite.
Imperdivel mesmo é o Museu e Galeria de Arte Kghame, o mais visitado da Escocia.
Reserve algumas horas para ele - mesmo assinmigessivel ver todo o acervo como se
deve em um Unico dia.
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O que mais encanta no museu nao sao suas obradoddanestimavel - como o
guadro Cristo de Sao Joédo da Cruz, de Salvadordalitras de Rembrandt e Botticelli -,
mas a forma como os objetos foram organizados ipggeagir com 0s visitantes, tanto
criangas quanto adultos.

Se tiver tempo livre, tome um 6nibus (dos tradiaisnaté o Pollok Country Park e
va conhecer a The Burrel Collection, doada a cidadel944 pelo comerciante William
Burrel. MOveis antigos, tapecarias, vitrais e pertle marmore do século 14 fazem parte
da colecéo.

Portas fechadas

Corra para visitar o maior namero de lugares pessantre 10 e 17 horas. Assim
gue o reldgio bate a quinta badalada, a cidadeassférma. Mesmo com o dia claro do
horario de verdo - s6 anoitece por volta das 2@shartodas as atracdes turisticas fecham
com uma pontualidade de fazer inveja até aos iegjles

Algumas poucas lojas permanecem abertas até aera8. iDepois desse horério,
Glasgow fica simplesmente deserta. SO o que fuaci@antodo vapor, sdo 0s pubs,
especialmente aos sabados. Nos mais tradicionaidjfia encontrar uma mulher,
principalmente desacompanhada.

Terca-feira, 16 de outubro de 2007 — O Estado dePadlo
ANEXO 29: Muita histéria e belas paisagens na terraos 'highlanders' (P)

Entender os costumes locais (como homens de saike) péo ser facil, mas é um desafio
encantador

Adriana Moreira

ESCOCIA - Que terra estranha € esta, onde os hotimas que falam inglés (mas
da para jurar que € uma mistura de alemao com @s)lonsam saia e, mesmo no verao, 0s
termdmetros dificilmente ultrapassam os 25 grausterieler a histdria, os costumes e o
sotague escocés pode ndo ser simples, mas deshrapais certamente ser4 uma
experiéncia inesquecivel. Por isso, vamos por parte

Guerras, invasdes e disputas marcam o passadsalia, integrante do Reino
Unido (na companhia de Inglaterra, Pais de Galatamda do Norte) que tem sistema
proprio de leis e um parlamento independente déS@8. O forte sotaque reflete essa
mistura de influéncias, dialetos e linguas - comgaélico, ainda hoje falado nas Terras
Altas.

E dos habitantes dessa regi&o, conhecidos comtarhigins, o costume de usar o
kilt, espécie de saia de la xadrez. Ndo pense goe escolhida é uma questdo de moda: os
padrées (chamados tartds) identificavam os memtheosada cla. Hoje, a vestimenta é
usada em ocasides especiais, como casamentos fataaolojas especializadas em alugar
ou vender os trajes. Levar um para casa, apenas soavenir, pode ndo ser uma boa
idéia: o preco minimo fica em torno de 50 libra$ (B3).

Desbravar em uma Unica viagem essa terra de lagostanhas e castelos é
simplesmente impossivel. Decidimos, entdo, comeelas duas maiores cidades escocesas.
A margem do Rio Clyde, Glasgow, com 560 mil halbéané uma espécie de Sdo Paulo:
uma metrépole de passado industrial repleta dedgsaampresas, com excelentes op¢des
culturais.
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Ja a capital, Edimburgo, encanta assim que o niisitaoloca os olhos em seu
castelo, erguido sobre a cratera de um vulcdotextia 350 milhdes de anos. Ciumenta,
Glasgow quer concorrer com a rival na arte. Ness#op a disputa € acirrada. Afinal,
Glasgow tem sob sua custddia o forte acervo do WMuselvingrove e da Burreal
Collection. Edimburgo, por sua vez, exibe belagg@ids na Galeria Nacional e no Museu
Real (Royal Museum).

Mas se os quesitos forem charme e beleza, Glasgmwtam a menor chance.
Edimburgo sabe, como nenhuma outra, encantar @¢an#s. E mostrar que, estranho
mesmo, € vocé saber tdo pouco sobre um lugar p&esiakcomo a Escocia.
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06/09/2007 - 10h04
ANEXO 30: NY: Cidade quer atrair turistas com "simpatia" e celebridades (Q)

FLAVIA MARREIRO
da Folha de S.Paulo, em Nova York

Seis anos apoés a tragédia do 11 de Setembro, Nankas€é orgulha de ser o Unico
destino nos EUA no qual o turismo internacionaltoma em rota ascendente --de 2000 a
2006, foi registrado na cidade crescimento de 98mfra 17% de queda do numero de
visitantes no resto do pais.

Os turistas visitam uma cidade que segue feridaerdade. A poucos dias da
efeméride, a cratera no lugar onde ficavam as $d&@meas do World Trade Center, 0s
prédios chamuscados em volta --em um deles, o désElee Bank, houve um incéndio ha
15 dias que deixou trés mortos- e as reportagdme sstudos e especulagbes sobre as
sequelas fisicas e psicologicas dos ataques ndagépusdo sinais tdo evidentes quanto
tristes disso.

A prefeitura de Michael Bloomberg ndo parece dispasesconder essa dor. Tanto
que convidou jornalistas do mundo todo para ficateyspedados a apenas algumas
dezenas de metros do "Ground Zero", como ficou ecdb o local do atentado, em
Downtown, e, a partir desse angulo, comecarem aaveidade e a nova campanha de
turismo para promové-la nos EUA e no exterior.

A simpatica Just Ask the Locals (pergunte aos $)caérie de propagandas em que
celebridades nova-iorquinas ou que vivem na cidi@gesuas dicas a visitantes, foi lancada
na semana passada na TV, nas ruas e na internet.

Pelos anuncios, vocé fica sabendo que o Piccololarigestaurant (na rua Hudson,
621, no West Village), com massas a US$ 15 (R$em®)média, € recomendado pela
elegantissima Julianne Moore. A atriz ainda sugeade fazer compras (na Butik, Hudson,
636).

Além de Moore, Robert De Niro, o comediante JimmjloR (ex-Saturday Night
Live), o artista plastico Chuck Close e o ex-askedutebol americano e apresentador Tiki
Barber também juram contar aos turistas seus lagaederidos em NY.

De Niro recomenda o New York City Fire Museum (wwyefiremuseum.ory
com um dos acervos mais relevantes do pais solat&/idade dos bombeiros desde o
século 18. Esses profissionais, alias, foram dadtec como herdis por sua atuacdo no
resgate das vitimas do 11 de Setembro --a tragédizou um memorial dentro do museu.

Outro museu recomendado é o The Frick Collectiomviprick.org), dica de
Chuck Close. Menos celebrado por turistas que suiastides da cultura na cidade, como
0 Metropolitan e o Guggenheim, guarda um acervo cbras de Rembrandt, El Greco,
Goya, Degas e outros grandes nomes.

A campanha custou US$ 57 milhdes --nenhuma cedateidecebeu caché, de
acordo com o prefeito, que espera ainda novas esle¥0 objetivo € mostrar aos turistas
gue eles sdo bem-vindos aqui”, afirma Bloombergm@do precisa saber como os nova-
iorquinos sdo simpaticos", continua o prefeito, pretende atrair 50 milhdes de turistas até
2015.

Simpatia e cordialidade, porém, ndo podem ser derslas marcas distintivas da
cidade. As reportagens na televisdo e nos jordas, apos o langamento da campanha,
mostravam, no entanto, que os moradores havianbideceem a proposta. Em geral, a
resposta era: "Tudo bem parar duas vezes ao @diaepplicar onde fica a Times Square".
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O site da campanha_é www.nycvisit.coEm Nova York, € possivel também ligar
para o numero 311 e ouvir dicas gravadas pelabricilees.

ANEXO 31: NY: Visto é o principal problema do estrangeiro que quer ir a cidade (Q)

FLAVIA MARREIRO
da Folha de S.Paulo, em Nova York

No sexto aniversario do 11 de Setembro, a campamimacelebridades é também
uma tentativa de suavizar o calvario que se tomalegada do turista estrangeiro aos
EUA e a Nova York apds os atentados.

Os estrangeiros foram 17% dos 48,3 milhbes de pesgee visitaram a cidade no
ano passado. Eles responderam, no entanto, pdv5dh$ gastos de todos os turistas --
por iSso surge a preocupacao em atendé-los bem.

Pior processo

"Os EUA, mostram as pesquisas, € 0 pais que eximm processo de entrada, com
serissimas conseqiéncias para o turismo e pa@nare@”, diz Jonathan Tisch, presidente
da companhia de turismo da cidade, a NYC&Co.

"Nés precisamos de fronteiras seguras mas tambépodas abertas"”, afirmou
Tisch, repetindo aquilo que se tornou o mantra dpsradores de turismo norte-
americanos.

De fato, conseguir o visto de entrada nos EUA &ablpma nimero um para o
turista brasileiro que pretende viajar a Nova York.

Se quiser dar conta de cumprir todos 0s procedoseigidos para a retirada do
documento, é necessario que o turista brasilebgrame a viagem com pelo menos dois
meses de antecedéncia. No caso do consulado ePaBip esse era o prazo minimo para
agendar uma entrevista para obter a autorizac@oep#irar nos EUA em agosto.

06/09/2007 - 10h07
ANEXO 32: NY: Knicks e fas famosos consagram MadisoSquare Garden (Q)

ADALBERTO LEISTER FILHO
da Folha de S.Paulo, em Nova York

A quadra fica bem distante dos reles visitantegumas, que investiram mais de US$ 70
(R$ 136) para assistir ao jogo do New York Knickssegundo anel de arquibancada do
mitico Madison Square Garden.

As cadeiras séo apertadas. Com certeza foramdanpara outras épocas e fisicos.
Aqueles americanos gigantes comedores de pipocealmain nos estreitos bancos.
Divulgacéo
Vista do Madison Square Garden, o estadio do N¢k&itime de basquete da cidade
Vista do Madison Square Garden, o estadio do N¢k&itime de basquete da cidade

Mas, se pensarmos que a atual estrutura espfmitiveaugurada em 1968, ha quase
40 anos, a visao é perfeita.

E a experiéncia de assistir a um jogo de basqueteais tradicional arena da NBA vale o
ingresso, mesmo que a equipe dos Knicks ja nédo lgogaoO time é --de longe-- 0 mais
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mal administrado do campeonato. E seu astro, Steptasbury, ndo levou a equipe aos
playoffs no ultimo campeonato.

O "The Garden" vale a visita por seu interior esxfo de histéria. Foi la que
Muhammad Ali fez duas "lutas do século" contra Boazier. O local foi cenario para
Marilyn Monroe cantar o famoso "happy birthday, president” para John F. Kennedy em
1962, poucos meses antes de morrer. John Lennaii $&1 Gltimo show.

Tudo no ginasio é feito em funcdo do espetacudto Blacar, pregado ao teto, é
possivel acompanhar o desempenho de atletas eoagénte faltas.

Os bancos mais caros sdo 0s situados no pism.téMiEs assentos proOxXimos ao
centro da quadra é possivel distinguir figurinhasntbadas em jogos no Madison Square
Garden. Com um pouco de sorte, o teldo do ginadir&essas celebridades locais, como
os diretores de cinema Spike Lee e Woody Allen atr& Sarah Jessica Parker,
protagonista do seriado "Sex and the City".

N&o ha separacdo entre o publico e os atletasndazcom que o jogo seja
acompanhado em seus minimos detalhes.

Nos intervalos, h& street dancers, cheerleadiecarags interativas e distribuicdo de
prémios. A nova temporada estd chegando, e ndldig butubro havera um amistoso com
0 Maccabi Tel Aviv.

NY KNICKS x MACCABI TEL AVIV
US$ 34,50 a US$ 3.004,50 (de R$ 67 a R$ 5.854);iddadSquare Garden: 4,
Pennsylvania Plaza; www.thegarden.com

06/09/2007
ANEXO 33: NY: Confira pacotes para viajar a cidade(Q)

US$ 1.089
Quatro noites no hotel Pennsylvania, com café dahénaNa Alemar: 0/xx/11/3815-7585;
www.alemar.com.br

US$ 1.119
Quatro noites no Pennsylvania. Na Beeline: 0/xxR117/1-1544; www.beeline.com.br
US$ 1.149

Quatro noites no Pennsylvania, com café da mankadMusjestur: 0/xx/11/3021-5008;
www.majestur.com.br

US$ 1.190
Quatro noites no Pennsylvania com city tour. Naa®efrica: 0/xx/11/3583-0021,
www.sulamericaturismo.com.br

US$ 1.197
Quatro noites no Pennsylvania. Na Apex: 0/xx/11233000; www.apextravel.com.br
US$ 1.204

Quatro noites no Pennsylvania. Na Venice: 0/xx/08234499;
www.veniceturismo.com.br

US$ 1.267
Quatro noites no Pennsylvania. Na Luxtravel: 0/xx3017-5656; www.luxtravel.com.br
US$ 1.480

Quatro noites no Milford Plaza, com tour. Na Terdzerrari: 0/xx/11/3831-5622;
http://www.terezaferrariviagens.com.br
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USs$ 1.499
Cinco noites no Pennsylvania, com tour. Na Bramil&ummer: 0/xx/11/5096-2230;
www.brazilian-summer.com.br

Uss$ 1.638
Seis noites no Edison Hotel. Na RCA: 0/xx/11/30YD& www.rcaturismo.com.br

Uss$ 1.873
Seis noites no hotel Beacon. Na Flot: 0/xx/11/48844; www.flot.com.br

USs$ 1.987

Sete noites no Ameritania, com passeio de helicdptour e traslado. Na Vivere:
0/xx/11/3124-7100; www.vivere.com.br

USs$ 1.989
Seis noites no Days Inn, com city tour. Na New Ag@xx/11/3138-4888;
www.newage.tur.br

USs$ 2.448
Oito noites no Roosevelt Hotel, com city tour estado. Na CVC: 0/xx/11/2146-7011,
Www.cvc.com.br

US$ 1.437
Quatro noites no Edison Hotel, com city tour. Nardwel: 0/xx/11/3206-9000;
www.intravel.com.br

US$ 1.512
Cinco noites no Pennsylvania, com city tour. Na udls 0/xx/11/ 3235-2000;
www.visualturismo.com.br

CURSO, SEM AEREO

USs$ 1.950
Quatro semanas de curso de inglés, com acomodat&asa de familia e café da manha.
Na SIP: 0/xx/11/3168-6658; www.siptravel.com.br

US$ 3.499
Quatro semanas de curso de cinema na New YorkAgildemy. As aulas sdo de segunda
a quinta por trés semanas. A Ultima semana € paebalho final. Nao inclui acomodacéo.
Na Sem Destino: 0/xx/11/3709-2185; www.semdestom.br.
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23/08/2007
ANEXO 34: Vivo e ruidoso, Benin sintetiza continerg africano (R)

Cecilia Scharlach
Especial para &olha de S.Paulpno Benin

A viagem é feita com escala em Paris. E de la gmeglias intercalados, em véos da
Air France com duracao de seis horas, se chegaan@q a capital econdmica do Benin.
Porto Novo é a capital administrativa.

"Nesse pedaco do mundo, as flores ndo adornavagasas, ndo alegravam as festas
nem acompanhavam 0s enterros.

Foram os comerciantes brasileiros e os ex-escnatosnados do outro lado do
Atlantico os primeiros a fazer das flores, embarven garciménia e recato, parte de seu
cotidiano”, escreve Alberto da Costa e Silva enariEisco Félix de Souza, Mercador de
Escravos" (ed. Nova Fronteira, R$ 29).

No aeroporto, vejo Agnés Adjaho, que conta, ensusa@a, sobre sua livraria
Notre-Dame, proxima a catedral de Cotonou. Foi safie que ela enfrentou, num pais
com altas taxas de analfabetismo, para que osdresia ndo precisassem ir até Dacar
(Senegal) ou Lomé (Togo) para conseguir livros. &fo avistam-se lagos, lagoas,
lagunas e suas ramificagfes. A vegetacdo é raseeindo ha arvore quase nenhuma na
chegada a Cotonou. Apés o deserto, as aguas cgardpa anunciam o vasto golfo do
Benin. Distinguem-se na paisagem cinza construgéeses andares.

Em Cotonou, vibra um movimento nervoso nas aveni@@® os zumbidos de
motos, a poeira de muitas ruas em obras ou semrm@atacdo, as barracas nas calgcadas,
gente transitando, som de dialetos, vida ressodhdas cores e estampas dos trajes dos
homens e mulheres! Parece ndo haver um desenii@oatro. As margens da laguna de
Cotonou, o mercado de Dantokpa € o pulméo econéaaictidade, um universo de cores,
especiarias, artesanatos, fetiches, feiticariamenios, calcados, tecidos... Um centro
comercial completo e vivo, ponto de encontro ruid@erto do qual as grandes feiras livres
brasileiras ndo sdo nem palida expressao.

Para quando vocé for ao Benin Passagens Aéreas
SP-COTONOU-SP

Air France (via Paris): a partir de US$ 1.740
PARIS-COTONOU-PARIS

Air France: 586 euros

Reservas:

Air France: 0/xx/11/ 4003-9955; www.airfrance.com.b

HOTEIS

Cotonou

118,58 euros
Benin Marina Hotel
Endereco: Boulevard de la Marina, BP 1901, Cotonou
Reservas: 00/xx/229/21/300100; www.benin-marina.com

121 euros
Novotel Cotonou Orisha

Endereco: Boulevard de la Marina, 08 BP 0929, Gaton
Reservas: 00/xx/229/21/305662; www.accorhotels.com
Porto Novo




44,97

Hotel Dona
Endereco: Boulevard Extérieur, 01
Reservas: 00/xx/229/223052; www.hoteldona.com
31,41

Hotel

Endereco: BP 387,
Reservas: 00/xx/229/20212399

Uida

82,33

Casa Del
Endereco: Ouidah-Plage, BP
Reservas: 0/xx/229/22492101; www.casadelpapa.bj

BP 95,

Porto

5787,

161

euros
Bénin
Porto Novo

Beaurivage
Novo

euros
Papa
Uida
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09/08/2007
ANEXO 35: Uruguai: Em Montevidéu, turista viaja no tempo (S)

Amarilis Lage -da Folha de S.Paulo, em Montevidéu

A principio, sente-se um certo deslocamento. Ooritnesmo para um visitante em
férias, soa devagar. Saboreia-se a comida semapEspessoas caminham com calma, e
mesmo quem dirige ndo parece muito interessadocefarar --além disso, muitos carros,
VOCE repara, sdo antigos.

Também n&o se vé, por ali, a urgéncia da moda.c&g@o de algumas lojas de
jovens estilistas, as vitrines exibem mantas eccasde 14, de corte tradicional, feitos para
enfrentar o frio de muitos invernos. Os sapatosjcbd, também parecem ignorar se a
tendéncia no exterior € bico fino, plataforma ookla boots". Tudo é simples e sdbrio,
como 0s préprios montevideanos.

Ao redor, os prédios remetem ao art nouveau. Aplsar cidade ja ter abrigado o
edificio mais alto da América Latina --o PalacidvBade 1922--, a maioria das construcoes
€ de porte médio. Ao observar Montevidéu do altdodaleza do Cerro, apenas o edificio
de uma companhia telefonica se destaca por seaaisaespelhadas e altura incomum --na
verdade, parece deslocado na paisagem.

Mas, em pouco tempo, o forasteiro aprende a ajostaldgio e o olhar. Descobre
0s bancos das pracas, o ritual do mate e trocsita gorrida a cinco pontos turisticos por
um fim de tarde na escollera Sarandi, na compahb$a pescadores, ou por um café
demorado na confeitaria Oro del Rhin. S6 assim @@meca a entender e a curtir
Montevidéu.

Com cerca de 1,4 milhdo de habitantes, a cidadeeotra quase um terco da
populacdo do Uruguai.

De acordo com o ultimo censo, de 2004, um em ceda enoradores da capital
tinha mais de 60 anos. No pais, os idosos corregpoa 17% da populacdo. No Brasil,
por exemplo, representam 8,6%.

A alta proporcdo de idosos ndo esté ligada apemegectativa e a qualidade de
vida: decorre também da ida de muitos jovens patau@pa, especialmente para a
Espanha, em busca de trabalho. A economia dofpeismente ligado a tradigédo rural, foi
especialmente afetada pela crise da Argentinanslgnos atrés.

Para os turistas brasileiros, isso acaba fazenddraiguai um destino muito barato,
mais ainda do que Buenos Aires, principalmenteuwsg refere a alimentacéo.

L& é possivel encontrar 6timas carnes, 6timosagjedoces e vinhos, além de artefatos de
couro e pecas de la, por precos bem menores dosjoebrados no Brasil. Uma refeicéo
completa num restaurante charmoso como o La Qewtev(lacorte.com.u)y por exemplo,

sai por menos de R$ 20 por pessoa.

Apesar dessa vantagem para o bolso do turistaldm@sié impossivel, apds
conhecer o0 pais, ndo desejar que 0 Uruguai vadteriguecer e a ocupar uma posicdo de
destaque. De preferéncia, sem perder esse arqatr@leixa visitantes tdo nostalgicos ao
voltar para casa.

09/08/2007 - 10h25
ANEXO 36: Uruguai: Montevidéu mostra patria e paréda em seus museus (S)

Denise Mota Colaboracao para a Folha de S.Paulo, em Montevidéu



163

Nos ultimos anos, a cena artistica uruguaia vemosénransformada por um grupo
de jovens autores que, depois da crise econdmieaoqgpais viveu em 2002 --e tendo
sobrevivido a ela sem sucumbir a tentadora opcaanilgrar--, passaram ao primeiro plano
da experimentagcdo contemporanea local. Essesaarsistutilizam principalmente da ironia
em relacdo aos circuitos tradicionais da arte padédia a icones da cultura de massas.

Boa parte dessa producéo, representada por nomes@ani Umpi, Martin Sastre
(que se apresentou na 262 Bienal de Sao Paulo 8#),20arolina Comas, Federico
Aguirre e Javier Abreu, tem seu ber¢co e/ou quageekral na Fundacion de Arte
Contemporaneo.

O espaco de trés andares, encravado na Ciudad, \dieentro histérico de

Montevidéu, se divide entre ateli€, centro de estwagaleria.
Em meio ao parque Rodd, o principal da cidade,vasitigacdo de novas linguagens
continua, dentro dos laboratérios do Museo NacioeaArtes Visuales, que atualmente
passa por uma renovagado curatorial cujos princjkiees sdo o intercambio artistico e a
criacdo apoiada em midias digitais.

A unir as duas pontas do panorama das artes do @aifBuseu estimula o
surgimento de propostas inusitadas, mas nao desdaigrecioso acervo do qual dispde.
L& se encontram exemplares dos grandes mestrestdasiruguaias: Juan Manuel Blanes,
Joaquin Torres Garcia e Pedro Figari.

A trindade também pode ser vista em espacos expasdedicados especialmente
as suas obras. Blanes (1830-1901), apelidado pgmtr da patria" por ter sido o retratista
oficial de marcos histéricos e tipos sociais dospad nome ao museu municipal de
Montevidéu, no bairro do Prado, onde se encontnaiar parte de seus trabalhos.

Ai estdo, igualmente, telas de Figari (1861-192&8)vyogado e politico célebre
sobretudo por imortalizar festividades, paisagendabitos relacionados as camadas
populares de Montevidéu. As obras do "pintor dagro®', como também é conhecido,
podem ser apreciadas ainda na galeria mantidamomag#a cidade por um dos bisnetos do
artista, Fernando Saavedra Faget.

Por fim, Joaquin Torres Garcia (1874-1949) encemamundo a parte no museu
construido exclusivamente para preservar as dvdestas de sua producdo. Instalado
logo na entrada da Ciudad Vieja, o sobrado gualglanas das obras fundamentais do
emblematico artista, professor e tedrico -criadoudiversalismo construtivo.

Além de exposicdes, o0 espago também oferece bofieems de arte para adultos e
criangas, que ainda podem conhecer, como atratwa,eos brinquedos educativos
desenvolvidos por Garcia.

09/08/2007
ANEXO 37: Uruguai: Passeio desvenda Ciudad Vieja efontevidéu

Silvio Cioffi
da Folha de S.Paulo

Em poucas horas, os caminhos turisticos tanto le@morto e ao mercado del
Puerto como esmiugcam as ruas e pracas pacatasadGiieja.

Quem parte do porto, onde 0s singelos armazéngotieghbs aparentes vendem
produtos artesanais das marcas Hecho Aca e Managidjas, logo chega ao mercadao,
na esquina de Pérez Castellanos e Piedras.
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Nesse mercado, folhetos estampam um mapa dos maaugvideanos. Siga o
trajeto e suba para a Ciudad Vieja, indo a igrejaSdn Francisco (1869), na rua Solis,
1.469, sede do Museu de Arte Colonial.

Adiante, o Museu de Artes Decorativas no palaciai@ foi construido em 1907 na rua
25 de Mayo, 376.

Depois, na esquina de Washington e Missiones,ovbjaseu Historico Nacional, na
Casa de Riveira, lar do primeiro presidente da Ble@iOriental do Uruguai. Na paralela a
Washington, depois da igreja Matriz, na Ciudad &/ig feira de antiglidades guarda
surpresas.

No lado oposto a Matriz, que remonta a 1726, na G@mez, 1.362, fica o
Cabildo, de 1808. Esse prédio abriga o Museu ei¥addistorico Municipal.

O prédio era prefeitura quando, em 1830, a Coigg@dwruguaia foi promulgada.
Atravessando o calgcaddo Sarandi, lojas contempaséadieidem o espago urbano com
galerias de arte. Na travessa Bacacay, cafésagdisrconvidam a uma parada.

Finalmente o mapa aponta, na esquina de Reconqgdistaal e Buenos Aires, 0
teatro Solis, feito de marmore a partir de 1842ferendado no mundo da musica erudita.

09/08/2007
ANEXO 38: Veja pacotes com aéreo e rodoviario e cmeiros para Montevidéu (S)

Confira pacotes para Montevidéu. A passagem poidepsa menos de R$ 500.
Pacotes, com aéreo, custam a partir de US$ 34pgsspa.
SEM AEREO
US$ 196
Duas noites no Four Points by Sheraton, com cafénaiahd, city tour e traslado. Na
Queensberry: 0/xx/ 11/3217-7100; www.qgueensbermy.bo
USs$ 267
Duas noites no Sheraton, com passeio e trasladd<l&ss Tour: 0/ xx/11/3040-5060;
www.classtour.com.br
COM AEREO
US$ 340
Trés noites no hotel Tres Cruces, com café da mantlgdour e traslados. Aéreo: Gol ou
Pluna. Na Apex: 0/xx/11/3722-3000; www.apextraehdor.
US$ 367
Duas noites no Crystal Palace, com café, city muraslados. Aéreo: Pluna. Na Taks:
0/xx/11/6475-3355; www.takstour.com.br
US$ 370
Duas noites no hotel Lafayette, com café da mafBéeo: Pluna. Na Brazilian Summer:
0/xx/11/5096-2230; www.brazilian-summer.com.br
US$ 394
Trés noites no hotel Balmoral, com café e traslaféreo: Pluna. Na Agaxtur:
0/xx/11/3067-0900; www.agaxtur.com.br
US$ 397
Trés noites no London Palace, com café, um almogoaglados. Aéreo: Pluna. Na
Nascimento: 0/xx/11/ 3156-9944; www.nascimento.dom.
US$ 397
Trés noites no hotel América, com café da manh&edéluna. Na Visual: 0/xx/11/3235-
2000; www.visualturismo.com.br
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US$ 407
Trés noites no Hotel Europa, com café e trasladéseo: Pluna. Na Filhos da Terra:
0/xx/11/3171-2000; www.filhosdaterra.com

US$ 409
Trés noites no Dayn Inn, com café, um almoco, wiyr e traslado. Aéreo: Pluna. Na
Venice: 0/xx/11/ 3062-4499; www.veniceturismo.coim.b

US$ 419
Trés noites no London Palace, com café, city tiolara Punta del Este e traslados. Aéreo:
Pluna. Na Alemar: 0/xx/11/3032-5363; www.alemar.doam

US$ 428
Duas noites no hotel Bamoral, com café e city tdda RCA: 0/xx/11/ 3017-8700;
www.rcatours.com.br

US$ 429
Trés noites no London Palace, com café, city tiolara Punta del Este e traslados. Aéreo:
Pluna. Na Majestur: 0/xx/11/3021-5008; Www. majestoim.br
US$ 440

Trés noites no Melia, com café e city tour. AérBtuna. Na Sulamerica: 0/xx/11/3583-
0021; www.sulamericaturismo.com.br

US$ 468
Trés noites no Crystal Palace, com café, city migda a Punta del Este; Aéreo: Pluna. Na
Tereza Ferrari: 0/ xx/11/3831-5622; www.terezafévi@gens.com.br

US$ 496
Trés noites no London Palace, com café, um almaigptour e traslados. Aéreo: Pluna.
Na Flot: 0/xx/11/ 4504-4544; www.flot.com.br

US$ 515
Trés noites no Melia Confort, com café da manh8, twur, ida a Punta del Este e
traslados. Aéreo: Pluna. Na Friends in the World/xx/@1/ 3098-9403;
www.friendsintheworld.com.br

US$ 534
Trés noites no hotel Radisson, com café da maiityatocr e traslados. Aéreo: Gol. Na
Maktour: 0/xx/11/ 3818-2222; www.maktour.com.br

US$ 595
Duas noites no Days Inn, em Montevidéu, e duas ntone Dazzler, em Buenos Aires.
Com city tour (em ambas) e café da manha (apenaBuemos Aires). Aéreo: TAM. Na
Trade Tours: 0/ xx/11/3257-9788; www.tradetours.dwm

US$ 656
Duas noites no hotel Balmoral, em Montevidéu, esdelam Buenos Aires, no Argentina
Tango. Com café, city tour e traslados nas duasleil Aéreo: TAM. Na Tam Viagens:
0/xx/11/3068-7900; www.tamviagens.com.br

RODOVIARIO

R$ 2.848
Doze noites, sendo trés em Montevidéu, duas ennddsuParaguai) e em Foz do Iguacu
(PR) e uma em Florian6polis (SC), Porto Alegre (R&)sario, Corrientes (Argentina) e
Curitiba (PR). Com meia-pensao e guia. Na CVC:/Q&2191-8410; www.cvc.com.br

CRUZEIROS COM ESCALA EM MONTEVIDEU AZAMARANA JOURNF
US$ 1.330

Doze noites. Sai de Santos (11/12) e passa poa®ehEste (Uruguai), Porto Belo (SC),
Paraty (RJ), Buenos Aires e outras.
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US$ 1.380

Doze noites. Sai de Santos (29/11) e passa poraAdag Reis (RJ), Buenos Aires, Porto
Belo, Rio de Janeiro e outras.

US$ 1.780

Doze noites. Sai de Santos (10/3) e passa poreRitadeiro, Angra dos Reis, Itajai (SC) e
Buenos Aires.

US$ 1.830

Doze noites. Sai de Buenos Aires (27/2) e passaPpota del Este, Porto Belo, Itajali,
Imbituba (SC), Ilhabela (SP) e Rio de Janeiro.

US$ 2.580

Doze noites. Sai de Buenos Aires (28/1) e passaPpota del Este, Rio de Janeiro e
Santos.

US$ 2.740

Dezoito noites. Sai de Buenos Aires (9/2) e passdlipas Malvinas, ilha Coronation, ilha
Elephant e ilha Deception (Antarctica), cabo HorrPenta Arenas (Chile), Ushuaia
(Argentina) e outras.

SPLENDOUR OF THE SEAS

US$ 1.142

Oito noites. Sai de Santos (20/12) e passa pordulines, Imbituba, Ilhabela e outras.
US$ 1.202

Oito noites. Sai de Santos (19/1) e passa por Budmes, Imbituba, Rio de Janeiro e
outras.

US$ 1.252

Oito noites. Sai de Santos (5/1) e passa por Bugines, Imbituba, Porto Belo e outras.
ISLAND STAR

US$ 649

Oito noites. Sai de Santos (23/2) e passa por Buaines e Florianopolis.

GRAND VOYAGER

US$ 933

Seis noites. Sai de Santos (27/1) e passa por BehEste e Buenos Aires.

US$ 963

Seis noites. Sai de Santos (21/12) e passa poa BahEste.

US$ 1.138

Sete noites. Sai de Santos (5/1) e passa por BelnEste e Buenos Aires.

US$ 2.257
Catorze noites. Sai de Santos (9/2) e passa patoPMadryn, Ushuaia, Port Stanley e
outras.

SKY WONDER

US$ 990

Sete noites. Sai de Santos (2/12, 9/ 12/ e 16/paksa por Punta del Este e Itajai.

US$ 1.046

Sete noites. Sai de Santos (27/1, 10/ 2 e 17/3ssappor Punta del Este e Itajai.

US$ 1.080

Sete noites. Sai de Santos (6/1, 13/ 1 e 20/1¥safgzor Punta del Este e Itajai.

US$ 1.116

Sete noites. Sai de Santos (23/12) e passa poa BehEste e Itajai.

US$ 1.200

Sete noites. Sai de Santos (3/2) e passa por Beliste e Itajai.

US$ 1.430
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Sete noites. Sai de Santos (30/12) e passa poa BehEste e Itajai.

COSTA CLASSICA

US$ 1.249

Onze noites. Sai de Santos (20/1 e 13/2) e pasRipale Janeiro, Punta del Este, Buenos
Aires e outras.

ONDE COMPRAR

Companhias de cruzeiros: Sun&Sea (Azamarana): WiB156-5600;
www.sunsea.com.br CVC (Grand Voyager e Sky Wonder): 0/xx/ 11/21911@;
www.cvc.com.br  Costa Cruzeiros (Costa Classica): 0/xx/11/2123536
WWww.costacruzeiros.com.br
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27/09/2007
ANEXO 39: Veneza: Livros inspiram ida a cidade queecebe 15 mi de turistas ao ano

()

Thiago Momm da Folha de S.Paulo, em Veneza

Se a praca San Marco é o umbigo de Veneza, elaéman@ foi o umbigo do
mundo. Isso porque Veneza, até que Vasco da Gamlassela rota do comércio para o
Ocidente, em 1498, era uma republica que manddearesandava em umbigos alheios.

Mas, para o0s nativos mais arraigados, continuama¥9s verdadeiros venezianos
estdo convencidos de que as habilidades, arté&neias do mundo saem, em circulos que
enfraquecem a medida que se afastam, da praca &aon'\Mescreveu a inglesa Jan Morris
na década de 1960 em "Venice", livro revisado pertrés décadas depois e considerado
pelo jornal "Sunday Times" o melhor ja escrito sodrcidade.

Verdadeira veneziana, uma atendente da livrarisdyam (praca San Marco, 84;
www.libreriasansovino.cojirecomendou ndo apenas "Venice" como outros lisoise a
cidade italiana.

E bastante culpa dela a abordagem deste cademdp& do reporter se a lista de
livros sobre Veneza completada posteriormente gildigla nesta edicdo omitiu algum
grande titulo.

Se ndo encontrar nenhuma falta grave, mostreaapata um veneziano e ele fara
isso por vocé. "Eles nunca resistem a oportunidaddizer o quanto enganado vocé esta",
ensina Jan Motris.

Shakespeare (1564-1616) nunca viajou para la. Escie partir de relatos. Mesmo
assim, "O Mercador de Veneza" e "Otelo, 0 Mourd/deeza" (ambos R$ 10,50 pela ed.
Martin Claret) estdo entre os livros com que mieihais topara se fizer uma busca, nas
livrarias, com o nome da cidade.

Também recorrente é "Morte em Veneza", de ThomamM&875-1955), que no
caso conheceu o cenario.

Giacomo Casanova nasceu naguela paragem e pasgwena0 anos nela. E
célebre a sua fuga da prisdo do palacio Ducalspéipi que narrou na autobiografia. O
filosofo francés Jean-Paul Sartre publicou doisiess sobre a cidade e sobre o pintor local
do século 16 Tintoretto, reunidos em "O Sequestdmidgeneza".

O escritor inglés Milton Grundy recorreu a 116dsrpara produzir "Veneza - O
Guia de Antologias", que compila descricées deqaese livros famosos.

Inspirada em leituras como as de Grundy, a profas$e literatura Tony Sepeda da
aulas na universidade local e conduz tours litesafe até aluga aos turistas uma casa com
uma biblioteca especializada em histéria da ag.e. Veneza.

Estabelecida por aquelas bandas desde 1981, a-ameté&cana Donna Leon
ambientou nelas, de 1992 para ca, nada menos gquenafices policiais. "Com certeza néao
sou mais famosa do que Thomas Mann. Mas sim, sopqué sou famosa por escrever
sobre Veneza", disse a Folha em entrevista emxplieeeseu gosto por espalhar cadaveres
ficticios por vielas e canais.

Do que Leon ndo gosta é de turismo abundante. ltamsmmais de 15 milhdes que
visitam suas imediagbes anualmente e inclui nos $ewos resmungos a respeito. Em
"Morte no Teatro La Fenice", estampou: "Outroraiteagdas dissipagdes de um continente,
Veneza se tornou uma cidadezinha provinciana cateamente deixa de existir depois das
nove ou dez da noite. Durante os meses de verdqoele lembrar seus dias de gala,
enquanto os turistas pagam e o verdo dura, massemo torna-se uma velha enrugada e
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cansada, desejando apenas ir para cama bem cedmddesuas ruas desertas aos gatos e
as lembrancas do passado”.

Thiago Momm viajou a convite da Royal Caribbean

27/09/2007
ANEXO 40: Veneza: Caipirinha a R$ 42 reflete supreracia de turistas (T)

Thiago Momm -da Folha de S.Paulo, em Veneza

O jornalista norte-americano Ambrose Bierce (18{8t?dos que se locomoviam
sonhando "resolver na cidade "b" os problemas @oenia "a". Mas pode ser justamente
essa a primeira impressao do turista que cheganezdeachar que, uma vez estabelecido
por la, problemas nunca mais.

ApOs esperar inutiimente pelo vaporetto em duas;éss (depois do entardecer, o
barco tem o intervalo mudado em alguns pontosadi passar em outros), o reporter
caminhou da piazza San Marco até o terminal deuénito extremo oposto da cidade, na
sua conexao terrestre com o mundo.

Em linha reta ou quase, tomaria meia hora; em \éennema mais de uma hora. N&ao
s6 porque o0 mapa é um labirinto, com ruelas temdineem paredes, mas porque aquela
cisma deixa o turista mais lerdo.

Como disse o arquiteto franco-suico Le Corbusi®8T711965), |4 o pedestre é
dono do territério. Moto, carro, caminhdo, nadaaliexiste. Nem bicicletas ou patins sao
vistos. Nem mesmo, como em Morro de S&o Paulo (B#)jnhos de mao servindo como
taxi para transportar malas ou criangas.

Sim, mas...

Entdo junto as trouxas, hipoteco as coisas, muda lpae jogo os problemas na
laguna?

O garcom de um restaurante proximo da piazza SamoMacaba de fazer o
contrario: pagava 900 (R$ 2.379) para alugar unga [G®ica, e agora paga, em Mestre,
cidade préxima dali, 600 (R$ 1.584) por um apartdamee dois quartos.

Incomodam o0s venezianos a "acqua alta", a marégakafaz soar alarmes e causa
prejuizos; os pombos, que ja sdo cerca de 40 naentro histérico, um dos poucos locais
onde ainda é permitido dar comida a eles; os 18ednres de comida aos pombos ali na
piazza San Marco, que alimentam essa diversd@ dich turistas.

Turistas. Turismo em massa. Eis 0 que nao incon®dam enerva os venezianos. Na falta
de carros, o morador local é atropelado por umaéahaque, como protesta a escritora
Donna Leon, admira mais as vitrines que expdenghangas turisticas do que a cidade em
Si.

Enervam os venezianos os efeitos desse turismo assamncomo caipirinhas a 16
(R$ 42) no Caffé Florian (www.caffeflorian.cdno primeiro café europeu, de 1720. Ainda
mais famoso, o Harry's Bar, proximo dali, ndo cobesnos.

Por isso, 0 garcom ndo estd sozinho na sua delmndadde a década de 1960, a
populacdo da cidade caiu quase pela metade, dmilpara 62 mil habitantes. Colaborou
para isso a inundacéo de 1966, que atingiu quasemddros de altura e destruiu 16 mil
casas, mas também a inundagdo cada vez maioritdetes (na alta temporada, sdo 500
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mil por dia), que, ao encarecer a vida local, eddna fuga de mais de mil moradores por
ano.

Por tudo isso a Veneza que o repdrter encontrd20hsde nativos reunidos em
uma pracga silenciosa conversando sobre nada edpdanla enquanto o sol sumia, é
apenas parte da realidade. E a que ilude o viagmuetorna alvo da piada de Ambrose
Bierce.

Thiago Momm viajou a convite da Royal Caribbean

07/09/2007
ANEXO 41: Veneza: Confira opgOes de pacotes paracadade (T)

Roteiros para o destino custam a partir de US$91.ié ainda opcdes de viagem
incluindo outras cidades
S6 Veneza
US$ 1.169
Cinco noites de hospedagem no hotel Ambra, comdzaaféanha. Na Apex: 0/xx/11/3722-
3000; www.apextravel.com.br
US$ 1.177
Quatro noites no hotel Club, com café da manhaTNesiberica: 0/ xx/11/3237-2522;
www.transiberica.com.br

850 euros
Quatro noites no hotel Diana, com café. Na CVCx/Q/k2146-7011; www.cvc.com.br
UsSs$ 1.458

Sete noites no hotel Sole, com café da manha. Naic&/e 0/xx/11/ 3062-4499;
Www.veniceturismo.com.br

US$ 1.817
Seis noites no hotel Centrale-Veneza Mestre, cddhdamanha. Na Flot: 0/xx/ 11/ 4504-
4544; www.flot.com.br

US$ 1.893
Sete noites no hotel Continental, com café e city.tNa Alemar: 0/ xx/11/ 3815-7585;
www.alemar.com.br

US$ 2.077
Cinco noites de hospedagem no hotel Firenze, cédndeamanhd. Na RCA: 0/xx/11/3017-
8700; www.rcaturismo.com.br

Com outras cidades

US$ 1.940
Duas noites em Veneza, duas em Florencga e trésoema,Reom café e passeios. Na New
Age: 0/xx/11/ 3138-4888; www.newage.tur.br

1.683 euros
Oito noites passando por Mildo, Verona, VenezauBa®isa, Florenca, Siena e Roma.
Com café e passeios. Na Designer: 0/xx/11/2181:2908v.designertours.com.br

1.828 euros
Oito noites passando por Mildo, Pisa, Floranca,isAd®Roma e Veneza. Com café e
passeios. Na Raidho: 0/ xx/11/ 3383-1200; www. r@idbm.br

US$ 2.675
Duas noites em Mildo (no Splendido), duas em Fia€no Rafaello), duas em Veneza (no




171

Continental) e trés em Roma (no Beverly Hills). Coaifé e quatro jantares e passeios. Na

Vivere: 0/xx/11/3124-7100; www.vivere.com.br
Uss$ 3.065

Seis noites passando por Veneza, com hospedageBpleadid Suisse, Florenga, no
Ambasciatori, e Roma, no Londra&Cargill. Com caié. Soft Travel: 0/xx/11/3017-9999;
www.softtravel.com.hbr

2.880 euros

Sete noites passando por Veneza, com hospedage@olomba d'Oro, e Verona, no
Locanda Vivaldi. Com café e passeios. Na TerezaraferO/xx/ 11/3831-5622;

www.terezaferrariviagens.com.br
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Terca-feira, 2 de outubro de 2007, - O Estado Ba8o
ANEXO 42: Unido de esforgcos para proteger paraisqt))

Operadoras encampam iniciativas de preservacaodesicam a cuidar de destinos em
perigo e criam grupo internacional ligado a ONU

Adriana Moreira

Fazer do turismo uma atividade sustentavel, e p&nas rentavel a curto prazo.
Esse desafio se tornou tdo urgente que as empdesaetor criaram uma entidade
internacional para enfrenta-lo. A Comissdo de Qimwas para o0 Turismo Sustentavel
(TOI, na sigla em inglés) agrega empresas querspromnetem a atuar de forma ambiental
e socialmente correta, além de combater o turigxoad

Trata-se de uma questdo de sobrevivéncia para exadmgpas, jA que 0s lucros
dependem de o0s destinos manterem sua capacidade atd@r viajantes.
Entre os membros permanentes da TOI estdo a ONlnesco e a Organizagcao Mundial
do Turismo (OMT), além de 18 operadoras - entres, e brasileira Freeway. O
proprietario, Edgar Werblowsky, é um dos diretatascomissdo. Ele conta que o grupo
acaba de fechar acordo de cooperacdo com a WWFestaeentre as maiores redes de
preservagdo ambiental do mundo, com atuacdo endende paises.

Por sugestdo de Werblowsky, uma das propostas ependreceber atencdo do
TOI é a de fazer de Itacaré, na Bahia, um destistestavel. Ele diz que a cidade esta em
situagéo limite. "™O crescimento acelerado e o eévolvimento da comunidade nas
atividades econémicas pode levar & degradacéo stmae, a longo prazo, a diminui¢cao
nos lucros das empresas envolvidas com turismoegda." A solucdo, ele diz, seria
priorizar a cidade como um destino de ecoturismo,n@® de sol e praia.

APOIOS

Além da Freeway, outras empresas brasileiras busezios para diminuir o impacto
das suas atividades no meio ambiente e torna-ldatomde desenvolvimento nos destinos.
Israel Waligora, da Ambiental ExpedicOes, cita coememplo o fato de que a operadora
ndo abre mio de contratar guias locais. "'E wmad de incorporar a comunidade no
processo e oferecer ao turista conhecimento geliudin.

A Ambiental também apdia projetos locais como goeonativa de reciclagem de lixo
de Bonito (MS), a criacdo de abelhas nativas nazmia e o Florestas do Futuro, ligado a
ONG SOS Mata Atlantica. "O turista € convidaddazer doacbes para o plantio de
arvores e, dessa forma, ajudar a neutralizar as@mide carbono referente a sua viagem.
Sabemos que se trata de um paliativo, mas é ume foe atrair a atencéo do visitante para
o problema ambiental™, diz Waligora.

Jota Marincek, da Venturas & Aventuras, conta quetwacdo mais forte da
empresa esta na qualificacdo dos prestadores veosda regido da Chapada Diamantina,
na Bahia.

“Meu cliente ndo quer apenas viajar, mas esta esoabde uma experiéncia”, diz.
Quem vai ao Vale do Pati, por exemplo, hospedasmsa de nativos. “E uma solugéo boa
para o turista, que ganha em conforto, para a colae, que pode contar com uma fonte
de renda, e para a operadora”.
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11/10/2007 - 10h08
ANEXO 43: Emirados Arabes: Dubai vira paraiso de aquitetos e endinheirados (V)

Julio Abramczyk da Folha de S.Paulo, em Dubai
Dubai € um paraiso no deserto para os arquitetomhBiro para projetos
arrojados néo falta. A cidade € quase toda um ieasteiro de obras

Entrecortada por amplas avenidas, Dubai € um desessirados arabes reunidos
desde 1971, dois anos ap6s a descoberta de petdlemido. Um emirado € um Estado
governado por um emir, titulo dos soberanos mugqudsa

Com a riqueza do petrdleo (previsto para esgotaupndximos anos), os dirigentes
estdo fazendo do antigo e modesto posto de meesmdar imponente centro de comércio
e turismo no Oriente Médio.

Construiram e financiaram a construcdo de edifieid®téis modernos, lancaram
competicBes esportivas internacionais e criaramsagspecificas para atracdo de visitantes,
como o centro de comércio internacional. Paratagi® procura de novas emocoes,
oferecem esquiar na neve ou passear nas dunasseitode usufruir da hospitalidade dos
beduinos.

O Mall dos Emirados, com 400 lojas e perfumariastam encontradas em Londres
e Paris, tem ainda o Ski Dubai em seu interior, qostas de esqui dentro de uma
gigantesca tubulacdo que fabrica neve ininterrugnden
No gigantesco tubuldo do Ski Dubai a temperatui@e® -2 °C, mas nas ruas e avenidas é
de 40 °C de dia e 31 °C a noite.

A Dubailandia, destinada para lazer e entreteniopar@m uma area que € o dobro
da Disney World, em Orlando (EUA), estara complatddntro de dez anos. Em julho, o
jornal "El Pais" registrou nova moda entre os mmillinarios de Dubai, para quem iates e
Bugattis séo coisas do passado.

Esses clientes especiais podem escolher, a pre¢g@snihdes a 58 milhdes (R$ 20
milhdes a R$ 133 milhdes), 14 modelos de luxo deissubmarinos construidos nos
Emirados, com um alcance de aproximadamente 5500 k

No Departamento de Turismo e Marketing de Dubardidesconhecer uma fabrica
desses iates submersiveis.

Julio Abramczyk redator-médico da Folha, viajowawte da Emirates Airlines

11/10/2007
ANEXO 44: Emirados Arabes: Arranha-céu mais alto doplaneta tera 162 andares

V)
Julio Abramczyk - da Folha de S.Paulo, em Dubai

O futuro prédio mais alto do mundo, o Burj Dubaieyisto para ter 807,7 metros
de altura, ainda esta no 154° andar -de um totalfsto de 162.

Além do Burj Dubai, ha planos de construir outrosha-céus. O Al Burj, que
ainda ndo saiu das pranchetas, devera ter 1.0509m&h 200 andares. O Pentominium,
residencial, deve ser erguido até 2010, com 128raad 516 metros.

Esses trés prédios sdo os destinados a superapa I@l (em Taipé, capital de
Taiwan), hoje o mais alto do mundo.
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Mas ainda ha outras constru¢des de porte. O Buhla#h, com 484 metros de
altura e 108 andares, estd em obras e deve fizargpem 2011.

A Al Habtoor Tower foi proposta com cem andaregra tonclusédo prevista para
2010.

A Damac Heights, estritamente residencial, dever&60 metros distribuidos em
106 andares. Nao ha previsdo de inicio das obras.

Os trabalhadores das construgcdes em sua maiorigo@fuaistaneses e hindus,
originarios de regides com temperatura similar & Bmirados. Apesar disso, o problema
da hipertermia atingiu a muitos operarios no passadjue motivou o servico de saude a
regulamentar periodos para descanso.

Desidratacéo

Para prevenir a exaustdo e evitar a desidratagdoperarios ingerem em média de
6 a 8 litros de agua durante as oito horas de lh@kdiario. Também tomam bebidas
guentes e evitam agua gelada. O numero de pessspitalizadas pela alta temperatura no
exercicio da profissdo diminuiu 70% apds a intréuglos periodos de descanso
regulamentados pelo Ministério do Trabalho.

A maior parte das ocorréncias relacionadas a eaystovocada pelo calor foi
observada em homens entre 25 e 44 anos. Algunsempagam com queimaduras
provocadas pelo sol e céibras.

1/10/2007
ANEXO 45: Emirados Arabes: Tamareiras disputam espgo com obras (V)

Julio Abramczyk - da Folha de S.Paulo, em Dubai

Nas avenidas de Dubai € onipresente uma palmeinz rem todas as regides do
Oriente Médio. S@o as tamareiras, que crescem ETRBENOSO € passam muito bem em
clima quente e seco. Seus frutos, as tamaras, g0 nutritivos e brotam de seis a dez
anos apos o seu plantio. A tamareira pode prodszpbr até cem anos.

Além das tamareiras, as constru¢cdes chamam a aterQé todos os lados e nas
amplas avenidas que mais parecem estradas, haugdest sendo iniciadas ao lado de
outras recém-concluidas.

O boom das constru¢cdes comegou ha sete anos, neks reje 0 numero é téo
grande que é frequente o comentario de que alaasidor concentragdo mundial de gruas.
Os prédios comerciais ficam na avenida Sheik Zagedado da rotatéria nitmero um. E
uma das mais longas avenidas do emirado. Comecani® da cidade, passa pela costa de
Dubai e alcancga a estrada para o emirado de AbhiDtagital do pais. Em seu percurso, a
partir de rotatéria nimero um, estdo os edificiosDiibai World Trade Center, de 39
andares, construido em 1979; do Emirates Towers @etitro Financeiro Internacional de
Dubai.

Na rotatoria nUmero quatro esta o Mall of the Etesacom pistas de esqui e,
adiante, a universidade Americana e trés areasndeadas Cidade do Conhecimento,
Cidade da Imprensa (onde estdo TVs, jornais esadi€idade da Internet.

Poucos quildmetros a frente surgem a residéncizidaimPraia e a marina Dubali,
préximas de Madinat Jumeirah (Cidade Jumeirah),resort de frente para o mar que
reproduz a arquitetura arabe tradicional.
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Em Jumeirah estd também The Palm-Jumeirah (A Ralndeimeirah), uma ilha
artificial em forma de palmeira, com prédios de repaento e areas de lazer. Um
apartamento de 160 m2 neste eixo custa US$ 500Amibito folhas de cada lado da
palmeira formam terrenos para casas com frente @arar. Ha ainda projetos para a
construcéo de outras ilhas artificiais, como a Phén Jebel Ali e o conjunto de ilhas The
World, em que cada ilha tem a forma de um paisootirente.

11/10/2007 - 10h16
ANEXO 46: Emirados Arabes: Confira precos de pacotepara Dubai (V)
Julio Abramczyk - da Folha de S.Paulo, em Dubai
Confira alguns pacotes para Dubai. Os pre¢os sapgssoa, em quarto duplo.
Sem aéreo
USs$ 417

Quatro noites no Hotel Regal Plaza, com café dah&haReservas: 0/xx/11/3237-2522;
www.transiberica.com.br

Com aéreo

Uss$ 1.799
Seis noites no Hawthron. Reservas: 0/xx/11/37223@w.apextravel.com.br

Uss$ 1.819

Seis noites no Hawthron, em quarto duplo. Reserv8sx/11/3062-4499;
WWWw.veniceturismo.com.br

US$ 1.990
Seis noites no hotel Landmark, com café da mantgemas: 0/ xx/11/3583-0021;
www.sulamericaturismo.com.br

US$ 1.953
Seis noites no hotel Landmark, com café. Reservas: xx/11/3815-7585;
www.alemar.com.br

US$ 2.173
Seis noites no Arabian Courtyard, em quarto dupdoa saidas entre 30/ 11 e 8/12, com
café da manha. Reservas: 0/xx/11/3068-9403; wvandsintheworld.com.br

us 2.513
Seis noites no Sheraton Creek, com café. Resern@&x/41/3323-4007;
www.bwtoperadora.com.br

US$ 2.581
Seis noites no hotel Carlton Tower, com café, ttyr, passeio no deserto e ida a Abu
Dhabi e Al Ain. Reservas: 0/xx/11/3156-9944; wwvecimento.com.br

US$ 2.888
Sete noites no Shangri-La Hotel, por pessoa, coida &eservas: 0/xx/11/2181-2900;
www.designertours.com.br

USs$ 2.895
Cinco noites em Dubai, uma em Fujairah e uma ewirAlcom café, trés jantares e visitas
ao Friday Market, mesquita de Bydiya, odasis Bitlsitip arqueolégico de Hili, Camel
Market e museu do Palacio de Al Ain. Reservas:/Q8138-4888; www.newage.tur.br
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USs$ 2.980
Seis noites no Kempinski Hotel Mall of the Emirateesm café e passeio ao Museu de
Dubai. Reservas: 0/xx/11/5571-2525; www.ciaecotupi€om.br

US$ 2.999

Oito noites no Carlton Tower, com café e traslad@sservas: 0/xx/11/3021-5008;

WWWw.majestur.com.br
us 4.208

Pacote de Réveillon de seis noites no Majestic Toegn pensdo completa (exceto no dia
de chegada), traslados e cruzeiro com show na dmi®ubai, com jantar a bordo.
Reservas: 0/xx/11/3383-1200; www.raidho.com.br
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04/10/2007
ANEXO 47: Sao Petersburgo: Cravada na Russia, cidadoptou por ocidentalizagédo

(X)

Tuca Vieira - da Folha de S.Paulo, em S&o Petegsbur
Pedro escolheu um lugar estratégico, expulsou omigos e construiu ali uma
fortaleza.

Contratou os melhores urbanistas e arquitetos wigpie e trouxe milhares de
trabalhadores das regibes mais distantes. Elearianpos terrenos, drenaram os pantanos,
construiram ruas, edificios, canais, portos, aseergepresas, a grande custo financeiro e
humano. Pedro transferiu a capital para esse lmgaveu os 6rgdos publicos, obrigou a
nobreza a edificar palacios e fundou uma academieci@ncias. Proibiu construcfes
semelhantes no resto do pais. Fez tudo por deg@tgue podia.

Com tempo e perseverangca, essa cidade crescewguis®neconomicamente
importante, reuniu belezas arquitetdnicas e musg@diosos. Atraiu estudantes,
intelectuais e artistas e tornou-se palco de twamsicoes politicas que abalaram o resto do
mundo. Depois caiu no esquecimento, resistiu braxgam aos invasores até ser
redescoberta como uma das mais belas cidades diomun

Em 300 anos de vida passou por trés regimes ertees nomes, o primeiro igual
ao ultimo: S&o Petersburgo. Embora pareca ter skidmaginacdo de algum escritor de
fabulas, a historia da cidade criada pelo czar d?edr Grande (1682-1725), dispensa
fantasia. Os dramas e as belezas da cidade podearorsprovados e sentidos a primeira
vista.

A identidade da cidade deve muito a sua origemdgueas costas para uma RuUssia
secular e colocou os olhos em direcdo ao Ocideagandvas oportunidades. Até mesmo o
altimo czar, Nicolau 2°, fez questdo de lembraéio'®Petersburgo é na Russia, mas ndo €
russa".

Séao Petersburgo foi desenhada com a racionalidadeametria num plano de ruas
retas e num sistema de canais e ilhas. Grandepeptvas se abriram, ressaltando a
horizontalidade geogréfica. Os enormes palacioscgan pequenos diante do gigantismo
visual que a cidade proporciona.

Artificialidade e originalidade sempre estiverammtas por la. Os espléndidos
edificios da nova capital, o tracado das ruas ila social foram importados da Europa,
mas a literatura, a musica e 0s eventos politioesagcidade gerou sao dificeis de imaginar
em outro lugar.

Essa modernizacdo imposta de cima para baixo arimambiente Unico de tenséo
social e riqueza intelectual. Foi la que Puchkimsidiévski e Gbgol escreveram. L4,
Tchaikovsky, Stravinsky e Shostakovich compuseram.

Muitos lugares estdo associados a personalidadsarita, a Grande, vivia com
exuberancia em Tsarskoe Selo. Rasputin foi assaesino palacio Yusupov. Puchkin
escreveu seu "Cavaleiro de Bronze" inspirado noumento a Pedro, o Grande, na praca
dos Dezembristas. Dostoiévski ambientou "Crime sti@a' na regido da praca Sennaya.
Lénin chegou do exilio na estagcédo Finlandia.

Some-se a isso a beleza natural. Plantada nosnpa@ntaxde o rio Neva (que
significa "lama") se encontra com o golfo da Fididne d& acesso ao mar Baltico, S&o
Petersburgo é a maior cidade do mundo ao norte aecddi. Sua latitude gera longas
noites de inverno e longos dias de verdo. E entrkoj e julho, a noite é tdo curta que
praticamente deixa de existir -€ quando sdo calabras famosas "noites brancas".
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Hoje, a cidade tira proveito de sua riqueza hiséda cultural. Turistas do mundo
todo vém apreciar as obras do museu Hermitagestinsgs espetaculos de balé no teatro
Mariinsky ou cair na vida noturna.

Enquanto isso, a populacdo revela a vocacdo coditaope S&o Petersburgo,
tratando os visitantes com naturalidade. Recelerggeiros é também a razao de ser local.
Sé&o Petersburgo vai além da Russia e é muito roaigid 0 parque tematico que muitas
cidades da Europa se tornaram.

A cidade utdpica, inventada e reinventada em tam@dempo, revela aquilo que o
ser humano tem de pior e de melhor. Uma viagemoaP&#ersburgo ensina mais sobre o
gue esta a nossa volta do que sobre o lugar pnogmita visitado.

Sao Petersburgo, ou Petrogrado, ou Leningrado,&muP&tersburgo novamente,
parece o laboratério que homem escolheu para testdimites de sua capacidade de
criacéo.

Tuca Vieira viajou a convite da Tchayka

04/10/2007 - 10h49
ANEXO 48: Sao Petersburgo: Acervo do museu Hermitagpede tour de 11 anos (X)

Rubens Valente - da Folha de S.Paulo, em Séo Petgos

A guia e intérprete russa Natalia Startseva, 23 t@nde Machado de Assis que
adora o Rio de Janeiro, costuma atender ao pecdida gue a vastiddo do museu
Hermitage seja conhecida em duas horas.

Esse é o tempo médio que as hordas de turistas le@dguns verdadeiramente
correndo-- para apreciar apenas as obras-primaxelvo. Para Natalia, especialista em
arte e guia credenciada pelo Estado russo paralltasbno museu, iSSo soa como uma
heresia.

Uma das glorias do pais, patriménio arquitetdmicartistico mundial, 0 museu de
Sé&o Petersburgo (ex-Leningrado), um dos maioreswaltdo, requer tempo e disposicéo
para ser desbravado. Além disso, paciéncia paeadsrt a falha organizacdo das salas e, se
possivel, o socorro de um intérprete, ja que bote s placas identificadoras das obras
esta apenas em alfabeto cirilico.

Para o turista interessado em arte, dois diasisii&a,vou 14 horas, ainda sao
insuficientes para a contemplagdo das centenagstaqilies desse que € o maior rival do
Louvre, em Paris, em grandeza fisica e exuberéantiatica. Sdo 1.057 salas e 117
escadarias.

"Por aqui dizemos que se um visitante gastassenimuito para olhar cada item
exposto, levaria 11 anos”, diverte-se Lana, furdsiando museu.

FHC fez tour-relampago

O museu é sediado no antigo Palacio de Inverrresidéncia oficial dos czares.
Comecgou a ser construido em 1754 e ganhou ampiag@nexos ao longo do tempo,
acabando por se constituir num complexo de cindiied que se interligam. A cole¢éo de
arte compreende os trés andares do edificio pahapPalacio de Inverno propriamente
dito, e os dois andares do Pequeno e do Grandeitegem

E possivel preencher algumas péaginas de jornagéscrelendo os tesouros que um
turista apressado perde ao reduzir o Hermitagearir2utos de passeio --exemplo ilustre:
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a imprensa registra que, em 1994, o entédo presiddeito, Fernando Henrique Cardoso,
percorreu o Hermitage em duas horas e meia.

O museu, que o0 guia "Lonely Planet" define, sendande exagero, como sem
paralelo no mundo --"existem galerias de arte,t@xisos museus, existem 0s grandes
museus e, entdo, existe o Hermitage"--, é tambénahsardo numérico. Ao todo, séo 3
milhdes de obras de arte, dos quais apenas 20%erstéxposicao.

Os 800 quadros de pintura italiana e cem de pirggpanhola ficam obscurecidos
pela impressionante colecdo impressionista e ppesesrionista francesa, com 36 obras de
Henri Matisse (1869-1954), 37 de Pablo Picassol(:1i8&3), 15 de Paul Gauguin (1848-
1903), quatro de Van Gogh (1853-1890), oito de M@b@40-1926), e por ai afora.

Apenas a cole¢do holandesa e flamenga do Hermithgmysta em seis grandes
salas, num total de 500 obras, renderia um museari®, capaz de fazer frente ao
Rilksmuseum de Amsterda. Sdo 37 quadros de PetdrRRébens (1577-1640), 22 de
Antoon Van Dyck (1599-1641) e 22 de Rembrandt (16669), incluindo uma bela verséo
de sua "Descida da Cruz" (1634) e a obra-prima "&@omRo do Filho Prédigo"
(1663/1665) -passando por uma "Brazilian Landscépalsagem Brasileira), de Frans Post
(1612-1680), adquirida em 1939. A notavel auséddahannes Vermeer (1632-1675).

Os turistas se acotovelam, e aqui com toda rgzéis apreciar a "Diana”, de
Rembrandt, famosa pela qualidade intrinseca malsétanpor ter sido alvo, em 1985, de
um maniaco que a atacou com &cido sulfirico e quagaladas. O trabalho de
restauracdo, que se prolongou por 12 anos, n&uficiente para apagar os vestigios do
ato de vandalismo.

A poucos metros dali, contudo, passam despercebigdeitos ainda hoje notaveis
de dois mestres em natureza morta, Pieter Clag®7{1661) e Willem Claesz (1594-
1682).

A Unica obra no museu de um pintor chamado Jardjviamtivo no século 16 na
Antuérpia, chamada "Paisagem da Lenda de Séo @G@stésurpreende, pela similitude, os
admiradores de Hieronymus Bosch (século 16).

Desorganizagao

Visitar o Hermitage € passear pela historia combésaarios séculos de arte. Apds
uma sala com cinco imensas pinturas de Giambattispwlo (da série original de dez obras
do artista, as outras estdo em museus de Vienave Xark), o visitante chega as duas
madonas de Leonardo Da Vinci (1452-1519), doisadgests do acervo. Na "Madona com
uma Flor" (1478-1480), também conhecida como "Maddenois”, por causa do nome da
familia do arquiteto russo que detinha a obra, DeiVfetratou na mao da crianga Jesus
uma flor em forma de cruz, como se o bebé tivessagho o destino que o aguardava.

Se ariqueza do acervo e a beleza da construgamaaimidades, a organizagao do
museu algumas vezes parece ser caoética. A incaisi@&mm marca. Em meados de abril, a
Folha encontrou trancadas diversas salas de asa miduas salas da pintura italiana, sem
qualquer aviso prévio ou explicacdo. Por outro ladtiou uma sala, a de nimero 65, que
simplesmente n&o aparece nos mapas entreguegiatastoa entrada do museu.

Além da dificuldade com o idioma --em varias saaste apenas o cirilico--, o
turista terd problemas com a numeracdo das salatadWwezes passa de um aposento a
outro sem saber seus numeros, o que ndo lhe peanitehecar a planta entregue na
portaria, saber onde esta. Mas, ao ver-se cercadantbs obras-primas, isso fara alguma
diferenca? Quase nenhuma, pelo prazer proporcioaadosentidos pelo triunfo russo
chamado Hermitage.
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Museu Hermitage

Praca do Palacio, de ter. a sab., das 10h30 asl&bs dom., das 10h30 as 17h.
Quanto: 350 rublos (R$ 26); mais 100 rublos (R®) fara uso de camera fotografica e
mais 350 rublos (R$ 26) para uso de camera de ;viddo 00/xx/7/812/571-3420;
www.hermitagemuseum.org.

4/10/2007 - 10h57
ANEXO 49: Sao Petersburgo: Confira opgdes de paca@ara a cidade russa

Confira opcdes de pacotes para S&o Petersburgpre9ses sao por pessoa, em
quarto duplo.

S6 terrestre

910 euros

Cinco noites em Sao Petersburgo e Moscou, com bEERCA: 0/xx/11/3017-8700;
www.rcaturismo.com.br.

US$ 1.395

Doze noites, passando por Sdo Petersburgo, MoSérguiev Possad, Vladimir e Suzdal,
com café da manha e trés refeicbes. Na Pisa: /60%2-4085; www.pisa.tur.br.

1.199 euros

Trés noites em S&o Petersburgo e trés em Moscougcafe e quatro refeicdes. Na Rosa
Massoti: 0/xx/11/3308-3000; www.rosamassoti.com.br.

Com aéreo

1.275 euros - Trés noites em Sao Petesburgo eatmadoscou, com café da manha e
tours. Na Beeline: 0/ xx/11/3171-1544; www.beebtoen.br.

US$ 1.830 - Nove noites, passando por Sdo PetgsbMioscou, Suzdal e Yaroslavi, com
caff da manhd e cinco refeicbes. Na Friends: 0/ 1143068-9403;
www.friendsintheworld.com.br.

1.709 euros - Quatro noites, com café da manhérs.tbla Designer: 0/xx/ 11/2181-2900;
www.designertours.com.br.

US$ 2.690 - Cinco noites, sendo trés em Sao Petgsleuduas em Moscou, com café e
tour. Na Sulamerica: 0/xx/11/3583-0021; www.sulaoaurismo.com.br.

US$ 2.710 - Trés noites em Sdo Petesburgo e duddoscou, com café. Na New Age:
0/xx/11/3138-4888; www.newage.tur.br.

US$ 2.717 - Cinco noites, passando por Sdo PetgslsuMoscou, com café da manha e
tour. Na Revytour: 0/xx/11/6169-9198; www.revytaam.br.

US$ 2.719 - Trés noites em Séo Petesburgo e duaddlasmou, com café e tours. Na
Venice: 0/xx/11/ 3062-4499; www.veniceturismo.com.b

US$ 2.969 - Seis noites, sendo trés em Sao Pegeslbutrés em Moscou, com café da
manha e tours. Na Intravel: 0/xx/11/3206-9000; wwtnavel.com.br.

US$ 3.815 - Nove noites, com café da manha, toucineo refeicbes. Na Alemar:
0/xx/11/3815-7585; www.alemar.com.br.

US$ 3.913 - Onze noites, passando por Sao Petesbdascou, Yaroslavl, Kostroma e
Suzdal, com café e quatro almocos. Na BWT: 0/ x8323-4007;
www.bwtoperadora.com.br.
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Terca-feira, 4 de Dezembro de 2007
ANEXO 50: Lhasa, a capital do Tibete, é hoje uma dade “chinesa” (Y)

Caio Vilela — da Folha de Sao Paulo, no Tibete

Dos cerca de 300 mil habitantes de Lhasa, a cajata¢gido autbnoma do Tibete,
menos de um quarto sao tibetanos. A grande malarpopulacdo € de origem chinesa. A
cidade cresce em ritmo acelerado.

Ha novas construcdes por toda a parte, e as fastad organizacdo urbana fariam
gualquer um confundi-la com qualquer outra met@mbiinesa, ndo fosse pelo bairro do
Barkor, onde moram as minorias tibetanas e os goumcgulmanos.

Palécio de Potala, uma das maiores atracdes da,Lma Tibete

Os chineses também ocupam praticamente todos ggscpiiblicos e os empregos
mais importantes, como professores, bancéarios Eig®l Aos tibetanos, sobram as
ocupacdes no pequeno comércio, empregos de masodisttaxis e de guias de turismo.

O turismo pela capital, e em toda a regidao, comegps anos 80, mas tem crescido
ano a ano. O diretor do Escritorio de Turismo dbefé, Liao Lisheng, estima que o
faturamento do setor tenha crescido 30% somentdtingo ano. Os turistas que chegam
diariamente ao aeroporto de Lhasa somados aosepaeenbdarcam pela recém-construida
ferrovia que liga a capital tibetana a Pequim passale 1.000, no ano passado, para 4.000
este ano.

Segundo o site do governo chinés relacionado aento no Tibete, a regido
recebeu 2,5 mihbdes de turistas no ano passado,qdas apenas 154.800 eram
estrangeiros. Neste ano, 3 milhdes sédo esperadagiata temporada termine na primeira
semana de outubro. E, para 2010, espera-se redibtrailhdes de visitantes, uma taxa de
crescimento do volume de turismo superior a deggealoutra da China.

Vista noturna do Palacio de Potala, antiga resid&os Dalai Lamas, no Tibete
Nem por isso visitar a heranca tibetana na cidadeeta facil. "Para conhecer o interior do
palacio de Potala [antiga residéncia dos Dalai lsaenama das maiores atracdes de Lhasa],
€ preciso ter conexfes", diz a turista australemgela Butler. Para comprar por US$ 14 o
ingresso na bilheteria, o visitante deve enfreataa fila que se estende por 150 metros,
onde turistas se aglomeram durante a madrugadacpasgguir um ingresso para o dia
seguinte.

Durante a alta temporada, agentes de turismoatantrgente para pernoitar na fila
e conseguir ingressos, que depois serdao vendidosdpéro do preco a quem estiver
disposto a pagar.

Butler enfrentou sete horas e meia de fila, arpdas 4h da manha, para conseguir,
as 11h30, uma visita agendada para 16h20 do dignsegDecepcionou-se com 0 que Viu.
"Os turistas podem ficar no maximo uma hora nogal& ndo € permitido tirar fotos. Um
guia oficial do governo acompanha os turistas penas 4 dos 20 pisos do edificio e tudo
€ visto as pressas."

Segurangas na entrada do Potala infformam que itaclio € necesséaria para
acomodar o nimero de turistas interessados emrvispalacio.
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12/05/2007
ANEXO 51: Havai usa traje casual todo dia da seman@V)

Ana Lucia Busch e Caio Vilela - enviados especaisiavai

No arquipélago mais isolado do mundo, a mais de04kin do continente mais
proximo, a natureza peculiar, a riqgueza da cukuocaespirito relaxado do Havai encantam
escritores, poetas e exploradores ha mais de 28§ Af, quase esquecidos no meio do
Pacifico, as rosas ndo tém espinhos, vulcdes cofmrsem trégua e ondas gigantes se
erguem do mar.

Alheios aos caprichos da natureza, os habitantetasauns aos outros com seu
simpético "aloha", palavra que, além de "bem-vindwi* e "tchau”, "paz" e "amor",
significa todo o espirito das ilhas ao evocar ag#és e as dadivas divinas.

Mesmo na cosmopolita capital, Honolulu, na ilhaQ#u, somente marinheiros de
primeira viagem saem as ruas com ternos ou cafoisaais.

No ritmo do arquipélago, todo dia da semana é tasuas vestes largas e
confortaveis, em tecidos decorados com frutas daigi coqueiros e dancarinas de hula,
sao objeto de desejo do mais yuppie dos havaianos.

Eles colecionam tudo que surge no estilo das chasnatio sem motivo- "aloha
shirts", ou camisas "aloha".

Ao primeiro sinal do fim do expediente, todo muradore para a praia. Criangas,
velhos, jovens, homens e mulheres se aglomeramei@ac@m a prancha debaixo do braco,
deixando bem claro que o surfe é realmente o espadional.

Iniciantes titubeiam meio sem jeito em aguas quasadas, e idolos mundiais
disputam espaco entre as ondas que chegam a 20 naltul® no inverno.

No interior das ilhas, trilhas isoladas percorrenormes gargantas cavadas pela
acao do vento, das chuvas e de gigantescos desfimasnde terra que tornearam oS
contornos desse arquipélago vulcanico. Rios emadths por bananeiras e samambaias
gigantes sdo alimentados por centenas de cachqagdsotam do alto das montanhas.

Resorts luxuosos exibem seus restaurantes finampas de golfe bem ao lado das
plantacdes de abacaxi, das enormes fazendas degatits campos de taro, um tubérculo
gue, semelhante ao inhame, compde a base da agéeribcal.

Nas estradas, automoveis caindo aos pedacos, fotdelsurfistas em busca da
fama, dividem espaco com os esportivos converdiesiguristas.

Tal diversidade faz do Havai um paraiso inesgatdek ondas de Oahu, nos
vulcbes da ilha do Havai, nas praias de Maui oucdm®ns de Kauai, 0 inesperado é a
regra, e cada canto inexplorado, o inicio de urva awentura.

Ana Lucia Busch, diretora-executiva da folha onlieeo fotégrafo Caio Vilela
viagjaram a convite do Hawaii Visitors and ConventioBureau, dos hotéis
Outrigger/Ohana, da Soltur Inc. e da Alamo Rentaa. C

12/05/2007
ANEXO 52: Luaus apresentam hula para turista
Ana Lucia Busch - diretora-executiva da Folha @nlin
Isolada do mundo até o final do século 18, a altbavaiana praticamente

desapareceu apds o primeiro contato com a cidzagcidental. Com a expedicdo do
explorador inglés James Cook em 1778, chegaramoaipélago doengas que dizimaram a
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populacdo nativa nas décadas seguintes. Hoje m®\1@iuros havaianos correspondem a
menos de 1% dos habitantes das ilhas.

Sem registros escritos, muitas tradicbes, trardemsitoralmente de geracdo para
geracdao, ficaram adormecidas até o século 19.

Nessa época, um movimento de renascimento da &utbgal coincidiu com a
chegada de missionarios norte-americanos e tramstoa lingua falada em escrita, com um
alfabeto de 12 letras, sendo cinco vogais e setgoemtes (h, k, |, m, n, p, w).

Hoje, escolas de hula existem por todo o Estadolijrua havaiana é ensinada nas
escolas com o inglés. Mas as poucas oportunidagleprhecer a danca, a masica e 0s
costumes do arquipélago estéo nos festivais auaos,| preparados para os turistas.

Nessas festas, mulheres vestidas com saias ds ftghta (uma planta nativa) ou de
palha e homens com o corpo tatuado dangcam a nicesiteional.

Visitantes enfeitados com colares de flores queb®m logo na entrada dangam
junto, trancam artefatos de palha, saem para cemaranoas tradicionais, as "outriggers",
e provam 0s pratos tipicos havaianos.

Varias companhias privadas operam luaus diarianentguase todas as ilhas.

Quem quer conhecer um pouco mais da cultura p@indsntro e fora do Havai,
deve visitar o Polynesian Cultural Center (www.pelyia.com).

Em um ambiente que lembra um pouco a Disney, vdakkeias" demonstram
habitos e artesanato do Havai, do Taiti, de Samtas,ilhas Fiji, da Nova Zelandia, de
Tonga e das ilhas Marquesas.

12/05/2007

ANEXO 53: Distancia e falta de transporte publico gigem viagens de carro pelo
Havai (W)

Ana Lucia Busch — diretora-executiva da Folha @nlin

Embora cada uma das ilhas do Havai seja relatit@mpequena, a falta de
transporte publico limita a visita as praias mastamtes, aos vales isolados e as estradas
cénicas a quem resolve se juntar a um grupo or@mide turistas ou a quem tenha carro
proprio.

Nenhuma opc¢ao € barata. O aluguel de carro nopglggo € um dos mais caros do
mundo, mas a unica forma de conhecer estradada®{@or carros conversiveis e veiculos
de tragao nas quatro rodas. Veja a seguir umgrethgs mais belos roteiros:

Em Maui

Uma estradinha sinuosa, construida em 1926, ligalade de Paia a Hana. Ela
guase nao tem espaco para acomodar dois carrosaldain. No caminho, de 55 km,
dezenas de veiculos desfilam pelas 54 pontes enpareada sinal indicando cachoeiras,
riachos, pomares e paisagens de floresta troptajuenos desvios conduzem a praias
pedregosas e de areia negra, com mar agitado.

A estrada continua ao sul de Hana até Oheo Guilohganjunto de 24 piscinas
naturais no Pargue Nacional de Haleakala. Os wsiclé tracdo nas quatro rodas e 0s
motoristas destemidos continuam circundando a dbé,que a estrada € definitivamente
interrompida pegando um desvio para o interiorp@#os de piquenigue e 0s mirantes do
trajeto ficam lotados na hora do almo¢o. Ndo h&gsode gasolina ou restaurantes no
caminho.
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Em Kauai

Uma entrada praticamente escondida na cidade dee&ano sul de Kauai, leva
aos parques estaduais do canion de Waimea e o kieeKque protege o pantano de
Alakai. No primeiro quildbmetro surge o mirante dede se vé a ilha vizinha de Nihau, cujo
acesso é proibido para estrangeiros.

Mais a frente, um outro ponto de observagdo ofevesta magnifica do fundo do
canion. No estacionamento, galinhas selvagens fazei@sta dos turistas europeus e
americanos. No fim da linha, ja no parque de Kokeestrada é interrompida no mirante de
Kalalau, de onde se vé a famosa e inacessivel dedtia Pali.

Sinais ao longo da rota indicam a entrada de ¢rithatas que permitem observar a
vegetacao tipica do local. H4 um pequeno restaignma loja de conveniéncia no centro
de visitantes, mas nao existem postos de gasali@aie todo o trajeto.

Ainda em Kauai, a partir da capital, Lihue, umaas cénica que acaba em Kee
Beach, a ultima praia acessivel da costa, atraygastacOes de taro e pacatas cidades,
além de ladear as escarpas que descem rumo ad) titsnando-o isolado na costa norte.

Logo no inicio da rota, antes de chegar a cidad&aj®, um macico rochedo
conhecido como Sleeping Giant (gigante adormeaitiohina a paisagem em direcdo ao
interior. A proxima parada é o farol em Kilauear®oiim santuario de passaros, de onde se
pode ver a bela Secret Beach e os resorts de ¥Aliece

A cidade de Hanalei, logo a frente, tem boas opdée®staurante e 6timas lojinhas
de suvenires e artigos para esportes. A partir dialias praias de areia dourada culminam
em Kee Beach.

Na ilha do Havai

Na Crater Rim Drive, um "looping" de 25 km contora@a a cratera do vulcao
Kilauea, no Parque Nacional dos VulcGes. A partir agntro de visitantes, a primeira
parada é um campo de fendas que solta vapor dm anterra. Em seguida, o mirante do
Kilauea mostra de longe a gigantesca cratera dentdaimau.

O museu Jaggar ilustra a geologia local, compar@ds/dulcées no mundo e
permite ver a cratera mais de perto. Na proximadgagrcinco minutos de caminhada levam
as bordas de Halemaumau por um campo fumeganttnallouma trilha percorre um tanel
de lava, o Thruston, antes da volta ao centro sitantes. A rota pode levar de uma a trés
horas.

Ja o caminho que percorre o Parque Nacional dosd¥slipela estrada Chain of
Craters, interrompida pela lava, leva de trés argueoras para ser percorrido.

A diferenca de altitude entre o ponto mais altoreais baixo, ao nivel do mar, é de
1.200 m. Ha varios mirantes no caminho com vista pa crateras do vulcdo Kilauea. No
fim, j& percorrendo a costa, é possivel ver dedoagcone de fumaca formado pelo
encontro da lava com o mar. A estrada termina nobr@@e visitantes provisério, de onde é
possivel se aproximar da lava a pé.

N&o ha postos de gasolina por todo o trajeto. €mueantes de um hotel ao lado
do centro de visitantes oferecem vista para arerate Halemaumau.

A estrada praticamente deserta de Saddle liga &Kihna, na ensolarada costa
oeste da ilha, a chuvosa Hilo, no leste. Atravessale entre os vulc6es Mauna Loa e
Mauna Kea e da acesso as rotas que levam ao tafma\yena subir até o Mauna Kea.

E recomendavel desatarraxar um pouco a tampa dodate gasolina para evitar
os efeitos da altitude no motor.
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12/05/2007
ANEXO 54: Cratera vira aquario natural no Havai (W)

Ana Lucia Busch - diretora-executiva da Folha G@nlin

Um dos melhores pontos de mergulho do Havai, @reratubmersa de Molokini é
abrigo natural para tartarugas, tubarbes, moraasias, polvos e peixes tropicais
multicoloridos. "A quantidade de vida marinha deinealquer mergulhador experiente de
olhos arregalados”, anunciam as operadoras dentutiscais, de onde partem os barcos.

Descendo a até 30 m de profundidade, com umalidiadte de mais de 40 m, os
mergulhadores acompanham uma corrente que varegealgexterna do vulcdo extinto,
desenhando um relevo submarino que se perde no im@ceano e esconde tocas cheias
de moluscos e peixinhos. No inverno, ouve-se oocalds baleias que nadam nas
redondezas.

As peculiaridades desse mergulho, com fortes cmsere ventos repentinos,
obrigam que todas as descidas sejam acompanhadampmxperiente "divemaster" local.
Ele escolhe, na hora, o percurso do grupo debzgual.

Apesar do cuidado, o mergulho ndo é sé para pmfas. Mesmo quem nao tem
experiéncia pode observar a flora e fauna de MoilloAs aguas rasas do semicirculo que
emerge 50 m acima do mar ficam lotadas de gent@ndadcom méscaras e snorkels entre
tartarugas e peixes.

12/05/2007
ANEXO 55: Vulcao serve de Lua para a Nasa (W)

Ana Lucia Busch - diretora-executiva da Folha G@nlin

Os 3.055 m do Haleakala, um enorme vulcdo adormemige fica no centro de
Maui, podem ser vistos praticamente de toda a ilha.

A montanha revela, a quem chega perto, sua paishgsn com crateras e
depressoOes, criadas por sucessivas erupcoes. RAsa treina seus astronautas como se
estivessem na Lua.

No pico, um centro de observagdo da crosta teeresta um clima de ficcdo
cientifica.

De madrugada, turistas chegam para ver o nasceold@fletido nas nuvens. De
manhd, aventureiros caminham no interior da craterg@edalam uma magrela até o nivel
do mar.



186

Terca-feira, 4 de setembro de 2007 - O Estado laut
ANEXO 56: Tao proximas e tao diferentes... (2)

Enquanto Valparaiso atrai visitantes por sua higtpVifia del Mar segue firme no posto
de balneario dos endinheirados

Ménica N6brega

Sao duas cidades emendadas uma na outra, masfééentds entre si que a
proximidade chega a causar estranhamento. A luat®alparaiso e a endinheirada Vifa
del Mar ficam a 112 e a 119 quildometros de Sanfiagspectivamente. A viagem é pela
Rota 68, que corta os Vales Curacavi e Casabl@&ncaneio a vinicolas jovens como a
Morandé e a Viramontes, e a planta¢ges de frutas daranja, limdo, melancia e péra.

No caminho h& dois tuneis de mais de um quildmeaaa, sob a Cordilheira dos
Andes e a Cordilheira da Costa. O viajante vaigrassnda, ao lado do Lago Pefiuela,
artificial, construido em 1911 para fornecer aguas adois municipios.

VALPARAISO

Valparaiso foi fundada em 1536 e, até o comec¢cdols 20, figurou como o0 mais
importante porto do Pacifico Sul. A cidade é formmadr morros - sdo 45, onde vive 90%
da populacdo em casas coloridas, revestidas desplaetalicas reaproveitadas de
embarcacfes que afundavam ou encalhavam na bafsartéaplana ficam o comércio, os
servicos e as atividades portuarias. Veja 0 qudtavisem um tour basico:

Avenida Argentina: é a entrada da cidade. As quartas e aos sabadomnia ali
uma feira livre com barracas de frutas, verdurpeseados. Domingo é o dia do mercado
de pulgas.

Congresso Nacional:em 1980, durante a ditadura do general AugustocRet
(1915-2006), o Congresso chileno foi transferido Sbntiago para Valparaiso. Desde
entdo, discute-se o retorno do local de trabalr® pholamentares para a capital. Fica na
Plaza Victoria.

La Sebastiana:uma das trés casas do poeta Pablo Neruda, inaagena 1961 e
hoje transformada em museu. Pelos cinco coloriddaras estdo expostos objetos pessoais
do poeta e de sua ultima mulher, Matilde Urrutamo as credenciais de senador da
republica chilena, os dois Ultimos cheques qua@gsstm vida, a cama e uma escrivaninha
COM Manuscritos.

Algumas janelas tém formato de escotilha de barctodas oferecem vista
privilegiada da cidade e do Oceano Pacifico. FicRua Ferrari, 692, e a visita custa 2.500
pesos (R$ 9,36). Informa¢cOesww.lasebastiana-neruda.cl

Ascensores:a cidade tem 15 elevadores elétricos que trarmpopassageiros do
alto dos cerros até a parte plana. Custam 100 (e$03,38).

Plaza Sotomayor na parte plana, junto do porto, é cercada pdiciedi historicos
como o do Tribunal de Justica e o do comando danhtde Guerra. Nela fica também o
monumento em homenagem a Arturo Prat, soldadoujae ha guerra contra a Espanha,
no século 19. Para comprar lembrancas, ao ladaata ;W@ um mercado de artesanato.

VINA DEL MAR
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O balneério foi fundado em 1874 para ser o refalgidérias das familias ricas de
Santiago, e ainda conserva essa vocacao. No \&réga a receber 1 milhdo de visitantes.
Um apartamento na orla ndo custa menos do que 0GB (cerca de R$ 600 mil) e os
prédios lembram os da Barra da Tijuca, no Rio.

Para chegar até a cidade, a partir de Valparab&® passara por um viaduto acima
das pedras e do mar. E estar4, em seguida, dianeddio de flores, a primeira atracao
local. Confira outras:

Praias: sdo cerca de 3,5 quildbmetros de praias banhadas @dguas geladas do
Pacifico. Gracas a Corrente Humbold, a temperditaaentre 12 e 16 graus. A faixa de
areia é estreita.

Plaza Francisco Vergara: localizada na Avenida Valparaiso, é a principal da
cidade. Nela esta o Teatro Municipal, que é tampamimaonio arquitetdnico.

Cassino Municipal: além do apelo das 1.500 maquinas caga-niqueis m&sas de
blackjack, roleta e outros jogos, ha a arquiteimn@onente do local, inaugurado em 31 de
dezembro de 1930. Conta com um inusitado espago@mncas equipado com atracdes
como jogos e internet. O cassino fica na Avenida [8artin, 199. Informagdes: (00--56-
32) 250-0600; casinodevinadelmar.cl.

Quinta Vergara: é um parque de araucarias cheio de sombra e bararas
descansar. No més de fevereiro, o local se torpanoipal ponto de interesse da cidade,
por causa da realizacdo do Festival InternacioaaCancéo - neste ano, Bryan Adams e
Ricky Martin foram alguns dos nomes internacioais se apresentaram no anfiteatro para
15 mil pessoas.

Dentro do parque esta também o Museu de Belas Adaesdade. Fica no fim da
Praca Luis Sigall e atrds da Pardquia Vifa del Mar.

Museu Fonck o acervo de arqueologia e histdria conta comeegaChile, do
Peru e do Equador. A principal atracdo € a colaf#ionais de 1.400 itens da Ilha de
Pascoa. Entre eles, um moai, uma das misteriosadtugas da ilha, levado a Vifia na
década de 1950. Imperdivel para fotos. A entradéacl.500 pesos (R$ 5,61). Fica na 4
Norte, 784. Informacgbes:  (00--56-32) 268- 6753; wmuseofonck.cl.

COMO IR
PASSAGEM AEREA
O trecho de ida e volta entre S&o Paulo e Santiagta US$ 478 na TAM (4002-5700),
US$ 522 na LAN (0800-761-0056) e US$ 537 na GolD(@B15-2121). Na LAN, a
passagem S&o Paulo-Santiago-Punta Arenas-San@iagof&ulo custa US$ 706

PACOTES *

US$ 609: sdo 3 noites em Santiago com café, ditly édda a Vifia del Mar e Valparaiso.
Apex Travel: (0--11) 3722-3000

US$ 621: sdo 3 noites em Santiago com café e aityy New Age: (0--11) 3138-4888
US$ 663: sdo 3 noites em Santiago e 1 em TorrdRailed. Com café, tour e ida a Vifa del

Mar e Valparaiso. CIT: (0--11) 3138-3535 US$ 68&ib 8 noites em Santiago com cafe,
city tour e ida a Vifia del Mar e Valparaiso. Maktou0--11) 3818-2222
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US$ 737: roteiro de 3 noites em Santiago e 2 ena \dié Mar com café, city tour e
excursao a Valparaiso. Fenix: (0--11) 3120-7200

US$ 840: sdo 4 noites em Santiago com café, city, tpasseio em Vifia del Mar,
Valparaiso e vinicolas. Soul Traveler: (0--112) 33894

US$ 857: sdo 3 noites em Santiago e 2 em Vifia del Mclui café, city tour e passeio em
Valparaiso. Visual: (0--11) 3235-2000

US$ 1.005: sdo 5 noites em Santiago com cafétaiitiye ida a Vifia del Mar, Valparaiso e
vinicolas. Flot: (0--11) 4504-4544

US$ 1.052: sdo 5 noites em Santiago com cafétaiiiye ida a Vifia del Mar, Valparaiso e
vinicolas. Intravel: (0--11) 3206-9000

US$ 1.078: sdo 4 noites em Santiago e 3 em VifidMdel Com café, city tour e passeios
em Valparaiso, Isla Negra e \vinicolas. CVC: (0--11P146-7011

US$ 1.160: sdo 4 noites no Hotel Remota, em Pugatales, com pensdo completa e
excursoes. Interpoint: (0--11) 3087-9400

US$ 1.172: sédo 5 noites em Santiago com cafétaitye passeios em Valparaiso, Vifia del
Mar, Isla Negra e vinicolas. Freeway: (0--11) 50889

US$ 1.527: sédo 2 noites em Santiago, 3 em Puettidsda 1 em Punta Arenas. Inclui café
e passeios. Beeline: (0--11) 3171-1544

US$ 1.587: pacote inclui 3 noites em Santiago café € city tour; 1 em Punta Arenas com
café e city tour; e 2 em Puerto Natales, com cafieem Torres del Paine. Tereza Ferrari:
(0--11) 3831-5622

US$ 1.600: sdo 3 noites em Santiago e 1 em Vadmarkiclui café e passeios. Viagem
Aventura: (0--11) 2175-2900

US$ 1.652: sdo 3 noites em Puerto Natales e 2 etim§a com café, city tour e passeios
em Torres del Paine. Pisa Trekking: (0--11) 5052240

US$ 1.670: sdo 3 noites em Santiago com café ta @svVifia del Mar e Valparaiso; 3 em
Torres del Paine com café e passeios; e 1 em Puetas com café. Expo Brasil: (0--11)
6013-6150

US$ 1.739: programa inclui 1 noite em Santiagoy2Ruerto Natales, 2 em Torres del
Paine e 1 em Punta Arenas. Com café e passeiosurger& Aventuras: (0--11) 3872-
0362

US$ 1.841: sdo 2 noites em Santiago e 3 em Pueatids. Inclui café e passeio em Torres
del Paine. Valdo a partr de outubro. Landscaped--11) 3039-8210

US$ 1.880: pacote inclui 1 noite em Santiago, 1Pemta Arenas e 3 em Torres del Paine.
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Com café, seis refeicoes e passeios. Valido de01®bA0/11. Cia Nacional de Ecoturismo:
(0--11) 5571-2525

US$ 2.095: sdo 3 noites em Santiago, 1 em Puertalésae 2 no Parque Nacional Torres
del Paine. Com café, cinco refeicbes e passeiosei@berry: (0--11) 3217-7100

US$ 2.196: pacote de 8 noites por Santiago, Vifkdvide, Valparaiso, Punta Arenas e
Puerto Natales. Inclui café e passeios em Torrédiee. Raidho: (0--11) 3383-1200

US$ 2.338: roteiro inclui 2 noites em Santiago a@afé; 2 em Porto Natales com café e
almocgo; 2 em Torres del Paine, com café, almogoigjantares; e 1 em Punta Arenas com
café. Rubiatur: (0--11) 3258-6555

US$ 3.189: sdo 2 noites em Santiago, com café.em rorres del Paine, com penséao
completa. Teresa Perez: (0--11) 3365-4000

US$ 3.582: roteiro inclui 3 noites em Santiago, ccafé, e 4 em Torres del Paine, no
Explora, com pensao completa. Soft Travel: (0--11)3017-9999

*Pre¢co minimo por pessoa em quarto duplo, com aéreo
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Terca-feira, 25 de setembro de 2007 - O EstadaRiau®
ANEXO 57: Pegue um mapa e descubra o centro (A.1)

Com alguma disposicdo para andar, turista percomearea onde estdo as
principais atracdes locais

Adriana Moreira

O centro de Dublin abriga a maior parte das atsab@&dricas e culturais da cidade
- e é muito f4cil conhecé-las a pé. Antes, pass&€eawntro de Informacdes Turisticas,
instalado na antiga Igreja de St. Andrew, e seliain mapa gratuito. Depois, siga nosso
roteiro:

Dublin Castle

Localizado no coragéo de Dublin, o castelo guaalac@s caracteristicas medievais
- mais parece uma mansao do que um palacio pragmendito. A regido onde foi erguido
€ estratégica. Tanto é que o0s vikings, 0s primaraxupar aquela area, escolheram o
trecho para construir um forte, por volta de 93D.dAli, o Rio Poodle (hoje canalizado),
de aguas escuras, encontrava-se com o Liffey. & motivo, os vikings chamaram o
local de Dubh Linn (piscina escura, em gaélico)jeHa area abriga um belo jardim, o
Dubhlinn Gardens.

O castelo s6 comecou a ser erguido em 1204, penodb rei John da Inglaterra,
jA& durante o dominio anglo-normando. Dessa cor@trugpenas a Record Tower foi
preservada - o restante data dos séculos 18 e 19.

A entrada, com uma imensa escadaria, impressiosg&mAcomo a Sala do Trono,
de 1740, e o St. Patrick™'s Hall, com pinturasvifeeenzo Vandré no teto. Infelizmente,
apenas parte do castelo pode ser visitada pel@tagjr porque muitos aposentos sao
usados pelo governo irlandés. As visitas guiadataou4,50 (R$ 11,7).

Christ Church

A primeira capela foi construida no local em 1080edificacdo atual, em estilo
g6tico, data de 1186. Assim que entra no prédiasitante tem uma surpresa. Nao, ndo se
trata de uma imagem sacra ou de altar, mas de spézie de feirinha, realizada bem no
centro da igreja. Vende-se de tudo: lembrancirjbas e livros.

Na cripta, uma exposicdo multimidia conta a hiatdia igreja, com fotos e videos.
A entrada custa 5 (R$ 13). Uma ponte, construidaiom do século 19 para ligar a igreja
a casa paroquial, hoje serve de passagem paraniaulairacdo que reproduz as antigas
vilas vikings. Custa 6,25 (R$ 16,3).

Igreja de St. Patrick

A principal catedral protestante da Irlanda foiuglg no local onde o santo mais
popular do pais, St. Patrick (Sao Patricio), baéizguem se convertia ao cristianismo, por
volta de 450 d.C.. Na parte de dentro, ndo deiapdeciar memoriais de cidadaos ilustres,
como Jonathan Swift (1667-1745), autor de Viagen&dlliver. A capela mais antiga da
construcdo atual data de 1191, mas diversos atieras incorporados ao prédio com o
passar dos anos. Entrada: 5 (R$ 13).
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Trinity College

Universidade mais antiga da Irlanda, fundada en2,168upa um quarteirdo inteiro.
Por seus bancos passaram os escritores Oscar ®iBleam Stoker, além de muitos
politicos irlandeses. Os jardins sdo abertos aticpiiinas para conhecer as duas principais
atracoes, o Livro de Kells e a antiga bibliotecarexiso pagar 8 (R$ 20,9). Se tempo néo
for problema, vale mais a pena fazer o tour corogleto campus, por 10 (R$ 26).

Repleto de detalhes e ilustracdes, o Livro de K86 d.C.) € uma obra de arte.
Quatro escribas principais reproduziram na obralagéim, os quatro evangelhos do Novo
Testamento. Antes de ver a raridade de perto, Stanies passam por uma exposicao
multimidia.

Museu Nacional

Planejado por Sir Thomas Deane em 1880, retneoshjet diversas épocas, da pré-
historia ao periodo medieval, além de pecas dapaueado Egito. Destaque para o sino de
Sé&o Patricio - feito de bronze no século 12 - @ paCruz de Cong, de 1123, com 75
centimetros de altura e cravejada de pedras aisribldo cobra entrada.

Galeria Nacional

Aberta ao publico em 1864, tem acervo com 2 mil apecdas quais
aproximadamente 800 ficam em exibicdo. As pintutlas, séculos 14 ao 20, sdo o grande
destaque. Ha quadros representativos das esdaladesa, espanhola, italiana e francesa,
entre outras. Uma ala, chamada de Museu Yeats inas de Jack Yeats e membros de
sua familia. Em 1990, a galeria ganhou o CaravaggiGaptura de Cristo, de 1602,
descoberto em uma casa da cidade. Vale uma \asitgpeessa. No edificio anexo ocorrem
exposicdes temporérias. Ndo cobra entrada.
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Terca-feira, 3 de julho de 2007.
ANEXO 58: Inesperados caminhos nos Andes (B.1)

Provincia argentina de Catamarca guarda picos n@gagl montanhas coloridas

FIAMBALA - N&o fique ressabiado se o agente da iaigio fizer cara de espanto quando
vocé disser a ele que vai a Catamarca. A provilwinoroeste do pais, quase na fronteira
com o Chile, € um destino turistico pouco conheeidé mesmo pelos argentinos. Mas
isso s6 valoriza a experiéncia de visitar a regé&ural da Cordilheira dos Andes, marcada
por montanhas coloridas, lagos inesperados e queas desérticas.

E a presenca de diferentes pedras e minérios - @ata, enxofre, cobre - que
determina a cor das montanhas. Verde, amareloa,cvarmelho. Um espetaculo. A
vegetacdo rasteira de palha brava no pé dos moormsasta com 0s picos cobertos de
neve. Maravilhas s vistas por quem se dispde jar \a®0 quilbmetros ao noroeste da
capital da provincia, San Fernando del Valle deatca, onde esta o aeroporto.

No caminho até a Cordilheira, também chamada gi@aalos Seismiles, o viajante
pode constatar que uma das principais atividadmsoegicas da provincia € a producao de
azeite. As plantagbes de oliveiras se alternamoagol da estrada com vales de cactos
tipicos de uma regido arida.

A estrada cheia de curvas que leva a Tinogastangbila (a 300 quildmetros da
capital) demorou 15 anos para ser aberta - a lmasriila dinamite. Sao trés horas sé para
chegar a Tinogasta, cidade com 14.500 habitante209 metros de altitude. Seu nome,
gue significa reunido de povos, em quichua, é h@opaiado nos dias atuais: |4 turistas de
todos os cantos conseguem hospedagem e guiaspdaa a descobrir a regido. A tal
altitude, os dias sdo extremamente quentes e &s nias.

Contam os nativos que a colonizacdo na area fopauto diferente de outras
regides. Com a chegada dos espanhdis, no sécutts I8¢ios tiveram de se alojar a uma
distancia de mais de 3 quildbmetros da capela deAsaim, surgiu primeiro a periferia da
cidade e, depois, 0 centro - 0 que ndo impediwseaigeinacado, ja visivel um século depois.

Apds descansar da primeira viagem, € hora de rsqara Seismiles, 200
quilometros a frente. Basta olhar para cima qué descobre a razdo do nome: nessa parte
da Cordilheira estdo montes com picos que ultrapagsmil metros. A primeira parada é
Fiambala, a 1.500 metros do nivel do mar. Ali, égenla Secretaria de Turismo explicam
tudo sobre a viagem pelas montanhas.

A descoberta comeca numa estrada pavimentadarwdasha pouco mais de 15
anos para facilitar a atividade das mineradoraatuacdo das empresas € controversa. Se
por um lado os impostos pagos por elas impulsioag@oonomia, a mineragao traz riscos
ambientais - ndo existem, por exemplo, parque®naisi para preservar a beleza natural do
estado.

Cha de coca

A viagem é lenta, até para o turista se aclimaban a altitude. Apesar do sol, o
agasalho é indispensavel, pois vocé vai chegat@®4netros de altitude.

O aventureiro passa pelo Valle de Chachuil, cormdgdes vulcanicas da pré-
cordilheira. Depois, segue até Valle das Angosturage a dgua do degelo forma lagos que
servem de reflugio para flamingos, lhamas e vicunbago a frente fica a entrada para a
estrada La Coipa, Unico caminho para o Monte Pigsisrceiro maior das Américas (leia
mais ao lado).
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Durante o trajeto, beba muito cha de coca. A ejuda a evitar o mal-estar de
guem nédo esta acostumado com a altitude. A viagertinca até a barreira alfandegéaria, a
20 quildbmetros da divisa chilena.

O posto fica na base das montanhas de San F@noem 6.080 metros, e
Incahuasi (casa dos incas, na lingua indigena), &6A0 metros. Trata-se de uma visao
fascinante, mesmo para quem ndo tem a menor iGctetgde aventurar em uma escalada.
N&o ha neve, a ndo ser no topo das montanhas, capaasez mais perto. Por volta das 15
horas, em pleno outono, faz 1 grau negativo - geeatura pode chegar a 30 graus
negativos no inverno e, mesmo no verao, os termomato ultrapassam zero grau.

A recomendacgdo € ndo fazer esfor¢cos nesse pooiopcorpo precisa de pelo
menos quatro dias para se acostumar ao ar com pdigénio. Em caso de dores de
cabeca, sonoléncia e outras emergéncias, ha unpacamto com galées de oxigénio e
ambulancia do lado do posto. E hora de voltar.

Viagem feita a convite da Secretaria de Turism®davincia de Catamarca.
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Terca-feira, 21 de agosto de 2007 - O Estado cau P
ANEXO 59: Fuja das classicas armadilhas (C.1)

Dos precos superfaturados para turistas ao 'golpeamelo’
Leonardo Goy

Viajar sozinho pelo Egito é inesquecivel: livre ddonémetro das excursdes, vocé
pode ter uma experiéncia rica e profunda na veha dos faradés. Mas para ficar apenas
com a melhor parte do pais - e ndo cair nas timcamdilhas para turistas -, alguns
cuidados sdo essenciais, assim como dicas de questeje por la. Afinal, como descobrir
a melhor forma de negociar um refrigerante ou fdgium vendedor insistente?

A primeira vista, o principal desafio € a lingjfague o arabe ndo é exatamente um
idioma usual para a maioria dos brasileiros. Masir@resa € que nas principais cidades
turisticas do Egito, como Cairo e Luxor, quase $ods taxistas, gargcons e comerciantes
conseguem se virar bem com o inglés.

Alias, ndo se espante se, no meio da rua, algoénegar a puxar conversa com
vocé em espanhol, italiano ou francés. Na tentaties vezes quase desesperada - de
vender seus produtos, alguns comerciantes demonstesenvoltura linglistica de dar
inveja ao mais sofisticado dos poliglotas. Masigua da rainha Elizabeth é, de longe, a que
0 vigjante solitario mais vai usar. Dito isso, leau inglés na mala e prepare-se para a
aventura.

Antes de embarcar, é altamente recomendavel cormpnaguia de viagem. As
melhores publicagBes do género trazem informagéiedhddas sobre os templos e as ruinas
mais interessantes, eliminando a necessidade deataonin loco, um dos milhares de guias
gue vao Ihe oferecer seus servigos.

O assédio ao turista é notado logo na saida dopaeio Internacional do Cairo.
Muito pobre - ocupa a 1112 posicéo no indice deeBasvimento Humano (IDH) da ONU
(o Brasil esta em 69°) -, o Egito tem no turismauwta suas principais fontes de renda. Por
isso, cada visitante é visto como um potencial wmidor de produtos e servicos. Em
outras palavras, o turista € abordado o tempo padalguém querendo vender qualquer
coisa ou, simplesmente, pedindo dinheiro.

SEM PAPO

Se vocé nao quiser perder tempo explicando paravemdedor que ndo quer
comprar uma estatua de alabastro, um perfume opapimo porque esta mais interessado
em chegar ao Museu Egipcio ou as Piramides de @uts dar corda para quem lhe
abordar. Quando alguém se aproximar perguntandgaseiinente "'de onde vocé é?" ou
"0 que vocé esta procurando?", finja quearitendeu e continue andando. Também evite
pedir informagBes para estranhos. Se tiver alguivala sobre um endereco, pergunte a
um policial.

Apesar dessas recomendagfes, uma coisa develdicaro Egito € um pais seguro,
com baixo indice de assaltos a turistas. O problénte muita gente vai tentar tirar
dinheiro de vocé por meio de trugues.

Um exemplo classico é o golpe do camelo, em Gizéatamente em um dos
momentos mais emocionantes da viagem - quandoestééara a cara com as piramides -
uma legido de pessoas vai oferecer passeios enfosa@eperigo é que, em alguns casos, 0
preco combinado antes de o turista subir no ammdélplica-se por cinco quando ele pede
para descer. E, como se sabe, camelos sdo muiboeshaio que cavalos... Nao ha opc¢éo
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sendo pagar o agio. Por isso, cuidado. Ndo deidenm do camelo - que fica com as
rédeas na mao o tempo todo - levar vocé para ldog®lhos dos policiais.



