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RESUMO

A cultura contribui, de forma decisiva, para a definicdo de costumes e habitos de
uma sociedade. Definir o que é arte €, também, associa-la ao campo do saber
pelo qual a cultura é ligada ao estudo e ao conhecimento. Diante disso, temos o
radio, um dos veiculos pioneiros, que ha décadas promove cultura e saber,
sendo um instrumento essencial a populacdo. Na cidade de Bauru, local onde
este Trabalho de Conclusdo de Curso foi desenvolvido, a primeira radio do
municipio, PRG-8 Bauru Radio Clube, atualmente a 94FM, vem desde 1930
inovando e criando conteudo para se manter atualizada diante dos seus publicos.
Pensando nisso, o objetivo deste trabalho é criar uma se¢do de cultura e
prestacao de servigos que deve fazer parte do programa Inforitmo, integrante da
grade jornalistica da 94 FM.

Palavras-chave: Bauru. Cultura. Jornalismo. Radio. Radiojornalismo.



ABSTRACT

Culture is an essential part used to define customs and habits of a society, define
what art is, it is also associated with the field of knowledge by which culture is
linked to study and knowledge. In view of this, we have the radio, one of the
pioneering vehicles that for decades has promoted culture and knowledge, being
an essential instrument for the population. In the city of Bauru, where this TCC
project is developed, the first radio station in the municipality, RCG-8, currently
94FM, has been innovating and creating content since 1930 to remain traditional
and up to date. With that in mind, the objective of this work is to create a
framework of culture and service provision that should be part of the Inforitmo

program that makes up the journalistic grid of 94 FM.

Keyword: Bauru. Culture. Journalism. Radio. Radiojournalism.
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1. INTRODUGAO

Quase universal, o radio percorre 0 mundo em ondas curtas através de
uma fragdo de segundos. Da vida as palavras e nos liga aos fatos da vida, educa,
informa, entretém e nos faz imaginar; faz propagandas; suas musicas cobrem o
vazio de qualquer lugar; une quem esta separado geograficamente; diminui
distancias culturais, de aprendizado e até de status. (MCLEISH, 2001).

No apice de sua juventude, uniu familias, amigos e até desconhecidos
através da escuta coletiva e todos, sem excegdo, queriam estar perto, queriam
escuta-lo, queriam imaginar aquele mundo que ele mostrava, queria saber de
quem era aquela voz (PRADO, 2002). O meio de comunicagao encantava com
a sua maneira de transmitir as noticias, com as suas musicas, seus programas
e suas novelas.

Um aparelho tdo simples, mas que consegue alcancar a todos. E
acessivel e sua linguagem se destina tanto para aquela pessoa simples do
campo quanto para o empresario. Diariamente, ele € a companhia de milhdes de
pessoas que sintonizam em sua estacao de radio preferida para ouvir as noticias,
saber informagdes do transito ou para té-lo como companhia em seus afazeres.
O radio é amigo para todas as horas.

Ja foi considerado simbolo da modernidade, como recorda Prado (2002).
O radio langou moda e inovou estilo. Cumpriu um grande papel social na vida
privada das pessoas, combatendo os altos indices de analfabetismo. Na esfera
publica, ele foi o primeiro meio a falar individualmente com as pessoas, embora
a transmissédo seja para muitos, cada ouvinte é tocado de forma particular.
(MCLEISH, 2001)

Em todos esses anos de vida, muitas vezes fora declarado que ele néo
aguentaria as mudancas. Foi assim quando a televisao chegou e posteriormente
a internet, mas ele, forte, se reinventou a cada desafio. Hoje, presente em
multiplas versdes e plataformas, se faz atual e necessario, além de que, mesmo
apos todo esse tempo e todo o avango da tecnologia, € considerado um dos
veiculos mais rapidos e velozes. Basta ter um repérter no local com um celular
a mao e em poucos minutos a noticia esta ao vivo no ar.

Esse "senhor" de mais de 90 anos é cheio de historias para contar. Se

antes a comunicagao vinha do impresso e a leitura era privilégio de poucos, ele



chegou para revolucionar a realidade de muitos. Passou por varias fases e
mudancgas ao longo dos anos e se mostra atual e necessario até os dias de hoje.

No campo da cultura, Santos (2003) define que boa parte dela é
identificada através dos meios de comunicagdo de massa, como o radio. Para o
autor, a cultura € uma dimensdo da vida de uma sociedade e das suas
convicgdes. Faz parte da construgao historica e do progresso social, vezes que
esta atrelada as lutas sociais.

Nesse sentido, ainda segundo o autor, mais do que transmitir mensagens,
sdo os meios de comunicagao que ditam os modos sobre como organizar a vida
cotidiana e seus afazeres, langam tendéncias e novos estilos, modo de falar e
escrever, ddo motivos para sofrer, para sonhar, para amar e, além disso, sdo

elementos fundamentais na organizagéo social:

[...] Ha também que considerar que as populagdes a que esses
meios de comunicacdo se dirigem estdo expostas as
dificuldades sociais concretas e as tencdes da vida cotidiana. E
certo que os meios de comunicagao também trabalham sobre
essas esferas e procura dar-lhes explicagdes e solugdes.
(SANTOS, 2003, p.70).

Diante disso, DeFleur (1993) relembra que, em tempos dificeis como o
periodo da guerra, foi o radio quem preencheu a necessidade de milhdes,
restaurando o animo abatido com suas musicas, com pessoas engragadas para
tirar-lhes o riso. Havia noite de amadores, radioteatro e radionovela, espetaculos
de variedades e noticias bem construidas que eram acompanhados dia apds dia
por seus fiéis espectadores.

Como mostrado anteriormente, percebe-se a importancia da cultura na
construcdo da sociedade e sobre seus modos, mas, também, a relevancia dos
meios de comunicagao — em especifico o radio, meio de estudo deste trabalho —
ante todos os processos da vida cotidiana, por isso a necessidade em falar deste
tema.

Quanto a pesquisa, segundo Duarte (2010), existe através da
observagédo, a qual, unida a um conjunto de agbes como a percepgao,
interpretacéo e classificagdo, nos permite compreender as razdes que podem
ser exploradas diante de noés e, através da pesquisa empirica, nos conduz a

detectar problemas, contradicdes, lacunas, equivocos e oportunidades de propor



revisdes, acréscimos, substituigdes ou corregdes. Ainda segundo o autor, os
objetivos de uma pesquisa sao divididos em dois niveis: o primeiro explica as
razdes pelas quais tema deve ser explorado e o segundo aponta as questdes da
problematica.

Sendo assim, o tema proposto neste trabalho € uma seg¢ao de cultura para
o quadro Inforitmo da 94 FM. Tal ideia veio da observacao feita no periodo de
estagio desta pesquisadora no segundo semestre de 2021, quando foi notada a
falta desse elemento no programa, bem como de uma voz feminina, uma vez
que somente aparece no programa quando ha boletim policial.

A proposta do quadro é complementar o programa Inforitmo trazendo aos
ouvintes opg¢des culturais dentro da cidade. Sdo sugestdes de como aproveitar
o final de semana e o que Bauru tem a oferecer aos seus moradores. Ha muita
beleza e diversdo em seus pontos turisticos, nos estabelecimentos da cidade e
nos eventos que, as vezes, passam despercebidos e/ou ndo chegam ao
conhecimento dos municipes. Outro ponto abordado no programa sao bons
habitos, como a leitura, e até o incentivo de reunir a familia e os amigos, cozinhar
e ter tempo de qualidade com as pessoas que nos cercam, uma vez que estamos
sempre atarefados entre uma e outra atividade que nos prende e nos faz estar
distantes de quem amamos.

Com muita leveza, essas matérias sado faladas de forma coloquial, como
se fosse um amigo dando dicas, ja que o radio também proporciona esse tipo de
relacionamento e nos faz criar vinculos com a pessoa que ouvimos.

Para atingir tais finalidades, a pesquisa foi conduzida por meio
bibliografico, que, segundo Gil (1999), é desenvolvida através de material ja
elaborado, como os principais livros sobre o meio. As leituras ajudam e
asseguram na qualidade da pesquisa, bem como identificam o estagio em que
se encontra o tema proposto. Tal recurso foi possibilitado pelo amplo acervo
disponivel na biblioteca da Instituigao.

Ainda sobre a pesquisa bibliografica, Gil (ibidem) explica que ha trés tipos
de leitura: a exploratoria, que visa ter uma nogao geral sobre o que o autor tem
a dizer sobre o assunto; a leitura analitica, que nos permite identificar as
principais ideias-chave e, por fim, a leitura interpretativa, por meio da qual

estabelecemos a relagdo que nos conecta ao tema da pesquisa.



Além deste método, o presente trabalho também tem como norte a
pesquisa exploratéria, que, segundo Gil (1999), tem como finalidade o
desenvolvimento, esclarecimento e a formulacdo das ideias que visam
solucionar o problema.

Junto a isso, foram usadas as técnicas de jornalismo no que se refere a
producgao textual, visando as principais caracteristicas do meio, como levar ao
ouvinte uma informagao séria que possa solucionar suas questdes e ampliar o
seu mundo, gerando impacto positivo na vida de quem consome. Foram
utilizadas também as técnicas de producao de radio para o desenvolvimento do
produto. Foram selecionadas as pautas de acordo com os critérios de
noticiabilidade e o texto foi escrito apropriadamente para o meio radio.

Este trabalho fora dividido em quatro capitulos, sendo este o primeiro,
onde sao expostos o tema de pesquisa, os objetivos, a metodologia e as
justificativas para a sua realizagao. O capitulo dois traz conhecimento geral sobre
0 meio radio, suas fases e sua relagdo com os ouvintes. Traz também uma
reflexdo sobre o que € a cultura e como ela faz parte do nosso cotidiano, bem
como a sua importancia para a sociedade, propdsito no qual se fundamentam as
noticias e a cultura. A secao secundaria 2.1 aborda a 94 FM, radio para a qual o
projeto deste trabalho é destinado. No capitulo trés discorre-se sobre a producéo
de radio e seus elementos. No item 3.1 é falado sobre a proposta do produto
desta pesquisa e, por fim, no capitulo 4, sdo apresentadas as consideracdes

finais, que visam esclarecer se os objetivos desta pesquisa foram alcangados.



2. RADIO, CULTURA E SOCIEDADE

Segundo o dicionario online Dicio (https://www.dicio.com.br/cultura/), a
palavra cultura significa: normas de comportamentos, habitos e crencgas,
conjunto dos conhecimentos adquiridos e dos habitos sociais que caracterizam
uma sociedade.

Para o pesquisador José Luiz dos Santos (2003, p. 8), € através da cultura
que conseguimos entender, historicamente, os varios caminhos percorridos
pelas sociedades e que trouxeram desenvolvimento aos grupos humanos entre
os diferentes meios de organizar a vida social, de se expressar, de pautar o
presente e trazer perspectivas para o futuro. O autor explica que € por meio dela
que podemos compreender as praticas, costumes, concepcbes e as
transformacdes pelas quais as sociedades passam.

DeFleur (1993) corrobora com esse pensamento ao explicar que todas as
etapas do desenvolvimento humano e suas transi¢cdes de descobertas trouxeram
grandes consequéncias para a vida individual e coletiva. Através do
descobrimento da fala, das expressdes e gestos, habitos, légicas e regras que
aperfeicoaram o convivio humano, o conhecimento foi ampliado, trazendo
sabedoria e ajudando a criar normas sociais que facilitaram a convivéncia.

Neste contexto, podemos entdo definir o papel da cultura na sociedade

como:

[...] todo conhecimento que uma sociedade tem sobre si mesma,
sobre outras sociedades, sobre o meio material em que vive e
sobre a prépria existéncia. Cultura inclui ainda as maneiras como
esse conhecimento é expresso por uma sociedade, como é o
caso de sua arte, religido, esportes e jogos, tecnologias, ciéncia,
politica. [...] O estudo da cultura procura entender o sentido que
fazem essas concepgbes e praticas para a sociedade que as
vive, buscando seu desenvolvimento na histéria dessa
sociedade e mostrando como a cultura se relaciona as forcas
sociais que as movem. (SANTOS, 2003, p. 41).

Baseando-se na perspectiva e nas palavras do autor, podemos dizer que
a cultura ndo é unicamente ligada as expressodes artisticas, como a musica, 0
teatro, a pintura etc., mas sim, entendida como uma dimensao niao material que
passa por varios aspectos da realidade. Silva (2003) exemplifica esse conceito
ao aplica-lo ao territério das lutas sociais por um progresso social contra a
desigualdade. Outro aspecto por ele defendido € o campo do saber, o qual liga



cultura ao estudo e a educacgao, que podem ser identificados através dos meios
de comunicagao de massa, casos do jornal, do radio e da televisao.

Santos (2003) defende que os meios de comunicagdo de massa sao
essenciais para a nossa sociedade, pois estdo diretamente ligados a
organizagéao social ao exercicio do poder e da vida coletiva. Isso ocorre, explica,
porque estdo presentes em todas as esferas da vida, seja urbana ou rural;
profissional ou pessoal; nas participagdes politicas ou nas atividades ftriviais,
COMO arrumar a casa ou na maneira de se expressar através da fala ou da
escrita.

Rudiger (2011, p. 120) afirma que os meios de comunicagdo, como
mediadores das expressdes humanas, produzem um profundo impacto sobre as
categorias sociais, produzindo transformagbdes. A comunicagdo também faz
parte da construgdo do nosso mundo, pelo qual somos criados e recriados.
Assim, ela se torna um meio de projec¢ao, nos ajudando na vida em sociedade,
determinando conceitos e trazendo concepgdes que ajudam a moldar a nossa
existéncia.

Por todas essas razdes, Silva (2003, p. 68-69) sustenta que os meios de
comunicacao de massa sao importantes na sociedade por também atuarem nas
dificuldades da vida, proporcionando reflexdes, explicagdes e solugdes. A
presenca desses veiculos de comunicagao no cotidiano da sociedade resulta em
uma visédo de vida melhorada em seu modo de pensar e de agir.

No caso do radio, segundo Calabre (2002), desde a sua popularizagao,
ele passou a ser parte do cotidiano das pessoas, sendo um meio fundamental
de informagédo e entretenimento. Na ocasido de seu surgimento e posterior

popularizacao,

[...] O novo meio de comunicagédo revolucionou a relagao
cotidiana do individuo com a noticia, imprimindo uma nova
velocidade e significagao dos acontecimentos. Ao partilharem da
mesma fonte de noticias, os individuos se sentiam mais
integrados, possuiam um repertério de questdes comuns a
serem discutidos. (CALABRE, 2002, p. 9).

A autora (2002, p. 21) conta que o radio foi langado no Brasil por um grupo
de intelectuais que viram no veiculo uma forma de elevar o nivel cultural do pais.
Roquete Pinto e Henrique Morize foram os pioneiros nesse sentido e sempre

criavam oportunidades de trazer a emissora palestrantes e realizar entrevistas



em prol do conhecimento. Para eles, era através do conhecimento que poderiam
combater o que chamavam de “males do pais”.

Mas, conforme o radio ia se popularizando através das inovacgdes
tecnoldégicas e com as novas legislagbes que facilitaram a criagdo de varias
emissoras, Calabre (2002) explica que no ano de 1930 houve uma virada no
cenario radiofénico a partir de uma legislagcao especifica para o meio e que
introduziu, entre outras questdes, a regulamentagao do uso da publicidade para
financiamento das emissoras. As novas radios, nesse sentido, tinham uma
finalidade mais comercial com o interesse de atrair mais publico. Suas
programacgoes, antes mais sérias, foram ganhando novos ares. De repente, os
programas estavam mais populares, dindmicos, com cantores conhecidos € um
ritmo totalmente brasileiro, como o samba e as marchas.

Toda essa movimentacdo abriu um leque de opgdes e variedades em
todos os cenarios do radio, seja na programagao musical, novelas, programas
de auditério e de participacdo do publico, e também no modo de se produzir
noticia, criando, assim, seu préprio estilo.

E ndo é a toa que esse grande veiculo conquistou um enorme espago nos
lares, no cotidiano das pessoas e na midia. Segundo McLeish (2001, p. 15-16),
o radio tornou-se um veiculo quase universal. Por meio de suas ondas, ele
consegue percorrer o mundo em uma fragdo de segundos, ligando os
continentes. Sua velocidade e sua forma de linguagem sao incriveis e o termo
usado para ele, radiodifusao, “indica a dispersdo da informagao produzida, que
abrange cada lar, vila, cidade e pais que esteja ao alcance do transmissor”.

McLeish (2001) afirma que, dentre todos os meios de comunicacgédo, o
radio se destaca por ndo ter limites. Ele ndo esta preso a imagens pré-
concebidas, nem a estereétipos e nem mesmo ao seu local de encontro com as
pessoas. O meio radiofénico estimula a imaginagao, possibilitando a cada

ouvinte criar seu proprio mundo:

A grande vantagem de um meio de comunicagdo auditivo [...]
estd no som da voz humana — o entusiasmo, a compaixao, a
raiva, a dor e o riso. A voz é capaz de transmitir muito mais do
que o discurso escrito. Ela tem inflexdo e modulagao, hesitagao
e pausa, uma variedade de énfases e velocidades. (MCLEISH,
2001 p. 19).



Por todas essas -caracteristicas, o autor conta que o radio é
relacionamento. A sua simplicidade e, ao mesmo tempo, o seu grande poder de
alcance e de conexdao com o ouvinte cria uma espécie de ligagcao. Assim, a
funcionalidade vai muito além dos seus programas, mas proporciona uma
amizade que deve entender seu papel de lider e de prestador de servigos.

Reafirmando esse compromisso, encontramos no Cdodigo Brasileiro de
telecomunicagbes' no artigo 38uma das funcionalidades do radio que
corroboram com o pensamento do autor, a de que: “os servigos de informagé&o,
divertimento, propaganda e publicidade das empresas de radiodifusdo estéo
subordinados as finalidades educativas e culturais inerentes a radiodifusao,
visando aos superiores interesses do Pais”.

No artigo 4°, os servigos de telecomunica¢des sao definidos como: "a
transmissdo, emissdo ou recepg¢do de simbolos, caracteres, sinais, escritos,
imagens, sons ou informagdes de qualquer natureza, por fio, radio, eletricidade,
meios oticos ou qualquer outro processo eletromagnético”, aos quais, segundo
0 codigo, devem ser destinados ao “"servigo publico, destinado ao publico em
geral”. Em relacéo ao servigo de Radiodifusao, este: "é destinado a ser recebido
direta e livremente pelo publico em geral, compreendendo radiodifusdo sonora e
televisdo”.

Diante de sua finalidade, é perceptivel que ha mais de noventa anos o
radio vem cumprindo sua fungédo na sociedade. Ele, que ja passou por varias
transformacdes e enfrentou ao longo de sua jornada grandes concorrentes como
atelevisdo e a internet, mesmo diante das dificuldades, sempre se manteve firme
e se reinventou. Como um alicerce cultural, o radio manteve-se fundamental para
a populagao, introduziu varios musicos, sejam brasileiros ou internacionais, nos
apresentou diversos ritmos, nos fez usar a imaginagao e nos deu um mundo
totalmente divertido e ludico.

No ano de 1950, Prado (2012) expressa a importancia que foi o radio na
nossa cultura. E a fase chamada de Ouro. Nessa época, as capitais Rio de
Janeiro e S&o Paulo eram as grandes influéncias para as radios dos interiores.

Por meio delas foram consagrados varios locutores, musicos, programas,

1

(http://www.wisetel.com.br/acoes_de governo/leis_e decretos_lei/lei_4117.htm

)



radioatores e radioatrizes. E a época em que comecam as radionovelas, uma

das principais atragdes do radio a época.

Calabre (2002) recorda que nessa época o radio criou moda e inovou em
estilo. Além disso, despertou tanta curiosidade na vida das pessoas, que ouvi-
las ja ndo bastava. Logo, também havia interesse em saber a quem pertencia
aquela voz a qual todos paravam para ouvir, diante disso, criou-se um nicho e
revistas comecaram a explorar todo esse interesse com conteudos
especializados que mostravam quem eram esses astros, seus hobbies, o que
eles gostavam de usar e como era o lugar onde moravam. Além das revistas,
era possivel acompanha-los nos programas de auditério, e foi a partir dai que
comegaram a surgir os primeiros fa-clubes.

Outro formato de programa popular, segundo Calabre (2002, p. 47-48),
era o de variedades. Eles eram apresentados por animadores € em sua maioria
possuiam auditorios. Aos finais de semana, eles ficavam por horas no ar e eram
responsaveis por levar diversdo e entretenimento aos ouvintes. Havia quadros
de humor, apresentacdo de calouros, atracdes artisticas, dentre eles cantores
renomados, jogos com o publico e distribuicdo de prémios.

Porém, essa fase ndo durou muito. Calabre (2002) lembra que varios
desses formatos de programas de sucesso do radio foram migrando para outro
espaco: a televisdo. Nos anos de 1960, Zuculoto (2012) relembra que fora
anunciada a sentenca de morte do radio, pois ele passou a existir quase
exclusivamente como musical. Essa fase ficou conhecida como “vitrolao”. O
glamoroso radio que antes havia criado tantas possibilidades se viu apenas
tocando discos.

Mas essa decadéncia nao aconteceu de uma hora para outra, Zuculoto
(2012, p. 99) afirma que, ainda em 1958, a maioria da populagao tinha o radio
como a principal fonte de noticias e isso estabelecia uma verdadeira aldeia global
cobrindo todo o pais e fundando principios da cultura nacional.

Houve também um momento em que o radio tentou competir com a
televisdo. Zuculoto (2012) exemplifica essa etapa com as propagandas que
foram criadas na época, cujo argumento principal era de que, ao escutar o radio,
0 ouvinte ndo precisava parar seus afazeres para ficar com os olhos vidrados e

com a atengcdo maxima, como era com seu oponente, contudo, ndo adiantou.



Aquela grande caixa que reproduzia imagem e som ja havia conquistado seu
lugar e ndo apenas com a programacgao e sua audiéncia, mas levara também
muita verba publicitaria.

Os anos 1970 e 1980, por sua vez, também caracterizados como a era de
Chumbo, segundo Zuculoto (2012, p. 119), foram um momento dificil e ao
mesmo tempo bom para o radio. Dificil porque o meio de comunicagao, como
todos os outros, sofreu com a ditadura militar e a censura. Por outro lado, o
governo investiu fortemente no desenvolvimento da comunicagéo para sustentar
seu projeto de desenvolvimento nacional. Assim, foram intensificadas as
concessodes de canais FMs, bem como todo o setor de radiodifusdo para acabar
com a dependéncia de importagdo dos equipamentos; o governo também
garantiu apoio através de incentivos a industria nacional.

Diante dessa oportunidade, se iniciou um processo de reformulagdo e, em
meio a esse novo fato, uma oportunidade surgiu. Prado (2012) lembra que com
a consolidacdo das FMs, que tinham melhor qualidade técnica de audio, a
musica ganhou mais espago. Por tocarem mais musica do que as AMs, surgiu
entdo uma grande segmentagdo de géneros musicais como o pop, rock, MPB,
etc. e, por conta desse novo estilo, o radio também atingiu uma nova faixa etaria
que comegou a ter interesse em ouvi-lo: a juventude. Nessa época, houve a
criacdo de programas em varias areas, como os de esporte, e neles, além dos
jogos, falava-se sobre curiosidades, fatos engragados e até sobre as confusdes.

Com essa segmentacgao, Zuculoto (2012) discursa que o radio deixou de
ser um veiculo que buscava a atencado do ouvinte de um modo universal com o
objetivo de atingir todos os publicos de uma mesma maneira. A partir de agora,
sua audiéncia era baseada em grupos e em suas afinidades e, como Prado
(2002) bem se recorda, nessa época o radio pop-rock ganhou destaque. A autora
também se refere ao ano de 1970 como o do boom das radios universitarias.
Seu principal objetivo era transmitir uma programagéo educacional e cultural
sem formalidades com uma linguagem simples e de facil entendimento.

Ja nos anos de 1990 e 2000 em diante, mais uma vez, fora proclamada a
sentengca de morte do radio diante das transformacgdes tecnoldgicas devido a
globalizagdo e modificagdes na maneira de se fazer noticia, por conta da internet.

Zuculoto (2012) relata que a internet foi uma fase ainda mais dificil para o

radio do que a televisido, pois, com o0 novo meio, foi apresentado um mundo



totalmente novo e diversificado, onde tudo € veloz e esta em constante mudanca.
No entanto, o radio sempre soube se aproveitar de novas tecnologias para se
reinventar e melhorar seu processo de produgao e dessa vez nao foi diferente.

Ainda com esse novo mundo, o radio sai a frente em termos de sua
caracteristica de ser tradicional, popular e abrangente. Conforme relata Zuculoto
(2012 p.151-152), com a soma da internet, o radio deteve maior velocidade de
distribuicao de informacéo, isso também em consequéncia de seus satélites —
um dos primeiros marco da comunicacido — através da captacao direta por
antenas ou por cabos de fibra 6tica, que permitem maior facilidade e fidelidade
na ultrapassagem das barreiras locais, regionais e nacionais. Em termos de
equipamentos digitais, estes faciltaram e melhoraram a qualidade de
reprodugao, gravagao e arquivamento.

Em meio a esse universo digital e mobile, o radio comega a tomar novas
formas. Zuculoto (2012 p.171) discorre como mais uma vez o radio se mostrou
épico ao se redescobrir, criando modo de produzir, a fim de atingir um novo grupo
de usuarios que possuem outros tipos de consumo e de necessidades. Agora
com a radio web, a noticia torna-se nao linear e ha varias multimidias para
complementar a informagdo como imagens, dados e textos. O usuario agora
também pode escolher o momento de ouvir o radio, pausar, voltar e repetir
quantas vezes achar necessario. Novas ferramentas também foram criadas,
como os downloads e os podcasts. Aqui, nesse cenario, ha ainda mais
personificagao e individualizagéo de programacao.

No entanto, ainda que tudo até aqui tenha ocorrido de uma étima maneira
e o radio tenha se mantido forte, vivo e crescendo a maneira em que 0 mundo
evoluiu, a autora acredita que em meio a esse processo de evolugdo o radio
perdeu duas caracteristicas: a instantaneidade e a fugacidade da mensagem.
Contudo, a autora também defende que essa perda esta relacionada ao tipo de
radio da qual estamos falando. Um exemplo sdo as radios locais, cujas
programacdes estdo focadas em um municipio e nas proximidades. Estas
geralmente n&o integram grandes redes, assim, ainda podem manter-se
modernas, porém tradicionais.

Em Bauru, local onde esse trabalho de conclusao de curso é elaborado,
o radio também passou por grandes etapas. Ele chegou a cidade através do

pioneiro Jodo Simonetti, conhecido entre os intimos como Joanin, conforme nos



conta Simonetti (2015). Joanin, que oficialmente nasceu em Dois Corregos,
mudou-se para Bauru em 1916 atraido pelo desenvolvimento da cidade e, desde
entao, foi aventureiro e sempre esteve a frente de grandes conquistas para o
municipio.

Simonetti (2015, p. 36) relata que Joanin trouxe a Bauru a primeira loja de
moveis e espelhos, depois a primeira floricultura, a primeira casa de laticinios, o
primeiro teatro, o cinema falado, a primeira projecédo de slides comerciais
sonoros e ndo parou por ai. Em 1933, pensando na primeira radio da cidade,
convidou diretores da radio Cruzeiro do Sul de Sao Paulo para se informar sobre
custos, instalagdes, procedimentos técnicos e juridicos.

Convencido de que seria uma boa ideia, Simonetti (2015, p. 37) recorda
que, ainda com algumas dificuldades e em estado experimental, a primeira radio
da cidade foi montada na prépria casa de Joanin, localizada entao, na época, na
rua Agenor Meira, 3-49, e foi ao ar pela primeira vez em 8 de margo de 1934.
Lima (2013 p.25) relembra que nessa fase uma das dificuldades encontradas era
a precariedade dos equipamentos, que muitas vezes deixavam a radio fora do
ar. Mas mesmo em meio as dificuldades, em 10 de setembro de 1935, Ernetti
Simonetti, filho de Joanin, narrou pela primeira vez um jogo de futebol que
acontecia entre os times Campinas F. C. e o E. C. Noroeste.

Outra dificuldade que Simonetti (2015) nos conta foi a luta para conseguir
o pedido de legalizacdo da PRG-8 Bauru Radio Clube, que so foi oficialmente
liberada em 26 de Abril de 1935. Durante o processo de legalizagao, Lima (2013
p. 24) relata que Joao Simonetti teve de ir a Sdo Paulo e ao Rio de Janeiro por
diversas vezes e, ainda que nao conseguisse o0 esperado, ele aproveitava as
idas a capital para realizar compras de equipamentos técnicos e para observar
e trazer inspiragdo das grandes radios para moldar o setor artistico da radio. Foi
assim que criou o primeiro radio teatro ao lado de seu irm&o Afonso Simonetti.

O processo de legalizagdo comegou a dar certo, segundo Lima (2013),
quando Joanin foi apresentado ao diretor da ferrovia de Bauru, o engenheiro
Alfredo de Castilho. Nessa época, os diretores eram pessoas diretamente
nomeadas pelo Presidente da Republica por serem consideradas de sua
confianca e foi através desse elo que Simonetti criou um vinculo com o

Presidente Getulio Vargas.



No mesmo ano, ante ao entusiasmo desse novo meio de comunicacgao,
Simonetti (2015, p. 38) relata que um comerciante chamado Alcides Moreira
Leite doou um terreno no bairro Jardim Bela Vista e ainda ajudou
financeiramente para que fosse construida a sede da PRG-8. Ainda hoje esse
prédio existe, porém ndo abriga mais nenhuma radio, atualmente pertence a uma
emissora de televisdo.

No ano de 1936, Lima (2013 p. 27-28) narra que foi ao ar a primeira
Revista Radiofénica da PRG-8, nela eram apresentados programas festivos em
forma de propagandas sob o patrocinio de muitas empresas da cidade. Dentre
elas estavam o Teatro Sdo Paulo, Padaria e Confeitaria Central, Farmacia Séo
Luiz e muitos outros estabelecimentos, sendo que cada um deles possuia um
tempo de quinze minutos no ar. Aqui melhor estabelecida, a radio funcionava
das 9 horas da manha a meia-noite, com intervalo as 13 horas e as 17 horas,
tendo retransmissao obrigatéria de A Hora do Brasil entre 18h45 e 19h30. Na
grade da programacéo, destacavam-se os programas: Instante Social, Cha-Cha-
Cha Cubano, Coisas Nossas, Programa Internacional, Até Logo Musicado,
Musica Italiana, Programa Humoristico, Vocé Manda e E do Barulho.

Em 1937, Lima (2013 p.30) recorda que, embora de propriedade de Joao
Simonetti, a radio foi incorporada como patriménio da cidade. No mesmo ano, a
emissora foi matéria numa revista mensal de circulagdo nacional chamada Vida
Doméstica. Na matéria, a PRG-8 fora apresentada como a radio difusora da
vasta e préspera zona Noroeste do Estado de Sao Paulo.

Ja no final do ano de 1937, mais especificamente em 10 de novembro,
Lima (2013 p.30-31;34) nos conta que a radio fez sua primeira transmiss&o
nacional, que entrou no ar as 20 horas para uma programagao do Presidente
Getulio Vargas. No ano seguinte, em 1938, trés fatos marcaram a trajetéria da
PRG-8: o primeiro foi a presenca do Presidente em Bauru e, consequentemente
na radio; o segundo foi a comemoragdo de Jodo Simonetti aos mil watts de
poténcia; o terceiro foi o ano da Copa do Mundo, disputada na Franga. Como
muitos municipes nao tinham radio para acompanhar os jogos, era comum se
reunirem para ouvir em algum lugar, nessa copa em especifico, o autor narra
que durante os cinco jogos do Brasil muitas pessoas se reuniram na quadra 5 da
rua 1° de Agosto, onde fora conectada uma caixa de som para que o conteudo
fosse reproduzido.



Avangando para 1949, Lima (2013, p.53) relembra que neste ano Joanin
conseguiu com o governo federal a concessao para operar a emissora também
em FM. Feliz com a conquista por ser a primeira radio de frequéncia modulada
do Estado de S&o Paulo, logo ele providenciou uma torre na Pragca dos
Expedicionarios com uma faixa que anunciava para toda a cidade a grande
novidade - € ndo era para menos, pois as emissoras dos grandes centros so
foram ter a concessao em 1950 e ainda assim eram poucas, visto que o boom
das radios FMs veio somente vinte anos mais tarde.

Mas o sonho de operar a radio em FM so foi realizado em 1978, conforme
informa Lima (2013, p. 54). Apés a morte de Simonetti, seu filho Lebnidas mais
sua esposa Odila e o radialista Tobias Ferreira fundaram a Radio Comunicagao
FM Estéreo Itda, a 94FM, que por volta de 1992 passou a contar com a diretoria
de Alceu Rodrigues. Com essas mudangas também veio uma nova era para a
radio, a qual tinha a intengcdo de modernizar a programagao, imprimir uma
dindmica profissional, mas sem perder a identidade tradicionalmente familiar.

Quanto a Joanin, ele realmente foi um homem a frente do seu tempo.

2.1. SOBRE A 94 FM

Segundo o site da 94FM (https://94fm.com.br/), a radio foi fundada em 05

de maio de 1978, exatamente no Dia das Comunicagdes. Possui poténcia de 10

mil watts e quatro elementos na antena que proporcionam cobertura a um raio
de aproximadamente 150 km. Localizada na Rua Marcos Augusto Genovez
Serra, 3-34, o prédio conta com trés andares e um espaco cultural chamado:
Espaco Cultural Lebnidas Simonetti.

A radio, como toda empresa, conta com um grande suporte de
colaboradores, sendo uma funcionaria no comercial, duas funcionarias no
administrativo, trés diretores, trés executivos de contas, sete apresentadores,
sete jornalistas, sendo um desses o editor-chefe, e uma funcionaria da limpeza.
Sua estrutura abriga trés estudios acusticos e uma ilha de edigao.

Todo esse suporte garante a radio o comprometimento e a qualidade de
sua vasta programacéao ao longo do dia. S&o diversos programas musicais com
diferentes finalidades, mas sempre contando com a participagao do publico. Na

area jornalistica, além dos boletins ao longo da programagao, sao exibidos



quatro jornais: as 6h, o Atualidades, primeiro jornal da programacéo que traz as
principais noticias do dia; as 7h, o Informasom, jornal de cunho politico e critico
voltado aos acontecimentos da cidade e do mundo — os apresentadores, nesse
formato, expressam suas opinides acerca das noticias —; as 12h, o 94 Noticias,
jornal de cunho regional fazendo um balango dos principais acontecimentos na
cidade e regidao; as 18h, o Inforitmo, jornal que encerra a programacéao
jornalistica e faz um tour por todas as informagdes importantes que foram
noticiadas ao longo do dia. Com um toque de leveza, o Inforitmo traz dicas de
musicas, séries e convidados para conversar sobre algum tema, além de ter
espago para os ouvintes participarem. Aos sabados, ha o jornal Ritmo da
Informacgao, que segue o formato do 94 Noticias.

Durante esse periodo de pandemia, de 2020 a 2022, a programacgao da
radio sofreu algumas alteragbes. Em relacdo aos programas, todos foram
mantidos e alguns sédo apresentados de maneira remota com cada apresentador
em sua casa. A equipe da radio sofreu redugao, uma vez que, com 0 momento
pandémico, ndo ha mais reporteres na rua como antigamente em que havia o
Direto da Rua com informacdes do transito e das reuniées da Camara Municipal
de Bauru. Também, por conta disso, a equipe ndao conta mais com o motorista
que ficava encarregado de levar os reporteres ao local. Aos finais de semana,
ha escala para atualizacdo do site e dos boletins, sendo que, aos sabados no
periodo da manha, fica apenas um reporter, que é responsavel pelo site e por
toda a elaboragédo do jornal que é apresentado ao meio-dia. No domingo, a
escala € somente para atualizagdo do site e para os boletins, ndo ha
apresentacéao de jornal.

Em relagdo as novas normas, no departamento de jornalismo, podem ficar
apenas dois jornalistas e um estagiario. Importante frisar que no periodo
pandémico foram respeitadas todas as regras de distanciamento social, uso de
mascaras e a disponibilizagdo de alcool em gel no local.

Todas essas informacgdes foram obtidas por esta pesquisadora tanto pelo
site quanto pelo periodo em que realizou o estagio obrigatorio sob contrato
firmado entre a empresa e o UNISAGRADO. O estagio foi realizado
presencialmente na radio no periodo de 30/04/2021 a 19/06/2021 em dias e
horarios variados — algumas semanas de quarta-feira a sexta-feira, das 15:00
horas as 18:00 horas, e aos sabados, das 9:00 horas as 12:30 horas, e algumas



semanas de terga-feira a sexta-feira, das 15:00 horas as 19:00 horas, e sabado,
das 9:00 horas as 12:30 horas —, totalizando 103 horas e 20 minutos. A
supervisao do estagio foi realizada pelo editor-chefe da radio, o jornalista Luiz
Beltramin.

Durante os dias do estagio, uma das tarefas desenvolvidas era procurar
noticias locais, regionais e de interesse nacional, bem como fazer analise dos
releases e das sugestbes de pauta que chegavam no e-mail da empresa,
entrando no critério de noticiabilidade dos jornais Atualidades e Inforitmo. A
finalidade atribuida a esta pesquisadora era transformar o conteudo em notas
para serem avaliadas pelo supervisor.

Com base nessa pesquisa bibliografica e de campo, possivel por conta
do periodo de estagio, que o produto deste TCC foi desenvolvido. Seu processo

de produgao é descrito no capitulo seguinte.



3. PRODUGAO DE RADIO

O radio tem como predominancia a palavra falada, como explica
Ferraretto (2014). A voz, instrumento primordial de trabalho do jornalista, ndo se
limita, no entanto, apenas no verbo falar. E necessario também expressividade,

podendo ganhar entonagdes e expressdes as quais exercem diversas fungdes:

(1) Enunciativa ou expositiva, ao fornecer dados concretos, sem
nenhuma conotagao; (2) programatica, ao assumir a construgao
da continuidade narrativa [...]; (3) descritiva, por detalhar
cenarios e personagens, criando imagens sonoras; (4) narrativa,
apresentando uma ag¢ao no tempo e no espacgo; (5) expressiva
ou emotiva, ao indicar estados de animo [...]; e (6)
argumentativa, ao ser usada na defesa de ideias e opinides,
estabelecendo raciocinios elou polemizando. [...]
(FERRARETTO, 2014. p. 32, 33).

E importante que esse processo dé ao ouvinte a impressdo de que o
radialista conversa com ele e nao de que esta lendo uma noticia para ele, explica
McLeish (2001), por isso, a inflexdo da voz deve ser observada, pois boa parte
dos significados das palavras é transmitida no modo pelo qual o jornalista fala e
€ assim que ele da vida as sentencas.

Outro ponto de relevancia destacado pelo autor é de que o radio nao fala
para multiddes, embora ele seja um meio de comunicagao de massa, € errado
pensar na radiodifusdo como um processo de grupo, pois a mensagem chega
para cada individuo de forma unica e singular. Na comunicagao ponto a ponto,
préprio do ambiente digital, tal caracteristica é reforgada.

As linguagens da mensagem, por sua vez, serdao determinadas pelo tipo
de publico de cada emissora, que, segundo Prado (2006), podem ser
classificadas como musicais, jornalisticas, educativas, populares, de jovens e
adultos. Podem também ser segmentadas por elementos especificos como a
classe social, idade, géneros musicais e etc. Muitas radios, explica, mesclam seu
tipo de conteudo, tendo varios produtos espalhados na grade de programagao.

Ainda, segundo o pensamento da autora, a segmentagao é importante no
processo como um todo ao se pensar na programacgao da radio, pois, assim, se
conhece melhor o publico para fornecer aquilo que ele quer. Dos principais meios
de se obter esse resultado, fora apontado dois: classe social e estilo da

programacao.



A respeito da 94 FM, segundo a visao de Ferraretto (2014), pode-se dizer
que € uma radio eclética, uma vez que possui diferentes programas em
diferentes formatos — tanto jornalisticos como musicais —, que variam a depender
do horario, do dia da semana e do publico ao qual se destina. A respeito desse

formato, o autor explica que

[...] Constitui-se em um conjunto de programas buscando
agradar a varios tipos de ouvinte. Por exemplo, entre as 6h e 8h,
ocorrem transmissdes para um publico bem genérico com
informagbes para quem esta acordando [...] Na sequéncia,
entram programas jornalisticos abordando os principais fatos do
municipio e da regido, voltados aos formadores locais de
opinido. [...] Além disso, a programag¢ao pode incluir musica,
transmissbes esportivas e mesmo espacos terceirizados.
(FERRARETTO, 2014. p. 68).

A programacéao da 94 FM é vasta e variada, podendo também se encaixar
no perfil popular, uma vez que em seus programas ha a participagao do ouvinte
tanto por meio de enquetes no site quanto através das opinides que sao lidas
em alguns dos programas. A participagao € incentivada por brindes sorteados
durante a programacéao. Segundo Ferraretto (2014), as radios populares levam
ao ouvinte uma combinacao de entretenimento, noticias e prestagao de servico.

Mas, embora popular, a 94 FM preza pelas noticias e estas sdo a matéria-
prima ao longo da programacdo, sendo protagonistas em cinco jornais:
Atualidades, Informasom, 94 Noticias, Inforitmo e Balanco 94, cada um com seu
estilo e sua finalidade e, além destes, ha boletins informativos durante todo o dia.

Consultando o site da empresa, € possivel observar os programas
jornalisticos e musicais que passam ao longo do dia. Além disso, por meio dele,
€ possivel assistir aos programas, além de acompanhar os acontecimentos do
municipio e do mundo, tendo como principais pautas no momento da execucao
deste TCC, no primeiro semestre de 2022: Bauru, Eleicbes 2022, Regional,
Geral, Policia, Esportes, Cultura e Pet.

Ainda sobre a questao da segmentacao, Ferraretto (2014) aponta que a
classe social, faixa etaria, nivel de ensino e género sao determinantes para o
conteudo, visto que através deles serdo percebidas as necessidades dos
ouvintes, estilo de vida e de consumo, os beneficios buscados por estes e até

mesmo a personalidade dos programas.



Segundo levantamentos obtidos pela equipe de Marketing da 94FM, seu
publico predominante € feminino com percentual de 54% e 41% masculino. A
classe que mais consome seu conteudo € a C, com 49%, seguida das classes
A/B com 42% e D/E com 9%.

Tendo isso definido, temos como matéria-prima do radio as noticias. Elas
serao “pautadas”, ou seja, comegarao a tomar forma quando, em uma reuniao,
forem definidas como importantes para o publico. O objetivo da pauta € decidir
quais temas receberdo maior ou menor destaque, que merecem
acompanhamento em tempo real ou uma reportagem externa, por exemplo, ou
ainda aquele assunto que nao entrara na edicdo daquele dia, isso quando se
trata de assuntos especiais ou de acontecimentos previsiveis — como enchentes
no periodo de verdo —, nesse caso, sdo chamadas de pautas de gaveta ou
material frio, conforme explica Prado (2006).

Sobre a programacéo, pode-se dizer que

E o conjunto organizado dos contetdos veiculados por uma
emissora de radio, sejam estes jornalisticos, de entretenimento,
publicitarios e/ou musicais, conforme o formato adotado pela
emissora [...]. (FERRARETTO, 2014. p. 70).

Segundo Ferraretto (2014), a forma mais comum de se dividir o conteudo
das radios € através dos programas exibidos ao longo da programacgé&o. Dentre
esses, encontram-se:

Noticiario, cuja predominacgéao é a noticia subdividida em sintese noticiosa
— resumo dos principais fatos ocorridos no dia de maneira curta e direta — e
Radiojornal — integram as noticias em varios formatos, boletins, comentarios,
secoes, meteorologia, transito e até entrevistas.

Programas de opiniao, em que o lado opinativo € predominante, expondo
as ideias do apresentador, gerando reflexdo e dialogo.

Programas de entrevistas, em que o ancora conduz o bate-papo.

Esportivo: baseado em atividades esportivas; no Brasil, a predominancia
€ o futebol.

Radio revista ou programa de variedades, cuja caracteristica € a jungéo
de informacao e entretenimento, nesses casos, abrindo espaco para cultura e

lazer.



Ainda sobre programas, Prado (2006) elenca alguns como: temas
variados, que tratam de assuntos n&o necessariamente relacionados ao agora,
como, por exemplo, uma reportagem especial sobre o aniversario da cidade.
Educativos, que tém grande papel na formagao das pessoas, ao ajudar a formar
opini&o, a alfabetizar e por alcangar todos os lugares, inclusive os mais afastados
da cidade. Programa curto, que geralmente sido boletins de um minuto e
aparecem ao longo da programacéao. Programa ao vivo, que leva ao ar o que
esta acontecendo naquele momento, seja no estudio ou com o repoérter na rua
ou em algum local.

Chantler (2006) ainda elenca um novo tipo de programa que atualmente
€ muito popular: o infotenimento, que mistura informacdo com entretenimento.
Segundo o autor, esse estilo é conhecido também como utilidade publica, pois
acredita-se que essa linha editorial € a que melhor se adapta aos gostos e aos
interesses de quem a consome.

Quanto a linha editorial e as pautas dos programas, para Chantler (2006)
o ponto principal € conhecer o publico-alvo, pois s6 assim iremos ao encontro de
suas necessidades. Citando algumas, ele destaca dentre os assuntos de
interesse: meio ambiente, economia, crimes, saude, educacao, transporte e
viagens, esporte e lazer, politica nacional e politica local. Outro fator que sera
determinante é a relevancia em fungao de como aquela noticia afetara o ouvinte.

Nesse ponto, Mcleish (2001) defende que a melhor forma de saber o que
deve virar noticia é através da importancia e da pertinéncia que se tem naquele
assunto. O jornalista elenca os valores-noticia como: importante, decisbes que
afetam a todos; controverso, resultados que ainda ndo sado conhecidos pelo
publico, como as elei¢gdes, por exemplo; dramatico, tragédias; geograficamente
perto, coisas as quais acontecem préximas a nés; culturalmente pertinente, algo
que mesmo de longe possa estar conectado com o ouvinte; imediato,
acontecimentos de agora, e inusitado, algo incomum.

Ja para uma radio local, Chantler (2006) destaca como valores-noticia os
servigos de emergéncia, assuntos politicos e religiosos, fatos noticiados, Camara
dos Deputados e Vereadores, utilidade publica — como empresas de
abastecimento elétrico de agua e transportes coletivos —, assembleias e a
internet, tendo também como aliados os servicos da Policia, Corpo de
bombeiros, Samu, Guarda Florestal etc.



Para Mcleish (2001), todos esses valores-noticia devem ser norteados por
uma missao: a de encontrar nas histérias o ponto certo de contato humano, de
fazer com que o cidaddo comum possa compreender os fatos da vida de maneira
honesta e simples. Ainda de acordo com o autor, a tarefa do jornalista ndo é
chocar com as noticias, mas trazer clareza e compreensao tendo em mente que
a responsabilidade é com tudo o que se mostra e com tudo o que se omite.

Corroborando com esse pensamento, Ferraretto (2014) destaca que os
textos do meio radio devem ser claros, permitindo a facil compreensao; precisos
ao contar a noticia com exatiddo e com clareza, e concisos, ao dosar a
quantidade de palavras e selecionar aquelas com significados completos, ndo
permitindo duvidas. Quando temos uma noticia nesse formato, Chantler (2006)
afirma que o resultado € uma matéria clara, econémica, direta e coloquial, uma
vez que para o radio € melhor um discurso direto, com sentengas simples e
palavras nao complexas, para que o ouvinte — que normalmente esta fazendo
algo enquanto escuta — consiga compreender facilmente.

Outra estrutura importante que compde a noticia € a forma como ela deve
ser escrita, Ferraretto (2014) explica que ela deve responder as indagagdes do
ouvinte: Quem? Quando? Onde? Como? Por qué? O qué? Para isso, temos o
jornalista como alguém que sera capaz de extrair para a realidade todos os fatos
de forma verdadeira.

Complementando a noticia, temos as inser¢gdes sonoras, que ajudam no
sentido e na compreensao do ouvinte. Ferraretto (2014) as classifica como:
ilustrativas, que trazem o registro da voz de outra pessoa — sem ser 0O
apresentador ou reporter para explicar um fato, por exemplo; as trilhas, que
servem para indicar o comego ou fim de um bloco; cortina identifica e/ou separa
determinada parte de um programa do todo; efeitos sonoros, que criam
significados sensoriais; Background, musica de fundo - normalmente
instrumental — em tom abaixo da voz e, por fim, a vinheta, que ilustra 0 comeco
de um programa.

Considerando esses conceitos a respeito da produgao em radio, no item
a seguir é descrita a proposta da segao “Sextou”, objeto deste trabalho, cuja

producao também sera abordada na sequéncia.



3.1. PROPOSTA DA SEGAQO “SEXTOU”

A ideia da secao “Sextou” dentro do programa Inforitmo surgiu a partir da
necessidade observada por esta pesquisadora no periodo em que cumpriu o
estagio obrigatdrio no 2° semestre do ano de 2021 na 94 FM e teve contato com
o programa. Tal proposta anteviu uma necessidade que esta em projeto na radio.
Além disso, na emissora, ha pouca participagao de voz feminina, sendo que s6
a ouvimos nos boletins policiais apresentados por uma repérter, caso n&o haja
material naquele dia, ndo havera voz feminina.

O Inforitmo € um programa de noticias que vai ao ar de segunda a sexta-
feira e tem duracao de uma hora, comecando as 18h e terminando as 19h. Nele,
sao exibidas as noticias locais e nacionais que ocorreram durante o dia. Na
edicdo também ha informagdes sobre o transito local, esporte municipal e
nacional, além do boletim policial da cidade.

O programa possui o formato de Infotenimento e mistura noticia com
entretenimento, prestacao de servicos e conta também com a participagéo do
publico.

Quanto a segado de cultura “Sextou”, ela & proposto para agregar o
programa Inforitmo. O nome veio através de um bordao popular por meio do que
se diz “sextou” para comemorar o final de semana e, para isso, a proposta é
justamente ajudar o ouvinte a aproveitar esses dias de descanso com as opg¢des
de lazer e eventos que estdo acontecendo na nossa cidade, como uma forma
também de valoriza-la.

Pode-se dizer também que o programa pretende levar variados assuntos
e temas para os ouvintes. Por isso, entre o piloto e a primeira segao, foram
selecionadas pautas diferentes com outros tipos de sugestdes, tudo dentro dos
critérios de noticiabilidade e levando em consideracdo as caracteristicas do
publico que consome os conteudos do Inforitmo.

No programa piloto, apresentamos a estreia do cinema, dica de série,
sugestéo de lazer em familia num ponto turistico da cidade, proposta de um show
de uma banda nacional famosa e, por fim, lazer e diversdo para as criancas,
sendo a proposta de um parque de diversdes e teatro.

Ja na secdo um, temos sugestdes relacionadas ao tempo como uma

forma de passeio e uma maneira de aproveitar a estagao de frio. Foi proposta



também uma maneira de os ouvintes aproveitarem em casa fazendo uma
receita. Também sao propostos a leitura de um livro e de um passeio com a
familia em um ponto turistico de Bauru. Em seguida, fora informado sobre o jogo
realizado em Bauru com o time da cidade e, por fim, a sugestdo de um filme.

Em ambas as sec¢des, no inicio de cada gravagédo houve a participagao
especial do apresentador do Inforitmo, Luiz Beltramin.

Os critérios de noticiabilidade utilizados para o levantamento das pautas
foram: local, proximidade, atualidade e inusitado, sendo estes levando em
consideragao o que o publico jovem-adulto com ou sem filhos tem interesse em
ouvir e o que ira afeta-los de forma positiva. A duragado de cada programa tem,
em média, 10 minutos, tempo considerado adequado por se tratar de uma secao
dentro de um programa existente e suficiente para orientar e informar o ouvinte
sobre programacao de lazer.

Para a producéo, foram levantadas as pautas, assuntos de relevancia, e
checadas as informag¢des como dia, local, horarios e valores das sugestoes.
Tendo isso apurado, comegou O processo de escrita das laudas (vide
Apéndices), por meio do que o conteudo prévio foi transformado em matérias.
Para isso, fora usada a linguagem coloquial, como uma conversa, a fim de
parecer que as dicas sdo dadas por um amigo, levando a informagéao de maneira
leve e descontraida, tal qual é o programa Inforitmo.

Ressalta-se que o produto foi desenvolvido durante a pandemia de Covid-
19, razéo pelo que algumas normas restritivas continuavam em vigor. Nesse
sentido, entende-se que, conforme os casos de Covid19 forem diminuindo e
novos e mais eventos surgirem, as pautas também poderao abranger as cidades
vizinhas que contam com diversas opg¢odes culturais.

Apds este processo, foram realizadas as gravagdes das secoes, tendo
esta pesquisadora usado o Nucleo Multimidia do Unisagrado, bem como contado
com a ajuda do técnico que fica a disposi¢cao dos alunos. A edi¢do foi realizada
pelo mesmo profissional, o técnico Leandro Zacarim. Para trazer dinamismo e
sentido para as matérias, foram inseridas sonoras, que proporcionaram a
ambientacao e contribuiram para a construgdo do imaginario do ouvinte.

No inicio de cada programa foi inserida a vinheta, como forma de
identificacao, para que sempre que o ouvinte ouga esse som, ele possa perceber

que a secao ira comecar e, desta forma, também criar um vinculo com o ouvinte.



Finalizando todas essas etapas, temos o produto: duas edi¢cdes da secio

Sextou. O caminho para audicdo das midias encontra-se entre os Apéndices.



4. CONSIDERAGOES FINAIS

O objetivo geral do trabalho foi acrescentar ao programa Inforitmo uma
secao de cultura para complementar o seu conteudo, ja que atualmente ndo ha
esse quadro. Junto a isso, objetivou-se também trazer leveza com uma voz
feminina, representando, assim, parte desse publico que também consome o
programa.

O objetivo especifico foi proporcionar cultura, lazer e prestagao de servigo
para os ouvintes do programa, fazendo com que possam valorizar o tempo
consigo, com a familia ou amigos e, também, como uma maneira de explorar a
cidade, uma vez que em meio as correrias da vida fica mais dificil fazer uma
pausa e contemplar esses momentos tao preciosos. Além disso, a ideia é propor
a pratica de habitos saudaveis como, por exemplo, a qualidade de tempo e a
leitura.

Para alcancgar os objetivos foram utilizadas duas pesquisas: a bibliografica
e a exploratéria. A parte bibliografica proporcionou base, referéncia e
conhecimento para poder entender sobre o tema e sobre as questdes que
envolvem cultura e sociedade. Também através dela foi possivel compreender
0os conceitos da produgdo jornalistica. Ja com a pesquisa exploratéria foi
permitido colocar todas as questdes compreendidas em pratica ao criar o produto
e sentir “na pele” como € a rotina de um profissional de comunicacéo.

Cada fase desse processo foi enriquecedora. Acredito que de forma geral
o objetivo fora alcangado, pois por meio das pesquisas foi possivel obter o
resultado esperado: a criagdo do produto. Ainda ha um longo caminho a ser
percorrido, vez que a pratica traz melhorias tanto para o texto quanto para a
locugao.

Nos objetivos especificos: levar ao ouvinte informagdes que proporcionem
cultura, lazer e bons habitos, ndo ha como qualificar, pois o conteudo ndo chegou
de fato as pessoas, mas, hipoteticamente, acredita-se que seriam conteudos
relevantes e que contribuiriam de forma positiva a comunidade.

No campo da ciéncia, tal pesquisa pode levar outras pessoas a se
interessarem pelo assunto e terem esse trabalho como ponto de partida,
levando, por exemplo, tal conteudo aos ouvintes e descobrir se de fato ira ou ndo

agradar ao publico. Outra avaliagao envolvera o tempo de duragéo do produto,



se se encaixa na proposta do Inforitmo, veiculado no horario de deslocamento
de muitas pessoas.

A presente pesquisa, enquanto estudante, permitiu a ampliacdo dos
horizontes desta pesquisadora. De fato, foi o maior desafio até aqui. O Trabalho
de Conclusao de Curso exige muita pesquisa e, neste caso, a pratica e horas e
horas de muita produgao certamente contribuiram para o crescimento desta

futura jornalista.
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APENDICES - ROTEIROS

PROGRAMA: SEXTOU — SECAO PILOTO

DATA: 13/05/2022 - SEXTA-FEIRA LAUDA
REDATOR: CYNTHIA KALYNE
LOCUTORES: LUIZ BELTRAMIN/CYNTHIA KALYNE 1

ASSUNTO: AGENDA CULTURAL

[LOC 1]

OLHA SO, PESSOAL, A EDICAO DE HOJE DO INFORITMO ESTA MAIS DO QUE
ESPECIAL. A PARTIR DESTE MES, A GENTE VAl TER UM NOVO QUADRO
CHAMADO “SEXTOU’. E A NOSSA COLEGA CYNTHIA KALYNE VAI TRAZER, TODA
SEXTA-FEIRA, HEIN PESSOAL? FIQUE LIGADO! AS OPCOES CULTURAIS QUE
ESTAO DISPONIVEIS NA CIDADE.

E VAI TER OPCAO PARA AGRADAR TODO MUNDO, DESDE AQUELA GALERA QUE
CURTE O ROLE, QUE GOSTA DE SAIR, ATE PARA QUEM PREFERE O
ACONCHEGO, O SOSSEGO DO LAR. VAMOS SABER ENTAO O QUE ESTA
BOMBANDO NA CIDADE NESTE FIM DE SEMANA.

CYNTHIA KALYNE, BOA NOITE! CONTA PARA A GENTE.

[LOC 2]

EXATAMENTE, LUIZ! TODA SEXTA-FEIRA EU ESTAREI AQUI TRAZENDO
INFORMACOES PARA OS OUVINTES DO INFORITMO SOBRE FILMES, SERIES,
EVENTOS QUE ESTAO ACONTECENDO NA NOSSA CIDADE, LAZER, TEATRO E
OTIMAS OPCOES PARA A GENTE SE DIVERTIR E APROVEITAR O TAO
AGUARDADO FINAL DE SEMANA, DA MELHOR MANEIRA POSSIVEL.

[VINHETA]

[LOC 2]

EU VOU COMECAR A DICA PARA QUEM AMA TELA GRANDE, ALTA DEFINICAO
DE IMAGEM E SOM E DAQUELE CHEIRINHO DELICIOSO DE PIPOCA. A GRANDE
ATRACAO DO MOMENTO E O DOUTOR ESTRANHO: MULTIVERSO DA LOUCURA:
[TRECHO DO FILME - https://www.youtube.com/watch?v=X23XCFgdh2M ]

D.l.: 0'00" - “Musica instrumental”

D.F.: 0'45" — “Musica instrumental.”




[LOC 2]

ESSE E UM FILME MUITO AGUARDADO PELOS FAS DA MARVEL E PROMETE
MUITA ACAO E TERROR. ESSE E O PRIMEIRO FILME DAS SEQUENCIAS DE
SUPER-HEROIS QUE VEM COM ESSA PROPOSTA MAIS “PESADA’.

[LOC 2]

O FILME E AMBIENTADO APOS OS ACONTECIMENTOS DE “HOMEM-ARANHA:
SEM VOLTA PARA CASA’, EM QUE O PETER PARKER PRECISA LIDAR COM
VARIOS VILOES DE OUTROS UNIVERSOS DO HOMEM-ARANHA, COMO O
DUENTE VERDE, E ACABA PEDINDO AJUDA DO DOUTOR ESTRANHO PARA
CAPTURAR ESSES VILOES, MAS ESSE MOVIMENTO ACABA ABRINDO AS
PORTAS DO MULTIVERSO E TUDO VIRA UM CAOS.

[LOC 2]

AGORA, NESTE FILME DO MULTIVERSO DA LOUCURA, O DOUTOR ESTRANHO
PRECISA ARRUMAR ESSA BAGUNCA E TRAZER O EQUILIBRIO DE VOLTA.

[LOC 2]

O FILME ESTA EM CARTAZ NO CINEPOLIS, LOCALIZADO NO BOULEVARD
SHOPPING, NO MULTIPLEX CINE ARAUJO, NO BAURU SHOPPING, E NO CINE'N
FUN LOCALIZADO, NO ALAMEDA.

[LOC 2]

PARA SABER VALORES E HORARIOS E SO CONSULTAR AS PAGINAS OFICIAIS
DOS CINEMAS.




PROGRAMA: SEXTOU
DATA: 13/05/2022 - SEXTA-FEIRA LAUDA
REDATOR: CYNTHIA KALYNE
LOCUTORAS: CYNTHIA KALYNE 2
ASSUNTO: AGENDA CULTURA

[LOC 1]

MAS SE VOCE QUE ME ESCUTA PREFERE O CONFORTO E SOSSEGO
DO LAR ESSA DICA E PARA VOCE!

[MUSICA TEMA DA SERIE -
https://www.youtube.com/watch?v=vUSCROG71T0]

NESSA SEMANA VOCE DEVE TER ACOMPANHADO QUE A RAINHA
ELISABETH, A FAMOSA BETINHA, CONQUISTOU O JUBILEU DE PLATINA
AO SE TORNAR A PRIMEIRA MONARCA BRITANICA A COMPLETAR 70
ANOS COMO SOBERANA E, PARA COMEMORAR ESSE FEITO HISTORICO,
A MINHA INDICACAO E A SERIE ORIGINAL DA NETFLIX THE CROWN, QUE,
TRADUZINDO, SIGNIFICA A COROA, ESSA SERIE QUE CONTA O DIA ADIA
DA REALEZA JA CONQUISTOU 4 PREMIOS NO GRAMMY COMO MELHOR
SERIE DRAMATICA, MELHOR ATOR E ATRIZ E MELHOR ATRIZ
COADJUVANTE.

[LOC 2]

A HISTORIA E BASEADA NA VIDA REAL DA RAINHA ELISABETH, QUE FOI
COROADA AINDA BEM JOVEM, COM 25 ANOS.

[TRECHO DO TRAILER:
https://www.youtube.com/watch?v=v_iYt6n_P6E&t=21s]

D.l.: 0'04" - “MEU NOME?”

D.F.: 0'24" — “RAINHA ELIZABETH”

DIANTE DESSE GRANDE DESAFIO, ELA TEM QUE APRENDER A SERVIR E
A GOVERNAR O POVO EM MEIO AS CRISES POLITICAS, RELIGIOSAS,
DESAFIOS DA SOCIEDADE, SUA VIDA PESSOAL E OS ESCANDALOS QUE
PERCORREM O CASTELO.

[LOC 2]

A SERIE POSSUI QUATRO TEMPORADAS, SENDO QUE A QUARTA, UMA
DAS MAIS ESPERADAS, CONTA A VIDA DA ACLAMADA PRINCESA DIANA.




A QUINTA TEMPORADA ESTA PREVISTA PARA NOVEMBRO E VAI
ABORDAR O FINAL DO CONTURBADO CASAMENTO DA PRINCESA E DO
PRINCEPE CHARLES.

[LOC 2]

CADA TEMPORADA TEM 10 EPISODIOS QUE DURAM EM TORNO DE UMA
HORA. EU SOU SUSPEITA PARA FALAR, MAS E UMA SERIE QUE VALE
MUUUITO A PENA




PROGRAMA: SEXTOU

DATA: 13/05/2022 - SEXTA-FEIRA LAUDA
REDATOR: CYNTHIA KALYNE
LOCUTORA: CYNTHIA KALYNE 3

ASSUNTO: AGENDA CULTURA

[LOC 2]

SAINDO UM POUCO DO MUNDO DAS TELAS, SABEMOS QUE A PANDEMIA AINDA
NAO ACABOU, MAS AGORA QUE ESTA TODO MUNDO VACINADO E JA PODEMOS
SAIR DE CASA, QUE TAL VISITAR UM DOS PONTOS TURISTICOS DA NOSSA
CIDADE?

[TRECHO DE AMBIENTACAO: https://www.youtube.com/watch?v=0r6TC_LNb1l]
[LOC 2]

O PARQUE VITORIA REGIA E UMA OTIMA OPCAO DE LAZER PARA TODA A
FAMILIA! LA A GENTE CONSEGUE SENTAR DEBAIXO DE UMA ARVORE, SENTIR
AQUELE VENTINHO GOSTOSO E DA ATE PARA FAZER UM PIQUENIQUE, LEVAR
AS CRIANCAS PARA BRINCAR, LER UM LIVRO E ANDAR COM OS CACHORROS.
E DIVERSAO PARA TODOS OS GOSTOS!

[LOC 2]

O PARQUE ESTA LOCALIZADO NA AVENIDA NACOES UNIDAS, PROXIMO AO
CAMPUS DA USP.




PROGRAMA: SEXTOU
DATA: 13/05/2022 - SEXTA-FEIRA LAUDA
REDATOR: CYNTHIA KALYNE
LOCUTORES: CYNTHIA KALYNE 4
ASSUNTO: AGENDA CULTURAL

[LOC 2]

AGORA EU TENHO UM DESAFIO PARA VOCE Al DO OUTRO LADO. TEM
UMA TURMINHA LEVE, DO POP E QUE EMBALA MUITOS HITS QUE ESTA
VINDO PARA BAURU PELA PRIMEIRA VEZ! FAZ IDEIA DE QUEM E? VOU
DAR UMA DICA, AQUI NA 94 FM A GENTE SEMPRE TA TOCANDO E A
GALERA SEMPRE PEDE.

[TRECHO DA MUSICA:
https://www.youtube.com/watch?v=v_iYt6n_P6E&t=21s]

D.l.: 0'00" - “HOJE EU VOU SAIR”

D.F.: 024" — “EU FEAT VOCE E HIT”

[LOC 2]

E 1ISSO MESMO, E A BANDA MELIN, QUE E FORMADA PELOS IRMAOS
RODRIGO, GABRIELA E DIOGO MELIN. O SHOW ACONTECERA NUMA
SEXTA-FEIRA, DIA 27 DE MAIO, AS OITO HORAS DA NOITE NO SAGAE
EVENTOS.

[LOC 2]

OS FAS DA BANDA JA PODEM GARANTIR O SEU LUGAR NO SHOW. OS
INGRESSOS, QUE CUSTAM EM MEDIA R$ 60,00 REAIS, JA ESTAO A VENDA
PELO SITE CLUBE DO INGRESSO OU NO PONTO DE VENDA NA OTICA
DINIZ, LOCALIZADA NO CENTRO DA CIDADE.




PROGRAMA: SEXTOU
DATA: 13/05/2022 - SEXTA-FEIRA LAUDA
REDATOR: CYNTHIA KALYNE
LOCUTORES: CYNTHIA KALYNE 5
ASSUNTO: AGENDA CULTURAL

[LOC 2]
E O VITINHO PARQUE ESTA EM BAURU! ENTAO SE E AVENTURA QUE
VOCE ESTA QUERENDO, VALE A PENA A VISITAR O PARQUE QUE CONTA
COM ATRACOES COMO O KAMIKAZE, RODA GIGANTE, SAMBA E OUTROS.
[LOC 2]

IMPORTANTE DIZER QUE OS BRINQUEDOS SAO CLASSIFICADOS POR
IDADE E ALTURA, ENTAO HA O ESPACO DESTINADO A CRIANCAS
MENORES E O ESPACO PARA CRIANCAS MAIORES E ADULTOS.

[LOC 2]

A ATRACAO ESTA LOCALIZADA NO PATIO DO BOULEVARD SHOPPING E
FICA NA CIDADE ATE O DIA 12 DE JUNHO.

[LOC 2]

O HORARIO DE FUNCIONAMENTO E DE SEGUNDA A SEXTA-FEIRA, DAS
SEIS HORAS DA TARDE ATE AS DEZ HORAS DA NOITE, JA NOS FINAIS DE
SEMANA, O PARQUE FICA ABERTO EM DOIS TURNOS, SENDO O
PRIMEIRO, DAS DUAS AS SEIS HORAS DA TARDE, E O SEGUNDO TURNO
DAS SEIS ATE AS DEZ HORAS DA NOITE.

[LOC 2]

O VALOR PROMOCIONAL E DE R$ 40,00 REAIS POR PESSOA NOS DIAS DE
SEMANA. JA NO SABADO E NO DOMINGO, O VALOR DE R$ 40,00 REAIS E
MANTIDO NO PRIMEIRO TURNO E NO SEGUNDO SOBE PARA R$ 50,00
REAIS.

[LOC 2]

TODOS OS INGRESSOS VENDIDOS SAO PARA O PASSE LIVRE QUE
PERMITE VISITAR QUANTOS BRINQUEDOS DESEJAR. A COBRANCA DA
ENTRADA E FEITA A PARTIR DE CRIANCAS DE DOIS ANOS.




PROGRAMA: SEXTOU
DATA: 13/05/2022 - SEXTA-FEIRA LAUDA
REDATOR: CYNTHIA KALYNE
LOCUTORES: CYNTHIA KALYNE 6
ASSUNTO: AGENDA CULTURAL

[LOC 2]
E POR FIM, MAS NAO MENOS IMPORTANTE, NESTE DOMINGO, AS
QUATRO HORAS DA TARDE, ESTREIA NO SESC A PECA: A CINDERELA E
O PE INCHADO COM A COMPANHIA BURUCUTU.

[LOC 2]

A PECA PROMETE TRAZER A DIVERSIDADE DO BRASIL COM SEUS
RITMOS COMO BAIAO, XOTE O SAMBA DENTRE OUTROS E SERA
CONTADA POR DOIS BRASILEIROS LEGITIMOS: ZE E MARIA.

[LOC 2]

NUMA MISTURA DE CORES E RITMOS, O ESPETACULO DE 45 MINUTOS
CONTA O DIA SEGUINTE AO BAILE ONDE A CINDERELA CONHECEU O
PRINCIPE.

[LOC 2]

0OS INGRESSOS PODEM SER ADQUIRIDOS NO SESC E NA BILHETERIA
ONLINE NO SITE DA EMPRESA. A ENTRADA PARA CRIANCAS DE ATE
DOZE ANOS E GRATUITA E O VALOR INTEIRO DO INGRESSO E DE R$
25,00 REAIS.

[LOC 2]

O SESC FICA LOCALIZADO NA AVENIDA AURELIANO CARDIA, QUADRA 6
NUMERO 17.

[LOC 2]

LUIZ, EU ME DESPECO POR AQUI DE VOCE E DOS OUVINTES DO
INFORITMO, MAS EU VOLTO NA PROXIMA SEMANA COM MAIS
NOVIDADES E COM A PROXIMA EDICAO. UM OTIMO FINAL DE SEMANA A
TODOS E “SEXTOUY”




PROGRAMA: SEXTOU — SECAO 1

DATA: 20/05/2022 - SEXTA-FEIRA LAUDA
REDATOR: CYNTHIA KALYNE
LOCUTORES: LUIZ BELTRAMIN/CYNTHIA KALYNE 1

ASSUNTO: AGENDA CULTURAL

[LOC 1]

E HOJE E SEXTA-FEIRA DIA DE AGENDA CULTURAL NO INFORITMO, DAQUI A
POUQUINHO FICA LIGADO A CYNTHIA KALYNE VAI TRAZER AS OPCOES PARA
VOCE CURTIR NUMA BOA ESTE FIM DE SEMANA.

[LOC 2]

BOA TARDE, LUIZ, BOA TARDE, OUVINTES DO INFORITMO. “SEXTOU” E EU
VOLTEI COMO PROMETIDO COM MUUUITA COISA BOA PARA GENTE
APROVEITAR O NOSSO FINAL DE SEMANA E SE DIVERTIR!

[VINHETA]

[LOC 2]

EU QUERO SABER COISA DE VOCE QUE ME ESCUTA, ESFRIOU Al?

[LOC 2]

AQUI O FRIO JA CHEGOU, EU JA TO TODA “EMPACOTADA’” DE BLUSA DE FRIO,
DE CALCA, DE BOTA E PROCURANDO MANEIRAS PARA ME ESQUENTAR,
PORQUE TEM COISAS QUE SAO MUITO GOSTOSAS PARA GENTE FAZER NO
FRIO, NAO E MESMO? COMO TOMAR UM CHOCOLATE QUENTE OU AQUELE
DELICIOSO CALDINHO!

[LOC 2]

E SE VOCE E DO TIME QUE GOSTA DE CALDOS, EU TENHO UMA SUGESTAO
MUITO LEGAL QUE E A COMPANHIA DO CALDINHO. LA A GENTE ENCONTRA UMA
VARIEDADE ENORME DE CALDOS COMO FEIJOCA, VACA ATOLADA, CALDO
VERDE, ALEM DOS ACOMPANHAMENTOS COMO O PAO TRADICIONAL E O PAO
DE ALHO. HA TAMBEM OUTRAS OPCOES NO CARDAPIO, COMO PORCOES E
MASSAS. OS PEDIDOS PODEM SER CONSUMIDOS NO LOCAL OU VOCE PODE
UTILIZAR O SERVICO DE ENTREGA.

[LOC 2]

A COMPANHIA DO CALDINHO ESTA LOCALIZADA NA RUA JOSE FERREIRA
MARQUES, QUADRA 6 NUMERO 50 NA VILA NOVA, CIDADE UNIVERSITARIA.
PARA ENTREGAS, VOCE PODE FAZER SEU PEDIDO ATRAVES DO TELEFONE DE
DDD 14 NUMERO 3223-1901. O HORARIO DE ATENDIMENTO E DAS SEIS HORAS
DA TARDE ATE A MEIA-NOITE.




[LOC 2]
E PARA QUEM GOSTA DE COZINHAR E REUNIR OS AMIGOS E A FAMILIA VOCE
TAMBEM PODE FAZER O SEU CALDINHO EM CASA E CONVIDAR A GALERA PARA
FICAR JUNTOS E TER UMA TEMPO DE QUALIDADE.

[LOC 2]

EU VOU ENSINAR A VOCES UMA RECEITA BEM FACIL, UM CALDINHO DE
MANDIOCA DOS DEUSES. BORA PROS INGREDIENTES?

[LOC 2]

PARA ESSA RECEITA VOCE VAI PRECISAR DE MANDIOCA, BACON, CALABRESA,
UMA CEBOLA E CHEIRO VERDE A GOSTO.

[LOC 2]

Al VOCE JUNTA TODOS ESSES INGREDIENTES E CONFERE O PASSO A PASSO
DA RECEITA NO SITE DA 94 FM.

VOCE PODE SERVIR PAO OU TORRADA QUE VAI SER UM SUCESSO!




PROGRAMA: SEXTOU
DATA: 20/05/2022 - SEXTA-FEIRA LAUDA
REDATOR: CYNTHIA KALYNE
LOCUTORA: CYNTHIA KALYNE 2
ASSUNTO: AGENDA CULTURA

[LOC 2]
E COMO DIZ DJAVAN... “UM DIA FRIO, UM BOM LUGAR PARA LER UM
LIVRO... NAO E MESMO?

[LOC 2]

BRINCADEIRAS A PARTE, MAS LER E UM OTIMO MODO DA GENTE
CONHECER PESSOAS, LUGARES E HISTORIAS E SE VOCE ESTA
QUERENDO COMEGCAR OU RECOMECAR A LER, HOJE EU VOU INDICAR
UM DOS CLASSICOS DA NOSSA LITERATURA BRASILEIRA. E UM LIVRO
ANTIGO, DE 1968, QUE JA FOI ADAPTADO PARA TELEVISAO, PARA O
CINEMA E TRADUZIDO PARA MAIS DE CINQUENTA LINGUAS. E O LIVRO
"O MEU PE DE LARANJA LIMA" ESCRITO POR JOSE MAURO DE
VASCONCELOS.

[LOC 2]

O LIVRO AUTOBIOGRAFICO CONTA A HISTORIA DE ZEZE, UM MENINO DE
CINCO ANOS DE IDADE QUE VIVE NA PERIFERIA DO RIO DE JANEIRO.
SEM JAMAIS SE CONFORMAR COM AS LIMITACOES DA VIDA, ELE AMA
BRINCAR, EXPLORAR E VIAJAR COM A SUA IMAGINACAO, MAS, MUITAS
VEZES, 1ISSO ACABA FAZENDO COM QUE ELE SE META EM GRANDES
CONFUSOES.

[LOC 2]

A VIDA DE UM GAROTO DA PERIFERIA NAO E FACIL, MAS ELE VE TUDO
MUDAR QUANDO SEU PAI FICA DESEMPREGADO E SUA MAE COMECA A
TRABALHAR DOBRADO E Al VAMOS ACOMPANHANDO AS
TRANSFORMACOES QUE ACONTECEM NA VIDA DO GAROTO E DE SEUS
TRES IRMAOS: GLORIA, TOTOCA E LUIS.

[LOC 2]

O TITULO DO LIVRO E UMA REFERENCIA AO MELHOR AMIGO DE ZEZE:
UM PE DE LARANJA LIMA, MAS AO LONGO DA HISTORIA NASCE OUTRA
AMIZADE IMPROVAVEL, DESSA VEZ COM MANUEL VALADARES, UM




SENHOR RICO E SOLITARIO. E E ATRAVES DESSA APROXIMACAO QUE
ZEZE DESCOBRE A BELEZA DO AFETO, DO AMOR, DA PACIENCIA E DA
COMPANHIA, TUDO O QUE ELE NAO TINHA EM CASA, E COM ISSO,
JUNTOS APRENDEMOS UMA GRANDE LICAO SOBRE A VIDA.

[LOC 2]

O LIVRO PODE SER ADQUIRIDO PELA AMAZON A UM CUSTO DE R$ 27,00
REAIS OU PODE SER LIDO GRATUITAMENTE DO SEU CELULAR, TABLET
OU DO COMPUTADOR POR UM APLICATIVO TAMBEM DA AMAZON
CHAMADO KINDLE. E SO BAIXAR O APLICATIVO E PROCURAR O LIVRO.
ALEM DESTE, HA MUITOS OUTROS LIVROS PARA VOCE DESCOBRIR E
EXPLORAR.




PROGRAMA: SEXTOU
DATA: 20/05/2022 — SEXTA-FEIRA LAUDA
REDATOR: CYNTHIA KALYNE
LOCUTORA: CYNTHIA KALYNE 3
ASSUNTO: AGENDA CULTURA

[LOC 2]

MUDANDO UM POUQUINHO DE ASSUNTO, NESTE SABADO E
COMEMORADO O DIA DA FAMILIA.

[TRECHO DA MUSICA: https://www.youtube.com/watch?v=qEm98jLkeHI]

D.l.: 0'00" - “Instrumental”

D.F.: 0'45" — “quero caducar”

[LOC 2]

E UM LUGAR DE BAURU QUE TRAZ MUITAS MEMORIAS AFETIVAS E QUE
E MUITO GOSTOSO DE IR COM A FAMILIA E O ZOOLOGICO. NELE
ENCONTRAMOS MAIS DE 700 ANIMAIS DIVIDIDOS EM 170 ESPECIES
DIFERENTES ENTRE AVES, REPTEIS, PEIXES E MAMIFEROS.

[LOC 2]

A VISITACAO PODE SER FEITA DE SEGUNDA A SEXTA-FEIRA DAS OITO
HORAS DA MANHA ATE AS QUATRO HORAS DA TARDE. NO SABADO,
DOMINGO E FERIADO, O ZOOLOGICO FICA ABERTO PARA VISITACAO
DAS OITO HORAS DA MANHA ATE AS CINCO HORAS DA TARDE.

[LOC 2]

O INGRESSO E COBRADO A PARTIR DE CRIANCAS DE CINCO ANOS DE
IDADE E CUSTA CINCO REAIS. ADULTOS ACIMA DE 60 ANOS PAGAM
MEIA. IMPORTANTE LEMBRAR QUE O PAGAMENTO E FEITO NA ENTRADA
DO ZOOLOGICO E SO PODE SER FEITO POR DINHEIRO, NAO SENDO
ACEITO PAGAMENTO VIA PIX OU CARTAO DE CREDITO E DEBITO.

[LOC 2]

ATUALMENTE, O AQUARIO E A CASA DOS PASSAROS ESTAO FECHADOS
PARA VISITACAO.




PROGRAMA: SEXTOU
DATA: 20/05/2022 - SEXTA-FEIRA LAUDA
REDATOR: CYNTHIA KALYNE
LOCUTORES: CYNTHIA KALYNE 4
ASSUNTO: AGENDA CULTURAL

[LOC 2]

[TRECHO DA MUSICA:
https://www.youtube.com/watch?v=v_iYt6n_P6E&t=21s]

D.I.: 0'50" - “INSTRUMENTAL”

D.F.: 114" — “PARTIDA DE FUTEBOL”

[LOC 2]

E NESTE SABADO VAI ACONTECER O PRIMERO JOGO DAS FINAIS DA SERIE A3
DO CAMPEONATO PAULISTA E ESSA TAMBEM E OTIMA PROGRAMACAO PARA
VOCE CURTIR COM A SUA FAMILIA E AMIGOS.

[LOC 2]

A DISPUTA SERA ENTRE O NOROESTE E O COMERCIAL. O JOGO SERA AQUI EM
BAURU AS SETE HORAS DA NOITE NO ESTADIO DOUTOR ALFREDO DE
CASTILHO OU, COMO NOS CONHECEMOS, O “ALFREDAO”, QUE FICA
LOCALIZADO NA RUA WENCESLAU BRAZ, NA VILA SANTA TEREZINHA.

[LOC 2]

OS INGRESSOS PODEM SER ADQUIRIDOS NO SITE OFICIAL DO NOROESTE
CLUBE OU NOS PONTOS DE VENDA COMO A BANCA DO TAUSTE DA RIO
BRANCO E NA LOJA DA ADIDAS NO 3° PISO DO BOULEVARD SHOPPING. O
VALOR DO INGRESSO E DE R$ 40,00 REAIS E A MEIA ENTRADA SAI POR R$ 20,00
REAIS.

[LOC 2]

OS TORCEDORES DO NOROESTE TEM UMA VANTAGEM E TODOS PAGAM MEIA,
SENDO R$ 20,00 REAIS PARA A ARQUIBANCADA E R$ 40,00 REAIS PARA O
ESPACO DE CADEIRA COBERTA.

[LOC 2]

O JOGO TAMBEM SERA TRANSMITIDO AO VIVO PELO ELEVEN SPORTS E PELO
PAULISTAO PLAY QUE PODEM SER ACESSADOS PELA SUA SMART TV, PELO
COMPUTADOR OU CELULAR.




PROGRAMA: SECAO 1- SEXTOU

DATA: 20/05/2022 - SEXTA-FEIRA LAUDA
REDATOR: CYNTHIA KALYNE
LOCUTORES: CYNTHIA KALYNE 5

ASSUNTO: AGENDA CULTURAL

[TRECHO DA MUSICA: https://www.youtube.com/watch?v=BQrxsyGTztM]

D.l. 0°00” “INSTRUMENTAL”

D.F. 200" “INSTRUMENTAL”

[LOC 2]

E NESSA SEMANA ACONTECEU UM FATO MUUUITO INUSITADO QUE CHAMOU A
ATENCAQ! SE VOCE JA ASSISTIU OU CONHECE UM POUQUINHO DA SAGA
HARRY POTTER, COM CERTEZA SE LEMBRARA DE UM PERSONAGEM MUITO
MARCANTE, MUITO FIEL, UM TANTO QUANTO ATRAPALHADO, MAS MUITO
QUERIDO PELOS FAS DA FRANQUIA: O ELFO DOMESTICO DOBBY.

[LOC 2]

BOM, EU NAO GOSTO DE DAR SPOILER E ESSE E ASSUNTO UM POUCO
CONTROVERSO PORQUE HA DOIS TIPOS DE PESSOAS: AQUELAS QUE GOSTAM
E DIZEM QUE A DESCOBERTA FAZ DESPERTAR OU JA TIRAM O INTERESSE E
POUPA O TEMPO E OUTRAS PESSOAS, QUE EU ME ENCAIXO, QUE GOSTA DE
COMECAR DO ZERO E DESCOBRIR TUDO, MAS DESSE SPOILER NAO TEM
COMO ESCAPAR PORQUE ESTA Ai, MAS EU PROMETO PARA VOCE QUE ESSE
E O UNICO QUE VAI SAIR DAQUI, TA BOM?

[LOC 2]

NO ULTIMO FILME DA FRANQUIA, HARRY POTTER E AS RELIQUIAS DA MORTE,
DOBBY MORRE NO COLO DO PROTAGONISTA NUMA PRAIA CHAMADA
FRESHWATER WEST, NO PAIS DE GALES, E E ENTERRADO NO LOCAL.

[LOC 2]

ACONTECE QUE A PRAIA ATRAI MUITAS VISITAS DOS ADMIRADORES DO
PERSONAGEM QUE DEIXAM NO LOCAL PEDRAS E MEIAS COMO UMA FORMA DE
PRESTAR HOMENAGEM, MAS A SITUACAO ESTA SAINDO UM POUCO DO
CONTROLE, PORQUE ESTA COBRINDO UMA BOA PARTE DA COSTA.

[LOC 2]

AS AUTORIDADES DO LOCAL, QUE PENSAM NA PRESERVAGCAO DA PRAIA,
ELABORARAM UMA PESQUISA ONLINE COM 30 PERGUNTAS PARA QUE OS
MORADORES E VISITANTES DECIDAM SE A HOMENAGEM DEVE CONTINUAR OU
SE DEVE SER REMOVIDA PARA OUTRO LOCAL.




[LOC 2]

O QUESTIONARIO ESTA DISPONIVEL ATE O DIA 07 DE JULHO E SO APOS NOS
SABEREMOS O DESFEICHO DESSA HISTORIA, MAS APROVEITANDO QUE O
MUNDO DA FICCAO E O MUNDO REAL SE ENCONTRARAM NESSA SITUACAO,
QUE TAL EXPLORAR O MUNDO DA MAGIA?

[LOC 2]

A FRANQUIA CRIADA PELA ESCRITORA J. K. ROWLING E UM GRANDE SUCESSO
NO MUNDO. SAO SETE LIVROS E OITO FILMES QUE CONTAM A HISTORIA DE
HARRY POTTER, UM GAROTO QUE SE TORNA ORFAO NO SEU PRIMEIRO ANO
DE VIDA E VAI MORAR COM OS UNICOS FAMILIARES VIVOS: SUA TIA PETUNIA,
TIO VALTER E SEU PRIMO DUDA.

[LOC 2]

OS 11 ANOS DE IDADE, HARRY E CONVIDADO PARA INGRESSAR NA ESCOLA
HOGWARTS E DESCOBRE QUE E BRUXO MUITO FAMOSO:

[TRECHO DO FILME: https://www.youtube.com/watch?v=BQrxsyGTztM]

D.l. 0°08” “INSTRUMENTA”

D.F. 0'20” “SOU O QUE?”

[LOC 2]

NA ESCOLA DE BRUXARIA E MAGIA, HARRY FAZ DOIS GRANDES AMIGOS:
HERMIONE E RONNY E JUNTOS, ANO APOS ANO, ELES EMBARCAM EM
DIVERSAS AVENTURAS E FAZEM GRANDES DESCOBERTAS.

[LOC 2]

OS OITO FILMES ESTAO DISPONIVEIS NA PLATAFORMA DE STREAMING HBO
COM DURACAO DE MAIS OU MENOS DUAS HORAS CADA FILME. E UM SAGA UM
POUCO LONGA, MAS O UNIVERSO DE HARRY POTTER E TAO INCRIVEL, QUE A
GENTE NEM VE O TEMPO PASSAR.

[LOC 2]

EU FICO POR AQUI E ESPERO QUE VOCE CONSIGA APROVEITAR MUITO ESSE
FINAL DE SEMANA E QUE AS NOSSAS DICAS TENHAM TE AJUDADO! “SEXTOU’
E UM OTIMO FINAL DE SEMANA A TODOS.

[LOC 2]
ESTE PRODUTO FOI DESENVOLVIDO COMO PARTE DO TRABALHO DE
CONCLUSAO DE CURSO DE JORNALISMO DO SAGRADO CORACAO PELA ALUNA




CYNTHIA KALYNE. TRABALHOS TECNICOS: LEANDRO ZACARIM. ORIENTACAO
PROFESSORA MESTRA DANIELA BOCHEMBUZO. BAURU, MAIO DE 2022.

MIDIAS — SECAO “SEXTOU”

EDIGAO 1: https://youtu.be/IOn6Yc4bDAQ
EDIGAO 2: https://youtu.be/4nYqfKgSgjo






